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ΕΙ΢ΑΓΩΓΗ 
 

Χφμφωνα με τισ αρχζσ τθσ μεκοδολογίασ για να ςχεδιάςει κανείσ ςωςτά μια ζρευνα κα 

πρζπει να ξζρει με μεγάλθ ακρίβεια τι είναι αυτό που ψάχνει και γιατί κα ιταν ςθμαντικό αυτό 

που ψάχνει να βρεκεί. Ζνα ηιτθμα οριςμοφ και ζνα ηιτθμα ςκοπιμότθτασ. Υεριζργωσ, όςον 

αφορά ςτθ μουςικι ποικιλομορφία (musical diversity), θ πρϊτθ εντφπωςθ που αποκομίηει 

κανείσ μελετϊντασ τθ ςχετικι βιβλιογραφία είναι ότι θ ςκοπιμότθτα ζχει προςδιοριςτεί με 

πολφ μεγαλφτερθ ακρίβεια από τθν ίδια τθν ζννοια. Αυτι θ κεμελιϊδθσ δυςκολία του 

προςδιοριςμοφ τθσ- θ «ποικιλομορφία τθσ ζννοιασ τθσ ποικιλομορφίασ» όπωσ το διατφπωςε ο 

Sangho μετα-αναλφοντασ (2004), επιτρζπει ςτθν πολιτικι να μιλά με εντυπωςιακά ςχιματα 

λόγου για ζναν ςτόχο του οποίου θ εκπλιρωςθ μόνο εν μζρει μπορεί να εκτιμθκεί ςτο 

επίπεδο τθσ πραγματικισ ηωισ. Ερωτιματα όπωσ: «Χτθ βάςθ τίνοσ πράγματοσ μετράμε τθν 

ποικιλομορφία;» (ποιο ακριβϊσ πρζπει, δθλαδι, να είναι το δείγμα τθσ ζρευνασ), «Υοιεσ 

διαςτάςεισ τθσ ζννοιασ πρζπει να λάβουμε υπόψθ μασ;», και, ςε ακόμα πιο ςτοιχειϊδεσ 

επίπεδο, «Υόςθ ποικιλομορφία πρζπει να επιδιϊκουμε;» ι «Ψο ότι διατίκεται ποικιλία 

περιεχομζνου ςθμαίνει αυτομάτωσ ότι καταναλϊνεται;» προκφπτουν διαρκϊσ, κακϊσ οι 

προςπάκειεσ μζτρθςθσ βρίςκονται μπροςτά ςε νζα κάκε φορά όρια που πρζπει να 

ξεπεραςτοφν. Ψα ερωτιματα αυτά είναι ουςιωδϊσ πολιτικά, με τθν ζννοια που κζλει τθν 

πολιτικι ο Sen- δεςμευμζνθ πάντοτε από τα αποτελζςματα που οφείλει να παράγει ςτο 

επίπεδο τθσ πραγματικισ ηωισ, για χάρθ πραγματικϊν ανκρϊπων (2006). «Ρα είναι 

ελεφκεροσ», γράφει, «ο κακζνασ να επιλζγει τθ ηωι που επικυμεί». Τχι απλϊσ να υπάρχουν 

πολλαπλζσ επιλογζσ προσ τισ οποίεσ να προςανατολίηεται, αλλά να είναι ςε κζςθ να τισ 

αξιοποιιςει ςτθν πράξθ.  

Τταν θ επιλογι αφορά τα προϊόντα του πολιτιςμοφ, προκφπτει ζνα επιπλζον εμπόδιο. 

Χτθν περίπτωςθ που μασ απαςχολεί εδϊ, εφόςον θ θχογράφθςθ κατζςτθ τεχνολογικά δυνατι, 

θ παρουςία τθσ μουςικισ ςτθν κακθμερινότθτα, είναι όλο και λιγότερο, κακϊσ περνά ο 

καιρόσ, υπόκεςθ μιασ επιλογισ που παίρνει κανείσ όταν αγοράηει ζνα δίςκο ι όταν κατεβάηει 

μουςικό περιεχόμενο από το διαδίκτυο. Θ μουςικι είναι ζνα περιβάλλον ςτο οποίο είναι 

κανείσ διαρκϊσ εκτεκειμζνοσ, κζλοντασ και μθ, κακϊσ περπατάει ςτο δρόμο, πίνει καφζ, 

ψωνίηει, μετακινείται ι απλϊσ βρίςκεται ςτο διπλανό δωμάτιο όταν κάποιο μζλοσ τθσ 

οικογζνειάσ του αποφαςίηει να ακοφςει μουςικι. Θ μουςικι ςιμερα, χάρθ ςτθν άνευ 

προθγουμζνου διείςδυςθ των μζςων επικοινωνίασ, βρίςκεται ανά πάςα ϊρα και ςτιγμι, 
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κυριολεκτικά, παντοφ. Ξακϊσ θ ςιωπι γίνεται προϊόν (Frith, 2002), θ δυνατότθτα του κακενόσ 

να μπορεί να επιλζξει το είδοσ τθσ μουςικισ που τον εκφράηει ςτο περιβάλλον όπου ηει, είναι 

πιο κρίςιμθ από ποτζ.  

Από τθν άλλθ μεριά, ο αγϊνασ υπζρ τθσ διατιρθςθσ τθσ ποικιλομορφίασ, όπωσ γράφει 

ο Letts για λογαριαςμό του Διεκνοφσ Χυμβουλίου τθσ Πουςικισ, αναλαμβάνεται πάντοτε από 

κάποιον που κίγεται, επειδι το μουςικό είδοσ που ο ίδιοσ αγαπάει κινδυνεφει να εξαφανιςτεί 

(2006). Δεν είναι αυτονόθτθ θ ςτράτευςθ ςτον αγϊνα αυτόν. Ζχει πάντοτε να κάνει με τθν 

φπαρξθ μιασ απειλισ- πραγματικισ ι υποτικζμενθσ, που πάντωσ βιϊνεται ωσ τζτοια. Δεν είναι 

τυχαίο ότι αρκετοί μελετθτζσ τθσ δθμοφιλοφσ μουςικισ, ειδικά εκείνοι που διατυπϊνουν 

εμφατικά τα όρια μιασ φιλοδοξίασ να ορίςει κανείσ και να μετριςει με ακρίβεια τον πλοφτο 

τθσ μουςικισ ςτο περιβάλλον των ςφγχρονων κοινωνιϊν, είναι μουςικοί οι ίδιοι. Σ Negus, θ 

DeNora, ο Fabbri.   

Ψο κεντρικό ερϊτθμα που απαςχολεί αυτι τθν εργαςία είναι αν ςυντρζχει μια τζτοια 

απειλι ςτθν Ελλάδα ςιμερα. Εφόςον τεκεί το κεωρθτικό πλαίςιο κα επιχειριςουμε να το 

προςεγγίςουμε μελετϊντασ τα ςτοιχεία τθσ διςκογραφικισ παραγωγισ τθσ τελευταίασ 

δεκαετίασ. Γνωρίηοντασ ότι θ ελλθνικι περίπτωςθ, παρά το ενδιαφζρον που εκφράηεται όλο 

και πιο ςυχνά τα τελευταία χρόνια, δεν ζχει ερευνθκεί ςε βάκοσ, δεν αναμζνουμε να 

καταλιξουμε ςε οριςτικά ςυμπεράςματα, παρά μάλλον να επιςθμάνουμε τα χαρακτθριςτικά 

εκείνα που χριηουν ςυςτθματικότερθσ, ποιοτικισ διερεφνθςθσ.  
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1. Η ΢ΗΜΑ΢ΙΑ ΣΗ΢ ΜΟΤ΢ΙΚΗ΢ ΠΟΙΚΙΛΟΜΟΡΦΙΑ΢ 

 

1.1. Η ςθμαςία τθσ μουςικισ ςφμφωνα με τθν κοινωνιολογία 

Ψισ δφο τελευταίεσ δεκαετίεσ οι μελζτεσ γφρω από τθ ςθμαςία τθσ μουςικισ για τισ 

ανκρϊπινεσ κοινότθτεσ πλθκαίνουν. Πε δεδομζνο το πολιτικό ενδιαφζρον που ζλκει θ 

διαςφάλιςθ τθσ μουςικισ ποικιλομορφίασ, και μάλιςτα με τον χαρακτιρα του επείγοντοσ τα 

τελευταία χρόνια, οι μελζτεσ που επικεντρϊνουν ςτισ χριςεισ τθσ μουςικισ μποροφν να είναι 

οι πλζον διαφωτιςτικζσ. Τχι μόνο όςεσ αναφζρονται ςε χριςεισ τθσ ςτο δθμόςιο χϊρο- ωσ 

μζςο τόνωςθσ τθσ κατανάλωςθσ ι, ακόμα, ελζγχου τθσ δθμόςιασ ςυμπεριφοράσ, αλλά κυρίωσ 

όςεσ τθν περιγράφουν ωσ μζςο τεχνολόγθςθσ του εαυτοφ. Τπωσ γράφει ο Frith «θ μουςικι 

παραμζνει ‘ζνα ιςχυρό μζςο διαςφάλιςθσ τθσ κοινωνικισ τάξθσ’, αλλά θ δφναμι τθσ 

εξαςκείται λιγότερο μζςω τθσ ψυχολογίασ των ομάδων, τθσ ενορχιςτρωςθσ του πλικουσ, και 

περιςςότερο μζςω τθσ ατομικισ ψυχολογίασ, τθσ καταςκευισ του εαυτοφ» (2003: 99). Σι 

άνκρωποι ελζγχουν τα ςυναιςκιματά τουσ μζςα από τθ μουςικι, ενεργοποιοφν ι απωκοφν 

μνιμεσ, φτιάχνουν κατάλλθλεσ ατμόςφαιρεσ για κάκε περίςταςθ κοινωνικισ επαφισ, 

παρουςιάηουν τον εαυτό τουσ ςτον εαυτό τουσ (introjection) και ςτουσ άλλουσ (projection) 

(DeNora, 2003)1.  

Σι χριςεισ τθσ μουςικισ ςτθ διαδικαςία τθσ κοινωνικοποίθςθσ είναι αυτζσ ακριβϊσ 

που κζτουν το πρόβλθμα τθσ ομοιομορφίασ. Δεν είναι, γράφει ο Frith, ότι οι ανκρϊπινεσ 

ομάδεσ διαμορφϊνουν κοινζσ αξίεσ που  ςτθ ςυνζχεια εκφράηονται ςτισ πολιτιςμικζσ τουσ 

πρακτικζσ, αλλά ότι «ςυγκροτοφνται ωσ ομάδεσ μζςω των πολιτιςμικϊν πρακτικϊν, μζςω τθσ 

αιςκθτικισ κρίςθσ» (2005: 111). Ζτςι, προκφπτει το κρίςιμο κζμα τθσ διατιρθςθσ τθσ 

διαφοράσ. Ψα είδθ τθσ μουςικισ ςυνδζονται με τθν εμπειρία διαφορετικϊν ειδϊν κοινωνικισ 

αλλθλεπίδραςθσ. «Communal values can only thus be grasped, as musical aesthetics in action» 

(2005: 124).  

Τπωσ γίνεται ξεκάκαρο από τισ μελζτεσ τθσ κοινωνιολογίασ τθσ μουςικισ, οι κοινότθτεσ 

των ανκρϊπων δεν επενδφουν απλά το χρόνο τθσ ςυνφπαρξισ τουσ με μουςικι, αλλά 

ικανοποιοφν μζςω τθσ μουςικισ μια βαςικι ψυχολογικι ανάγκθ, αυτι τθσ ταφτιςθσ. 

Ψαυτίηονται με τα μζλθ τθσ ομάδασ ενϊ ταυτόχρονα αποκλείουν τουσ άλλουσ με εργαλείο τθ 

διαφορετικι μουςικι προτίμθςθ (Frith, 2004; Hesmondhalgh, 2007). Ζτςι, θ μουςικι 

                                                             
1 Βλ. επίςθσ τισ ςχετικζσ ζρευνεσ των Rentfrow & Gosling και Shulkind & Rubin (1999).  



13 
 

ποικιλομορφία- θ φπαρξθ ενόσ πλικουσ διακριτϊν ειδϊν από τα οποία μπορεί κανείσ να 

επιλζξει, αναδεικνφεται εφλογα ωσ ζνασ ςτόχοσ βακιά πολιτικόσ. Θ ίδια θ ςφγχρονθ πολιτικι, 

άλλωςτε, αν πάςχει από κάτι είναι αυτι ακριβϊσ θ αδυναμία τθσ να αναγνωρίςει τθν αξία 

τζτοιων λιμπιντικϊν επενδφςεων2. Πουςικι φτιαγμζνθ για πολλοφσ όπωσ ο κεντρϊοσ 

πολιτικόσ λόγοσ εμποδίηει τθ ςυναιςκθματικι επζνδυςθ. Ξαι ςτισ δφο περιπτϊςεισ, το 

αποτζλεςμα είναι θ απόςυρςθ του κοινοφ από τθν αγορά. 

 

1.2. Η ςθμαςία τθσ μουςικισ ποικιλομορφίασ ςτα κείμενα των διεκνϊν οργανιςμϊν 

Χτα κείμενα των διεκνϊν οργανιςμϊν, θ ςυνειςφορά τθσ μουςικισ ςτθ ςυγκρότθςθ τθσ 

ταυτότθτασ επιςθμαίνεται ξανά και ξανά. Σ Letts, απευκυνόμενοσ ςτο Ευρωπαϊκό Χυμβοφλιο 

τθσ Πουςικισ ςθμειϊνει ότι ςτθν πραγματικότθτα δεν υπάρχει ζλλειψθ ποικιλομορφίασ ςτθ 

μουςικι. Οίγθ περιζργεια αν ζχει κανείσ, μπορεί αναηθτϊντασ να βρει δεκάδεσ είδθ. Θ 

αίςκθςθ τθσ απειλισ απ’ όπου πθγάηει θ μζριμνα για τθ διαφφλαξθ τθσ μουςικισ 

ποικιλομορφίασ ζχει πάντοτε ςυναιςκθματικι βάςθ. Απθχεί τθν αγωνία ενόσ ςυγκεκριμζνου 

ανκρϊπου ι μιασ οριςμζνθσ κοινότθτασ που κεωρεί ότι θ μουςικι που αγαπάει απειλείται 

(2006). Χτο βάκοσ θ ανθςυχία αυτι ζχει να κάνει με τον τρόπο που αντιλαμβάνεται τον εαυτό 

τθσ και τθ κζςθ τθσ μζςα ςτον κόςμο. «Θ μουςικι είναι μια ιςχυρι ζκφραςθ πολιτιςμικισ 

ταυτότθτασ», γράφει ο Letts απευκυνόμενοσ ςτθν UNESCO, «είτε πρόκειται για τθν ταυτότθτα 

των εφιβων που περιφρονοφν ι προςπακοφν να διακρικοφν από τουσ μεγαλφτεροφσ τουσ, ι 

μια φυλετικι ομάδα, ι τα μζλθ μιασ υποομάδασ μζςα ςτθν ίδια κοινωνία, για τα οποία ι 

ταφτιςθ με ζνα οριςμζνο μουςικό είδοσ αποτελεί ζνα ςθμαντικό δεςμό ι μία διλωςθ» (Letts, 

2006: 10).  

Τχι μόνο αυτό που είναι αλλά και αυτό που δεν είναι ι δε κζλουν πλζον να τουσ 

προςδιορίηει, οι άνκρωποι το δθλϊνουν μζςα από τθ μουςικι. Σι Ευρωπαίοι ςφμβουλοι 

ζκαναν ςτο πλαίςιο τθσ ίδιασ ζρευνασ τθν παρατιρθςθ ότι θ ταφτιςι μασ με ζνα είδοσ 

μουςικισ μπορεί ςτθ βάςθ τθσ να είναι μια ταφτιςθ με το κοινωνικό περιβάλλον με το οποίο 

είναι ςυνδεδεμζνο το είδοσ αυτό. Ζτςι μπορεί να εξθγθκεί ο αργόσ κάνατοσ πολλϊν 

παραδοςιακϊν ειδϊν μουςικισ που ςυνδζονται με ικθ και ςυνκικεσ διαβίωςθσ που πολλοί 

άνκρωποι προςπακοφν, αςυνείδθτα ίςωσ, να αποκλείςουν ωσ προςδιοριςτικά τθσ ταυτότθτάσ 

                                                             
2 Για μια πολφ ενδιαφζρουςα ανάλυςθ τθσ αδυναμίασ του ςφγχρονου πολιτικοφ λόγου να εμπλζξει τουσ 

ανκρϊπουσ ςτθν πολιτικι βλ. Mouffe, C., Το δημοκρατικό παράδοξο. 



14 
 

τουσ ςτον παρόντα χρόνο. Υαρ’ όλα αυτά, οι προςπάκειεσ τθσ UNESCO με ςκοπό τθ διαφφλαξθ 

τθσ μουςικισ ποικιλομορφίασ επικεντρϊνονται και ςυχνά εξαντλοφνται ς’ αυτά ακριβϊσ τα 

είδθ τθσ παραδοςιακισ μουςικισ που οι ίδιεσ οι ςφγχρονεσ κοινωνίεσ τείνουν να 

προςπερνοφν.  

Σι λόγοι αυτισ τθσ εμμονισ ζχουν να κάνουν με τθν ιςτορία του οργανιςμοφ, αλλά και 

τθ γενικότερθ εξζλιξθ του πολιτικοφ λόγου ςτο πλαίςιο τθσ προϊοφςασ παγκοςμιοποίθςθσ. 

Τπωσ ομολογεί θ Ξ. Χτενοφ ςτθ μελζτθ τθσ γφρω από τθν εξζλιξθ τθσ πολιτικισ τθσ UNESCO 

απζναντι ςτθν πολιτιςμικι ποικιλομορφία, παρά το κεντρικό ενδιαφζρον του οργανιςμοφ για 

κζματα πολιτιςμικισ διαφοράσ, τόςο ο κεωρθτικόσ προςδιοριςμόσ τουσ όςο και θ 

αντιμετϊπιςι τουσ ςτθν πράξθ διζφεραν ςθμαντικά από εποχι ςε εποχι.  Ανάλογα με το πϊσ 

αντιμετωπίηονταν τα ζκνθ, ςχεδιαηόταν και θ ανάλογθ πολιτιςμικι πολιτικι με ςτόχο τθ 

διαφφλαξι τθσ. Για όςον καιρό τα ζκνθ αντιμετωπίηονταν ωσ ενιαίοι και ομοιογενείσ 

πλθκυςμοί, θ απειλι κεωρείτο αποκλειςτικά εξωτερικι, κι ζτςι θ διατιρθςθ τθσ διαφοράσ 

αφοροφςε τισ ςχζςεισ μεταξφ των εκνϊν. Χκοπόσ ιταν να διακρίνεται το ζνα ζκνοσ από το 

άλλο. Αντικείμενο τθσ προςταςίασ του διεκνοφσ οργανιςμοφ ιταν τότε, αποκλειςτικά, θ 

παραδοςιακι μουςικι του κάκε ζκνουσ-κράτουσ, ενϊ ο πολιτιςμόσ ςυςχετιηόταν περιςςότερο 

με πρακτικζσ παρά με τον αυτοπροςδιοριςμό (Stenou, 2004).  

Ψισ τελευταίεσ δεκαετίεσ, κάτω από τθν απειλι τθσ εξάπλωςθσ μίασ όλο και πιο 

ομοιογενοφσ μουςικισ που υποςτθρίηει θ Δφςθ επενδφοντασ τεράςτια ποςά ςτο marketing και 

τισ εντεινόμενεσ πιζςεισ των αποφάςεων του Διεκνοφσ Σργανιςμοφ Εμπορίου (WTO) που 

αρνείται επίμονα να αναγνωρίςει τισ κεμελιϊδεισ διαφορζσ που χαρακτθρίηουν τα προϊόντα 

του πολιτιςμοφ3, θ UNESCO ειςθγείται ότι χωρίσ ενεργθτικζσ πολιτικζσ ςτιριξθσ τθσ 

ποικιλομορφίασ ςε όλο το φάςμα των πολιτιςμικϊν εκφράςεων θ ανιςότθτα ωσ προσ τισ 

αναπτυξιακζσ προοπτικζσ και τθν κοινωνικι ςυνοχι κα οδθγιςουν ςφντομα ςε αποκλειςμοφσ 

χωρίσ προθγοφμενο. Υαρά το ότι ο οργανιςμόσ ςτρζφει τθν προςοχι του ςτο εςωτερικό των 

εκνικϊν κοινωνιϊν που πλζον τισ αναγνωρίηει ωσ πολφ πιο ποικιλόμορφεσ από ό, τι είχαν ςτο 

παρελκόν αναγνωριςτεί, ςτθν πράξθ θ Χυνκικθ για τθν Υροςταςία και Υροϊκθςθ τθσ 

Υοικιλομορφίασ των Υολιτιςμικϊν Εκφράςεων που υιοκετεί το 2005, εγγυάται μόνο τθν 

πολιτιςμικι κυριαρχία των ςυμβαλλομζνων κρατϊν. Ψο δικαίωμά τουσ δθλαδι, να 

προςτατεφουν τθν παραδοςιακι τουσ κουλτοφρα. Τςον αφορά τθ διατιρθςθ τθσ μουςικισ 

                                                             
3 Για μια αναλυτικι παρουςίαςθ τθσ ιδιαιτερότθτασ των προϊόντων του πολιτιςμοφ ωσ οικονομικϊν 

προϊόντων βλ. Υαχάκθ, Ξ., (επ.) Σ πολιτιςμόσ ωσ κλάδοσ οικονομικισ δραςτθριότθτασ.  



15 
 

ποικιλομορφίασ ςτο εςωτερικό των κοινωνιϊν, αρκείται να ενκαρρφνει τθν προςπάκεια από 

μζρουσ των ίδιων των κυβερνιςεων. «Ελάχιςτεσ κυβερνιςεισ», γράφει, όμωσ, ο Letts, «κα 

αποποιοφνταν το δικαίωμα να εξαςφαλίηουν τθν πολιτιςμικι τουσ κυριαρχία, ενϊ κα υπιρχαν 

πολλζσ που δε κα ιταν πρόκυμεσ να ενκαρρφνουν τθν πολιτιςμικι ποικιλομορφία μζςα ςτα 

ςφνορά τουσ» (Letts, 2006: 5).     

Χτο πλαίςιο αυτό, ενϊ μοιάηει ενκαρρυντικι θ τάςθ τθσ διεκνοφσ πολιτικισ να 

αναγνωρίηει κεωρθτικά τθ ςθμαςία τθσ διαφφλαξθσ τθσ διαφοράσ ςε όλο και περιςςότερα 

επίπεδα του κοινωνικοφ, και μάλιςτα κάτω από μία νζα οικολογικι προοπτικι4, δε μποροφμε 

να ποφμε το ίδιο για τισ πολιτικζσ αποφάςεισ. Τπωσ δείχνει το παράδειγμα που μασ 

απαςχόλθςε εδϊ, μζχρι να προςαρμοςτεί θ πολιτικι ςε μια διεκνι πραγματικότθτα που 

αλλάηει αςταμάτθτα, οι ανάγκεσ που καλείται να καλφψει ιδθ τθν ζχουν προςπεράςει.  

Χτθν παροφςα εργαςία, μιλϊντασ για ποικιλομορφία ςτθ μουςικι δε κα διακρίνουμε 

είδθ που αξίηει να τφχουν προςταςίασ περιςςότερο από άλλα. Κα ςτακοφμε ςτθν ελλθνικι 

περίπτωςθ προκειμζνου να δοφμε ποια περίπου είναι θ εικόνα του προςφερόμενου μουςικοφ 

προϊόντοσ ςιμερα, κεωρϊντασ ότι θ ποικιλομορφία ςτο εςωτερικό μιασ κοινωνίασ είναι 

τουλάχιςτον το ίδιο κρίςιμθ με αυτι μεταξφ των κοινωνιϊν.  

 

                                                             
4 Βλ. Letts, 2006. Χε ευκυγράμμιςθ με τισ ζρευνεσ που κα δοφμε ςτθ ςυνζχεια.  
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2. ΕΡΕΤΝΕ΢ ΜΕΣΡΗ΢Η΢ ΣΗ΢ ΠΟΙΚΙΛΟΜΟΡΦΙΑ΢ 

 

Αν ο Frith και θ DeNora τονίηουν, όπωσ κα ζλεγε ο Dowd, με τισ μελζτεσ τουσ «το τι 

κάνουν οι άνκρωποι με τθν μουςικι, παρά το τι κάνουν οι βιομθχανίεσ ςτην μουςικι» (Dowd, 

2007: 3), θ πλειοψθφία των ερευνϊν που επεχείρθςαν κατά καιροφσ να διερευνιςουν τθν 

ποικιλομορφία ςτθ μουςικι αγορά ζκαναν το ακριβϊσ αντίκετο. Σι ζρευνεσ που κα 

εξετάςουμε ςτθν παροφςα ενότθτα, όλεσ εμπειρικζσ μελζτεσ πάνω ςτον τομζα τθσ μουςικισ 

βιομθχανίασ, παρά τισ μεκοδολογικζσ τουσ αποκλίςεισ, εκκινοφν από το ίδιο κεντρικό 

ερϊτθμα: Υωσ επθρεάηει θ δομι τθσ αγοράσ τθν ποικιλομορφία του προϊόντοσ. Ακόμα και 

όςεσ αναγνϊριςαν ότι αυτι θ ςυςχζτιςθ είναι ανεπαρκισ, δεν κατάφεραν να προτείνουν 

κάποια άλλθ ςτθ κζςθ τθσ. Χτάκθκαν όμωσ θ αφορμι να αναδειχκεί θ πολυδιάςτατθ φφςθ τθσ 

ζννοιασ τθσ ποικιλομορφίασ και με τον τρόπο αυτόν προκάλεςαν το ενδιαφζρον επιςτθμόνων 

από μια ςειρά διαφορετικά πεδία- ενδιαφζρον που τα τελευταία χρόνια καρποφορεί 

φιλόδοξεσ μεν, αλλά πλθρζςτερεσ ςτθ ςφλλθψι τουσ ερευνθτικζσ προτάςεισ, που κζτουν το 

ηιτθμα ςε εντελϊσ νζα βάςθ. Χε οριςμζνεσ από αυτζσ τισ ζρευνεσ κα αναφερκοφμε ςε 

επόμενθ ενότθτα. 

Σι ζρευνεσ που κα παρουςιάςουμε εδϊ αποτελοφν όχι μόνο ςθμαντικά βιματα προσ 

μια τζτοια ςφνκετθ αντιμετϊπιςθ, αλλά και χριςιμεσ πθγζσ κακαυτζσ για τθ ςφγχρονθ ζρευνα. 

Υολλοί από τουσ δείκτεσ που προτείνουν κα μποροφςαν να χρθςιμοποιθκοφν ϊςτε να 

αποτυπϊςουν μακροχρόνιεσ τάςεισ τθσ αγοράσ. Εξ αιτίασ τθσ ιδιομορφίασ των νζων μζςων, 

πολλοί κεωροφν ότι θ ςφγχρονθ τάςθ πολυκλαδικϊν ομίλων να ςυγκεντρϊνουν μεγάλα 

μερίδια ιδιοκτθςίασ ςτα χζρια τουσ, και μάλιςτα ςε διεκνζσ επίπεδο, περιγράφει μια 

ςυγκζντρωςθ ιςχφοσ χωρίσ προθγοφμενο (Rifkin, 2001). Χτο πλαίςιο αυτό, το ερϊτθμα του «τι 

κάνουν οι βιομθχανίεσ ςτην μουςικι», χωρίσ να είναι εξαντλθτικό, είναι πάντωσ πιο επίκαιρο 

από ποτζ.  
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2.1. «Κφκλοι ςτθ ςυμβολικι παραγωγι». Η αρχι τθσ ςυηιτθςθσ 

Ψο άρκρο των Peterson & Berger (1975) χαρακτθρίηεται ωσ κλαςικό ςτο είδοσ του, όχι 

μόνο για τισ απαντιςεισ που δίνει, αλλά και για τα ερωτιματα που αφινει ανοιχτά. Χτθν 

πραγματικότθτα, παρζχει τα επιχειριματα για να ςτθρίξει τόςο τθν κεντρικι του κζςθ- ότι 

δθλαδι, θ ςυγκζντρωςθ ςυνδζεται αρνθτικά με τθν ποικιλομορφία, όςο και τθν αντίκετι τθσ- 

ότι οι μεγάλεσ εταιρίεσ ζχουν τον τρόπο να αντιμετωπίηουν τα αρνθτικά αποτελζςματα τθσ 

ςυγκζντρωςθσ υιοκετϊντασ τθν κατάλλθλθ οργανωςιακι άρκρωςθ. Θ κζςθ αυτι, που 

επρόκειτο να υποςτθριχκεί από μια ςειρά μελετϊν ςτισ δεκαετίεσ που ακολοφκθςαν τθ 

δθμοςίευςθ του άρκρου τουσ, και που παρουςιάηεται ωσ αντίκετθ του «κυκλικοφ» μοντζλου 

που ειςθγοφνται οι Peterson και Berger, μπορεί να εξθγιςει τθ ςυνφπαρξθ υψθλισ 

ςυγκζντρωςθσ και ποικιλομορφίασ ςτθν αγορά των δίςκων, που ζδειξε να αποτελεί μια 

πραγματικότθτα από τα τζλθ του ’70 και μετά. Αυτό που κα επιχειριςουμε εδϊ είναι να 

παρουςιάςουμε τα βαςικά χαρακτθριςτικά των επί μζρουσ μελετϊν, εςτιάηοντασ ςτα εξισ: Ψθν 

κεντρικι υπόκεςθ, το δείγμα και τουσ δείκτεσ που χρθςιμοποιοφν. Ξαι πζρα από τα μετριςιμα 

ςτοιχεία, πωσ επιχειροφν να αναλφςουν το περιεχόμενο των τραγουδιϊν, εφόςον επιχειροφν 

να το κάνουν.  

Τςον αφορά ςτθν ανάλυςθ του περιεχομζνου των τραγουδιϊν κάκε ζρευνα τθν 

αντιμετωπίηει ξεχωριςτά και μάλιςτα τζτοιου είδουσ απόπειρεσ, παρά το ότι ςυμβάλλουν ςτθ 

διεφρυνςθ τθσ οπτικισ, διαχρονικά ςυγκεντρϊνουν τα περιςςότερα επικριτικά ςχόλια για τθν 

ακρίβεια και τθ δυνατότθτα γενίκευςθσ των ςυμπεραςμάτων τουσ. Είναι, ωςτόςο, ενδεικτικζσ 

για τθν τάςθ του τομζα αυτοφ τθσ κοινωνιολογίασ να ξεφφγει από το αςφυκτικό πλαίςιο των 

αξιόπιςτων, πλθν όμωσ, πενιχρϊν ςτοιχείων που προςφζρουν τα charts του Billboard μπροςτά 

ςτο ςφνολο τθσ μουςικισ παραγωγισ που είναι διακζςιμο ςτθν εκάςτοτε κοινωνία. Ψθν 

παρατιρθςθ αυτι ζκανε πρϊτοσ ο Christianen (1995) ςτθ μελζτθ του οποίου κα αναφερκοφμε 

χωριςτά μια και από αυτιν κα αντλιςουμε τουσ δείκτεσ που κα εφαρμόςουμε ςτο ςφνολο τθσ 

ελλθνικισ μουςικισ παραγωγισ, ςτο τζλοσ τθσ εργαςίασ. Ξαι ςτισ δφο περιπτϊςεισ, τθ μελζτθ 

του ςυνόλου τθσ παραγωγισ επιτρζπει θ φπαρξθ ενόσ (ζςτω ςτοιχειωδϊσ) οργανωμζνου 

αρχείου. Θ ανάγκθ αυτι δε κα πρζπει να πάψει να επιςθμαίνεται και μάλιςτα ςε μια εποχι 

που θ δθμοφιλισ μουςικι αναγνωρίηεται ευρζωσ από τθν επιςτθμονικι κοινότθτα ωσ τομζασ 

άξιοσ ςοβαρισ μελζτθσ. 
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2.2. Ανοικτό ι κλειςτό ςφςτθμα. Δείκτεσ ςυγκζντρωςθσ τθσ ιδιοκτθςίασ ι του ελζγχου 

ςτθ δθμιουργία; 

Ψο ςφνολο των μελετϊν που λάβαμε υπόψθ διερευνά τθν ποικιλομορφία ωσ 

ποικιλομορφία του παραγόμενου προϊόντοσ (product diveristy) εξετάηοντασ τον τρόπο με τον 

οποίο αυτι επθρεάηεται από τθν ποικιλομορφία των παραγωγϊν που δρουν ςε κάκε αγορά 

(producer diversity) (Ranaivoson, 2007).  

Από τθν πλευρά τθσ παραγωγισ, οι ζρευνεσ λαμβάνουν υπόψθ τουσ τθ ςυγκζντρωςθ 

τθσ ιδιοκτθςίασ, χρθςιμοποιϊντασ είτε τουσ κακιερωμζνουσ δείκτεσ (4 και 8-firm ratio) που 

υπολογίηουν το μερίδιο των τεςςάρων και οκτϊ αντίςτοιχα μεγαλφτερων εταιριϊν ςτθν 

αγορά, είτε τον δείκτθ Herfindahl που υπολογίηει το μζςο μερίδιο όλων των εταιριϊν. Σι 

δείκτεσ αυτοί δίνουν μια ξεκάκαρθ εικόνα τθσ ςυγκζντρωςθσ τθσ ιδιοκτθςίασ, αλλά, όπωσ οι 

Peterson και Berger ςθμειϊνουν το 1996, δεν επαρκοφν για να περιγράψουν τθ ςυγκζντρωςθ 

του ελζγχου επί τθσ δθμιουργίασ (creative control) που από το ’80 και μετά ιταν θ πλζον 

κατάλλθλθ να περιγράψει τθ λειτουργία τθσ αγοράσ (Lopes, 1992; Dowd, 2004).  

Σι δείκτεσ τθσ ςυγκζντρωςθσ τθσ ιδιοκτθςίασ ιταν επαρκείσ ςτο πλαίςιο του κυκλικοφ 

μοντζλου που ειςθγικθκαν οι Peterson & Berger (1975) και υιοκζτθςαν οι Rothenbuhler & 

Dimmick (1982). Χφμφωνα με αυτό, «μεγάλα διαςτιματα ςταδιακά αυξανόμενθσ 

ςυγκζντρωςθσ ακολουκοφνται από μικρζσ περιόδουσ ανταγωνιςμοφ και ζντονθσ 

δθμιουργικότθτασ ενϊ διάφορα κεςμικά εμπόδια εκλείπουν για μια ςειρά από λόγουσ» 

(Peterson& Berger, 1975: 159). Χάρθ ςτθν ζκλειψθ τζτοιων εμποδίων επιτρζπεται θ 

ανταγωνιςτικι δραςτθριότθτα μικρότερων εταιριϊν ςτθν αγορά, οι οποίεσ ζρχονται να 

καλφψουν τθν ανικανοποίθτθ ηιτθςθ, ειςάγοντασ νζα είδθ μουςικισ και καλλιτζχνεσ που οι 

μεγάλεσ εταιρίεσ εξ αιτίασ του ςυντθρθτιςμοφ τουσ δε κα διακινδφνευαν να υποςτθρίξουν 

(Dowd, 2004: 1416).  

Τλοι οι μελετθτζσ ςυμφωνοφν ότι οι μεγάλεσ εταιρίεσ ανταποκρίνονται ςτθν πρόκλθςθ 

προκειμζνου να ανακτιςουν τον ζλεγχο τθσ αγοράσ. Θ διαφορά είναι ότι οι υποςτθρικτζσ του 

κυκλικοφ μοντζλου προβλζπουν ότι θ ςυγκζντρωςθ κα επιςτρζψει, κακϊσ οι μεγάλεσ εταιρίεσ 

κα αποςπάςουν τουσ καλλιτζχνεσ που αναδείχκθκαν από ανεξάρτθτεσ εταιρίεσ, κλείνοντασ 

ζτςι το δρόμο των δεφτερων προσ τθν επιτυχία και ταυτόχρονα ικανοποιϊντασ τθν ωσ τότε 

ανικανοποίθτθ ηιτθςθ, ενϊ όςοι υποςτθρίηουν το μοντζλο του ανοιχτοφ ςυςτιματοσ, 

περιγράφουν μια νζα λογικι πζραν του αποκλειςμοφ των ανεξάρτθτων από τθν αγορά. Αντί να 
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αποκλείουν τα ανεξάρτθτα labels, οι μεγάλεσ εταιρίεσ τα ενςωματϊνουν ωσ θμι-αυτόνομα 

τμιματα κι ζτςι καταφζρνουν να ςυνδυάςουν τθν ευελιξία ςτο επίπεδο των δθμιουργικϊν 

τμθμάτων με τα πλεονεκτιματα των οικονομιϊν κλίμακασ ςτο επίπεδο τθσ βιομθχανικισ 

παραγωγισ τθσ διανομισ και τθσ προϊκθςθσ. Από το ’80 και εξισ, εξ αιτίασ τθσ νζασ 

οργανωςιακισ δομισ των μεγάλων διςκογραφικϊν, το μοντζλο των Peterson και Berger δεν 

είναι πλζον επαρκζσ ςτο να περιγράψει τισ τάςεισ τθσ αγοράσ. Για το λόγο αυτό ο Lopes 

ειςθγείται τον δείκτθ των labels προσ τισ εταιρίεσ που υπάρχουν ςτθν αγορά, επειδι ακριβϊσ 

φανερϊνει τισ δυνατότθτεσ ανάπτυξθσ πρωτοβουλίασ εντόσ του πλαιςίου των κακιερωμζνων 

εταιριϊν (1992). Ζτςι εξθγοφν οι υποςτθρικτζσ του ανοιχτοφ ςυςτιματοσ το ότι, παρά τθν 

επιςτροφι ςτο ολιγοπϊλιο, θ ομοιογζνεια του προϊόντοσ δε φαίνεται να επιςτρζφει. 

Ψι μελετοφν, όμωσ, οι ζρευνεσ ωσ μουςικό προϊόν; Υοιο είναι το δείγμα που αναλφουν; 
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2.3. Σο δείγμα των ερευνϊν και οι αξιοποίθςι του 

Ψο ςφνολο των ερευνϊν που αναλφονται ςτθν παροφςα ενότθτα, πλθν εκείνθσ του 

Christianen, αντλεί ςτοιχεία από τα charts του αμερικανικοφ περιοδικοφ Billboard, που 

κεωρείται ωσ θ πλζον αξιόπιςτθ πθγι δεδομζνων από το ςφνολο των μελετθτϊν. Από το 1940 

και εξισ το Billboard δθμοςιεφει ςε εβδομαδιαία και ετιςια βάςθ τουσ τίτλουσ των πλζον 

επιτυχθμζνων μουςικϊν προϊόντων που κυκλοφοροφν ςτθν Αμερικι επί τθ βάςει τόςο των 

πωλιςεων όςο και του μεριδίου τουσ ςτθ ραδιοφωνικι παρουςίαςθ. Ψόςο το δείγμα που 

επιλζγει θ κάκε ζρευνα όςο και οι ςυςχετίςεισ που επιχειρεί, φανερϊνουν ότι πζρα από τον 

υπολογιςμό τθσ ςυγκζντρωςθσ τθσ παραγωγισ και του τφπο αυτισ τθσ ςυγκζντρωςθσ (ανοιχτό 

ι κυκλικό ςφςτθμα), δεν υπάρχει ευρεία ςυναίνεςθ ωσ προσ τθ μεκοδολογία.  

Είναι χαρακτθριςτικό ότι προκειμζνου να υπολογίςουν τθν ποικιλομορφία, οι Peterson 

& Berger (1975) και ο Lopes (1992) λαμβάνουν υπόψθ τουσ τον αρικμό των διαφορετικϊν 

τίτλων (hits) και ερμθνευτϊν που βρίςκονται ςτισ πρϊτεσ 10 κζςεισ των charts, ενϊ ο δεφτεροσ 

υπολογίηει επιπλζον και τθν παρουςία δφο νζων για τθν εποχι μουςικϊν ειδϊν- του New 

Wave και τθσ Rap. Σι Rothenbuhler & Dimmick (1982), από τθν άλλθ, ορίηουν τθν κατανομι 

των hits ανά δθμιουργοφσ ωσ δείκτθ ςυγκζντρωςθσ που είναι πάντωσ πολφ πικανό, όπωσ 

ςθμειϊνουν, να επθρεάςει τθν ποικιλομορφία. Υροτείνουν με άλλα λόγια ζναν δείκτθ 

ανάλογο τθσ ςυγκζντρωςθσ τθσ ιδιοκτθςίασ, με τουσ 4 και 8 πιο «δθμιουργικοφσ» τθσ αγοράσ. 

Ωσ προσ τθν καινοτομία, που ςυχνά ςυγχζεται με τθν ποικιλομορφία, μθ ζχοντασ με 

ακρίβεια οριςτεί, οι ζρευνεσ των Peterson & Berger και θ ζρευνα του Lopes, υπολογίηουν τον 

λόγο των νζων προσ τουσ κακιερωμζνουσ καλλιτζχνεσ που ςθμείωςαν επιτυχία, ενϊ ο Dowd 

(2004) αναφζρεται ςε νζεσ ‘performing acts’. Επιπλζον, κάνει τθν παρατιρθςθ ότι οι 

προθγοφμενεσ ζρευνεσ είτε τάςςονται υπζρ του κυκλικοφ είτε του ανοιχτοφ μοντζλου, ζχουν 

ελάχιςτα αναφερκεί ςε δφο ςθμαντικζσ μεταβλθτζσ ελζγχου που μποροφν να επθρεάςουν τθν 

αγορά ανεξάρτθτα από το όποιο επίπεδο ςυγκζντρωςθσ, ςε βακμό μάλιςτα να μθδενίςουν τισ 

επιπτϊςεισ τθσ τελευταίασ και άρα να διαψεφςουν τισ προβλζψεισ που επιχειροφν ςτθν 

αποκλειςτικι βάςθ τθσ οι ζρευνεσ. Αναφζρει χαρακτθριςτικά εξελίξεισ ςτο χϊρο τθσ 

τεχνολογίασ και των μζςων, αλλαγζσ ςτθ δθμογραφικι ςφνκεςθ του πλθκυςμοφ κακϊσ επίςθσ 

οικολογικζσ δυναμικζσ (density) που περιορίηουν τον αρικμό των παικτϊν ςε μια δεδομζνθ 

αγορά. Θ ςυνειςφορά του Dowd είναι ςθμαντικι επειδι ακριβϊσ εντάςςει τθν προβλθματικι 

τθσ ποικιλομορφίασ ςτο ςφνκετο πλαίςιο που ορίηουν οι ευρφτερεσ οικονομικζσ, τεχνολογικζσ 
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και κοινωνικζσ ςυνκικεσ τθσ κάκε εποχισ. Χτο νζο αυτό ρευςτό περιβάλλον θ ςυγκζντρωςθ 

τθσ ιδιοκτθςίασ ι ακόμα θ πολιτικι που υιοκετοφν οι ιςχυροί παίκτεσ τθσ αγοράσ για να 

αντιςτακμίςουν τισ παρενζργειζσ τθσ, δεν επαρκοφν να εξθγιςουν τθ λειτουργία τθσ αγοράσ. 

Είναι χαρακτθριςτικό ότι κλείνει τθ μελζτθ του αναφερόμενοσ ςτθν πρόκλθςθ τθσ on line 

μουςικισ. Χτο ερϊτθμα τθσ ςχζςθσ τθσ χριςθσ των μζςων με τθν πρόςλθψθ του μουςικοφ 

περιεχομζνου κα επανζλκουμε ςτο τζλοσ τθσ εργαςίασ.  

Υροσ το παρόν κα είχε ενδιαφζρον να δοφμε ςυγκριτικά τισ μελζτεσ των Anderson et al. 

(1980) και του Alexander (1996) που ζκεςαν ωσ αντικείμενό τουσ όχι τουσ δείκτεσ τθσ αγοράσ, 

αλλά τα ίδια τα τραγοφδια προκειμζνου να εκτιμιςουν το επίπεδο τθσ ποικιλομορφίασ. Σι 

ακόμα μεγαλφτερεσ αποκλίςεισ που παρουςιάηουν οι μεκοδολογικζσ τουσ επιλογζσ και θ 

κερμι παρζμβαςθ των Peterson και Berger με αφορμι τθν δεφτερθ ζρευνα, κα μασ δϊςουν 

μια πρϊτθ εικόνα τθσ δυςκολίασ που παρουςιάηει θ ανάλυςθ του περιεχομζνου ωσ μζκοδοσ, 

όταν αντικείμενο τθσ μελζτθσ είναι ζνα πολιτιςτικό προϊόν- ςτθν προκειμζνθ περίπτωςθ, το 

τραγοφδι. 

 

2.4. Μελζτεσ για το περιεχόμενο των τραγουδιϊν   

Από τισ μελζτεσ που ζχουν ιδθ αναφερκεί, μόνο θ μελζτθ των Peterson & Berger 

(1975) αναφζρεται ςε ηθτιματα που αφοροφν το περιεχόμενο των τραγουδιϊν προκειμζνου 

να διερευνιςει με ποιοτικοφσ όρουσ τθν ποικιλομορφία. Είναι χαρακτθριςτικό ότι ςτθν αρχι 

τθσ ςχετικισ ενότθτασ με τίτλο «Σμοιογζνεια του προϊόντοσ», οι ςυγγραφείσ ομολογοφν ότι τα 

όποια αποτελζςματα κα ιταν δφςκολο να γενικευκοφν. «Θ ομοιογζνεια του ενόσ κριτι μπορεί 

να είναι ποικιλομορφία για κάποιον άλλον», γράφουν (Peterson& Berger, 1975: 163). Υαρότι 

κεωροφν ότι θ ανάλυςθ των ςτίχων κα μποροφςε να ςτακεί διαφωτιςτικι και αναφζρονται ςε 

ςχετικζσ μελζτεσ, ςθμειϊνουν επίςθσ ότι «θ αξιολόγθςθ του περιεχομζνου οποιουδιποτε 

πολιτιςτικοφ προϊόντοσ είναι προβλθματικι».  

Αντίκετα, ο Alexander (1996) αμφιςβθτεί τθν εγκυρότθτα των ευρθμάτων τθσ ζρευνασ 

των Peterson & Berger ακριβϊσ επειδι δεν κάνει άλλο από το να μετράει τίτλουσ χωρίσ να 

λαμβάνει υπόψθ ςε τι είδουσ τραγοφδια αντιςτοιχοφν οι τίτλοι αυτοί. Υόςο διαφζρουν μεταξφ 

τουσ. Πια τζτοια «υπολογιςτικι μζκοδοσ» μπορεί, όπωσ επιςθμαίνει, να παράγει 

παραπλανθτικά αποτελζςματα. Χτθ ςυγκεκριμζνθ περίπτωςθ, ζχει οδθγιςει ςτθ γραμμικι 

εξάρτθςθ τθσ ομοιομορφίασ από τθ ςυγκζντρωςθ- εφρθμα που δεν επιβεβαιϊνεται από τθ 
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δικι του ζρευνα που ςυνδζει τθν ποικιλομορφία με μζτρια επίπεδα ςυγκζντρωςθσ τθσ 

αγοράσ. Σ δείκτθσ εντροπίασ που προτείνει ο Alexander, επιχειρεί, αντίκετα, να υπολογίςει 

αυτόν ακριβϊσ το βακμό διαφοράσ των τραγουδιϊν που εναλλάςςονται ςτισ πρϊτεσ κζςεισ 

των charts, ςτθ βάςθ των χαρακτθριςτικϊν τουσ. Θ δυςκολία μιασ τζτοιασ προςζγγιςθσ τον 

οδθγεί ςτθν αναηιτθςθ ξεκάκαρα διαχωριςμζνων κατθγοριϊν. Σ ίδιοσ ομολογεί ότι 

χρθςιμοποιεί ωσ πθγι τθν αποτφπωςθ τθσ μουςικισ ςε παρτιτοφρα, επειδι ακριβϊσ μπορεί 

εφκολα να αποςυντεκεί ςε τζτοιεσ κατθγορίεσ. Για τισ ανάγκεσ τθσ ζρευνασ ο Alexander 

καταγράφει το μζτρο, τθ φόρμα, τον τονιςμό, τθν αρμονικι δομι και τθ μελωδία του κάκε 

τραγουδιοφ, με βάςθ τθν γραπτι του απόδοςθ. Θ επιλογι αυτι υπιρξε άλλωςτε θ αφορμι να 

αμφιςβθτθκεί ανοιχτά θ μεκοδολογία του από τουσ Peterson & Berger (1996), οι οποίοι 

επεςιμαναν ότι θ παρτιτοφρα- ειδικά εφόςον προορίηεται για ευρεία κατανάλωςθ, δεν μπορεί 

να κεωρείται ότι αποτυπϊνει τα τραγοφδια όπωσ αυτά ζχουν θχογραφθκεί. «Θ ποπ μουςικι», 

γράφουν, «ςυντίκεται κακϊσ θχογραφείται». Εκτόσ αυτοφ, υπάρχουν πολλά περιςςότερα 

ςτοιχεία που ςυνειςφζρουν ςτο να επιτφχει ζνα τραγοφδι από όςα μποροφν να καταγραφοφν 

ςε μια κόλλα χαρτί.  

Θ προγενζςτερθ ζρευνα των Anderson et. al. (1980), από τθν άλλθ, ενϊ επιδιϊκει, 

όπωσ θ ζρευνα του Alexander, να αποτυπϊςει τθν κατανομι των τραγουδιϊν ςτισ 

διαφορετικζσ κατθγορίεσ ωσ προσ τθν κάκε μια από τισ μεταβλθτζσ που ζχει ορίςει, δεν 

περιορίηεται ςτα χαρακτθριςτικά που χρθςιμοποιεί ο Alexander, αλλά μελετά τισ ςχζςεισ 

μεταξφ τεςςάρων παραγόντων (descriptors): του παραγωγοφ (τθ ςυγκζντρωςθ τθσ αγοράσ), 

του τφπου του τραγουδιοφ (μουςικό είδοσ), του τφπου του καλλιτζχνθ (ερμθνευτικό ςτυλ) και 

του περιεχομζνου των ςτίχων. Υρόκειται για τθ μοναδικι ζρευνα από όςεσ λάβαμε υπόψθ μασ 

που επιχειρεί να ςυνυπολογίςει τόςο χαρακτθριςτικά των τραγουδιϊν όςο και των 

ερμθνευτϊν και μάλιςτα χωρίσ να περιορίηεται ςε δοςμζνεσ κατθγοριοποιιςεισ τθσ αγοράσ, 

αλλά προςπακϊντασ να διαμορφϊςει εμπειρικζσ κατθγορίεσ, περιςςότερο ευαίςκθτεσ 

απζναντι ςτα προβλιματα τθσ ταξινόμθςθσ. Τπωσ ςθμειϊνουν οι ερευνθτζσ, άλλωςτε, «όλο 

και περιςςότερο, οι θχογραφιςεισ ςυνδυάηουν χαρακτθριςτικά που από άποψθ ςφνκεςθσ και 

ενορχιςτρωςθσ ανικουν ςε περιςςότερα του ενόσ είδθ τραγουδιοφ, μία ςτρατθγικι που 

ακολουκεί ςυχνά θ παραγωγι προκειμζνου να προκαλζςει crossover hits» (Anderson et. al, 

1980: 32).  
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Ψζλοσ, θ μελζτθ ςθμειϊνει ότι θ δθμοφιλισ μουςικι κακορίηεται μεν από το παρελκόν 

τθσ, «κακϊσ φόρμεσ εξελίςςονται, κυριαρχοφν και υποχωροφν», αλλά δε μζνει ανεπθρζαςτθ 

από τθν κοινωνικι πραγματικότθτα που τθν περιβάλλει. Πε τθν ανάγκθ αυτι, να εντάςςεται θ 

μελζτθ τθσ δθμοφιλοφσ μουςικι ςτο εκάςτοτε ιςτορικό-κοινωνικό πλαίςιο, που επεςιμανε 

εμφατικά, όπωσ είδαμε, ο Dowd (2004), κλείνουν τθν παρζμβαςι τουσ οι Peterson & Berger το 

1996.  

 

2.5. Κφκλοι ςτθ ςυμβολικι παραγωγι; Η ζρευνα μπαίνει ςε νζα βάςθ. 

Θ πρϊτθ εμπεριςτατωμζνθ κριτικι απζναντι ςτθ μεκοδολογία που ακολοφκθςαν οι 

ζρευνεσ του πεδίου μζχρι το 1995, περιλαμβάνεται ςτθ μελζτθ του Christianen (1995). 

Πετατρζποντασ ςε ερϊτθςθ τθν κατάφαςθ που είχαν χρθςιμοποιιςει οι Peterson και Berger 

ςτο άρκρο με το οποίο άνοιξε θ ςχετικι ςυηιτθςθ, ο Christianen αμφιςβθτεί ςυνολικά τόςο 

τθν εγκυρότθτα των αποτελεςμάτων των ερευνϊν όςο και τουσ λειτουργικοφσ οριςμοφσ που 

ζχουν επιχειριςει. Κεωρϊντασ ότι ο περιοριςμόσ του δείγματοσ ςτα μουςικά προϊόντα που 

φτάνουν ωσ τθν κορυφι των charts το κακιςτά μθ αντιπροςωπευτικό, αποφαςίηει να 

μελετιςει το ςφνολο τθσ μουςικισ παραγωγισ ςτθν Σλλανδία από το 1975 ζωσ το 1992, χάρθ 

ςτο εξαιρετικά πλοφςιο και οργανωμζνο αρχείο που ζχει ςτθ διάκεςι του. Επιπλζον, θ 

κατθγοριοποίθςθ του δείγματοσ ςε μουςικά είδθ του επιτρζπει να ορίςει τθν ποικιλομορφία 

με δφο τρόπουσ: ωσ προσ τθ ςυνολικι παραγωγι αλλά και εςωτερικά- ωσ εφροσ του κάκε 

είδουσ. Ωσ μζτρο καινοτομίασ ορίηει το ποςοςτό των δίςκων που ανικουν ςε 

πρωτοεμφανιηόμενουσ ςτθν αγορά καλλιτζχνεσ (debut albums) που για τον Christianen 

φανερϊνει το πόςο ανοιχτζσ είναι οι πφλεσ ειςόδου τθσ μουςικισ βιομθχανίασ. Ψζλοσ, θ 

κατθγοριοποίθςθ των προϊόντων ανά παραγωγό εταιρία επιτρζπει ςτον Christianen να 

εκτιμιςει τθ ςυνειςφορά των μεγάλων και των ανεξάρτθτων εταιριϊν ξεχωριςτά ωσ προσ τισ 

μεταβλθτζσ αυτζσ. Ζτςι ο Christianen επιβεβαιϊνει ότι θ ςυγκζντρωςθ ςχετίηεται με τθν 

ποικιλομορφία, αλλά και ότι δεν είναι θ μόνθ παράμετροσ που μπορεί να τθν επθρεάςει- εξ ου 

και χαρακτθρίηει ανεπαρκι τα απλά γραμμικά μοντζλα παλινδρόμθςθσ που κατά παράδοςθ 

χρθςιμοποιοφςε θ ζρευνα.  

Πολονότι ο Christianen κάνει ξεκάκαρο τον περιοριςμό που αντιμετωπίηουν οι 

ζρευνεσ, ςυμπεριλαμβανομζνθσ και τθσ δικισ του, εςτιάηοντασ αποκλειςτικά ςτθ ςυςχζτιςθ 

ςυγκζντρωςθσ και ποικιλομορφίασ, δεν προτείνει κάποια εναλλακτικι. Ωςτόςο θ ςυνειςφορά 
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του είναι πολφ ςθμαντικι γιατί ςτρζφει το ενδιαφζρον ςτθν ίδια τθν αγορά και όχι ςε ζνα 

μικρό κομμάτι τθσ (Ππαλτηισ, 2007), κζτοντασ μάλιςτα επί τάπθτοσ το ρόλο δφο άλλων 

φίλτρων που επιδροφν, τουλάχιςτον όςο θ ςυγκζντρωςθ τθσ παραγωγισ, ςτθ μουςικι 

ποικιλομορφία: τα media και το γοφςτο του κοινοφ.  

Ξάτω από αυτό το πρίςμα, το εφρθμα τθσ ζρευνάσ του, ότι θ ποικιλομορφία ςτθν 

Σλλανδικι αγορά αυξικθκε χάρθ ςτθν παραγωγι των ανεξάρτθτων κυρίωσ εταιριϊν, κζτει 

αυτόματα ζνα καίριο ερϊτθμα: Ψι ςυμβαίνει ςε χϊρεσ, όπωσ θ Ελλάδα για παράδειγμα, όπου 

μεγάλεσ διςκογραφικζσ εταιρίεσ ανικουν πλζον ςε πολυκλαδικοφσ ομίλουσ που ελζγχουν 

μεταξφ άλλων και media- κζτοντασ ζτςι ιςχυρά εμπόδια ειςόδου ςτθν αγορά (barriers) ςτουσ 

ανεξάρτθτουσ ανταγωνιςτζσ τουσ; Αλλά και εντόσ του πλαιςίου των μεγάλων εταιριϊν, 

υπάρχει ςυγκζντρωςθ μόνο ωσ προσ το output, όπωσ το κζτει ο Christianen; Θ μποροφμε να 

διακρίνουμε αυτό που οι υποςτθρικτζσ του ανοιχτοφ ςυςτιματοσ ονομάηουν εςωτερικό 

ανταγωνιςμό μεταξφ των labels που ζχουν απορροφθκεί από μεγάλεσ εταιρίεσ- και άρα να 

προςδοκοφμε αυξθμζνθ ποικιλομορφία, παρά τθ ςυγκζντρωςθ; O Christianen, προτείνει, 

χωρίσ να τον εφαρμόηει, ζναν δείκτθ που να βαςίηεται ςτον αρικμό των διαφορετικϊν 

ανκρϊπων που λαμβάνουν αποφάςεισ ςτο εςωτερικό μιασ μεγάλθσ εταιρίασ. Αν και ςτθ φάςθ 

αυτι είναι αδφνατο να εφαρμόςουμε όλεσ τισ προτάςεισ του Christianen, κεωροφμε ότι είναι 

πάντωσ οι πιο κατάλλθλεσ να εφαρμοςτοφν ςτθν περίπτωςθ τθσ ελλθνικισ αγοράσ και αυτό κα 

επιχειριςουμε να κάνουμε ςτο τζλοσ τθσ εργαςίασ.  
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2.6. Αποτίμθςθ των ερευνϊν  

Από τθ ςφντομθ αυτι επιςκόπθςθ, κεωροφμε ότι κα ζπρεπε να ςυγκρατιςουμε ότι ςτθ 

μεγάλθ τουσ πλειοψθφία οι ζρευνεσ γφρω από τθν ποικιλομορφία του περιεχομζνου ςτον 

τομζα τθσ μουςικισ, ςυγκροτοφν το κεωρθτικό τουσ πλαίςιο επθρεαςμζνεσ από τθν 

οικονομικι κεωρία και τισ κεωρίεσ τθσ αγοράσ, όπωσ ςυμβαίνει και ςε άλλουσ τομείσ τθσ 

ζρευνασ για το περιεχόμενο των μζςων τουλάχιςτον μζχρι τισ αρχζσ τθσ δεκαετίασ (Sangho, 

2004). Επιπλζον, οι ερευνθτζσ δεν ορίηουν με ακρίβεια τθν ποικιλομορφία, ενϊ οι 

μεκοδολογικζσ τουσ επιλογζσ κακορίηονται κυρίωσ από τα ςτοιχεία που υπάρχουν διακζςιμα 

παρά από ζναν ξεκάκαρο οριςμό και τα αντίςτοιχα ερωτιματα που κα προζκυπταν από 

αυτόν. Αν και το κζμα τθσ ςυςχζτιςθσ τθσ ςυγκζντρωςθσ με τθν ποικιλομορφία διερευνικθκε 

εκτενϊσ, δε ςυνζβθ το ίδιο με άλλα κζματα που ειςθγικθκε θ πιο πρόςφατθ ζρευνα, όπωσ ο 

ρόλοσ των μζςων, από τθν άποψθ τθσ δομισ, τθσ λειτουργίασ και, κυρίωσ, τθσ διαπλοκισ τουσ 

με τθ μουςικι βιομθχανία, οι επιχειρθματικζσ λογικζσ που υιοκετοφν οι επιμζρουσ εταιρίεσ ι 

θ ποικιλομορφία των γοφςτων από τθν πλευρά του κοινοφ. 

Σι περιςςότερεσ ζρευνεσ που επιχείρθςαν να προχωριςουν πζρα από τουσ αρικμοφσ, 

και να αναλφςουν το περιεχόμενο των τραγουδιϊν κακεαυτό, ςτθρίχτθκαν ςτθν παράμετρο 

του μουςικοφ είδουσ, που κα τουσ επζτρεπε να χωρίςουν ςε κατθγορίεσ το αχανζσ υλικό που 

είχαν ςτθ διάκεςι τουσ. Είναι χαρακτθριςτικό ότι θ πρϊτθ ζρευνα από όςεσ λάβαμε υπόψθ 

μασ, των Anderson et. al (1980), ομολογεί ότι πρόκειται για το πιο απαιτθτικό κριτιριο 

κατθγοριοποίθςθσ, ωςτόςο κλείνει με τθν πρόβλεψθ ότι ςτα χρόνια που επρόκειτο να 

ακολουκιςουν, κα ζπαιηε ςθμαντικότερο ρόλο από τθ ςυγκζντρωςθ ςτα πλαίςια τθσ μελζτθσ 

τθσ ποικιλομορφίασ. Θ προτεραιότθτα αυτι του παράγοντα του μουςικοφ είδουσ, αλλά και τα 

ιδιαίτερα προβλιματα που παρουςιάηει θ χριςθ του, δεδομζνθσ τθσ αξίωςθσ τθσ 

αντικειμενικότθτασ που προβάλλει θ ζρευνα αλλά αμφιςβθτεί θ ςφγχρονθ κοινωνικι κεωρία, 

είναι ο λόγοσ που κεωριςαμε ότι κα άξιηε να αφιερϊςουμε ςτο κζμα αυτό ζνα ξεχωριςτό 

κεφάλαιο. Εξάλλου, ακόμα και αν το είδοσ δεν μπορεί να κεωρθκεί αντικειμενικά, 

χρθςιμοποιείται ευρζωσ ωσ όροσ ςτο πλαίςιο τθσ κοινωνικισ διαντίδραςθσ (Fabbri, 1982) και 

είναι γι’ αυτό ο παράγοντασ που περιςςότερο από κάκε άλλον αποκαλφπτει τθν ανάγκθ 

μελζτθσ τθσ ποικιλομορφίασ όχι μόνο από τθν πλευρά τθσ προςφοράσ αλλά και τθσ ηιτθςθσ.    
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3. ΣΟ ΕΙΔΟ΢ – ΜΙΑ ΑΜΦΙΛΕΓΟΜΕΝΗ ΜΕΣΑΒΛΗΣΗ 

 

Υαρά τθν ζλλειψθ ςαφοφσ οριςμοφ που παρατθρείται ςτισ ζρευνεσ του πεδίου 

τουλάχιςτον μζχρι τισ αρχζσ τθσ δεκαετίασ, θ εκτίμθςθ του βακμοφ τθσ ποικιλομορφίασ ςτθν 

εκάςτοτε αγορά βαςίηεται πάντα ςε κάποια μορφι κατθγοριοποίθςθσ. Χφμφωνα με τον 

Stirling, που μελετά τθν εμφάνιςθ τθσ ζννοιασ ςε ζνα πλικοσ επιςτθμονικϊν πεδίων, όπου και 

αν απαντάται, θ ποικιλομορφία ςυνδζεται με «τθ φφςθ ι το βακμό τθσ κατανομισ μιασ 

ποςότθτασ ςε ζνα ςφνολο από ςαφϊσ προςδιοριςμζνεσ κατθγορίεσ» (2006: 38). Χκοπόσ τθσ 

παροφςασ ενότθτασ είναι να μελετιςει μια από τισ ςυνθκζςτερεσ μορφζσ κατθγοριοποίθςθσ 

που απαντά ςτθν ζρευνα γφρω από τθν ποικιλία του περιεχομζνου των μζςων γενικά- αυτι 

του είδουσ (genre), υπογραμμίηοντασ τθν ιδιαίτερθ ςθμαςία που αποκτά ςτθν περίπτωςθ τθσ 

μουςικισ.  

Θ λειτουργία του μουςικοφ είδουσ ωσ μζτρου αξιολόγθςθσ τθσ ποικιλομορφίασ 

επανζρχεται ςυχνά ςτθ βιβλιογραφία, άλλοτε ωσ αποτζλεςμα άρρθτθσ ςυναίνεςθσ (όπωσ ο 

Letts εκτιμά ότι ςυνζβθ ςτθ ςχετικι διεκνι ζρευνα τθσ UNESCO όπου θ ποικιλομορφία φάνθκε 

να κατανοείται, χωρίσ να ορίηεται, ωσ «ποικιλομορφία μουςικϊν παραδόςεων ι ειδϊν») 

(Letts, 2006: 9) και άλλοτε ωσ προνομιακό μεκοδολογικό εργαλείο. Χτισ δφο πιο πρόςφατεσ 

μελζτεσ που λάβαμε υπόψθ μασ και ςτισ οποίεσ κα επανζλκουμε ςε επόμενθ ενότθτα, οι 

ερευνιτριεσ ορίηουν το μουςικό είδοσ ωσ μία από τισ τρεισ μορφζσ κατθγοριοποίθςθσ που 

ιδανικά κα πρζπει να περιλαμβάνει ζνα matrix που φιλοδοξεί να καλφψει μια ζννοια 

πολυδιάςτατθ όςο θ ποικιλομορφία. Σι ερευνθτζσ ενδζχεται να εγκαταλείπουν τθ μεταβλθτι 

του είδουσ λόγω ζλλειψθσ ςτοιχείων (Moreau & Peltier, 2004) ι να τθν μελετοφν διεξοδικά 

(Benhamou & Peltier, 2007), να αρκοφνται ςε ζτοιμεσ κατθγοριοποιιςεισ (Christianen, 1995; 

Lopes, 1992) ι να επιχειροφν να τισ διαμορφϊςουν οι ίδιοι (Alexander, 1996). Χε κάκε 

περίπτωςθ, το είδοσ αποτελεί μία από τισ ςυχνότερα εμφανιηόμενεσ μεταβλθτζσ ςτισ μελζτεσ 

γφρω από το περιεχόμενο των μζςων. 

Υαρόλα αυτά, θ αδυναμία ςφγκριςθσ των μελετϊν αυτϊν που προκφπτει από τουσ 

διαφορετικοφσ καταλόγουσ (taxonomies) που υιοκετοφν, ι από τθν ανάγκθ αναπροςαρμογισ 

του ίδιου καταλόγου κακϊσ τα είδθ εξελίςςονται μζςα ςτο χρόνο, αναδεικνφει τελικά τον 

παράγοντα του είδουσ ωσ μια κεμελιωδϊσ προβλθματικι μεταβλθτι, που ζχει, πάντωσ, το 

προνόμιο να ειςάγει τον ερευνθτι ςτθν ουςία του ηθτιματοσ τθσ μουςικισ ποικιλομορφίασ. 
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Ξακϊσ βρίςκεται υπό διαρκι κοινωνικι διαπραγμάτευςθ, το είδοσ φωτίηει τθν ποικιλομορφία 

των πολιτιςτικϊν εκφράςεων γενικά ωσ ζνα παράδοξο- ζνα αγακό που υπάρχει μόνο εφόςον 

επιδιϊκεται. Τχι ωσ μια ιδανικι κατάςταςθ που κα όριηε, αν υπιρχε, ζνασ ιδανικόσ βακμόσ 

ποικιλομορφίασ, αλλά ωσ μια διαρκι κίνθςθ προσ τθν αντίκετθ κατεφκυνςθ μιασ απειλισ.  

Διερευνϊντασ τθν ιδιαιτερότθτα του είδουσ ωσ μίασ πολφτιμθσ μεταβλθτισ, που 

ωςτόςο αντιςτζκεται ςτθν ποςοτικοποίθςθ, κα προςπακιςουμε να απαντιςουμε ςε μια ςειρά 

από ερωτιματα: Ψι είναι το μουςικό είδοσ; Ωπάρχει «εκεί ζξω» ωσ αντικειμενικι κατθγορία, 

όπωσ ςυχνά υπαινίςςεται θ ζρευνα, ι αποτελεί αντικείμενο μιασ ςυλλογικισ και διαρκϊσ 

ανακεωροφμενθσ καταςκευισ; Ψι λειτουργίεσ εξυπθρετεί, ςτο πλαίςιο τθσ αγοράσ αλλά και 

ςτο ευρφτερο κοινωνικό πλαίςιο. Ξαι τζλοσ, ποια νζα εςτίαςθ επιβάλλει ςτθν ζρευνα.  

Πε αφορμι τθν τελευταία ερϊτθςθ, κα κάνουμε μια ςφντομθ αναφορά ςε ζρευνεσ 

γφρω από τθν αναηιτθςθ μουςικισ πλθροφορίασ μζςω υπολογιςτϊν (M.I.R) που ςτρζφονται 

ςτον πραγματικό κόςμο, υπογραμμίηοντασ τθν ανάγκθ μιασ μεγαλφτερθσ εξωςτρζφειασ τθσ 

ζρευνασ ςυνολικά, ακόμα και προσ τθν κατεφκυνςθ τθσ ςυλλογικισ παραγωγισ ανάλογων 

προγραμμάτων. Θ πρόταςθ αυτι κα μασ οδθγιςει φυςικά ςτθν επόμενθ ενότθτα γφρω από 

τθν άμεςθ ανάγκθ μελζτθσ τθσ ποικιλομορφίασ από τθν πλευρά τθσ πρόςλθψθσ. 

 

3.1. Σο είδοσ ωσ καταςκευι 

Ψο ηιτθμα του οριςμοφ, τθσ καταςκευισ και τθσ λειτουργίασ που εξυπθρετοφν τα είδθ 

ςτο χϊρο τθσ επικοινωνίασ ζχει απαςχολιςει επανειλθμμζνα τουσ κεωρθτικοφσ, ιδίωσ των 

λογοτεχνικϊν και κινθματογραφικϊν ςπουδϊν και τισ, τελευταίεσ δεκαετίεσ, τουσ κεωρθτικοφσ 

που μελετοφν τθ δθμοφιλι μουςικι. Σ Fabbri, που εξειδικεφεται ςτο αντικείμενο αυτό, ζχει 

ορίςει το είδοσ (genre) ωσ «ζνα είδοσ (kind) μουςικισ, όπωσ αναγνωρίηεται από μία κοινότθτα 

για οποιονδιποτε λόγο ι ςκοπό ι με βάςθ οποιοδιποτε κριτιριο» (1999: 7).  Χτον οριςμό του 

είναι αξιοςθμείωτα δφο πράγματα: θ κοινωνικι καταςκευι τθσ κατθγορίασ και τα εξαιρετικά 

διευρυμζνα κριτιρια που ςυνειςφζρουν ςτον προςδιοριςμό τθσ. Τπωσ αναφζρει ςε μία από 

τισ πρϊτεσ του μελζτεσ (1981) ανάμεςα ςτουσ κανόνεσ που μποροφν να επθρεάςουν τθν 

κατθγοριοποίθςθ μόνο ζνασ αφορά το περιεχόμενο, κακαρά κειμενικά δθλαδι ςτοιχεία5. Αυτι 

                                                             
5 Σι υπόλοιποι κανόνεσ ζχουν να κάνουν με τθ ςθμειωτικι (αφθρθμζνεσ ιδζεσ που επικοινωνοφνται), τθ 

ςυμπεριφορά (από μζρουσ των performers και του κοινοφ), δθμογραφικά ςτοιχεία τα οποία ενδεχομζνωσ 
επθρεάηουν ιδεολογικζσ τοποκετιςεισ και τζλοσ οικονομικζσ και κεςμικζσ ςυνκικεσ που ενδζχεται να ςτθρίηουν 
οριςμζνα είδθ ςε βάροσ άλλων.   
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είναι, άλλωςτε, θ διαφορά του είδουσ (genre) από το μουςικό ςτυλ (style) με το οποίο ςυχνά 

ςυγχζεται. Ψο ςτυλ αναφζρεται ςτο περιεχόμενο αλλά αγνοεί κϊδικεσ που μποροφν να ζχουν 

εξαιρετικι ςθμαςία για τθν πρόςλθψθ ενόσ μουςικοφ γεγονότοσ όπωσ λαμβάνει χϊρα ςε 

ςυγκεκριμζνο πλαίςιο- πράγματα τόςο ςτοιχειϊδθ, γράφει ο Fabbri, όπωσ ο τρόποσ που είναι 

τοποκετθμζνα τα κακίςματα ςτον άδειο ακόμα χϊρο μιασ εκδιλωςθσ, πράγματα δθλαδι που 

κα μασ βοθκοφςαν να αναγνωρίςουμε ζνα είδοσ ακόμα και χωρίσ καν να ακοφςουμε μουςικι. 

Ψα είδθ, καταλιγει, «ζχουν περιςςότερο να κάνουν με πεποικιςεισ και πρακτικζσ, παρά με τθ 

κεωρία» (1999: 11).  

Υαρόλα αυτά θ κεωρία δεν μπορεί παρά να ςκφβει πάνω από τα είδθ μελετϊντασ τον 

τρόπο που ςυγκροτοφνται, τισ ανάγκεσ που εξυπθρετοφν, το πϊσ εξελίςςονται και εξελίςςουν 

τθ ςχζςθ μασ με τθ μουςικι- πωσ καταςκευάηονται και ταυτόχρονα μασ καταςκευάηουν ωσ 

ακροατζσ. Ξαι δε μπορεί παρά να το κάνει, ακριβϊσ επειδι, αντίκετα με τθν κοινι αντίλθψθ, 

οι μουςικζσ κατθγορίεσ δεν είναι απλά «ετικζτεσ» που αποδίδονται ςτθ μουςικι «από τα 

πάνω», αλλά όροι που επινοοφμε ι υιοκετοφμε προκειμζνου να μιλιςουμε για τθ μουςικι- 

όλοι μασ. Ακόμα και αν οι ειδιμονεσ τουσ εγκαταλείψουν, οι ακροατζσ δε κα το κάνουν. Πια 

εξιγθςθ για τθν εμμονι μασ αυτι με τισ κατθγορίεσ ζχει αναηθτιςει πολφ πριν τισ πολιτιςμικζσ 

ςπουδζσ θ ανκρωπολογία. Κεωρϊντασ γνωςτι τθ ςχετικι ςυηιτθςθ, κα ςτακοφμε όχι ςτο πωσ 

προκφπτουν και τι προςφζρουν ςτισ ανκρϊπινεσ κοινότθτεσ οι κοινωνικά καταςκευαςμζνεσ 

κατθγορίεσ, όπωσ αυτι του μουςικοφ είδουσ, αλλά ςτο τι μποροφν να προςφζρουν ςτθν 

ζρευνα, και κυρίωσ ποια χαρακτθριςτικά τουσ οφείλει θ ζρευνα να λαμβάνει υπόψθ 

προκειμζνου να κεωρείται αξιόπιςτθ. 

 

3.2. Σο είδοσ ςτθν ζρευνα  

Τπωσ είδαμε ςτθν αρχι τθσ ενότθτασ, θ μελζτθ τθσ ποικιλομορφίασ είναι δεμζνθ με 

τθν κατθγοριοποίθςθ. Ψο πρόβλθμα, ςτθν περίπτωςθ τθσ μουςικισ που μασ απαςχολεί, 

προκφπτει από το γεγονόσ ότι τα είδθ είναι μάλλον «ςυγκεκχυμζνεσ κατθγορίεσ», όπωσ 

επιςθμαίνει ο Chandler, που είναι ςτθν πράξθ «αδφνατο να οριςτοφν ςτθ βάςθ αναγκαίων και 

ικανϊν ςυνκθκϊν» (1997: 3). Αυτό ςθμαίνει ότι πάντοτε θ περίλθψθ ενόσ τίτλου ςε ζνα 

οριςμζνο είδοσ ζχει να κάνει με τον ταξινομθτι. Ακόμα και οι κατάλογοι που υιοκετοφνται 

ευρζωσ, όπωσ ο κατάλογοσ τθσ δθμόςιασ βιβλιοκικθσ ςτον οποίο βαςίςτθκε θ 

παραδειγματικι κατά τα άλλα ζρευνα του Christianen, δεν παφουν να υπόκεινται ςε 
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ανακεωριςεισ. Δεν υπάρχουν απαράβατοι κανόνεσ για τθν περίλθψθ ι τον αποκλειςμό ενόσ 

τίτλου- ενϊ πολφ ςυχνά ο ίδιοσ τίτλοσ κα ταίριαηε να μπει ταυτόχρονα ςε δφο κατθγορίεσ ι 

μία ςφνκεςθ κατθγοριϊν. Δεν αποκλείεται μάλιςτα να εμφανίηονται ςτουσ καταλόγουσ είδθ 

γφρω από τα οποία υπάρχει ςε μία δεδομζνθ χρονικι περίοδο ελάχιςτθ κοινωνικι ςυναίνεςθ 

ωσ προσ τισ ςυμβάςεισ που τα προςδιορίηουν, τουσ τίτλουσ που κα ταίριαηε να 

περιλαμβάνουν, ακόμα και ωσ προσ το αν κα ζπρεπε τα ίδια να παραμζνουν ςτον κατάλογο- 

ςθμαίνοντασ κάτι εντελϊσ διαφορετικό από αυτό που ςιμαιναν ςε προθγοφμενεσ δεκαετίεσ. 

Αν οι επίςθμοι κατάλογοι που κυκλοφοροφν ςτθν αγορά αποςιωποφν αυτι τθν διαρκι 

διαπραγμάτευςθ, θ κοινωνιολογικι ζρευνα οφείλει να τθν αντιμετωπίςει. Δε κα είχε ιδιαίτερο 

νόθμα να μετράμε πόςα είδθ είναι διακζςιμα ςε μία αγορά, αν δεν ξζρουμε ποιο νόθμα ζχουν 

ςτο επίπεδο των κοινοτιτων ςτισ οποίεσ απευκφνονται, οι όροι που χρθςιμοποιοφμε με τθν 

αξίωςθ τθσ αντικειμενικότθτασ. Θ ποιοτικι διερεφνθςθ αποτελεί ζνα απαραίτθτο βιμα που κα 

πρζπει να κάνει θ ζρευνα προκειμζνου να ζχει αντίκριςμα ςτο επίπεδο τθσ πραγματικισ ηωισ.  

 

3.3. Σο είδοσ ςτθν αγορά  

Υριν φτάςουμε, όμωσ, ςτο επίπεδο του κοινοφ κα πρζπει να κεωριςουμε το πλαίςιο 

τθσ επικοινωνίασ. Ξάτι που θ κεωρία του είδουσ (genre theory) κακιςτά ςαφζσ είναι ότι θ 

κοινωνικι διαμόρφωςθ των ειδϊν δε ςυμβαίνει ςε ιςτορικό κενό. Τπωσ εμφατικά ςθμείωνε ο 

Dowd το 2004, αν δε λαμβάνονται υπόψθ οι μεταβολζσ του πλαιςίου, ειδικά όταν ερευνϊνται 

περίοδοι πολλϊν δεκαετιϊν, θ ζρευνα είναι αδφνατο να παράγει αξιόπιςτα αποτελζςματα. Ωσ 

προσ τα είδθ, για παράδειγμα, κα ιταν ςφάλμα να κεωριςει ο ερευνθτισ ότι ζνα είδοσ ζχει το 

ίδιο κοινωνικό περιεχόμενο και τισ ίδιεσ ςχζςεισ ι τθν ίδια απόςταςη από τα άλλα είδθ, αν 

κζλουμε να χρθςιμοποιιςουμε ζναν όρο που κα μασ απαςχολιςει ςε ςχζςθ με τθν ζρευνα τθσ 

ποικιλομορφίασ, πριν και μετά τθν τθλεόραςθ. Θ διαμεςολάβθςθ και οι τρόποι με τουσ 

οποίουσ διαφορετικά μζςα επιδροφν ςτθν πρόςλθψθ ενόσ είδουσ κα πρζπει να κεωρείται 

αναπόςπαςτο κομμάτι μιασ ζρευνασ που κεωρεί τθν ποικιλομορφία ωσ επικοινωνιακό 

επίτευγμα και όχι απλά ωσ παράγωγο μιασ κατάλλθλα δομθμζνθσ αγοράσ.  Θ προχπόκεςθ 

αυτι ιςχφει ακόμα και για είδθ που παραδοςιακά κεωροφνται αντιςυμβατικά, που αυτομάτωσ 

κα ςιμαινε εχκρικά προσ τθν τθλεόραςθ, όπωσ το ροκ για παράδειγμα. Ξι όμωσ, θ ςχζςθ του 

ροκ με τθν τθλεόραςθ, ενδζχεται να είναι πολφ περιςςότερο από ό, τι κα υποκζταμε μία 

ςχζςθ ςυμβίωςθσ. Τπωσ γράφει χαρακτθριςτικά ο Frith, «Θ ςτακερι εχκρότθτα του ροκ 
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απζναντι ςτθ ςφμβαςθ (ςτο όνομα τθσ αυκεντικότθτασ) ςθμαίνει μια διαρκι καταςκευι ενόσ 

ερμθνευτικοφ ςτυλ που εναντιϊνεται ςτθ ςφμβαςθ- από αυτό προκφπτει το παράξενο είδοσ 

του Unplugged, ενόσ show του MTV που καταςκευάηεται ωσ κριτικι του» (2002: 286).  

Ψο ότι θ τθλεόραςθ, ωσ μζςο που δεν ςτθρίηεται ςτον ιχο αλλά ςτθν εικόνα, 

αναλαμβάνει ςε πολλζσ περιπτϊςεισ, όπωσ ςτθν περίπτωςθ τθσ Ελλάδασ, κεντρικό ρόλο ςτθν 

προϊκθςθ τθσ μουςικισ και ακόμα κεντρικότερο ρόλο ςτθν καταςκευι ι τθν αποδόμθςθ του 

είδουσ6, ζχει οπωςδιποτε οριςμζνεσ περιπλοκζσ που κα πρζπει να λάβουμε υπόψθ πριν 

επιχειριςουμε οποιαδιποτε διερεφνθςθ. O Abercrombie, για παράδειγμα, ςθμειϊνει τθ 

διαφορετικι ςυνειςφορά των μζςων ςτθν ποικιλομορφία. «Εφόςον θ τθλεόραςθ», γράφει, 

«φτάνει ςτο κοινό ωσ ροι προγραμμάτων, τα οποία ανικουν ςε είδθ που χαρακτθρίηονται από 

διαφορετικζσ ςυμβάςεισ, είναι εξαιρετικά δφςκολο να διατθρθκεί θ κακαρότθτα (purity) του 

είδουσ κατά τθν εμπειρία τθσ τθλεκζαςθσ»7. Από τθν άλλθ μεριά, τα είδθ ζχουν προςδιοριςτεί 

ωσ «μθχανιςμοί ικανοί να ρυκμίηουν τισ ςχζςεισ μεταξφ των δφο κφριων μερϊν τθσ μαηικισ 

επικοινωνίασ»8, βοθκϊντασ τα μαηικά μζςα να παράγουν προϊόντα που να ανταποκρίνονται 

ςτισ προςδοκίεσ των καταναλωτϊν, να ελζγχουν, με άλλα λόγια, αποτελεςματικά τθ ηιτθςθ. 

Χτο πλαίςιο μιασ τζτοιασ προςδοκίασ, θ υποτικζμενθ ςτακερότθτα ενόσ είδοσ βοθκά τουσ 

παραγωγοφσ να ανταποκρικοφν ςτισ προςδοκίεσ του κοινοφ τουσ, αναγνωρίηοντασ ανάμεςά 

του διακριτζσ ομάδεσ (segments).  

Αν το είδοσ αντιμετωπίηεται λοιπόν από τθ μεριά τθσ παραγωγισ ωσ ζνασ χριςιμοσ 

πόροσ πλθροφόρθςθσ που μπορεί να αξιοποιθκεί για να επικοινωνιςει αποτελεςματικότερα 

ζνα μουςικό κομμάτι ωσ προϊόν ςτο πλαίςιο μιασ αγοράσ, δεν μπορεί ωςτόςο να διαμορφωκεί 

αποκλειςτικά από τουσ κεςμοφσ τθσ αγοράσ. Ξι αν ςυχνά οι παραγωγοί καταφζρνουν να 

διαιωνίηουν τθν κυκλοφορία ενόσ κερδοφόρου είδουσ ςτθν αγορά, εκμεταλλευόμενοι 

οικονομίεσ κλίμακασ, με προφανζσ το κόςτοσ ωσ προσ τθν διαφοροποίθςθ του προϊόντοσ, 

ωςτόςο το κοινό διατθρεί πάντοτε τθ δυνατότθτα να αποςυρκεί από τθν αγορά, 

επαναφζροντασ το ηιτθμα τθσ ποικιλομορφίασ ςτο κζντρο του ενδιαφζροντοσ. «Σι κϊδικεσ 

μζςω των οποίων το κοινό κρίνει και κατανοεί τα μουςικά γεγονότα», γράφει ο Fabbri, 

«βρίςκονται ςε ςυνεχι μεταβολι. Υεριλαμβάνουν ιεραρχίεσ αξιϊν που παραμζνουν 

                                                             
6 Σ Hesmondalgh δθλϊνει εντυπωςιαςμζνοσ ςτο τζλοσ τθσ ζρευνάσ του με ςυνεντεφξεισ από το «πόςο 

πολλοί από τουσ ςυμμετζχοντεσ, προςπακϊντασ να βγάλουν νόθμα από τισ προτιμιςεισ και τισ απαρζςκειζσ τουσ, 
αναφζρκθκαν ςε τθλεοπτικζσ εκπομπζσ γφρω από τθ μουςικι και τουσ μουςικοφσ» (2007: 524). 

7 Τπωσ παρατίκεται ςτο Chandler (1997: 2). 
8 McQuail, όπωσ παρατίκεται ςτο Chandler (1997: 5). 
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απρόςιτεσ ςτθ μουςικι βιομθχανία» (1982: 142). Θ κεμελιϊδθσ αυτι αβεβαιότθτα ωσ προσ 

τθν τφχθ των πολιτιςτικϊν προϊόντων ςτθν αγορά, αποτελεί ςιμερα περιςςότερο από ποτζ, 

μια μεγάλθ πρόκλθςθ για τθ μουςικι βιομθχανία. Χε μια εποχι που το κοινό μπορεί να 

προςπελάηει ελεφκερα τα ψθφιακά αρχεία, το μόνο που μζνει να κάνει όποιοσ διατθρεί ακόμα 

φιλοδοξίεσ να ελζγξει τθν αγορά, είναι να αναρωτθκεί από τθν αρχι ποιο είναι το κοινό του. 

Υρωτοπόροι ςτον τομζα αυτό, τθσ ζρευνασ και ςχεδίαςθσ ςυςτθμάτων που ζχουν ςτο 

επίκεντρό τουσ τον τελικό χριςτθ, είναι οι ειδικοί των υπολογιςτϊν και ςτθν περίπτωςθ που 

μασ αφορά εδϊ- όςοι ςχεδιάηουν και αξιολογοφν ςυςτιματα που παρζχουν πρόςβαςθ ςε 

μουςικζσ βάςεισ δεδομζνων. Χε οριςμζνεσ από αυτζσ τισ ζρευνεσ κα αναφερκοφμε ςτθ 

ςυνζχεια.  

 

3.4. Σο είδοσ ςτα M.I.R systems 

Θ προϊοφςα ςτροφι τθσ αγοράσ ςτθν θλεκτρονικι μουςικι διανομι κζτει το ηιτθμα τθσ 

πρόςλθψθσ τθσ μουςικισ ςτο επίκεντρο τθσ επιςτθμονικισ ςυηιτθςθσ και πζραν τθσ 

κοινωνιολογικισ κοινότθτασ. Θ ανάγκθ να ςχεδιαςτοφν ςυςτιματα που να ανταποκρίνονται 

ςτισ ιδιαίτερεσ ανάγκεσ κάκε χριςτθ που αναηθτά μουςικι πλθροφόρθςθ μζςα από το 

διαδίκτυο ι πλοθγείται ςε αχανείσ βάςεισ μουςικϊν δεδομζνων, θ ανάγκθ αυτοματοποίθςθσ 

με άλλα λόγια μιασ εγγενϊσ κοινωνικισ διαδικαςίασ, ζφερε τουσ επιςτιμονεσ των 

υπολογιςτϊν αντιμζτωπουσ με ζνα γρίφο: Υωσ μποροφν να περιγραφοφν ςυμβολικά οι 

μουςικοί τίτλοι; Ψι είδουσ μετα-δεδομζνα είναι απαραίτθτα προκειμζνου να είναι 

αποτελεςματικό ζνα αυτόματο ςφςτθμα ανάκτθςθσ μουςικισ πλθροφορίασ (M.I.R);  

Αν και μοιάηουν τεχνικζσ οι ερωτιςεισ, δεν είναι. Αντικζτωσ, θ ανάγκθ τθσ να 

καταςτιςει τα ςυςτιματα λειτουργικά, φζρνει τθν ζρευνα πολφ κοντά ςτθν προςπάκεια 

αποκρυπτογράφθςθσ τθσ επικοινωνιακισ διαδικαςίασ. Δε διερωτάται για τθν πρόςλθψθ ωσ 

εςωτερικι (γνωςτικι) διαδικαςία αλλά για το κομμάτι τθσ που διαμορφϊνεται ςυλλογικά. Πια 

από τισ κεντρικζσ παρατθριςεισ που κακοδθγοφν τθν ζρευνα και μασ ενδιαφζρει ςε ςχζςθ με 

τθ μελζτθ τθσ ποικιλομορφίασ είναι ότι το είδοσ, ωσ ο προφανζςτεροσ περιγραφικόσ όροσ, 

αποδεικνφεται ςτθν πράξθ εξαιρετικά δφςκολο να κωδικοποιθκεί. Ψο υπολογιςτικό 

περιβάλλον κάνει το πρόβλθμα τθσ μετάφραςθσ που ιδθ ζχει επιςθμάνει θ κεωρία, διαφανζσ. 

Χτο διαδικτυακό περιβάλλον μπορεί κανείσ να βρει εκατοντάδεσ διαφορετικοφσ καταλόγουσ οι 

οποίοι, και αν ακόμα χρθςιμοποιοφν κοινζσ «ετικζτεσ» για τα είδθ, ςυνικωσ δεν τουσ 
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αποδίδουν κοινοφσ οριςμοφσ (περιλαμβάνουν, δθλαδι, διαφορετικοφσ τίτλουσ κάτω από 

ομϊνυμα είδθ) και φυςικά αδυνατοφν να παρακολουκιςουν τθν εξζλιξθ των ειδϊν ςτο χρόνο, 

με αποτζλεςμα να μθν είναι απλϊσ δφςκολο να παραχκοφν, αλλά ουςιαςτικά αδφνατο να 

διατθρθκοφν. Υολφ ςυχνά, μάλιςτα, ο ίδιοσ κατάλογοσ χρθςιμοποιεί ταυτόχρονα διαφορετικισ 

τάξθσ προςδιοριςμοφσ (χρονικι περίοδο, περιεχόμενο ςτίχων, γλϊςςα κ.α). Υάντωσ, το 

πρόβλθμα με τθ ςθμαςιολογικι αυτι ςφγχυςθ, το αντιμετωπίηουν τα ςυςτιματα, γράφουν οι 

Aucouturier και Pachet, όχι ο άνκρωποσ (2003: 84).  

Αυτό που κα άξιηε να κρατιςουμε από τισ ζρευνεσ ςτο χϊρο των υπολογιςτικϊν 

ςυςτθμάτων δεν είναι θ υποκειμενικότθτα του μουςικοφ είδουσ, που ζχει από πολφ νωρίσ 

εντοπίςει θ κεωρία, αλλά οι μζκοδοι που εφαρμόηει θ ζρευνα προκειμζνου να το καταςτιςει 

λειτουργικό. Σμολογεί, πρϊτα απ’ όλα, ότι χρειάηεται να γίνει ακόμα πολφ προςπάκεια 

προκειμζνου να κακοριςτοφν οι ανάγκεσ που καλφπτει θ μουςικι πλθροφόρθςθ, ανάγκεσ ςε 

μεγάλο βακμό ςυναιςκθματικζσ, που θ ζρευνα τισ ζχει απωκιςει με το ςκεπτικό τθσ 

υποκειμενικότθτασ (Kim & Belkin, 2002) και ειςθγείται εντατικι ζρευνα πάνω ςτον πραγματικό 

κόςμο και τθ γλϊςςα που οι άνκρωποι αυκόρμθτα χρθςιμοποιοφν κακϊσ ονομάηουν είδθ 

μουςικισ ι προςπακοφν να τα περιγράψουν, μθ γνωρίηοντασ πϊσ να ονομάςουν. Αυτό που 

ζχει μεγάλθ ςθμαςία για τθ μελζτθ τθσ ποικιλομορφίασ είναι ότι οι άνκρωποι, ςτθ διάρκεια 

τζτοιων πραγματικϊν αναηθτιςεων, τείνουν διαρκϊσ να πλαιςιϊνουν το μουςικό αντικείμενο 

που αναηθτοφν, περιγράφοντασ τισ ςχζςεισ του με άλλα αντικείμενα ι με περιςτάςεισ τθσ 

πραγματικισ ηωισ και θ τάςθ αυτι κάνει τουσ ειδικοφσ να μιλοφν για ςυλλογικι διαδικαςία, 

ακόμα και αν πραγματοποιείται κακϊσ είναι κανείσ μόνοσ απζναντι ςτο τερματικό του (Lee& 

Downie, 2004; Cunningham& Downie, Bainbridge et. al., 2003). Αυτό ςθμαίνει ότι θ μουςικι 

είναι παραπάνω από προϊόν που καταναλϊνεται- ζνα πολφπλευρο βίωμα. Χθμαίνει επίςθσ ότι 

οι όροι μζςα από τουσ οποίουσ επιχειροφμε να τθ διερευνιςουμε κα πρζπει πάντοτε να 

βάηουν ςτθ ςυηιτθςθ και τισ δφο πλευρζσ τθσ επικοινωνιακισ διαδικαςίασ: τθν παραγωγι και 

τθν πρόςλθψθ. Αν είναι ανάγκθ να χρθςιμοποιιςουμε κατθγορίεσ για να μιλιςουμε για τθν 

ποικιλομορφία, τότε κα πρζπει να ςτραφοφμε ςτουσ ανκρϊπουσ για να μάκουμε ποιο είναι το 

ςθμαςιολογικό περιεχόμενο που οι κατθγορίεσ αποκτοφν από εποχι ςε εποχι. Ξατά πάςα 

πικανότθτα αυτό κα ανοίξει μια ςυηιτθςθ πoυ κα ξεπερνά τθ μουςικι.  
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4. ΟΡΙ΢ΜΟ΢ ΣΗ΢ ΠΟΙΚΙΛΟΜΟΡΦΙΑ΢ – ΕΠΑΝΑΠΡΟ΢ΔΙΟΡΙ΢ΜΟ΢ ΣΗ΢ ΕΡΕΤΝΑ΢ 

 

Θ ρευςτι φφςθ των μουςικϊν ειδϊν, όςο και αν επιβεβαιϊνεται από τθν κακθμερινι 

εμπειρία, δε κα πρζπει να μασ οδθγεί ςτο να τα αντιμετωπίηουμε ωσ «κοινωνικοφσ 

παιδότοπουσ», όπωσ χαρακτθριςτικά ςθμείωνε ο Fabbri ςτο άρκρο του «Ψι είδοσ μουςικισ;» 

(1982: 136). Αντίκετα, θ ζρευνα ςτο χϊρο τθσ μαηικισ επικοινωνίασ ζχει αναγνωρίςει, 

ξεπερνϊντασ τισ παραδοςιακζσ πολϊςεισ, ότι είναι αδφνατο να κεωροφνται ανεξάρτθτα το 

κείμενο από το κοινό και το περικείμενο τθσ επικοινωνίασ. Ωπό τισ ςυνκικεσ μιασ άνευ 

προθγουμζνου διείςδυςθσ των μζςων ςε κάκε γωνιά του ιδιωτικοφ, ο παραδοςιακόσ 

διαχωριςμόσ διαπροςωπικισ και μαηικισ επικοινωνίασ, γράφει θ Livingstone, είναι αβάςιμοσ. 

Τπωσ μιλάμε για ποικιλομορφία ωσ προσ το περιεχόμενο (content diversity), κα πρζπει επίςθσ 

να λαμβάνουμε υπόψθ τθν ποικιλομορφία του κοινοφ, αλλά και των τρόπων τθσ πρόςλθψθσ, 

που κακορίηεται ςε μεγάλο βακμό από το μζςο αλλά και το είδοσ ςτο οποίο εντάςςεται, εντόσ 

του οποίου κατανοείται, ζνα κείμενο. «Ασ ςταματιςουμε να ρωτάμε», γράφει, «πωσ 

επθρεάηεται το κοινό από τα μαηικά μζςα και να αρχίςουμε να ρωτάμε πϊσ ςυγκεκριμζνεσ 

ομάδεσ εμπλζκονται με διαφορετικοφσ τρόπουσ ςε ςυγκεκριμζνεσ μορφζσ και είδθ των 

μαηικϊν μζςων, ςε διαφορετικά περιβάλλοντα» (1994: 5).   

Θ πρόταςθ αυτι, αν και περιπλζκει το ερευνθτικό εγχείρθμα, μοιάηει να είναι αναγκαία 

μζςα ςτισ νζεσ επικοινωνιακζσ ςυνκικεσ. Ξάτι που ξεχωρίηει, άλλωςτε, τισ πρόςφατεσ ζρευνεσ 

που επιχειροφν να διερευνιςουν εμπειρικά τθν ποικιλομορφία, ανεξάρτθτα από τον 

πολιτιςτικό τομζα ςτον οποίο εςτιάηουν, είναι μια πιο ξεκάκαρθ διατφπωςθ των ςτόχων και 

των ορίων τουσ. Ψο αποτζλεςμα είναι, όπωσ κα δοφμε, ότι ςυχνά κζτουν περιςςότερα 

ερωτιματα από όςα απαντοφν- και ίςωσ αυτι θ ςτάςθ να είναι κρίςιμθ προκειμζνου να 

επαναπροςδιοριςτεί θ ζρευνα απζναντι ςε ζνα επικοινωνιακό περιβάλλον εντελϊσ 

διαφορετικό από αυτό που κακόριςε το παρελκόν τθσ. Τπωσ γράφει θ Ranaivoson, «όςο 

ελκυςτικι και αν φαίνεται, θ διαμόρφωςθ ενόσ και μόνου δείκτθ τθσ ποικιλομορφίασ μπορεί 

να μθν είναι θ λφςθ, οφτε καν ο ςτόχοσ. Χτθν πραγματικότθτα, θ μζτρθςθ τθσ ποικιλομορφίασ 

κα ζπρεπε να ςτθρίηεται ςε πολλοφσ διαφορετικοφσ δείκτεσ, προκειμζνου να μθ χάνονται 

πλθροφορίεσ και να προςαρμόηεται θ μζκοδοσ ςτο αντικείμενο, και όχι το αντίκετο» (2005: 

16).  
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Χτθν ενότθτα αυτι, λοιπόν, κα παρουςιάςουμε τον πλθρζςτερο οριςμό τθσ ζννοιασ, 

όπωσ ζχει προτακεί από τον Stirling (2006) και υιοκετείται από πρόςφατεσ ζρευνεσ, κακϊσ και 

τισ προςπάκειεσ που αυτζσ οι τελευταίεσ κάνουν προκειμζνου να τον εφαρμόςουν. Χτον 

οριςμό του Stirling πρόκειται να βαςιςτοφν τα κεντρικά μασ ερωτιματα ωσ προσ τθν ελλθνικι 

περίπτωςθ, που κα μασ απαςχολιςει ςτο δεφτερο μζροσ τθσ εργαςίασ. Ψζλοσ, κα 

αναφερκοφμε ςτθν διαφοροποίθςθ μεταξφ προςφοράσ και ηιτθςθσ, όπωσ προτείνεται και 

επιχειρείται να διερευνθκεί από τισ ίδιεσ ζρευνεσ αλλά και ςτθ μεταφορά τθσ αγοράσ των 

ιδεϊν (marketplace of ideas) ςτθν οποία ςτθρίηεται κεωρθτικά θ ςφγχρονθ ςφλλθψθ τθσ 

ποικιλομορφίασ. Πε τον τρόπο αυτό, κα κλείςει κυκλικά το πρϊτο μζροσ τθσ εργαςίασ- 

απαντϊντασ ςτο ερϊτθμα με το οποίο άνοιξε. Γιατί θ ςκοπιμότθτα τθσ ποικιλομορφίασ είναι 

πολφ πιο ξεκάκαρα προςδιοριςμζνθ από τθν ίδια τθν ζννοια.  
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4.1. Οριςμόσ τθσ ποικιλομορφίασ 

Τπωσ ζχουμε διαπιςτϊςει από τθ ςφντομθ αναφορά ςτισ ζρευνεσ του πεδίου, παρά 

τθν προτεραιότθτα που τθσ αποδίδεται ςε επίπεδο διεκνοφσ πολιτικισ, θ μουςικι 

ποικιλομορφία ζχει μελετθκεί επί δεκαετίεσ ςτθ βάςθ αςαφϊν οριςμϊν ενϊ πολφ ςπάνια 

ζχουν επιχειρθκεί ςτο πλαίςιο αυτό πολφ-μεκοδολογικζσ προςεγγίςεισ. Θ ανάγκθ τθσ 

ςφγχρονθσ ζρευνασ να επαναπροςδιορίςει τθ κζςθ τθσ απζναντι ςτθν ζννοια και τθν αξία τθσ 

ποικιλομορφίασ, δεν αφορά μόνο το χϊρο του πολιτιςμοφ και τθσ οικονομίασ, αλλά και μία 

ςειρά άλλων επιςτθμονικϊν πεδίων όπωσ τθ βιολογία, τθν οικολογία, τθν ψυχολογία, τθν 

τεχνθτι νοθμοςφνθ κλπ. Ξάκε ζνα από τα πεδία αυτά, φωτίηει πλευρζσ τθσ ζννοιασ που άλλα 

πεδία μπορεί να αγνοοφν. Αυτόσ είναι ο λόγοσ που ο οριςμόσ που διατυπϊνει ο Stirling (2006), 

και που κα αποτελζςει τθ βάςθ μασ για τθ ςυνζχεια, αποδεικνφεται περιεκτικότεροσ όλων. 

Επειδι ακριβϊσ προκφπτει από τθν παρατιρθςθ των εκφάνςεων τθσ ζννοιασ μζςα ςε 

ετερογενι πεδία. Σ Stirling καταφζρνει να απομονϊςει, μζςα από το υλικό αυτό, τρεισ 

διακριτζσ ιδιότθτεσ τθσ ποικιλομορφίασ που επανζρχονται ανεξάρτθτα από τθ διαφορετικι 

ζμφαςθ τθσ κάκε μελζτθσ και μποροφν ζτςι να ςυνειςφζρουν ςε ζναν οριςμό τθσ με γενικι 

ιςχφ. 

Τπωσ είδαμε ςτθν προθγοφμενθ ενότθτα, θ ποικιλομορφία ςχετίηεται πάντοτε, 

ςφμφωνα με τον Stirling, με «τθ φφςθ ι το βακμό τθσ κατανομισ μιασ ποςότθτασ ςε ζνα 

ςφνολο από ςαφϊσ προςδιοριςμζνεσ κατθγορίεσ». Σι ιδιότθτεσ που τθν προςδιορίηουν ζχουν 

να κάνουν με τον αρικμό και τον οριςμό των κατθγοριϊν αυτϊν, κακϊσ επίςθσ με τον τρόπο 

που κατανζμεται θ ποςότθτα ςτισ επιμζρουσ κατθγορίεσ. Υρόκειται αντίςτοιχα για τισ 

ιδιότθτεσ τθσ ποικιλίασ (variety), διαφοράσ (disparity) και ιςορροπίασ (balance)- θ κακεμία 

από τισ οποίεσ αποτελεί αναγκαία, αλλά όχι από μόνθ τθσ ικανι, ςυνκικθ για να ςτθρίξει τθν 

ποικιλομορφία. O Stirling  χρθςιμοποιεί το ςχιμα 1 για να απεικονίςει τισ ςχζςεισ μεταξφ των 

τριϊν ιδιοτιτων. Επιςθμαίνει δε ότι πζρα από ςθμείο ςφγκλιςθσ των επιμζρουσ πεδίων, το 

ςχιμα αυτό ουςιαςτικά αντικατοπτρίηει το πϊσ οι άνκρωποι κατανοοφν τισ τρεισ ζννοιεσ και 

πωσ τισ χρθςιμοποιοφν ςτθν κακθμερινι τουσ επικοινωνία. Θ αλλθλεξάρτθςι τουσ ςτο 

επίπεδο αυτό αποδίδει, ςφμφωνα με τον Stirling, ςτο τριςδιάςτατο ςχιμα του λογικι 

αναγκαιότθτα (2006: 42).  
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(πθγι: Andrew Stirling, 2006) 

   



38 
 

Υαρά τθ λογικι αναγκαιότθτα που διακρίνει το ςχιμα του Stirling9, θ ζρευνα δεν ζχει 

καταφζρει να εςτιάςει ταυτόχρονα και ςτισ τρεισ ιδιότθτεσ, κάτι που ουςιαςτικά υπονομεφει 

τθ φιλοδοξία τθσ να μελετιςει τθν ποικιλομορφία με επάρκεια10.  

Θ ςθμαντικότερθ ίςωσ ςυνειςφορά των ερευνϊν που επιχειροφν τα τελευταία χρόνια 

να εφαρμόςουν τον τριςδιάςτατο οριςμό του Stirling, είναι θ εμπειρικι επιβεβαίωςθ του 

γεγονότοσ ότι «θ ποικιλομορφία μπορεί να αυξάνει ωσ προσ μία από τισ ιδιότθτεσ ενϊ 

ταυτόχρονα μειϊνεται ωσ προσ μία άλλθ» (Benhamou& Peltier, 2007: 104). Χφμφωνα με τθ 

ςυηιτθςθ αυτι, θ πολιτικι που εφαρμόηεται ςτον τομζα του πολιτιςμοφ ενδζχεται να ζχει 

ακόμα και βλαπτικά αποτελζςματα, εφόςον ςτθρίηεται ςε μία μονοδιάςτατθ προοπτικι τθσ 

ποικιλομορφίασ. Υριν αντιμετωπίςουμε το ηιτθμα αυτό τθσ κεμελίωςθσ τθσ πολιτιςτικισ 

πολιτικισ, κα επιχειριςουμε μια ςφντομθ αναφορά ςτισ δφο ζρευνεσ που ςτθρίχκθκαν ςτον 

οριςμό του Stirling, ϊςτε να δοφμε ποιεσ είναι ςτθν πράξθ οι δυςκολίεσ αλλά και θ νζα 

προοπτικι που ανοίγεται για τθν ζρευνα ςτο χϊρο τθσ πολιτιςτικισ ποικιλομορφίασ.      

   

4.2. Εφαρμογζσ του οριςμοφ του Stirling ςτθν ζρευνα 

Σι ζρευνεσ των Moreau & Peltier (2004) και Benhamou & Peltier (2007) επιχειροφν να 

υπολογίςουν τθν ποικιλομορφία ςτουσ τομείσ του κινθματογράφου και του βιβλίου 

αντίςτοιχα- μάλιςτα θ πρϊτθ αποτελεί ςυγκριτικι μελζτθ μεταξφ κρατϊν, κάτι που πολφ 

ςπάνια επιχειρείται λόγω τθσ ζλλειψθσ εναρμόνιςθσ των διακζςιμων ςτοιχείων. Ξαι οι δφο 

μελζτεσ υιοκετοφν τον οριςμό του Stirling, αδυνατοφν όμωσ να υπολογίςουν με τθν ίδια 

ακρίβεια τισ διαφορετικζσ ιδιότθτεσ. Ειδικά θ διαφορά (disparity), που ο ίδιοσ ο Stirling όριςε 

ωσ «μια κεμελιακά ποιοτικι, υποκειμενικι και εξαρτθμζνθ από το περιβάλλον διάςταςθ τθσ 

ποικιλομορφίασ» (Stirling, 2006: 40), μοιάηει αδφνατο να υπολογιςτεί ποςοτικά. Χτθν πράξθ 

                                                             
9 Σ Stirling εξθγεί: «Σ προςδιοριςμόσ διακριτϊν κατθγοριϊν ςτθ βάςθ των αμοιβαίων διαφορϊν τουσ 

είναι ζνα αναγκαίο προ-απαιτοφμενο για κάκε πράξθ αρίκμθςθσ. Διότι, αν οι περιπτϊςεισ δεν μποροφν να 
διακρικοφν, πωσ μποροφν να μετρθκοφν; Ωπό τθν ζννοια αυτι, χωρίσ τθν ζννοια τθσ διαφοράσ, δεν μπορεί να 
υπάρξει θ ζννοια τθσ ποικιλίασ. Αντιςτρόφωσ, είναι απαραίτθτο να μποροφμε να αρικμιςουμε. Ϊςτε, χωρίσ τθν 
ζννοια τθσ ποικιλίασ, δεν μπορεί να υπάρξει θ ζννοια τθσ διαφοράσ. Ψζλοσ, κα πρζπει να υπάρχει θ αντίλθψθ τθσ 
αντιπροςϊπευςθσ: Χε ποιο βακμό μια δεδομζνθ κατθγορία κεωρείται παροφςα ι αποφςα από το υπό μελζτθ 
ςφςτθμα; Χωρίσ μία τζτοια αντίλθψθ τθσ ιςορροπίασ δεν μπορεί να ςυλλθφκεί θ ποικιλομορφία». 

10
 Χφμφωνα με τθ Ranaivoson (2007: 14) από τισ ζρευνεσ που εκκζςαμε εδϊ για παράδειγμα, θ ζρευνα 

των Rothenbuhler και Dimmick εςτιάηει ςτθν ποικιλία, θ ζρευνα του Alexander ςτθν ιςορροπία και των Peterson 
και Burger ταυτόχρονα ςτθν ποικιλία και τθ διαφορά.  
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απαιτεί ζνα εργαλείο ικανό να υπολογίςει τθν απόςταςη μεταξφ των μονάδων τθσ ανάλυςθσ11. 

Ψζτοιου είδουσ εργαλεία ζχουν αξιοποιθκεί ςε πεδία όπωσ αυτό τθσ διατιρθςθσ τθσ 

βιοποικιλότθτασ. Τμωσ, θ ςχετικι ζρευνα του Weitzman ςτθν οποία αναφζρονται θ Moreau & 

Peltier, μελετά τζλειεσ ταξινομιςεισ, δθλαδι ταξινομιςεισ ςτα πλαίςια των οποίων ο βακμόσ 

τθσ διαφοράσ μεταβάλλεται με τον ίδιο ρυκμό ανάμεςα ςτουσ διαφορετικοφσ κλάδουσ τθσ 

ταξινόμθςθσ (2004: 126). Θ περίπτωςθ τθσ πολιτιςμικισ ποικιλομορφίασ δε διακζτει τζτοιου 

είδουσ κατθγοριοποιιςεισ, όπωσ προςπακιςαμε να δείξουμε ςτο κεφάλαιο για το είδοσ- και 

αυτι θ ζλλειψθ κάνει τισ ερευνιτριεσ να εγκαταλείψουν τθ ςχετικι προςπάκεια. Αντίκετα, ςτθ 

δικι τουσ ζρευνα για τθ γαλλικι εκδοτικι βιομθχανία οι Benhamou & Peltier επιδιϊκουν να 

ξεπεράςουν το εμπόδιο αυτό υιοκετϊντασ εναλλακτικζσ μεκόδουσ. Αντικακιςτοφν, για 

παράδειγμα, τθν προςπάκεια να υπολογιςτεί θ απόςταςθ μεταξφ των διαφορετικϊν τίτλων 

(βιβλίων) ςτθ βάςθ του περιεχομζνου, από τον υπολογιςμό τθσ ςυγκζντρωςθσ ανά 

ςυγγραφζα. Σ βακμόσ αυτισ τθσ ςυγκζντρωςθσ ορίηεται ςτο πλαίςιο τθσ ζρευνασ ωσ 

αντιςτρόφωσ ανάλογοσ του βακμοφ τθσ διαφοράσ (disparity)12 (Benhamou& Peltier, 2007: 92).  

Ωσ προσ τθν ποικιλία και τθν ιςορροπία που τα ςτοιχεία τουσ επιτρζπουν να 

υπολογίςουν με μεγαλφτερθ ακρίβεια, οι δφο ζρευνεσ κεωροφν τα αποτελζςματα 

αποκαλυπτικά. Θ διαφορετικι εςτίαςθ αλλάηει τα αποτελζςματα τθσ ζρευνασ. Ενϊ, για 

παράδειγμα, ο αρικμόσ των τίτλων που εκδίδονται αυξάνει ςθμαντικά, τθν ίδια ςτιγμι 

μειϊνεται το μζςο τιράη. Αυτό ζχει ςαν αποτζλεςμα τθν ταυτόχρονθ αφξθςθ τθσ ποικιλίασ και 

πτϊςθ τθσ ιςορροπίασ, που όμωσ μόνο από κοινοφ μποροφν να ςυνειςφζρουν ςτθν 

ποικιλομορφία. «Δεν είναι απαραίτθτο θ ιςορροπία να είναι αυτοςκοπόσ», γράφουν οι 

Benhamou & Peltier.  «But, the growing predation of market share by a small number of titles is 

hardly favourable to the visibility of the works published or to the sovereign exercise of choice 

by consumers». Αυτι θ ανιςορροπία μπορεί πολφ εφκολα να οδθγιςει τουσ καταναλωτζσ να 

αγοράηουν μαηικά τα πλζον προβεβλθμζνα προϊόντα- θ αβεβαιότθτα ςυνοδεφει εξ οριςμοφ τα 

                                                             
11 Αυτό κα ςιμαινε, για παράδειγμα, ότι ςτθν περίπτωςθ τθσ μελζτθσ των Moreau & Peltier, ωσ προσ τθ 

μονάδα του κινθματογραφικοφ είδουσ, κα ζπρεπε να κεωρθκεί θ απόςταςθ ανάμεςα ςε μία κωμωδία και ζνα 
δράμα ταυτόςθμθ με τθν απόςταςθ ανάμεςα ςε ζνα καρτοφν και ζνα κρίλερ.   

12 Ξάτι ανάλογο είχαν επιχειριςει οι Rothenbuhler & Dimmick ςτθ δικι τουσ ζρευνα, λζγοντασ ότι «κάκε 

δθμιουργόσ μπορεί να παράγει ςυγκεκριμζνα μουςικά είδθ και ςτθν πλειοψθφία τουσ οι πλζον επιτυχθμζνοι 
δθμιουργοί ζχουν ζνα οριςμζνο είδοσ για το οποίο είναι γνωςτοί. Αυτι θ αυξανόμενθ εξάρτθςθ από ζνα 
περιοριςμζνο αρικμό δθμιουργϊν μπορεί να αποδϊςει μόνο ομοιογζνεια ωσ προσ το μουςικό προϊόν» 
(Rothenbuhler& Dimmick, 1982: 147). Υάντωσ, άλλεσ επιλογζσ που ακολουκοφν οι Benhamou & Peltier, όπωσ ο 
υπολογιςμόσ τθσ διαφοράσ ανάμεςα ςτουσ ξζνουσ τίτλουσ ςτθ βάςθ τθσ γλωςςολογικισ απόςταςθσ μεταξφ Λνδο-
Ευρωπαϊκϊν γλωςςϊν, επιδζχονται, ενδεχόμενωσ, περιςςότερθ κριτικι.  
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προϊόντα του πολιτιςμοφ. Ζτςι μπορεί να εξθγθκεί, ςφμφωνα με τισ ερευνιτριεσ, ο εξαιρετικά 

ομοιόμορφοσ χαρακτιρασ των βιβλίων που απαντϊνται ςτο γαλλικό Top 20, παρά τθν 

αυξανόμενθ ποικιλία που μαρτυροφν οι εκδοτικοί κατάλογοι. Χτο ςθμείο αυτό οι δφο ζρευνεσ 

ςυγκλίνουν. Σι Moreau & Peltier επιςθμαίνουν ότι παρατθρείται μία τάςθ ομοιομορφίασ τθσ 

παραγωγισ μαηί με μία τάςθ ςυγκζντρωςθσ τθσ προϊκθςθσ ςε ζνα μικρό αρικμό προϊόντων, 

παρότι ο αρικμόσ των νζων προϊόντων παραμζνει εξαιρετικά υψθλόσ. «Τλο και περιςςότερα 

προϊόντα», ςθμειϊνουν, «ζχουν εξαιρετικά ςφντομθ διάρκεια ηωισ, που τουσ ςτερεί τθν 

ευκαιρία να ικανοποιιςουν τθ ηιτθςι τουσ. Ψο ηιτθμα είναι λοιπόν να εξεταςτεί θ επίδραςθ 

που ζχουν ςτθν ποικιλομορφία όπωσ καταναλϊνεται (consumed diversity), οι ςτρατθγικζσ που 

τείνουν να αυξάνουν φαινομενικά τθν ποικιλία μζςω τθσ αφξθςθσ των νζων προϊόντων, ενϊ 

ταυτόχρονα μειϊνουν τθ δυνατότθτα πρόςβαςθσ ςτα περιςςότερα από αυτά» (Moreau& 

Peltier, 2004: 140).  

 

4.3. Σο ιδανικό τθσ αγοράσ των ιδεϊν 

Ψο ερϊτθμα αυτό τθσ ορατότθτασ, όπωσ το κζτουν οι Benhamou & Peltier, ι τθσ 

προςβαςιμότθτασ, ςφμφωνα με τισ Moreau & Peltier, είναι, ςε μια εποχι ςυνεχοφσ 

πλθροφοριακισ ροισ, το μείηον που κα ζπρεπε να απαςχολεί τθν ζρευνα τθσ ποικιλομορφίασ. 

Τχι μόνο πόςα και ποια προϊόντα παράγονται αλλά πόςο ιςότιμα επικοινωνοφνται ςτο 

πλαίςιο τθσ εκάςτοτε αγοράσ, ϊςτε να μποροφν να φτάςουν ωσ το δυνθτικό κοινό τουσ. Ψο 

ερϊτθμα τθσ ποικιλομορφίασ αφορά τότε όχι μόνο τθν ποικιλομορφία όπωσ παράγεται 

(supplied diversity) αλλά και τθν ποικιλομορφία όπωσ καταναλϊνεται (consumed diversity).  

Θ ανάγκθ τθσ διπλισ αυτισ απεφκυνςθσ τθσ ζρευνασ ζχει να κάνει, όπωσ εξθγεί ο 

Napoli (1997) με τθ μεταφορά τθσ αγοράσ των ιδεών (marketplace of ideas), του δθμοκρατικοφ 

ιδεϊδουσ ςτο οποίο ζχει βαςιςτεί ο πολιτικόσ ςχεδιαςμόσ γφρω από τα μζςα επικοινωνίασ και 

τον κεντρικό ρόλο που αυτό αποδίδει όχι μόνο ςτθν προςφορά τθσ ποικιλομορφίασ, αλλά και 

ςτθν ζκκεςθ του κοινοφ ςε αυτι. Θ αγορά των ιδεών παραπζμπει, ςφμφωνα με τουσ Entman & 

Wildman (1992), ςε ζνα forum όπου εκτίκενται όλεσ οι ιδζεσ και οι άνκρωποι ζχουν τθν 

ευκαιρία ιςότιμα και ςυνετά να τισ επεξεργαςτοφν (Entman & Wildman, 1992: 6). 

Υροχποκζτει, με άλλα λόγια, ότι το κοινό λειτουργεί ορκολογικά κατά τθν επικοινωνιακι 

διαδικαςία. Ωςτόςο, τα πράγματα δεν είναι τόςο απλά και υπάρχουν, όπωσ πολφ ςωςτά 

επιςθμαίνουν οι ςυγγραφείσ, «πολλά ακόμα να μάκουμε γφρω από τθ φφςθ και τισ πθγζσ τθσ 
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ηιτθςθσ για ποικιλομορφία των ιδεϊν από μζρουσ των καταναλωτϊν/πολιτϊν κακϊσ επίςθσ 

γφρω από τθ φφςθ των ιδεϊν ωσ οικονομικϊν προϊόντων» (Entman& Wildman, 1992: 9). Ξαι 

πρϊτα απ’ όλα, το ρόλο των gatekeepers που παραμονεφουν ςε κάκε κόμβο, ακόμα και το 

ρόλο των ίδιων των ατόμων/καταναλωτϊν ωσ gatekeepers. Υολλοί καταναλωτζσ «ενδζχεται 

να επιδιϊκουν ακριβϊσ το αντίκετο από το κορυβϊδεσ παηάρι που περιγράφει θ μεταφορά», 

επιςθμαίνουν οι Entman & Wildman (Entman& Wildman, 1992: 6). Τπωσ ζχει αποδείξει θ 

ζρευνα, θ αυξθμζνθ προςφορά μπορεί να οδθγιςει ςε ακόμα πιο περιοριςμζνθ κατανάλωςθ 

ςτο πλαίςιο μιασ αγοράσ των ιδεϊν. Tο κράτοσ, από τθν άλλθ, είναι ακζμιτο να παρεμβαίνει 

ςτθ ρφκμιςθ αυτισ τθσ διαδικαςίασ (Ρapoli, 1997: 66).  

Υαρά τισ ιδιαιτερότθτεσ που τθ χαρακτθρίηουν, θ προςφορά όςο και θ κατανάλωςθ τθσ 

ποικιλομορφίασ, είναι απαραίτθτεσ προκειμζνου να κεμελιωκεί μία δθμοκρατικι, ςυνεκτικι 

αγορά των ιδεϊν. Ανεξάρτθτα με το αν φταίνε οι κεςμοί ι το ίδιο το κοινό για τθν αποτυχία 

τθσ (market ι consumption failure), θ ζρευνα, γράφει ο Napoli, «οφείλει να ελζγχει αν οι 

ςτόχοι ενόσ ελεφκερου, προςβάςιμου και ποικιλόμορφου επικοινωνιακοφ ςυςτιματοσ 

εκπλθροφνται» (Napoli, 1997: 67).   

 

Για άλλθ μία φορά το ηιτθμα τθσ ποικιλομορφίασ αναδεικνφεται ωσ επικοινωνιακό 

επίτευγμα και όχι ωσ παράγωγο μιασ κατάλλθλα δομθμζνθσ αγοράσ. Υαρότι τα ερωτιματα 

που αναφζρονται ςτο επίπεδο του ευρφτερου ςυςτιματοσ παραμζνουν κεντρικά για τθ 

διαςφάλιςθ τθσ ποικιλομορφίασ, το ενδιαφζρον ςτρζφεται πλζον εξίςου ςτισ ανάγκεσ αλλά 

και τισ ικανότθτεσ του ίδιου του καταναλωτι ωσ επικοινωνιακοφ ετζρου- όλο και περιςςότερεσ 

φωνζσ μιλοφν για τθν εκπαίδευςι του. Θ προκείμενθ, από τθν άλλθ, τθσ ορκολογικισ 

επιλογισ, που εγγυάται τθν απρόςκοπτθ κυκλοφορία των ιδεϊν ςτο πλαίςιο μιασ ιδανικισ 

αγοράσ, τίκεται υπό αμφιςβιτθςθ από τθ ςφγχρονθ πολιτικι κεωρία, όπωσ υπαινιχκικαμε 

ιδθ ςτον πρόλογο αυτισ τθσ εργαςίασ. Σι άνκρωποι δεν αποφαςίηουν ορκολογικά ωσ 

πολιτικοί δρϊντεσ (Mouffe, 2004). Υολφ περιςςότερο, δεν αποφαςίηουν ορκολογικά ωσ 

δυνάμει καταναλωτζσ πολιτιςτικϊν προϊόντων.  

Ωσ μζςα που ςυγκροτοφν ταυτότθτεσ, που δζνουν κοινωνικζσ ομάδεσ, οι αιςκθτικζσ 

προτιμιςεισ λειτουργοφν πολφ πιο περίπλοκα από ό, τι οι θγζτεσ των ςφγχρονων 

πολυκλαδικϊν ομίλων κα εφχονταν, κακϊσ ςχεδιάηουν τισ μεγάλθσ κλίμακασ προωκθτικζσ 

ςτρατθγικζσ τουσ. Αν κζλουμε πράγματι να διερευνιςουμε ςε ποιο επίπεδο απολαμβάνει 
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ςιμερα μια οριςμζνθ κοινωνία το ιδεϊδεσ τθσ «ποικιλομορφίασ των πολιτιςτικϊν 

εκφράςεων», για το οποίο τόςοσ λόγοσ γίνεται ςε επίπεδο διεκνοφσ πολιτικισ τα τελευταία 

χρόνια, οφείλουμε να διερευνιςουμε το κοινωνικό περιεχόμενο που ζχουν οι κατθγορίεσ ςτισ 

οποίεσ ςτθρίηεται θ ζρευνα μασ, κακϊσ και το δυςκολότερο μεταξφ των κριτθρίων: τθν 

πραγματικι απόςταςθ μεταξφ των κατθγοριϊν, όπωσ καταγράφεται μζςα από τθ γλϊςςα του 

πραγματικοφ κόςμου. Άλλωςτε, το κριτιριο τθσ ευρείασ αποδοχισ, που πζρα από το πολιτικό 

ςτθρίηει τισ τελευταίεσ δεκαετίεσ και το πολιτιςμικό status quo, είναι πλζον ζωλο. Σι πλατιζσ 

μάηεσ ζχουν ιδθ αποςυρκεί, από ό, τι δείχνουν οι αρικμοί, από τθν ακμάηουςα άλλοτε 

διςκογραφικι αγορά. Θ ζρευνα οφείλει να επαναπροςδιοριςτεί απζναντι ςτθ νζα αυτι 

πραγματικότθτα, βάηοντασ πρϊτα απ’ όλα ερωτθματικό ςτουσ ζτοιμουσ καταλόγουσ και τα 

επίςθμα ςτοιχεία των πωλιςεων. 

Είναι ξεκάκαρο, ότι κακϊσ θ ζρευνα γφρω από τθν ποικιλομορφία εξελίςςεται μζςα 

ςτο χρόνο, διευρφνει διαρκϊσ τα όριά τθσ. Σι μεκοδολογικζσ δυςκολίεσ που αντιμετωπίηουν οι 

ερευνθτζσ κζτουν επί τάπθτοσ ζνα ερϊτθμα που χωρίσ να πρζπει να αποκαρρφνει τθ ςυνζχεια 

τθσ προςπάκειασ, υπογραμμίηει τθν ιδιαιτερότθτα τθσ κεντρικισ ζννοιασ απζναντι ςτθν οποία 

οφείλει να επαναπροςδιορίηεται θ μεκοδολογία. Υοιεσ διαςτάςεισ τθσ ποικιλομορφίασ 

μποροφν, τελικά, να μετρθκοφν; Υοιεσ όχι; Υόςο πιο ςφνκετθ είναι ςιμερα, με τθν 

υπερπροςφορά των πλθροφοριϊν, θ αποτφπωςθ τθσ ηιτθςθσ ςτθν αγορά των πολιτιςμικϊν 

αγακϊν; Υωσ αλλιϊσ μποροφμε να προςεγγίςουμε αυτό που δεν μποροφν να μασ πουν οι 

αρικμοί; Αν, τελικά, θ ποικιλομορφία είναι ζνα κρίςιμο ηθτοφμενο από πολιτικι άποψθ, μιπωσ 

και θ επιλογι τθσ μεκοδολογίασ είναι θ ίδια μια πολιτικι επιλογι; 

Ζχοντασ κατά νου αυτά τα ερωτιματα, κα επιχειριςουμε να προςεγγίςουμε τθν 

ελλθνικι περίπτωςθ, μζςα από τθ μελζτθ τθσ διςκογραφικισ παραγωγισ τθν τελευταία 

δεκαετία. 
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5. Η ΙΔΙΑΙΣΕΡΟΣΗΣΑ ΣΗ΢ ΕΛΛΗΝΙΚΗ΢ ΠΕΡΙΠΣΩ΢Η΢ 

 

Υριν επιχειριςουμε να μελετιςουμε τθν ελλθνικι περίπτωςθ κα ιταν ςκόπιμο να 

κάνουμε οριςμζνεσ διευκρινίςεισ. Ξατ’ αρχάσ, οι ζρευνεσ που αποτελοφν ωσ τϊρα το 

υπόδειγμά μασ ωσ προσ τθ μελζτθ τθσ ποικιλομορφίασ, είχαν ςχεδιαςτεί για αγορζσ πολφ 

μεγαλφτερεσ ςε μζγεκοσ από τθν ελλθνικι αγορά- τθν αγορά των Θνωμζνων Υολιτειϊν τθσ 

Αμερικισ κατά κφριο λόγο, ςτθν οποία δραςτθριοποιοφνται εταιρίεσ που ελζγχουν ζνα πλικοσ 

παραρτθμάτων ςε διεκνζσ επίπεδο. Ζτςι, μολονότι χρθςιμοποιοφν ωσ δείγμα τθν εγχϊρια 

παραγωγι, οι παρατθριςεισ που αφοροφν τθν οργανωςιακι δομι των εταιριϊν, και είναι 

κεντρικζσ για τθν ζνταξθ μιασ περίπτωςθσ ςτο κλειςτό ι ςτο ανοιχτό ςφςτθμα, όπωσ τα 

παρουςιάςαμε ςτο πρϊτο κεφάλαιο, είναι δφςκολο να καλφψουν τθ μελζτθ τθσ ελλθνικισ 

περίπτωςθσ. Πολονότι ςτθν Ελλάδα δραςτθριοποιοφνται κλάδοι των μεγάλων πολυεκνικϊν 

που κυριαρχοφν εδϊ και δεκαετίεσ διεκνϊσ (θ Universal, θ Sony, θ Warner και μετά τθ 

ςυγχϊνευςθ τθσ με τθν EMI θ MINOS), ωςτόςο θ ιδιαιτερότθτα τθσ ελλθνικισ αγοράσ 

επιτρζπει ςε εγχϊριουσ πολυκλαδικοφσ ομίλουσ εκμεταλλευόμενοι πολλαπλζσ ςυνζργιεσ να 

ανταγωνίηονται κατά καιροφσ με επιτυχία τισ εδραιωμζνεσ δυνάμεισ των διεκνϊν κολοςςϊν- 

αυτζσ που ςυναντάμε, δθλαδι, ςτθ βιβλιογραφία ωσ major. Είναι χαρακτθριςτικό ότι, 

ςφμφωνα με τα επίςθμα ςτοιχεία τθσ IFPI για το 2007, μία αμιγϊσ ελλθνικι εταιρία, θ ΕΓΕ, 

κατόρκωςε να υποςκελίςει τθν παγκοςμίωσ πρϊτθ Universal από τθν κορυφι του ελλθνικοφ 

ρεπερτορίου13. Θ κυριαρχία τθσ ΕΓΕ, που εκμεταλλεφτθκε τθ χειρότερθ χρονιά που γνϊριςε ο 

κλάδοσ εδϊ και δεκαετίεσ, δεν ζχει ακόμα απειλθκεί.  

Γνωρίηοντασ ότι βριςκόμαςτε ςε μεταβατικό ςτάδιο, κα είχε ενδιαφζρον να δοφμε 

ςυνοπτικά ποιεσ είναι οι ςυνκικεσ που επζτρεψαν από τθ μία χρονιά ςτθν άλλθ ουςιαςτικά 

μια τζτοια εξζλιξθ- πωσ δθλαδι διαμορφϊνονται και ιςχυροποιοφνται οι εγχϊριοι παίκτεσ 

ςτον κλάδο τθσ διςκογραφίασ. Υοια είναι θ εικόνα τθσ αγοράσ ςιμερα ωσ προσ τθ 

ςυγκζντρωςθ και ποιεσ άλλεσ ιδιαιτερότθτζσ τθσ κα όφειλε να λάβει υπόψθ μία μελζτθ γφρω 

από τθν πολιτιςμικι ποικιλομορφία. Ηθτιματα επιχειρθματικοφ ςχεδιαςμοφ, κα τεκοφν 

επίςθσ με ςυντομία, ςε μία προςπάκεια να διαμορφωκεί ζνα ςτοιχειϊδεσ πλαίςιο που κα 

ςτθρίξει τθν ζρευνα μασ.  

                                                             
13 Λςοτιμία (28.3.2009) «Χε ελεφκερθ πτϊςθ θ ελλθνικι διςκογραφία» διακζςιμο ςτθ διεφκυνςθ: 

http://www.isotimia.gr/default.asp?pid=24&ct=20&artid=70471  

http://www.isotimia.gr/default.asp?pid=24&ct=20&artid=70471
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5.1. ΢υγκζντρωςθ τθσ αγοράσ – Πολυκλαδικοί όμιλοι   

Θ περίοδοσ 2000-2008, που αποτελεί το χρονικό ορίηοντα τθσ παροφςασ ζρευνασ, 

υπιρξε μια περίοδοσ ζντονων ανακατατάξεων ςτο χϊρο τθσ διςκογραφίασ. Σι 4 μεγάλεσ 

διςκογραφικζσ δυνάμεισ (majors) που κυριαρχοφν ςε διεκνζσ επίπεδο απολάμβαναν ςχεδόν 

πλιρθ ζλεγχο τθσ ελλθνικισ αγοράσ μζχρι τα μζςα τθσ προθγοφμενθσ δεκαετίασ. Ψο 1997 

μειϊνονται για δεφτερθ φορά τα όρια των πωλιςεων που αναλογοφν ςτο χρυςό δίςκο. Από 

50.000 που ιταν μζχρι το 1990, πζφτουν ςτισ μιςζσ. Δζκα χρόνια αργότερα, δεν απαιτείται να 

ξεπερνοφν τισ 10.000. Αυτό που οι εταιρίεσ επιδιϊκουν να ςϊςουν ςτο επίπεδο των 

εντυπϊςεων, δεν μποροφν να κρφψουν τα επίςθμα ςτοιχεία των πωλιςεων. Σι ςυνολικζσ 

πωλιςεισ το 2007 είναι μόλισ το ζνα τζταρτο αυτοφ που ιταν πριν μία δεκαετία14. Ενϊ όλοι 

μιλάνε για τισ επιπτϊςεισ τθσ πειρατείασ και του παράνομου downloading, δφο ανεξάρτθτεσ 

ελλθνικζσ διςκογραφικζσ εταιρίεσ, θ ΕΓΕ και θ Heaven, κάνουν δυναμικι τθν εμφάνιςι τουσ. 

Ψο κοινό ςτοιχείο που ζχουν θ ΕΓΕ και θ Heaven, όπωσ άλλωςτε και θ Alpha, θ τρίτθ και 

τελευταία ανεξάρτθτθ εταιρία που καταφζρνει να ξεπεράςει το όριο του 1% ωσ προσ τον 

κφκλο εργαςιϊν του κλάδου15, αφινοντασ ουςιαςτικά για τισ εκατοντάδεσ άλλεσ που 

παράγουν κάκε χρόνο δίςκουσ ζνα απειροελάχιςτο μερίδιο τθσ αγοράσ- είναι ότι ανικουν ςε 

πολυκλαδικοφσ ομίλουσ16. Ζχουμε αποτυπϊςει τθν κφρια δραςτθριότθτα των ομίλων αυτϊν 

ςτο ςχιμα 217 τθσ επόμενθσ ςελίδασ. 

Υαρά το γεγονόσ ότι το μερίδιό τουσ ςτθν αγορά είναι ακόμα πολφ χαμθλό ςτισ αρχζσ 

τθσ δεκαετίασ, θ ΕΓΕ και θ Heaven καταφζρνουν γριγορα να αποτελζςουν παράδειγμα, 

εντελϊσ διαφορετικό θ κάκε μια, για το ςφνολο του κλάδου. Θ απιχθςθ των προϊόντων τουσ 

είναι δυςανάλογα μεγάλθ ςε ςχζςθ με το μζγεκόσ τουσ, χάρθ ςτουσ πολλαπλοφσ διαφλουσ 

που ζχουν ςτα χζρια τουσ- με κυρίαρχθ τθν τθλεόραςθ. Πε όχθμα τα δφο κανάλια, το ALTER 

και τον ANT1 αντίςτοιχα, και με ζνα ςυνδυαςμζνο μερίδιο ακροαματικότθτασ που αγγίηει το 

40%18, οι δφο όμιλοι αποκτοφν ςφντομα ζνα ςθμαντικό μερίδιο ςτθν κορυφι των πωλιςεων19.  

                                                             
14 Βλ. ςχετικά άρκρα ςτο ΒΘΠΑ: (20.1.2008) «Σ κάνατοσ τθσ διςκογραφίασ» και (16.2.2003) «Σι δίςκοι 

δεν είναι πια χρυςοί». 
15 Βλ. υποςθμείωςθ 14. 
16 Για τθν ανάπτυξθ και τα χαρακτθριςτικά των πολυκλαδικϊν ομίλων βλ. Οζανδροσ, Ρ., «Υολιτικι 

οικονομία των ΠΠΕ». Επίςθσ για το κεςμικό πλαίςιο, βλ. ΛΣΠ, υπουργείο Ψφπου. 
17 Εν μζρει από http://smyrnaios.blogspot.com/, εν μζρει από άλλεσ πθγζσ που ςυνκζςαμε.  
18 Χφμφωνα με τα ςτοιχεία τθσ τελευταίασ μζτρθςθσ τθσ FOCUS BARI για τα ραδιόφωνα.  
19

 Ρα ςθμειωκεί ότι ανάλογθ επιτυχία ζχουν οι υπόλοιπεσ δραςτθριότθτεσ του Γιαννίκου. Χφμφωνα με 
ςτοιχεία του ΕΞΕΒΛ, για παράδειγμα, που δθμοςιεφτθκαν το 2008 για τον κλάδο των εκδόςεων, θ εταιρία του 
είναι τρίτθ ςτθ λίςτα των παραγωγικότερων εκδοτικϊν οίκων.   

http://smyrnaios.blogspot.com/
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΢ΧΗΜΑ  2.  Σι ανεξάρτθτεσ διςκογραφικζσ εταιρίεσ ωσ μζλθ πολυκλαδικϊν ομίλων 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

ΣΠΛΟΣΧ ΓΛΑΡΡΛΞΣΩ  
(MODERN TIMES) – (ΕΓΕ) ΣΠΛΟΣΧ ΞΣΩΦΘ 

LOVE fm 
ORANGE fm REAL 

fm 

ΑΩΦΛΑΡΘ ΦΛΟΑΚΟΣΧ 

MAD TV 

MAD fm 

ALTER 

ΔΛΦΩΡΣ fm ΣΑΧΛΧ fm 

ΞΣΧΠΣΧ ΨΣΩ 
ΕΥΕΡΔΩΨΘ 

POP & ROCK ΣΑΧΛΧ 

ΕΟΟΘΡΛΞΘ ΚΕΑΠΑΨΩΡ 
(8 κζατρα) 

AVANTI 

ΔΛΦΩΡΣ 

ΣΠΛΟΣΧ ΞΩΦΛΑΞΣΩ 
(HEAVEN) 

TIVO 

ΣΠΛΟΣΧ ΒΑΦΔΛΡΣΓΛΑΡΡΘ 
(ALPHA) 

FRESH fm 

NOVA tv 

ANT 1 

ΦΩΚΠΣΧ fm ANT1 fm ΠΑΞΕΔΣΡΛΑ 
tv 

ΔΑΦΡΘ ΕΥΛΞΣΛΡΩΡΛΕΧ 

(9 περιοδικά) 

ΕΠΛ Music Virgin 
Megastores 

STAR 
CHANNEL 

MEGA 
CHANNEL 

ΑΨΨΛΞΕΧ 
ΕΞΔΣΧΕΛΧ 

(10 
περιοδικά) 

DAILY PRESS 

(5 
περιοδικά) 

ΔΛΕΧΘ fm SOHO fm 

ATHENS 
RADIO DJ 

ROCK fm 

4 εφθμερίδεσ 
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Χτο πλαίςιο μίασ ζρευνασ γφρω από τθν ποικιλομορφία, το ερϊτθμα κα μποροφςε να 

τεκεί ωσ εξισ: Πε δεδομζνθ τθν ιςχυρι ςυγκζντρωςθ που γνωρίηει ο κλάδοσ κακ’ όλθ τθ 

διάρκεια τθσ δεκαετίασ, τα πράγματα είναι χειρότερα πριν ι μετά τθν είςοδο των δφο νζων 

παικτϊν ςτθν αγορά, και ιδίωσ τθσ ΕΓΕ που εξαπλϊνεται αλματωδϊσ τα δφο τελευταία χρόνια; 

Υριν επιχειριςουμε ςτθ βάςθ των ςτοιχείων μία απάντθςθ, κα ςυνοψίςουμε τθν κφρια 

διαφορά που διακρίνει επιχειρθματικά τουσ δφο ομίλουσ, με κριτιριο πάντα τθν 

ποικιλομορφία από τθ μεριά του output, όπωσ διευκρινίηει ο Dowd.  

 

5.2. Επιχειρθματικζσ επιλογζσ  

Θ εικόνα των διςκογραφικϊν καταλόγων, όπωσ κα ζχουμε τθν ευκαιρία να δοφμε 

αναλυτικά ςτθν επόμενθ ενότθτα, είναι απογοθτευτικι ςτισ αρχζσ τθσ δεκαετίασ. Σι μεγάλθ 

πλειοψθφία των δίςκων περιζχει μουςικι που επανεκδίδεται, ενϊ οι νζεσ δουλειζσ ανικουν 

ςε κακιερωμζνουσ αποκλειςτικά ερμθνευτζσ, τισ περιςςότερεσ φορζσ με εμπειρία πολλϊν 

δεκαετιϊν και αρκετοφσ χρυςοφσ δίςκουσ ςτο ενεργθτικό τουσ. Θ ςυντθρθτικι αυτι πολιτικι 

που ακολουκοφν οι μεγάλεσ εταιρίεσ φζρνει τθν αγορά ςε τζλμα. O ANT1 ειςάγει ςτο 

πρόγραμμά του το 2002 το Fame Story και βγάηει ςτθν αγορά μαηικά, για πρϊτθ φορά μετά 

από καιρό, νζα πρόςωπα, με ελαττωμζνο όμωσ ρίςκο, κακϊσ είναι ιδθ αναγνωρίςιμα 

τθλεοπτικά. Χτα επόμενα χρόνια κα ακολουκιςουν το παράδειγμά του και άλλεσ εταιρίεσ, 

όπωσ θ Sony-BMG που κα ςυνεργαςτεί με τον ALPHA και το, επίςθσ μουςικό reality, Dream 

Show. Σι επιλογζσ αυτζσ, αν και πορίηουν κάποια πολφ επιτυχθμζνα προϊόντα ςτισ εταιρίεσ, 

εξαντλοφν γριγορα τθν αντοχι του κοινοφ ςε υπζρ-εκτικζμενα νζα πρόςωπα και τα ανάλογα 

format ςταδιακά καταργοφνται ι περιορίηονται ςε εβδομαδιαίεσ live εκπομπζσ, με πολφ 

μικρότερο κόςτοσ και ρίςκο για τα κανάλια.  

Χτθν ακριβϊσ αντίκετθ πλευρά, εκτόσ του ανταγωνιςμοφ που ζχει λίγο πολφ βάλει ςτο 

χορό των reality όλα τα κανάλια, βρίςκεται το ALTER, με διευκφνοντα ςφμβουλο από το 2001 

τον Ξϊςτα Γιαννίκο. Χτα χζρια του, το κανάλι διαμορφϊνει ζνα εντελϊσ ιδιαίτερο για τα 

ελλθνικά δεδομζνα προφίλ, χωρίσ κακόλου δραματικζσ ςειρζσ και μεγάλα shows, αλλά με 

ιςχυρι παρουςία όπου υπιρχε κενό προγραμματιςμοφ από τουσ ιςχυροφσ ανταγωνιςτζσ του, 

όπωσ για παράδειγμα ςτο παιδικό πρόγραμμα. Ψο μονοπϊλιο που ουςιαςτικά απολαμβάνει θ 

Legend ςτο χϊρο αυτό αποδίδει ςτα επόμενα χρόνια ςτον όμιλο πολλά από τα πλζον 

επιτυχθμζνα διςκογραφικά προϊόντα του. Πε μόνθ εξαίρεςθ τισ εκπομπζσ τθσ Ανίτασ Υάνια 
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που προωκοφν μεν νζα πρόςωπα, αλλά ςτθν πράξθ λειτουργοφν μάλλον ωσ ςχόλιο του 

υπάρχοντοσ ςυςτιματοσ των ςουξζ20, το ALTER δεν εκκζτει τουσ τραγουδιςτζσ του τθλεοπτικά. 

Δεν ζχει άλλωςτε τισ ανάλογεσ εκπομπζσ για να το κάνει. Αντί να προςπακεί να διαμορφϊςει 

τζτοιου είδουσ προγράμματα που να ταιριάηουν ςτο προφίλ διαφορετικϊν καλλιτεχνϊν, το 

ALTER χρθςιμοποιεί μόνο διαφθμιςτικά ςποτ. Ξακϊσ ενςωματϊνει labels που εξειδικεφονται 

ςε ςυγκεκριμζνα είδθ, προςαρμόηει ανάλογα τουσ ραδιοφωνικοφσ ςτακμοφσ και τα περιοδικά 

που ελζγχει, ϊςτε να ζχει για κάκε είδοσ το κατάλλθλο μζςο προϊκθςθσ. Αποκτϊντασ τθ Lyra 

το 2007, ζχει ιδθ κατά νου να εξαγοράςει το Δίφωνο και ςτθ ςυνζχεια να μετονομάςει ςε 

Δίφωνο τον ζναν από τουσ ςτακμοφσ του. Ψο ίδιο κάνει με το περιοδικό και το ραδιόφωνο του 

OASIS, που διαφθμίηονται αποκλειςτικά ωσ λαϊκά, όπωσ και το POP&ROCK που επίςθσ 

αγοράηει.  

Χε αντίκεςθ με τθν Heaven, αλλά και τθν ALPHA, που επίςθσ διακρίνονται ωσ 

ανεξάρτθτεσ, οι διςκογραφικζσ εταιρίεσ του Γιαννίκου ζχουν ςτθ διάκεςι τουσ κακϊσ περνά ο 

καιρόσ όλο και πιο διαφοροποιθμζνα κανάλια προϊκθςθσ. Πζνει να δοφμε ςε ποιο βακμό 

αυτό αντανακλά ζναν πιο διαφοροποιθμζνο κατάλογο από αυτόν που ιταν ςτθ διάκεςθ των 

καταναλωτϊν, όςο διάςτθμα οι μεγάλεσ πολυεκνικζσ ιταν αδιαμφιςβιτθτα κυρίαρχεσ. Ψο 

ερϊτθμα, λοιπόν, ςτθν ελλθνικι περίπτωςθ είναι πόςο ανεξάρτθτεσ είναι οι ανεξάρτθτεσ 

εταιρίεσ. Ψι ςθμαίνει για μία εταιρία να είναι πραγματικά ανεξάρτθτθ ςτθν Ελλάδα και ποια 

είναι θ διαφορετικι ςυνειςφορά ςτθν ποικιλομορφία των μεγάλων, των ανεξάρτθτων και των 

πραγματικά ανεξάρτθτων εταιριϊν; 

 

5.3. Νυχτερινι διαςκζδαςθ και υβρίδια 

Θ Ελλάδα ζχει μία ιδιαιτερότθτα που κα πρζπει να λαμβάνεται υπόψθ ςε μία ζρευνα 

που μελετά τθν ποικιλομορφία. Θ διςκογραφικι τθσ βιομθχανία ζχει άμεςθ ςφνδεςθ με αυτιν 

που κα μποροφςαμε να χαρακτθρίςουμε ωσ βιομθχανία τθσ νυχτερινισ διαςκζδαςθσ. Σι 

μουςικοί βιοπορίηονται πρωτίςτωσ από το νυχτοκάματο. Σι δε διςκογραφικζσ εταιρίεσ 

προςπακοφν να απομυηιςουν από τισ γενναίεσ αμοιβζσ των πρϊτων τουσ ονομάτων ό, τι 

χάνουν από τθν πτϊςθ των διςκογραφικϊν πωλιςεων. Θ δθμιουργία μαγαηιϊν με 

χωρθτικότθτα χιλιάδων ατόμων, εφεφρθμα τθσ τρζχουςασ δεκαετίασ, είναι οπωςδιποτε 

                                                             
20 Χφμφωνα με τα επίςθμα ςτοιχεία τθσ IFPI για το 2007, 13 από τα 50 singles που ζφταςαν ςτθν κορυφι 

των πωλιςεων είχαν παρουςιαςτεί από τθν εκπομπι Je t’ aime.   
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ςυνδεδεμζνθ με τθ ςτροφι προσ ζνα ρεπερτόριο ικανό να εξυπθρετιςει τισ ανάγκεσ του 

χϊρου και όχι το αντίκετο. Είναι επίςθσ ςυνδεδεμζνθ με μια πρωτόγνωρθ για τθν ελλθνικι 

αγορά λογικι του star system, που αφινει πάρα πολλοφσ ςτθν αφάνεια προκειμζνου να 

διακρικοφν εκείνα τα ονόματα που κα είναι ικανά να ςυγκεντρϊςουν ςε μία κοινι 

ςαββατιάτικθ ζξοδο το πλικοσ του κόςμου που φυςιολογικά μαηεφεται μόνο ςε ςυναυλίεσ.  

Ψο πρόβλθμα από τθν άποψθ τθσ ποικιλομορφίασ που μασ απαςχολεί εδϊ είναι, 

λοιπόν, τόςο πρόβλθμα ωσ προσ τθν ιςορροπία (balance) τθσ προϊκθςθσ, αλλά και ωσ προσ 

κάτι πολφ πιο ουςιαςτικό, αν και δυςδιάκριτο με μια πρϊτθ ματιά. Τπωσ πολφ ςωςτά 

επιςθμαίνει ςτο άρκρο του για τουσ μεταςχθματιςμοφσ τθσ ακθναϊκισ νφχτασ ο Βαγγζλθσ 

Ψηοφκασ, πζρα από τθν επιρροι τθσ τθλεόραςθσ, των lifestyle περιοδικϊν και των μεγάλων 

clubs που μόλισ ςτα μζςα τθσ προθγοφμενθσ δεκαετίασ γίνονται ελλθνάδικα, αυτό που 

ουςιαςτικά αλλάηει ςτθ διαςκζδαςθ είναι ότι αίρονται οι παραδοςιακοί διαχωριςμοί, 

παράγεται, όπωσ λζει, για πρϊτθ φορά «μια ενιαία ιςτορία του ελλθνικοφ τραγουδιοφ» 

(2008). Πζςα επικοινωνίασ, διςκογραφικζσ εταιρίεσ, καλλιτζχνεσ, τα νζα μαγαηιά των χιλιάδων 

ατόμων, υποδζχονται τα νζα υβριδικά είδθ που περιγράφονται κατά κανόνα με ςφνκετα όπωσ 

‘ςκυλο-πόπ’ και δε χωράνε ακριβϊσ ςε καμία από τισ παλιζσ κατθγορίεσ. Ψο μουςικό 

περιβάλλον που διαμορφϊνεται ςτα μαγαηιά αυτά και ταιριάηει κουτί ςτθν αιςκθτικι τθσ 

τθλεόραςθσ, μπορεί να φιλοξενιςει ςτο ίδιο πρόγραμμα εντελϊσ διαφορετικά μεταξφ τουσ 

είδθ, να διαςκευάςει, να παντρζψει, να τα κάνει αγνϊριςτα. Θ λογικι του ποτ πουρί είναι 

κυρίαρχθ ςτο πλαίςιο των εξοντωτικϊν ρυκμϊν που επιβάλλει μια παράςταςθ που είναι 

πλζον πολφ περιςςότερο κζαμα παρά ακρόαμα.  

Υριν κλείςουμε τθν μικρι αυτι παρζκβαςθ, να ςθμειωκεί για άλλθ μια φορά ότι το 

πρόβλθμα δεν είναι θ αιςκθτικι αποτίμθςθ των νζων ειδϊν, πολφ περιςςότερο των νζων 

τρόπων τθσ μαηικισ διαςκζδαςθσ. Θ διεκδίκθςθ τθσ ποικιλομορφίασ είναι όπωσ ςθμειϊκθκε 

ςτθν αρχι αυτισ τθσ εργαςίασ ζνασ αγϊνασ που πάντοτε αφορά μειονότθτεσ- κοινότθτεσ 

ανκρϊπων, οςοδιποτε μικρζσ, που με κάποιον τρόπο νιϊκουν ότι απειλείται αυτό που είναι 

για τουσ ίδιουσ ςθμαντικό. Αν το πολιτιςτικό προϊόν ζχει μία ιδιαιτερότθτα ςε ςχζςθ με 

οτιδιποτε άλλο μπορεί κανείσ να πακετάρει και να πουλιςει είναι ότι μπορεί να ςυντθρθκεί 

με πολφ μικρότερεσ αγορζσ- ομάδεσ πιςτϊν που ςχθματίηουν γφρω από ζνα είδοσ ζναν 

ολόκλθρο τρόπο ηωισ, και είτε το επιτρζπει ο μεταμοντερνιςμόσ είτε όχι, για πολλοφσ 

ανκρϊπουσ αυτό ακόμα ςθμαίνει ότι δεν μποροφν να ταιριάξουν τα πάντα με τα πάντα. Τπωσ 



52 
 

το ζκεςε ο Stirling, ποικιλομορφία ςθμαίνει πζρα από ποικιλία και απόςταςθ. Ψο ερϊτθμα, 

λοιπόν, ιδανικά κα διαμορφωνόταν ωσ εξισ: Υόςο ζχει επθρεάςει τθ διςκογραφία τθσ 

τελευταίασ δεκαετίασ ςτο ςφνολό τθσ το παράδειγμα των mainstream μουςικϊν ειδϊν; Υόςο 

διαφορετικά είναι τα είδθ που προςφζρονται ςιμερα ςτθν ελλθνικι αγορά, όχι όπωσ τα 

παρουςιάηουν οι κατάλογοι, αλλά όπωσ οι ίδιοι οι άνκρωποι τα αντιλαμβάνονται.  
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6. ΕΡΕΤΝΑ 

 

6.1. Ειςαγωγι – Κεντρικά ερωτιματα 

Θ ελλθνικι διςκογραφικι αγορά, αν και ζχει ιδιαιτερότθτεσ, δεν ζχει εντοφτοισ 

αποφφγει τθ γενικότερθ τάςθ υψθλισ ςυγκζντρωςθσ που διακρίνει τισ ςφγχρονεσ δυτικζσ 

αγορζσ. Δικαίωσ θ ζρευνα ςυςχζτιςε, όπωσ είδαμε, από πολφ νωρίσ το φαινόμενο τθσ 

αυξθμζνθσ ομοιογζνειασ του πολιτιςτικοφ προϊόντοσ με τθν τάςθ τθσ ιδιοκτθςίασ να 

ςυγκεντρϊνεται ςε όλο και λιγότερα χζρια, και τθ δθμιουργία να εναπόκειται με τθ ςειρά τθσ 

ςτθν εντατικι δραςτθριότθτα ενόσ όλο και πιο περιοριςμζνου αρικμοφ ανκρϊπων με κφριο 

κριτιριο ότι μποροφςαν να εγγυθκοφν τθν τφχθ των προϊόντων τουσ ςτο πλαίςιο μιασ 

εξαιρετικά αβζβαιθσ αγοράσ.  

Αξιοποιϊντασ τισ προθγοφμενεσ ζρευνεσ, όπωσ ςυνοπτικά εκτζκθκαν ςτο πρϊτο 

κεφάλαιο, κα δοφμε ςε ποιο βακμό επιβεβαιϊνεται αυτι θ τάςθ υψθλισ ςυγκζντρωςθσ από 

τα ςτοιχεία που ζχουμε ςτθ διάκεςι μασ, κακϊσ επίςθσ το πϊσ επθρεάηει τθν ποικιλομορφία 

του προςφερόμενου προϊόντοσ. Κα αναρωτθκοφμε, επίςθσ, αν θ εικόνα τθσ αγοράσ είναι, 

κακϊσ βαδίηουμε προσ τα τζλθ τθσ δεκαετίασ, καλφτερθ ι χειρότερθ από ό, τι ςτισ αρχζσ. Αν 

μποροφμε, δθλαδι, να υποκζςουμε ότι θ ελλθνικι περίπτωςθ ζχει χαρακτθριςτικά αυτοφ που 

θ ζρευνα προςδιόριςε ωσ ανοιχτό ςφςτθμα, που τθσ επιτρζπει να παράγει ποικιλομορφία 

περιεχομζνου, παρά τθν αυξανόμενθ ςυγκζντρωςθ. Χτον περιοριςμζνο χϊρο τθσ παροφςασ 

εργαςίασ, δεν προςδοκοφμε αςφαλϊσ να δϊςουμε αςφαλείσ απαντιςεισ, κακϊσ, όπωσ ζχει 

επανειλθμμζνα υπογραμμιςτεί, κάτι τζτοιο προχποκζτει διευρυμζνθ κεϊρθςθ του πλαιςίου. 

Ειδικά ςτθν ελλθνικι περίπτωςθ κα ςιμαινε, μεταξφ άλλων, μελζτθ τθσ οργανωςιακισ 

άρκρωςθσ και των τρόπων με τουσ οποίουσ λαμβάνονται αποφάςεισ ςε κζματα παραγωγισ 

και προϊκθςθσ. Υόςοι άνκρωποι, για παράδειγμα, αποφαςίηουν ςτο πλαίςιο τθσ ίδιασ 

εταιρίασ- και με ποια κριτιρια. Θ ςυγκζντρωςθ ςτο επίπεδο αυτό, του input όπωσ το ζκεςε 

Christianen, είναι ζνα ςτοιχείο που κατά τθν άποψι μασ κα κακορίςει τθ μελλοντικι εικόνα 

τθσ αγοράσ, όπωσ κα δοφμε μζςα από τουσ αρικμοφσ, είναι προσ το παρόν ςε μετάβαςθ.  

Υζρα από το βακμό και τον τφπο τθσ ςυγκζντρωςθσ, κα μασ απαςχολιςει το πόςο 

ανοιχτζσ είναι οι πφλεσ ειςόδου τθσ διςκογραφίασ ςε πρωτοεμφανιηόμενουσ καλλιτζχνεσ αλλά 

και ποια είναι θ τφχθ που ζχουν ςτθν αγορά και, αντίςτροφα, πόςο υψθλι είναι θ 

ςυγκζντρωςθ ςτο επίπεδο τθσ δθμιουργίασ. Υωσ μπορεί να εξθγείται κακϊσ παρατθρεί κανείσ 
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τουσ αρικμοφσ θ διάχυτθ αίςκθςθ που ςυχνά εκφράηουν οι άνκρωποι ότι κακϊσ τα χρόνια 

περνάνε όλο και περιςςότερο τα τραγοφδια μοιάηουν μεταξφ τουσ.  

Υαρότι ζχουμε διακρίνει τον οριςμό του Stirling για τθν πλθρότθτά του, κα ιταν 

αδφνατο να επιχειριςουμε μια τόςο ςφνκετθ διερεφνθςθ ςτο περιοριςμζνο πλαίςιο τθσ 

παροφςασ εργαςίασ, δεδομζνων και των ςτοιχείων που είχαμε ςτθ διάκεςι μασ. Ωςτόςο, ο 

περιοριςμόσ που προκφπτει από τθν κεϊρθςθ τθσ ποικιλομορφίασ που ειςθγείται ο Stirling, 

που κζλει τθν κάκε διάςταςθ αναγκαία αλλά ανεπαρκι από μόνθ τθσ ωσ ςυνκικθ, κα μασ 

βοθκιςει να κζςουμε τα όρια αυτισ τθσ προςπάκειασ και ταυτόχρονα να ςκεφτοφμε πάνω 

ςτθ ςυνζχειά τθσ. Είναι θ αυξανόμενθ ποικιλία (variety) που μαρτυροφν οι κατάλογοι αρκετι 

ϊςτε να μιλιςουμε για μουςικι ποικιλομορφία; Υόςο ιςότιμα επικοινωνοφνται όλα αυτά τα 

προϊόντα ςτο πλαίςιο τθσ αγοράσ και μάλιςτα μιασ αγοράσ τόςο επικεντρωμζνθσ ςτθν 

τθλεόραςθ όςο είναι θ ελλθνικι; Υοια είναι, τζλοσ, θ εικόνα ςτθν κορυφι των πωλιςεων; 

Υόςα και ποια είδθ τραγουδιοφ ςπάνε το όριο του χρυςοφ δίςκου, όριο που ενϊ ςτενεφει 

διαρκϊσ ςε απόλυτουσ αρικμοφσ, δίνει το ειςιτιριο ςε ελάχιςτα από τα χιλιάδεσ albums που 

κυκλοφοροφν ςτθν αγορά κάκε χρόνο να υπάρξουν ςτον τθλεοπτικό και ραδιοφωνικό αζρα- 

να κατακλφςουν με άλλα λόγια το μουςικό μασ περιβάλλον. Πε κάκε επιφφλαξθ για τθν 

υποκειμενικότθτα ενόσ τζτοιου καταλόγου, οι παρατθριςεισ που αφοροφν τθν κορυφι των 

πωλιςεων ιταν οι μόνεσ που κα μποροφςαν να αποτυπϊςουν, ςτο πλαίςιο αυτισ τθσ 

εργαςίασ, τθν ποικιλομορφία όπωσ προςλαμβάνεται. Κζςθ μασ αποτελεί ότι θ παράμετροσ 

αυτι, το πϊσ δθλαδι οι άνκρωποι βιϊνουν τθν ποικιλομορφία, χριηει ςυςτθματικισ ποιοτικισ 

διερεφνθςθσ. Χτο κζμα αυτό κα επιςτρζψουμε κλείνοντασ τθν εργαςία. 

Χτο παρόν κεφάλαιο κα εκκζςουμε διαδοχικά τον τρόπο με τον οποίο καταςκευάςαμε 

το δείγμα τθσ ζρευνασ κακϊσ και τουσ λόγουσ που μασ οδιγθςαν ςτο να περιοριςτοφμε ςτα 

ςτοιχεία από το 2000 και εξισ. Χτθ ςυνζχεια, κα περιγράψουμε τθ μεκοδολογία που ζχουμε 

ακολουκιςει και κα εκκζςουμε αναλυτικά τα αποτελζςματα τθσ ζρευνασ. Υαρά τθ ςφντομθ 

χρονικι περίοδο που εξετάηουμε, κεωροφμε ότι θ εικόνα ζχει εξαιρετικό ενδιαφζρον ακριβϊσ 

επειδι ςυλλαμβάνει τισ μεγάλεσ ανατροπζσ που ζχει προκαλζςει ςτθν ελλθνικι διςκογραφία θ 

εμπλοκι τθσ τθλεόραςθσ ςτθν προϊκθςθ, αλλά και ςε πολφ πιο κεμελιϊδεσ επίπεδο- ςτθν 

ίδια τθσ τθ ςφλλθψθ για το ιδανικό μουςικό προϊόν ςιμερα. Αυτι θ τελευταία ανατροπι 

ξεπερνά αςφαλϊσ το πεδίο τθσ μελζτθσ μασ. 
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6.2. ΢θμείωςθ για τθν ζλλειψθ ςτοιχείων 
 

Πια προςπάκεια να μελετθκεί ο βακμόσ τθσ ομοιογζνειασ ωσ προσ τθ μουςικι όπωσ 

αυτι παράγεται αλλά και καταναλϊνεται ςε μία χϊρα όπωσ θ Ελλάδα, ξεκινάει με οριςμζνεσ 

μάλλον απογοθτευτικζσ διαπιςτϊςεισ. Ξαταρχάσ, δεν υπάρχουν διακζςιμα ςτοιχεία που να 

καλφπτουν μεγάλεσ χρονικζσ περιόδουσ και να κεωροφνται από όλεσ τισ πλευρζσ αξιόπιςτα. Σ 

κατάλογοσ των 50 πιο επιτυχθμζνων μουςικϊν προϊόντων, για παράδειγμα, όπωσ καταρτίηεται 

από τθν επίςθμθ φωνογραφικι ομοςπονδία (IFPI), δεν αντικατοπτρίηει τισ πωλιςεισ, αλλά τισ 

παραγγελίεσ επί των δίςκων. Επίςθσ, ζνα ψθφιακό αρχείο τθσ ελλθνικισ διςκογραφίασ από το 

1896 και εξισ είναι τθν περίοδο αυτι υπό καταςκευι από τθν ΑΕΥΛ θ οποία δεν επιτρζπει προσ 

το παρόν τθν πρόςβαςθ. Ωςτόςο, το αρχείο αυτό δεν περιλαμβάνει κατθγοριοποίθςθ ανά 

μουςικά είδθ, οφτε ςιμανςθ των δίςκων που περιζχουν τραγοφδια που θχογραφοφνται για 

πρϊτθ φορά ι ανικουν ςε πρωτοεμφανιηόμενο καλλιτζχνθ21.   

Ζτςι, θ μόνθ πθγι πλθροφόρθςθσ που υπάρχει διακζςιμθ για τθν ελλθνικι 

διςκογραφία, και μάλιςτα από τθν πλευρά τθσ παραγωγισ, διατίκεται από ζναν ιδιϊτθ, τον 

δθμοςιογράφο Υζτρο Δραγουμάνο, που είχε το μεράκι να κάνει τθ ςχετικι μακρόχρονθ και 

επίπονθ ζρευνα ϊςτε να καταρτίςει ζναν Σδθγό τθσ Ελλθνικισ Διςκογραφίασ από το 1950 και 

εξισ, που είναι, τουλάχιςτον προσ το παρόν θ μόνθ επιλογι του ερευνθτι, ςτο βακμό που 

αςχολείται με τθν δθμοφιλι μουςικι.  

Υζραν τθσ ζλλειψθσ ςτοιχείων για τθ μουςικι παραγωγι και κατανάλωςθ, υπάρχουν 

ςθμαντικά κενά τουλάχιςτον ςε δφο άλλα επίπεδα που κα αφοροφςαν άμεςα τθν παροφςα 

ζρευνα. Ψθ μετάδοςθ των τραγουδιϊν από τα μζςα (το ραδιόφωνο και δευτερευόντωσ τθν 

τθλεόραςθ) και τθν ζρευνα κοινοφ. Ωσ προσ τθ ραδιοφωνικι μετάδοςθ υπάρχει το Music 

Control22, ζνα ςφςτθμα το οποίο καταγράφει τθ ςυχνότθτα με τθν οποία μεταδίδεται κάκε 

τραγοφδι ςτο ραδιοφωνικό αζρα- μία πλθροφορία που είναι εξαιρετικά χριςιμθ ςε εταιρίεσ 

και ραδιοφωνικοφσ ςτακμοφσ, αλλά κα μποροφςε να προςφζρει πολλά και ςτθν ζρευνα τθσ 

ποικιλομορφίασ, κακϊσ επθρεάηει άμεςα τθ διάςταςθ τθσ ιςορροπίασ (balance), όπωσ 

ορίςαμε ςτθν προθγοφμενθ ενότθτα τθν ιςότιμθ παρουςίαςθ των προϊόντων ςτθν αγορά. 

Ωςτόςο είναι εξαιρετικά δφςκολο να ζχει πρόςβαςθ ςτα ςτοιχεία αυτά ζνασ ερευνθτισ ςε 

                                                             
21 Τπωσ μασ πλθροφόρθςαν από τθν ΑΕΥΛ, δεν είναι καν βζβαιο ότι ο κατάλογοσ είναι πλιρθσ γιατί 

εναπόκειται ςτισ ανεξάρτθτεσ εταιρίεσ να ςτζλνουν αντίτυπα των ζργων που κυκλοφοροφν προκειμζνου να 
περιλθφκοφν.  

22 Βλ. το ςχετικό άρκρο με τίτλο «Θ ςτατιςτικι του ςουξζ», διακζςιμο ςτθ διεφκυνςθ: http://culture.ana-
mpa.gr/view5.php?id=3862  

http://culture.ana-mpa.gr/view5.php?id=3862
http://culture.ana-mpa.gr/view5.php?id=3862
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μόνιμθ βάςθ, κακϊσ απαιτείται γι’ αυτό μια πολφ υψθλι ςυνδρομι. Ψζλοσ, υπάρχουν ζρευνεσ 

που αφοροφν τα γοφςτα του κοινοφ και διενεργοφνται ςποραδικά ςτο πλαίςιο διοργανϊςεων 

όπωσ το Athens Music Forum, αλλά και αυτζσ μόνο ερωτιματα μποροφν να δικαιολογιςουν 

ςτο πλαίςιο μιασ ζρευνασ που κα είχε ςκοπό να τα διερευνιςει ποιοτικά και ςε βάκοσ. Οόγω 

τθσ ζλλειψθσ άλλων ςτοιχείων, πάντωσ, κα αναφερκοφμε ςε μία τζτοια πρόςφατθ ζρευνα ςτο 

πλαίςιο αυτισ τθσ εργαςίασ.   

 

6.3. Σο δείγμα και τα προβλιματα ςτθν επεξεργαςία 

Ψο δείγμα που αποτζλεςε τθ βάςθ για τθ μελζτθ τθσ ελλθνικισ περίπτωςθσ προζκυψε 

από επεξεργαςία των ςτοιχείων που παρουςιάηονται ςτο dvd με τίτλο «Σδθγόσ ελλθνικισ 

διςκογραφίασ», του Υζτρου Δραγουμάνου. Σ δθμοςιογράφοσ Υζτροσ Δραγουμάνοσ, άρχιςε να 

ςυλλζγει ςτοιχεία για το ςφνολο τθσ ελλθνικισ διςκογραφικισ παραγωγισ το 1980 και 

δθμοςίευςε για πρϊτθ φορά το ζργο του με τίτλο «Σδθγόσ ελλθνικισ διςκογραφίασ» το 1990, 

με ςτοιχεία από το 1950 και εξισ. Ζκτοτε, κυκλοφόρθςαν ενθμερωμζνεσ επανεκδόςεισ ςε 

μορφι dvd, με πιο πρόςφατθ τθν επανζκδοςθ του 2009, τθν οποία χρθςιμοποιιςαμε για τθν 

παροφςα ζρευνα. Οόγω του ότι τα ςτοιχεία του 2009 καταγράφουν μζχρι και τισ κυκλοφορίεσ 

του Αυγοφςτου, δεν τα λάβαμε υπόψθ και ζτςι το δείγμα μασ περιορίςτθκε ςτθν επεξεργαςία 

των ετϊν 2000-2008.  

Θ επιλογι μασ να περιοριςτοφμε ςτα εννζα τελευταία χρόνια, ζχει να κάνει με τουσ 

χρονικοφσ περιοριςμοφσ τθσ παροφςασ ζρευνασ αλλά και με τθν μορφι ςτθν οποία ιταν 

διακζςιμα τα ςτοιχεία, θ οποία ζκανε τθ ςυγκριτικι μελζτθ δεκαετιϊν, ωσ προσ τισ 

διαφορετικζσ παραμζτρουσ που κζςαμε, πρακτικά αδφνατθ. Χυγκεκριμζνα, το dvd επιτρζπει 

αναηιτθςθ ςτθ βάςθ των ςτοιχείων, τα οποία είναι κωδικοποιθμζνα ωσ text file, με ζνα από τα 

παρακάτω κριτιρια: ζτοσ ζκδοςθσ, εταιρία, τίτλο δίςκου ι ονόματα ςυντελεςτϊν. Δεν παρζχει, 

όμωσ, πρόςβαςθ ςε ενιαία βάςθ δεδομζνων, ζτςι ϊςτε θ ειςαγωγι του υλικοφ ςε μορφι 

EXCEL δεν κα επζτρεπε τθ ςυγκζντρωςθ ςτθν ίδια φόρμα όλων των ςτοιχείων που ιταν 

απαραίτθτα για τθν επεξεργαςία23. Επιπλζον, τρία ςτοιχεία που κεωριςαμε απαραίτθτα ςτο 

                                                             
23 Για παράδειγμα, ςτθν αρχικι μορφι του το dvd απαιτεί τρεισ διαδοχικζσ αναηθτιςεισ προκειμζνου να 

ςυγκεντρωκοφν τα πλιρθ ςτοιχεία που αφοροφν ζνα album. Πία αναηιτθςθ με κριτιριο τον τίτλο, παρζχει 

ςτοιχεία για το χρόνο ζκδοςθσ, το label και τον αρικμό πωλιςεων, εφόςον πρόκειται για χρυςό ι πλατινζνιο 

album. Πία δεφτερθ αναηιτθςθ απαιτείται ϊςτε να καταγραφοφν οι ςυντελεςτζσ, το εξϊφυλλο και τα tracks που 
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πλαίςιο τθσ ζρευνασ χρειάςτθκαν είτε διόρκωςθ, είτε επεξεργαςία του δείγματοσ εκ του 

μθδενόσ κακϊσ δεν προβλζπονταν ςτθν αρχικι του οργάνωςθ ςε κατθγορίεσ.  

Χυγκεκριμζνα, διόρκωςθ χρειάςτθκε θ κατθγοριοποίθςθ των albums ανά διςκογραφικι 

εταιρία και αυτό γιατί ςτθν αναηιτθςθ ανά ζτοσ ζχει καταγραφεί μόνο το label με το οποίο 

είχε κυκλοφοριςει το album και όχι θ εταιρία ςτθν οποία ανικε ι από τθν οποία διανεμόταν 

το label τθ ςυγκεκριμζνθ χρονιά. Ψο αποτζλεςμα είναι ότι, αναηθτϊντασ για παράδειγμα τθν 

παραγωγι τθσ ΕΓΕ για το ζτοσ 2000, ςτο δείγμα περιλαμβάνονται και οι κυκλοφορίεσ τθσ Lyra 

για τθν ίδια χρονιά, που όμωσ εξαγοράςτθκε από τθν εταιρία το 2007. Δεδομζνου ότι μασ 

ενδιζφερε να καταγράψουμε τθν εξζλιξθ των καταλόγων ωσ προσ τθν ποικιλομορφία, αλλά και 

το βακμό ςτον οποίο αυτι επθρεάηεται από τθν εςωτερικι διαφοροποίθςθ των μεγάλων 

εταιριϊν, όπωσ είδαμε να υποςτθρίηει θ ζρευνα, ιταν απαραίτθτο να γνωρίηουμε το status 

των labels από χρονιά ςε χρονιά.  

Ζνα δεφτερο ςτοιχείο που χρειάςτθκε εκτεταμζνθ διόρκωςθ ιταν θ κατθγοριοποίθςθ 

των albums ανάλογα με το αν περιείχαν νζα τραγοφδια ι κάποια μορφι επανζκδοςθσ 

(ςυλλογι, επανεκτζλεςθ ι live). Ψο αρχικό δείγμα επιςθμαίνει albums που περιζχουν είτε 

μουςικι που επανεκδίδεται είτε κάποια ειδικι κατθγορία (παιδικά, κεατρικά, τθλεοπτικά, 

soundtrack, instrumental), αλλά κατά τθν επεξεργαςία διαπιςτϊςαμε ότι ζνασ πολφ μεγάλοσ 

αρικμόσ από albums χωρίσ ανάλογθ ςιμανςθ, περιζχει μουςικι που με κάποια μορφι 

επανεκδίδεται και ζτςι ελζγξαμε από τθν αρχι όλεσ τισ εγγραφζσ χωρίσ ςιμανςθ, ϊςτε να 

είμαςτε βζβαιοι ότι τα ςτοιχεία που κα προκφψουν για τον αρικμό των νζων δίςκων κα είναι 

όςο το δυνατόν πιο ακριβι.  

Ψζλοσ, το dvd δε μασ παρείχε κατθγοριοποίθςθ ανά είδθ θ οποία, όμωσ, ςτθν παροφςα 

φάςθ κα ιταν εξαιρετικά δφςκολο να επιχειρθκεί από εμάσ ςτο ςφνολο του δείγματοσ, γι’ 

αυτό και ςτθν περίπτωςθ αυτι περιορίςαμε ακόμα περιςςότερο το δείγμα μασ ςτα albums 

που ζγιναν χρυςά ι πλατινζνια. Υαρ’ όλα αυτά, κα πρζπει να ςθμειωκεί ότι θ ανάγκθ ελζγχου 

μίασ προσ μίασ των εγγραφϊν που περιλάβαμε ςτο τελικό μασ δείγμα μασ επιτρζπει να ζχουμε 

μία πλθρζςτερθ εικόνα του ςυνόλου από ό, τι κα ςυνζβαινε αν απλά αντιμετωπίηαμε 

                                                                                                                                                                                                    
περιζχει το album- εφόςον είναι διακζςιμα. Ψζλοσ, μία τρίτθ αναηιτθςθ είναι απαραίτθτθ προκειμζνου να 

ελζγξουμε αν πρόκειται για δουλειά πρωτοεμφανιηόμενου καλλιτζχνθ.  
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καταλόγουσ με αρικμοφσ και ευελπιςτοφμε ότι αυτό κα αποτυπωκεί ςτθν ανάλυςθ των 

ςτοιχείων.   

Χυνοψίηοντασ, λοιπόν, το δείγμα τθσ ζρευνασ προζκυψε ωσ εξισ: Από τισ  εγγραφζσ τθσ 

περιόδου 2000-2008, που είναι ςυνολικά 12.214, και αφοροφν το ςφνολο τθσ ελλθνικισ 

διςκογραφικισ παραγωγισ, απομονϊςαμε τισ εγγραφζσ που αντιςτοιχοφν ςτισ επτά 

διςκογραφικζσ εταιρίεσ που παρουςιάηουν κφκλο εργαςιϊν πάνω από 1%. Υρόκειται για τισ 

εταιρίεσ Universal, Minos-Emi, Sony-BMG, WEA, Heaven, Alpha και ΕΓΕ. Υεριλάβαμε επίςθσ τα 

ςτοιχεία τθσ Lyra, θ οποία όπωσ επιςθμάναμε ενωρίτερα ανικει πλζον ςτθν ΕΓΕ, προκειμζνου 

να εκτιμιςουμε αν υπάρχει κάποια αλλαγι ςτον κατάλογο ι τθν πολιτικι που ακολουκεί θ 

τελευταία μετά τθν εξαγορά, δεδομζνου ότι για πολλοφσ θ Lyra ζχει διαχρονικά ςυνειςφζρει 

ςθμαντικά ςε αυτό που, ίςωσ λίγο εξεηθτθμζνα, ςυηθτιζται ςτο πλαίςιο τθσ ζρευνασ ωσ 

ποικιλομορφία. Ψο ςυνολικό δείγμα που επεξεργαςτικαμε ανζρχεται ζτςι ςτισ 4.508 

εγγραφζσ. Αποφαςίςαμε δε να καταγράψουμε albums και singles αδιάκριτα με το ςκεπτικό 

ότι, οφτωσ ι άλλωσ, τα albums όλο και ςυχνότερα πλζον περιζχουν ελάχιςτα tracks- ςυχνά 

μόλισ 4 ι 5. Ζτςι, όλεσ οι εγγραφζσ αναφζρονται ςτο κείμενο ωσ albums. Ψζλοσ, αν και ςτο 

ςφνολο του ζτουσ ανά label υπολογίςαμε τισ ςυνολικζσ εγγραφζσ, από τον υπολογιςμό των 

νζων δίςκων και των δίςκων πρωτοεμφανιηόμενων καλλιτεχνϊν, εξαιρζςαμε τουσ δίςκουσ με 

ξζνο ςτίχο, που ζτςι κι αλλιϊσ αποτελοφν πολφ χαμθλό ποςοςτό του ςυνόλου. 

 Ζτςι το τελικό δείγμα που επεξεργαςτικαμε αποτελείται από το ςφνολο των δίςκων 

ελλθνικισ παραγωγισ, με ελλθνικό ςτίχο, που βγικαν από τισ επτά μεγαλφτερεσ εταιρίεσ24 

ςφμφωνα με τα οικονομικά ςτοιχεία του κλάδου, όπωσ ίςχυαν για το 2008.  

 

  

                                                             
24 Ψα ςτοιχεία που αφοροφν τθ Lyra δεν περιλαμβάνονται ςτθ ςφγκριςθ, αλλά αξιοποιοφνται ςτθν 

ποιοτικι ανάλυςθ που ακολουκεί.  
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6.4. Μεκοδολογία 

Ακολουκϊντασ το παράδειγμα του Christianen, θ παροφςα εργαςία μελετά τθ 

διςκογραφικι παραγωγι και άρα τθν ποικιλομορφία όπωσ παράγεται και μόνο 

ςυμπλθρωματικά καταγράφει τθν κατανάλωςθ, μζςα από τθν απομόνωςθ των δίςκων που 

ζγιναν ςτθν διάρκεια των εννζα χρόνων που μελετιςαμε χρυςοί ι πλατινζνιοι. Ψο δείγμα μασ, 

εξ αιτίασ των περιοριςμϊν που εκκζςαμε νωρίτερα, είναι μόνο ζνα κομμάτι από τθ ςυνολικι 

παραγωγι- και ζτςι δεν μπορεί να κεωρθκεί ότι ικανοποιοφμε τθν πρόταςθ του Christianen να 

απευκφνεται θ ζρευνα ςε όλο το φάςμα τθσ διςκογραφικισ δραςτθριότθτασ. Ωςτόςο, όπωσ κα 

ζχουμε τθν ευκαιρία να ςχολιάςουμε ςτο πλαίςιο τθσ ανάλυςθσ, θ ελλθνικι περίπτωςθ δεν 

παρουςιάηει το βακμό τθσ διαφοροποίθςθσ που ο Christianen παρατιρθςε μελετϊντασ το 

ςφνολο των ανεξάρτθτων εταιριϊν τθσ Σλλανδίασ. Αντίκετα, μια δειγματολθπτικι ζρευνα που 

επιχειριςαμε ςτο ςφνολο τθσ παραγωγισ τθσ χϊρασ για το 2001, μασ ζφερε αντιμζτωπουσ με 

μία εικόνα όχι πολφ διαφορετικι ςτθ βάςθ τθσ αγοράσ ςε ςχζςθ με τθν κορυφι τθσ που 

επιλζξαμε για πρακτικοφσ λόγουσ να μελετιςουμε εδϊ. Ακόμα και αν το δοφμε από άποψθ 

ποςοςτοφ, από το 1/3 που είναι περίπου ςτισ αρχζσ τθσ δεκαετίασ, μζχρι το 2007, το δείγμα 

μασ ζχει ςχεδόν φτάςει να είναι το 50% του ςυνόλου. 

Θ κεντρικι ςυςχζτιςθ που διερευνάται είναι, όπωσ ςτο ςφνολο τθσ ζρευνασ του πεδίου, 

αυτι μεταξφ ςυγκζντρωςθσ και ποικιλομορφίασ. Ξαταρχάσ υπολογίηουμε τθ ςυγκζντρωςθ ςτθ 

βάςθ του μεριδίου που αναλογεί ςε κάκε μία από τισ εταιρίεσ που μασ απαςχολοφν ςτο 

ςφνολο τθσ παραγωγισ ανά ζτοσ, κακϊσ επίςθσ και ςτο ετιςιο μερίδιό τουσ ςτθν κορυφι των 

πωλιςεων. Επιπλζον, θ κατθγοριοποίθςθ του δείγματοσ ανά label μασ επιτρζπει να δοφμε πωσ 

εξελίςςεται ςτθ διάρκεια των εννζα χρόνων θ ςχζςθ labels προσ εταιρίεσ όπωσ πρότεινε ο 

Lopes, ειςθγοφμενοσ το λεγόμενο ανοιχτό ςφςτθμα. Επειδι το δείγμα μασ δεν περιλαμβάνει 

μόνο major αλλά και ανεξάρτθτεσ εταιρίεσ, κα ζχουμε τθν ευκαιρία να τισ ςυγκρίνουμε από 

τθν άποψθ αυτι τθσ εςωτερικισ διαφοροποίθςθσ όχι μόνο ςτθ βάςθ του δείκτθ που 

ειςθγείται ο Lopes, αλλά και ωσ προσ άλλεσ τουσ επιλογζσ που αφοροφν το ρεπερτόριο και 

γίνονται διαφανείσ ςτθ διαχρονικι μελζτθ των καταλόγων.  

Ωσ προσ τα κζματα τθσ ποικιλομορφίασ και τθσ καινοτομίασ, για τα οποία ζχουν όπωσ 

είδαμε προτακεί μία ςειρά από διαφορετικοφσ δείκτεσ, κα κρατιςουμε αυτοφσ που είναι πιο 

κατάλλθλοι να εφαρμοςτοφν ςτο υλικό που ζχουμε ςτα χζρια μασ, δθλαδι τα ποςοςτά των 

νζων δίςκων επί του ςυνόλου και, ζνα πολφ ενδιαφζρον για τθν ελλθνικι περίπτωςθ μζγεκοσ: 
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τα ποςοςτά των δίςκων πρωτοεμφανιηόμενων καλλιτεχνϊν. Υροτείνουμε δε ζναν επιπλζον 

δείκτθ του ποςοςτοφ των debut albums που αποτζλεςαν ταυτόχρονα τθν πρϊτθ και τελευταία 

διςκογραφικι παρουςία ενόσ καλλιτζχνθ ςτθν αγορά- κεωρϊντασ ότι αποτελεί ζνα ιδιαίτερο 

χαρακτθριςτικό τθσ ελλθνικισ παραγωγισ ςτθ διάρκεια τθσ τελευταίασ δεκαετίασ. Κα 

προςπακιςουμε να ερμθνεφςουμε το φαινόμενο αυτό εςτιάηοντασ ςτα γενικά χαρακτθριςτικά 

που διακρίνουν αυτοφσ τουσ δίςκουσ, ςε μία προςπάκεια να εκτιμιςουμε όχι μόνο το φψοσ 

των εμποδίων που όπωσ το ζκεςε ο Christianen ςυναντά ο νζοσ καλλιτζχνθσ προςπακϊντασ να 

μπει ςτθν αγορά, αλλά και τουσ όρουσ με τουσ οποίουσ μπαίνει, που ςτθν ουςία είναι εκείνοι 

που κακορίηουν τθν επιβίωςι του.  

Ψζλοσ, κα επιχειριςουμε να διαμορφϊςουμε μια γενικι εικόνα των ειδϊν που 

φτάνουν ςτθν κορυφι των πωλιςεων. Ρα κατθγοριοποιιςουμε με άλλα λόγια το δείγμα μασ 

που αφορά τθν ποικιλομορφία όπωσ καταναλϊνεται, κεωρϊντασ ότι παρά το μικρό του 

μζγεκοσ είναι απολφτωσ αντιπροςωπευτικό των ειδϊν που μονοπωλοφν τον τθλεοπτικό και 

ραδιοφωνικό αζρα αποτελϊντασ ςτθν  ουςία το περιβάλλον μζςα ςτο οποίο ηοφμε λίγο πολφ 

όλοι, ανεξάρτθτα από τισ ειδικζσ μασ μουςικζσ προτιμιςεισ. Σ βακμόσ ςυγκζντρωςθσ ςτο 

επίπεδο τθσ δθμιουργίασ όπωσ προτάκθκε από τουσ Rothenbuhler & Dimmick, και κεωρικθκε 

δικαιολογθμζνα ωσ ζνα ικανό υποκατάςτατο ενόσ δείκτθ διαφοράσ (disparity) των ειδϊν από 

τισ Moreau & Peltier, κα μασ απαςχολιςει εδϊ. Ειδικζσ παρατθριςεισ που προκφπτουν από τθ 

μελζτθ τθσ δεκαετίασ, αν και δε κα επιχειριςουμε να τισ ςυςτθματοποιιςουμε ςτο ςτάδιο 

αυτό, κα ςυμπλθρϊςουν τθν ζρευνά μασ γφρω από τθν ποικιλομορφία των μουςικϊν ειδϊν. 

Ωσ το τζλοσ τθσ εργαςίασ ςκοπεφουμε να ζχουμε κάνει ξεκάκαρθ τουλάχιςτον τθ διαφορά τθσ 

τακτικισ που ακολοφκθςαν ςτα εννζα αυτά χρόνια οι εταιρίεσ που ουςιαςτικά μονοπωλοφν 

τθν ελλθνικι διςκογραφία, το βακμό που θ κάκε μία ςυνειςζφερε ι όχι ςτθ μουςικι 

ποικιλομορφία.  

Ξακϊσ θ ανταλλαγι μουςικοφ περιεχομζνου ςε βάςθ ιςοτιμίασ γίνεται όλο και πιο 

κυρίαρχθ ωσ κοινωνικι πρακτικι και θ πειρατεία απαλλάςςεται από το κοινωνικό, 

τουλάχιςτον, ςτίγμα, ευελπιςτοφμε ότι τα αποτελζςματα αυτισ τθσ ζρευνασ κα ρίξουν λίγο 

ακόμα φωσ ςτουσ λόγουσ τθσ απόςυρςθσ όλο και περιςςότερων ανκρϊπων από τθν ελλθνικι 

αγορά του δίςκου, που άλλωςτε δεν είναι πια παρά ζνα πολφ μικρό κομμάτι αυτοφ που ςτο 

μζλλον κα καταναλϊνεται ωσ μουςικι εμπειρία25.  

                                                             
25 Βλ τθ ςχετικι ανακοίνωςθ του Γιϊργου Ξλιμθ ςτο Athens Music Forum 2.  



62 
 

6.5. Αποτελζςματα τθσ ζρευνασ 

 

Βακμόσ ςυγκζντρωςθσ τθσ παραγωγισ και τθσ κατανάλωςθσ 

Παραγωγι 

Τπωσ μποροφμε να δοφμε ςτον πίνακα 1, θ ςυνολικι διςκογραφικι παραγωγι υπζρ-

τριπλαςιάςτθκε μζςα ςτθν τελευταία εικοςαετία, φτάνοντασ από 500 δίςκουσ το 1988 ςτουσ 

1717 το 2008. Θ πορεία, ωςτόςο, δεν υπιρξε ςτακερά ανοδικι, αλλά ςθμείωνε κατά καιροφσ 

απότομεσ αυξιςεισ που οφείλονταν, τουλάχιςτον για τθ δεκαετία του ’90, ςε εξελίξεισ όπωσ  

 

                                                  ΠΙΝΑΚΑ΢ 1 

΢ΤΝΟΛΙΚΗ ΔΙ΢ΚΟΓΡΑΦΙΚΗ ΠΑΡΑΓΩΓΗ ΑΝΑ ΕΣΟ΢ (1988-2008) 

Ζτθ 
Αρικμόσ          
δίςκων Ζτθ 

Αρικμόσ        
δίςκων Ζτθ 

Αρικμόσ         
δίςκων 

1988 500 1995 1116 2002 1331 

1989 553 1996 1080 2003 1308 

1990 766 1997 1125 2004 1345 

1991 723 1998 1134 2005 1369 

1992 734 1999 1087 2006 1360 

1993 854 2000 1114 2007 1560 

1994 975 2001 1110 2008 1717 

 

τθν κακιζρωςθ του cd ωσ εμπορεφςιμου είδουσ, τθ μαηικι προϊκθςθ premium cds με 

εφθμερίδεσ και περιοδικά, που ξεκίνθςε το 1993, αλλά και τθν πτϊςθ του κόςτουσ που 

προκάλεςε γφρω ςτα μζςα τθσ δεκαετίασ υπερπαραγωγι. Υαρ’ όλα αυτά, οι χαμθλζσ 

πωλιςεισ ανάγκαςαν τθν IFPI να ρίξει δφο φορζσ μζςα ςτθν ίδια δεκαετία το όριο των 

απονομϊν χρυςοφ και πλατινζνιου δίςκου και κράτθςαν τθν παραγωγι χωρίσ ςθμαντικι 

άνοδο για ςχεδόν επτά χρόνια, μζχρι δθλαδι το 2002. 

 Χτθν τρζχουςα δεκαετία, που αποτελεί και το αντικείμενο τθσ ζρευνάσ μασ, θ 

παραγωγι ςθμείωςε ιδθ τρεισ φορζσ απότομθ άνοδο: το 2002, το 2007 και το 2008- αν και 

απ’ ό, τι δείχνουν τα μζχρι τϊρα ςτοιχεία, το 2009 μάλλον κα κλείςει με κάμψθ26. Τπωσ 

μποροφμε να δοφμε ςτον πίνακα 2 (Υαράρτθμα), θ απότομθ αυτι άνοδοσ οφείλεται ςτθ 

ςυμμετοχι των ανεξάρτθτων εταιριϊν, και ιδίωσ ςτθν ΕΓΕ. Από το 2001 ςτο 2002 θ εταιρία 

                                                             
26 Χφνκεςθ ςτοιχείων από το dvd και τον δικτυακό τόπο που διατθρεί ο Υζτροσ Δραγουμάνοσ, ζδιναν 

μζχρι και τα μζςα Ροζμβρθ ζνα ςφνολο 971 cds. Υζρυςι τζτοιο καιρό το ςφνολο υπερζβαινε τουσ 1450 δίςκουσ. 
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υπερδιπλαςίαςε τθν παραγωγι τθσ. Ψο 2007, ενϊ οι μεγάλεσ εταιρίεσ είδαν το ςυνδυαςμζνο 

μερίδιό τουσ να μειϊνεται από 31,9% που ιταν το 2006 ςε 23,1%, θ ΕΓΕ τετραπλαςίαςε τθ 

ςυμμετοχι τθσ, φτάνοντασ ςτουσ 475 δίςκουσ, ξεπερνϊντασ το ςφνολο των τεςςάρων μεγάλων 

του χϊρου. Ψο 2008 ζφταςε να ξεπερνά το 1/3 τθσ ςυνολικισ παραγωγισ, ενϊ οι τζςςερεισ 

ςυγκζντρωναν από κοινοφ λίγο παραπάνω από το 1/6 (ςχεδιαγράμματα 1 & 2).  

 

΢ΧΕΔΙΑΓΡΑΜΜΑ 1 
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Θ ςυνολικι ςυνειςφορά των επτά εταιριϊν ςτθν ετιςια παραγωγι απεικονίηεται ςτο 
ςχεδιάγραμμα 3, ενϊ το μερίδιο τθσ ΕΓΕ που περιλαμβάνεται ςτισ ανεξάρτθτεσ εταιρίεσ, 
ςθμειϊνεται και ξεχωριςτά. 

 
 

΢ΧΕΔΙΑΓΡΑΜΜΑ 3 
 

 

 

Είναι φανερό ότι ο κλάδοσ παρουςιάηει ζντονθ τάςθ ςυγκζντρωςθσ, αν ςκεφτεί κανείσ 

ότι το ποςοςτό των επτά εταιριϊν επί του ςυνόλου τθσ παραγωγισ αυξάνεται από 27% το 

2000 ςε 56% το 2008 ενϊ το υπόλοιπο μοιράηονται πολλζσ δεκάδεσ labels. Ενδεικτικά για το 

2001 το ςφνολο ιταν 99 labels, πολλά από τα οποία ζβγαλαν μόλισ ζναν ι δφο δίςκουσ. Ψο 

2007 υπιρξε ζνα ζτοσ ανακατάταξθσ των ιςορροπιϊν με τθν ΕΓΕ να είναι θ μοναδικι εταιρία 

που ςθμείωςε άνοδο. Υριν δοφμε τι ςυνεπιφζρει ςτθν οργανωςιακι τθσ άρκρωςθ και τουσ 

καταλόγουσ αυτι θ μεταβολι, κα δοφμε αν θ τάςθ τθσ ςυγκζντρωςθσ που παρατθρείται ςτθν 

παραγωγι αντανακλά και ςτα ςτοιχεία τθσ κατανάλωςθσ.  
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Κατανάλωςθ 

Τπωσ φαίνεται ςτον πίνακα 3, θ ςυγκζντρωςθ ωσ προσ τθν κατανάλωςθ είναι πολφ 

υψθλότερθ από τθν παραγωγι27. Σι δίςκοι που ξεπερνοφν το όριο των 10.000 πωλιςεων, 

ανικουν τα τελευταία χρόνια ςχεδόν κατ’ αποκλειςτικότθτα ςτισ επτά εταιρίεσ που αποτελοφν 

το δείγμα μασ- εκ των οποίων θ ΕΓΕ είναι και πάλι θ μόνθ που ςθμειϊνει ςτακερι άνοδο. Θ 

νζα πραγματικότθτα που ζχουν να αντιμετωπίςουν οι κατ’ ουςία ανεξάρτθτεσ εταιρίεσ του 

χϊρου, ανεξάρτθτεσ με τθν ζννοια ότι δε διακζτουν ίδια μζςα προϊκθςθσ, είναι ίςωσ ακόμα 

δυςμενζςτερθ από αυτιν που αντιμετϊπιηαν τθν προθγοφμενθ δεκαετία. Ψο αποτζλεςμα είναι 

ότι ςχεδόν όλεσ οι εταιρίεσ που κατάφεραν να ςθμειϊςουν πάνω από μία επιτυχία ςτθ 

διάρκεια τθσ δεκαετίασ ανικουν ςιμερα ςε μία από τισ επτά εταιρίεσ που μελετάμε εδϊ. Θ 

Lyra και θ MBI ςτθν ΕΓΕ και θ RCA ςτθ Sony εφόςον ςυγχωνεφκθκε με τθ BMG28.  

    

ΠΙΝΑΚΑ΢3 
 

     Δίςκοι G-P (singles+albums)  

  2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 

MINOS-EMI 12 14 12 15 14 11 10 8 7 

SONY-BMG 15 9 10 9 8 9 6 9 4 

UNIVERSAL 3 3 6 6 6 7 7 10 3 

WEA 1     3           

ALPHA 3 7 1 1   1 1 1 1 

HEAVEN   4 6 10 10 3 2 3 1 

ΕΓΕ 1 3   2   2 5 7 8 

ΧΩΡΣΟΣ 7 35 40 35 46 38 33 31 38 24 

ανεξάρτθτεσ 8 16 4 2 1 5 1 2 1 

ΧΩΡΣΟΣ 
όλων 43 56 39 48 39 38 32 40 25 

ΠΟ΢Ο΢ΣΟ 7      81,4         71,4         89,7         95,8         97,4         86,8         96,9         95,0         96,0    

 

Θ κατανομι των labels ανά εταιρία, όπωσ παρουςιάηεται ςτον πίνακα 4, παρουςιάηει 

και πάλι τθν ΕΓΕ να διακρίνεται από τισ μεγάλεσ του χϊρου ωσ προσ τθν εςωτερικι τθσ 

διαφοροποίθςθ που διαχρονικά μεταβάλλεται ςθμαντικά. Από 3 μόλισ labels το 2000 φτάνει 

τα 10 το 2008. Κα ζχει αςφαλϊσ ενδιαφζρον να δοφμε τι ςθμαίνει ςτθν πράξθ αυτι θ 

διαφοροποίθςθ και κατά πόςο αποτυπϊνεται ςτουσ καταλόγουσ τθσ εταιρίασ ςε ςχζςθ με 

εκείνουσ των ανταγωνιςτϊν τθσ.  
                                                             
27 Πια αναλυτικότερθ εκδοχι του πίνακα 3, ωσ προσ τισ ανεξάρτθτεσ εταιρίεσ, υπάρχει ςτο Υαράρτθμα. 
28

 H ΕΧΨΛΑ ζχει εκδϊςει μόλισ 4 δίςκουσ ςε όλθ τθ δεκαετία και παρότι ςτον Σδθγό καταγράφεται ωσ 
ανεξάρτθτθ, ςτθν πραγματικότθτα ανικει ςτθν MINOS-EMI υπό το κακεςτϊσ τθσ vanity label, «αφιερωμζνο» ςτθν 
Αλεξίου. Θ δε Nitro ιδρφκθκε από τον Υζτρο Ξωςτόπουλο και τον Πίλτο Ξαρατηά το 2000 και ζκλειςε το 2002. 
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ΠΙΝΑΚΑ΢4 

     

          Labels ανά εταιρία 

  2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 

MINOS-
EMI 6 5 5 6 6 7 5 5 3 

SONY-BMG 5 5 5 5 5 6 7 4 6 

UNIVERSAL 3 4 3 4 3 4 5 5 4 

WEA 1 1 1 1 1 1 1 1 2 

ALPHA 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

HEAVEN   1 1 1 1 1 1 1 1 

ΕΓΕ 3 4 1 2 3 2 3 6 10 

  19 21 17 20 20 22 23 23 27 

 

Υριν, όμωσ, περάςουμε ςτο περιεχόμενο των καταλόγων κα παρουςιάςουμε ποια είναι 

θ γενικι τουσ εικόνα ωσ προσ τθν ποικιλομορφία, όπωσ ζχει ωσ τϊρα οριςτεί ςτο πλαίςιο τθσ 

ζρευνασ. Κα δοφμε, δθλαδι, διαχωρίηοντασ ςτο εξισ τθ ςυνειςφορά τθσ κάκε εταιρίασ, ποια 

είναι θ ςυνολικι παραγωγι τθσ και ποιο το μερίδιο των νζων δίςκων και των 

πρωτοεμφανιηόμενων καλλιτεχνϊν, που ζχουν προτακεί ωσ δείκτεσ ποικιλομορφίασ και 

καινοτομίασ αντίςτοιχα (Lopes, 1992; Christianen, 1995). Κα δοφμε, επίςθσ, ενδεικτικά τα 

αντίςτοιχα νοφμερα για το ςφνολο τθσ χϊρασ το 2001.  
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Εκτίμθςθ του βακμοφ τθσ ποικιλομορφίασ   

Χτον πίνακα 5 καταγράφεται χωριςτά θ ςυνολικι ςυνειςφορά των μεγάλων και των 

ανεξάρτθτων εταιριϊν του κλάδου, ενϊ από τισ ανεξάρτθτεσ παρουςιάηεται αναλυτικά θ 

ςυνειςφορά τθσ ΕΓΕ. Θ ςτιλθ με τθν ζνδειξθ «ςφνολο» αφορά τον αρικμό των παραγωγϊν με 

ελλθνικό ςτίχο (και όχι όλθσ τθσ παραγωγισ όπωσ παρουςιάςτθκε ςε ςφγκριςθ με το ςφνολο  

 

τθσ χϊρασ νωρίτερα)29. Θ ςτιλθ με τθν ζνδειξθ «νζοι» καταγράφει τον αρικμό των albums που 

περιλαμβάνουν μουςικι που θχογραφείται για πρϊτθ φορά, ενϊ θ ςτιλθ «debut» όςα εξ 

αυτϊν ανικουν ςε πρωτοεμφανιηόμενουσ καλλιτζχνεσ30. Δίπλα ςτθ ςτιλθ «νζοι» ζχει 

προςτεκεί το ποςοςτό των νζων επί του ςυνόλου και δίπλα ςτθ ςτιλθ «debut» το ποςοςτό 

των debut ςτουσ νζουσ δίςκουσ. Χφμφωνα και με τον Christianen το τελευταίο αυτό ποςοςτό 

μπορεί να εκλθφκεί ωσ δείκτθσ καινοτομίασ, ενϊ θ αφξθςθ τθσ ςυνολικισ παραγωγισ 

ερμθνεφεται ωσ αφξθςθ τθσ ποικιλίασ (variety)31.  

Τπωσ, λοιπόν, μποροφμε να δοφμε ςτον πίνακα 6, όπου ζχουμε ακροίςει τα ςχετικά 

νοφμερα για το ςφνολο των επτά εταιριϊν που μετζχουν ςτο δείγμα μασ, πράγματι υπάρχει 

αφξθςθ τθσ ποικιλίασ και μάλιςτα με απότομεσ κινιςεισ το 2002, το 2006 και, βεβαίωσ, το 

2008, οπότε θ ςυνολικι παραγωγι αυξάνει κατά 65%.  

 

                                                             
29 Υζρα από το ότι τα τραγοφδια με ξζνο ςτίχο και τα instrumental που επίςθσ εξαιρζςαμε αποτελοφν 

χαμθλό ποςοςτό επί του ςυνόλου, θ ςχετικι επιλογι ζχει να κάνει με τθν ανάγκθ μασ να ςυγκρίνουμε τουσ 
καταλόγουσ ωσ προσ τα είδθ που προςφζρουν, κάτι που κα περιπλεκόταν αν ξεφεφγαμε από το ελλθνικό 
ρεπερτόριο.  

30 Υρωτοεμφανιηόμενοσ κεωρείται, ςτο πλαίςιο τθσ ζρευνασ αυτισ, ακόμα και ο καλλιτζχνθσ που ζχει 
ιδθ ςυμμετάςχει ωσ μζλοσ ενόσ ςχιματοσ ςε live θχογράφθςθ αλλά δεν ζχει προςωπικό album. 

31
 Σ Christianen δεν κάνει βζβαια αυτόν το διαχωριςμό, παρά μιλά για ποικιλομορφία (60). Εμείσ 

κινθκικαμε ςφμφωνα με τον οριςμό του Striling (2006) που δε κεωρεί επαρκι τθ ςυνκικθ τθσ ποικιλίασ, και άρα 
τθν αφξθςθ των τίτλων, ωσ δείκτθ ποικιλομορφίασ.  

ΠΙΝΑΚΑ΢ 5

ΛΟΙΠΕ΢

ΕΣΗ ΢ΤΝΟΛΟ ΝΕΟΙ % DEBUT % ΢ΤΝΟΛΟ ΝΕΟΙ % DEBUT % ΢ΤΝΟΛΟ ΝΕΟΙ % DEBUT %

2000 199 91 45,7   4           4,4      65 30 46,2   5           16,7   38 7 18,4   1           14,3   

2001 233 82 35,2   14        17,1   90 41 45,6   9           22,0   54 16 29,6   6           37,5   

2002 271 91 33,6   11        12,1   163 38 23,3   10        26,3   113 13 11,5   1           7,7      

2003 263 104 39,5   15        14,4   134 53 39,6   3           5,7      71 12 16,9   1           8,3      

2004 228 76 33,3   5           6,6      175 57 32,6   10        17,5   99 17 17,2   4           23,5   

2005 299 91 30,4   16        17,6   126 57 45,2   9           15,8   71 23 32,4   1           4,3      

2006 410 80 19,5   14        17,5   185 75 40,5   16        21,3   121 42 34,7   9           21,4   

2007 325 74 22,8   15        20,3   236 145 61,4   40        27,6   168 103 61,3   30        29,1   

2008 279 86 30,8   11        12,8   589 125 21,2   39        31,2   541 90 16,6   29        32,2   

2507 775 30,9 105     13,5   1763 621 35,2 141     22,7   1276 323 25,3 82        25,4   

ΕΣΗ΢ΙΑ ΚΑΣΑΝΟΜΗ ΢ΤΝΟΛΟΤ,  ΝΕΩΝ και DEBUT ΔΙ΢ΚΩΝ ΢ΤΜΦΩΝΑ ΜΕ ΣΟ ΜΕΓΕΘΟ΢ ΣΩΝ ΕΣΑΙΡΙΩΝ (2000-2008)

ΜΕΓΑΛΕ΢ ΕΓΕ
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Θ εικόνα αυτι είναι ωςτόςο εντελϊσ αντίςτροφθ τθσ εικόνασ που παρουςιάηει θ 

παραγωγι νζων δίςκων για τθν ίδια ακριβϊσ περίοδο. Αν και υπάρχει μία ελαφρά αφξθςθ ςε 

απόλυτουσ αρικμοφσ, αν υπολογίςουμε ποςοςτά θ πορεία είναι μάλλον πτωτικι, με το 2008, 

ζτοσ που θ ςυνολικι παραγωγι ξεπερνά κάκε προθγοφμενο, να παρουςιάηει το χαμθλότερο 

ποςοςτό νζων δίςκων τθσ δεκαετίασ- μόλισ 24,3%. Τπωσ φαίνεται ςτο ςχεδιάγραμμα 4, οι 

χρονιζσ που θ παραγωγι ςθμειϊνει απότομθ άνοδο είναι απλϊσ χρονιζσ που οι εταιρίεσ 

επανεκδίδουν μαηικά τα προϊόντα των καταλόγων τουσ.  

΢ΧΕΔΙΑΓΡΑΜΜΑ 4 

   

 

Εκτίμθςθ του βακμοφ τθσ καινοτομίασ  

Ωσ προσ τθν καινοτομία τα πράγματα είναι ακόμα χειρότερα. Αν απομονϊςουμε τισ 

τρεισ χρονιζσ που αποτελοφν κορυφζσ για τθν παραγωγι, κα δοφμε ότι παρά τθν τεράςτια 

αφξθςθ των παραγόμενων δίςκων το ποςοςτό που αναλογεί ςτουσ δίςκουσ 

πρωτοεμφανιηόμενων καλλιτεχνϊν αποτελεί μόλισ το 5% του ςυνόλου (ςχεδιάγραμμα 5). 

Ακόμα και αυτό το 5%, πάντωσ, ςπάνια ςθματοδοτεί τθν αρχι μίασ νζασ καριζρασ.  

45,8   
38,1   

29,7   

39,5   
33,0   34,8   

26,1   

39,0   

24,3   

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

%Νζοι/΢φνολο

      ΠΙΝΑΚΑ΢ 6     
ΝΕΟΙ ΚΑΙ DEBUT ΔΙ΢ΚΟΙ ΜΕΓΑΛΩΝ ΚΑΙ ΛΟΙΠΩΝ ΕΣΑΙΡΙΩΝ 

  1 2 3 4 5 6 

 ΕΣΗ   ΢ΤΝΟΛΟ   ΝΕΟΙ   %(2/1)   DEBUT   %(4/2)   %(4/1)  

2000 264 121      45,8    9         7,4    3,4 
2001 323 123      38,1    23      18,7    7,1 
2002 434 129      29,7    21      16,3    4,8 
2003 397 157      39,5    18      11,5    4,5 
2004 403 133      33,0    15      11,3    3,7 
2005 425 148      34,8    25      16,9    5,9 
2006 595 155      26,1    30      19,4    5,0 
2007 561 219      39,0    55      25,1    9,8 
2008 868 211      24,3    50      23,7    5,8 

  4270 1396      32,7    246      17,6    5,8 
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΢ΧΕΔΙΑΓΡΑΜΜΑ 5 

   

 

Αντίκετα, όπωσ μποροφμε να δοφμε ςτον πίνακα 7, όπου παρουςιάηεται αναλυτικά θ 

πορεία τθσ κάκε εταιρίασ, ζνα πολφ υψθλό ποςοςτό αυτϊν των δίςκων ςθματοδοτεί 

ταυτόχρονα τθν πρϊτθ και τελευταία παρουςία του νζου καλλιτζχνθ ςτθ διςκογραφικι αγορά. 

Αυτό δθλϊνει θ ςτιλθ με τθν ζνδειξθ «τελ.» που υπάρχει δίπλα ςτθ ςτιλθ «debut».  

Ψα ποιοτικά χαρακτθριςτικά των δίςκων αυτϊν κα μποροφςαν να ςτθρίξουν από μόνα 

τουσ ζνα ξεχωριςτό κεφάλαιο ςε μια μελζτθ γφρω από τθν καινοτομία και το πωσ οι 

επιχειρθματίεσ του κλάδου τθν αντιλαμβάνονται. Αν εςτιάςουμε ςτα ςτοιχεία μζχρι και το 

2005, ϊςτε να ζχει περάςει ζνα εφλογο χρονικό διάςτθμα που να δικαιολογεί τον διαχωριςμό 

των debut δίςκων ςε τελικοφσ και μθ, κα διαπιςτϊςουμε ότι από τουσ 118 ςυνολικά 

καλλιτζχνεσ που ζκαναν τθν πρϊτθ τουσ διςκογραφικι εμφάνιςθ ςτα πρϊτα ζξι χρόνια τθσ 

δεκαετίασ, μόνο οι 66 ξαναζβγαλαν δίςκο ι ςυμμετείχαν ςε δίςκο άλλου καλλιτζχνθ.  

Αςφαλϊσ, με το υψθλό ρίςκο που παίρνει μία εταιρία υποςτθρίηοντασ ζνα νζο 

καλλιτζχνθ, κα μποροφςαμε να κεωριςουμε δικαιολογθμζνο ζνα τζτοιο ποςοςτό αποτυχίασ. 

Ψα ςτοιχεία, όμωσ, μασ αναγκάηουν να αναρωτθκοφμε πόςο είναι πράγματι ζνα γενναίο 

ςτοίχθμα των εταιριϊν οι 66 αυτοί επιτυχθμζνοι δίςκοι. Υοια είδθ τραγουδιοφ καλφπτουν, τι 

το νζο κομίηουν ςτθν αγορά του δίςκου.  

 

 

3,4

7,1
4,8 4,5 3,7

5,9 5,0

9,8

5,8
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%Debut/΢φνολο
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ΔΙΑΧΡΟΝΙΚΗ ΕΞΕΛΙΞΗ ΣΗ΢ ΠΑΡΑΓΩΓΗ΢ ΔΙ΢ΚΩΝ  (΢ΤΝΟΛΟ-ΝΕΟΙ-DEBUT-ΣΕΛΙΚΟΙ)

Εταιρίεσ

MAJOR ΢φν. νζαdebutτελ. ΢φν. νζαdebut τελ. ΢φν. νζαdebutτελ. ΢φν. νζα debutτελ. ΢φν. νζαdebutτελ. ΢φν. νζαdebutτελ. ΢φν. νζαdebut τελ. ΢φν. νζαdebutτελ. ΢φν. νζαdebutτελ.

MINOS-EMI 93 38 1 1 132 32 5 4 167 36 3 1 139 39 6 1 113 20 1 1 150 28 5 0 245 33 6 2 162 30 8 3 136 30 3 0

UNIVERSAL 22 7 0 0 25 19 2 1 24 16 2 0 43 29 5 1 31 23 1 1 75 36 6 2 111 29 4 3 77 26 2 0 84 26 3 0

SONY-BMG 54 27 3 3 56 19 6 2 57 27 5 0 72 28 3 0 75 26 3 2 72 27 5 1 52 18 4 0 83 18 5 1 52 23 4 0

WEA 30 19 0 0 20 12 1 1 23 12 1 0 9 8 1 0 9 7 0 0 2 0 0 0 2 0 0 0 3 0 0 0 7 7 1 0

΢φνολο 199 91 4 4 233 82 14 8 271 91 11 1 263 104 15 2 228 76 5 4 299 91 16 3 410 80 14 5 325 74 15 4 279 86 11 0

Λοιπζσ 

Ανεξ.

ΕΓΕ 38 7 1 0 54 16 6 4 113 13 1 1 71 12 1 1 99 17 4 3 71 23 1 0 121 42 9 5 168 103 30 20 541 90 29 24

ALPHA 27 23 4 4 29 20 3 2 26 16 6 6 41 23 2 0 41 26 6 3 30 20 4 3 33 20 7 6 39 25 8 7 28 21 10 10

HEAVEN 0 0 0 0 7 5 0 0 24 9 3 0 22 18 0 0 35 14 0 0 25 14 4 0 31 13 0 0 29 17 2 0 20 14 0 0

΢φνολο 65 30 5 4 90 41 9 6 163 38 10 7 134 53 3 1 175 57 10 6 126 57 9 3 185 75 16 11 236 145 40 27 589 125 39 34

ΠΙΝΑΚΑ΢ 7

2000 2001 2002 2003 2004

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

2005 2006 2007 2008
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Η ςτάςθ των εταιριϊν απζναντι ςτθν καινοτομία 

Ψα κριτιρια που φαίνεται ότι κζτουν οι εταιρίεσ που εξετάηουμε ςτθν παροφςα 

εργαςία προκειμζνου να εγκρίνουν τθν είςοδο ενόσ νζου καλλιτζχνθ ςτθ διςκογραφία 

περιορίηουν ςθμαντικά τθν εγκυρότθτα ενόσ δείκτθ καινοτομίασ που βαςίηεται αποκλειςτικά 

ςτο ποςοςτό των debut δίςκων επί του ςυνόλου. Πε μικρζσ μόνο αποκλίςεισ το ςφνολο των 

ζξι εταιριϊν, κακϊσ θ ΕΓΕ αποτελεί και ςτθν περίπτωςθ αυτι ξεχωριςτό παράδειγμα, κάνουν 

ό, τι είναι δυνατόν προκειμζνου να εξαςφαλίςουν τθν επιτυχι πορεία του νζου προϊόντοσ 

ςτθν αγορά- κάνουν μάλιςτα τόςα πολλά ϊςτε μζχρι να εκδοκεί το προϊόν είναι αμφίβολο 

κατά πόςο αξίηει να κεωρείται καινοτόμο. Κα άξιηε να δοφμε μία προσ μία τισ εταιρίεσ, 

ανάλογα με το τι είδουσ πρωτοεμφανιηόμενουσ καλλιτζχνεσ ςφςτθςαν ςτο κοινό και με ποιουσ 

τρόπουσ επιδίωξαν να εξαςφαλίςουν τθν επιτυχία τουσ. Ωπενκυμίηεται ότι μιλάμε πάντα για 

τουσ δίςκουσ που είχαν ζναν ελάχιςτο βακμό επιτυχίασ, που επζτρεψαν δθλαδι τθ ςυνζχεια 

τθσ καριζρασ του εκάςτοτε νζου καλλιτζχνθ. 

Ψα χαμθλότερα ποςοςτά επιτυχίασ τα ζχει θ ALPHA. Από το ςφνολο των 28 

πρωτοεμφανιηόμενων που ζβγαλε από το 2000 ωσ το 2005, μόνο οι δζκα ςυνζχιςαν τθν 

καριζρα τουσ. Αυτό δεν οφείλεται ςε κάποιο υψθλό βακμό ρίςκου, αλλά μάλλον ςτα 

αναλϊςιμα προϊόντα ςτα οποία εξειδικεφεται θ εταιρία. Θ ALPHA αςχολείται κατ’ 

αποκλειςτικότθτα με τα mainstream μουςικά είδθ, ιδίωσ το ποπ-λαϊκό και ςφγχρονο λαϊκό, 

προωκϊντασ ςτθν αγορά όςουσ τραγουδιςτζσ απαςχολοφνται ςε πίςτεσ αλλά βρίςκουν 

κλειςτζσ τισ πόρτεσ των μεγάλων εταιριϊν ι ακόμα και κακζκτυπα των ονομάτων που 

προωκοφν οι μεγάλεσ του χϊρου32.  

Αντίκετα, θ HEAVEN, παρότι ανεξάρτθτθ, ζχει το υψθλότερο ποςοςτό επιτυχίασ ςτθν 

κατθγορία των debut δίςκων. Τχι τυχαία, κακϊσ το ςφνολο των επτά πρωτοεμφανιηόμενων 

που ζβγαλαν δίςκο με τθ HEAVEN τθν ίδια περίοδο, είναι παίκτεσ reality που είχαν 

παρουςιαςτεί από τθ ςυχνότθτα του ANT1. Πάλιςτα οι δφο πρϊτοι δίςκοι τθσ εταιρίασ 

ανικουν ςε παίκτεσ του Big Brother, του πρϊτου ελλθνικοφ τθλεοπτικοφ reality που ουδεμία 

ςχζςθ είχε με μουςικι. Ψο παράδειγμα τθσ HEAVEN, που αποδεικνφεται εξαιρετικά αποδοτικό, 

                                                             
32 Σι δίςκοι των πρωτοεμφανιηόμενων τθσ εταιρίασ ανατίκενται πολφ ςυχνά ςτθν ομάδα των ιςχυρϊν 

δθμιουργϊν ςτθν οποία κα αναφερκοφμε ςτθν επόμενθ ενότθτα, οι οποίοι γράφουν και τισ επιτυχίεσ των 
μεγάλων ονομάτων των mainstream ειδϊν. Σ χαρακτθριςμόσ «κακζκτυπο» ζχει να κάνει με τθν υπερβολι που 
χαρακτθρίηει τουσ τίτλουσ, τουσ ςτίχουσ και ςυχνά τα εξϊφυλλα των δίςκων- ςαν να είναι το ίδιο είδοσ 
τραβθγμζνο ςτα άκρα του. Ζνα χαρακτθριςτικό παράδειγμα πρωτοεμφανιηόμενθσ τραγουδίςτριασ είναι θ Υόπθ 
Παλιωτάκθ που προφανϊσ οφείλει ςτθν πολφ ςυχνι παρουςία τθσ ςε μεςθμεριανζσ εκπομπζσ τθ ςυνζχεια τθσ 
διςκογραφικισ τθσ καριζρασ. 
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μιασ και οι πρωτοεμφανιηόμενοι κάκε άλλο παρά άγνωςτοι είναι ςτο ευρφ κοινό, ακολουκοφν 

τα επόμενα χρόνια όλεσ οι μεγάλεσ του χϊρου, πλθν τθσ Universal. Θ WEA που ζτςι κι αλλιϊσ 

βγάηει μόλισ 4 debut δίςκουσ μζςα ςτθ δεκαετία, ζχοντασ μειϊςει κατά πολφ τθ ςυνολικι τθσ 

ςυμμετοχι ςτθν παραγωγι, βγάηει το 2003 δίςκο ςτισ HI5, ζνα γυναικείο pop ςυγκρότθμα που 

ζχει γίνει γνωςτό από το talent show του MEGA Popstars. Επίςθσ, θ Sony ςυςτινει το 2002 ςτο 

ελλθνικό κοινό ωσ πρωτοεμφανιηόμενο ςυγκρότθμα τουσ Φίλουσ για Υάντα, επίςθσ πρϊθν 

παίκτεσ του BAR, ενόσ άςχετου με τθ μουςικι reality του MEGA, ενϊ το 2006 και το 2007 

βγάηει δίςκο ςε 4 πρϊθν παίκτεσ του Dream Show. Θ Minos, τζλοσ, παρουςίαςε τθν πρϊτθ 

διςκογραφικι δουλειά τθσ Αρετισ Ξετιμζ από το Ρα θ ευκαιρία και του Χταφρου Ξωνςταντίνου 

από το Super Idol.  

Σι πραγματικά πρωτοεμφανιηόμενοι καλλιτζχνεσ που ξεκινοφν τθν καριζρα τουσ μζςα 

ςτα ζξι αυτά χρόνια υπογράφοντασ ςε μία από τισ τζςςερεισ μεγάλεσ εταιρίεσ του χϊρου δεν 

ξεπερνοφν ουςιαςτικά τουσ 40. Αυτό, αςφαλϊσ,  δε ςθμαίνει τίποτα για τθν ποιότθτα των 

ζργων των τραγουδιςτϊν ι δθμιουργϊν που ζχουν τθλεοπτικι παρουςία πριν κάνουν 

διςκογραφία. Χθμαίνει, όμωσ, πολλά για τθ ςτρατθγικι των εταιριϊν και τουσ αςφυκτικοφσ 

όρουσ που βάηουν ςε νζουσ ανκρϊπουσ που δεν μποροφν ι δεν διατίκενται να ακολουκιςουν 

ζναν ανάλογο δρόμο.  

Κα είχε, πάντωσ, ενδιαφζρον να επιμείνουμε ςτουσ 40 αυτοφσ δίςκουσ και να δοφμε 

χονδρικά πόςα είδθ τραγουδιοφ αντιπροςωπεφουν. Ι, εξοικονομϊντασ χρόνο, να δοφμε πόςοι 

από αυτοφσ δεν αντιπροςωπεφουν τα mainstream είδθ που κατακλφηουν ζτςι και αλλιϊσ ςε 

επίπεδο κορυφισ τθν αγορά. Πε τθ γλϊςςα των αρικμϊν, από τουσ 16 πρωτοεμφανιηόμενουσ 

με τθ Sony μόλισ τζςςερεισ αςχολοφνται με οποιοδιποτε άλλο είδοσ πζραν του ςφγχρονου 

λαϊκοφ ι του ποπ33. Αντίςτοιχα, από τουσ 11 τθσ Universal, μόνο θ Ηωι Υαπαδοποφλου, που 

προωκείται από τθ Χαροφλα Αλεξίου και ο Ξϊςτασ Χρονόπουλοσ, ςτου οποίου το δίςκο 

ςυμμετζχει ο Ππάμπθσ Χτόκασ, δεν αςχολοφνται με κάποιο mainstream είδοσ. Ψο ίδιο 

ςυμβαίνει και ςτθ Minos. Από τουσ 11 δίςκουσ μόνο δφο κινοφνται ςε άλλα είδθ. Ψο ηιτθμα 

που τίκεται εδϊ δεν είναι ςε καμία περίπτωςθ θ αξιολόγθςθ των προϊόντων αυτϊν, αλλά ο 

βακμόσ ςτον οποίο ταιριάηει να κεωροφνται καινοτόμα ςτο πλαίςιο τθσ ζρευνασ. 

 

                                                             
33 Θ Πελίνα Αςλανίδου, ωσ μζλοσ του ςυγκροτιματοσ Απζναντι που ςφντομα διαλφεται, ο Γιϊργοσ 

Ξαραδιμοσ, τα Πακρινά ΢αδζλφια και ο Ηακ Χτεφάνου με διευκφντρια παραγωγισ τθ Διμθτρα Γαλάνθ. 
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Πόςο διαφζρουν οι ανεξάρτθτεσ εταιρίεσ; 

Πία μελζτθ γφρω από τθν ποικιλομορφία κα όφειλε επίςθσ να διαχωρίηει τθ 

ςυνειςφορά των μεγάλων από τισ ανεξάρτθτεσ εταιρίεσ, αναρωτϊμενθ, όπωσ το ζκανε ο 

Christianen, αν τθροφν διαφορετικι ςτάςθ απζναντι ςτουσ νζουσ καλλιτζχνεσ και τα καινοτόμα 

ρεφματα. Οαμβάνοντασ υπόψθ το ςφνολο τθσ παραγωγισ, όπωσ το μελετιςαμε ενδεικτικά για 

το ζτοσ 2001, ζχουμε τθν ευκαιρία να δϊςουμε μία απάντθςθ για τθ κζςθ των πραγματικά 

ανεξάρτθτων εταιριϊν που δρουν ςτθν αγορά, πραγματικά ανεξάρτθτεσ με τθν ζννοια ότι  δεν 

ζχουν ςτθ διάκεςι τουσ τισ δυνατότθτεσ αυτό-τροφοδότθςθσ που διακρίνουν τισ κατ’ όνομα 

ανεξάρτθτεσ εταιρίεσ που μασ απαςχολοφν εδϊ. Ψα 92 labels, τουσ καταλόγουσ των οποίων 

μελετιςαμε, ζβγαλαν ςυνολικά 537 από τα 1110 albums που κυκλοφόρθςαν για το 2001, εκ 

των οποίων τα 253 περιείχαν νζα μουςικι, ενϊ τα 82 ιταν δίςκοι πρωτοεμφανιηόμενων 

καλλιτεχνϊν. Υαρότι τα ποςοςτά των νζων και των debut δίςκων είναι κατά πολφ υψθλότερα 

από αυτά που αντιςτοιχοφν ςτισ επτά εταιρίεσ για τθν ίδια περίοδο, το περιεχόμενο των 

δίςκων αυτϊν δε μασ επιτρζπει να ςτθρίξουμε μία διαπίςτωςθ ανάλογθ με αυτι του 

Christianen.  

Χτθ μεγάλθ τουσ πλειοψθφία τα ανεξάρτθτα labels ζχουν πολφ χαμθλι παραγωγι, με 

μζγιςτο τα πζντε άλμπουμ το χρόνο. Υολλά από εκείνα που εξειδικεφονται, απευκφνονται 

μάλλον ςε ςτοχευμζνα ακροατιρια, παρά ςτο γενικό πλθκυςμό- παράγοντασ αποκλειςτικά 

τοπικζσ μουςικζσ και τραγοφδια, με πρϊτθ ςε παραγωγι τθν κρθτικι μουςικι. Σι εταιρίεσ που 

ξεπερνοφν τουσ 10 δίςκουσ είναι κατά κανόνα εταιρίεσ που ακολουκοφν τισ επιλογζσ των 

μεγάλων ωσ προσ το ρεπερτόριο, ςυνδυάηοντασ διάφορα είδθ, όπωσ θ Nitro, θ MBI και θ V2R, 

ςυνεργαηόμενεσ με ονόματα που ζχουν μεταγραφεί από μεγάλεσ εταιρίεσ και που κατά 

κανόνα επιςτρζφουν ςε αυτζσ. Σι εταιρίεσ αυτζσ δφςκολα αντζχουν ςτον ανταγωνιςμό, εξ ου 

και θ Nitro ζκλειςε μετά από μόλισ δφο χρόνια λειτουργίασ, θ δε MBI εξαγοράςτθκε το 2007 

από τθν ΕΓΕ34. Ψρεισ ακόμα εταιρίεσ που διεκδικοφν ζνα ςθμαντικό μερίδιο του ςυνόλου για το 

2001, θ Spot, θ Panivar και θ Vasipap, παράγουν ζνα είδοσ που είναι πιο κοντά ςτο κλαςικό 

ςκυλάδικο και ζχει ςτοιχεία show, αλλά δεφτερθσ κλάςθσ, που το κακιςτά κατάλλθλο να 

παρουςιάηεται ςε τθλεοπτικζσ εκπομπζσ όπωσ τα Υαρατράγουδα τθσ Ανίτασ Υάνια που 

εγκαινιάηονται τθν ίδια χρονιά ςτο ALTER. Σ Γιάννθσ Φλωρινιϊτθσ και ο Γιάννθσ Βαςιλείου 

                                                             
34 Ρα ςθμειωκεί ότι ςτισ τρεισ εταιρίεσ απονεμικθκαν 8 χρυςά και 2 πλατινζνια άλμπουμ για το 2001. 
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είναι ζκτοτε ςτακεροί επιςκζπτεσ τθσ εκπομπισ, θ δε ΕΓΕ εξαγοράηει μζςα ςτα επόμενα χρόνια 

τουσ καταλόγουσ τθσ Spot και τθσ Panivar. 

Ψα labels που καταφζρνουν να διαφοροποιθκοφν εντελϊσ από τθ λογικι των μεγάλων 

του χϊρου και να παράγουν κάτι πραγματικά καινοφργιο, υφίςτανται προφανϊσ τεράςτια 

πίεςθ από τον αποκλειςμό τουσ από τα μζςα προϊκθςθσ, ϊςτε παρά τθν εξειδίκευςθ δεν 

καταφζρνουν να βγάλουν παρά ελάχιςτουσ δίςκουσ. Ψο μερίδιο των εταιριϊν ςτισ οποίεσ 

αναφερκικαμε ωσ τϊρα, όςεσ δθλαδι βγάηουν είτε τοπικζσ μουςικζσ, κατά κφριο λόγο 

θχογραφθμζνα γλζντια, είτε ακολουκοφν τθ λογικι των μεγάλων εταιριϊν, βγάηοντασ 

mainstream ι ςκυλάδικα, αποτελεί περιςςότερο από το 60% του ςυνόλου και μοιράηεται ςε 

μόλισ 22 labels. Ψα υπόλοιπα 70, βγάηοντασ κατά μζςο όρο δφο ι τρεισ δίςκουσ το χρόνο, 

παλεφουν να ςυντθρθκοφν υποςτθρίηοντασ ό, τι καινοφργιο ςυμβαίνει ςτθν ελλθνικι 

ανεξάρτθτθ ςκθνι: ιδίωσ ςυγκροτιματα με αγγλικό ςτίχο, θ απουςία των οποίων από τουσ 

καταλόγουσ των μεγάλων εταιριϊν, ι, καλφτερα, οι όροι που κακορίηουν τθν παρουςία τουσ, 

αποτελεί ίςωσ τθν πιο παραμελθμζνθ παράμετρο ςτθ ςφγχρονθ ςυηιτθςθ γφρω από τθν 

ελλθνικι διςκογραφία.  
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Ανάλυςθ με βάςθ το είδοσ 

Ωσ τϊρα κα πρζπει να ζχουν γίνει ςαφι δφο πράγματα: Θ ςθμαςία τθσ μουςικισ 

ποικιλομορφίασ αλλά και θ δυςκολία τθσ ζρευνασ να τθν καλφψει με επάρκεια ςτο επίπεδο 

τθσ πραγματικισ ηωισ, ωσ βίωμα πραγματικϊν ανκρϊπων. Είδαμε πόςο ςθμαντικά είναι τα 

είδθ ςτθ μελζτθ τθσ. Χτον οριςμό του Stirling που υιοκετιςαμε θ διερεφνθςθ τθσ 

ποικιλομορφίασ ςχετίηεται άμεςα με τον τρόπο που μια ποςότθτα μοιράηεται ςε κατθγορίεσ. 

Υόςεσ και ποιεσ είναι αυτζσ οι κατθγορίεσ. Υόςο ιςόρροπο το μοίραςμα. Αυτό ρωτά με απλά 

λόγια ο οριςμόσ του Stirling. Χτθ μουςικι οι κεμελιωδζςτερεσ κατθγορίεσ είναι, όπωσ είδαμε, 

τα μουςικά είδθ. Τχι τόςο όπωσ θ βιομθχανία τα ορίηει για να επικοινωνιςει 

αποτελεςματικότερα με το κοινό τθσ, αλλά όπωσ οι άνκρωποι, ςε ομάδεσ ι ο κακζνασ 

χωριςτά, τα υιοκετοφν ι τα διαπραγματεφονται, διαφεφγοντασ ζτςι διαρκϊσ από τθν 

προςπάκεια των διαμεςολαβθτϊν να προλάβουν τθν επικυμία πριν καν εκδθλωκεί. Τμωσ, 

όπωσ ο Christianen (1995) είχε δείξει ανάμεςα ςτθ ηιτθςθ και τθν ικανοποίθςι τθσ υπάρχει 

πάντα time lag.  

Πια ζρευνα γφρω από τθν ποικιλομορφία οφείλει, λοιπόν, να λαμβάνει υπόψθ αυτζσ 

τισ κεμελιϊδεισ κατθγορίεσ. Από τισ μελζτεσ που εκκζςαμε εδϊ, όςεσ επιχείρθςαν να 

μελετιςουν τθν ποικιλομορφία ςτθ βάςθ του είδουσ πιγαν ζνα βιμα παραπζρα, όχι μόνο ςτα 

αποτελζςματα αλλά και ςτθ ςυνειδθτοποίθςθ των ορίων. Χωρίσ ποιοτικι διερεφνθςθ, κάποιεσ 

πτυχζσ τθσ ζννοιασ κα μζνουν αδιερεφνθτεσ. Υρϊτα απ’ όλα θ διαφορά. Υόςο διαφορετικά 

είναι ςτα μάτια των ανκρϊπων τα είδθ που θ ζρευνα αντιμετωπίηει ωσ τζτοια. Αυτό κα είναι 

το κεντρικό ερϊτθμα ςτθν τελευταία ενότθτα τθσ εργαςίασ. Χκοπόσ μασ όχι το να απαντθκεί, 

αλλά το να αποτελζςει, ενδεχομζνωσ, ζνα επιχείρθμα για μια μελλοντικι, πολφ-μεκοδολογικι 

διερεφνθςθ.  
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Μεκοδολογία 

Υροςπακϊντασ να διαμορφϊςουμε μια εικόνα για τθν ελλθνικι διςκογραφία τθσ 

τελευταίασ δεκαετίασ, κα χρθςιμοποιιςουμε τθν κατθγοριοποίθςθ ανά μουςικά είδθ, όχι, 

όμωσ, παίρνοντασ τα ζτοιμα από κάποιο κατάλογο, αλλά προςπακϊντασ να τα ορίςουμε οι 

ίδιοι ςτθ βάςθ όςο το δυνατόν πιο ξεκάκαρων, εμπειρικϊν κριτθρίων. Τπωσ ζχει επιςθμανκεί 

ςτο παρελκόν, θ κατθγοριοποίθςθ ενόσ album είναι εξαιρετικά δφςκολθ υπόκεςθ για μία 

ςειρά από λόγουσ, με τουσ οποίουσ ιρκαμε αντιμζτωποι προςπακϊντασ να διαμορφϊςουμε 

εξαντλθτικζσ κατθγορίεσ. Για παράδειγμα πολλά albums περιζχουν τραγοφδια από 

διαφορετικά είδθ, ιδιαίτερα οι live θχογραφιςεισ. Ωπάρχουν, επίςθσ, περιπτϊςεισ που ζνασ 

δίςκοσ καταχωρείται ςτθν αγορά ςε μια οριςμζνθ κατθγορία χάρθ ςτον ερμθνευτι του, αλλά 

ςτθν πραγματικότθτα εμπίπτει ςε άλλθ.  

Χτθν Ελλάδα ειδικά, θ κατθγοριοποίθςθ αντιμετωπίηεται με ιδιαίτερθ προχειρότθτα, 

όπωσ είχαμε τθν ευκαιρία να διαπιςτϊςουμε αντιπαραβάλλοντασ τζςςερεισ διαφορετικζσ 

πθγζσ ενθμζρωςθσ μζςω διαδικτφου. Για παράδειγμα, αναηθτϊντασ κανείσ τον δίςκο 

«Ξραυγι» τθσ Άννασ Βίςςθ, ζναν από τουσ πιο επιτυχθμζνουσ τθσ δεκαετίασ, κα τον βρει 

καταχωρθμζνο ςτθν κατθγορία «μοντζρνα» ςτο θλεκτρονικό διςκοπωλείο Viva, ςτθν 

κατθγορία «ςφγχρονα λαϊκά» ςτθ ςελίδα του Metropolis και ςτθν κατθγορία «ποπ» του Music 

Bazaar. Σι δφο τελευταίεσ ιςτοςελίδεσ, μάλιςτα, κατθγοριοποιοφν αποκλειςτικά ανά 

ερμθνευτι και όχι ανά album, που είναι εκ των πραγμάτων προβλθματικό. Ψζλοσ, ςτθ ςελίδα 

τθσ κριτικισ του περιοδικοφ Music Corner, ο δίςκοσ χαρακτθρίηεται «λαϊκόσ ποπ». Θ ςφγχυςθ 

είναι προφανισ και κα πρζπει να ςθμειωκεί ότι ςε όλεσ τισ απόπειρεσ που κάναμε ο 

περιφραςτικόσ χαρακτθριςμόσ του Music Corner, ιταν πολφ πιο κοντά ςτισ εκτιμιςεισ μασ από 

τισ απόλυτα διαχωριςμζνεσ κατθγορίεσ των θλεκτρονικϊν διςκοπωλείων35.    

Αποφαςίςαμε να χρθςιμοποιιςουμε ωσ δείγμα το ςφνολο των 360 albums36 που ζγιναν 

χρυςά ι πλατινζνια ςτα εννζα χρόνια που καλφπτει θ παροφςα ζρευνα, με το ςκεπτικό ότι 

παρά το μικρό ποςοςτό που αποτελοφν ςτο ςφνολο τθσ παραγωγισ ςυγκεντρϊνουν  

χαρακτθριςτικά που όλεσ λίγο πολφ οι μεγάλεσ εταιρίεσ φαίνεται ότι προςπάκθςαν να 

αποκωδικοποιιςουν, αν όχι να κοπιάρουν, ςε χρόνια που υπιρξαν όπωσ είδαμε εξαιρετικά 

                                                             
35 Ζνα ακόμθ χαρακτθριςτικό παράδειγμα. Ψο Music Corner είναι θ μόνθ από τισ τζςςερεισ πθγζσ που κα 

πλθροφοροφςε ορκά τον χριςτθ ότι ο δίςκοσ του Ρότθ Χφακιανάκθ «Ξοινωνία ϊρα 7:00», δεν είναι ςε καμία 
περίπτωςθ ζνασ λαϊκόσ δίςκοσ, αλλά, όπωσ το κζτει ο ςυντάκτθσ, προφανϊσ διςτάηοντασ να χαρακτθρίςει τον 
ερμθνευτι ροκ, ζντεχνο ι ό, τι άλλο, ζνασ δίςκοσ που «περιζχει κοινωνικά τραγοφδια».   

36 Ξαι εδϊ, όπωσ ςτθν προθγοφμενθ ενότθτα, albums και singles μετριοφνται αδιακρίτωσ. 
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δφςκολα για τθ βιομθχανία του δίςκου. Υροκειμζνου να χωρίςουμε τα albums ανά είδοσ 

ςυνδυάςαμε τα βιβλιογραφικά ςτοιχεία που μασ παρείχε το dvd με τον Σδθγό τθσ Ελλθνικισ 

Διςκογραφίασ με τθν ακρόαςθ αποςπαςμάτων από τα τραγοφδια που επιτρζπει ο δικτυακόσ 

τόποσ Music Bazaar, ο οποίοσ περιείχε όλα τα albums που αναηθτιςαμε. Θ ακρόαςθ όλων 

ςχεδόν των tracks του κάκε album μασ επζτρεψε, πζρα από το να ορίςουμε τα γενικά ςτοιχεία 

που χαρακτθρίηουν τα είδθ, να ζχουμε μια ςυνολικι εικόνα για το βακμό τθσ διαφοροποίθςισ 

τουσ. Ψθν περίλθψθ ενόσ album ςτθ μία ι τθν άλλθ κατθγορία, κακόριςαν τόςο τα 

χαρακτθριςτικά των τραγουδιϊν, όςο και θ γνϊςθ μασ για το ςτυλ ςτο οποίο εξειδικεφεται ο 

κάκε ερμθνευτισ- δε διςτάςαμε, όμωσ, ςε οριςμζνεσ περιπτϊςεισ να εντάξουμε το δίςκο ενόσ 

ερμθνευτι που γενικά αναγνωρίηεται ωσ ζντεχνοσ για παράδειγμα, ςε μία άλλθ κατθγορία 

λόγω των τραγουδιϊν που περιείχε. Χε οριςμζνεσ περιπτϊςεισ, εντάξαμε τον ίδιο δίςκο ςε δφο 

είδθ ταυτόχρονα, και ζτςι ο ςυνολικόσ αρικμόσ των δίςκων είναι λίγο μεγαλφτεροσ από τισ 

εγγραφζσ που αποτελοφν το δείγμα μασ.  

 

Σα αποτελζςματα τθσ κατθγοριοποίθςθσ 

Ψα είδθ που προζκυψαν από τθν ανάλυςθ κακϊσ επίςθσ και τα κριτιρια που 

εφαρμόςαμε, βρίςκονται ςυγκεντρωμζνα ςτο Υαράρτθμα. Για τον διαχωριςμό των ειδϊν ςε 

mainstream και μθ ακολουκιςαμε τθν ζρευνα τθσ FOCUS BARI για τθσ μουςικζσ προτιμιςεισ 

(2009), τα δε τζςςερα είδθ που ορίςτθκαν ωσ mainstream κεωροφνται ςτο πλαίςιο τθσ 

ζρευνασ αυτισ ωσ ςυγγενι, με τθν ζννοια ότι εκτόσ των κοινϊν χαρακτθριςτικϊν που 

μοιράηονται τα τραγοφδια ωσ προσ τθν ενορχιςτρωςθ και το ςτίχο, ςτθν πραγματικότθτα, οι 

ερμθνευτζσ που αςχολοφνται με το ζνα από τα τρία είδθ37, ςφγχρονο λαϊκό, ποπ-λαϊκό ι ποπ, 

ςυχνά περνοφν από το ζνα ςτο άλλο, ιδίωσ όταν αυτό επιβάλλουν οι εμφανίςεισ προπομπόσ 

των οποίων είναι το εκάςτοτε album38.  

                                                             
37 Χτο τζταρτο mainstream είδοσ, που ζχουμε κωδικοποιιςει ωσ «ποπ-ροκ», ανικουν μόνο τα 

ςυγκροτιματα Onirama και Φίλοι για πάντα, για τα οποία δεν ιςχφει προφανϊσ αυτι θ εςωτερικι μετακίνθςθ 
ανάμεςα ςτα είδθ. Ωςτόςο και τα δφο ςυγκροτιματα ζχουν ςυνεργαςτεί με λαϊκζσ φίρμεσ από τον χϊρο του 
ςφγχρονου λαϊκοφ. Σι Onirama ζχουν βγάλει δίςκο με τον Αντϊνθ Φζμο, ενϊ για τουσ Φίλουσ για πάντα ζγραψαν 
το 2004 τραγοφδια οι ίδιοι ςυνκζτεσ (Δάντθσ, Ψιμόπουλοσ, Υαντηισ) και ςτιχουργοί (Δροφτςα, Γιαννόπουλοσ) που 
κινοφνται κατά κανόνα ςτο ποπ-λαϊκό. 

38 Ξάτι τζτοιο ςυνζβθ για παράδειγμα το 2006 όταν θ Ζλενα Υαπαρίηου, μια κακαρά ποπ τραγουδίςτρια, 
ζβγαλε το album «Ωπάρχει Οόγοσ» που περιελάμβανε ςφγχρονα λαϊκά τραγοφδια λίγο πριν ανακοινωκεί θ 
εμφάνιςι τθσ ςτο πλευρό του Υαςχάλθ Ψερηι. Τπωσ ςθμειϊςαμε και νωρίτερα θ διςκογραφία, τουλάχιςτον όςον 
αφορά ςτα mainstream είδθ, είναι ςτενά δεμζνθ με τθ νυχτερινι διαςκζδαςθ και αυτι θ ςχζςθ μπορεί μάλλον να 
εξθγιςει τθ μίξθ εντελϊσ διαφορετικϊν ειδϊν ςτο ίδιο δίςκο, ι ακόμα κάποιεσ απροςδόκθτεσ διςκογραφικζσ 
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Χτον πίνακα 8 παρουςιάηονται τα αποτελζςματα τθσ κατθγοριοποίθςθσ των χρυςϊν και 

πλατινζνιων δίςκων κάκε ζτουσ ανά είδοσ. Ψο ςυνδυαςμζνο μερίδιο των mainstream ειδϊν 

φτάνει το 60% του ςυνόλου, ενϊ ςτο ζντεχνο αναλογεί 18% και ακολουκοφν το λαϊκό και το 

ροκ. Τςο για το μερίδιο του 10% που αντιςτοιχεί ςτα υπόλοιπα 13 είδθ, όπωσ τα ζχουμε 

ςχθματικά ορίςει ςτο παράρτθμα, κα πρζπει να ςθμειωκεί ότι μάλλον αντιπροςωπεφει τθν  

 
ΠΙΝΑΚΑ΢ 8 

ΚΑΣΑΝΟΜΗ ΣΩΝ ΔΙ΢ΚΩΝ ΑΝΑ ΕΙΔΟ΢ (2000-2008) 

  ΢φγχρονο 
Λαϊκό 

Ποπ 
Λαϊκό 

Ποπ 
 Ζντεχνο Ροκ Λαϊκό Άλλα Ζτθ 

2000 8 9 7 7 5 2 5 

2001 14 12 10 7 6 3 7 

2002 14 6 9 6 2 7 1 

2003 11 7 13 11 1 4 3 

2004 8 4 6 9 1 5 9 

2005 18 2 7 6 2 2 2 

2006 13   12 7   2 1 

2007 12 6 7 9 3 3 6 

2008 6 3 5 8 2 2 4 

2000-2008 104 49 76 70 22 30 38 

389 27% 13% 20% 18% 6% 8% 10% 

 

ευρεία αποδοχι- ι ίςωσ τθν ευρεία προϊκθςθ, ςυγκεκριμζνων ερμθνευτϊν, παρά ειδϊν. 

Είναι χαρακτθριςτικό ότι το κάκε ζνα από τα 10 αυτά τα είδθ αντιπροςωπεφεται από ζναν και 

μοναδικό ερμθνευτι μζςα ςτα εννζα χρόνια39. Ψα ερωτιματα που μποροφμε να κζςουμε 

διαμορφϊνονται ωσ εξισ: Είναι αρκετά τα είδθ του τραγουδιοφ που φτάνουν ωσ τθν κορυφι 

των πωλιςεων ϊςτε να μιλάμε, όπωσ το υπζδειξε θ ζρευνα, για ποικιλομορφία όπωσ 

καταναλώνεται; Αντιπροςωπεφονται ιςότιμα όλα τα είδθ ι κάποια υπερτεροφν ςε βάροσ των 

άλλων; Ξαι, το κυριότερο, και ίςωσ πιο δφςκολο, ερϊτθμα: Υόςο διαφορετικά είναι μεταξφ 

τουσ;  

Κα μποροφςε απλοϊκά κανείσ να ςκεφτεί ότι θ εικόνα των πωλιςεων δεν αποτυπϊνει 

παρά τισ κυρίαρχεσ προτιμιςεισ. Δεδομζνθσ τθσ κατακόρυφθσ πτϊςθσ των πωλιςεων, όμωσ, 

ςε απόλυτουσ αρικμοφσ είναι αμφίβολο αν πράγματι κάτι τζτοιο ιςχφει. Ξατά πάςα 

                                                                                                                                                                                                    
ςυναντιςεισ, όπωσ αυτι του Αντϊνθ Φζμου με τον Γιϊργο Ρταλάρα το 2004 ςτο single «Χαμογζλαςε», λίγο πριν 
ξεκινιςουν τισ κοινζσ τουσ εμφανίςεισ ςτο Ακθνϊν Αρζνα.    

39 Φεμπζτικα τραγουδάει αποκλειςτικά ο Ρταλάρασ, κλαςικό ο Φραγκοφλθσ, hip hop οι Goin’ Through 
κ.ο.κ. 
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πικανότθτα θ εικόνα που αντανακλάται ςτθν κορυφι των πωλιςεων είναι το αποτζλεςμα των 

ςυντθρθτικϊν ςτρατθγικϊν των μεγάλων εταιριϊν που αντί να επενδφουν ςε καινοτομία, 

επιτυγχάνουν από καιροφ εισ καιρόν να «κλειδϊνουν» τθ ηιτθςθ ςε ζνα μικρό αρικμό 

προϊόντων που ςυνοδεφουν δυςανάλογα μεγάλεσ διαφθμιςτικζσ εκςτρατείεσ.  

 

΢υγκζντρωςθ ανά ςυντελεςτι 

Πε βάςθ τα ςτοιχεία που ζχουμε ςτθ διάκεςι μασ, θ υπόκεςθ αυτι μπορεί να 

ςτθριχτεί ςε ζνα ακόμθ κοινό ςτοιχείο που χαρακτθρίηει αδιάκριτα τα είδθ. Ψθν υψθλι 

ςυγκζντρωςθ ανά δθμιουργό και, κυρίωσ, ερμθνευτι. Πζςα ςτα εννζα αυτά χρόνια, τα 108 

ςυνολικά albums που χαρακτθρίςαμε ωσ ςφγχρονα λαϊκά μοιράςτθκαν ςε μόλισ 26 

τραγουδιςτζσ, τα 76 ποπ ςε 17 και τα 70 ζντεχνα ςε 1940. Ακόμθ πιο ενδεικτικι τθσ 

ςυγκζντρωςθσ ςτο επίπεδο τθσ δθμιουργίασ είναι θ εξαιρετικι παραγωγικότθτα ενόσ αρικμοφ 

ςυνκετϊν και ςτιχουργϊν που ςε διάφορουσ ςυνδυαςμοφσ βρίςκει κανείσ να ςυμμετζχουν ςε 

όλα ςχεδόν τα επιτυχθμζνα albums των τριϊν ειδϊν που χαρακτθρίςαμε εδϊ, όχι τυχαία, ωσ 

ςυγγενι: Σ Φοίβοσ, ο Γιϊργοσ Κεοφάνουσ, ο Ρίκοσ Ξαρβζλασ, ο Χριςτοσ Δάντθσ, ο Αντϊνθσ 

Βαρδισ, ο Ξυριάκοσ Υαπαδόπουλοσ, ο Ξωνςταντίνοσ Υαντηισ, ο Ρίκοσ Ψερηισ και ο Πάριοσ 

Ψιμόπουλοσ εναλλάςςονται ςτακερά ςτισ πρϊτεσ κζςεισ των πωλιςεων. Ωπό αυτζσ τισ 

ςυνκικεσ είναι εφλογο ότι το βάροσ τθσ προϊκθςθσ κα πζςει ςε εκείνα τα είδθ που 

αναπαράγονται ευκολότερα.     

Αυτό που κατά πάςα πικανότθτα νιϊκουν οι άνκρωποι, χωρίσ να μποροφν να το 

προςδιορίςουν, δεν είναι τόςο μακριά από τθν πραγματικότθτα, τελικά. Θ δθμιουργία ςτο 

χϊρο των mainstream μουςικϊν ειδϊν νοείται ωσ τεχνογνωςία. Αναγνωρίηεται ςε ζναν 

περιοριςμζνο αρικμό ανκρϊπων θ ικανότθτα να γράψουν μουςικι πάνω ςε δοςμζνα patterns. 

Δφςκολα μπορεί να πειςτεί κανείσ ότι ζνασ δθμιουργόσ που γράφει κατά μζςο όρο τζςςερα 

albums το χρόνο, πολλζσ φορζσ και περιςςότερα, ςε μεγάλεσ και ανεξάρτθτεσ εταιρίεσ 

αδιάκριτα, παράγει ποικιλομορφία. Κα άξιηε εδϊ να δοφμε οριςμζνα παραδείγματα, που 

μαρτυροφν τθν απόλυτθ παράδοςθ των εταιριϊν ςτθν τάςθ αυτι. Σι ιςχυροί του χϊρου 

υπογράφουν, κακϊσ φαίνεται, προνομιακά ςυμβόλαια, που τουσ επιτρζπουν να βγάηουν 

ταυτόχρονα δίςκο ςε όλεσ τισ εταιρίεσ ταυτόχρονα. Σ Ξυριάκοσ Υαπαδόπουλοσ, ζβγαλε το 

2000 επτά δίςκουσ, δφο από τουσ οποίουσ ζφταςαν ςτθν κορυφι των πωλιςεων, όπωσ 

                                                             
40 Θ αντιςτοιχία για τα υπόλοιπα είδθ είναι: ςτα 49 ποπ-λαΝκά 14 τραγουδιςτζσ και ςτα 22 ροκ 10.  
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ακριβϊσ ςυνζβθ με τον Αντϊνθ Βαρδι το 2005. Σι επτά δίςκοι του Βαρδι μοιράςτθκαν ωσ 

εξισ ςτισ εταιρίεσ: τρία ςτθ MINOS, δφο ςτθ Heaven και δφο ςτθ Sony. Ψο 2002 ο Φοίβοσ και ο 

Γιϊργοσ Κεοφάνουσ ζβγαλαν ςυνολικά ζντεκα δίςκουσ, από τουσ οποίουσ βραβεφτθκαν οι 

οκτϊ και μάλιςτα οι δίςκοι του Κεοφάνουσ μοιράςτθκαν εξίςου ςτισ τζςςερεισ μεγάλεσ 

εταιρίεσ. Σ κατάλογοσ είναι μακρφσ και γίνεται ακόμα πιο ενδιαφζρων όταν καταγραφοφν και 

οι ςτιχουργοί. Χχεδόν όλα τα τραγοφδια ςτα 14 ςυνολικά albums που ζβγαλαν το 2005 ο 

Υαπαδόπουλοσ και ο Βαρδισ είναι γραμμζνα από τουσ ίδιουσ δφο ςτιχουργοφσ: τον Θλία 

Φιλίππου και τον Βαςίλθ Γιαννόπουλο41.  

Είναι φανερό ότι οι ιςχυροί ςτο χϊρο τθσ διςκογραφίασ δεν είναι οι εταιρίεσ, αλλά οι 

δθμιουργοί των επιτυχιϊν, ςτισ οποίεσ εναποκζτουν τθν επιβίωςι τουσ. Χτο βακμό που θ 

διςκογραφικι βιομθχανία κάνει απόςβεςθ χάρθ ςτο νυχτοκάματο των μεγάλων ονομάτων τθσ, 

οι ίδιοι ςυνκζτεσ ξεπερνοφν τα όρια των ειδϊν και γράφουν τθν ίδια χρονιά ςε δίςκουσ που με 

τουσ όρουσ τθσ ταξινόμθςθσ ανικουν ςε εντελϊσ διαφορετικζσ κατθγορίεσ. Ψο 2003 ο 

Κεοφάνουσ κυκλοφορεί 10 ςυνολικά δίςκουσ. Ζνασ ανικει ςτθν Αλεξίου, ζνασ ςτον Φζμο και 

ζνασ ςτουσ ONE. Ψο 2007, τθν ίδια χρονιά που γράφει για τον Παργαρίτθ και τον Βζρτθ, ο 

Υαπαδόπουλοσ δίνει επίςθσ τραγοφδια ςτον Ρταλάρα και τον Ππάςθ. Ψο ηιτθμα που τίκεται 

εδϊ δεν είναι ςε καμία περίπτωςθ θ ποιότθτα, αλλά ο βακμόσ τθσ διαφοράσ των ζργων 

αυτϊν. Χτο ςθμείο αυτό, ακολουκοφμε τθ κζςθ των Moreau & Peltier, ότι πράγματι, μζχρι να 

βρεκεί τρόποσ να διερευνθκεί ποιοτικά θ διαφορά, ο δείκτθσ ςυγκζντρωςθσ ανά δθμιουργό 

μπορεί να κεωρείται αντιςτρόφωσ ανάλογόσ τθσ. 

Ψι μζνει, λοιπόν, να προςδιορίηει τα είδθ, να τα κάνει διαφορετικά, αν οι ίδιοι 

άνκρωποι γράφουν όλεσ τισ μεγάλεσ επιτυχίεσ κι αν τα είδθ που υποτίκεται ότι κινοφνται 

πζραν αυτισ τθ λογικισ, όπωσ το ζντεχνο ι το ροκ, αντιπροςωπεφονται από τουσ ίδιουσ 

ερμθνευτζσ εδϊ και δεκαετίεσ; Μςωσ τα είδθ, όπωσ τουλάχιςτον οι εταιρίεσ προςπακοφν να τα 

κωδικοποιιςουν, δεν εξαρτϊνται τόςο από τα τραγοφδια, ι τουσ χϊρουσ τθσ επιτζλεςισ τουσ, 

αλλά από τουσ ερμθνευτζσ. Αν μια ομάδα ιςχυρϊν δθμιουργϊν εγγυάται τθν επιτυχία των 

ειδϊν, μια ομάδα ιςχυρϊν ερμθνευτϊν ενςαρκϊνει τθ διαφορά τουσ, παραπζμποντασ 

διαρκϊσ ςτο παρελκόν. Σ τρόποσ, όμωσ, που το κοινό από-κωδικοποιεί αυτό που 

κωδικοποίθςε θ βιομθχανία δεν είναι προβλζψιμοσ. Ξαι αν τα ςυγκροτιματα που αρνικθκαν 

να ςυνεργαςτοφν ςτο όνομα των crossover hits είναι ιδθ εκτόσ των μεγάλων εταιριϊν, το hip 

                                                             
41 Ψα ςχετικά ςτοιχεία είναι διακζςιμα. 
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hop ηει και βαςιλεφει και ςτθν ανάγκθ κάνει και δεφτερεσ ςτθ Βανδι42. Θ δεκαετία που 

διανφουμε είναι εν τζλει, αδιαμφιςβιτθτα, δφςκολθ εποχι για όςουσ δεν είναι ςυνεργάςιμοι. 

Πόνο οι Raining Pleasure, από όςα ςυγκροτιματα απαντϊνται ςτθ λίςτα των χρυςϊν 

επιτυχιϊν που μελετιςαμε, ζχουν αποφφγει να εμφανιςτοφν ςτα μπουηοφκια43. 

 

Σα είδθ ανά label 

Υριν επιχειριςουμε να ςυνοψίςουμε τθν εικόνα που παρουςιάηει θ αγορά ςιμερα, κα 

ιταν ςκόπιμο να δοφμε κατά πόςο οι παρατθριςεισ μασ ωσ προσ τα είδθ αφοροφν το ςφνολο 

των εταιριϊν ι απλϊσ οριςμζνεσ μεγάλεσ εταιρίεσ που λόγω αυξθμζνου μεριδίου δίνουν τον 

τόνο ςτθν αγορά. Υαίρνοντασ και πάλι ςαν δείγμα το ςφνολο των χρυςϊν και πλατινζνιων 

albums, και ζχοντασ πάντα κατά νου τθ ςυνολικι εικόνα τθσ προςφοράσ όπωσ τθ 

διαμορφϊςαμε κατά τθν αρχικι καταγραφι, κα δοφμε πωσ εξελίςςεται διαχρονικά το 

ρεπερτόριο ςτο επίπεδο του κάκε label. Ψο ερϊτθμα είναι αν υπάρχει εξειδίκευςθ ςε 

επιμζρουσ είδθ ι αν, αντίκετα, τα δθμιουργικά τμιματα των εταιριϊν μπαίνουν ςτον 

ανταγωνιςμό με τα ίδια όπλα. 

Τπωσ ζχουμε ιδθ ςθμειϊςει (πίνακασ 4), ο αρικμόσ των labels που αντιςτοιχοφν ςε 

κάκε εταιρία μζνει ςχετικά ςτακερόσ μζςα ςτα εννζα χρόνια, με μόνεσ εξαιρζςεισ τθ MINOS, 

που ακολουκεί από το 2005 ωσ το 2008 ςτακερά πτωτικι τάςθ, και τθν ΕΓΕ που κινείται 

ακριβϊσ αντίςτροφα, φτάνοντασ να αρικμεί το 2008 δζκα labels. Χτον πίνακα 9  (παράρτθμα) 

ζχουμε ςυγκεντρϊςει όλα τα ενεργά labels, όπωσ αντιςτοιχοφςαν ςε κάκε μία από τισ επτά 

εταιρίεσ για το διάςτθμα που εξετάηουμε, με βάςθ τθ ςυνολικι παραγωγι. Αντίκετα, ςτον 

πίνακα 10 (παράρτθμα), εμφανίηονται μόνο εκείνα τα labels που ςθμείωςαν τουλάχιςτον μία 

επιτυχία με βάςθ τθ λίςτα των χρυςϊν και πλατινζνιων δίςκων. Ψα επιτυχθμζνα albums ζχουν 

ςθμανκεί ανάλογα με το είδοσ ςτο οποίο τα ζχουμε εντάξει.  

Ψο πρόβλθμα με μία τζτοιου είδουσ ποςοτικι καταγραφι είναι ότι δίνει μεν μία εικόνα 

για τθ διαςπορά ςτα είδθ, αλλά όχι για το εφροσ του κάκε είδουσ. Υόςοι διαφορετικοί 

ςυντελεςτζσ εκπροςωποφν, για παράδειγμα, το ποπ, ςτο πλαίςιο τθσ Minos, ι το ροκ ςτο 

                                                             
42 Ζνα κομμάτι ειδικά αφιερωμζνο ςτα ςυγκροτιματα κα μποροφςε να περιλθφκεί ςε μια πιο 

εξειδικευμζνθ εκδοχι τθσ εργαςίασ. Ενδεικτικά ζχουμε προςκζςει το ΥΑΦΑΦΨΘΠΑ 2 ζναν πίνακα με τα 
ςυγκροτιματα που εξζδωςαν από το 2000 μζχρι το 2008 album με κάποια από τισ επτά εταιρίεσ.  

43
 Περικζσ μόνο από τισ ςυνεργαςίεσ των ςυγκροτθμάτων αναφζρονται ενδεικτικά: Σι Φίλοι για Υάντα 

ζχουν πλαιςιϊςει τον Χριςτο Υάηθ και τθν Ειρινθ Περκοφρθ, οι Onirama τον Αντϊνθ Φζμο, οι Hi5 και οι ONE τθν 
Βίςςθ, οι Δυτικζσ Χυνοικίεσ τον Βαλάντθ και τον Βαςίλθ Ξαρρά και οι Goin’ Through ςχεδόν τουσ πάντεσ. 
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πλαίςιο τθσ Harvest, που φαίνεται ότι εξειδικεφεται ςε αυτό; Υροκειμζνου να απαντιςουμε 

ςτθν ερϊτθςθ αυτι χωρίςαμε τα labels ςε τρεισ γενικζσ κατθγορίεσ, ανάλογα με το μερίδιό 

τουσ ςε επιτυχίεσ44. Πε εξαίρεςθ τα labels που ανικουν ςτθν ΕΓΕ, θ οποία, όπωσ επιςθμάναμε 

νωρίτερα, είναι θ μοναδικι εταιρία που βλζπει το μερίδιό τθσ να αυξάνει ςτακερά από τα 

μζςα τθσ δεκαετίασ και μετά (πίνακασ 3), θ πολιτικι των labels ωσ προσ το ρεπερτόριο 

κακορίηεται από τον ςυντθρθτιςμό που διακρίνει όπωσ είδαμε το ςφνολο των επιλογϊν τουσ.  

 

Σα μεγάλα labels 

Χτθν κατθγορία, λοιπόν, των πιο παραγωγικϊν labels, εντάξαμε τα δφο μεγαλφτερα 

labels των τριϊν μεγαλφτερων εταιριϊν ωσ προσ το μερίδιό τουσ ςτθ ςυνολικι παραγωγι. 

Υρόκειται για τα labels Minos και Emi τθσ MINOS-EMI, Universal και Mercury τθσ UNIVERSAL 

και Sony και Columbia τθσ SΣΡΩ. Χτθν κατθγορία αυτι εντάςςεται, επίςθσ, θ HEAVEN. Ψο κοινό 

χαρακτθριςτικό όλων αυτϊν των labels είναι ότι δεν εξειδικεφονται ςε κάποιο ςυγκεκριμζνο 

είδοσ, παρά προςπακοφν να καλφψουν ταυτόχρονα τρία ι τζςςερα είδθ, με ζμφαςθ ςτα 

mainstream και το ζντεχνο. Από το 2005 και μετά θ ςυγκζντρωςθ ςτα mainstream αυξάνει, 

ακόμα και ςε labels όπωσ θ Mercury που περιλαμβάνει ςτουσ καταλόγουσ τθσ πολλά από τα 

καλφτερα ζντεχνα albums τθσ τελευταίασ δεκαετίασ. Ωςτόςο, όταν αναφερόμαςτε ςε είδθ ςτο 

πλαίςιο τθσ ελλθνικισ διςκογραφίασ των τελευταίων ετϊν, οφείλουμε να κάνουμε τθ 

διευκρίνιςθ ότι πρόκειται για πολφ ςτενζσ κατθγορίεσ από τθν άποψθ των ερμθνευτϊν που τισ 

εκπροςωποφν.  

Χτθν κορυφι των πωλιςεων, που αποτελεί το δείγμα μασ, πζρα από ελάχιςτεσ 

επανεκτελζςεισ, όςοι ζντεχνοι δίςκοι ζχουν διακρικεί με τθ MINOS-EMI, ανικουν ι ςτον 

Γιάννθ Ξότςιρα ι ςτον Γιϊργο Ρταλάρα. Εναλλακτικά, μζςω του label τθσ Εςτίασ που τθσ ζχει 

αφιερωκεί, ςτθ Χαροφλα Αλεξίου. Υαρομοίωσ, ροκ τραγουδοφν ο Υαπακωνςταντίνου ι ο 

Παχαιρίτςασ και ποπ κατά κανόνα ο Φουβάσ. Θ ςυγκζντρωςθ είναι ακόμα μεγαλφτερθ ςτθν 

περίπτωςθ τθσ Mercury, που ανικει ςτθ UNIVERSAL. Υοπ τραγουδάει αποκλειςτικά ο 

Χατηθγιάννθσ, ςφγχρονα λαϊκά ο Χφακιανάκθσ και ζντεχνα, είτε κυκλοφοροφν με το label τθσ 

Mercury είτε με αυτό τθσ Universal, θ Αρβανιτάκθ και θ Υρωτοψάλτθ- πολφ ςπάνια ο 

Αλκίνοοσ. Θ Columbia, τθσ SONY, είναι πολφ πιο εξειδικευμζνθ, κακϊσ αςχολείται 

                                                             
44

 Εξαιροφνται από τθν ανάλυςθ τα labels Πεςόγειοσ τθσ MINOS και Emarcy τθσ Universal, γιατί οι δίςκοι 
με τουσ οποίουσ ζκαναν επιτυχία αποτελοφν τθ μοναδικι τουσ ςχεδόν παραγωγι κατά τθν περίοδο που 
εξετάηουμε. 
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αποκλειςτικά με τα τρία mainstream είδθ. Ζντεχνο δίςκο ζβγαλε με τθν Columbia μόνο ο 

Φραγκοφλθσ ο οποίοσ κανονικά μονοπωλεί το κλαςικό ρεπερτόριο του ζτερου label τθσ 

εταιρίασ (Sony). Από τουσ 40 δίςκουσ που ζγιναν χρυςοί ι πλατινζνιοι τθν περίοδο που 

εξετάηουμε με τθν Columbia, οι 30 ανικαν ςτισ εξισ τζςςερεισ τραγουδίςτριεσ: Βίςςθ, Γαρμπι, 

Κεοδωρίδου και Υαπαρίηου. Υαρόμοια είναι θ εικόνα ςτθ Heaven, που επίςθσ αςχολείται 

αποκλειςτικά με τα mainstream είδθ.  

 

Σα μικρά labels 

Ψα μικρότερα ςε μζγεκοσ labels μποροφν να χαρακτθριςτοφν με βάςθ τον κατάλογο 

εξειδικευμζνα, αλλά αν ςυμβουλευτοφμε τα ςτοιχεία τθσ ςυνολικισ παραγωγισ, κα δοφμε ότι 

μάλλον εξειδικεφονται ςτθν παραγωγι τθσ διςκογραφίασ ςυγκεκριμζνων ερμθνευτϊν παρά 

μουςικϊν ειδϊν. Ζτςι θ Parlophon ςτα εννζα χρόνια που καταγράψαμε τθν παραγωγι τθσ, 

κυκλοφοροφςε κατά κφριο λόγο δίςκουσ αφιερωμζνουσ ςτο ρεμπζτικο ι το παραδοςιακό 

τραγοφδι, με κεντρικό ερμθνευτι τον Γιϊργο Ρταλάρα, ο οποίοσ μάλιςτα τθν ανζλαβε το 2004, 

μιλϊντασ για ζνα βιμα ανάδειξθσ νζων δθμιουργϊν. «Κζλω να παρουςιάςουμε», διλωνε 

τότε, «νζουσ τραγουδιςτζσ – δθμιουργοφσ, παραδοςιακι μουςικι, προςμίξεισ κλαςικοφ και 

λαϊκοφ ιχου, ροκ ςυγκροτιματα, πράγματα που να αντζχουν ςτο χρόνο και όχι επιτυχίεσ που 

να διαρκοφν όςο ζνα καλοκαίρι»45. Σι μόνεσ παραγωγζσ που κυκλοφόρθςαν ζκτοτε με το label 

τθσ Parlophon ιταν ζνα album με τθν Εςτουδιαντίνα και ο προςωπικόσ δίςκοσ του Γιϊργου 

Ρταλάρα με τίτλο «Χτα τραγοφδια που ςου γράφω». Ψα περιςςότερα τραγοφδια του δίςκου 

ζγραψε ο Αντϊνθσ Βαρδισ ενϊ μετείχαν επίςθσ κάνοντασ ντουζτο με τον Γιϊργο Ρταλάρα ο 

Γιάννθσ Βαρδισ και ο Αντϊνθσ Φζμοσ. Ψο τελευταίο αυτό ντουζτο είναι γραμμζνο από τον  

Γιϊργο Κεοφάνουσ και επιςφραγίηει τθ ςυνεργαςία του Γιϊργου Ρταλάρα με τον Αντϊνθ Φζμο 

τθν ίδια χρονιά ςτο κζντρο Ακθνϊν Αρζνα. Από τα υπόλοιπα labels τθσ Minos-EMI, θ ESTIA 

βγάηει κυρίωσ δίςκουσ τθσ Χαροφλασ Αλεξίου ειδικά live θχογραφιςεισ και αφιερϊματα, ενϊ θ 

Harvest είναι από τα ελάχιςτα labels που βγάηουν ςυγκροτιματα, όπωσ τουσ Τναρ, τουσ Βωξ 

και τα Χφννεφα με Υαντελόνια. Φίχνει, όμωσ, το βάροσ τθσ ςτουσ Υυξ Οαξ και τα πρϊθν μζλθ 

τουσ που κάνουν ςόλο καριζρα, ςτουσ οποίουσ και ανικουν οι τρεισ δίςκοι που ςθμαίνονται 

ωσ ροκ ςτον πίνακα.  

                                                             
45

Θ ανακοίνωςθ τθσ ανάλθψθσ τθσ διεφκυνςθσ του label από τον Γιϊργο Ρταλάρα και τισ ςχετικζσ του 
δθλϊςεισ, βλ. http://www.musicheaven.gr/html/modules.php?name=News&file=article&sid=320 και 
http://www.dalaras.com/forum/index.php?act=ST&f=16&t=1706.  

http://www.musicheaven.gr/html/modules.php?name=News&file=article&sid=320
http://www.dalaras.com/forum/index.php?act=ST&f=16&t=1706
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Ψα μικρότερα labels τθσ SONY δείχνουν να πειραματίηονται με περιςςότερουσ 

ερμθνευτζσ ςτα mainstream κυρίωσ είδθ, με μόνθ τθν ΑΞΨΘ να επιμζνει ςτο ζντεχνο. Υαρ’ όλα 

αυτά οι ερμθνευτζσ που εκπροςωποφν κατ’ αποκλειςτικότθτα τα αντίςτοιχα είδθ ςτθν κορυφι 

των πωλιςεων είναι θ Ψςαλιγοποφλου για τθν ΑΞΨΘ, ο Φζμοσ για τθν EPIC και θ Υαπαρίηου για 

τθν RCA. Ψζλοσ θ Polydor τθσ UNIVERSAL αςχολείται αποκλειςτικά με το ποπ-λαϊκό είδοσ46, 

βγάηοντασ μζςα ςτα εννζα χρόνια δίςκουσ ςε πολλά από τα λεγόμενα δεφτερα ονόματα των 

νυχτερινϊν μαγαηιϊν, που πάντωσ απαςχολοφνται ςε ςτακερι βάςθ, όπωσ τθν Υιερίδθ, τθν 

Θλιάδθ, τον Αντωνιάδθ, τον Χτάμο, τον Δαςκουλίδθ κ.α. Χτθν κορυφι των πωλιςεων, πάντωσ, 

φτάνουν μόνο ο Ψςαλίκθσ και ο Ξιάμοσ. Αντίκετα, το άλλο τθσ label, θ Defjam, αςχολείται 

αποκλειςτικά με το hip-hop και μάλιςτα τουσ εκπροςϊπουσ του που ςυνεργάηονται με  τισ 

φίρμεσ των mainstream ειδϊν παράγοντασ χρυςζσ crossover επιτυχίεσ, όπωσ κατά κόρον 

κάνουν οι Goin’ Through που είναι οι μοναδικοί που καταφζρνουν να γίνουν επανειλθμμζνα 

χρυςοί και πλατινζνιοι με το label τθσ εταιρίασ.  

 

Η αγορά ςε μετάβαςθ 

Υαρά τισ εμμονζσ των μεγάλων εταιριϊν ωσ προσ το ρεπερτόριο και τουσ ςυντελεςτζσ, 

θ εικόνα τθσ αγοράσ δείχνει τα τελευταία χρόνια να αλλάηει. Θ υποχϊρθςθ των ςυνολικϊν 

πωλιςεων επθρεάηει κυρίωσ τα mainstream είδθ, το ποςοςτό των οποίων μειϊνεται τα δφο 

τελευταία χρόνια κατά 50%. Ανάλογθ με τθν εικόνα που διαμορφϊνεται  ςτθν κορυφι των 

πωλιςεων είναι θ τάςθ που εμφανίηει θ ςυνολικι παραγωγι τθσ χϊρασ για το 2008. Τπωσ 

ίςχυε για το 2001, ζτςι και το 2008, οι ανεξάρτθτεσ εταιρίεσ ςυνειςφζρουν ςτθν 

ποικιλομορφία παράγοντασ κυρίωσ albums με τοπικζσ μουςικζσ και υποςτθρίηοντασ 

ςυγκροτιματα, πολλά από αυτά με αγγλικό ςτίχο, που εξακολουκοφν να βρίςκουν τθν πόρτα 

των μεγάλων εταιριϊν επταςφράγιςτθ. Σι μεγάλεσ, πλθν τθσ WEA που από το 2002 και μετά 

παραμζνει ςε μονοψιφια νοφμερα, εξακολουκοφν να περιορίηουν το ρεπερτόριο τουσ ςτα 

mainstream είδθ, ςτθριηόμενεσ αποκλειςτικά ςτισ μεγάλεσ φίρμεσ και μειϊνοντασ ςτακερά τισ 

κυκλοφορίεσ δίςκων debut.  

Χε αντίκεςθ με τθ Heaven, που περιορίηει τθν παραγωγι τθσ ςε ζνα και μοναδικό 

είδοσ- αυτό που ονομάςαμε εδϊ ποπ-λαϊκό, και τθν Alpha που απλϊσ αναπαράγει κακζκτυπα 

των μεγάλων επιτυχιϊν, θ ΕΓΕ καλφπτει κάκε κενό που υπάρχει, ενϊ απζχει από τα είδθ όπου 

                                                             
46 Ψο label βγάηει κατ’ εξαίρεςθ δίςκουσ του Δθμιτρθ Ξοργιαλά.  
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υπάρχει μεγάλοσ ανταγωνιςμόσ. Βγάηει ςφγχρονα λαϊκά, κυρίωσ μζςω τθσ Virus, αλλά πζραν 

του Πακρόπουλου, που οφείλει τθ μεγάλθ του επιτυχία ςτθ ςυνεργαςία του με τθν εταιρία, 

δεν εξαρτάται από τισ μεγάλεσ φίρμεσ που αναγκάηουν τουσ ανταγωνιςτζσ τθσ να ξοδζψουν 

αμφκθτα ποςά ςτθν προϊκθςθ. Χτθ κζςθ τουσ, επενδφει ςε νεότερουσ τραγουδιςτζσ και ςε 

είδθ που ενϊ ζχουν αποδεδειγμζνα κοινό να απευκυνκοφν, ζχουν ςυςτθματικά αγνοθκεί από 

τισ μεγάλεσ εταιρίεσ. Ξαλφπτει, για παράδειγμα,  ζνα μεγάλο φάςμα τθσ νθςιϊτικθσ μουςικισ. 

Από ζντεχνα κρθτικά (Χκουλά) μζχρι ςκυλο-νθςιϊτικα, όπωσ πολλοί κα χαρακτιριηαν το 

δίδυμο Βαηαίου - Γιαννοφλθ. Βγάηει παιδικοφσ δίςκουσ που εξακολουκοφν να τθσ αποφζρουν 

μεγάλα κζρδθ47 και διευρφνει ςθμαντικά άλλα είδθ, όπωσ το ζντεχνο και το ροκ, βγάηοντασ 

πζρα από τισ φίρμεσ που ιταν ιδθ ςυμβεβλθμζνεσ με τθ Lyra και τα παλαιότερά τθσ labels, 

αρκετοφσ νζουσ ερμθνευτζσ και ςυγκροτιματα.  

Ξαι πάλι το ηιτθμα που τίκεται εδϊ δεν είναι θ διαφορά ωσ προσ τθν ποιότθτα, αλλά 

τθν επιχειρθματικι ςτρατθγικι που ακολουκεί θ εκάςτοτε εταιρία και θ οποία επθρεάηει 

άμεςα τθν εικόνα τουλάχιςτον των εμπορικϊν καταλόγων. Τςο για τθν αποκωδικοποίθςθ, το 

πϊσ βιϊνεται θ ποικιλομορφία από τουσ ίδιουσ τουσ καταναλωτζσ, οι κατάλογοι ςε καμία 

περίπτωςθ δε μασ επιτρζπουν να τθν προβλζψουμε. Χτο ςφνολό τουσ, άλλωςτε, οι επτά 

εταιρίεσ που εξετάςτθκαν ςτο πλαίςιο αυτισ τθσ εργαςίασ επικοινωνοφν τα προϊόντα τουσ 

ςτθριηόμενεσ κυρίωσ ςτα παραδοςιακά μζςα. Ψο 2008, πάντωσ, που αποτελεί το όριο αυτισ 

τθσ ζρευνασ, ζνα ανεξάρτθτο label ςθμείωςε μια πλατινζνια επιτυχία με τον δίςκο Avatar, 

επικοινωνϊντασ τθν πρωτοεμφανιηόμενθ τραγουδίςτριά του αποκλειςτικά μζςα από το 

διαδίκτυο. Ενϊ θ αγορά φαίνεται ότι βρίςκεται ςε μετάβαςθ, νζεσ κινιςεισ κα προκαλοφν όλο 

και ςυχνότερα τθν κυριαρχία των μεγάλων εταιριϊν που καλοφνται να επαναπροςδιορίςουν 

όχι μόνο τισ ςτρατθγικζσ τουσ επιλογζσ αλλά τον ίδιο το ρόλο τουσ μζςα ςτισ νζεσ ςυνκικεσ.  

Ελπίηουμε ότι θ εργαςία αυτι παρείχε ζνα ζςτω πειςτικό επιχείρθμα για τθν ανάγκθ να 

προχωριςει, και ςτθν Ελλάδα, θ ζρευνα γφρω από τθ μουςικι ποικιλομορφία πζραν των 

αρικμϊν και πζραν των, οφτωσ ι άλλωσ, ελάχιςτα πια αντιπροςωπευτικϊν ςτοιχείων των 

πωλιςεων.    

  

                                                             
47 Ψα παιδικά τθσ προϊόντα δεν απζδωςαν απλϊσ ςτθν ΕΓΕ τισ πρϊτεσ χρυςζσ τθσ επιτυχίεσ αλλά 

αποδείχκθκαν και εξαιρετικά ανκεκτικά ςτον ανταγωνιςμό. Ψο album Mazoo and the Zoo 2 για παράδειγμα ιταν, 
ςφμφωνα με τα ςτοιχεία τθσ IFPI, ςτθν πρϊτθ κζςθ των charts ςτισ αρχζσ του ζτουσ, ενϊ το Mazoo and the Zoo 1 
βριςκόταν ακόμθ ςτθν 34θ κζςθ ζχοντασ ςυμπλθρϊςει 43 εβδομάδεσ παραμονισ- περιςςότερεσ από 
οποιοδιποτε άλλο προϊόν.  
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7. ΢ΤΜΠΕΡΑ΢ΜΑΣΑ - ΠΡΟΣΑ΢ΕΙ΢ 

 

Θ μουςικι υπιρξε πάντοτε, και εξακολουκεί να είναι, ζνα κεντρικό κομμάτι τθσ 

ανκρϊπινθσ κουλτοφρασ. Σπουδιποτε ςτθ γθ, οποτεδιποτε ςτο χρόνο και αν τισ ςυναντάμε, 

οι ανκρϊπινεσ κοινότθτεσ προςδιορίηουν τθν ταυτότθτά τουσ ςε μεγάλο βακμό μζςα από τθ 

μουςικι. Υολφ περιςςότερο μζςα από τισ γιορτζσ που ςτινουν γφρω τθσ. Γιατί θ μουςικι 

άργθςε πολφ να αποςυνδεκεί από τισ γιορτζσ, τισ περιςτάςεισ τθσ επιτζλεςισ τθσ και να γίνει 

αυτό για το οποίο επιχειρθματολογοφμε ςιμερα, αυτό που κυρίωσ ζχει απαςχολιςει τθν 

ζρευνα γφρω από τθ μουςικι ποικιλομορφία: Ζνασ φορζασ ιχου, που πωλείται κι αγοράηεται. 

Τπωσ μαρτυροφν οι ζρευνεσ ςτο χϊρο των υπολογιςτϊν, που ζχουν το πλεονζκτθμα να 

ςυλλαμβάνουν τθ γλϊςςα του πραγματικοφ κόςμου, όταν οι άνκρωποι αναηθτοφν μουςικι, 

περιγράφουν ζνα περιβάλλον, μία περίςταςθ μάλλον, παρά ζναν ιχο. Μςωσ γιατί θ μουςικι 

κάνει αυτό ακριβϊσ, ςε ςχζςθ με οποιαδιποτε άλλθ πολιτιςτικι ζκφραςθ: Υερικλείει, 

πλαιςιϊνει, δθμιουργεί τθν ατμόςφαιρα ςτθν οποία ηοφμε. Γι’ αυτό θ DeNora λζει ότι είμαςτε 

πολφ περιςςότερο αυτό που ακοφμε απ’ ό, τι αυτό που διαβάηουμε (2003). Γι’ αυτό ο Frith λζει 

ότι όταν μιλάμε για «κακι μουςικι» αντιδροφμε ςυναιςκθματικά και όχι ιδεολογικά (2004). Γι’ 

αυτό όςοι προςπακοφν να πουλιςουν μουςικι αγνοϊντασ τθν αξία των λιμπιντικϊν αυτϊν 

επενδφςεων χάνουν το χρόνο τουσ. Σι ζρευνεσ μετροφν τθν ποικιλομορφία ςτθ βάςθ των 

πωλιςεων του δίςκου, ενϊ οι άνκρωποι βρίςκονται ιδθ εκτόσ τθσ αγοράσ. 

Αυτό που ζχει βάλει τθν ζρευνα γφρω από τθν ποικιλομορφία ςε νζο δρόμο είναι θ 

αναγνϊριςθ ότι οφείλει να απευκφνεται ςτθ μεριά τθσ πρόςλθψθσ. Ττι θ ποικιλομορφία δεν 

είναι απλϊσ το παράγωγο μιασ κατάλλθλα δομθμζνθσ αγοράσ, αλλά μια επιτυχισ 

επικοινωνιακι περίςταςθ. Ττι δεν αρκεί να μετρά μόνο το τι παράγεται, αλλά με ποιουσ 

τρόπουσ επικοινωνείται προκειμζνου να φτάςει ςτο δυνθτικό κοινό του. Ττι αυτό που θ 

βιομθχανία ονομάηει, είναι ςτο επίπεδο τθσ πρόςλθψθσ διαπραγματεφςιμο. Χε μια εποχι 

αβάςταχτου επικοινωνιακοφ κορφβου, ο τρόποσ που επικοινωνείται το πολιτιςτικό προϊόν  

κακορίηει εξίςου με το περιεχόμενό του, τα κειμενικά του χαρακτθριςτικά, όπωσ κα ζλεγε ο 

Fabbri,  τθν πρόςλθψι του.  

   Χτθν περίπτωςθ τθσ Ελλάδασ, που υπιρξε το παράδειγμα αυτισ τθσ εργαςίασ, με 

όποιο τρόπο κι αν επιχειριςαμε να μετριςουμε τθν ποικιλομορφία ςτθν αγορά του δίςκου, θ 

εικόνα ιταν δεινι. Θ εγχϊρια διςκογραφικι βιομθχανία παριγαγε τθν τελευταία δεκαετία 
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δίςκουσ με κφριο ςτόχο να γεμίςει μαγαηιά. Ζτςι κατάφερε να κακυςτεριςει τθν ενδογενι 

κατάρρευςι τθσ. Θ ςυηιτθςθ για τα πνευματικά δικαιϊματα, το τελευταίο τθσ ανάχωμα, 

αποκαλφπτεται προςχθματικι, αν μελετιςει κανείσ με προςοχι τθ ςυγκζντρωςθ πζρα από το 

επίπεδο τθσ ιδιοκτθςίασ, ςτο δθμιουργικό επίπεδο. Αν ςυνειδθτοποιιςει για πόςο λίγων 

ανκρϊπων τα δικαιϊματα πρόκειται. Πονοπωλϊντασ τα παραδοςιακά μζςα προϊκθςθσ, οι 

εταιρίεσ κατάφεραν τθν τελευταία δεκαετία να κλειδϊςουν τθ ηιτθςθ ςε ελάχιςτουσ δίςκουσ, 

παρότι φρόντιηαν να αναδεικνφουν μερικζσ δεκάδεσ ακόμα ωσ χρυςοφσ και πλατινζνιουσ- 

παλεφοντασ μζχρι τθν τελευταία ςτιγμι με τισ εντυπϊςεισ.  

Χτισ παρυφζσ τθσ αγοράσ πολλζσ δεκάδεσ ανεξάρτθτων εταιριϊν ζβγαηαν δφο ι τρεισ 

δίςκουσ το χρόνο και, μθ ζχοντασ πρόςβαςθ πουκενά, δοφλευαν τα προϊόντα τουσ ςτόμα με 

ςτόμα. Χε μια μικρι αγορά, όπωσ θ Ελλάδα, δεν είναι ουτοπικό να κυκλοφορεί μ’ αυτό τον 

τρόπο ζνασ δίςκοσ και να επιτρζπει ςε καλλιτζχνεσ να βιοπορίηονται. Ψο διαδίκτυο δίνει νζεσ 

ευκαιρίεσ ςε πολλζσ από αυτζσ τισ εταιρίεσ, και ακόμα ςε καλλιτζχνεσ εντελϊσ ανεξάρτθτουσ 

από εταιρίεσ, να διεκδικιςουν μία κζςθ ςτθν αγορά. Χυνάδει με τθν ιδιαιτερότθτα του 

πολιτιςτικοφ προϊόντοσ θ αλλαγι αυτι. Θ κοινωνία τθν υπεραςπίηεται και ςίγουρα ςτο πεδίο 

αυτό κα κρικεί ςτο μζλλον θ ευκαιρία του κακενόσ να μθ ςτερείται τθν ποικιλομορφία των 

πολιτιςτικϊν εκφράςεων ςτο χϊρο όπου ηει. Τπωσ ζλεγε ο Letts, ποικιλομορφία υπάρχει 

(2006). Αρκεί να τθν αναηθτιςουμε.  

Αν, λοιπόν, θ πολιτικι βοφλθςθ για τθ διαςφάλιςθ τθσ ποικιλομορφίασ είναι ειλικρινισ, 

και αν δεν μπορεί, αςφαλϊσ, να αποτρζψει όςουσ κα διεκδικιςουν να διαδεχκοφν τθ 

βιομθχανία του δίςκου οικονομϊντασ τθν προςοχι του κοινοφ μζςα από τα δίκτυα ςτα χρόνια 

που κα ‘ρκουν, οφείλει να ςτραφεί ςτθν εκπαίδευςθ. Δεν είναι, άλλωςτε, μόνο οι βιομθχανίεσ 

που παίηουν το ρόλο των φυλάκων των πυλϊν. Είμαςτε ςυχνά οι ίδιοι που κλείνουμε τθν 

πόρτα. Αν οι κοινωνίεσ του χκεσ μάκαιναν να ςυγκεντρϊνουν πλθροφορίεσ, οι κοινωνίεσ του 

αφριο πρζπει να μάκουν να τισ διαχειρίηονται. Τχι μόνο να αντλοφν αλλά και να παράγουν 

περιεχόμενο. Αυτι τθ δθμιουργικι χριςθ του μζςου πρζπει να ενιςχφςει θ εκπαίδευςθ. Θ 

ζρευνα μπορεί να ςυμβάλλει ςτθν κατεφκυνςθ αυτι διερευνϊντασ για αρχι αυτό ακριβϊσ: 

Υωσ αλλάηει ο τρόποσ που βιϊνεται θ ποικιλομορφία, εφόςον θ ποικιλομορφία υπάρχει, 

ανάλογα με τα μζςα που χρθςιμοποιοφν οι άνκρωποι και τουσ τρόπουσ που ζχουν μάκει να τα 

χρθςιμοποιοφν.    
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 ΠΙΝΑΚΑ΢ 2 
    ΧΩΡΣΟΛΞΘ ΔΛΧΞΣΓΦΑΦΛΞΘ ΥΑΦΑΓΩΓΘ ΑΡΑ ΕΨΑΛΦΛΑ  

 

 

   

ΠΙΝΑΚΑ΢ 3

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

MINOS-EMI 12 14 12 15 14 11 10 8 7

SONY-BMG 15 9 10 9 8 9 6 9 4

UNIVERSAL 3 3 6 6 6 7 7 10 3

WEA 1 3

ALPHA 3 7 1 1 1 1 1 1

HEAVEN 4 6 10 10 3 2 3 1

ΕΓΕ 1 3 2 2 5 7 8

35 40 35 46 38 33 31 38 24
LYRA 1 1
RCA 3 1
BMG 1
MBI 3 2 1 1 1 1
NITRO 1 6 2
ARCHANGEL 1
GROOVE 1
NEXT 1
MELON 1
CANTINI 1
PLUS 1
Ε΢ΣΙΑ 1 1
VIRGIN 1
VASIPAP 1 1
V2R 2
BONNIER 1
ανεξ. 1

43 56 39 48 39 38 32 40 25

ΠΟ΢Ο΢ΣΟ 7 81,4    71,4    89,7    95,8    97,4    86,8    96,9    95,0    96,0    

Δίςκοι G-P (singles+albums) 
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ΑΝΑΛΤ΢Η ΣΩΝ ΜΟΤ΢ΙΚΩΝ ΕΙΔΩΝ 

Mainstream είδθ 

΢ΤΓΧΡΟΝΟ ΛΑΪΚΟ. Ωπερτερεί το μπουηοφκι ςε ςχζςθ με το ποπ-λαϊκό, αλλά 

χρθςιμοποιοφνται και πολλοί ιχοι από synthesizer, καλφπτοντασ μία ευρεία γκάμα φφουσ, 

ανάλογα με τον ερμθνευτι, από ςκυλάδικο (π.χ Βολάνθ, Πενιδιάτθ, Παργαρίτθ) μζχρι ελαφρό 

λαϊκό. Χυχνά ρυκμοί που χορεφονται- ροφμπεσ, τςιφτετζλια και περιςςότερο ηεϊμπζκικα, αλλά 

και πολλζσ λεηάντεσ και τραγοφδια για ςπάςιμο (π.χ Πακρόπουλοσ). Ψραγουδιζται με τφπου 

λαϊκι ερμθνεία, κατά κανόνα από άντρα ερμθνευτι, αλλά δεν ζχει το βάροσ του παλιοφ 

λαϊκοφ, με ελάχιςτεσ εξαιρζςεισ (π.χ Πθτροπάνοσ, Ψερηισ). Σι ςτίχοι ζχουν απαραιτιτωσ κζμα 

τουσ τισ ερωτικζσ ςχζςεισ και ςτθ μεγάλθ πλειοψθφία των τραγουδιϊν τθ φάςθ μετά το 

χωριςμό, ςυνικωσ με εκδικθτικι, περιπαικτικι ι απελευκερωτικι διάκεςθ. Υολφ ςπάνια 

κζματα φιλότιμου ι άλλων ςχζςεων πλθν των ερωτικϊν (κυρίωσ Ψερηισ, Χφακιανάκθσ). 

ΠΟΠ ΛΑΪΚΟ. Ποιάηει με το ςφγχρονο λαϊκό, αλλά ζχει λιγότερο μπουηοφκι και δε 

χορεφεται. Είναι πολφ περιςςότερο ςτθριγμζνο ςτον προγραμματιςμό και ζχει πολλά μπιτάτα 

τραγοφδια και μπαλάντεσ. Ψραγουδιζται και από άντρεσ και από γυναίκεσ, χωρίσ λαϊκό φφοσ. 

Άλλοτε με πιο παιχνιδιάρικο (π.χ Υανταηισ) ι ςκλθρό φφοσ, που χαρακτθρίηει κυρίωσ τισ 

γυναίκεσ, κάτι που αποτυπϊνεται και ςτα ανάλογα εξϊφυλλα όπου δεν υπάρχουν χαμόγελα. 

Για τουσ ςτίχουσ ιςχφει ό, τι και ςτο ςφγχρονο λαϊκό, και μάλιςτα ςτουσ τίτλουσ υπερτεροφν οι 

ατάκεσ και οι μονολεκτικζσ δθλϊςεισ. (Sorry, Ξόβω φλζβεσ, Sex, Φιλάκια, Πωρό μου ςκάςε 

κ.α)  

ΠΟΠ. Απομίμθςθ δυτικότροπθσ ποπ, προςαρμοςμζνο ςτον κάκε ερμθνευτι. Ξυρίωσ 

μπαλάντεσ, ςπανιότερα pop - dance από ερμθνευτζσ που ςτο live χορεφουν (Φουβάσ, 

Υαπαρίηου). Υιο παιχνιδιάρικεσ και ανεβαςμζνεσ μελωδίεσ. Χτίχοσ που μιλάει για ςχζςεισ, 

αλλά ςυχνά αφορά και τθ φάςθ του παιχνιδιοφ, τθσ γνωριμίασ κλπ.  

ΠΟΠ-ΡΟΚ. Πία μίξθ των δφο ειδϊν. Άλλοτε κυριαρχεί ο ιχοσ από θλεκτρικι κικάρα και 

τφμπανα και θ ερμθνεία ςκλθραίνει και άλλοτε το αποτζλεςμα είναι πιο κοντά ςτθν ποπ. Σι 

ςτίχοι, πάντωσ, δεν ζχουν τα κζματα και τθ γλϊςςα που χαρακτθρίηει τα album που ανικουν 

ςτθν κατθγορία τθσ ΦΣΞ. Υρόκειται για μία ςπάνια περίπτωςθ crossover. (εδϊ περιλαμβάνει 

μόνο τουσ Onirama και τουσ Φίλουσ για Υάντα).  
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Άλλα είδθ 

ΕΝΣΕΧΝΟ. Θ ενορχιςτρωςθ ποικίλλει ανάλογα με το υπό-είδοσ. Από παραδοςιακό  

(Καλαςςινόσ), λαϊκό (Γλυκερία) ι πιο ποπ ιχο (Ξότςιρασ) μζχρι τθν ορχιςτρα που ςυνοδεφει 

π.χ τθ Φαραντοφρθ. Γενικά αδειάηει πολφ περιςςότερο από τα άλλα είδθ, ςυχνά βγάηοντασ 

μπροςτά το ςτίχο που αςχολείται με μία ποικιλία κεμάτων και ποικίλλει πολφ υφολογικά 

ανάλογα με τον ερμθνευτι, ςυχνά πλθςιάηοντασ τθν ποίθςθ (Αλκίνοοσ) ι μζνοντασ 

περιςςότερο κοντά ςτθν ποπ (Ξότςιρασ). Αυτό που διαχωρίηει κυρίωσ το είδοσ είναι, μάλλον, θ 

ενορχιςτρωςθ και θ διαφορετικι ατμόςφαιρα που υποβάλλει. Αν και ο ερμθνευτισ είναι 

κακοριςτικόσ, τα εξϊφυλλα ςπάνια τον προβάλλουν και όταν το κάνουν είναι ςκιαςμζνοσ και 

ςπάνια κοιτά κατάματα ι προκλθτικά όπωσ ςτο ποπ. Ξατά κανόνα, πάντωσ, χρθςιμοποιοφνται 

ηωγραφιζσ, χαρακτικά ι φωτογραφίεσ από τισ οποίεσ ο ερμθνευτισ απουςιάηει.   

ΛΑΪΚΟ παλιό. Θ κατθγορία περιλαμβάνει μόνο παλιά λαϊκά τραγοφδια ςε 

επανεκτζλεςθ, ςυνικωσ θχογραφιςεισ από ηωντανά προγράμματα. 

ΡΟΚ. Θλεκτρικόσ ιχοσ. Ξικάρα, μπάςο, τφμπανα. Αποκλειςτικά άντρεσ ερμθνευτζσ ι 

ςυγκροτιματα. Λδιαίτερο θχόχρωμα, ςκλθρότερθ ερμθνεία. Κζματα που καλφπτουν μεγάλθ 

γκάμα από ποίθςθ μζχρι κακθμερινότθτα. Άλλοτε με διάκεςθ αντίδραςθσ, και άλλοτε 

ενδοςκόπθςθσ- προςαρμοςμζνα ςυχνά ςτο προφίλ των ερμθνευτϊν. Υολφ πιο ευρφ λεξιλόγιο. 

Χφμα φφοσ ςτα εξϊφυλλα. Απλό ντφςιμο, όχι πόηα. Χυχνά ςτιγμιότυπο από ςυναυλία.    

 

 

ΑΛΛΟ  

Υεριλαμβάνει τα εξισ είδθ: Φεμπζτικα, νθςιϊτικα, κρθτικά (γλζντι και ριηίτικα), 

ελλθνικό λάτιν, hip-hop, κλαςικά, δεκαετίασ, παιδικά-εφθβικά, instrumental, γνωςτά από τθν 

τθλεόραςθ, χιοφμορ, soundtrack ι μουςικι για κζατρο-tv, εναλλακτικά.   
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ΠΙΝΑΚΑ΢ 8 

 

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

ΕΓΕ DE FACTO ΛΦΛΧ DE FACTO ΡΨΣΠΛΡΣ ΨΑΞΛΠ ΑΦΠΣΧ ΔΘΚΕΡ (επαν.)

ΦΩΨΑ ΥΣΦΕΛΑΧ ΛΦΛΧ ΦΩΨΑ ΥΣΦΕΛΑΧ ΘΠΛΧΞΣΩΠΥΦΛΑ

ΧΩΡΡΕΦΑ ΠΕ 

ΥΑΡΨΕΟΣΡΛΑ 15:50

ΓΛΑΡΡΣΩΟΘΧ-

ΒΑΗΑΛΣΧ

ΠΕΓΑΒΑΨΘΧ CANDY GIRLS CANDY GIRLS ΦΛΟΣΛ ΓΛΑ ΥΑΡΨΑ ΑΟΧΘΠΛΧΨΕΧ

4 PLAY ΣΡΑΦ OMINUS & DJs

WC INCOGNIA

DARLINGS ΥΩ΢ΛΔΑ

ΩΥΣΓΕΛΑ ΦΕΩΠΑΨΑ ENEMY

ΔΦΑΠΑΠΛΡΘ ANASA

LOCOMONDO 15:50

ΧΑΝΡΘΔΕΧ

ΠΑΧΞΕΧ ΣΡΕ ΠΑΧΞΕΧ RAINING PLEASURE ΘΠΛΧΞΣΩΠΥΦΛΑ RAINING PLEASURE ΒΑΒΩΟΩΡΑ ΠΛΞΦΣ ΠΘΔΕΡΛΧΨΘΧ

ΣΡΕ ONE ONE 667 ΒΩ΢ RG STEREO MIKE MASTER TEMPO

APURIMAC ΑΓΡΩΧΨΣΛ ΥΩ΢ ΟΑ΢ ΩΥΣΧΚΣΡΛΣΧ RAINING PLEASURE ΩΥΣΧΚΣΡΛΣΧ

ΣΡΑΦ MASTER TEMPO ΞΣΦΕ ΩΔΦΣ ΠΕΨΑΟΘΦΑ & BAROUTI

ΥΩ΢ ΟΑ΢ ΘΠΛΧΞΣΩΠΥΦΛΑ KATA KATA

C REAL EXIS ΒΩ΢ ΠΛΧΑΟΑΦΑΧ ΠΛΧΑΟΑΦΑΧ

RAINING PLEASURE ΕΛΧΒΣΟΕΑΧ ΕΛΧΒΣΟΕΑΧ

ΧΞΘΡΣΚΕΨΘΧ ANIMACORDA

ΨΦΛΦΩΡΣ

SMA RG

UNIVERSAL FF.C FF.C ΛΑΧΛΧ ELECTRA GRANDELOOPA ΣΡΑΦ ΨΑΦΑ΢ΛΑΧ MYSTIQUE

ΣΡΑΦ ΚΘΦΛΣ OMINUS & DJs MORAL

FF.C TNS NEBMA 667

ΘΠΛΧΞΣΩΠΥΦΛΑ GOIN' THROUGH GOIN' THROUGH GOIN' THROUGH ΚΘΦΛΣ/NIVO

GOIN' THROUGH 667 3 ΕΩΧΕΧ

NEBMA/GOIN' 

THROUGH

SONY-BMG ΟΕΩΞΕΧ ΡΩΧΨΕΧ ΑΥΕΡΑΡΨΛ ΑΥΕΡΑΡΨΛ ΠΑΞΦΛΡΑ ΢ΑΔΕΟΦΛΑ C REAL MATISSE C REAL ΗΘΠΛΑΑΑ ZED

ΦΛΟΣΛ ΓΛΑ ΥΑΡΨΑ C REAL DOMENICA ELITRON NIGHT ON EARTH

2 LIPS 667 ATM

ΦΛΟΣΛ ΓΛΑ ΥΑΡΨΑ ΦΛΟΣΛ ΓΛΑ ΥΑΡΨΑ STAVENTO

ΑΡΣΛΧΨΘ ΚΑΟΑΧΧΑ ΕΡΔΕΟΕΧΕΛΑ

WEA ΠΣΡΛΨΣΦ ΨΑ ΦΩΨΑ ΥΣΩ ΧΒΘΡΣΩΡ SADAHZINIA ΠΛΞΦΣ

NON GRATA ΠΛΞΦΣ BRIGADA ΘΛ 5 ACTIVE MEMBER

843 BRIGADA FOXMOOR HI 5 ANORIMOI

ΣΡΕΛΦΣΥΑΓΛΔΑ FOXMOOR ACTIVE MEMBER NEKYIA

ΑΡΕΠΣΧ ACTIVE MEMBER ΩΥΣΓΕΛΑ ΦΕΩΠΑΨΑ ΨΑ΢ΛΔΛΩΨΕΧ ΨΩΧΘΧ

SADAHZINIA ΗΛΓΞ ΗΑΓΞ

BRIGADA

FOXMOOR

ACTIVE MEMBER

ΗΛΓΞ ΗΑΓΞ

ALPHA ΗΑΦΑΨΣΩΧΨΦΑ ΕΦΑΡΑ GLITS BOYS ΔΩΨΛΞΕΧ ΧΩΡΣΛΞΛΕΧ ΦΕΗΣΩΧ ΔΩΨΛΞΕΧ ΧΩΡΣΛΞΛΕΧ AMMOS ΩΦΛΩΡΕΧ TRENDY HOOLIGUNS

ΕΞΨΣΧ ΠΑΧΘΧ

ΔΩΨΛΞΕΧ 

ΧΩΡΣΛΞΛΕΧ ΑΨΠΑ ΑΦΨΕΠΘΧ & ΕΩΚΩΠΘΧ AMMOS

ΑΞΕΧΨΣΦΕΧ DA CAPO BAND C REAL

ΒΣΦΕΛΑ ΞΩΞΟΩΠΑΨΑ

ΕΞΕΛΡΣΧ + ΕΞΕΛΡΣΧ

LYRA
ΧΩΡΘΚΕΛΧ 

ΩΥΣΥΨΣΛ ETSI DE ETSI DE APURIMAC ETSI DE ΧΨΛΧΣΛΠΑ DOMENICA ΕΦΩΨΕΧ ΥΣΟΕΠΛΧΨΕΧ

APURIMAC

ΑΡΣΛΧΨΘ 

ΚΑΟΑΧΧΑ ΡΕΒΠΑ ONIRAMA

ΑΦΨΕΠΘΧ & 

ΕΩΚΩΠΘΧ

ΧΕΛΠΕΦΛΡΣΛ 

ΞΣΟΩΠΒΘΨΕΧ ΠΑΞΦΛΡΑ  ΢ΑΔΕΟΦΛΑ

MODE PLAGAL DOMENICA ΦΨΘΡΣ ΕΩΕΟΛΞΨΣ 

ΧΕΛΠ. 

ΞΣΟΩΠΒΘΨΕΧ

ΠΛΞΦΕΧ 

ΥΕΦΛΥΟΑΡΘΧΕΛΧ APURIMAC

ΡΕΑΦΧΣΩ 

ΥΑΦΑΥΟΣΩΧ GOIN' THROUGH OMINUS & DJs ΧΞΛΕΧ/DOMENICA ONIRAMA

ΡΑΠΑ NAMA

ΨΦΛΟΛΗΑ ΥΑΦΑ΢ΕΡΕΧ  ΠΕΦΕΧ 

ΩMEGA VIBES

MINOS-

EMI

ΕΣΗ΢ΙΑ ΚΑΣΑΝΟΜΗ ΢ΤΓΚΡΟΣΗΜΑΣΩΝ ΑΝΑ ΕΣΑΙΡΙΑ (2000-2008)

ΠΑΨ ΧΕ ΔΩΣ 

ΩΦΕΧΕΛΧ

ΕΞΕΛΡΣΧ + 

ΕΞΕΛΡΣΧ

ΘΚΛΞΣΡ 

ΑΞΠΑΛΣΨΑΨΣΡ 

ΞΑΒΣΩΦΣΔΕΛΡΣΧ

ΑΩΦΣΛ
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ΕΣΑΙΡΙΕ΢

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

ΕΓΕ LEGEND LEGEND LEGEND LEGEND LEGEND LEGEND LEGEND LEGEND LEGEND

PANVOX PANVOX PANVOX PANVOX PANVOX PANVOX

EXIT EXIT

ΠΛΡΣΦΕ

VIRUS VIRUS VIRUS VIRUS VIRUS

IMPACT IMPACT IMPACT

MUSIC BOX MUSIC BOX

MBI MBI

LYRA LYRA

PANIVAR

7

ΠΛΞΦΣσ ΘΦΩσ

MINOS-EMI EMI EMI EMI EMI EMI EMI EMI EMI EMI

HMV HMV HMV HMV HMV HMV

MINOS MINOS MINOS MINOS MINOS MINOS MINOS MINOS MINOS 

HARVEST HARVEST HARVEST HARVEST HARVEST HARVEST HARVEST HARVEST HARVEST

ΠΕΧΣΓΕΛΣΧ

CHRYSALIS CHRYSALIS

PARLOPHON PARLOPHON PARLOPHON PARLOPHON PARLOPHON

CAPITOL CAPITOL CAPITOL CAPITOL CAPITOL

ODEON ODEON

UNIVERSAL MERCURY MERCURY MERCURY MERCURY MERCURY MERCURY MERCURY MERCURY

POLYDOR POLYDOR POLYDOR POLYDOR POLYDOR POLYDOR POLYDOR POLYDOR

DEFJAM DEFJAM DEFJAM DEFJAM

UNIVERSAL UNIVERSAL UNIVERSAL UNIVERSAL UNIVERSAL UNIVERSAL UNIVERSAL

VERTIGO

EMARCY

POLYDISC

SONY SONY SONY SONY SONY SONY SONY SONY SONY SONY

COLUMBIA COLUMBIA COLUMBIA COLUMBIA COLUMBIA COLUMBIA COLUMBIA COLUMBIA COLUMBIA

ΑΞΨΘ ΑΞΨΘ ΑΞΨΘ ΑΞΨΘ ΑΞΨΘ ΑΞΨΘ ΑΞΨΘ ΑΞΨΘ ΑΞΨΘ

EPIC EPIC EPIC EPIC EPIC EPIC EPIC EPIC EPIC

311 MUSIC 311 MUSIC

EPIDROME EPIDROME EPIDROME

DAT DAT DAT

RCA RCA

ARIOLA

PORTRAIT

WEA WARNER WARNER

WEA

ALPHA ALPHA

HEAVEN HEAVEN

LABELS ANA ΕΣΑΙΡΙΑ (2000-2008)

LABELS

ΠΙΝΑΚΑ΢ 9
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LABELS
΢. Λ π. Λ ποπ Ε ΡΟΚ Λ άλλο ΢. Λ π. Λ ποπ Ε ΡΟΚ Λ Πρόγράλλο ΢. Λ π. Λ ποπ Ε ΡΟΚ Λ Πρ. άλλο ΢. Λ π. Λ ποπ Ε ΡΟΚ Λ Πρ. άλλο ΢. Λ π. Λ ποπ Ε ΡΟΚ Λ Πρ. άλλο

MINOS-EMI
MINOS 1 1 3 2 4 1 1 1 3 1 3 1 4 1 2 1 2 1 1 1

EMI 2 1 2 1 2 1 1 2 1 1 1 1 1 2 2
CAPITOL 1 1

PARLOPHON 2 1
HARVEST 1 1

Ε΢ΣΙΑ 1
ΜΕ΢ΟΓΕΙΟ΢ 1
UNIVERSAL
MERCURY 3 2 1 1 1 1 1 1 3 1 1 1 1

UNIVERSAL 1 1
POLYDOR 1 2
DEFJAM 1
EMARCY

SONY-BMG
COLUMBIA 1 5 3 1 2 1 1 2 2 2 1 2 1 2 1 1 2

SONY 1 1 1 1 1 1 1 1
EPIC 1 1 1 1 1 1

ΑΚΣΗ 1 1 1 1 1
RCA
WEA
WEA 1 1
ΕΓΕ

LEGEND 1 3 1 1
VIRUS
LYRA

MUSIC BOX
HEAVEN
HEAVEN 4 1 2 2 2 3 3 1 1 1 2 2 3 1 1 2
ALPHA
ALPHA 2 1 1 3 1 1 1 1
ανεξ.
ανεξ. 1
RCA 1 1 1 1

NITRO 1 4 2 1 1
MBI 1 1 1 1 1

ΠΙΝΑΚΑ΢ 10

  ΕΙΔΗ ΣΡΑΓΟΤΔΙΩΝ ΑΝΑ LABEL (2000-2008)
2000 2001 2002 2003 2004
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LABELS
΢. Λ π. Λ ποπ Ε ΡΟΚ Λ Πρόγράλλο ΢. Λ π. Λ ποπ Ε ΡΟΚ Λ Πρόγράλλο ΢. Λ π. Λ ποπ Ε ΡΟΚ Λ Πρόγράλλο ΢. Λ π. Λ ποπ Ε ΡΟΚ Λ Πρόγράλλο

MINOS-EMI

MINOS 3 1 1 3 2 2 1 1 2 1 2

EMI 1 3 1 2 1 1 2 1 2 4

CAPITOL

PARLOPHON

HARVEST 1

Ε΢ΣΙΑ

ΜΕ΢ΟΓΕΙΟ΢

UNIVERSAL

MERCURY 4 2 1 2 1 4 1 1 1

UNIVERSAL 1 1 1 1

POLYDOR 1 1

DEFJAM 1 1

EMARCY 1

SONY-BMG

COLUMBIA 2 1 1 2 1 1 1 1

SONY 1 2 1 1 1 2 2 1

EPIC 1 1 1

ΑΚΣΗ 1

RCA 1 1 1

WEA

WEA

ΕΓΕ

LEGEND 1 1 1 2 2 1

VIRUS 2 2 1 2 1

LYRA 2 1 1 1

MUSIC BOX 1

HEAVEN

HEAVEN 1 1 1 1 2 1 1

ALPHA

ALPHA 1 1 1 1

ανεξ.

ανεξ.

RCA

NITRO
MBI 1 1

ΠΙΝΑΚΑ΢ 10

2005 2006 2007 2008

ΕΙΔΗ ΣΡΑΓΟΤΔΙΩΝ ΑΝΑ LABEL (2000-2008)ςυνζχεια
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