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ΠΡΟΛΟΓΟΣ 

προσπαθώντας να περιγράψω με λίγα λόγια την εμπειρία της 

συγγραφής του διδακτορικού θα ήθελα να αναφερθώ σε δυο πράγματα. 

Πρώτον, στο αποτέλεσμα των τεσσάρων χρόνων δουλειάς και δεύτερον, 

την επαφή μου με τους ανθρώπους εκείνους που συνέβαλαν στην 

περάτωση της προσπάθειας αυτής. 

Όσον αφορά την Ελληνική τηλεόραση, έγινε κατανοητό ότι η 

τηλεοπτική επικοινωνία είναι ιστορικά και κοινωνικά προσδιορισμένη. Θα 

λέγαμε πως η εμπορευματοποίηση είναι η βάση της μορφής ποκπαίρνει π 

τηλεοπτική επικοινωνία σήμερα, καθορίζει ακόμα και το ιδεολογικό 

περιεχόμενο, μόνο που το τελευταίο δεν είναι πλήρως αστικοποιημένο, 

παρουσιάζει ιδιομορφίες ως κυρίαρχο, στον συγκεκριμένο ελληνικό 

πολιτιστικό χώρο. 

Η κριτική ερμηνεία του ιδεολογικού περιεχομένου όπως προβάλλεται 

ως τρόποι ζωής, έγινε στις σχέσεις των επιπέδων (σε πολυεπίπεδη 

εμπειρική μελέτη) της τηλεοπτικής επικοινωνίας (του μηνύματος). 

Οι μέθοδοι διερεύνησης ήταν, η ανάλυση περιεχομένου της 

κυρίαρχης ή μη κυρίαρχης ιδεολογίας των τηλεοπτικών σειρών και 

ειδήσεων, n ανάλυση γενών του εμπορευματικού ή μη προγράμματος, η 

ανάλυση της αφήγησης της ρεαλιστικής μη-εμπορευματικής ή της μη-

ρεαλιστικής εμπορευματικής εικόνας, και οι συνεντεύξεις των σκηνοθετών 

και σεναριογράφων. 

Το διδακτορικό που έγινε στο Πάντειο Πανεπιστήμιο δεν θα 

ολοκληρωνόταν εαν δεν βοηθούσαν γΓ αυτό ορισμένοι άνθρωποι, τους 

οποίους θα ήθελα να ευχαριστήσω. 

Θα ήθελα, πρωτίστως να ευχαριστήσω τον κ. Β. Φίλια. Η συνειδητή 

μου επιλογή στο να ακολουθήσω ως κλάδο επιστήμης την κοινωνιολογία, 

πριν δέκα χρόνια, οφείλετε στα διαβάσματα των βιβλίων του κ. Φίλια. Θα 

ήθελα να ευχαριστήσω τον κ. Ν. Σαρρή, Η απόφαση μου να γίνει το 

διδακτορικό ήταν αποτέλεσμα (του θαυμασμού) που μου μετέδωσε σαν 

φοιτητή (για τον καθηγητή πανεπιστημίου). 



Θα ήθελα να ευχαριστήσω τον Θ. Γεωργίου, χάριν του οποίου 

γνώρισα την συστηματικότητα και την αυστηρότητα της Γερμανικής 

σκέψης. Θα ήθελα να ευχαριστήσω τον Θ. Μπεχράκη, για την συμβολή του 

στην στατιστική επεξεργασία του εμπειρικού υλικού με σύγχρονες 

μεθόδους η οποία ήταν πολύ σημαντική. 

Θα ήθελα να ευχαριστήσω τον κ. Κ. Κοσκινά για τη συνεχή 

παρακολούθηση της δουλειάς μου,τις συναντήσεις, τις παρατηρήσεις και 

την συνεχή ενθάρρυνση σε όλη τη διάρκεια της έρευνας τα οποία 

αποτέλεσαν βιώματα μοναδικά. 

Θα ήθελα να ευχαριστήσω, για την βοήθεια τους, που μου έδωσαν 

κατά καιρούς τις κυρίες Ε. Χατζηκωσταντή, Μ. Σεραφετινίδου, Τ. 

Δουλκέρη, Α. Καλαματιανού. Θα ήθελα να ευχαριστήσω τις Εταιρείες AGB 

Media Services για τα στοιχεία ακροαματικότητας και διαφήμισης. Τον 

κύριο Μ. Κολωνία Διευθυντή του περιοδικού "Ραδιοτηλεόραση" για την 

παραχώρηση του αρχείου της, την ET.2 και τον Γενικό Διευθυντή Β. 

ΓΤαπαθανασόπουλο για τα βίντεο των σειρών. Την ΕΤ.1 και τον Διευθυντή 

ειδήσεων Γιανναράκο για το αρχείο ειδήσεων. Τον Νίκο Κοντό για τα 

λογιστικά στοιχεία της ΕΤ.1 και τον κ. Κ. Σουγιουτζόγλου για την 

παραχώρηση των συνεδριάσεων του Διοικητικού Συμβουλίου. To MEGA και 

τον κ. Κ. Λεβεντογιάννη Διευθυντή ειδήσεων για το αρχείο ειδήσεων. Τον 

Anil και τον κύριο Χαραμή για το βίντεο των σειρών, θα ήθελα να 

ευχαριστήσω για τις συνεντεύξεις τους κυρίους Ν. Φώσκολο, Μ. 

Μανουσάκη, Π. Κοκινόπουλο, Δ. Παπαδοπούλου, Δ. Ποντίκα, Θ. Λειβαδίτη 

και Χρ. Βολάνη. Ακόμη θα ήθελα να ευχαριστήσω τον Ν. Παπάκη για την 

επεξεργασία των στατιστικών στοιχείων στο σύστημα Lotus, την Σ. 

Τσουρβάκα για την φιλολογική επεξεργασία του κειμένου. 

Τέλος, θα ήθελα να ευχαριστήσω τον κ. Γιαν. Γκότση για την 

επεξεργασία σε Η/Υ (Copywrite) και την επιμέλεια όλης της διδακτορικής 

διατριβής. 

Ελπίζουμε ότι η αγάπη μας για την κοινωνιολογία θα συμβάλει όχι 

μόνο στην Ελληνική βιβλιογρφία, με την μελέτη ενός νέου αντικειμένου, 

αυτού της τηλεόρασης, αλλά και στην παγκόσμια βιβλιογραφία. 



ΜΕΡΟΣ ΠΡΩΤΟ 

Η ΜΕΘΟΔΟΛΟΓΙΑ 

ΕΙΣΑΓΩΓΗ 

Η ονομασία τηλεόραση προέρχεται από την Ελληνική λέξη "τήλε" 

και την Λατινική "Vision" και καθιερώθηκε επίσημα το 1947, κατά τη 

διάρκεια της παγκόσμιας συνδιάσκεψης ραδιοεπικοινωνίας στο 

ATLANTIK-CITY. ΤΤριν από το 1947 η τηλεόραση είχε την ονομασία 

RADIOVISION, που σημαίνει ραδιόραση^1)· 

Την ιδέα της τηλεόρασης την έδωσε σε μερικούς επιστήμονες ο 

μηχανισμός του ανθρώπινου ματιού. Το σύστημα αυτό επινόησε ο 

Ρωσοαμερικάνος επιστήμονας Βλαδίμηρος Κοσμάς Σβορύκιν (Vladimir 

Zworykin), το οποίο και πρωτοπαρουσίασε το 1923. 

Το "εικονοσκόπιο", όπως ονομάστηκε από τον Zworykin, σε 

συνδυασμό με τον "εικονοαναλυτή" του Αμερικάνου Φάρυσγουώρθ 

(Faryswhorht) το 1936 μας έδωσε τελικά την επίτευξη του τελικού 

συστήματος που χρησιμοποιείται στη σύγχρονη τεχνική της 

τηλεόρασης. Δεν θα πρέπει όμως να παραλείψει κανείς τον Γερμανό 

Π. Νίπκοφ (P. Nipkoff), στον οποίο οφείλεται η ανάλυση της εικόνας 

σημείο προς σημείο καθώς και η χρησιμοποίηση του φωτοκύτταρου 

(εφευρέσεις από τ ο 1884). Τέλος, ο Άγγλος Τζων ΤΤότζυ Μπαίρντ (L 

Bernt) εφεύρε τον πρώτο δέκτη αυτής της τηλεόρασης. Φτάνουμε έτσι 

στις 22 Αυγούστου του 1932, όπου με το σύστημα Νίπκοφ-Μπαίρντ 

επιχειρείται από το BBC η πρώτη πειραματική τηλεοπτική εκπομπή, n 

γέννηση της τηλεόρασης ήταν πλέον γεγονός(2). 

Και στην Αμερική, το 1938 ανακοινώθηκε ότι η είσοδος της 

τηλεόρασης στα σπίτια των Αμερικάνων ήταν πλέον τεχνικά 

πραγματοποιήσιμη. Στον επόμενο χρόνο άρχισε η κανονική μετάδοση 
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εκπομπών στην Νέα Υόρκη και στις 1 Ιουλίου επικυρώθηκε η δημιουργία 

τεσσάρων τηλεοπτικών σταθμών στην Αμερική. Οι τηλεοπτικές 

συσκευές πλησίαζαν στο τέλος του χρόνου τις δέκα χιλιάδες. Η 

ανάπτυξη βέβαια της τηλεόρασης διεκόπηκε λόγω πολέμου και εξαιτίας 

των δυσκολιών διοχέτευσης τεχνολογικών εξαρτημάτων καθώς αυτά 

εφοδιάζονταν μόνο για στρατιωτική χρήση, για να ξαναρχίσει πλέον με 

πιο γρήγορους ρυθμούς μετά τον πόλεμο σαν επιχειρηματική επένδυση 

με επικερδείς στόχους και προοπτικής). 

Η τηλεόραση ε κ τ ό ς από μια τεχνολογική εφεύρεση αποτέλεσε 

εξαρχής και έναν κοινωνικό θεσμό σε μια συνεχώς μεταβαλλόμενη 

κοινωνία. 

Συνδιάζεται θα λέγαμε με την εμφάνιση και κυριαρχία πολλών 

μέσων μαζικής επικοινωνίας (π.χ. τύπος, κινηματογράφος, ραδιόφωνο, 

βίντεο κ.λ.π.) στις βιομηχανικές κοινωνίες. 

Η μαζική επικοινωνία και κυκλοφορία πληροφοριών εκτός από τη 

διάδοση γνώσεων μεταξύ συμμετεχόντων στην επικοινωνιακή 

διαδικασία περιλαβάνει και ένα σύνολο από ιδέες και παραστάσεις που 

έχουν μια σειρά από συγκεκριμένες επιπτώσεις (κοινωνικές 

ψυχολογικές και άλλες) στη συμπεριφορά των ανθρώπων και των 

κοινωνικών ομάδων. 

Η τηλεόραση ως συμβολική μορφή επικοινωνίας επηρεάζει το 

σύστημα αξιών, τις στάσεις και τις συμπεριφορές των ανθρώπων 

απέναντι στον κόσμο, στην κοινωνία και στην πολιτική. Δεν είναι 

τυχαίο ότι n τηλεόραση εξελίχθηκε μέσα στο πλαίσιο της ανάπτυξης 

καπιταλιστικών κοινωνικών και παραγωγικών σχέσεων. Η 

εκβιομηχάνιση, η αστικοποίηση, η μαζική κοινωνία και ο 

καταναλωτισμός είναι φαινόμενα άμεσα ή έμμεσα συνδεδεμένα με την 

εντυπωσιακή αύξηση του ρόλου της τηλεοπτικής επικοινωνίας στην 

καθημερινή μας ζωή. 

Ο Graham Murdockv4) επισημαίνει πως οι σχέσεις αυτές 

λειτουργούν σε τρεις διαστάσεις καθώς οι μ ο ν τ έ ρ ν ε ς επικοινωνίες 

έχουν εξελιχθεί ταχύτατα. Πρώτον, οι μοντέρνες επικοινωνιακές 
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ευκολίες επιτρέπουν την προέκταση της οικειότητας. Ένας άντρας 

μεταφέρει τη φωτογραφία της γυναίκας του στο πορτοφόλι του. Μια 

γυναίκα μιλά στο τηλέφωνο σε έναν στενό φίλο που ζει σε μια άλλη 

πόλη. Δεύτερον, παράγουν νέους τύπους κοινωνικότητας και 

προσφέρουν νέες προφάσεις για μοναξιά και κοινωνική αποχώρηση. 

Φίλοι συγκεντρώνονται γύρω από την οθόνη της τηλεόρασης για τα 

γιορτάσουν περιοδικές τελετουργίες: το Final Cup, το Super Bowl, έναν 

βασιλικό γάμο. Πιο εγκόσμια, τα Μ.Μ.Ε. ενσωματώνονται σε εγχώριες 

ρουτίνες σημαδεύοντας τμήματα της μέρας και περιόδους 

ομαδικότητας. Επίσης, εφοδιάζουν νέες θέσεις για χωρισμό και 

αυτονομία. Ένα παιδί αποχωρεί στην κρεβατοκάμαρα για να παίξει ένα 

παιχνίδι στο κομπιούτερ. Μια μητέρα κάνει διάλλειμα από την 

περιποίηση των αναγκών της οικογένειας διαβάζοντας μια ρομαντική 

νουβέλα. Τρίτον και πιο περίπλοκο, τα μοντέρνα Μ.Μ.Ε. παράγουν 

νέους τύπους παρακοινωνικής αλληλόδρασης στην οποία άνθρωποι 

συμμετέχουν σε οικείες σχέσεις με ανθρώπους που μπορεί ποτέ να μη 

συναντηθούν ή να μιλήσουν προσωπικά. Ένας φοιτητής αφήνει ένα 

μήνυμα σ' ένα δελτ ίο κομπιούτερ περιμένοντας απαντήσεις. 

Ένας ακροατής τηλεφωνεί ο' έναν ντ ισκ-τζόκεϋ ενός 

ραδιοφωνικού σταθμού για να ζητήσει να παίξουν το αγαπημένο του 

τραγούδι. Μια νοικοκυρά περιορισμένη στο σπίτι ακολουθεί τις 

δοκιμασίες και τις συμφορές των χαρακτήρων στην αγαπημένη της 

σαπουνόπερα σαν να είναι επέκταση της οικογένειας της. Ένας 

φανατικός οπαδός ψάχνει για κάθε φίλμ με τον αγαπημένο του 

ηθοποιό και άπληστα συγκεντρώνει φωτογραφίες και 

απομνημονεύματα. Η προσωπική κακή διαγωγή ενός πολιτικού 

παρουσιάζεται στον τύπο περιδιαβαίνοντας το ώριο ανάμεσα στην 

δημόσια και ιδιωτική ζωή. 

Ο βιομένος κόσμος του ανθρώπου βρίσκεται σε άμεση σχέση με 

την τηλεόραση, καθώς στην καθημερινή ζωή του η τελευταία έχει 

σημαντική θέση. Η τηλεόραση διεκδικεί σημαντικό μέρος της 

διαμόρφωσης μικρόκοσμου, καθώς μεταφέρει κοινωνικές παραστάσεις 
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στον ιδιωτικό χώρο των ανθρώπων συμβάλλοντος στην διαμόρφωση 

κοινωνικής συνείδησης· 

Ο D. McQuailC5) αναφέρει επίσης αυτή την κυριαρχία της 

τηλεόρασης στο χρόνο και το χώρο του σημερινού ανθρώπου ως μια 

συνεχή επιρροή στον καθημερινό εμπειρικό κόσμο του ανθρώπου. 

"Ντύνεται ο άνθρωπος για τον καιρό κάτω από την επιρροή του 

δελτίου καιρού, αγοράζει κάτι που το είδε στη διαφήμιση, πάει σε 

κάποιο φιλμ επειδή τ ο διάβασε στην εφημερίδα, υιοθετεί τα γεγονότα 

της ως αληθινά". 

Σήμερα μπορούμε να μιλάμε ανεπιφύλακτα για έναν "TV-world-

κόσμο" της τηλεόρασης, όπου προσδιορίζει η τηλεοπτική τεχνολογία 

πολλές στιγμές της ζωής. Η προβολή της κοινωνικής πραγματικότητας 

από την τηλεόραση οδηγεί σε μια νέου τύπου κοινωνική εμπειρία. Η 

διαφορά ανάμεσα στην πραγματική ζωή και στον φανταστικό κόσμο 

της τηλεόρασης είναι ότι το άτομο που έχει περάσει από την γοητεία 

της τείνει να θεωρεί τον φανταστικό κόσμο της τηλεόρασης ως 

πραγματικό, ζει σΓ αυτό τον κόσμο και αναγνωρίζει τον εαυτό του 

στους χαρακτήρες της. Οι ιστορίες, τα γεγονότα ή οι χαρακτήρες 

είναι ε ίτε μια πολύ ρομαντική απεικόνιση της ζωής, ε ίτε δεν είναι 

απαραίτητα καλά ή ενδιαφέροντα αλλά είναι ένα μικρό μέρος της 

εμπειρίας που μετέχει. Του δίνει θέματα να συζητήσει και 

παραδείγματα από τα οποία μπορεί να δει κάποια αντανάκλαση της 

δικής του ζωής ή των αξιών του. 

Η τηλεόραση όμως αποτελεί και χαρακτηριστικό παράδειγμα της 

οικονομικής φύσης των Μ.Μ.Ε. (της εμπορευματοποίησης της 

κουλτούρας) καθώς και των πολιτισμικών (ιδεολογικών) εκδηλώσεων 

των ανταλλακτικών σχέσεων του καπιταλισμού στη σφαίρα της 

κατανάλωσης. Η τηλεόραση αντιπροσωπεύει -τόσο στη μορφή όσο και 

στο περιεχόμενο- μια σύζευξη οικονομικών λογικών και πολιστισμικών 

νοημάτων σ' ένα μοναδικό αλλά σύνθετο θεσμό, που αποτελεί μια 

βιομηχανία και συγχρόνως μια κοινωνική σχέση. Επιπλέον, τα 

περιεχόμενα των τηλεοπτικών προγραμμάτων είναι φορτισμένα με 
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εμπορικά νοήματα- τόσο τα προγράμματα "μυθοπλασίας" όσο και τα 

"ενημερωτικά" αναπαράγουν τις αξίες, τις υποθέσεις και τις στάσεις 

που είναι ουσιαστικές για τη διατήρηση των καπιταλιστικών κοινωνικών 

σχέσεων( ό ). 

Η τηλεόραση, ως εμπορευματική μορφή, επιζητεί να οργανώνει 

τη σχέση του θεατή με τα πολιστιστικά νοήματα σύμφωνα με τους 

νόμους της αγοράς. Από την άλλη, τ ο περιεχόμενο της τηλεόρασης 

που ενσωματώνεται στις τυποποιημένες οπτικές δομές προβάλλει 

κοινωνικές αξίες με πολύ σύνθετους τρόπους στις καθημερινές ζωές 

του κοινού. Η τηλεόραση προσπαθεί να συγκροτήσει αυτό το ρόλο σε 

δυο ξεχωριστά αλλά αλληλοσχετιζόμενα επίπεδα. Η τηλεοπτική 

επικοινωνία ενεργεί ταυτόχρονα στο επίπεδο της οικονομικής βάσης 

αλλά και στο εποικοδόμημα σαν ιδεολογία. 

Η μελέτη της τηλεόρασης συνδέεται έτσι με το γεγονός ότι 

επηρεάζει και διαμορφώνει τις γνώσεις και στάσεις των ανθρώπων για 

μια μεγάλη ποικιλία θεμάτων (π.χ. οικονομία, πολιτική, τέχνη, 

ελεύθερος χρόνος κ.λ.π) τα οποία και αποτελούν μηχανισμούς 

κοινωνικοποίησης και μετάδοσης γνώσεων και αξιών, αντίστοιχους με 

το σχολείο, την εκκλησία ή την οικογένεια. Είναι ίσως η σημαντικότερη 

αιτία που ώθησε στη συστηματική μελέτη του ρόλου της και της 

λειτουργίας της στις σύγχρονες κοινωνίες. Δεδομένου ότι η 

τηλεοπτική επικοινωνία σχετίζεται με όλες ίσως τις εκφράσεις της 

ανθρώπινης ζωής είναι φανερό ότι n μελέτη της προκάλεσε το 

ενδιαφέρον της κοινωνιολογίας. 

Ακόμη περισσότερο σήμερα, καθώς στα τέλη του 20ου αιώνα 

προβλέπεται το τ ρ ί τ ο στάδιο ανάπτυξης της τηλεόρασης, το οποίο 

συνδυάζεται με την είσοδο της δορυφορικής και της καλωδιακής 

τηλεόρασης και παρέχει στου τηλεθεατές ένα ευρύτερο πεδίο 

τηλεοπτικών επιλογών. Ακόμη χαρακτηριστικό της νέας εποχής, είναι 

ο εν δυνάμει αμφίδρομος χαρακτήρας των νέων δικτύων που θα 

παρέχουν τη δυνατότητα στο δέκτη να υπερβεί τον παθητικό του 

ρόλο μέσα στη διαδικασία της μαζικής επικοινωνίας. 
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Καθίσταται λοιπόν σαφές ότι υπάρχει συνάρτηση μεταξύ 

τηλεόρασης και κοινωνικής εξέλιξης. Αυτό σημαίνει ότι η αναπαραγωγή 

και διαιώνιση των οικονομικών και κοινωνικών σχέσεων επιταγχύνεται 

με τη δυναμική αλληλοτροψοδότηση μέσα από τ ο σύστημα του 

τηλεοπτικού περιεχομένου. Με άλλα λόγια, στη σύγχρονη κοινωνία δεν 

μπορεί ένα επικοινωνιακό σύστημα να αποτελέσει μια μεμονωμένη 

ο ν τ ό τ η τ α , έναν ανεξάρτητο μηχανισμό παραγωγής πολιτιστικών αξιών. 

Αντ ίθετα η κωδικοποίηση της πραγματικότητας μέσω συμβόλων από 

την τηλεοπτική επικοινωνία με σκοπό την καλλιέργεια μιας ιδεολογίας 

που συντηρεί τις βασικές κοινωνικο-οικονομικές δομές, υπαγορεύεται 

από την ίδια τη λογική της καπιταλιστικής οικονομίας. 

Η κατανόηση και ερμηνεία των ιδεολογικών παραστάσεων 

μπορεί να συμβάλλει σε μια πληρέστερη γνώση των ευρύτερων 

κοινωνικο-οικονομικών, πολιτικών και πολιτισμικών δομών, των 

οποίων η ιδεολογία αποτελεί έκφραση, αλλά και των δυναμικών 

εκείνων στοιχείων που συντείνουν στην κοινωνικο-ιστορική αλλαγή. 

Ακόμη, μας βοηθά να κατανοήσουμε τις συγκεκριμένες επιπτώσεις 

(κοινωνικο-ψυχολογικές) που έχει στη συμπεριφορά των ατόμων και 

των κοινωνικών ομάδων η ιδεολογία και ως συμβολική μορφή εξουσίας 

τον τρόπο με τον οποίο προβάλλει το σύστημα αξιών, τις στάσεις 

ζωής, τις αρχές και τις νοητικές διεργασίες ενός κοινωνικού συνόλου. 

Οι ιδιαιτερότητες της ελληνικής κοινωνίας, τα δομικά της 

χαρακτηριστικά, η ιδιομορφία των δυναμικών παραγόντων που 

συντελούν στον μετασχηματισμό της, θέτουν στη κοινωνιολογία μια 

σειρά από νέα θεωρητικά και μεθοδολογικά προβλήματα. Αποτελώντας 

ένα έδαφος τόσο δοκιμασίας ήδη υπαρχόντων επιστημονικών 

εργαλείων που διαθέτουν οι κοινωνικές επιστήμες, όσο και προσφοράς 

ενός καινούργιου πεδίου έρευνας και προβληματισμού. 

Μετά τα μέσα της δεκαετίας του 5 0 η άνθηση του καπιταλισμού 

είχε τις ανάλογες επιπτώσεις και στην Ελλάδα. Η διαδικασία 

εκβιομηχάνισης της Ελληνικής οικονομίας και n μεταφορά ιδεολογικών 

δομών από τη Δύση είχαν σημαντικές επιπτώσεις στη διαμόρφωση της 
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τηλεοπτικής επικοινωνίας παρ' όλη την αργοπορημένη και ιδιόμορφη 

(κάτω από την καθοδήγηση της στρατιωτικής δ ι κ τ α τ ο ρ ί α ς ) διείσδυση 

της στην Ελληνική κοινωνία. 

Πράγματι, οι σχέσεις εξάρτησης και οι ιδιομορφίες της 

κοινωνικής και ταξικής της διαρμόρφωσης εκφράζονται στο ιδεολογικό 

επίπεδο με μια αντιφατική δυναμική σχέση ανάμεσα σε στοιχεία 

δυτικού αστικού πολιτισμού και παραδοσιακών μικροαστικών 

ελληνικών στοιχείων (αρχαίος, βυζαντινός πολιτισμός κ.λ.π.). 

Η έρευνα που ακολουθεί συνιστά μια απόπειρα διερεύνησης του 

ιδεολογικού περιεχομένου της τηλεοπτικής επικοινωνίας διαχρονικά 

παράλληλα με τις κοινωνικοοικονομικές εξελίξεις της Ελληνικής 

κοινωνίας. Η καταγραφή των τηλεοπτικών μηνυμάτων γίνεται μέσω 

των πολιτιστικών και πολιτικών περιεχομένων σειρών και ειδήσεων. 

Πιο συγκεκριμένα, n παρούσα εργασία αποβλέπει στη διερεύνηση 

της εξέλιξης των παραπάνω δεδομένων στη διάρκεια του χρόνου και 

της προσαρμογής τους στις νέες συνθήκες που προέκυψαν μέσα από 

τις ιστορικές διαδικασίες. Είναι φανερό ότι οι αξίες και οι συλλογικές 

παραστάσεις δεν είναι δυνατό να κατανοηθούν αν δεν ενταχθούν στο 

ευρύτερο σύνολο των κοινωνικο-οικονομικών συνθηκών. 

Ακόμη, οι συλλογικές παραστάσεις, τα στερεότυπα και οι 

προκαταλήψεις, στο πλαίσιο της κυρίαρχης ιδεολογίας, ερευνώνται 

από τη διαφορετική θέση που τους επιφυλάσσεται ως προς την 

παραγωγή και κατανάλωση των συμβολικών προϊόντων, την άνιση 

ποιοτική και ποσοτική τους μεταχείριση από το κυρίαρχο ιδεολογικό 

σύστημα, αλλά και από τον διαφορετικό τρόπο που προβάλλονται στη 

τηλεοπτική επικοινωνία, τόσο ως μορφή όσο και ως περιεχόμενο. 

Το σύστημα αξιών του νεοελληνικού αστικού χώρου, το 

περιεχόμενο και n υ.ορ<ρι\ τους, n εξέλιξη τους, οι ιδιαιτερότητες της 

κατανομής τους μέσα στον κοινωνικό χώρο, καθώς και οι παράγοντες 

που καθορίζουν την λειτουργία τους αποτελούν τη βάση των 
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ερωτημάτων που προσδιόρισαν τις υποθέσεις και μεθόδους που 

ακολουθήσαμε. 

Η κατανόηση των στοιχείων που συνθέτουν την ελληνική 

ιδεολογική πραγματικότητα είναι χρήσιμη όχι μόνο διότι επιτρέπει μια 

κριτική διάσταση απέναντι σε ορισμένα κοινωνικά φαινόμενα αλλά και 

διότι τ ρ ο φ ο δ ο τ ε ί την κοινωνική σκέψη με νέα και πρωτότυπα 

θεωρητικά δεδομένα. 

Το γεγονός ότι η εμπειρική καταμέτρηση αποτέλεσε μια από τις 

κυριότερες μεθοδολογικές διαδικασίες της έρευνας, δεν εμπόδισε την 

θεωρητική ανάλυση του υλικού. Ο συνδιασμός ποιοτικών και ποσοτικών 

μεθόδων βοήθησε στο να περιοριστούν αισθητά τα μειονεκτήματα της 

μια μόνο από τις δύο οδούς. 

Βέβαια n έρευνα αυτή δεν αποβλέπει στη θεώρηση του συνόλου 

των ιδεολογικών φαινομένων της νεοελληνικής κοινωνίας, ενώ τυχόν 

παραλείψεις ευελπιστούμε ότι θα καλυφθούν σύντομα από νέες 

μ ε λ έ τ ε ς 

Στο πρώτο κεφάλαιο, που χωρίζεται σε 2 μέρη, επιχειρείται μια 

εισαγωγή στη τηλεοπτική επικοινωνία και στον προσδιορισμό της ως 

αντ ικε ίμενο μελέτης της κοινωνικής επιστήμης. Στο πρώτο μέρος 

γίνεται μια ιστορική επισκόπηση της βιβλιογραφίας και στο δεύτερο 

μέρος επισημαίνονται οι ορισμοί του αντικειμένου, και τα βασικά 

ερευνητικά σημεία στα οποία θα επικεντρώσουμε την έρευνα μας. 

Στο δεύτερο κεφάλαιο, απόρροια του πρώτου, έχουμε επίσης 3 

μέρη. Στο πρώτο τ ίθεται σειρά ερωτημάτων που δεν έχουν απαντηθεί 

από τις θεωρίες και που θεμελιώνουν την ανάγκη της έρευνας μας και 

των υποθέσεων μας- επίσης, σ' αυτό το μέρος, οριοθετούνται και τα 

πλαίσια της μελέτης. Στο δεύτερο μέρος γίνεται επισκόπηση των 

εμπειρικών μελετών, μεθόδων και τεχνικών μελέτης των μέσων 

μαζικής επικοινωνίας και ιδιαίτερα της τηλεόρασης και στο τρίτο 

προσδιορίζεται ο τρόπος διεξαγωγής της έρευνας. 

Το τ ρ ί τ ο κεφάλαιο πραγματεύεται την κοινωνική εξέλιξη της 

Ελληνικής τηλεόρασης, παρουσιάζονται τα οικονομικά και κοινωνικά 
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αίτια που συμβάλλουν στην εξέλιξη της Ελληνικής τηλεοπτικής 

επικοινωνίας. 

Στο τ έ τ α ρ τ ο κεφάλαιο παρουσιάζονται και ερμηνεύονται τα 

αποτελέσματα της έρευνας που έγινε στο τηλεοπτικό πρόγραμμα 

(διαχρονικά) με έμφαση στην εξέλιξη των εμπορευματικών 

τηλεοπτικών γενών. 

Στο πέμπτο κεφάλαιο παρουσιάζονται τα στοιχεία από το 

δεύτερο επίπεδο ανάλυσης, αυτό της τηλεοπτικής εικόνας. 

Στο έ κ τ ο κεφάλαιο έχουμε την ανάλυση περιεχομένου 

τηλεοπτικών σειρών-ειδήσεων και την κατανόηση του ιδεολογικού 

περιεχομένου της Ελληνικής τηλεόρασης. 

Στο έβδομο κεφάλαιο αναλύουμε το επίπεδο των τηλεοπτικών 

δημιουργών -μέσω συνεντεύξεων.*· των σειρών, οι οποίες κυριαρχούν 

σαν γένη και στις οποίες γίνανε αναλύσεις περιεχομένου. 

Στο όγδοο κεφάλαιο, συζητιούνται συνολικά τ ' αποτελέσματα 

των ερευνών α' ένα συγκεντρωτικό κριτικό μοντέλο. 
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Το θεωρητικό πλαίσιο 

1.1 Κοινωνιολογικές θεωρίες επικοινωνίας 

1.1.1. Πολιτική και τηλεοπτική επικοινωνία 

Δύο από τους σημαντικότερους τρόπους κατανόησης και 

ερμηνείας της τηλεοπτικής επικοινωνίας στην κοινωνική θεωρία είναι: 

πρώτον, η διερεύνηση της ως ιδεολογικού μηχανισμού που συμβάλλει, 

μέσω των μηνυμάτων του, στην αναπαραγωγή, της κοινωνικής 

πραγματικότητας, δεύτερον, η διερεύνηση της ως οικονομικού 

μηχανισμού, του οποίου η οργάνωση βασίζεται στη λογική της 

κεφαλαιοκρατικής παραγωγής με σκοπό το κέρδος. Η διερεύνηση της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας ως ιδεολογικού μηχανισμού αφορά το 

περιεχόμενο της, ενώ ως οικονομικού μηχανισμού αφορά την εξέλιξη 

της αγοράς καθώς και τους φορείς εκείνους, που μέσω των 

οικονομικών τους συμφερόντων, κυριαρχούν στην τηλεοπτική 

επικοινωνία. 

Με σκοπό να διερευνήσουμε πως οι κοινωνικές συνισταμένες (η 

πολιτικο-ιδεολογική, πολιτιστική και η οικονομική) σχετ ίζονται με την 

τηλεοπτική επικοινωνία, θέτουμε μια σειρά από θεωρητικά προβλήματα. 

Πρώτο ζήτημα λοιπόν, είναι η σχέση της τηλεοπτικής 

επικοινωνίας με την πολιτική-ιδεολογία. 

Η Λειτουργιστική θεωρία των Μ.Μ.Ε., αναλύει την κοινωνία ως 

συνεκτικό σύνολο όπου εξισορροπούν πολυποίκιλες και πολύμορφες 
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ανταγωνιστικές ομάδες και ελ ίτ , σε αντίθεση με το Μαρξισμό, όπου το 

βάρος δίνεται στην ερμηνεία της συγκέντρωσης της εξουσίας στα 

χέρια της κυρίαρχης τάξης. Οι λειτουργιστές διακρίνουν μια πολυφωνία 

στην κοινωνία ανάμεσα σε διαφορετικές ομάδες που συναγωνίζονται 

για την προβολή και τον έλεγχο μέσα σε όλα τα πολιτικά και 

θεσμοθετημένα πεδία. Μια αποκεντρωτική οπτική της εξουσίας, όπου 

οι ανταγωνισμοί είναι θετικοί και ενισχυμένοι από τους θεσμούς. 

Για τον Ed. Shiis τ α Μ.Μ.Ε. συντελούν στην ενσωμάτωση και 

συναίνεση της μαζικής κοινωνίας ατόμων. Είναι μηχανισμοί προβολής 

των συμφερόντων και των απόψεων των διαφορετικών ομάδων 

συμβάλλοντας στην ελεύθερη διακίνηση των ιδεών καθώς και στη 

δημοκρατική λειτουργία της κοινωνίαςΟ). 

Οι πλουραλιστές θεωρητικοί, πίστευαν πως οι διαφορετικοί 

πολιτιστικοί τύποι είναι φυσιολογικοί εξαναγκασμοί στην κοινωνική 

πραγματικότητα χωρίς να εντάσσονται σε μια ιστορικότητα αλλά 

αποτελώντας μη ιστορικές γενικεύσεις. Ο El. Katz σημειώνει ότι τα 

Μ.Μ.Ε. και ειδικά η τηλεόραση συνενώνουν ένα έθνος ή και 

περισσότερα έθνη (οι τηλεοπτικοί Ολυμπιακοί αγώνες και γενικά οι 

ζωντανές μεταδόσεις των γεγονότων). Πρόκειται για μια εμπειρία 

που αντισταθμίζει πολλά από την καθημερινή ζωή των ανθρώπων 

καθώς μαζεύονται όλοι γύρω από την τηλεόραση, παρακολουθούν 

τα γεγονότα με θρησκευτικότητα, μιλάνε γΓ αυτά και έχουν 

συναίσθηση ότι τα βιώνουν οι ίδιοι ως πραγματ ικά^) . 

Η εμπειρία των ανθρώπων από τα Μ.Μ.Ε. δημιουργεί μια 

αίσθηση σύνδεσης στο συλλογικό όλο που ελάχιστα άλλοι θεσμοί 

μπορούν να κατορθώσουν. Αυτό δεν σημαίνει ότι τα Μ.Μ.Ε. εκφράζουν 

τη συλλογική θέληση ή την αντικειμενική πολιτική πληροφόρηση 

αντιπροσωπεύοντας όλες τις κοινωνικές ομάδες. 

Για τους πλουραλιστές η οργάνωση και το περιεχόμενο της 

τηλεόρασης δεν είναι προσδιορισμένα από κάποια κοινωνική αιτία ή 

δυναμική κυριαρχία αλλά είναι πεδία θετικής αντιπροσώπευσης των 

ποικίλων ομάδων της μαζικής κοινωνίας καθώς και πιστή 
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αντανάκλαση των ενδιαφερόντων τους. Αντ ίθετα η περισσότερη 

αντιπροσωπευτικότητα της πλουραλιστικής - φιλελεύθερος θεωρίας 

ουδόλως έχει να κάνει με τη δυναμική της κοινωνικής υπεροχής και 

σύγκρουσης, η τηλεόραση αντιπροσωπεύει το απελευθερωτικό 

ιδεώδες, στο οποίο δεν υπάρχει έλεγχος ή κυριαρχία αλλά πολλά και 

διαφορετικά ενδιαφέροντα που βρίσκουν χώρο για να ικανοποιηθούν. 

Πρόκειται για μια εντελώς αντ ίθετη άποψη όπου κυριαρχεί ο 

βολονταρισμός και η ανεξαρτησία του κοινού και όχι η ελεγχόμενη 

στανταροποιημένη και εξειδικευμένη οργάνωση ή το δυναμικό και 

εμπορευματοποιημένο περιεχόμενο που επιδρά στο κοινό, κάτι που 

αντιπαράθεσαν οι θεωριτικοί της πολιτικής ο ι κ ο ν ο μ ί α ς ^ ) . 

Το θεωρητικό ρεύμα του δομολειτουργισμού με βασικό 

επρόσωπο τον Τ. Parsons, υποστηρίζει ότι η κοινωνία και τα Μ.Μ.Ε. 

αποτελούν μια αρμονική συνεκτικότητα όπως συμβαίνει με όλα τα 

κοινωνικά υποσυστήματα όπου συνλειτουργούν σαν δομές για τη 

διατήρηση όλου τον κοινωνικού οργανισμού. Οι δομικές αλλαγές στο 

πεδίο των επικοινωνιών είναι ανάλογες των άλλων υποσυστημάτων 

(οικονομικών και πολιτικών) και ονομάζονται επεκτάσεις, 

διαφοροποιήσεις και αναβαθμίσεις του όλου σ υ σ τ ή μ α τ ο ς ^ ) . 

Η θεωρία του λειτουργικού-δομολειτουργισμού, n οποία 

κυριάρχησε στην Αμερικάνικη κοινωνιολογία, στηρίχτηκε κατά πολύ 

σε προηγούμενες απόψεις όπως της κοινωνικής ψυχολογίας όπου τα 

Μ.Μ.Ε. αποτελούν ένα επιμέρους κομμάτι μιας επικοινωνίας 

ψυχολογικού χαρακτήρα, πομπός-μήνυμα-δέκτης, αλλά και σε 

πολλές έρευνες και μετρήσεις ανάμεσα στα μέσα και το κοινωνικό 

περιβάλλον, κοινωνικό-ανθρωπολογικές έρευνες τύπου Malinowski και 

Radclìffe-Brov\m. 

Είναι γνωστό το μοντέλο του Harold Lasswell με το οποίο 

περιέγραψε μια πράξη επικοινωνίας: "ποιός-λέει τι-από ποιο μέσο-σε 

ποιόν-με τι αποτέλεσμα" και με το οποίο οι εξειδικεύσεις αυτές 

επιτελούν τις λειτουργίες για την επίτευξη μιας επικοινωνίας που 

συντελεί στο συντονισμό της κοινωνικής δομήςν 5 ). Υπάρχει μια 
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αδιαμεσολάβητη και ευθεία επίδραση όπου το μήνυμα μεταφυτεύεται 

στο κοινό έτσι ο Paul Lazarsfeld πρόβαλε την ιδέα ότ ι οι άνθρωποι 

πιστεύουν όλα όσα λένε τα Μ.Μ.Ε. εμπλέκοντας τα συναισθήματα 

τους και τις γνώμες τους με τις γνώμες των καναλιών και ιδιαίτερα 

των μεσολαβητών (καθοδηγητών της κοινής γνώμης) που επηρεάζουν 

τ ο κοινό. Έτσι δημιουργείται μια αλληλουχία: ανάγκες - καθοδήγηση -

προσαρμογή ευταξία-ολοκλήρωση^ 6 ). 

Οι λειτουργιστές προσπάθησαν να δώσουν τ ο βάρος των 

προσεγγίσεων στο περιεχόμενο της τηλεόρασης και να τ ο συνδέσουν 

με το κοινό. Το αντιμετώπισαν όμως έξω από κάθε αξιολογική μορφή, 

ως απλό μήνυμα που πρέπει να παρέχει συνεχή υποστήριξη και 

καθοδήγηση στην κοινωνική δομή, δ ίνοντας τη σωστή εικόνα των 

επιμέρους συστημάτων και ικανοποιώντας τις απαιτήσεις του κοινού. 

Ο Robert Merton υποστηρίζει ότι εάν πραγματικά ενδιαφέρεται 

το κοινό των Μ.Μ.Ε., τ ό τ ε θα είναι επίκεντρο της προσοχής των 

μέσων και τα μέσα θα του παρέχουν πραγματικά αυτό για το οποίο 

ενδιαφέρεται^ 7 ). Τα μέσα αντιμετωπίζονται ως ένα επιμέρους 

αυτόνομο σύστημα (media centrism), αποκομμένο από τις κοινωνικές 

αιτ ίες (social centrism) και κυρίως από τις ιστορικό-κοινωνικές και 

οικονομικές διαδικασίες εξ' αιτίας των οποίων υπάρχουν και έχουν την 

αντίστοιχη μορφή και το ανάλογο περιεχόμενο. 

Η λειτουργιστική και δομολειτουργιστική θεωρία συνεχίστηκε στη 

δεκαετ ία του '70 με τους Jean Cazeneure και G.ß· VVright, σύμφωνα με 

τους οποίους η τηλεόραση, ως το αντιπροσωπευτικότερο Μ.Μ.Ε., έχει 

δημιουργήσει μια δική της αυτόνομη και ανεξάρτητη δύναμη που μέσω 

της λειτουργίας της κατασκευάζει ένα νέο τύπο πολιτισμού, "τον 

πολιτισμό της τηλεόρασης και του τηλεθεατή"( 8 ) . 

Ετσι, η τηλεόραση αναλύεται αποκομμένη από κοινωνικό 

περιβάλλον, έχοντας μια δική της λογική, n οποία δεν επηρεάζεται 

από άλλες ομάδες ή οργανωμένους χώρους συμφερόντων έξω από 

αυτήν. Απόψεις που συνεχίζουν να υπάρχουν ακόμη και σήμερα, στις 
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δεκαετ ίες του '80 και ' 9 0 και που έχουν στρέψει την προσοχή τους 

στην αυτοδύναμη λειτουργία της τεχνολογίας. 

Ο Jeffrey Alexander το 1986 επισημαίνει πως η τηλεοπτική 

λειτουργία δεν είναι ένα ανοικτό γράμμα, όπως του Emile Zola το 

1898, αλλά είναι οι καθοδηγητές των μέσων που βγαίνουν στην 

τηλεόραση και μιλούν απευθείας στον λαό επηρεάζοντας τον και αυτό 

γίνεται εφικτό χάρη ο' αυτή την ίδια τη λειτουργία της 

τ η λ ε ό ρ α σ η ς ^ ) . Δηλαδή, πρόκειται για μια προσαρμογή ανάμεσα στο 

μέσο και τις ανάγκες του κοινού, όπου το πρώτο έχει την τεχνολογική 

δυνατότητα να επηρεάζει το κάθε μέλος της κοινωνίας ικανοποιώντας 

τις ανάγκες του. Πρόκειται στην ουσία για για συμφωνία αναγκών και 

επιθυμιών που λύνει η τηλεοπτική τεχνολογία. Όμως, αυτή n συμφωνία 

ανάμεσα στο μέσο-μήνυμα και το κοινό στερείται νοήματος καθώς 

n ικανοποίηση μπορεί πραγματικά να υπάρξει όχι μόνο όταν ο 

τηλεθεατής αναγνωρίσει τον εαυτό του σε έναν τηλεοπτικό ρόλο, 

αλλά όταν μπορεί να πράττει έτσι και στην πραγματική του ζωή. 

Ο Denis McQuail μελετώντας γεωπολιτικά τις θεωρίες των 

Μ.Μ.Ε., υποστηρίζει πως η εξέλιξη των μέσων οφείλεται κατά πολύ 

στις νέες τεχνολογίες, οι οποίες έχουν ως αποτέλεσμα να 

πληροφορούν ένα μεγάλο ετερογενές κοινό όπως είναι η Ευρωπαϊκή 

Κοινότητα. Δεν παίζουν ρόλο τόσο οι αξίες που προβάλλονται από τα 

μέσα, όσο το ότι υπάρχουν συμβολικά μηνύματα και μόνο, τα οποία 

μπορούν να δοθούν σ' ένα τεράστιο κοινό, οδηγώντας σε μια 

ευρύτερη κουλτούρα όπως είναι η Πανευρωπαϊκή (κάτι που συνέβει 

και με την Αμερικάνικη κουλτούρα ε π ί σ η ς ) 0 ° λ Μια θεωρητική άποψη 

επικεντρωμένη στα μέσα και την τεχνολογία τους έρχεται μάλλον ως 

συνέπεια του γεγονότος ότι πολλές Ευρωπαϊκές έρευνες για τα Μ.Μ.Ε. 

ακολουθούν τον Αμερικάνικο δρόμο. Συγκεκριμένα, η θεωρία του D. 

McQuail έχει πάρα πολλά κοινά σημεία με τη θεωρία της τεχνολογίας 

ή του μέσου που εκφράστηκε στη δεκαετ ία του 'όΟ από τον McLuhan. 

Είναι γνωστή η φράση του: "το μέσο είναι το μήνυμα" όπως και η 

διάκριση ανάμεσα σε "θερμά και ψυχρά μέσα", απόψεις που θεωρούν 
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ότι τεχνολογία του μέσου αποτελεί μια αυτοδύναμη αιτία καθορισμού 

της μορφής και του περιεχομένου των μηνυμάτων. Το μήνυμα 

βρίσκεται υπό πλήρη εξάρτηση από τ ο ίδιο το μέσο και τις 

τεχνολογικές του δ υ ν α τ ό τ η τ ε ς ^ 1 ) . 

Παρ' όλα αυτά, η ανάλυση του ρόλου και της λειτουργίας 

των μέσων, ως αποτέλεσμα της τεχνολογικής τους δυνατότητας, 

οδηγεί σ' έναν τεχνολογικό ντετερμιν ισμό καθώς και σε μια 

λειτουργική αντίληψη των συστημάτων επικοινωνίας02). Οι θεωρίες 

που έχουν αυτή τη λειτουργική κοινωνιολογική χροιά αναλύουν τα 

Μ.Μ.Ε. έξω από τη θεσμοθετημένη τους βάση, ως εξειδανικεύσεις του 

πολιτισμού. Μια αντίληψη σύνθεσης και κανονιστικής σύνδεσης των 

κοινωνιών αντιμετωπίζει τα Μ.Μ.Ε. με μια κατάτμιση και με μια 

πολιτιστική διάσταση που μπορεί να μετρηθεί. Είναι μέσα που τ ο 

μόνο νόημα που τους δίνεται είναι η απευθείας ικανοποίηση του 

κοινού, συνέπεια της τεχνολογικής τους παντοδυναμίας. Η αντίληψη 

αυτή βλέπει την τηλεόραση με έναν ιδεώδη τρόπο, χωρίς να υπάρχει η 

ουσιαστική σχέση ανάμεσα στους τύπους και τις αξίες του 

περιεχομένου που η τηλεοπτική επικοινωνία προβάλλει και τους 

οικονομικούς και κοινωνικούς μηχανισμούς που τη θεσμοθετούν. 

Η δομολειτουργιστική προσέγγιση δεν ερμηνεύει την τηλεοπτική 

επικοινωνία σχετικά με το ποιος την παράγει και την ελέγχει, πως το 

τηλεοπτικό περιεχόμενο προβάλλεται και ποια είναι η ιδεολογική του 

σημασία, αλλά, n διαλεκτική σχέση, ανάμεσα στους εξωτερικούς 

παράγοντες και το αντικείμενο μελέτης, αντ ικαθίσταται από μια σχέση 

ισορροπίας και συνλειτουργίας. Θα λέγαμε απλά πως δεν είναι n 

κοινωνική συνισταμένη αυτή που επηρεάζει την τηλεοπτική επικοινωνία, 

αλλά n τηλεοπτική επικοινωνία είναι εκείνη που παίζει καθοριστικό ρόλο 

στην κοινωνική συνισταμένη. 

Στον αντίποδα των παραπάνω θεωριών βρίσκεται ο κριτικός 

Μαρξισμός ο οποίος ξεπερνά τις λειτουργικές θεωρίες (που έχουν τη 

βάση τους στον Durkheim) με την ανάπτυξη της διαλεκτικής-

κοινωνικής θεωρίας από τον Karl Marx. 
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Η κριτική Μαρξιστική θεωρία για την επικοινωνία ξεκινά από 

τις απόψεις του Karl Marx, ο οποίος διακρίνει μια σχέση ανάμεσα 

στην οικονομική βάση και το εποικοδόμημα στο οποίο 

συμπεριλαμβάνεται η θρησκεία, τ ο δίκαιο, η πολιτική, ο πολιτισμός, n 

μεταφυσική κ.λ.π. Δηλαδή, ο τρόπος της ζωής των ανθρώπωνκαι n 

επικοινωνία ανάμεσα τους καθορίζεται από τους υλικούς όρους 

της οικονομικής βάσης. Η πνευματική επικοινωνία είναι άμεση 

απόρροια της υλικής συμπεριφοράς*^). 

Σύμφωνα με αυτές τις απόψεις, n έννοια της επικοινωνίας 

προσεγγίστηκε με διαφορετικούς τρόπους από τις νεο-Μαρξιστικές 

οπτικές που δημιουργήθηκαν. Είναι λοιπόν σημαντικό να 

καταγράψουμε αυτές τις διαφορές ανάμεσα στις σχολές των 

κοινωνικών θεωριών σχετικά με τα Μ.Μ.Ε. Τέσσερις ήταν οι 

σημαντικές απόψεις που εμφανίστηκαν στο χώρο των σπουδών: η 

θεωρία της πολιτικής οικονομίας, n Γερμανική κριτική σκέψη γνωστή 

των θεωρητικών της Φραγκφούρτης, οι απόψεις που επικέντρωσαν το 

ερευνητικό τους ενδιαφέρον στην ιδεολογία όπως οι κοινωνικο-

πολιτιστικές προσεγγίσεις και η θεωρία του ημεγονισμού και τέλος 

ο στρουκτουραλισμός ή Γαλλικός Μαρξισμός και μ ε τ α -

στρουκτουραλισμός. 

Στη Γερμανική κριτική σκέψη, σ' αυτό το θεωρητικό ρεύμα, 

υπάρχει μια διαφοροποίηση σχετικά με το ρόλο από την 

πρωταρχικότητα του οικονομικού στοιχείου καθώς η βάση και το 

εποικοδόμημα είναι διαλεκτικά δεμένα μεταξύ τους. 

Η Γερμανική κριτική σκέψη άνοιξε άλλους δρόμους στη μελέτη 

της σχέσης του οικονομικού στοιχείου με την τηλεοπτική επικοινωνία. 

Η θεωρία της πολιτιστικής βιομηχανίας διαπιστώνει πως ο πολιτισμός 

έχει εμπορευματοποιηθεί στον ύστερο καπιταλισμό: τα πολιτιστικά 

γεγονότα τέχνης παράγονται με σκοπό να ανταλλαχθούν με χρήματα. 

Η αναθεώρηση του Μαρξισμού από τους κριτικούς της Φραγκφούρτης 
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έδωσε μια νέα ώθηση για τη μελέτη των σχέσεων ανάμεσα στην 

οικονομία και τον πολιτισμό. Οι θεωρητικοί της σχολής της κριτικής 

σκέψης εξηγούν ότι στην βιομηχανία της κουλτούρας, η οποία 

στηρίζεται στον τεχνολογικό ορθολογισμό ως οικονομική λογική, 

έχουν ενταχθεί τα στοιχεία κουλτούρας και τέχνης σε μια ψεύτικη 

φόρμουλα μαζικής παραγωγής. Ετσι, n τηλεοπτική επικοινωνία σαν 

φόρμουλα ενοποιεί την κουλτούρα και την διασκέδαση. Η βιομηχανία 

της κουλτούρας στην τηλεοπτική επκοινωνία τε ίνε ι να γίνει n 

ενσάρκωση των εξουσιαστικών διακηρύξεων και συνεπώς ο 

αδιάψευστος προφήτης της κυρίαρχης τάξης πραγμάτων. Περνάει 

επιδέξια ανάμεσα στου υφάλους των ψεύτικων πληροφοριών και της 

ολοφάνερης αλήθειας αναπαράγοντας πιστά το φαινόμενο που n 

σκοτεινότητα του εμποδίζει κάθε γνώση και ανυψώνοντας το σε 

ιδανικό. 

Σύμφωνα με τον Μ. Horkheimer και τον Th. Aborno, το 

οικονομικό στοιχείο είναι κυρίαρχο στην καπιταλιστική κοινωνία και 

έχουμε έτσι την βιομηχανία της κ ο υ λ τ ο ύ ρ α ς ^ ) , αντιμετώπισαν 

δηλαδή την επικοινωνία ως βιομηχανία. Η κριτική της όμως διαφέρει 

από τις απόψεις των θεωρητικών της πολιτικής οικονομίας στο 

γεγονός ότι οι τελευταίο ι θεωρούν τα μηνύματα των Μ.Μ.Ε. ως 

προϊόντα που αντανακλούν την παραγωγική βάση. Συμφωνούν ότι η 

επικοινωνία (κουλτούρα και πολιτική) είναι μια τεράστια επιχείρηση, 

ερμηνεύουν όμως τα πολιτιστικά προϊόντα στα δικά της όρια. Είναι 

λάθος να υπάρχει μια μοναδική ομοιόμορφη κουλτούρα ως 

αντανάκλαση της λογικής του κεφαλαίου αλλά α ν τ ί θ ε τ α πρέπει να 

αναζητηθούν κριτικά τα όρια της σχετικής αυτονομίας των 

διαφορετικών αυτών πεδίων. 

Οι προσεγγίσεις των θεωρητικών της κριτικής σχολής για την 

επικοινωνία και τα Μ.Μ.Ε. έχουν να κάνουν με τη σχέση της 

αισθητικής θεωρίας της σχολής και του μαρξισμού. Οι σκοποί των 

δυο απόψεων είναι αξιοσημείωτα παρόμοιοι. Οι θεωρητικοί της 

Φραγκφούρτης όχι μόνο δεν εγκατέλειψε τη διαλεκτική μέθοδο και τον 
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πολιτικό ουτοπισμό αλλά προχώρησαν σε ένα νέο τύπο αναθεώρησης 

του Μαρξισμού. 

Για τους στοχαστές αυτούς, ο χώρος που θα μπορούσε να 

αποτελέσει ανατροπή και δύναμη διαμαρτυρίας ενάντια στα θεσμικά 

συστήματα ήταν n τέχνη. Όμως η συνεχής ανάπτυξη της πολιτιστικής 

βιομηχανίας και η συνεχής θεσμοθέτηση του τεχνικού ορθολογισμού 

στους μηχανισμούς πολιτιστικής επιβολής έχει ως αποτέλεσμα να μην 

υπάρχει μια αυθεντική τέχνη αλλά μια μαζική κουλτούρα που 

προσφέρει σε όλους τους ανθρώπους. Τα προϊόντα αυτής της 

κουλτούρας είναι εμπορεύματα που επιβάλλονται με τη διαφήμηση και 

τα συμφέροντα του βιομηχανικού κεφαλαίου. Η μαζική κουλτούρα δεν 

έχει σχέση με την αισθητική και την ομορφιά ούτε και στοχεύει 

στην κατάδειξη των κοινωνικών αντιφάσεων, α ν τ ί θ ε τ α ενισχύει και 

αναπαράγει την κυρίαρχη τάξη πραγμάτων05) Αυτή n θέση των 

θεωρητικών έτυχε σκληρής κριτικής, ιδιαίτερα από τους πλουραλιστές 

και του φιλελεύθερους οι οποίοι τους κατηγόρησαν για αρνητικότητα 

και απαισιοδοξία, ότι υποτιμούσαν τις μάζες και αντ ιλαμβάνονταν την 

ανώτερη κουλτούρα μ' έναν ελιτ ίστικο τ ρ ό π ο ν 6 ) . 

Οι κριτικοί της Φραγκφούρτης γράφοντας από τη δεκαετ ία του 

'30 αντιμετώπισαν τις σαρωτικές αλλαγές στο Δυτικό καπιταλισμό. Ο 

πολιτικός πεσσιμισμός που ακολούθησε το φασισμό, η παγίωση του 

παγκόσμιου καπιταλισμού, η μαζική επέκταση της πολιτιστικής 

βιομηχανίας, η Γερμανική κληρονομιά, η μεταφορά τους στην Αμερική 

ήταν μερικοί από τους λόγους που επηρέασαν τη σκέψη τους. Ο Η. 

Marcuse τόσο στο "Ερως και πολιτισμός" όσο και στο 

"Μονοδιάστατος άνθρωπος" διακηρύσσει ότι η επικοινωνία των Μ.Μ.Ε. 

καθιστά ικανούς τους ανθρώπους της εργατικής και μεσαίας τάξης να 

πετύχουν σχεδόν το ίδιο επίπεδο ανέσεων και ψυχαγωγίας με τα 

αφεντικά τους. Ο καθένας μπορεί να κάνει διακοπές, να έχει ελεύθερο 

χρόνο έτσι ώστε οι κοινωνικές αντιθέσεις να παύουν(17). Αυτό οδηγεί 

σε μια νέα ταξική συμφωνία. Η μαζική επικοινωνία των Μ.Μ.Ε. συντελεί 

στη συγχώνευση των αντιθέσεων καθώς οι φτωχοί νέοι έχουν την ίδια 
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ψυχαγωγία και βλέπουν τις ίδιες διαφημίσεις με τους γιάπις των 

προαστείων, αναπτύσσουν παρόμοιες καταναλωτικές φιλοδοξίες, ίδια 

υλική άποψη για τον κόσμο, ακόμη και παρόμοια ατομιστική 

συμπεριφορά, μια ανορθολογικότητα σε επίπεδο ταξικών διαφορών. 

Για τον Marcuse υπάρχουν χειραγωγιαένες ανάγκες που 

προβάλλονται από τα Μ.Μ.Ε. με σκοπό όχι μόνο να 

αναπαράγουν το κεφάλαιο αλλά και να αποκλίνουν τους ανθρώπους 

από την προσπάθεια τους να συνειδητοποιήσουν τον ! πραγματικό 

κοινωνικό τους σκοπό. Τα Μ.Μ.Ε. λοιπόν δεν είναι μόνο οι 

παραγωγικές δυνάμεις που ικανοποιούν τις ανάγκες αλλά και οι 

μορφές κυριαρχίας που νομιμοποιούν την εξουσία πάνω στον 

άνθρωποΟ8). 

Η παραπάνω σκέψη είναι εύκολο να αναγνωρισθεί στην 

τελεόραση ή γενικότερα στον χώρο του πολιτισμού σχετικά με τον 

οποίο η αποτυχία του ανθρώπου να αναγνωρίσει την ιστορικότητα 

του έγκειται στο ότι παρουσιάζεται να μπαίνει σαν ένα σύστημα από 

"κάπου αλλού" του οποίου γίνεται δούλος, το οποίο μεταμορφώνεται 

σε έναν "από μηχανή θεό" σαν μια φυσική πορεία που υπάρχει 

ανεξάρτητα από την ανθρώπινη θέληση. Η ερμηνεία του Th. Adorno a' 

αυτό το σημείο, έρχεται σαν απόρροια μιας σειράς κειμένων που 

φθάνουν στα ώριμα γραπτά του και που σκοπό είχαν τη δημιουργία 

μιας θεωρίας για τον πολιτισμό. Τελικά φθάνει σε μια αρνητική 

διαλεκτική χωρίς να βλέπει δυνατότητα διεξόδου από τη σημερινή 

κατάσταση. Η αρνητική διαλεκτική του Adorno είναι μια 

αυτοπαγίδευσα Ενώ είχε ξεκινήσει ένα μακροχρόνιο έργο με σκοπό 

να ανακατασκευάσει τον Kant και τον Hegel ' 1 9 ) - κ ά τ ι για το οποίο 

άσκησε και του ασκήθηκε κριτική( 2 < 3)_ στο τ έ λ ο ς μετέτρεψε το 

εγχείρημα του σε μια απομάκρυνση και άρνηση των κοινωνικών 

δυνατοτήτων του σήμερα καταλήγοντας σε μια μετά αφήγηση^ 1 ). 

Η κριτική σκέψη αναζητά στην περίπτωση του Er. From την 

ερμηνεία της επικοινωνίας σε μια πιθανή σχέση ανάμεσα στον Κ. Marx 

και S. Freud. Εφόσον οι άνθρωποι είναι δημιουργοί της ιδεολογίας τους, 
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όπως έλεγε ο Marx, τ ό τ ε η ψυχανάλυση μπορεί να δείξει την 

διαδικασία (τον τρόπο) παραγωγής της ιδεολογίας, το πως με την 

ορμικη ζωή n οικονομία γίνεται ιδεολογία(22). Το σημείο αυτό 

επανέρχεται πιο έ ν τ ο ν ο στη σημερινή γενιά της σχολής της 

Φραγκφούρτης (Ι. Habermas, Clauss Offe και Α. Lorenzer). Ο J. 

Habermas θεωρείται ο σημαντικότερος συνεχιστής αν και τα έργα 

του χρονολογούνται από το 1965 και μετά. Ο ίδιος διαφωνεί με την 

"αρνητική διαλεκτική" του Adorno την οποία θεωρεί απόρριψη των 

κοινωνικών επιστημών και αποδέχεται στην κοινωνική φιλοσοφία 

ακόμη και εμπειρικές μ ε θ ό δ ο ς ^ ^ λ 

Η θεωρία του J. Habermas για τα Μ.Μ.Ε. ξεκίνησε με τη μελέτη 

της δημόσιας σφαίρας και την ερμηνεία που έδωσε για τη μετάβαση 

των εφημερίδων από τη συγγραφική δημοσιογραφία στην 

εμπορευματοποίηση τους σε μαζικά μέσα. Σ' αυτό το σημείο άρχισε να 

κινείται στα πλαίσια της πολιτιστικής βιομηχανίας και να διακρίνει τις 

αντιφάσεις ανάμεσα σε ένα διαφωτιστικό πρόσωπο της 

πληροφόρησης, αστικής δημοσιότητας (όπου ο αστικός ρόλος είναι η 

πληροφόρηση και οι δημόσιες συζητήσεις) και σ' έναν οικονομικό ρόλο 

που εφοδιάζει τα μέσα με ψυχαγωγία ως δόλωμα από τους διαφημιστές 

για το κ ο ι ν ό ^ 4 λ 

Κατόπιν, συνεχίζοντας την θεωρία του για την επικοινωνία 

αντιμετώπισε τα Μ.Μ.Ε. στα πλαίσια δύο διακρίσεων που κάνει: 

πρώτον, ανάμεσα στον "ορθολογικό σκοπό" και την "επικοινωνιακή 

δράση" και δεύτερον, ανάμεσα στις "ιδέες του συστήματος" και τις 

"ιδέες του βιωμένου κόσμου". Ετσι από τη μία έχουμε τα διευθύνοντα 

των Μ.Μ.Ε. που είναι το χρήμα και n δύναμη ως ένας ορθολογικός 

σκοπός που χρησιμοποιεί και τον ορθολογισμό του συστήματος, την 

τεχνική και εμπειρική γνώση και από την άλλη έχουμε την επιβολή 

τους στην επικοινωνιακή δράση όπως αυτή εκφράζεται στο βιωμένο 

κόσμο των ανθρώπων, απειλώντας τον δεύτερο με το να διαστρέφει 

την επικοινωνία του ή να χειραγωγεί τις φυσικές του απόψεις (του 

βιωμένου κόσμου)(^5) 
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Σύμφωνα με τον Habermas, η μαζική κουλτούρα ενώ χειραγωγεί 

δεν μπορεί ολοκληρωτικά να επηρεάσει την δημόσια σκέψη των 

ιδιωτών. Ο Habermas διακρίνει δύο είδη στα Μ.Μ.Ε. Υπάρχουν τα γενικά 

Μ.Μ.Ε., της συναλλαγής, όπως τα χρήματα και n δύναμη που τα 

ονομάζει "διευθύνοντα Μ.Μ.Ε." και τα οποία εξουσιάζουν την άποψη του 

"συστήματος" για την κοινωνική ζωή και τους "τύπους της 

επικοινωνίας" που βρίσκονται στα Μ.Μ.ΕΛ^6). 

Για τον Habermas τα Μ.Μ.Ε. δεν αντικαθιστούν αλλά 

συμπυκνώνουν την διαλογική πορεία του κόσμου της ζωής. Ολα τα 

Μ.Μ.Ε. βασίζονται στη γλώσσα, την ουσία του κόσμου της ζωής. 

Ταυτόχρονα εκεντρώνουν δίκτυα διανομής μυνημάτων και εξαλείφουν 

περιορισμούς στον ορίζοντα της πιθανής επκοινωνίας. Υποκρύπτουν 

δυνατότητες για ιδεολογική χειραγώγηση αλλά είναι πάντα αβέβαια 

διότι υπάρχει ένας υπολογιστής της απελευθερωμένης δύναμης που 

χτ ίζεται πάνω στις επικοινωνιακές δομές. 

Στις βιομηχανικές δημοκρατίες τα Μ.Μ.Ε. έχουν το πρόσωπο του 

διαφωτισμού και τον έλεγχο της πληροφόρησης και της διαφήμισης, 

της παιδαγωγικής και της χειραγώγησης. Ο αστικός τους ρόλος είναι 

να δώσουν πληροφορίες για τις δημόσιες συζητήσεις, ο οικονομικός 

τους ρόλος είναι να δώσουν ψυχαγωγία (δόλωμα) για να 

δημιουργήσουν κοινό για τους διαφημιστές. Ως μεταφορείς 

ταυτόχρονα ειδήσεων και διασκέδασης, δυο ειδών τελείως 

απομονωμένων στην φιλελεύθερη θεωρία και ως αιτίες του πολιτικού 

διαφωτισμού και του οικονομικού δελεασμού τα Μ.Μ.Ε. είναι βαθειά 

διφορούμενοι θεσμοί(27). 

Ο Habermas αρχίζει να κινείται μέσα στις γενικευμένες επιθέσεις 

στην πολιτιστική βιομηχανία. Μεγάλη σημασία έχει δώσει προκειμένου 

να αναπτύξει την μονο-διάστατη κριτική των Μ.Μ.Ε. των κριτικών της 

Φραγκφούρτης σε μια πολυ-διάστατη θεωρία της επκοινωνίας. Κλειδί 

σ'αυτήν την σκέψη είναι η αντίθεση ανάμεσα στην επικοινωνιακή 

παραγωγή και την διαχειριστική δύναμη: το πρώτο είναι θέμα ενός 

αυτόνομου σχηματισμού γνώμης σε αυτόνομες δημόσιες σφαίρες και 
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τ ο δεύτερο είναι θέμα της οργανωμένης προμήθειας της νομιμότητας 

της μάζας. Και τα δυο αυτά θέματα διασταυρώνονται στη δημόσια 

σφαίρα αλλά δεν μπορούμε να πούμε ότι το δεύτερο εξοντώνει 

μόνιμα το πρώτο. 

Ο ορθολογισμός της επικοινωνιακής δράσης* περιλαμβάνει την 

εκρίζωση εκείνων των σχέσεων δύναμης που με„διαφάνεια ορίζονται 

στις δομές της επικοινωνίας και εμποδίζουν τη συνειδητή 

αποκατάσταση των συγκρούσεων με μέσα ενδο-ψυχικά και ε ν δ ο -

προσωπικής επικοινωνίας. 

Τα μέσα ορθολογισμού ξεπερνούν μια τέτοια επικοινωνία ότην 

οποία η συμφωνία αφορά τους αμοιβαίους αξιόλογους ισχυρισμούς, 

ειδικά η συμφωνία που αφορά την αλήθεια σκόπιμων εκφράσεων και 

την ορθότητα υποκείμενων τύπων και μπορεί, να υποστηριχθεί με την 

άποψη ότι είναι μετρητής της πραγματικότητας. Ο βιωμένος κόσμος 

μπορεί να αντιταχθεί στην ιδέα του συστήματος, που αναφέρεται σε 

υλιστική περισσότερο παρά σε συμβολική αναπαραγωγή. Τα κοινωνικά 

συστήματα και κυρίως n οικονομία της αγοράς και η κρατική μηχανή 

ακολουθούν επιτακτικές λειτουργίες και εξυπηρετούν σαν επίσημα 

οργανωμένα συστήματα δράσης βασιζόμενα σε ότι ο Habermas 

ονομάζει "διευθύνοντα Μ.Μ.Ε." (που είναι τα χρήματα και n δύναμη). 

Ενώ ο βιωμένος κόσμος είναι ο ρ α τ ό ς στα όρια της επκοινωνιακής 

δραστηριότητας(28). Αυτές οι ιδέες του βιωμένου κόσμου και του 

συστήματος που είναι αλληλοσχετιζόμενες αλλά δεν μπορούν να 

μετατραπούν εφοδιάζουν το κλειδί στη θεωρία του Habermas για την 

κοινωνική ή πολιτιστική εξέλιξη. Αναδικνύει έτσι μια διάκριση ανάμεσα 

στον ορθολογισμό του συστήματος που εμπεριέχει την σκόπιμα-

ορθολογική δραστηριότητα και στον ανορθολογισμό του βιωμένου 

κόσμου την επκοινωνιακή δραστηριότητα. Ο ορθολογισμός του 

συστήματος οδηγεί σε μια αύξηση της διαφοροποίησης και της 

Επειδή n θεωρία του Habermas παρουσιάζει μια πυκνότητα φιλοσοφικού λόγου θα μπορούσε 
να γίνει πιο κατανοητή μέσω ενός σχήματος. 
οικονομία L ορθολογικό πράττειν ί επικοινωνιακό πράττειν L ανορθολογισμοί 
πολιτική Γ ιδέες συστήματος V ιδέες Βιωμένου κόσμου Γ 
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πολυπλοκότητας (αυτό σημαίνει επέκταση των αγορών και του 

πολιτικού και διοικητικού οργανισμού). 

Ο Ορθολογισμός του Βιωμένου κόσμου οδηγεί σε μια αύξηση της 

επικοινωνιακής δράσης και του επκοινωνιακού ορθολογισμού. Η 

διάκριση αυτή κάνει τον Habermas να ανασχηματίσει αυτό που ο 

Wellmer ονομάζει "το παράδοξο του ορθολογισμού". 

Αυτές οι διακρίσεις του Habermas είναι ιδιαίτερα σημαντικές. Η 

πρώτη είναι ανάμεσα σε δυο τύπους ορθολογισμού, τον σκόπιμο και 

τον εκοινωνιακό. Η δεύτερη είναι ανάμεσα στις ιδέες του 

"συστήματος":και τις ιδέες του βιωμένου κόσμου. 

Σύμφωνα με τον Habermas, ο σκόπιμος-ορθολογισμός μπορεί 

να γίνει αντιληπτός με δυο διαφορετικές απόψεις, την εμπειρική 

δραστηριότητα των τεχνικών μέσων και την συνοχή της επιλογής των 

κατάλληλων μέσων(29). Η δράση και τα συστήματα δράσης μπορούν 

να λογικοποιηθούν και στις δυο αυτές απόψεις. Ο ορθολογισμός των 

μέσων απαιτεί τεχνική χρησιμότητα, εμπειρική γνώση. Ο ορθολογισμός 

των αποφάσεων απαιτεί την ερμηνεία και την εσωτερική συνοχή των 

συστημάτων αξίας καθώς και την σωστή παραγωγή των πράξεων 

επιλογής. 

θ α λέγαμε ότι n τηλεοπτική επικοινωνία έχει να κάνει με τον 

βιωμένο κόσμο του Habermas ως ένας τηλεοπτικός κόσμος. Είναι ο 

καθημερινός χώρος της ομιλίας πρόσωπο με πρόσωπο, των εμπειριών, 

παραδόσεων, κατανοήσεων, κανόνων και αλληλεγγύης. Ο βιωμένος 

κόσμος σχηματίζεται μέσω της γλώσσας και της επικοινωνίας. Τα 

Μ.Μ.Ε. συστήνονται στην οικονομική λογική, αλλά η εμπορευ

ματοποίηση του βιωμένου κόσμου δεν σημαίνει ότι αυτός 

αντ ικαθίστανται αλλά ότι συμπυκνώνεται και δημιουργεί μια αντίφαση 

καθώς συνυπάρχουν η οικονομική λογική του συστήματος και οι 

ανορθολογισμοί της επικοινωνίας του βιωμένου κόσμου. 

Το ερμηνευτικό σχήμα των τεσσάρων πτυχών θεωρήθηκε 

περισσότερο ως εμπειρική περιγραφή παρά ως ένα αναλυτικό 

εργαλείο, ένα μοντέλο με πολλά κοινά σημεία στου χρήση των 
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δομών του Τ. Parsons^ 3 0 ). Η διφορούμενη αντιμετώπιση των Μ.Μ.Ε. 

αλλά και άλλων χώρων του εποικοδομήματοςν 3 1 ), ιδιαίτερα στα 

πρόσφατα κείμενα του Χ Habermas, έχει εστιάσει στην αποκατάσταση 

της δημοκρατίας (δημοκρατικό ρόλος των Μ ΜΕ.) με νέους τύπους 

επικοινωνίας, εδώ επιμένοντας για την είσοδο των εμπειρικών χώρων 

στο παιχνίδι τόσο του αισθητικού εκφραστικού όσο και ηθικού-

πρακτικού. Ένα εγχείρημα που ενώ πολλές φορές πλησιάζει απόψεις 

μετα-μοντέρνων (Baudillard) ή φεμινιστικών θεωριών παραμένει ακόμη 

μια κριτική-μαρξιστική άποψη. 

Ένα από τα ερωτήματα λοιπόν που τ ίθενται στον κριτικό 

μαρξισμό είναι n σχέση της επικοινωνίας με την οικονομία. Εάν 

δηλαδή, ο πολιτισμός και n πολιτική είναι επιφαινόμενα του τρόπου 

παραγωγής ή εάν στην πραγματικότητα η ιδεολογία και η κουλτούρα 

είναι οι κρίσιμοι παράγοντες στη διαιώνιση της κυριαρχίας. 

θεωρήθηκε ότι ο J. Habermas δεν είναι μαρξιστής με την 

έννοια που είναι ο Althusser και ο Gramsci, υποστηρίχθηκε όμως ότι 

παρέμεινε κριτικός. Πολλές φορές χρησιμοποιεί το λεξιλόγιο και τη 

θεωρία του Marx ενώ μεγάλο μέρος του έργου του είναι συνυφασμένο 

με την επέκταση της θεωρίας του Marx( 3 2 X Ο Habermas βλέπει το 

οικονομικό στοιχείο ως σημαντικό με μεγαλύτερη βαρύτητα στον 

πρώιμο καπιταλισμό, ενώ στον ύστερο καπιταλισμό αυτό αποκτά μια 

αλληλένδετη σχέση με την πολιτ ική( 3 3 λ 

Αν και η κριτική σκέψη μας έδειξε τη στενή σχέση ανάμεσα στην 

οικονομία και την πολιτική παραγωγή στην τηλεοπτική επικοινωνία, δεν 

έχει εντούτοις ξεκαθαρίσει τόσο τις αντιφάσεις της ίδιας της 

πολιτιστικής παραγωγής όσο και αυτές της οικονομίας. Η αντιμετώπιση 

της τηλεοπτικής επικοινωνίας ως πολιτιστικού εμπορευματοποιημένου 

φετιχισμού δεν εξασφαλίζει όλες τις διαμεσολαβητικές σχέσεις τόσο 

με την οικονομία όσο κυρίως με τον ίδιο τον πολιτισμό. Το 

τηλεοπτικό περιεχόμενο αντιμετωπίζεται σαν κάτι που βγαίνει από ένα 

μαύρο κουτί το οποίο ανάβει και σβήνει ο πολιτιστικός καταναλωτής 
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και αυτό δυσκολεύει την αναγνώριση της ιστορικότητας του 

πολιτισμού. 

Για τον Στρουκτουραλισμό ή Γαλλικό Μαρξισμό με κυριότερο 

εκπρόσωπο τον L. Althusser τα Μ.Μ.Ε., όπως και μια σειρά άλλων 

θεσμών, αποτελούν τους ιδεολογικούς μηχανισμούς του κράτους. Το 

κυρίαρχο τους στοιχείο είναι η ιδεολογία, η οποία παράγεται από 

αυτούς τους μηχανισμούς και είναι παρά τις αντιφάσεις της σχετικά 

ενιαία κάτω από την κυρίαρχη ιδεολογία. Ολοι οι Ιδεολογικοί 

Μηχανισμοί του κράτους (Ι.Μ.Κ.) τείνουν στο ίδιο αποτέλεσμα, στην 

αναπαραγωγή των σχέσεων παραγωγής (δηλαδή των καπιταλιστικών). 

Είναι όμως ακόμη και αναπαραστάσεις της φαντασιακής σχέσης 

του ατόμου με τις πραγματικές συνθήκες ύπαρξης του, δηλαδή 

η ιδεολογική παράσταση του πραγματικού κόσμου δεν ανταποκρίνεται 

στην πραγματικότητα αλλά είναι μια αυταπάτη που ταυτόχρονα 

υπαινίσεται κάποια πραγματικότητα, και αυτή η εσωτερική φαντασιακή 

παράσταση πρέπει να ε ρ μ η ν ε ύ ε τ α ι 3 4 ) . 

Σύμφωνα με τον στρουκτουραλισμό η τηλεοπτική επικοινωνία 

αποτελεί μια κοινωνική πρακτική ως μια δομή με συγκεκριμένα 

νοηματικά στοιχεία, γΓ αυτό κάθε ερμηνεία της θα πρέπει να είναι η 

αναζήτηση των ορίων του συστήματος της δομής και των ιδιαίτερων 

σχέσεων των νοημάτων που η ίδια η δομή π ε ρ ι ο ρ ί ζ ε ι 3 5 ) . 

Σ' αυτό το σημείο ο L.Althusser αποφεύγει μια ευθυγραμμισμένη 

σχέση ανάμεσα στον πολιτισμό, την πολιτική και την οικονομία. Η 

σχέση βάσης και εποικοδομήματος δεν είναι μια ξεκάθαρη σχέση, 

ε κ τ ό ς από το ότι η ιδεολογία βρίσκεται σε μια σχετική αυτονομία. 

Αυτή η διασύνδεση οικονομίας, πολιτισμού, πολιτικής και ιδεολογίας 

καθιστά την τηλεοπτική επικοινωνία μια πολύπλοκη διαδικασία και μια 

αυτόνομη λειτουργική συμφωνία κυρίαρχων κοινωνικών σχέσεων, 

δηλαδή αποτελεί ένα ιδεολογικό λειτουργικό στατικό. 

Από την άλλη πλευρά ο L. Althusser στη διερεύνηση της σχέσης 

της τηλεοπτικής-επικοινωνίας με την πολιτική-ιδεολογία μας δίνει δύο 

σημαντικά ερευνητικά σημεία. Το πρώτο είναι η δομική αιτιότητα. Η 
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τηλεοπτική επικοινωνία αποτελεί μια ολοκληρωμένη εκφραστική δομή 

(γλώσσα) με διαφορετικά στοιχεία από τις άλλες δομές του 

κοινωνικού σχηματισμού. Ως πολιτικο-ιδεολογικός μηχανισμός έχει τις 

δικές της πρακτικές μέσω των οποίων οι άνθρωποι αντ ιλαμβάνονται 

την εμπειρία, ζουν τις υλικές συνθήκες στις οποίες αναγνωρίζουν τους 

εαυτούς τους και ζουν μ'ένα φανταστικό τρόπο τις αληθινές τους 

σχέσεις στις συνθήκες ύπαρξης τουςν^ό) 

Η τηλεοπτική επικοινωνία ως πολιτικο-ιδεολογία δίνει μια δική 

της δομή μέσα στον θεσμό-μηχανισμό της τηλεόρασης. Βέβαια σε μια 

τέτο ια ερμηνεία λείπει τ ο σημείο αναφοράς, δεν υπάρχει η βάση ή ο 

άλλος πόλος της σχέσης ανάμεσα στην τηλεοπτική επικοινωνία και 

την ιδεολογία, όλες οι αιτιάσεις βρίσκονται στη δομή όπου η ίδια είναι 

ένα σύνολο πρακτικών και η αιτία ύπαρξης του ταυτόχρονα. 

Το δεύτερο σημείο είναι η σχετική αυτονομία. Η τηλεοπτική 

επικοινωνία ως ιδεολογικός μηχανισμός, στη σχέση του πολιτκού-

ιδεολογικού και πολιτιστικού με τις κοινωνικές τάξεις και την 

οικονομία βρίσκεται σε μια αυτονομία. Οι ιδεολογίες καθώς και οι 

ζωντανές πρακτικές των κοινωνικών ομάδων σε ορισμένες κοινωνίες 

παράγονται αναπόφευκτα από τις σχέσεις των βιομηχανικών 

καπιταλιστικών κοινωνιών όπου υπάρχουν και οι βασικοί ταξικοί 

σχηματισμοί(37). 

Με αυτήν την αντίληψη, η ιδεολογία δεν είναι απλώς μια 

έκφραση της οικονομικής δομής, αλλά σχηματισμοί εγκαθιδρυμένοι 

από διαφορετικές πρακτικές (οικονομικές, πολιτικές, πολιτιστικές). 

Επομένως η ιδεολογία δεν είναι μόνο ιδέες αλλά κυρίως πρακτικές. 

Ετσι, η ίδια παίζει ενεργητικό ρόλο κ ά ν ο ν τ α ς τις συνθήκες και τις 

σχέσεις απαραίτητες στον τρόπο παραγωγής των ταξικών κοινωνιών. 

Συμπεραίνουμε λοιπόν, ότ ι η σχέση ιδεολογίας και οικονομίας 

είναι αφενός αυτόνομη, διότι η ιδεολογία μπορεί να μετατρέψει 

κοινωνικούς σχηματισμούς χωρίς να προηγηθεί μετατροπή από τις 

κοινωνικές τάξεις και αφετέρου σχετική, διότι η ιδεολογία που 
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παράγεται τελικά από τους θεσμούς της κοινωνίας είναι η κυρίαρχη 

ταξικά ιδεολογία. 

Η ιδεολογία και κατ ' επέκταση η επικοινωνία των Μ.Μ.Ε. 

επαναδιατυπώνεται από την κριτική μαρξιστική θέση όχι σε επίπεδα 

κοινωνικού ρεαλισμού ή ως αντανάκλαση αγώνων που συμβαίνουν 

σε οικονομικό επίπεδο, αλλά ως μια σχετικά αυτόνομη διαδικασία με 

τους δικούς της όρους. Ο Althusser προσπαθεί να μεταφέρει αυτόν 

τον προβληματισμό σε μια γενική θεωρία της ιδεολογίας, πολύ πιο 

μακριά απ' ότι ο Gramsci. Επομένως, η ιδεολογία που ενσωματώνεται 

στους ιδεολογικούς μηχανισμούς του κράτους δεν αποτελεί εργαλείο 

που επιβλήθηκε από κάποια εξουσιαστική μορφή αλλά συγκροτεί n ίδια 

ένα πεδίο όπου n κυρίαρχη δομή προβάλλεται μέσω των αντιφάσεων 

μιας σχετικά αυτόνομης ιδεολογικής διαδικασίας. 

Έχουμε λοιπόν, από τη μια πλευρά το γεγονός ότι η 

ιδεολογία δεν είναι κάτι ουδέτερο στην κοινωνία-άρα είναι ταξική 

(η κυρίαρχη ιδεολογία είναι μια βασική εξουσία της κυρίαρχης 

τάξης) και από την άλλη ότι ενσαρκώνεται σε μηχανισμούς όπως 

τα Μ.Μ.Ε. και η τηλεόραση, ανασυντίθεται σε ένα φανταστικό επίπεδο 

με τ ο οποίο βρίσκεται σε διαλεκτική σχέση και προβάλλεται έτσι με 

έναν εξιδανικευμένο τρόπο που σκοπό έχει να εξυπηρετεί την ταξικά 

κυρίαρχη ιδεολογία της οποίας είναι η εσωτερική ουσία. 

Παρόμοια, ο Ν. ΤΤουλατζάς είχε προσεγγίσει τ ο ρόλο της 

ιδεολογίας και της επίδρασης της. Κατορθώνει να αποκτά κάποιο 

νόημα από τη στιγμή που υπάρχει ταυτόχρονα μια δομή ενός υλικού 

υποστρώματος και κάτι το φαντασιακό. Ετσι, οι ιδεολογίες 

αποκρυσταλλώνουν όχι μόνο τις πραγματικές κοινωνικές σχέσεις 

αλλά και τις φαντασιακές, οι οποίες συντελούν στην εκπλήρωση των 

πρακτικών σκοπών των πρώτων(38) 

Τόσο οι ερμηνείες του Althusser όσο και του Πουλατζά, 

έδωσαν μεθόδους προσεγγίσεις των Μ.Μ.Ε. Η έμφαση που δόθηκε στις 

ιδεολογικές αντιφάσεις δημιούργηκε γόνιμο διάλογο(39) και έθεσε τα 

θεμέλια για περαιτέρω εξελίξεις στο χώρο της κοινωνικής θεωρίας 
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για την επικοινωνία και την τηλεόραση έπαιξε σαφώς σημαντικό ρόλο 

σ' αυτή την εξέλιξη, εμφανιζόμενος ως θεωρητικό ρεύμα στις 

δεκαετ ίες του ' 6 0 και '70 και ανο ίγοντας νέους ο ρ ί ζ ο ν τ ε ς στη 

μελέτη των Μ.Μ.Ε. Η επικοινωνία των Μ.Μ.Ε. δεν βρίσκεται σε 

άμεση συνάφεια με την κοινωνική πραγματικότητα αλλά αποτελεί 

από μόνη της μια βασική δομή παραγωγής νοήματος. Γ Γ αυτό, 

ερμηνεία μπορεί να υπάρξει μόνο μέσα από την ανάλυση των σχέσεων 

που συγκροτούν τη δομή ενός κειμένου και αποτελούν την εσωτερική 

του λογική, η οποία πρέπει να αποκαλυφθεί. 

Ο CI. Strauss στην κοινωνική ανθρωπολογία ξεκίνησε τις 

πρώτες μελέτες των γεγονότων της γλώσσας διακρίνοντας από μια 

μηχανική ερμηνεία την δομική ερμηνεία, της οποίας δεν είναι το 

περιεχόμενο ασύνειδο αλλό οι μορφές, δηλαδή η συμβολική 

λ ε ι τ ο υ ρ γ ί α ( 4 ° ) . 

Αυτή η σχέση λόγου ή γλώσσας, αλλά σε τελική ανάλυση η 

επικοινωνία των Μ.Μ.Ε. με τη μορφή και την ιστορία, οδηγείται πολλές 

φορές σε επιμερισμούς του αντικειμένου μελέτης όπως συμβαίνει και 

με τις ψυχαναλυτικές σπουδές. Ο Μ. Merleau-Ponty κάνει διακρίσεις 

ανάμεσα σε ομιλούσα ομιλία (σημαίνουσα πρωτογενής πρόθεση) και 

μιλημένη ομιλία (αυτή που μιλιέται)( 4 1 λ Ο J. Lacan ανάμεσα στη 

λειτουργία του ματιού που είναι το σημείο απ' όπου κοιτάζει το 

υποκείμενο και στο βλέμμα που αποτελεί τη συνθήκη του βλέπειν 

και του βλέπεσθαι(4 : 2) κάνει τη δική του διάκριση. Αλλά και ο Foucault 

κάνει διάκριση ανάμεσα σε ένα κείμενο του Freud και σ' ένα 

μυθιστόρημα. Ο Freud, μέσω των γραπτών του, έχει ανοίξει το πεδίο 

μιας ορισμένης λογικής πρακτικής, με την έννοια οτι παρήγαγε όχι 

μόνο το δικό τους έργο, αλλά και τη δυνατότητα και τους 

κανόνες σχηματισμού άλλων κειμένων. Με αυτή την αντίληψη, ο 

ρόλος τους διαφέρει από αυτόν του μυθιστοριογράφου που είναι ο 

συγγραφέας μόνο του δικού του κειμένου^ 4 ^). Μας δείχνουν την 

έμφαση του στρουκτουραλισμού στο λανθάνον νόημα ενός κειμένου 

και την αναζήτηση του μέσα από τις σχέσεις και τις αντιθέσεις ενός 
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συστήματος σημείων. Αυτό είναι α ν τ ί θ ε τ ο με την κριτική μαρξιστική 

προσέγγιση όπου οι κοινωνικοί και ιστορικό, παράγοντες παίζουν 

πρωταρχικό ρόλο στη μορφή και το περιεχόμενο των Μ.Μ.Ε. 

Οι στρουκτουρασιστικές αναλύσεις εξάγουν τα συμπεράσματα 

τους μέσα από τη διερεύνηση της μήτρας που συνδυάζει τα 

χαρακτηριστικά στοιχεία της δομής. Γι' αυχο πολλές φορές n 

επικοινωνία και οι συμβολικές παραστάσεις παραμένουν περισσότερο 

αισθητικά αποτελέσματα παρά πολιτικά. 

Σε παρόμοιο ερευνητικό επίπεδο βρίσκεται και η σημειολογία. Ο 

F. Saussure θεωρείται ένας από τους θεμελιωτές της σημειολογίας 

εφαρμόζοντας την ως τρόπο ανάλυσης της γλώσσας. Υπάρχει μια 

σχέση σημαίνοντος-σημαινομένου και ο τρόπος συνδυασμού των 

στοιχείων αυτών μεταξύ τους μεταδίδει το νόημα. Η γλώσσα είναι το 

σημαντικότερο σύστημα σημείων ενώ η αποκωδικοποίηση του 

συστήματος αποκαλύπτει το νόημαν 4 4 ) . 

Η κριτική του Derrida πάνω στον Saussure για την αντίθεση 

ανάμεσα στο σημαίνον και το σημαινόμενο συνδέεται με τις βασικές 

του διατυπώσεις για την "γραφή" και το "κείμενο" ως διαφορά μιας 

γραμμικής σχέσης "περάσματος" από το ένα στο ά λ λ ο ν 4 5 ) . 

Ο R. Barthes επανέφερε την επικοινωνιακή κριτική στην 

σημειολογία μέσω της ιδεολογικής έμπνευσης από τον σ τ ρ ο υ κ τ ο υ 

ραλισμό. Για τον R. Barthes ένα λογοτεχνικό έργο μπορεί να είναι 

πολυαναγνώσιμο διότι εμπεριέχει πολλά νοήματα. Ο ίδιος ο ορισμός 

του έργου αλλάζει, δεν αποτελεί πια ένα ιστορικό γεγονός όταν οι 

μύθοι που τρέφουν την καθημερινή ζωή και αλλοτριώνουν τον 

άνθρωπο του αστικού κόσμου έχουν ιδεολογικό περιεχόμενο^ 4 ^). 

Αυτή την ιδεολογική φόρτιση των Μ.Μ.Ε. και ειδικά της 

τηλεόρασης μελέτησαν νεώτεροι σημειολόγοι όπως ο U. Eco, ο J. Fiske 

και ο J. Hartley. Οι μελέτες του Eco υιοθετούν αυτή την άποψη, ότι 

δηλαδή n διαδικασία της επικοινωνίας γίνεται μέσω της διέλευσης 

ενός σήματος, εάν το σήμα υποκινεί την ερμηνευτική αντίδραση του 

παραλήπτη οπότε έχουμε μια διαδικασία σημασίας χάριν της ύπαρξης 
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κωδικών. Ο κώδικας είναι το προκαθορισμένο σύστημα που μόνο σ' 

αυτό μπορούμε να κατανοήσουμε εάν τα στοιχεία του μυνήματος 

είναι ηθελημένα ή είναι απλό θ ό ρ υ β ο ^ 4 7 ) . Για τους J. Fiske και J. 

Hartley τα Μ.Μ.Ε. και ειδικά η τηλεόραση υποκρύπτουν ιδεολογικές 

επιλογές, δεν είναι δηλαδή ουδέτεροι παρατηρητές της πραγματι

κότητας αλλά χρωματίζουν τα γεγονότα μέσω ενός συστήματος 

σημασιοδότησης. Η κατανόηση του κώδικα θα μας αποκαλύψει το 

ιδιαίτερο περιεχόμενο. Τόσο η γλώσσα όσο και η τηλεόραση 

διαμεσολαβούν για την π ρ α γ μ α τ ι κ ό τ η τ α ' 4 8 ) . 

Από τη σημειολογική προσέγγιση. Ο Fiske και ο Hartley 

αντιμετωπίζουν την ιδεολογία ως μια λειτουργία που η ίδια η 

τηλεόραση α ν τ α ν α κ λ ά στην κοινωνία. Η τηλεόραση είναι όπως οι 

μύθοι, δεν μπορεί να είναι οι ίδιοι ανοργάνωτοι διότι έτσι θα απέριπταν 

την αρχική τους λειτουργία (που είναι να οργανώνουν τις έννοιες) 

όπως είναι η τηλεόραση οργανωμένη σε μια αλληλουχία την οποία 

μπορούμε να ονομάσουμε μυθολογία ή ιδεολογία. Δηλώνουν έτσι ότι η 

τηλεοπτική επικοινωνία είναι ένα είδος πραγματικότητας και η 

κουλτούρα στην οποία ανήκουμε είναι ένα άλλο, κατανοούνται όμως 

και οι δύο με όμοιο τρόπο, σαν αποτελέσματα που αλληλεπιδρούν. Το 

ίδιο το γεγονός της τηλεόρασης είναι και αυτό της καθημερινής ζωής. 

Η τηλεοπτική επικοινωνία ανάγει την πολιτισμική εμπειρία σε μια άλλη η 

οποία όμως αλληλεπιδρά με την κουλτούρα και επηρεάζεται απ' 

αυτήν(49). 

Δηλαδή στη σχέση κοινωνίας και τηλεοπτικής επικοινωνίας η 

δεύτερη είναι σχετικά αυτόνομη έναντ ι της πρώτης, αλλά και η 

ιδεολογία της είναι μια σχέση αλληλεπίδρασης με την πρώτη και όχι 

επιβολής. Η διερεύνηση της τηλεοπτικής επικοινωνίας ως μεσολαβητή 

της γλώσσας με το να παράγει μηνύματα όχι σύμφωνα με τις 

εσωτερικές απαιτήσεις του μέσου ή του δημιουργού αλλά σύμφωνα με 

τις ανάγκες του πολιτισμού, θέτει την τηλεόραση σε μια λειτουργική 

χρήση. Οπου η ύπαρξη της είναι ανταπόκριση στην ανάγκη του 
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πολιτισμού να βρει τρόπο έκφρασης, πρόκειται δηλαδή για θεσμό που 

ενσωματώνει και διατηρεί την κοινωνία. 

Η τηλεοπτική επικοινωνία αποτελεί ένα σύνολο σημείων που 

αλληλοδρούν με τον πολιτισμό της κοινωνίας καθώς το τηλεοπτικό 

σύνολο σημείων της τηλεόρασης είναι η ίδια η ιδεολογία του 

υπάρχοντος πολιτισμού με έναν διαφορετικό τρόπο γνώσης και 

γλώσσας εκφρασμένο. Ακριβώς αυτή n διαφορά καθιστά την 

τηλεοπτική επικοινωνία ένα μύθο που στην πραγματικότητα πίσω από 

το μυθολογικό στοιχείο υπάρχει η σημαντική του συμβολή στην 

αναπαραγωγή της πνευματικής και πολιτισμικής κληρονομιάς των 

κοινωνιών όπου ανήκει. 

Θα λέγαμε ότι n σημειολογία αποτελεί περισσότερο μια 

θεωρητική αναφορά παρά μια ερμηνευτική αρχή, θ έ τ ο ν τ α ς μερικές 

φορές τον κοινωνικό χαρακτήρα του σημείου και χωρίς να 

απαλλάσεται από την ευθύνη της σύνδεσης του σημείου με την 

οικονομική υποδομή. Αυτό σημαίνει πως υπάρχει και κάποιο κοινό 

σημείο με τον μαρξισμό και είναι τ ο επιχείρημα ότι υπάρχει ένα μη 

έκδηλο περιεχόμενο το οποίο πρέπει να κατανοηθεί κριτικά. Αυτό 

οδήγησε πολλές νεώτερες μαρξιστικές προσεγγίσεις στο να 

επικεντρώσουν τις έρευνες τους στην ανάλυση της δυναμικής της 

γλώσσας, κάτι που περιοριζόταν μόνο στη δυναμική του οικονομικού 

επιπέδου. 

Η ανάλυση της ηγεμονίας από τον Gramsci μας γυρίζει σε 

μια κοινωνική ανάγνωση των Μ.Μ.Ε., η οποία δεν είναι μια απλή 

περιγραφή αλλά μια ερμηνεία, όπως οι ανθρωπολόγοι στην κοινωνική 

εθνογραφία όπου αφηγούνται τους τύπους ζωής με της εσωτερική 

τους λογική και όχι με την κοινά φαινομενολογική. Σε σχέση με τον 

κριτικό μαρξισμό η κατανόηση της αστικής κοινωνίας εστιάζεται 

περισσότερο στο ηθικό-πολιτικό στοιχείο της ιστορικής εξέλιξης, ο 

Gramsci ερμήνευσε την αστική δύναμη στα πλαίσια της χρησιμο

ποίησης του κρατικού μηχανισμού από την άρχουσα τάξη για την 

αποδοχή των κυρίαρχων ιδεών από τους κυριαρχούμενους. Έτσι n 
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κυρίαρχη ιδεολογία προβάλλεται ως "κοινός νους" και υιοθετείτε ως 

τρόπος ζωής από τις μ ά ζ ε ς ' ^ Ο ) 

Η "ηγεμονία", το αναλυτικό εργαλείο του Gramsci σημαίνει 

την ιδεολογική κυριαρχία των αστικών αξιών και προτύπων στις 

εξαρτημένες τάξεις. Αναφερόμαστε δηλαδή, σε μια διαλεκτική σχέση 

δύο επιπέδων του επικοδομήματος. Το πρώτο είναι το οργανωμένο 

σύνολο που αποκαλείται "ιδιώτες" (κοινωνία των πολιτών) και το 

δεύτερο αποκαλείται πολιτική κοινωνία και είναι το "κράτος". Αυτά τα 

δύο επίπεδα αντιστοιχούν αφενός στη λειτουργία της "ηγεμονίας" που 

ασκεί στο σύνολο της κοινωνίας η κυρίαρχη ομάδα και αφετέρου στην 

"άμεση κυριαρχία" που ασκείται διαμέσου του κράτους και της 

κυβέρνησης. Η ηγεμονία διατηρεί τη βάση στον τρόπο που η 

παραγωγική ζωή των κοινωνιών οργανώνεται. Οι δομές της αστικής και 

πολιτικής ζωής, ο πολιτισμός και οι ιδεολογίες λαμβάνουν διαφορετικό 

χαρακτήρα και προκαλούν ποιοτικές προκλήσεις διαφορετικών ειδών 

σε διαφορετικούς χρόνους και σε ορισμένους τύπους κοινωνίας(51). 

Η ιδέα της ηγεμονίας επεξεργάζεται τις ιδιομορφίες της 

πολύπλοκης καπιταλιστικής κοινωνίας, στον τρόπο που οι θεσμοί και 

το κράτος έχουν κυριαρχήσει στις λ α ϊ κ έ ς μάζες εξασφαλίζοντας έτσι 

την αστική κυριαρχία στα ιδιαίτερα εθνικά πολιτικά και πολιτιστικά 

στοιχεία τους. 

Για τον Gramsci n ηγεμονία δεν είναι ούτε η ιδεολογία του 

Athusser σαν μια σχετικά αυτόνομη δομή, μη ιστορική και περισσότερο 

αφηρημένη, ούτε μια ευθύγραμμη σχέση με την οικονομική βάση, είναι 

μια προσωρινή κυριαρχία ενός ιδιαίτερου κοινωνικού χώρου. Σημαδεύει 

την αλλαγή στις διαθέσεις των αγωνιζομένων δυνάμεων στον χώρο 

του αγώνα για την άρθρωση, παραμένοντας όμως μέσα στα όρια μιας 

υλιστικής θεωρίας(52). 

Η "ηγεμονία" παίζει σημαντικό ρόλο στη κοινωνική σκέψη και 

μας παρέχει ένα καθοριστικό εργαλείο για την τηλεοπτική επικοινωνία 

και την διασύνδεση της με την πολιτική και την ιδεολογία. Στην ουσία 

αποτελεί όλες εκείνες τις μεθόδους με τις οποίες μια θεμελιώδης 
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κοινωνική ομάδα, π οποία στηρίζεται στην οικονομοκή δύναμη, είναι 

δυνατόν να επεκτείνει την κυριαρχία της μέσω της πολιτικής και 

πολιτιστικής εξουσίας. 

Ο Gramsci μιλά γΓ αυτήν την επεξεργασία μέσα στον πολιτισμό 

σαν τη δίοδο από την δομή στη σύνθετη "υπέρ-δομή", μια 

σχηματοποιημένη και συνδετική στιγμή που απαιτεί νέα είδη και 

επίπεδα μεσολάΒησης, στα οποία οι προηγούμενες αναπτυσσόμενες 

ιδεολογίες γίνονται "τμήμα", έρχονται σε αντιμετώπιση και σύγκρουση 

μέχρι τη στιγμή που μια από αυτές ή τουλάχιστον ένας συνδυασμός 

αυτών να επικρατήσει, να κερδίσει το πάνω χέρι να διαδοθεί μέσα 

στην κοινωνία φέρνοντας όχι μόνο μια ομοφωνία οικονομικών και 

πολιτικών σκοπών αλλά επίσης μια διανοητική και ηθική ε ν ό τ η τ α 

τοποθετώντας όλες τις ερωτήσεις γύρω από τις οποίες ο αγώνας 

μαίνεται, όχι α' ένα συσσωματωμένο αλλά σ' ένα παγκόσμιο επίπεδο, 

δημιουργώντας έτσι την ηγεμονία μιας θεμελιώδους ομάδας πάνω από 

μια σειρά υποδεέστερων ομάδων(53). 

Η τηλεοπτική επικοινωνία αποτελεί μια έκφραση του ιδιόμορφου 

ρόλου του πολιτικού στοιχείου ως ιδεολογικού μηχανισμού στην 

καπιταλιστική κοινωνία, δηλαδή η πολιτική μέσω της τηλεοπτικής 

επικοινωνίας πήρε τη μορφή επιβολής της πολιτικής κοινωνίας στην 

αστική κοινωνία προς όφελος και ισχυροποίηση της κοινωνίας των 

πολιτών. Η τηλεοτική επικοινωνία από μια ηγεμονική άποψη, μεταφέρει 

τη νομιμότητα της κυρίαρχης ιδεολογίας μέσω των αντιθετικών 

σχέσεων που υπάρχουν στο περιεχόμενο της. Η τηλεοπτική επικοινωνία 

δίνει υπόσταση στην κυριαρχία της άρχουσας τάξης η οποία ασκεί 

ιδεολογικό έλεγχο στις υποδεέστερες κοινωνικές ομάδες. Πρόκειται 

δηλαδή για έναν συνδυασμό της "πολιτικής κοινωνίας" με την 

"κοινωνία των πολιτών" ως μια σημαντική ιδεολογικό-πολιτιστική 

διάσταση και αντίστοιχη πολιτιστική θεμελίωση της εξουσίας. 

Κατά τον ίδιο τρόπο ερμηνεύονται και τα Μ.Μ.Ε. για τον 

Gramsci, ως ιδεολογικοί μηχανισμοί, μ ε τ α φ έ ρ ο ν τ α ς το κέντρο βάρους 

στο μήνυμα και την επικοινωνία των μέσων πάντοτε ως κοινωνικά 
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αναγνώσιμα. Η προσέγγιση αυτή υπέδειξε γενικότερα ότι οι κοινωνικές 

αιτ ίες δεν Βρίσκονται μόνο στη βάση αλλά και στο λόγο ή τη γλώσσα. 

Η θεωρία του ηγεμονισμού αποτέλεσε παράλληλα το έναυσμα για τη 

δημιουργία των κυριότερων τάσεων στη μαρξιστ:κή θεωρία σχετικά με 

τη μελέτη της πολιτιστικής ιδεολογικής παραγωγής, όπως αυτή του 

St. Hall και της σχολής του Birmingham. 

Ο St. Hall επικεντρώνει τ ο ενδιαφέρον στην ιδεολογία των MME. 

ως συστήματος αναπαραστάσεων που επιβάλλονται στα άτομα μέσα 

απο τις διάφορες δομές. Η ιδεολογία αφορά τη σφάιρα της εμπειρίας 

από την οποία οι άνθρωποι βιώνουν μια φαντασιακή σχέση με τις 

υλικές συνθήκεςν^ 4 ). Το νόημα των μηνυμάτων των Μ.Μ.Ε. είναι μια 

κοινωνική παραγωγή. Η σημασιοδότηση αποτελεί μια κοινωνική 

πρακτική διότι σε θεσμούς όπως η τηλεόραση έχει αναπτυχθεί μια 

τέτοια μορφή κοινωνικής οργάνωσης που επιτρέπει στους παραγωγούς 

να χρησιμοποιήσουν τον συγκεκριμένο μέσο (τηλεοπτική τεχνολογία) 

με συγκεκριμένο τρόπο (συνδυασμός συμβολικών συστημάτων για να 

υπάρχει συγκεκριμένο υπόδηλο νόημα) έτσι ώστε να παραχθεί το 

τηλεοπτικό μήνυμα (με τ ο ιδαίτερο κοινωνικό νόπμα)( 5 ^). 

Κατά τον ίδιο τρόπο η σχολή του Birmingham, η οποία ξεκίνησε 

μια παράδοση στις κοινωνικο-πολιτιστικές σπουδές με τον Richard 

Hoggart το 1957 και καθοδηγήθηκε αργότερα (από το 1978) με τον St. 

Hall, θεωρούσε ότι συστηματικά τα Μ.Μ.Ε. αναπαράγουν το ιδεολογικό 

πεδίο της κοινωνίας με τέτοιο τρόπο ώστε να αναπαράγεται η δομή 

της κυριαρχίας τους. Αυτό βέβαια σημαίνει ότι αποδέχτηκαν την 

ύπαρξη προϋπαρχόντων κωδικών όπως είναι η Αγγλική κουλτούρα (ως 

ένας κοινός ν ο υ ς ) ( 5 ^ ) Η σχολή του Birmingham και ο St. Hall κτίζουν 

τις θεωρητικές τους προτάσεις πάνω στις απόψεις τους Gramsci, 

διαφέρουν από την μαρξιστική κοινωνιολογία της κουλτούρας στο 

γεγονός ότι προσανατολίζουν τις πολιτιστικές σπουδές των Μ.Μ.Ε. σΓ 

ένα περισσότερο πολιτικό και οικονομικό συσχετισμό, διαφέρουν με 

τις απόψεις της πολιτικής οικονομίας στο ότι αναγνωρίζουν τη σχετική 

αυτονομία της ιδεολογίας έναντι στην οικονομική βάση, 
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διαφοροποιούνται ακόμη και από την αισθητική θεωρία των κριτικών 

της Φραγκφούρτης και την πολιτιστική βιομηχανία του Horkheimer 

και του Aborno καθώς δεν προσδιορίζουν την επικοινωνία με κριτήρια 

υψηλής, λαϊκής ή μαζικής κουλτούρας αλλά με κριτήρια ταξικό που 

πολλές φορές παίρνουν και ένα εθνικό χαρακτήρα όπως για 

παράδειγμα της Αγγλικής κουλτούρας. Παρ' όλο που βρίσκει κανείς 

κοινά σημεία, διαφέρουν από τις απόψεις του Althusser και του 

στρουκτουραλισμού στο γεγονός ότι απορρίπτουν την ιστορία χωρίς 

υποκείμενο και ερμηνεύουν την ιδεολογία σε μια ιστορική προοπτική. 

Στο πνεύμα των κοινωνικο-πολιτιστικών και πολιτικών 

ερμηνειών των Μ.Μ.Ε. κινούνται τρεις ακόμη σχολές: the University of 

Glasqow Media Group, οι φεμινιστικές σπουδές και οι οικολογικές. 

Η ερευνητική ομάδα της Γλασκώβης, σε αντίθεση με τη σχολή 

του Birmingham, πέρασε σε πιο εμπειρικές μελέτες υποστηρίζοντας ότι 

τα μηνύματα των Μ.Μ.Ε. και ιδαίτερα οι τηλεοπτικές ειδήσεις δεν είναι 

μια απλή αναπαράσταση της εξωτερικής κοινωνικής πραγμα

τ ικότητας, αλλά αποτελούν ένα πολιτιστικό προϊόν μέσα στο οποίο οι 

εκδοχές του κόσμου που προβάλλουν παράγονται σε συγκεκριμένα 

ερμηνευτικά πλαίσια. Η τηλεόραση παρουσιάζει τα γεγονότα ως 

φυσικά με ένα τρόπο τεχνικό πίσω από τον οποίο υπάρχει μια 

κοινή-λογική να παρουσιάζονται έτσι όπως το κυρίαρχο σύστημα 

θ έ λ ε ι ( 5 7 λ 

Η φεμινιστική κριτική σκέψη για τα Μ.Μ.Ε. έχει δομηθεί στις 

απόψεις της Kate Miliett με τις φεμινιστικές πολιτιστικές μ ε λ έ τ ε ς τις 

οποίες εισήγαγε στο βιβλίο της "Sexual Politics". Για την φεμινιστική 

κριτική σκέψη η τηλεόραση αναπαράγει την αντρική ηγεμονία στον 

πολιτισμό. Ετσι πρέπει να υπάρξει μια φεμινιστική θεωρία και πρακτική 

ανάλογη με εκείνη της κριτικής σκέψης για τον πολιτ ισμόν 5 8 ). 

Επιπλέον, η οικολογική ερμηνεία των Μ.Μ.Ε. ερευνά τα Μ.Μ.Ε. 

όχι μόνο ως μεταβιβαστές κάποιας κυρίαρχης ιδεολογίας, αλλά και το 

γεγονός ότι τα ίδια τα Μ.Μ.Ε. αποτελούν ιδεολογία καταλαμβάνοντας 

ένα συγκεκριμένο χώρο και χρόνο στη ζωή των ανθρώπων ως 

42 



τμήματα της σχέσης του φυσικού και του κοινωνικού 

περιβάλλοντος'5*?). 

Όλες οι θεωρίες που ερμηνεύουν τα Μ.Μ.Ε. και την τηλεόραση, 

στα πλαίσια της ιδεολογικής αναπαραγωγής και όχι στις πρακτικές της 

παραγωγής, μεταφέρουν την κριτική μαρξιστική σκέψη από την 

παραγωγή στο μήνυμα και την ιδεολογική του δύναμη. Από μια άλλη 

οπτική γωνία, αλλά στα ίδια σχεδόν επίπεδα μελέτης που μηνύματος. 
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1.1.2 Οικονομία και τηλεοπτική επικοινωνία 

Εκτός από την πολιτικό-ιδεολογική διάσταση της τηλεοπτικής 

επικοινωνίας μια ακόμη σημαντική διάσταση της είναι η οικονομική. 

Η μικροοικονομία της τηλεοπτικής επικοινωνίας σε μια 

λειτουργιστική προσέγγιση, όπως αυτή του Ρ. Dunnett, αναλύει την 

τηλεοπτική επικοινωνία με μια οικονομικοκεντρική προοπτική 

Βασισμένη στο νόμο της ποσφοράς και της ζήτησης. Το τηλεοπτικό 

πρόγραμμα υπολογίζεται με μια οικονομική εργαλειακότητα στα 

πλαίσια των οικονομικών σχέσεων με τη διαφημιστική δαπάνη και την 

ακροαματικότητα, αναλύοντας τη προσφορά και τη ζήτηση ανάμεσα 

σ' αυτά τα δύο. Επίσης, το τηλεοπτικό περιεχόμενο υπολογίζεται ως 

κ ό σ τ ο ς παραγωγής μέσω της περιγραφής των εξόδων, καθώς και στις 

διαφοροποιήσεις που παρουσιάζει η μέτρηση σε διαφορετικές (εθνικές) 

αγορές με σύγκριση στοιχε ιώνουν. 

Η οικονομικοκεντρική ανάλυση δεν ερμηνεύει την τηλεοπτική 

επκοινωνία σε ιστορικοκοινωνικά πλαίσια, ούτε στις σχέσεις εξουσίας 

συγκεκριμένων ομάδων συμφερόντων. Η κατανόσηση της τηλεοπτικής 

επκοινωνίας με τους νόμους του κεφαλαίου που έχει ως αποτέλεσμα 

την πλήρη εμπορευματοποίηση και βιομηχανοίησή της, πρέρχεται από 

την Μαρξιστική θεώρηση της Πολιτικής Οικονομίας. 

Μια προσέγγιση που είχε ισχυρή επιρροή στους κοινωνιολόγους των 

Μ.Μ.Ε. τα τελευταία χρόνια βασίζεται στη δουλειά του Κ. Marx. 

Σύμφωνα με την άποψη του, όλες οι καπιταλιστικές κοινωνίες 

χωρίζονται σε δύο βασικούς τομείς. Μια μικρή ομάδα ισχυρών 

ανθρώπων (η κυρίαρχη τάξη), η οποία μέσω της κατοχής των 
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εργαλίων και του εφοδιασμού τους κατασκευάζει τα πράγματα που 

χρειάζονται οι άνθρωποι σε μια κοινωνία, κυριαρχώντας έτσι σε όλες 

τις άλλες ομάδες. Αυτές οι άλλες ομάδες, τις οποίες ο Marx ονομάζει 

εργατικές τάξεις, τοποθετούνται από την κυρίαρχη ομάδα να 

εργαστούν ως υπάλληλοι, αν και η ανταμοιβή τους δεν ανταποκρίνεται 

στην πλήρη αξία της δουλειάς που εκτελούν. Η δύναμη αυτής της 

κυρίαρχης τάξης οφείλεται στον έλεγχο που ασκεί στην οικονομία. 

Σύμφωνα με τον Marx, ξεκίνησαν από την οικονομία για να 

εξαπλωθούν και να καλύψουν όλες τις άλλες πτυχές της κοινωνίας. 

Είναι ουσιώδες να επιμείνουμε ότι σε ένα τέτοιο άνισο σύστημα οι 

εκμεταλλευόμενες εργατικές τάξεις βρίσκονται κάτω από σταθερό 

έλεγχο. Αυτό επιτυγχάνεται μέσω της δύναμης που οι κάτοχοι έχουν 

να εκμεταλλεύονται τους εργάτες και να τους αρνούνται τα μέσα για 

να κερδίζουν τα ως προς το ζην τους. Αυτός ο έλεγχος ε κ τ ε ί ν ε τ α ι 

μέσω των κυρίων θεσμών της κοινωνίας όπως είναι η εκκλησία και το 

σχολείο( 6 1 ) . 

Ο έλεγχος της κυρίαρχης τάξης ε κ τ ε ί ν ε τ α ι επίσης στον έλεγχο 

των ιδεών. Σε κάθε ιστορική στιγμή, έγραψε ο Μαρξ, οι κυρίαρχες ιδέες 

είναι αυτές της κυρίαρχης τάξης. Τα Μ.Μ.Ε. συμπεριλαμβάνονται σ' 

αυτήν την παρατήρηση. Σύμφωνα με την Μαρξιστική προοπτική 

αναμένεται ότι οι κυρίαρχες ιδέες αντανακλούν τα ενδφέροντα της 

κυρίαρχης τάξης. Τα Μ.Μ.Ε. μπορούν να υποβληθούν σε μια ποικιλία 

εμπορικών επιρροών. Στη Δύση, η πλειονότητα των οργανισμών των 

Μ.Μ.Ε. είναι οι ίδιες εμπορικές επιχειρήσεις. Είναι συνηθισμένα τμήματα 

μιας μεγαλύτερης βιομηχανικής ή οικονομικής ομάδας. Η ανάγκη τους 

να διατηρηθούν κερδοσκοπικά επηρεάζει τις 

δραστηριότητες τους. 

Ο Marx προφήτευσε ότι οι επιτυχημένες-καπιταλιστικές 

επιχειρήσεις θα αυξάνονταν σε μέγεθος μέχρι τη στιγμή που ορισμένες 

εταιρείες θα κυριαρχούσαν στην αγορά. Αυτή n άποψη αναγνωρίστηκε 

από τους μοντέρνους Μαρξιστές συγγραφείς, οι οποίοι 

χαρτογράφησαν την πρόοδο ενός μικρού αριθμού μεγάλων εταιρειών 
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που απόκτησε έναν υψηλό βαθμό συγκεντρωμένης κατοχής στη 

Βιομηχανία των.Μ.Μ,Ε. 

Γι' αυτό μελετούν: 

α) τις σχέσεις ανάμεσα στους κατόχους και τους διαχειριστές 

με τα μέσα, 

β) τους σκοπούς μεγιστοποίησης των κερδών 

Ο Murdock και ο Golding θεωρούν πιο σημαντικές τις εσωτερικές 

σχέσεις ανάμεσα στους τομείς της βιομηχανίας και τα Μ.Μ.Ε. π.χ. τα 

μεγάλα βιομηχανικά συγκροτήματα έχουν εισέλθει σε όλους τους 

τύπους των Μ.Μ.Ε. Αυτή η πορεία της ποικιλίας και των κλάδων έχει 

οδηγήσει στο σχηματισμό τεράστιων συσσωρεύσεων. Αυτό αποτελεί 

μια τάση των κορυφαίων εμπορικών επιχειρήσεων στην οικονομία να 

απαιτούν τον έλεγχο περισσότερων μέσων πραγωγής. Ετσι από το 

1969, οι κορυφαίες 100 εταιρείες στην Αγγλία έλεγχαν σχεδόν τα 2/3 

της Βρετανκής βιομηχανίας. Σκοπός αυτών των συσσωρεύσεων είναι οι 

μεγάλοι βιομηχανικοί κλάδοι να εξαλπωθούν και να μεγιστοποιήσουν 

τα κέρδη τους, τα οποία είναι περιορισμένα μένοντας σε έναν τομέα 

μόνο(62). 

Επίσης τα Μ.Μ.Ε. χαρακτηρίζονται από διεθνιστικές τάσεις, 

συσσώρευσης κεφαλαίου. Οι συγκεντροποιήσεις που αναφέραμε πάνω 

έχουν επκταθεί έξω από τα εθνικά σύνορα των Δυτικών 

βιομηχανοποιημένων κοινωνιών. Όπως στη Βρετανία και τις ν ε ο -

αναπτυσσόμενες χώρες του τρ ίτου κόσμου. Αυτές οι χώρες συχνά δεν 

έχουν τους οικονομικούς και τεχνολογικούς πόρους για να 

οργανώσουν τη δική τους βιομηχανία των Μ.Μ.Ε. και έτσι τους τα 

προμηθεύουν οι μεγάλες Αμερικάνικες και Ευρωπαϊκές εταιρείες. Οι 

Μαρξιστές αυτό το έχουν αντιληφθεί σαν ένα νέο είδος 

καπιταλιστικής αυτοκρατορίας, με την δημιουργία ενός τύπου 

οικονομικού και πολιτιστικού ιμπεριαλισμού. 
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Οι κοινωνιολογικές μελέτες της πολιτικής οικονομίας που 

αφορούν το ιδεολογικό περιεχόμενο έχουν δείξει ότι η κατασκευή των 

ειδήσεων βασίζεται σε μια διακριτική σειρά κριτηρίων της αξίας των 

ειδήσεων και στις συνηισμένες πρακτικές συγκέντρωσης και 

μεθοδοποίησης μέσω των οποίων αυτές οι αξίες λειτουργούν. 

Στη δεύτερη μεγάλη φάση της μοντέρνας εμπορευματοποίσης, η 

ανάπτυξη των μέσων επιταχύνεται και ο τύπος μετασχηματίζεται στην 

απόκτηση μαζικού κοινού. Σύμφωνα με την άποψη της πολιτικής 

οικονομίας, σΓ αυτό οφείλονται οι επτυχείς προσαρμογές του τύπου 

στην κατάσταση αλλαγής της αγοράς τους, n οποία έχει πράγει μια 

εξελεκτική τάση ανάμεσα στις δομές και εκφράσεις της παρουσίασης 

των ειδήσεων και στα κεντρικά δόγματα της κυρίαρχης ιδεολογίας. 

Δεν είναι απαραίτητο να επικαλεστούμε ευθεία μεσολάβηση για να 

εξηγήσουμε αυτήν την παρήχηση που εγείρεται από τις εμπορικές 

δυναμικές της βιομηχανίας των εφημερίδων. Ετσι, οι ειδήσεις είναι 

εξαρτώμενες διπλά, πρώτον από την ιδιαίτερη λογική του τομέα 

παραγωγής, τις επαγγελματικές αξίες και τα ενδιαφέροντα της 

παραγωγής και δεύτερον από την ευρεία λογική της καπιταλιστικής 

αγοράς μέσα στην οποία ανήκει αυτή n παραγωγή(63). 

Υπάρχει ένας ακόμη περίπλοκος παράγοντας που επηρεάζει 

ιδιαίτερα τη σφαίρα των επικοινωνιακών μηνυμάτων. Τα πολιτιστικά-

πληροφοριακά προϊόντα είναι ευρύτερα, αν και όχι εντελώς 

εξαρτημένα από τις ίδιες επιτακτικές ανάγκες της αγοράς που 

εξουσιάζουν το ευρύτερο σύστημα παραγωγής αγαθών και υπηρεσιών. 

Ακόμη, τα πολιτιστικά-πληροφοριακά προϊόντα αναπα-ριστούν πολύ 

περισσότερα από συμβατικές μονάδες προσωπικής κατανάλωσης 

αγαθών, ενώ αποτελούν επίσης συσσωματώσεις ιδεολογικών 

χαρακτηριστικών της παγκόσμιας καπιταλιστικής οικονομίας. Η 

εξυπηρέτηση είναι υπερβολικά αποτελεσματική για να παράγει και να 

αναπτύσσει μαζική υποστήριξη στις αξίες ή τουλάχιστον στα 

καλλιτεχνικά γεγονότα του συστήματος. 
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Αυτά τα θέματα μπορούν να γίνουν πιο συγκεκριμένα και μέσω 

τριών σημαντικών πηγών κέρδους που συσχετίζονται τα μηνύμτα και 

που είναι τα εξής: 

1) Διαφήμιση (σπόνσορες, χορηγίες). 

2) Παραγωγές προγραμμάτων και νέων τηλεοπτικών τεχνολογιών 

της διεθνούς αγοράς. 

3) Επέκταση των αγορών στις δραστηριότητες του ελεύθερου 

χρόνου, της ψυχαγωγίας και της κατανάλωσης. 

Η διαφήμιση αποτελεί ουσιαστική οικονομική διάσταση στην 

τηλεοπτική επικοινωνία καθώς ο προγραμματισμός της δεύτερης 

γίνεται με βάση την εξυπηρέτηση των διαφημιστικών αναγκών. Η 

διαφήμιση και οι σπόνσορες έχουν γίνει πηγές ακόμη και του ίδιου του 

προγραμματισμού των τηλεοπτικών προγραμμάτων. Είναι ο 

καθοριστικότερος οικονομικός παράγοντας στην τηλεοπτική 

επικοινωνία. Το κ ό σ τ ο ς των εκπομπών, n οργάνωση τους σε 

προγράμματα και ο ανταγωνισμός ανάμεσα στα τηλεοπτικά κανάλια 

με σκοπό την ακροαματικότητα, γ ίνονται με σκοπό να υπάρχει 

περισσότερη και ακριβότερη διαφήμιση διότι από αυτή πηγάζει η 

ανταμοιβή της τηλεοπτικής επικοινωνίας. 

Με την αύξηση του ανταγωνισμού μέσα στην βιομηχανία της 

τηλεόρασης επιτυγχάνονται πολλοί σκοποί που συντελούν στη 

διαπίστωση αξιών και που αποτελούν επίσης επιθυμητά αποτελέσματα 

μιας επιτυχημένης οικονομικής δραστηριότητος. Μέσα σε 

ανταγωνιστικές συνθήκες, ο αριθμός, n ποιότητα, το περιεχόμενο και 

το κόστος των προγραμμάτων εξαρτώνται περισσότερο από τις 

διαφημιστικές δυνάμεις της αγοράς παρά από τις επιθυμίες ενός 

κεντρικού κυβερνητικού γραφείου ή ενός μικρού αριθμού ιδιωτών. Η 

εμπιστοσύνη στον ανταγωνισμό ανάμεσα στους σταθμούς, τα δίκτυα 

και τους εφοδιαστές προγραμμάτων για την προστασία των 

καταναλωτών αντανακλούν την πίστη ότι η σύνθεση των 

48 



προγραμμάτων, που είναι αποτέλεσμα αυτού του ανταγωνισμού, έχει 

πολλά κοινά στοιχεία με την σύνθεση που είναι επιθυμητή από τους 

θεατές. Επιπλέον, η εμπιστοσύνη στον ανταγωνισμό επιτρέπει το 

κέρδος καθώς τα ένστ ικτα των συμμετεχόντων στην αγορά τους 

κάνουν να προσαρμόζουν και να απαντούν με περισσότερη ευκαμψία 

και ικανότητα στις αναπτυσσόμενες απαιτήσεις του καταναλωτή ή 

στην αναπτυσσόμενη τεχνολογία και μετατρέπει την ανάγκη τους να 

Βασίζονται σε περισσότερο δυσκίνητες ή λιγότερο ανταποκρινόμενες 

επιλογές κυβερνητικών κέντρων. Στην βιομηχανία της τηλεόρασης ο 

ανταγωνισμός δεν 'μπορεί να παράγει αυστηρή οικονομική 

δραστηριότητα εξαιτίας των προβλημάτων εκτίμησης αυτής της 

υπηρεσίας. 

Ούτε μπορεί μόνος του ο ανταγωνισμός να παράγει διεισδύσεις 

σε όλες τις αγορές με το χαμηλότερο δυνατό κ ό σ τ ο ς εξαιτίας ενός 

συστήματος για κατανομή του ηλεκτρομαγνητικού φωτοφάσματος. 

Παρ' όλα αυτά, η αύξηση του ανταγωνισμού μέσα στη βιομηχανία της 

τηλεόρασης έχει ως αποτέλεσμα οι καταναλωτές να έχουν τον 

τελευταίο λόγο για το ποιο πρόγραμμα θα βγει στον α έ ρ α ( 6 4 ) . 

Το εισόδημα του τηλεοπτικού σταθμού προκύπτει από τον 

τρόπο πώλησης του τηλεοπτικού χρόνου στους διαφημιστές σε σχέση 

με τη χρονοροή του προγράμματος και τα εμπορευματικά του είδη. 

Μελετώντας την ιστορική εξέλιξη της τηλεοπτικής βιομηχανίας 

μέσα στα όρια της παραγωγής και της κατανάλωσης διαπιστώνουμε 

ότι η καθοδήγηση αυτών των ορίων γίνεται από εκείνους που 

δημιουργούν τεχνολογία. Η τεχνολογική αλλαγή στην τηλεοπτική 

επικοινωνία προέρχεται από τον αυξανόμενο έλεγχο της 

καπιταλιστικής αγοράς α' αυτό το χώρο παραγωγής. 

Η τεχνολογία ως μηχανική αναπαραγωγή έχει γίνει απαραίτητη 

τόσο στην οργάνωση της τηλεοπτικής επικοινωνίας στους νόμους της 

αγοράς όσο και στην έγερση επιχειρήσεων πολυ-επικοινωνιακών και 

διεθνών. Η τεχνολογική αλλαγή έχει επηρεάσει στη βιομηχανία της 

τηλεόρασης την ποσότητα και την ποιότητα των προγραμμάτων που 
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είναι διαθέσιμα στους θεατές. Όλα τα προγράμματα έχουν αυξηθεί 

δραματικά σε ποσότητα ενώ έχουν αλλάξει στα όρια της ποιότητας 

(π.χ. οι ειδήσεις ως ψυχαγωγία και πληροφόρηση). 

Η τεχνολογία αποτελεί ένα κοινωνικό φαινόμενο. Η σύλληψη, ο 

σχεδιασμός, η κατασκευή και π εγκατάσταση της επικοινωνιακής 

τεχνολογίας, που σήμερα είναι σε ευρύτερη χρήση, πραγματοποιήθηκε 

με πρωταρχικό στόχο τη διαιώνιση των οικονομικών προνομίων και 

της υπεροχής και την παρεμπόδιση εκείνης της κοινωνικής αλλαγής 

που θα ανέτρεπε και θα καταργούσε αυτήν την υπεροχή. Η στρατιωτική 

μηχανή λειτουργεί, με τη βοήθεια αυτής της τεχνολογίας, ως 

παγκόσμιος φύλακας του status quo. 

Η μετα-βιομηχανική εξέλιξη της οικονομίας κατευθύνει την 

ανάπτυξη της κοινωνίας της πληροφόρισης. Η νέα τεχνολογία, η οποία 

σύμφωνα με τους επκοινωνιολόγους έχει φέρει επανάσταση στην 

κοινωνική οργάνωση και τον τρόπο ζωής της σύγχρονης μ ε τ α 

βιομηχανικής κοινωνίας, μέχρι στιγμής έχει απόλυτα ενσωματωθεί στην 

υπάρχουσα τάξη πραγμάτων και αυτή η ενσωμάτωση της αποτελεί ένα 

ισχυρότατο μέσο διαιώνισης της. Εκτός από τις στρατιωτικές χρήσεις, 

ο κατεξοχήν χώρος εφαρμογής της είναι τα Μ.Μ.Ε. Η ενημέρωση-

πληροφόρηση και η ψυχαγωγία-διασύνδεση του κοινού από τα Μ.Μ.Ε., η 

τηλεοπτική επικοινωνία στηρίζεται στη χρήση των προϊόντων της νέας 

τ ε χ ν ο λ ο γ ί α ς ' 6 5 ) . 

Οι επιχειρηματικές μονάδες που κυριαρχούν σήμερα στο χώρο 

των Μ.Μ.Ε. είναι από την άποψη του οικονομικού μεγέθους 

κολοσσιαίες. Κολοσσιαία είναι επίσης και τα κεφάλαια που διακινούνται 

στις εξαγωγές,συγχωνεύσεις, συνεργίες, διεθνοποιήσεις και συγκεντρο-

ποιήσεις. Αποτελούν την ταχύτερα αναπτυσσόμενη βιομηχανία σε 

παγκόσμιο επίπεδο, αποκτώντας διεθνή χαρακτήρα με μια 

συνακόλουθη διεθνοποίηση του κεφαλαίου. Εχουμε την δημιουργία 

τριών κατηγοριών επιχειρηματικών συγκροτημάτων: είναι τα 

βιομηχανικά συγκροτήματα που ελέγχουν κάποια Μ.Μ.Ε. αλλά το κύριο 

πεδίο δράσης τους είναι ο ευρύτερος βιομηχανικός τ ο μ έ ς , οι ιδιωτικές 
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επιχειρήσεις των Μ.Μ.Ε. και οι επιχειρήσεις των Μ.Μ.Ε. με πολλούς 

κλάδους δράσης. 

Η διεθνοποίηση και ο γκλομπαλισμός της τηλεοπτικής 

επικοινωνίας συμβαίνει με τρεις τρόπους: με την εμπορική ροή των 

προϊόντων των Μ.Μ.Ε. από χώρα σε χώρα μέσα από το εμπόριο των 

τηλεοπτικών προγραμμάτων, με τις επενδύσεις και το ιδιοκτησιακό 

καθεστώς των Μ.Μ.Ε. στον τ ρ ί τ ο κόσμο και με την διεθνοποίηση των 

πληροφοριών μέσω της δορυφορικής τ ε χ ν ο λ ο γ ί α ς ^ 6 6 ) . 

Με την επισκόπηση της θεωρίας της πολιτικής οικονομίας για τα 

μηνύματα καταλήγουμε στο συμπέρασμα ότι n τηλεοπτική επκοινωνία 

δημιουργείται στη βάση της οικονομικής της οικονομικής αρχής, n 

οποία συσχετίζεται με τέσσερα στοιχεία: 

α) ο κεφαλαιοκρατικός χαρακτήρας της παραγωγικής διαδικασίας 

στο χώρο των μαζικών επικοινωνιών έχει σκοπό να επιφέρει 

κέρδος σ' αυτούς που ελέγχουν και χρηματοδοτούν την 

τηλεοπτική επκοινωνία 

β) n τηλεοπτική επικοινωνία γίνεται ανταγωνιστική και 

εμπορευματο-ποιημένη στα πλαίσια της σχέσης με τη διαφήμιση 

και την ακροαματικότητα 

γ) η τηλεοπτική επικοινωνία προσαρμόζεται και οργανώνεται στα 

πλαίσια μιας ιδιωτικής οικονομικής επιχείρησης, με την αυξημένη 

χρήση της τεχνολογίας. 

δ) η τηλεοπτική επικοινωνία μας δίνει μαζική παραγωγή πολιτικών 

και πολιτιστικών προϊόντων με την μ,ορφή ψυχαγωγίας και 

διασκέδασης. 

Ξαναγυρίζοντας τώρα στο αρχικό σημείο της θεωρίας της 

πολιτικής οικονομίας για τα Μ.Μ.Ε. επισιμάναμε τα εξής: 
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Η πολιτική οικονομία της επικοινωνίας και των Μ.Μ.Ε. 

μεταφέρει το κεντρικό πρόβλημα της σχέσης αυτών των δυο στην 

οικονομική βάση και την υλική παραγωγή. Για τον Nicholas Garnham, 

τα Μ.Μ.Ε. και ιδιαίτερα π τηλεόραση είναι θεσμοί εξαρτημένοι από τη 

βιομηχανική παραγωγή και διανομή. Οι οικονομικές πρακτικές του 

ύστερου καπιταλισμού καθορίζουν τη μορφή και το περιεχόμενο των 

μέσων. Πρόκειται για μια αλληλένδετη σχέση της πολιτικής οικονομίας 

της κοινωνίας και της οικονομίας των μ έ σ ω ν ' 6 7 ) . 

Σύμφωνα με τους Murdock και Golding, τα Μ.Μ.Ε. ερμηνεύονται 

ως τμήμα του οικονομικού συστήματος και χόνουν την ανεξαρτησία 

τους εξαιτίας της συγκέντρωσης τους (της διανοητικής παραγωγής) 

στα χέρια πανίσχυρων οικονομικών συγκροτημάτων. Τα ισχυρά 

συμφέροντα (ιδιοκτητών, επαγγελματιών διευθυντών, παραγωγών, 

διαφημιστών) και n οικονομική λογική καθορίζουν την πολιτιστική 

παραγωγή των οργανισμών των μέσων μαζικής επικοινωνίας^ 6 8 ). 

Αντ ίθετες με την παραπάνω άποψη είναι οι θεωρίες που 

δίνουν έμφαση στα Μ.Μ.Ε. ως πολιτικό - ιδεολογικούς ή κοινωνικό -

πολιτιστικούς μηχανισμούς, δηλαδή οι θεωρίες που αντιμετωπίζουν 

την επικοινωνία με μια σχετική αυτονομία. Οι θεωρητικοί της πολιτικής 

οικονομίας διαπιστώνουν ότι η άσκηση της πολιτικής και ιδεολογικής 

κυριαρχίας στον μονοπωλιακό καπιταλισμό γίνεται μέσω του 

οικονομικού παράγοντα. "Ετσι το βάρος της ερμηνείας των Μ.Μ.Ε. 

εντοπίζεται στις επιδράσεις της ανάπτυξης του μονοπωλιακού 

καπιταλισμού και στην βιομηχανοποίηση του εποικοδομήματος 

(βιομηχανοποίηση της κουλτούρας). 

Υπάρχουν δηλαδή δυο συσχετισμοί των Μ.Μ.Ε. με την οικονομία: 

πρώτον, η δύναμη της κοινωνικής βάσης, η καπιταλιστική κυριαρχία n 

οποία καθορίζει τη :μορφή των μέσων όπως εξελίχθηκε από την 

μονοπωλιακή οργάνωση της οικονομίας στην στρατηγική της 

συνεργίας, συγκέντωσης, συσσώρευσης και σήμερα στα φαινόμενα του 

γκλομπαλισμού και της διεθνοποίησης του κεφαλαίου, δεύτερον, η 

ευθεία ανάμειξη των Μ.Μ.Ε. σε μια εμπορευματική λογική κατά την 
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οποία έχουμε μαζική παραγωγή και διανομή για ένα καταναλωτικό 

κοινό, εντατικοποίηση της τεχνολογίας, εμπορική οργάνωση των 

οργανισμών (ομοιομορφία, τμηματοποίηση κ.λ.π.) και τ έ λ ο ς 

ανταγωνισμό για την προσέλκυση διαφημιστικών εσόδωνν 0 ^) 

Η ερμηνεία της επικοινωνίας ως ένα είδος εμπορεύματος είναι 

διάχυτη στην αντιμετώπιση από τους θεωρητικούς της πολιτικής 

οικονομίας του ιδεολογικού και συμβολικού περιεχομένου. Εξαιτίας 

της αναζήτησης ενός καταναλωτικού κοινού, τα Μ.Μ.Ε. προβάλλουν 

είτε στο πολιτικό, ε ίτε στο πολιτιστικό επίπεδο μια φόρμουλα στην 

οποία κυριαρχεί τ ο έγκλημα, το σέξ, ο μαζικός αθλητισμός, τα 

σκάνδαλα κ.λ.π. Όπως επισημαίνει ο Ph. Elliot, το επικοινωνιακό προϊόν 

για να πουληθεί σ' ένα μαζικό κοινό χάνει την ουσία του και γίνεται 

ένα "kitch" στο οποίο πλαστογραφούνται τόσο η υψηλή όσο και n 

λαϊκή κουλτούρα. Πρόκειται για μια ομοιομορφία της πολιτιστικής 

παραγωγής, τη λεγόμενη κουλτούρα της μ ά ζ α ς ^ Ο ) Όμως η 

αντιμετώπιση της επικοινωνίας και των μηνημάτων σε μια 

αλληλεξάρτηση με την υλική παραγωγή και τον κοινωνικό σχηματισμό 

και η απόδοση του ιδεολογικού περιεχομένου σε μια εμπορευματική 

μορφή με σεξ, βία και σκάνδαλα οδηγεί σε μια αντίφαση. Εφόσον η 

κυρίαρχη οικονομική τάξη είναι η αστική και επιβάλλει τα ιδεολογικά 

της πρότυπα τ ό τ ε στη συγκεκριμένη περίπτωση ποια είναι αυτά τα 

πρότυπα; είναι το "kitsch" και η μαζική κουλτούρα; Μια απομάκρυνση 

από το είδος του πολιτικού και πολιτιστικού περιεχομένου των 

θεωρητικών της πολιτικής οικονομίας θα έδινε το έναυσμα σε μια 

μ ε τ α μ ο ν τ έ ρ ν α θεωρία να σχολιάσει το φαινόμενο πολιτισμός, ως 

φαινόμενο άνευ νοήματος. Γ Γ αυτό, στα τ ε λ ε υ τ α ί α κείμενα των 

θεωρητικών της πολιτικής οικονομίας έχουμε μια προσπάθεια να 

προχωρήσουν την άποψη τους πέρα από την αποδοχή της οικονομικής 

βάσης αλλά και της διαλεκτικής σχέσης της με το εποικοδόμημαν^Ο. 

Η θεωρία της πολιτικής ο ικονομίαςν 7 2 )* αντιλαμβανόμενη τα 

πολιτιστικά εμπορεύματα απλώς σαν εμπορεύματα είναι ανεπαρκείς. 

Ακόμη και ο ίδιος ο Μαρχ κατανόησε πως οι ιδεολογικές εκφράσεις 
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έχουν τη δική τους λογική όταν πρόκειται ν α κυριαρχήσουν. Είναι 

υποχρεωμένες να παρουσιάζουν το συμφέρον τους ως συμφέρον 

όλων των μελών της κοινωνίας. Γ Γ αυτό το Λόγο προσπαθούν να 

προβληθούν ως ιδεατές για να αποκτήσουν τι\\ καθολικότητα και τη 

λογικοψανή κυριαρχία τους( 7 3). 

Η θεωρία της πολιτικής οικονομίας' διαφοροποιείται από τη 

μελέτη της επικοινωνίας βλέποντας την πολιτιστική βιομηχανία στα 

πλαίσια της οικονομικής σφαίρας. Αυτό όμί^ς προϋποθέτει ότι η 

οικονομία και n επικοινωνία μπορούν ξεκάθαρα να διαχωριστούν. 

Τότε n αντίληψη της επικοινωνίας με οικονομικά κριτήρια είναι απλά 

μια αντιγραφή της παραγωγής της καπιταλιστικής οικονομίας, η οποία 

όμως ξεφεύγει από τη διαλεκτική ενός ορθόδοξου Μαρξισμού. Αυτή n 

αγνόηση της επικοινωνίας αγνοεί TauTóxpovq xnv ίδια την πηγή της 

καπιταλιστικής υπεροχής, δηλαδή ότι n εμπορευματοποίηση έχει από 

μόνη της μια ανορθολογικότητα για να είναι πιστευτή. 

Οι θεωρητικοί της πολιτικής οικονομίας άσκησαν κριτική σε όλες 
σχεδόν τις άλλες θεωρητικές κατευθύνσεις των Μ.Μ.Ε. Οι Murdock και 
Golding ασκώντας κριτική στους στρουκτουραλιστές και μετα-μοντέρνους 
υποστηρίζουν ότι όχι μόνο δεν αρχίζουν από τις οικονομικές σχέσεις αλλά 
και έχουν απομακρυνθεί εντελώς από τις οικονομικές κα ιστορικές 
συνθήκες. Ο Ph. Elliot ασκεί κριτική στις πλουραλιστικές και λειτουργικές 
απόψεις, όπως αυτές του D. Bell οι οποίες στερούνται κοινωνικού 
περιεχομένου. Ο Ν. Garnham δίνει τη δική του εκδοχή για την οργάνωση της 
δημόσιας σφαίρας και αντίθετα από τον Haber mas εστιάζει το ενδιαφέρον 
στις οικονομικές σχέσεις 

Για περισσότερα διαβάσματα σχετικά με την πολιτική οικονομία της 
επικοινωνίας Stlzt στις βιβλιογραφικές παραπομπές. 
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1.1.3 Πολιτισμός και τηλεοπτική επικοινωνία 

Είδαμε τη σημασία του πολιτικού και οικονομικού στοιχείου σε 

σχέση με την τηλεοπτική επικοινωνία, στη συνέχεια θα εξετάσουμε πως 

το πολιτιστικό στοιχείο συνδέεται με την τηλεοπτική επικοινωνία. 

Οι πολιτιστικές μελέτες προτιμούν τον ευρύτερο σχηματισμό, τη 

διαλεκτική ανάμεσα στην κοινωνική ύπαρξη και την κοινωνική 

συναίσθηση. Ορίζουν τον πολιτισμό ταυτόχρονα σαν τα μέσα και τις 

αξίες που δημιουργούνται ανάμεσα σε διακεκριμένες κοινωνικές 

ομάδες και τάξεις στη βάση συγκεκριμένων ιστορικών συνθηκών και 

σχέσεων μέσω των οποίων λειτουργούν και ανταποκρίνονται στις 

συνθήκες ύπαρξης.Από την άλλη πλευρά, οι πολιτιστικές μελέτες 

ασκούν μια πίεση στην εμπειρία ως αυθεντική θέση και δίνουν μια 

ανθρωπιστική έκφραση στη δημιουργικότητα που διαφέρει πάρα πολύ 

από την στρουκτουραλιστική θέση την οποία σκιαγραφήσαμε πιο πριν. 

Οπου ο στρουκτουραλισμός έχει εστιάσει στην αυτονομία και την 

άρθρωση των διαλόγων των Μ.Μ.Ε., οι πολιτιστικές σπουδές 

προσπαθούν να τοποθετήσουν στα Μ.Μ.Ε και άλλες πρακτικές μέσα σε 

μια κοινωνία που συλλαμβάνεται ως μια περίπλοκη εκφραστική 

ολότητα. 

Στη διερεύνηση της σχέσης της τηλεοπτικής επικοινωνίας με την 

κυρίαρχη οικονομική τάξη σημαντικό ρόλο διαδραμάτισαν οι απόψεις 

του LuKacs για τον ρεαλισμό ως έναν αποτελεσματικό τρόπο μέσω 

του οποίου θα μπορούσαν να προβληθούν στην τέχνη και τον 
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πολιτισμό ιδεολογικοί τύποι και πρακτικές που να συγχωνεύουν την 

διφωνία. Ο πολιτισμός είναι ένα εργαλείο πολιτικών αγώνων που γεννά 

των επιθυμία της εργατικής τάξης να ανατρέψει τον καπιταλισμό. 

Αν και ο πολιτισμός είναι σχετικά αυτόνομος, με την έννοια ότι 

δεν είναι μόνο το ποσοτικό σύνολο του ιδεολογικού περιεχομένου 

αλλά και ένας εκφραστικός αισθητικός χώρος, ο LuKacs είχε πρόβλημα 

στην ιστορική και ταξική συναίσθηση όπου, ακολουθώντας τον Μαρξ, 

όρισε το πρελεταριάτο ως ταυτόχρονα το υποκείμενο και αντ ικε ίμενο 

της Ιστορίας. 

Ο LùKacs υποδηλώνει ένα σταθερό προλεταριάτο της 

πολιτιστικής κρίσης που ονομάζεται ρεαλισμός και θα μπορούσε να 

λειτουργήσει όχι μόνο σε καπιταλιστικές ιδιαιτερότητες αλλά και σε 

πολιτιστική δημιουργία για την επίτευξη ενός σοσιαλιστικού μέλλοντος. 

Ο ρεαλισμός συχνά δέχτηκε επιθέσεις για δημοκρα-τικοποιημένη 

πολιτιστική δημιουργία, μετατρέποντας τον πολιτισμό σε πολιτ ική( 7 4 λ 

Ο ρεαλισμός του LùKacs στην τηλεοπτική επικοινωνία αφορά την 

ιδεολογία ως παροιμιώδης "αφανής κάμερα" που ανατρέπει την 

πραγματικότητα στο ενδιαφέρον της κυρίαρχης καπιταλιστικής τάξης. 

Οθεν, και η πολιτιστική παραγωγή αναπτύσσεται από την κυρίαρχη 

τάξη δ ίνοντας ψέμα στις αστικές αλήθειες εντασσόμενες σε μια 

ποικιλία πολιτιστικών εκφράσεων. Ο πολιτισμός μπορεί να ανατραπεί 

και ο "αληθινός" πολιτισμός να δημιουργηθεί εκ νέου, αντιπροσωπεύ

ο ν τ α ς τα αληθινά ενδιαφέροντα της ανθρωπότητας π.χ. του 

προλεταριάτου. 

Ο ρεαλισμός του Georg LÙkacs είναι το βασικό του ερμηνευτικό 

εργαλείο καθώς ο κοινωνικός ρεαλισμός, δηλαδή οι ταξικές 

αντιθέσεις, δεν αναπαρίσταται στην επικοινωνία άμεσα αλλά έμμεσα 

(υπάρχει δηλαδή μια βαθύτερη ουσία όπως στον Hegel). Αυτή n 

έμμεση αντανάκλαση του κοινωνικού θα μπορούσε να αποτελέσει και 

το εργαλείο του πολιτικού αγώνα εγείροντας την επιθυμία της 

εργατικής τάξης να ανατρέψει τον καπιταλισμό. Ο πολιτισμός λοιπόν 

είναι σχετικά αυτόνομος, δεν είναι απλά ένα σύνολο ιδεολογιών 
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αλλά είναι επίσης και ένας εκφραστικός χ ώ ρ ο ς ( 7 5 λ Αυτό έρχεται σε 

αντίθεση με τον μετα-μοντερν ισμό που αποκλείει στην τέχνη τη 

δυνατότητα αντιπροσώπευσης ή ύπαρξης κοινωνικής ουσίας. 

Στον ίδιο δρόμο και στην ανάπτυξη πιο ειδικών κριτηρίων 

για τα Μ.Μ.Ε., βρίσκεται n συμβολή των R. Williams και Ε. Τήοιτιρεοη. 

Στην ουσία πρόκειται για την προσπάθεια του Μαρξισμού να 

χαρτογραφήσει έναν ασφαλή δρόμο κριτηρίων ανάμεσα στον 

οικονομικό παράγοντα και την επικοινωνία του πολιτιστικού. Ο R. 

Williams προσδίδει υλικότητα στην πολιτιστική διαδικασία, 

αποτελώντας μια άλλη κοινωνική παραγωγή που δεν είναι καθαυτό 

υλική αλλά έχει μια κυρίως διαμεσολαβητική σχέση με την υλική 

πραγματικότητα που αναπαριστά. Ωστόσο και αυτή η αυτονομία χάνει 

την σημασία της όταν δεν διαθέτει υλική αποτελεσματ ικότηταν 7 0 ) . Η 

κουλτούρα έχει περισσότερη σημασία ως ιδεολογία προκειμένου να 

κατευθύνει τις αξίες και τις πεποιθήσεις να γίνουν κοινό κτήμα σε 

όλα τα μέλη της κοινωνίας^ 7 7 ) , Η σύλληψη αυτή της κουλτούρας ως 

τρόπου ζωής γίνεται για να αποφευχθεί μια αναγωγική σχέση του 

σχήματος βάση-εποικοδόμημα αλλά και για να προσδιοριστούν με 

έναν ιδιαίτερο τρόπο τα Μ.Μ.Ε. και ειδικότερα η τ η λ ε ό ρ α σ η ν ^ ) . 

Αντ ίθετα ο Ε. P. Thompson διαφωνεί με την ευρύτητα του 

όρου πολιτισμός επειδή ανγοείται η ύπαρξη ταξικών ιδεολογιών ως 

διαφορετικών εκφράσεων μέσα στον πολιτισμό. Γ Γ αυτό προσεγγίζει 

την επικοινωνία-κουλτούρα ως ένα σύστημα όπου κυριαρχούν οι 

αντιθέσεις, τη διακρίνει από τη μη-κουλτούρα και την συνδυάζει με 

την κοινωνική πρακτική, όπως είναι ο τρόπος παραγωγήςν7 9). 

Η αντιμετώπιση της κουλτούρας ως κεφαλαίου είχε κάποια 

αντιστοιχία και στην Αμερικάνικη κοινωνιολογία των Μ.Μ.Ε. Ο Η. Schiller 

έδωσε ιδιαίτερη σημασία στο πολιτικό-πολιτιστικό στοιχείο της 

επικοινωνίας των Μ.Μ.Ε., το οικονομικό στοιχείο όμως παραμένει και 

πάλι πρωταρχική αιτία διαμορφώνοντας την οργάνωση, την πολιτική 

διάσταση, τις νέες τεχνολογίες και ιδιαίτερα την κουλτούρα των 

μ έ σ ω ν ( 8 ° ) . 

57 



Δυο άλλες απόψεις της Μαρξιστικής οπτικής, οι οποίες 

χαρακτηρίζονται από κάποια ιδιαιτερότητα ως προς τον τρόπο 

προσέγγισης των Μ.Μ.Ε. είναι οι εξής: η μια εκφράζεται από τον D. 

Smeith, ο οποίος προσεγγίζει τα Μ.Μ.Ε. όχι μόνο ως ιδεολογικούς 

τόπους που καθοδιγούνται από τους μηχανισμούς της αγοράς, αλλά 

εστιάζει την εμπορευματική τους μορφή στη σχέση του κοινού των 

μέσων με το ρόλο της διαφήμισης^8 1), η άλλη εκφράζεται από τον Ρ. 

Bourdieu, ο οποίος δίνει έμφαση σε μια ολιστική θεώρηση του 

πολιτισμικού-ιδεολογικού επιπέδου πάντα στο πλαίσιο συγκεκριμένων 

κοινωνικών και οικονομικών σχέσεωνν8^) 

Οι κοινωνικο-πολιτιστικές προσεγγίσεις έχουν αναπτύξει έ ν τ ο ν ο 

διάλογο και οι διαφορές που προκύπτουν σε κάθε θεωρητικό 

εκπρόσωπο είναι πολλές. Κεντρικό όμως σημείο όλων αυτών των 

θεωρητικών για τη μελέτη των Μ.Μ.Ε. είναι η άποψη ότι η κουλτούρα 

συσχετίζεται με τη συνείδηση, δηλαδή ο τρόπος που βιώνεται η 

κοινωνική πραγματικότητα από το υποκείμενο είναι απόρροια της 

οικονομικής λογικής και των κοινωνικών πρακτικών. 

Ο ιαετα-μοντερνισμός ή μετα-στρουκτουραλισιαού. Ο Jean-

Francois Lyotara αναλύει το γλωσσικό παιχνίδι και την επικοινωνία 

σε κανόνες πέρα από τον λόγο. Αντ ίθετα με τον στουκτουραλισμό 

που επιχειρεί να διερευνήσει το νόημα μέσα από τ ο κείμενο, η 

μ ε τ α - μ ο ν τ έ ρ ν α προσέγγιση απορρίπτει τη δυνατότητα για ερμηνεία 

του κειμένου διότι το κείμενο δεν έχει κάποιο βαθύτερο αληθινό 

νόημα( 8 3 ) . 

Στο χώρο της θεωρίας για τα Μ.Μ.Ε. η σημαντικότερη μετά 

μοντέρνα μελέτη είναι του Jean Baudrillard, ο οποίος 

προσπαθώντας να συνενώσει τον Μαρξισμό και την σημειολογία 

έφθασε στο συμπέρασμα ότι η επαναστατική βλέψη του Marx δεν 

μπορεί να υπάρξει εξαιτίας της τεχνολογικής ανάπτυξης στην οποία 

έχει ριχθεί η κοινωνία. Ολα αλλάζουν εξαιτίας της, όλα μεταβάλλονται 

και τίποτα δεν αλλάζει πραγματικά. Τέτοια τεχνολογική κοινωνία 

συμπληρώνει όλες τις επαναστάσεις, κάτι που δεν μπορεί να κάνει η 
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τεχνολογική οικονομία. Δεν τ ίθεται πλξ'ον ζήτημα αντιθέτων 

συμφερόντων ούτε θέμα ύπαρξης διαλόγου όπως η σχολή της 

Φραγκφούρτης και ο Habermas επιθυμούσαν, α,\λά στην ερμηνεία του 

Marx για την παραγωγή πρέπει να συμπληρωθε μλο σημειολογία για την 

κατανάλωση, πως η αξία του σημείου δομξ/,ϊ,σ* σε μια κοινωνία 

του κ α τ α ν α λ ω τ ή ^ 4 ) . 

Τα Μ.Μ.Ε. χαρακτηρίζονται από μια υπερπαραγωγή τέτοιων 

σημείων, τα οποία συγχρόνως τρομοκρατούν και γοητεύουν τους 

ανθρώπους ναρκώνοντας τους μέσω των ήχων -<αι των εικόνων. Αυτό 

τα σημεία των Μ.Μ.Ε. είναι χωρίς νόημα, ε ίναι μια συνεχής ροή 

συμαινόντων χωρίς συμαινόμενα. Το περιεχόμενο εξαρτάται μόνο από 

τη μορφή και τα εκφραστικά "Styles" που παίρνει τ ο μήνυμα κάθε 

φορά ενώ κάποιο βαθύτερο νόημα είναι ανεοικτο να προσεγγιστεί 

εφόσον είναι μη παριστάμενο. Υπάρχει μια υπέρ· (ρεαλιστική κατάσταση 

προσομοιωμάτων (υποκατάστατων μηνυμάτων χωρίς ουσία) όπου 

όλα είναι όλα, αναιρώντας έτσι κάθε ορθολογική ανεύρεση νοήματος. 

Τα Μ.Μ.Ε. είναι το μήνυμα. Η δημιουργία της μη-επικοινωνίας έχει 

ως μόνο σκοπό την κυριαρχία της χωρίς δυνατότητες δημιουργίας -

πόσο μάλλον κριτ ικής- είναι μόνο δημιουργία θορύβων και υπερβολών 

προκαλώντας έτσι ένα σύμπαν που τροπολογείται σ' ένα συνεχές 

παχνίδι ποικίλων ανοηματικών συνδυασμώνν 8 5). 

Η τηλεοπτική επικοινωνία αποτέλεσε για τον Baudrillara το 

αντικείμενο μελέτης, μέσο του οποίου διακηρύσει την διάσπαση του 

μετα-μοντερνισμού από τον Μαρξισμό. Ο Baudrillard ισχυρίζεται ότι όχι 

μόνο n εποχή της πολιτικής οικονομίας έχει τελειώσει, αλλά επίσης 

τελείωσε ένας ολόκληρος κόσμος με χαρακτηριστικά δραματικό 

τρόπο. Εχουμε αναφέρει, το τ έ λ ο ς της εργασίας, το τέλος της 

παραγωγής, το τέλος της Πολιτικής Οικονομίας, το τέλος της 

διαλεκτικής ως μέθοδος που επέτρεπτε την απόκτιση γνώσης, το 

τέλος της κονωνικής πρακτικής αξία/χρήση/αξία, ως η μόνη που 

μπορούσε να κάνει δυνατή την συσσώρευση κεφαλαίου και την 

κοινωνική παραγωγή, το τέλος της γραμμικής διάστασης του 
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εμπορίου, του κεφαλαίου και της αγοράς, το τ έ λ ο ς της κλασσικής 

εποχής του σημείου, το τέλος της παραγωγικής ε π ο χ ή ς ( 8 6 λ 

Άλλοτε πάλι ο Baudrillard σχεδιάζει μια φανταστική εικόνα n 

οποία βλέπει τους ανθρώπους να γίνονται όλο και περισσότερο 

μηχανές, σαν μεθόδους πληροφόρησης στις οποίες το σώμα και οι 

αισθήσεις χάνουν την αξία και αποκλείονται από την ανάλυση. Στην 

"έκσταση της επικοινωνίας\ ο Baudrillard περιγράφει την τηλεοπτική 

επικοινωνία σαν σύνολο σημείων φόβου και έκστασης, σύμφωνα με 

την έννοια δε που ο ίδιος δίνει σ' αυτούς τους όρους, ισχυρίζεται ότι 

η μ ε τ α - μ ο ν τ έ ρ ν α κατάσταση της τηλεόρασης καταλύει την ιδιωτική 

σφαίρα και γίνεται πλεόν διάφανη και δ η μ ό σ ι α ^ 7 ) . 

Οι κριτικές μ ε τ α - μ ο ν τ έ ρ ν ε ς πολιτιστικές μ ε λ έ τ ε ς , δεν 

ερμηνεύουν τις ιδιαίτερες κοινωνικοπολιτιστικές πρακτικές της 

τηλεοπτικής επκοινωνίας, καθώς n σχέση κοινωνία τηλεόραση 

διαρυγνύεται. Εξηγεί την πολιτιστική παραγωγή, στους χώρους της 

διανομής και λήψης και έξω από τα ιδεολογικά και πολιτικο-οικονομικά 

όρια. Ετσι οι μ ε τ α - μ ο ν τ έ ρ ν ε ς πολιτιστικές μελέτες δίνουν γνώση για 

την περίπλοκη αλληλοσχετιζόμενη τηλεοπτική πραγματικότητα, 

αρνούνται όμως την κυρίαρχη κουλτούρα και την κοινωνικο-πολιτική 

ηγεμονία. 

Όλα αυτά τα επιχειρήματα του μετα-μοντερν ισμού, η αντίθεση 

στο περιεχόμενο της κουλτούρας και της επικοινωνίας, η ύπαρξη των 

πανίσχυρων τεχνολογικών μέσων και των πολυποίκιλων σημαινόντων, 

οι στρατηγικές μετα-αφήγησης για να αποκαλυφθεί το μη-ταυτό, όχι 

μόνο φανερώνουν τη συγγένεια τους με τη ντ ισνεϊκή "χαρούμενη 

επιστήμη", αλλά το δυσχερέστερο είναι ότι στη θεωρία η συνολικότητα 

απειλείται να διαλυθεί στους χώρους της ετερογενοποίησης και της 

διαφορετικής χαρακτήρισης της ανθρώπινης ύπαρξης και γλώσσας. 

Αυτό όμως δε σημαίνει πως πρέπει να εγκαταλείψουμε το σχέδιο της 

συνολικότητας της κοινωνικής αλλαγής. 
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1.2 Συμπεράσματα 

Διερευνώντας θεωρητικά την τηλεοπτική επικοινωνία θα λέγαμε 

ότι η Νεο-μαρξιστική οπτική θα μπορούσε να χρησιμοποιήσει τις 

πολιτιστικές σπουδές για μια αναθεώρηση της ιδεολογίας στον ύστερο 

καπιταλισμό. Ο μετα-στρουκτουραλισμός εκμεταλλεύεται μια ελλειπτ-

ικότητα που σημειώνεται στην κριτική σκέψη όταν αυτή αντιμετωπίζει 

τις πολιτιστικές εκφράσεις ως ταξικές αλήθειες ή ως δημιουργία μιας 

ομοιόμοψης παγκόσμιας κουλτούρας. Στην αναζήτηση νέων 

Μαρξιστικών εργαλείων, θα λέγαμε ότι ιδεολογία και οικονομία είναι 

δυο αλληλένδετα στοιχεία στην τηλεοπτική επικοινωνία. 

Στην κοινωνική θεωρία των Μ.Μ.Ε. η πολιτική οικονομία δεν θα 

έπρεπε να αποστρέφεται την ουσία της τηλεοπτικής επικοινωνίας, την 

μελέτη της κουλτούρας της, ούτε οι θεωρητικοί των μηνυμάτων της 

να εμμένουν σε αναλύσεις του περιεχομένου της εγκαταλείπωντας 

την οικονομική βάση. Οικονομία και Πολιτισμός είναι δυο αλληλένδετα 

στοιχεία. 

Οι νεο-μαρξιστικές πολιτιστικές σπουδές θα πρέπει να δώσουν 

περισσότερη σημασία στην αναθεώρηση της κυρίαρχης ιδεολογίας 

στον ύστερο καπιταλισμό, προεκτε ίνοντας την οικονομική λογική στις 

σχέσεις της με την πολιτιστική παραγωγή, διανομή, κατανάλωση. Η 

κυρίαρχη ιδεολογία της τηλεοτικής επικοινωνίας βρίσκεται στο 

περιεχόμενο της, δεν μπορεί να το λάβει κανείς ούτε ως 

επιφαινόμενο, ούτε ως εμπειρικό δεδομένο, ούτε όμως και ως σχετική 

αυτονομία της βιομηχανίας. 
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Κλειδί για την κατανόσηση της τηλεοπτικής επικοινωνίας, ως ένα 

φαινόμενο που αναπαράγει την κυρίαρχη ιδεολογία με έναν ιδιόμορφο 

τρόπο έναντι του οικονομικού της προσδιορισμού, η πρόταση του 

K.Marx. 

Οι κυρίαρχες ιδέες μιας εποχής δεν είναι τίποτε άλλο από την 

ιδεατή έκφραση των κυρίαρχων υλικών σχέσεων, οι κυρίαρχες υλικές 

σχέσεις που συλλαμβάνονται σαν ιδέες (μια αντεστραμμένη εκδοχή 

της πραγματικότητας). Η ιδεολογία είναι ψευδής συνείδηση 

εξωπραγματική εικόνα που αντιστρέφει τις πραγματικές συνθήκες. Είναι 

ο σκοτεινός θάλαμος, ως αντιστροφή των παγματικών σχέσεων που 

συμβαίνει στην αντίληψη των ατόμων με τη φυσιολογία της οπτικής 

αίσθησης. Αν σε κάθε ιδεολογία οι συνθήκες ζωής των ανθρώπων 

παρουσιάζονται αντεστραμμένες όπως στο σκοτεινό θάλαμο το 

φαινόμενο αυτό προκύπτει από τις ιστορικές συνθήκες ζωής, όπως 

ακριβώς η αντιστροφή των αντικειμένων στον αμφιβληστροειδή χιτώνα 

είναι αποτέλεσμα των χαρακτηριστικών της φυσιολογίας των 

ζωντανών οργανισμών. Ξεκινάμε από τα πραγματικά άτομα, φορείς 

δράσης και στη βάση των πραγματικών συνθηκών ύπαρξης δείχνουμε 

την ανάπτυξη των ιδεολογικών αντανακλάσεων αυτών των συνθηκών. 

Οι απατηλές εικόνες που σχηματίζονται στο ανθρώπινο μυαλό 

αποτελούν αναπόφευκτα εξειδανικεύσεις των υλικών συνθηκών 

ύπαρξης που μπορούν να επιβεβαιωούν εμπειρικά και εξαρτώνται άμεσα 

από υλικές προϋποθέσειςν^δ) 

Αφετηρία είναι το γεγονός ότι και το περιεχόμενο και η μορφή 

βρίσκονται στην ίδια συστατική σχέση, δηλαδή στον καπιταλιστικό 

τρόπο παραγωγής και την οικονομική λογική, αλλά α ν τ ί σ τ ρ ο φ α 

δημιουργώντας παραμορφώσεις των εμπειριών .πάνω στην 

πραγματικότητα και της ιδεολογικής συνείδησης για την καθολικότητα 

της. ΓΤρόκειτα για μια νέα ερμηνεία του μαρξισμού σε θέσεις γνωστές 

αλλά υποτιμημένες, επισημαίνοντας νέες οπτικές κατανόησης της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας. 
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Στο κεφάλαιο που ακολουθεί θα αναλύσουμε ποια εννοιλογικά 

στοιχεία αντλούμε από την κάθε θεωρία για να επικεντρώσουμε τις 

δικές μας υποθέσεις. 
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1.3 Ο Προσδιορισμός των εννοιών 

1.3.1. Η τηλεοπτ ική επικοινωνία 

Ο ό ρ ο ς * τ η λ ε ο π τ ι κ ή επ ικο ινωνία χρησιμυ/Ίοιε ίτα ι α ν τ ί των 

ό ρ ω ν τ η λ ε ο π τ ι κ ό μ ή ν υ μ α ή τ η λ ε ο π τ ι κ ό ς λ ό γ ο ς - τ η λ ε ο π τ ι κ ή γ λ ώ σ σ α , 

δ ιότ ι σ τ ο ν ό ρ ο α υ τ ό ενυπάρχε ι n δ υ ν α μ ι κ ή των τριών παραπάνω 

επιπέδων. Ο τ η λ ε ο π τ ι κ ό ς λ ό γ ο ς ή τ ο τ η λ ε ο π τ ι κ ό μ ή ν υ μ α ε ί ν α ι 

π ε ρ ι ο ρ ι σ τ ι κ ο ί ό ρ ο ι μ ιας σ υ ν ο λ ι κ ή ς κ ο ι ν ω ν ι κ ή ς θεώρησης για τ η ν 

τ η λ ε ό ρ α σ η . 

Με τ ο ν ό ρ ο τ η λ ε ο π τ ι κ ή ε π ι κ ο ι ν ω ν ί α μπορεί να συμπεριλάβει 

κ α ν ε ί ς ό λ α τ α ε π ι μ έ ρ ο υ ς πεδία όπως ε ί ν α ι τ ο σ ύ ν ο λ ο τ ο υ 

τ η λ ε ο π τ ι κ ο ύ π ρ ο γ ρ ά μ μ α τ ο ς , η τ η λ ε ο π τ ι κ ή ε ι κ ό ν α , τ ο τ η λ ε ο π τ ι κ ό 

π ε ρ ι ε χ ό μ ε ν ο , τ α τ η λ ε ο π τ ι κ ά ε ί δ η , η τ η λ ε ο π τ ι κ ή αφήγηση, α κ ό μ η και 

η κ α τ α σ κ ε υ ή τη τ η λ ε ο π τ ι κ ή ς δ η μ ι ο υ ρ γ ί α ς . 

Στη βάση α υ τ ή ς τ η ς υπόθεσης β ρ ί σ κ ε τ α ι η α ν τ ί λ η ψ η της 

ε π ι κ ο ι ν ω ν ί α ς ως κ ο ι ν ω ν ι κ ή ς σχέσης μέσω μ η ν υ μ ά τ ω ν . Κάθε σ χ ο λ ή 

ε ρ μ η ν ε ύ ε ι με τ ο δ ικό της τ ρ ό π ο τ ο ν ο ρ ι σ μ ό της ε π ι κ ο ι ν ω ν ί α ς ως 

κ ο ι ν ω ν ι κ ή ς α λ λ η λ ό δ ρ α σ η ς μέσω μ η ν υ μ ά τ ω ν . 

Δύο ε ί ν α ι ό μ ω ς οι κ ύ ρ ι ε ς επιλογές: ε κ ε ί ν η η οποία 

ε ν δ ι α φ έ ρ ε τ ε για τ ο ν τ ρ ό π ο με τ ο ν ο π ο ί ο τ α μ η ν ύ μ α τ α ή ο λ ό γ ο ς ή η 

γ λ ώ σ σ α π α ρ ά γ ο υ ν ν ό η μ α , ο π ό τ ε η επ ικο ινων ία ε ί ν α ι η μ ε λ έ τ η τ ο υ 

κ ε ι μ έ ν ο υ όπως ο J. Fiske και ο J. Hart ley επιχειρούν να π α ρ ο υ σ ι ά σ ο υ ν 

σ τ ο βιβλίο τ ο υ ς "η γ λ ώ σ σ α της τ η λ ε ό ρ α σ η ς " και κ α τ ά συνέπεια ο 

ό ρ ο ς α ν α φ έ ρ ε τ α ι σε μια α ν ά λ υ σ η γ λ ω σ σ ο λ ο γ ι κ ή ή σ η μ ε ι ο λ ο γ ι κ ή ή 

Μετά την θεωρητική επισκόπιση επικεντρώνεται το ενδιαφέρον στις έννοιες εκείνες οι 
οποίες προκύπτουν από τις κοινωνικές θεωρίες των Μέσων Μαζικής Επικοινωνίας που μας 
ενδιαφέρουν περισσότερο και από τις οποίες μπορούν να ανακύψουν νέα θεωρητικά 
ζητήματα. Στο τέλος κάθε αναφοράς των εννοιών αναφέρεται μια μικρή κριτική από την 
οποία μπορούν να τεθούν ερωτήματα που δεν απαντούν οι προϋγούμενες θεωρίες. 
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κάποιας θεωρίας της τέχνηςΟ). και εκείνη που αντιλαβάνεται τη 

σύσταση του μηνύματος με τις κοινωνικές συνισταμένες 

ενσωματωμένες, δηλαδή την επικοινωνία σε μια δυναμική σχέση με 

μια εξωτερική κοινωνική ορθολογικότητα (οικονομικό σύστημα), όπως 

ο J. Habermas παρουσιάζει στο δεύτερο τόμο του έργου του 

"θεωρία του επικοινωνιακού πράττειν"(2). 

Στην παρούσα προσέγγιση ο όρος (και μόνο ως όρος χωρίς τις 

θεωρητικές συνιστώσες) χρησιμοποιείται με τη δεύτερη αντίληψη. 
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1.3.2 Ιδεολογία 

Η έννοια της ιδεολογίας έχει προσεγγιστεί κ α τ ά πολλούς 

και διαφορετικούς θεωρητικούς τρόπους. Οι διαφορετικές αυτές 

ερμηνείες δίνουν στον όρο ιδεολογία με τεράστια έκταση, γΓ αυτό 

εδώ θα δούμε τις δυο σημαντικότερες ερμηνείες από τις οποίες 

μπορούν να προκύψουν κάποιες χρήσιμες μεθοδολογίες 

κατευθυντήριες γραμμές. 

Σύμφωνα με τον Κ. Marx αλλά και τα έργα μαρξιστών όπως 

του G. LÙkacs και Α. Gramsci, η έννοια της ιδεολογίας αποκτά τη 

σημασία της κοσμοαντίληψης της κυρίαρχης τάξης όχι μόνο ως 

συστήματος αφηρημένων ιδεών αλλά και ως συστήματος 

συγκεκριμένων, θεσμοθετημένων διαδικασικών(^). 

Αυτός ο προσδιορισμός αποτέλεσε την απαρχή για την 

χρησιμοποίηση της ιδεολογίας κατ ' αυτή την έννοια στη μελέτη των 

Μ.Μ.Ε. από θεωρητικούς όπως ο St. Hall, ο οποίος έκανε μια 

επεξεργασία της ιδεολογίας βασιζόμενος στον Gramsci. Η 

ηγεμονία καθόριζε όλες εκείνες τις διαδικασίες μέσω των οποίων μια 

κυρίαρχη ταξική συμμαχία, που έχει εξασφαλίσει τον έλεγχο των 

οικονομικών διαδικασιών, διευρύνει τον έλεγχο της κοινωνίας και 

τους τρόπους ζωής σε μια κατεύθυνση, αυτή του κυρίαρχου 

κοινωνικού σ υ σ τ ή μ α τ ο ς ^ ) . Το κριτικό παράδειγμα ακολούθησε και ο 

R. Williams δ ίνοντας όμως ψυχολογικά στοιχεία στην ιδεολογία, n 

οποία δεν είναι μόνο ένα σύστημα πεποιθήσεων, χαρακτηριστικό για 

μία συγκεκριμένη τάξη, αλλά και ένα σύστημα ψευδαισθητικών 

πεποιθήσεων^). 

Σε αντίθεση με τη μαρξιστική αντίληψη της ιδεολογίας 

υπήρχαν οι απόψεις όπου η έννοια της ιδεολογίας δεν είχε μια 
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δυναμική, ιστορική διάσταση αλλά μια δική της λογική και δυναμική. 

Οι απόψεις των E. Durkheim και D. Parsons, αλλά ιδιαίτερα του C. 

Althusser (πιο κοντά στο μαρξισμό), αντιμετώπιζαν την ιδεολογία 

ως ένα σύστημα παραστάσεων που δεν υπόκεινται στους νόμους της 

ιστορίας αλλά ως αυτόνομη ο ν τ ό τ η τ α , χωρίς αυτή να συνδέεται 

άμεσα με μια ταξική συνείδηση( ό λ 

Σημερινοί κοινωνιολόγοι αντιμετωπίζουν την έννοια της 

ιδεολογίας με έναν ευρύτερο τρόπο, κυρίως ως ένα συνολικό 

σύστημα νοημάτων του ιστορικού-πολιτικού κόσμου που συντηρεί 

ασσυμετρικές σχέσεις ιαχύος και σε μεγάλο βαθμό προτείνει μια 

συγκεκριμένη κατευθυντήρια ομάδα, δηλαδή πρόκειται για έναν 

ουδέτερο ορισμό της ιδεολογίας* w . 

Η έννοια της ιδεολογίας έχει λοιπόν δύο σημασίες, μια που τη 

συνδέει με το δυναμικό ρόλο της ως νομιμοποιητικού μηχανισμού 

του κοινωνικού συστήματος, δηλαδή υπάρχει σε όλες τις θεσμικές 

σφαίρες εξασφαλίζοντας τη συνέχιση στου status quo και μια που τη 

συνδέει με τις επιμέρους θεσμικές δομές όπου υπάρχουν ιδιοποιητικές 

ιδεολογικές διαστάσεις, οι οποίες διασφαλίζουν την επιβίωση της 

κοινωνίας. 

Αναμφίβολα αυτές οι δύο διαστάσεις της ιδεολογίας 

αλληλοσυσχετίζονται. Η τηλεοπτική επικοινωνία μπορεί να κατανοηθεί 

επαρκώς δίνοντας προσοχή όχι μόνο στον ιδεολογικό της μηχανισμό, 

αλλά συσχετίζοντας τη με την οικονομική λογική" και τον τρόπο που 

αυτή διεισδύει στο χώρο της επικοινωνίας. 

Ένας άλλος όρος που χρησιμοποιείται στη μεθοδολογία μας 

είναι η κυρίαρχη ιδεολογία η οποία έχει να κάνει με την έννοια του 

τρόπου κυριαρχίας. Πρώτοι ο Marx και ο Engels επισήμαναν ότι οι 

κυρίαρχες ιδέες δεν είναι τ ίποτα άλλο παρά n ιδεατή έκφραση των 

κυρίαρχων υλικών σχέσεων. Είναι οι κυρίαρχες υλικές σχέσεις που 

συλλαμβάνονται σαν ιδέες, είναι η έκφραση των σχέσεων που 

κάνουν μια τάξη κυρίαρχη, επομένως αυτές είναι οι ιδέες της 

' Για λεπτομερή ανάλυση της ιδεολογίας μπορεί να δει κανείς στην Ελληνική βιβλιογραφία 
το βιβλίο του Χρύση "Ιδεολογία και Κριτική". Ειδικά τις αναφορές για την ιδεολογία ως μορφή 
συνείδησης του κοινωνικού καταμερισμού του ανθρώπου. 

** Οικονομική λογική νοείται στα κείμενα μας η καπιταλιστική κυρίαρχη οικονομική λογική. 
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κυριαρχίας τ η ς ( 8 λ Η στρουκτουραλιστική εκδοχή του μαρξισμού (L. 

Althusser) υποστηρίζει ότι η κυρίαρχη ιδεολογία δεν αναδεικνύεται σε 

κυρίαρχη λόγω της οικονομικής κυριαρχίας, αλλά γίνεται κυρίαρχη 

μόνο και μόνο με την καθιέρωση των κρατικών μηχανισμών στους 

οποίους πραγματώνεται. Ο τρόπος κυριαρχίας της ιδεολογίας είναι 

η συνύπαρξη στην ιδεολογία της άγνοιας της πραγματικότητας που 

αντιπροσωπεύει και που τελικά είναι η αναπαραγωγή των παραγωγικών 

σχέσεων και των σχέσεων που απορρέουν από α υ τ ή ν ) . Ετσι, η 

κυρίαρχη ιδεολογία αποτελεί έναν μηχανισμό στον οποίο συναινούν 

τα άτομα από μόνα τους, όπως συμβαίνει με την ηγεμονία του Α. 

Gramsci όπου η αστική κυριαρχία δεν επιβάλλεται αλλά γίνεται 

αποδεκτή από τους κυριαρχούμενους μέσω της υιοθεσίας της ως 

"κοινός νους" από τις μάζεςΟΟ). 

Ο Habermas αν και δεν ήταν στον ίδιο πλέγμα με τους L. 

Althusser και Α. Gramsci έγραψε ότι n κυρίαρχη ιδεολογία μέσω της 

τεχνοκρατικής δύναμης όχι μόνο εδραιώνει την κυριαρχία μιας 

κοινωνικής τάξης αλλά ταυτόχρονα καταστέλει κάθε επιμέρους 

ανάγκη για απελευθέρωση μιας άλλης τάξης, αποθαρρύνοντας όμως 

τους ανθρώπινους αγώνες για κοινωνική αλλαγή(ΐΐ). Ο Habermas 

αναφέρει ότι οι ανταγωνισμοί των τάξεων δεν έχουν πεθάνει αλλά 

έχουν γίνει μη έκδηλοι. Παρ' όλα αυτά δεν διευκρινίζει τον τρόπο με 

τον οποίο ενώνονται οι μορφές κυριαρχίας (υψηλή, μαζική 

κουλτούρα) με κοινωνικές και ιδιαίτερα ταξικές, οικονομικές δυνάμεις, 

ούτε -και αυτό είναι το σημαντ ικότερο- πως οι κυρίαρχες ιδεολογίες 

εκτελούν την κυριαρχία τους (τον τρόπο που επιβάλλουν). 

Η παραγωγή και αναπαραγωγή της κυρίαρχης ιδεολογίας στην 

τηλεοπτική επικοινωνία παρουσιάζεται πολύσημη και χρησιμοποιείται 

κατά πολλούς και διαφορετικούς τρόπους. 

Πιο αξιοσημείωτη αναφορά είναι οι μελέτες των Elliot, Muraock 

και Schlesinger για την Αγγλική τηλεόραση και τον τρόπο που 

αναπαριστά τον "τρόμο". Εδώ η ιδεολογία είναι στενά συνδεδεμένη με 

τα ενδιαφέρονται των κυρίαρχων ομάδων και με τους τρόπους που 

εξυπηρετούν την κυριαρχία της. Η ανάλυση αυτή ερμήνευσε τη σχέση 
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του τηλεοπτικού τρόμου και του τρόπου με τον οποίο α ν τ α ν α κ λ ά την 

κυρίαρχη ιδεολογία02). 

Γίνεται κατανοητό ότι η ίδια η έννοια της Κυρίαρχος ιδεολογίας 

και τού τρόπου κυριαρχίας της συσσωματώνει κάποια αμφισημία. 

Μπορεί όμως, ως εννοιολογικό εργαλείο, ν α μας βοηθήσει να 

μελετήσουμε τις αντιφάσεις μεταξύ οικονομίας και τηλεοπτικής 

επικοινωνίας, δηλαδή τον τρόπο που η οικονομική, λογική σχετίζεται 

με το τηλεοπτικό περιεχόμενο χωρίς να αποτελεί απλή αντανάκλαση 

του. Με την έννοια του τρόπου κυριαρχίας μπορεί να διερευνηθεί η 

σχέση μεταξύ της οικονομικής λογικής και τ ou περιεχομένου της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας, πως π αντίφαση αυτη'ς της σχέσης παράγει 

ευνοϊκούς όρους για την ιδεολογία της υπάρχουσας τάξης πραγμάτων. 
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1.3.3 Π ρ ο β α λ λ ό μ ε ν ο ι τρόποι ζωής 

Οι π ρ ο β α λ λ ό μ ε ν ο ι τ ρ ό π ο ι ζωής' με τη μ ο φ ή σ τ ε ρ ε ο τ ύ π ω ν " ε ί ν α ι 

Π α ν τ ί λ η ψ η τ ο υ σ τ ε ρ ε ό τ υ π ο υ ως ε ί δ ο ς ά δ η λ η ς δ ι α ν ο η τ ι κ ή ς σ τ ά σ η ς 

ε ί ν α ι μια οπτική που ε ισήχθηκε τη μ ε λ έ τ η τ ω ν Μ.Μ.Ε. από τ η ν κο ινων ική 

ψ υ χ ο λ ο γ ί α . Οι π α ρ α δ ό σ ε ι ς τ η ς κ ο ι ν ω ν ι κ ο - ψ υ χ ο λ ο γ ι κ ή ς έ ρ ε υ ν α ς για τ α 

σ τ ε ρ ε ό τ υ π α π ρ ο έ ρ χ ο ν τ α ι από την περιγραφή και λ ε π τ ο μ ε ρ ή α ν ά λ υ σ η 

τ ο π ε ρ ι ε χ ο μ έ ν ο υ τ ω ν σ τ ε ρ ε ο τ ύ π ω ν ως ι δ ι α ι τ ε ρ ο τ ή τ ω ν τ ω ν σ υ λ λ ο γ ι κ ώ ν 

π α ρ α σ τ ά σ ε ω ν τ ο υ Durkheim. Ο Serge M o s c o v i c i π ρ ο σ δ ι ο ρ ί ζ ε ι την 

ι δ ι α ι τ ε ρ ό τ η τ α α υ τ ή ως Sui generis θ ε ω ρ ί ε ς με ε υ ρ ε ί α κ ο ι ν ω ν ι κ ή απήχηση 

και με π ρ ο ο ρ ι σ μ ό να εξηγήσουν και να δ ι α μ ο ρ φ ώ σ ο υ ν την 

π ρ α γ μ α τ ι κ ό τ η τ α . Μ ο ι ά ζ ο υ ν με σ υ λ λ ο γ ι κ έ ς ε π ι σ τ ή μ ε ς , ε κ λ α ϊ κ ε υ μ έ ν ε ς , 

π ρ ο ι κ ι σ μ έ ν ε ς με τ η δική τ ο υ ς γ λ ώ σ σ α που ε ν ο π ο ι ο ύ ν δ υ ν α μ ι κ ά 

α ξ ι ο λ ο γ ι κ έ ς κ ρ ί σ ε ι ς και έ ν ν ο ι ε ς μ α ζ ί 0 3 ) . 

Η μ ε λ έ τ η τ ο υ Th. Aóorno ε ί ν α ι έ ν α κ α λ ό π α ρ ά δ ε ι γ μ α κ ο ι ν ω ν ι κ ο -

ψ υ χ ο λ ο γ ι κ ή ς προσέγγισης της τ η λ ε ο π τ ι κ ή ς ε π ι κ ο ι ν ω ν ί α ς και τ η ς 

κ α τ ε ύ θ υ ν σ η ς σ τ ε ρ ε ο τ ύ π ω ν . Ο ίδ ιος α ν έ φ ε ρ ε ό τ ι υπάρχουν δύο 

π λ ε υ ρ έ ς σε κάθε ψ υ χ ο δ υ ν α μ ι κ ό φ α ι ν ό μ ε ν ο , τ ο α σ υ ν ε ί δ η τ ο σ τ ο ι χ ε ί ο 

και η ε κ λ ο γ ί κ ε υ σ η . Γι' α υ τ ό ο ρ ι σ μ έ ν α από τ α σ τ ε ρ ε ό τ υ π α μ η ν ύ μ α τ α τ η ς 

τ η λ ε ό ρ α σ η ς δ ι α σ τ ρ ε υ λ ώ ν ο υ ν τ ο ν κ ό σ μ ο με τ έ τ ο ι ο τ ρ ό π ο ώ σ τ ε να 

φ α ί ν ε τ α ι ό τ ι τ α ι ρ ι ά ζ ε ι σε π ρ ο κ α θ ο ρ ι σ μ έ ν α καλούπια. Εκείνο που έχει 

σ η μ α σ ί α σ τ α μ α ζ ι κ ά μ έ σ α δεν ε ί ν α ι τη σ υ μ β α ί ν ε ι σ τ η ν αληθινή ζωή 

α λ λ ά μ ά λ λ ο ν τ α θ ε τ ι κ ά και α ρ ν η τ ι κ ά μ η ν ύ μ α τ α , οι ο δ η γ ί ε ς και τ α 

τ α μ π ο ύ που α φ ο μ ο ι ώ ν ε ι ο θ ε α τ ή ς μέσω τ η ς τ α ύ τ ι σ η ς με τ ο υλ ικό που 

β λ έ π ε ι Ο 4 ) . 

Ειδικότερες μελέτες για τους προβαλλόμενους τρόπους ζωής και την κοινωνική τους 
διάσταση βλ. Bauman. "Culture as Praxis" και Williams "Culture as whole way of li/e." 

Για την ερευνά μας η στερεοτυπία της κοινωνικής ψυχολογίας είναι η μορφή της 
τηλεοπτικής επικοινωνίας γι' αυτό και στη μελέτη μας από εδώ και πέρα θα αναφέρεται ως 
μορφή. 
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Παρατηρούμε ότι n έννοια των στερεοτύπων όταν συνδέεται με 

κοινωνικές αξίες, ως τρόπους ζωής, αντιμετωπίζεται κυρίως με 

ατομικά και ψυχολογικά παρά με κοινωνικά κριτήρια χωρίς να υπάρχει 

μια ξεκάθαρη σχέση έναντι του ιδεολογικού περιεχομένου. Το ερώτημα 

είναι αν η σχέση των στερεοτύπων με τους προβαλ λόμενους 

τρόπους ζωής από την τηλεόραση είναι η ιδεολογικοποίηση αυτών 

των συλλογικών ενεργειών. 

Στη διερεύνηση που κάνουμε οι κοινωνικές αξίες* ως 

προβαλλόμενοι τρόποι ζωής προσδιορίζονται ως ο τρόπος με τον 

οποίο ιδεολογικοποιούνται κοινωνικο-πολιτιστικές και πολιτικές αξίες 

και μεταφέρονται ως εικόνα. Οι κοινωνικές αξίες συνδέονται στενά 

με το ευρύτερο ιδεολογικό πλέγμα και έτσι κατανοούνται και ως 

στερεότυπα, δηλαδή ο τρόπος που χρησιμοποιούνται οι κοινωνικές 

κατηγοριοποιήσεις και γ ίνονται εικόνες. 

Μολονότ ι τα στερεότυπα έχουν σημαντική κοινωνική επιρροή 

στο μέτρο που, συνδέονται μ' ένα ιδεολογικό σύστημα, επιρρεάζουν 

τα άτομα μια κοινωνίας, έχουν ωστόσο δευτερογενή χαρακτήρα, μόνο 

σχετική και μεταβλητή αυτονομία και εξαρτώνται από κοινωνικές 

παραμέτρους. Η προσέγγιση των στερεοτύπων στη μελέτη μας έγινε 

μέσω της ερμηνείας της μορφής της τηλεοπτικής επικοινωνίας. 

Κοινωνική κατηγοριοποίηση: κοινωνικά πρότυπα και αξίες αφορούν το τηλεοπτικό 
περιεχόμενο. 
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1.3.4. Κοινωνικές αξίες 

Οι κοινωνικές κατηγοριοποιήσεις χρησιμοποιούνται για δυο 

λόγους: πρώτον, για να μειωθεί η συνθετότητα της τηλεοπτικής 

επικοινωνίας και να κατανοηθούν τα συλλογικά γνωρίσματα των 

διαφορετικών κοινωνικών ομάδων, δεύτερον, για να κατανοηθεί ο 

ιεραρχικός τους χαρακτήρας καθώς μερικές από αυτές είναι 

κυρίαρχες ενώ άλλες είναι λιγότερο σημαντικές. 

Το σύστημα των κοινωνικών κατηγοριών που διερευνήθηκε 

έπρεπε να εκπληρώνει τους όρους της Ελληνικής κοινωνικής 

πραγματικότητας. Δεδομένης της αδυναμίας αντικειμενικής 

διαφοροποίησης της Ελληνικής κοινωνίας με οικονομικά κριτήρια, 

γεγονός που αποτέλεσε ένα θεωρητικό και μεθοδολογικό πρόβλημα, 

χρησιμοποιήθηκαν δυο ευρύτερες κατηγορίες οι οποίες διασπάστηκαν 

σε υποκατηγορίες δυο κοινωνικών χώρων, του πολιτισμού και της 

πολιτικής. 

Η αστική κατηγορία είναι αυτή που αντιστοιχεί στην κυρίαρχη 

καπιταλιστική τάξη πραγμάτων του δυτικού ορθολογικού τρόπου 

σκέψης και η μη-αστική είναι αυτή με ιδιόμορφα εθνολογικά, 

παραδοσιακά και μικρο-αστικά ταξικά χαρακτηριστικά' . 

Με βάση τις παραπάνω υποθέσεις κάναμε ένα διαχωρισμό, σε 

αστικό (Δυτικό) και μη-αστικό (Ελληνικό) πριεχόμενο. Κατόπιν 

διασπάσαμε τις δύο μεγάλες κατηγορίες σε δύο επίπεδα περιεχομένου. 

Το κοινωνικό-πολιτικό και το κοινωνικό-πολιτιστικό. 

Οι αναλυτικές κατηγορίες έχουν χαρακτήρα ερμηνευτικό ευρυστικό και δεν αποτελούν 
"καθαρές" εμπειρικές κατηγορίες η έννοιες που υπάρχουν εξυπαρχής. Ελέγχονται εαν 
μπορούν να συνθέσουν μια νέα θεωρία και δεν είναι δεδομένες εμπειρικές κατηγορίες όποιυ 
η μελέτη μας θα έλεγχε την αξιοπιστία και την εγκειρότητα τους. 
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Στη σ υ ν έ χ ε ι α και με βάση την θ ε ω ρ η τ ι κ ή υπόθεση* χ ω ρ ί σ α μ ε π ρ ώ τ α τ ' 

α σ τ ι κ ά χ α ρ α κ τ η ρ ι σ τ ι κ ά σε δύο κ α τ η γ ο ρ ί ε ς για τ ο κ ο ι ν ω ν ι κ ό -

π ο λ ι τ ι σ τ ι κ ό π ε ρ ι ε χ ό μ ε ν ο , τ η ς α τ ο μ ι κ ό τ η τ α ς και τ ο υ ε λ ι τ ι σ μ ο ύ και τ ο υ 

σ υ ν τ η ρ ι τ ι σ μ ο ύ και τ η ς μ ε τ α ρ ρ ύ θ μ ι σ η ς για τ ο κ ο ι ν ω ν ι κ ό - π ο λ ι τ ι κ ό . 

Στη σ υ ν έ χ ε ι α χ ω ρ ί σ α μ ε τ ις κ ο ι ν ω ν ι κ έ ς α υ τ έ ς α ξ ί ε ς σε τ έ σ σ ε ρ ι ς 

υ π ο κ α τ η γ ο ρ ί ε ς για την κ ά θ ε μια. Δ η λ α δ ή , για την α τ ο μ ι κ ό τ η τ α ε ί χ α μ ε 

ως σ τ ο ι χ ε ί α τ ο ν α ν τ α γ ω ν ι σ μ ό , την ε ξ α τ ο μ ί κ ε υ σ η , την πε ιθαρχ ία και 

την ε μ π ο ρ ε υ μ α τ ο π ο ί η σ η . Για τ ο ν ε λ ι τ ι σ μ ό ε ί χ α μ ε τ α σ τ ο ι χ ε ί α τ ο υ 

ε υ δ α ι μ ο ν ι σ μ ο ύ τ ις α π ο λ ι τ ι κ ο π ο ί η σ η ς , τ ο υ κ ο σ μ ο π ο λ ι τ ι σ μ ο ύ και τ ο υ 

π ο υ ρ ι τ α ν ι σ μ ο ύ . Για τ ο ν σ υ ν τ η ρ ι τ ι σ μ ό τ α σ τ ο ι χ ε ί α τ η ς μ ε τ ρ ι ο π ά θ ε ι α ς , 

τ η ς π ρ ο σ α ρ μ ο γ ή ς , τ η ς σ υ ν α ί ν ε σ η ς και τ ο ν π α τ ρ ι ω τ ι σ μ ό . Ενώ για την 

μ ε τ α ρ ρ ύ θ μ ι σ η σ τ ο ι χ ε ί α ή τ α ν ο ρ ε φ ο ρ μ ι σ μ ό ς , ο ε κ σ υ γ χ ρ ο ν ι σ μ ό ς , ο 

π α τ ε ρ α ν λ ι σ μ ό ς και n ο μ ο ι ο σ τ α τ ι κ ό τ η τ α . 

Σχηματίστηκαν οι κοινωνικο-πολιτ ικές και κοινωνκο-πολιτ ιστ ικές 
κατηγορίες για τ ο αστικό περιεχόμενο με βάση τ α γραπτά κε ίμενα 
τεσσάρων Αμερικανών θεωρητικών. Οι Μ. Douglas και Α. Wildavsky οι οποίοι 
έχουν προτείνει τ έ σ σ ε ρ α κοινωνικο-πολιτ ικά π ε ρ ι ε χ ό μ ε ν α ^ ) ; 
1) τ ο ν ελιτισμό: δικαιολόγηση της αν ισότητας, σεβασμός στους 

ανωτέρους, αξία του συστήματος. 
2) τ ο ν ατομικισμό: πίστη στην ατομική ελευθερία, την π ρ ο τ ε ρ α ι τ ό τ η τ α 

στο ά τ ο μ ο , την προστασία της ατομικής ιδ ιοκτησίας, την 
υπεράσπιση της πατρίδας. 

3) την συλλογικότητα: ισότητα, αλληλεγγύη, κριτική στις εξουσιαστικές 
σχέσεις και τον ατομικ ισμό, πίστη στο κο ινοτ ικό πνέυμα, θυσία για 
το σύνολο. 

4) την μο ιρολατρία: αντιμετώπιση της ζωής με βάση την ευκαιρία και 
την τύχη. 

Οι J. Namenwirth και R. Ph. Weber έχουν προτείνει επίσης τέσσερις 
κοινωνικο-πολιτ ιστικές συνισταμένες του π ε ρ ι ε χ ο μ έ ν ο υ ^ ) ; 
1) τ ο ν κοσμοπολιτ ισμό 
2) τον συντηρητισμό 
3) τον κοινοτισμό 
4) τον προοδευτισμό 

Για το μη αστικό περιεχόμενο και τις κατηγορίες που αφορούν την 
Ελληνική κοινωνικο-πολιτιστική και κοινωνικο-πολιτική διάσταση 
βασιστήκαμε στις θεωρητικές αναφορές των βιβλίων των Β. Φίλια "Δοκίμια 
κοινωνιολογίας" το κ ο μ μ ά τ ι "Πολιτική διάσταση στον μ ι κ ρ ο α σ τ ι σ μ ό " ^ 7 ) , Κ. 
Τσουκαλά "Είδωλα π ο λ ι τ ι σ μ ο ύ " ^ ) , η-, Κονδύλη "Η παρακμή του αστικού 
πολιτισμού" την ε ι σ α γ ω γ ή ^ ) κ α ι Ν. Μουζέλη "Νέο-Ελληνική κοινωνία όψεις 
υπανάπτυξης" το κεφάλαιο "πολιτιστική υπανάπτυξη και αρχαία Ελληνική' 
κ λ η ρ ο ν ο μ ι ά " ' 2 0 ) . 
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Τώρα οι τέσσερις μεγάλες κατηγορίες των μπ-αστικών 

(ελληνοκεντρικών) χαρακτηριστικών ήταν η κοινότητα, η μαζικότητα 

για το κοινωνικό πολιτιστικό περιεχόμενο και το ασυμβίβαστο με την 

επαναστατικότητα για το κοινωνικοπολιτικό περιεχόμενο. Κατόπιν και 

αυτές σπάζουν σε υποκατηγορίες η κοινότητα, στα στοιχεία της 

συλλογικότπτας, του φιλότιμου, τον μθρακιού και της 

πολυπραγματοσύνης. Η μαζικότητα στα στοιχεία του λαϊκισμού της 

πελατειακότητας του τοπικισμού και της υπερ-πο,ν,τικοποίησης. Ενώ ο 

ασυμβίβαστος στα στοιχεία της διεθνοποίησης, αντίδραση$, 

σύγκρουσης και εξέγερσης και τέλος η επαναστατικότητα στα στοιχεία 

της ριζοσπαστικότητας, της δυναμικότητας, του νεωτερισμού και της 

καινοτομίας. 

Έτσι προέκυψαν οι κοινωνικές κατηγορίες τις οποίες ορίζουμε 

παρακάτω και αναλύουμε πως οι υπο-κατηγορίες ως κοινωνικές αξίες 

σχετίζονται μεταξύ τους: 

Α σ τ ι κ ά χ α ρ α κ τ η ρ ι σ τ ι κ ά 

Κοινωνικό πολιτιστικό π ε ρ ι ε χ ό μ ε ν ο 

ΑΤΟΜΙΚΟΤΗΤΑ είναι όταν προσδίδει κανείς πρώτιστη σημασία 

στον εαυτό του. Ως τρόπος ζωής προσδιορί

ζεται με την ανταγωνιστική συμπεριφορά την 

εξατομίκευση, την εμπορευματοποίηση των 

σχέσεων και την ατομική πειθαρχία σε αρχές 

και νόμους. 

ανταγωνισμός : είναι η διεκδίκηση δύναμης και η χρησιμο

ποίηση δύναμης, για την εξουδετέρωση του 

άλλου. 
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εξατομίκευση : είναι η ατομική συμπεριφορά και επιβίωση, 

επιμέρους χαρακτηριστικά ο α τ ο μ ο κ ε ν τ ρ ι -

σμός, η ιδιωτικότητα, n ατομική ευθύνη για 

όλα. 

πειθαρχία : είναι n ορθολογική πρακτική, ορθολογική 

συμπεριφορά, υπακοή στις αρχές και στους 

νόμους, σε κανόνες τάξης και ευρυθμίας. 

εμπορευματοποίηση: είναι ο υπολογισμός και η α ν τ α λ λ α κ τ ι κ ό τ η τ α 

των πάντων. Αγοραία συμπεριφορά, τρόπος 

ζωής βασισμένος στο χρήμα, αγορά και 

πώληση, με σκοπό την κερδοσκοπία. 

ΕΛΙΤίΣΜΟΣ είναι οι εκλεκτο ί μιας ομάδας που ξεχωρίζουν, 

που κατέχουν ανώτερη θέση σε μια κοινωνία. 

Χαρακτηριστικό τους ο ευδαιμονισμός, η 

αποπολιτικοποίηση ο κοσμοπολιτισμός και ο 

πουριτανισμός τους. 

ευδαιμονισμός : είναι η ατομική επιδίωξη, ευζήν, χρησιμοθηρία, 

και υλιστικός τρόπος ζωής βασισμένος στην 

κατανάλωση 

αποπολιτικοποίηση: είναι η αυταρχικότητα, ο δεσποτισμός, η 

αυτοπεποίθηση στη συμπεριφορά η αδιαφορία 

για τα κοινά. 

κοσμοπολιτισμός : είναι τα διευθυντικά προσόντα, το αρχοντικό 

στυλ, η καλλιέργεια, η αγωγή, ο εκλεπτισμός 

πουριτανισμός : είναι n συμμόρφωση με την υπάρχουσα ηθική, 

καλή ανατροφή , αυστηρές αρχές και ήθη, 
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συμπεριφορά με σκοπό να διατηρηθεί μια τάξη 

και μια αρμονία. 

Κοινωνικό πολιτικό π ε ρ ι ε χ ό μ ε ν ο 

ΣΥΝΤΗΡΙΤΙΣΜΟΣ είναι η εμμονή στα παραδεδομένα και n 

άρνηση κάθε νεωτερισμού στους κοινωνικο

πολιτικούς θεσμούς, δείκτες του η 

μετριοπάθεια, η προσαρμοστικότητα, η 

συναίνεση και ο πατριωτισμός με τη μορφή 

παράδοσης. 

μετριοπάθεια είναι ο ιδεαλισμός, η υποχώρηση και η 

νηφαλιότητα για κάθε πολιτική απόφαση 

Χαρακτηριστικά της η ελαστ ικότητα, η επιείκια 

και η δ ιαλλακτ ικότητα 

προσαρμογή είναι η τυπολατρεία, η συμμόρφωση και η 

ακριβή εφαρμογή των κανόνων με σκοπό την 

ισσοροπία 

συναίνεση : είναι η ενσωμάτωση, σύνδεση, ένωση για κοινή 

πράξη και δράση 

πατριωτισμός είναι η αγάπη στην πατρίδα, αφοσίωση στα 

παραδοσιακά ήθη, έθιμα και θεσμούς 

(οικογένεια, θρησκεία). 
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ΜΕΤΑΡΡΥΘΜΙΣΗ είναι οι ανεπαίσθητες μεταβολές σ' ένα 

πολιτικό σύστημα χωρίς ριζοσπαστικότητα, 

δε ίκτες του ο ρεφορμισμός, ο εκσυγχρο

νισμός, ο πατερναλισμός και η ομοιόσταση. 

ρεφορμισμός είναι η αναθεώρηση, ο ρε3ισιονισμός, δηλαδή n 

εφαρμογή οργανωμένων και βαθμιαίων 

μεταρρυθμίσεων του καπιταλισμού 

εκσυγχρονισμός είναι n εισαγωγή σύγχρονων μεθόδων, 

εφαρμογή στην πολιτική σύγχρονων 

αντιλήψεων 

πατερναλισμός είναι η πατρωνεία, πελατειακότητα, 

πατριαρχική αντίληψη, άσκηση πολιτικής με 

στόχο τον έλεγχο και την κυριαρχία των 

πολιτών με το πρόσχημα της προστασίας 

όμοιο στατ ικότητα είναι η σταθερά στοιχεία επιβίωσης, 

αποκατάσταση της σταθερότητας σε 

περίπτωση μεταβολής στην πολιτική. 

θ α λέγαμε πως τα αστικά χαρακτηριστικά βρίσκουν έκφραση 

στην πολιτιστική συμπεριφορά μέσω της κοινωνικής αξίας της 

ατομικότητας ως πράξη (ή τρόπος ζωής) ανταγωνιστική 

εξατομικευμένη, πειθαρχιμένη και εμπορευματική και του ελιτισμού στις 

πράξεις ευδαιμονισμού, αποπολιτικοποίησης, κοσμοπολιτισμού και 

πουριτανισμού. Ενώ στην πολιτική συμπεριφορά έχουμε τον 

συντηριτισμό με πράξεις μετριοπάθειας, προσαρμογής, συναίνεσης, 

πατριωτισμού και την μεταρρύθμιση ρεφορμιστική, εκσυγχρονιστική, 

πατερναλιστική και ομοιοστατική. 
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Μ η - α σ τ ι κ ά ή Ε λ λ η ν ο κ ε ν τ ρ ι κ ά ' χ α ρ α κ τ η ρ ι σ τ ι κ ά 

Κοινωνικό πολιτιστικό περιεχόι ιενο 

ΚΟΙΝΟΤΗΤΑ είναι π τάση για κοινή συμβίωση μέσω της 

αλληλεγγύης για τον άλλο. Χαρακτηριστικό 

της η συλλογικότητα, το φιλότιμο το μεράκι 

και η πολυπραγματοσύνη της κοινής 

επικοινωνίας. 

συλλογικότητα : είναι η συντροφικότητα, η συνεργατικότητα, η 

ομαδικότητα, συμπεριφορά εγκάρδια, 

ανθρώπινη ζεστασιά, κοινωνική ευαισθησία, 

συλλογική προσπάθεια 

φιλότιμο είναι n φιλοτιμία, υπεράσπιση της τιμής, φιλία, 

έ ν τ ο ν ο συναίσθημα της προσωπικής 

αξιοπρέπειας, ανταπόκριση στα κοινά 

καθήκοντα 

μεράκι : είναι ο αυθορμητισμός, η παρέα, η 

γενναιοδωρία και η εξωστρέφεια 

πολυπραγμοσύνη είναι η ενασχόληση με πολλά πράγματα και με 

ξένες υποθέσεις, κυρίως με των άλλων. 

ΜΑΖΙΚΟΤΗΤΑ : είναι επίσης συλλογική συμπεριφορά, αλλά η 

συνένωση σε ομάδα δεν είναι θετική όπως 

στην κοινότητα, χαρακτηριστικά της ο 

Δεν υπάρχει μια ξεκάθαρη εννειολόγιση για το τι είναι ελληνικότητα ή εαν αυτά τα μη-' 
αστικά χαρακτηριστικά είναι μικρο-αστικά ή Δυτικού τύπου χαρακτηριστικά. 
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λαϊκισμός, π ττελατειακοΓητα, ο τοπικισμός κα 

η υπερ-πολιτικοποι'πση 

λαϊκ ισμός : είναι η μίμπσπ λαϊκών προτύπων, ο λ α ϊ κ ό ς 
ί 

τρόπος ζωής, η συλλογικά ΰνορθολογικότητα, 

είναι ηδράση του όχλου 

πελατειακότητα είναι η αμοιβαία εξυπηρέτηση, ή το ρουσφέτι 

τοπικισμός : είναι η προσήλωση στην ^υπηρέτηση των 

συμφερόντων της ιδιαίτερης πατρίδας 

υπερ-πολιτικοποίηση: είναι ο δεσποτισμός, η α^οπη της εξουσίας, 

n υπερβολική ενασχόληση Uc την πολιτική, 

συμμετοχή στα κοινά, 
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Κοινωνικό πολιτικό π ε ρ ι ε χ ό μ ε ν ο 

ΑΣΥΜΒΙΒΑΣΤΟ : είναι η ιδιότητα του ασύμβατου που δεν 

μπαίνει σε καλούπια, αντιδρά και δεν 

συμβιβάζεται με τ ίποτα, χαρακτηριστικό η 

διεθνοποίηση και η διεύρηνση των πάντων, η 

αντίδραση και η αδιαλαξία, n σύγκρουση και η 

εξέγερση. 

διεθνοποίηση είναι η διεθνή αλληλεγγύη, υποταγή των 

εθνικών συμφερόντων στο γενικό, υπερεθνικό 

συμφέρον των λαών 

αντίδραση : είναι η αντ ίσταση που προκαλεί κάποια 

ενέργεια, αντίπραξη, αντίδραση εργαζομένων, 

πράξη ενάντια σε πολιτικά μέτρα, αντ ίσταση 

για κοινωνικές αλλαγές, εχθρότητα σε κάθε τι 

που εμποδίζει καινοτομίες 

σύγκρουση : είναι η ρήξη, διαμάχη, αντίθεση 

εξέγερση : είναι το ξεσήκωμα, η επανάσταση, η βίαιη 

αντίδραση και η αφύπνιση, διέγερση. 

ΕΠΑΝΑΣΤΑΤΙΚΟΤΗΤΑ: είναι η δυναμική και ακραία ρήξη με την 

εξουσία. Χαρακτηριστικό της η ριζοσπαστι-

κότητα, η δυναμικότητα, ο νεωτερισμός και η 

καινοτομία. 

ριζοσπαστικότητα : είναι n τάση για ριζικές αλλαγές στο πολιτικό 

σύστημα, πρωτοποριακότητα, τομή στο 
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παρελθόν, αφετηρία για κάτι νέο. 

δυναμικότητα : είναι η έλλειψη αντοχής, ενεργητικότητα, 

δραστηριότητα, διαδικασία ανάπτυξης, αλλαγή 

φαινομένου ως αντικειμένου, εξελικτική 

πορεία, διαδικασία ριζικής πολιτικής ανάπτυξης 

και μεταβολής. 

νεωτερισμός είναι η αποδοχή νέων ιδεών ή συστημάτων, 

μοντερνισμός, μόδα, νέες ιδέες. 

καινοτομία είναι οι νέοι τρόποι ενέργειας, καινούργιες 

θεωρίες μεταρρύθμισης, νεοφανείς τρόποι. 

Αντίστοιχα τα μη-αστικά χαρακτηριστικά στο πολιτιστικό πεδίο 

εκφράζονται στις αξίες της κοινότητας με πράξεις συλλογικότητας, 

φιλότιμου, μερακιού και πολυπραγμοσύνης, της μαζικότητας με 

πράξεις λαϊκισμού, πελατειακότητας, τοπικισμός και υπερ-

πολιτικοποίησης. Ενώ στο πολιτικό πεδίο έχουμε τις αξίες του 

ασυμβίβαστου όπως δεικνύεται από την διεθνοποίηση την αντίδραση, 

την σύγκρουση την εξέγερση και της επαναστατικότητας, μέσω της 

ριζοσπαστικότητας, δυναμικότητας, του νεωτερισμού και των 

καινοτομιών. 

Έχουμε τον τρόπο με τον οποίο κατηγοριοποιούμε κάθε 

κοινωνική μεταβλητή, πως αυτή ορίζεται και πως σπάζει σε επιμέρους 

ορισμούς του οποίους μπορούμε πλέον να διερευνήσουμε στο 

τηλεοπτικό περιεχόμενο. Οι σχέσεις τώρα μεταξύ τους, ανάμεσα τους 

και η σχέση που τις συνδέει όλες μαζί, όπως και ο τρόπος που 

εξελίσονται διαχρονικά γίνεται πιο κατανοητός μέσω της σχηματικής 

τους απεικόνισης στον ακόλουθο πίνακα (1.1) 
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Βλέπουμε λοιπόν, ότι τα δύο υποσύνολα (οι δύο κύκλοι), που 

παριστάνουν τις κοινωνικές αξίες, εντάσσονται στο ευρύτερο σύνολο 

της ιδεολογίας. Η τελευταία πάλι, είναι μέρος του συνόλου της 

πολιτιστικής δομής που εμπεριέχεται στην εξέλιξη των ιστορικών 

δομών. Όσον αφορά τις επιμέρους κοινωνικές κατηγορίες 

αντιπροσωπεύουν το χώρο όπου οι κοινωνικές αξίες ως τρόπο ζωής 

συγκλίνουν ως προς το κέντρο, αυτές είναι οι πιο σημαντικές, ενώ 

μακροπρόθεσμα αλλάζουν. 

Η σχέση των κοινωνικών αξιών μεταξύ τους, μεταξύ αυτών και 

των κυρίως τεσσάρων μεταβλητών αλλά και μεταξύ των κύκλων 

μπορεί να γίνει κατανοητή μέσω ενός παραδείγματος. 

Πρώτον, οι επιμέρους κοινωνικές αξίες που έχουν την 

μεγαλύτερη σημασία και εκφράζουν π.χ. την κοινοτ ικότητα, συγκλίνουν 

προς αυτήν, καθώς γυρίζει ο κύκλος διαχρονικά βλέπουμε ποιοι 

χαρακτηριστικοί δε ίκτες εκφράζουν περισσότερο την κοινοτ ικότητα ή 

κάποια άλλη κοινωνική αξία. 

Όταν τώρα δούμε την σύγκριση διαχρονική σ' ένα κύκλο τ ό τ ε 

έχουμε τις κυρίαρχες κοινωνικές αξίες με τα επιμέρους 

χαρακτηριστικά τους ως συνολική ιδεολογία για όλη την κοινωνικο-

ιστορική εξέλιξη* . 

Μια μεταβολή, στο χρόνο του συστήματος αξιών, εκφράζεται 

κυρίως με την ποσοτική αυξομείωση κάθε αξίας, που από τη μια 

περίοδο στην άλλη κατέχει διαφορετική θέση στην ιεραρχία των αξιών. 

Δεν έχουμε πλήρης εξαφάνιση των παλαιών αξιών αλλά ποσοτικές 

διακυμάνσεις των συχνοτήτων δηλαδή μια συνεχής κίνηση των 

κύκλων. 

' Η τελική γραφική παράσταση δεν έγινε σε κύκλους, αλλά σε παραγοντικό διάγραμμα, διότι 
δεν υπήρχε ανάλογο πρόγραμμα στατιστικό που να μας δίνει την εξέλιξη των κοινωνικών 
αξιών σε κύκλους, όπως στο Βιβλίο των Zvi Namewirth και Weber στο "Dynamic of culture". 
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1.3.5 Η σχηματική διασύνδεση 

Η διάταξη των εννοιών στον επικοινωνιακό μηχανισμό 

σχηματοποιήτε ως εξής: είναι η σχέση της κοινωνικής συνισταμένης 

6τον τρόπο που ιδεολογικοποιείται, στη μορφή na-\j παίρνει έχοντας 

κάποια στερεοτυπία ως τρόπος κυριαρχίας, οτη σχέση με τις 

κοινωνικές κατηγορίες περιεχομένου και οεηι σχέση με την 

ανθρωποκεντρική διάσταση (διάσταση για την ortö>a θα αναφερθούμε 

εκτενώς πιο κάτω). 

Σ' αυτό το πλέγμα των όρων και των εννοιών, όπως μας δείχνει 

ο πίνακας (1.2) ο ρόμβος είναι η επικοινωνία ως μορφή και 

περιεχόμενο, δηλαδή η ιδεολογία ως τρόπος κυριαρχίας και 

κοινωνικο-αξιολογικό περιεχόμενο, ιστορικά και κοινωνικά 

προσδιορισμένο (π κοινωνική συνισταμένη ως δυναμικός εξελικτικός 

συντελεστής), που φτάνει μέχρι τον άνθρωπο που παράγει επικοινωνία. 

Πίνακας (1.2) 

, " Κοινωνική 
συνισταμένη 

ιδεολογία 

τρόπος 

κυριαρχίας 

στερεότυπα 

κοινωνικές 
κατηγορίες 

δημιουργός 
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Οι σχέσεις των επιπέδων του μεθοδολογικού μοντέλου, 

εκφράζονται στην προς διερεύνηση θεωρία για την τηλεοπτική 

επικοινωνία, σχηματικά στον πίνακα (1.3). 

Έχουμε την κοινωνική συνισταμένη όπως συστείνεται στην 

οικονομική λογική και η οποία είναι n βάση (το πίσω στήριγμα) της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας. Η τηλεοπτική επικοινωνία Αερίζεται σε δυο 

μεγάλα κομμάτια τα δεξιά δύο κομμάτια που αφορούν μορφή και τα 

δυο αριστερά που αφορούν το περιεχόμενο. Η είσοδος του 

οικονομικού στοιχείου στην τηλεοπτική επικοινωνία γίνεται μέσω της 

ιδεολογικοποίησης του συνόλου του τηλεοπτικού προγράμματος με 

την τυποποίηση των τηλεοπτικών ειδών ή γενών αλλά και της 

συγκεκριμένης μορφής της εικόνας ή του τρόπου αφήγησης. Από την 

άλλη πλευρά, αλλά σε μια διαλεκτική σχέση βρίσκονται το κοινωνικό, 

περιεχόμενο που δεν είναι απλά ένα αστικό ή μη περιεχόμενο αλλά μια 

συνύπαρξη αντιφατική των δύο όπως και ο τηλεοπτικός δημιουργός 

που βρίσκεται και αυτός σε μια αντίθεση από την μια προσπαθώντας 

να κάνει τέχνη ή δημοσιογραφία και από την άλλη ακολουθώντας τους 

νόμους της τηλεοπτικής παραγωγής. Οι διασύνδεση τώρα όλων μας 

δείχνει πως η τηλεοπτική επικοινωνία είναι μια βαθειά διφορούμενη 

σχέση. 

Πίνακας (1.3) 

τηλεοπτικός 

δημιουργός 

τηλεοπτικό 
περιεχόμενο 
κοινωνικο-πολιτιστικό 
κοινωνικο-πολιτικό 

σύνολο του 

προγράμματος 

είδη η γένη 

τηλεοπτική 

εικόνα 

τρόπος αφήγησης 

τηλεοπτική επικοινωνία 

οικονομική 

λογική 
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Η διασύνδεση των επιπέδων είναι θεωρητική και το παράδειγμα 

εφαρμογής τους (ως μ ο ν τ έ λ ο ) που αποτελεί την μεθοδολογία της 

έρευνας μας, είναι η Ελληνική τηλεόραση. 
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II. Υποθέσεις και Μέθοδοι 

2. Οι παράμετροι της έρευνας 

Υποθέσεις και μέθοδοι 

Η επισκόπιση των διαφορετικών θεωρητικών ρευμάτων για το 

Μ.Μ.Ε. και η επιλογή ορισμένων εννοιών για την κατανόηση και την 

ερμηνεία της τηλεοπτικής επικοινωνίας μας οδήγησε σε μια γενικότερη 

υπόθεση: η οποία επιμερίζεται σε υπο-υποθέσεις ανάλογα με τις 

μεθόδους που ακολουθούμε. 

Γενική υπόθεση: Η τηλεόραση αποτελεί έναν ιδιόμορφο οικονομικό 

θεσμό. Ενώ θεμελιώνεται στην οικονομική λογική (η τηλεοπτική 

επικοινωνία οργανώνεται και κατασκευάζεται ως εμπόρευμα), το 

τηλεοπτικό περιεχόμενο που έχει συσταθεί με βάση την οικονομική 

λογική αναπαράγει την κυρίαρχη ιδεολογία με έναν τρόπο 

ανορθολογικό και με μια ιδιάζουσα μορφή. 

Η οικονομική λογική αποκτά σε επίπεδο τηλεοπτικής 

επικοινωνίας μια αντεστραμένη σχέση. Η τηλεόραση γίνεται n 

διαμεσολάβηση της στην ανθρώπινη συνείδηση όχι μέσω της έννοιας, 

ενός κοινωνικού ρεαλισμού ή μιας αφαίρεσης αλλά μέσω της εικόνας, 

της μορφής και της παράστασης, όχι μέσω του λόγου αλλά 

ανορθολογικά (ψυχολογικά), στον τρόπο που προβάλλεται ως ιδεατή. 

Η καπιταλιστική οικονομική λογική γίνεται κυρίαρχη ιδεολογία στην 

τηλεοπτική επικοινωνία εξαιτίας της ανορθολογικής επικάλυψης της 

μορφής ως τρόπου προβολής της κοινωνικής πραγματικότητας. 

Η τηλεοπτική επικοινωνία είναι ιδεολογική διότι στηρίζεται στην 

κυρίαρχη οικονομική λογική. Καταφέρνει όμως να είναι αποτελεσματική 

και να επιδρά στην κοινωνία χάριν του τρόπου του να μην 

προβάλλεται ως κυρίαρχη οικονομική λογική (ευθαίως) αλλά με έναν 

ιδανικό και ιδιόμορφο (αντεστραμένο) στη μορφή τρόπο. Ετσι η 

τηλεόραση, μέσω των ιδεολογικών της αποτελεσμάτων που 
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στηρίζονται στην αντίφαση του τρόπου προβολής της οικονομικής 

λογικής, αναπαράγει την σημερινή κυρίαρχη τάξη πραγμάτων. 

Η γενική αυτή υπόθεση πρέπει ν' απαντήσει σε τρ ία ερωτήματα: 

α) Έχουμε μια κοινωνική κατασκευή της τηλεοπτικής επικοινωνίας 

ιστορικά και οικονομικά προσδιορισμένης, η οποία συστήνεται 

στην κυρίαρχη οικονομική λογική; 

β) Η τηλεοπτική επικοινωνία εκφράζει σε επίπεδο περιεχομένου την 

κυρίαρχη ιδεολογία με έναν αντιφατικό τρόπο; 

γ) Ο τηλεοπτικός τρόπος προβολής είναι διαλεκτικός έναντι του 

περιεχομένου καθώς στηρίζεται σε ανορθολογισμούς 

(ψυχολογικούς) της μορφής και της εικόνας του περιεχομένου; 

Οι υποθέσεις αυτές αποτελούν σύνθεση αναλυτικότερων υπο-

υποθέσεων, με βάση το εμπειρικό παράδειγμα της Ελληνικής 

Τηλεόρασης : 

Υπο-υπόθεση πρώτη: η Ελληνική τηλεόραση διαμορφώθηκε στη 

δυναμική του πολιτικού στοιχείου και του ιδιόμορφου ρόλου του στην 

Ελληνική κοινωνία. Γ Γ αυτό, κατά τη διάρκεια των τριών πρώτων 

περιόδων της τηλεοπτικής επικοινωνίας (1972-1974, 1975-1981, 1982-

1989) π κυρίαρχη ιδεολογία που προβαλλόταν δεν ήταν n αστική αλλά 

μια νόθα αστική με έντονα παραδοσιακά, λ α ϊ κ ά και μικροαστικά 

στοιχεία. 

Υπο-υπόθεση δεύτερη: η εξέλιξη στη σημερινή της μορφή 

οφείλεται στην κυριαρχία του οικονομικού στοιχείου και στον 

συνεχώς αυξανόμενο ρόλο του στη σημερινή Ελληνική κοινωνία. Ούτε 

το οικονομικό στοιχείο εξέλειπε στις προηγούμενες περιόδους, 

ούτε το πολιτικό στοιχείο αντικαταστάθηκε στην τωρινή μορφή της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας (1990-1992). Σήμερα, μόνο το οικονομικό 

στοιχείο είναι αυτό που παίζει κυρίαρχο ρόλο και καθορίζει τον 

χαρακτήρα του τηλεοπτικού περιεχομένου με αστική μορφή. 
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Υπο-υττόθεση τρίτη: αποτέλεσμα της κυριαρχίας της οικονομικής 

λογικής σήμερα, είναι η οργάνωση και η δομή του τηλεοπτικού 

προγράμματος ως εμπορευματικού είδους. Η μορφή του συνόλου του 

προγράμματος χάνει τον πληροφοριακό και πολιτικό χαρακτήρα και 

γίνεται, χωρίς να αντ ικαθίσταται ο προηγούμενος, έντονα 

ψυχαγωγικός και διασκεδαστικός. 

Υπο-υπόθεση τ έ τ α ρ τ η : ο εμπορευματικός χαρακτήρας της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας δεν βρίσκεται μόνο στην εξέλιξη της 

τυποποίησης των τηλεοπτικών ειδών αλλά βασικά στον τρόπο που 

αναπαριστάται το τηλεοπτικό περιεχόμενο, δηλαδή στην 

τηλεοπτική αφήγηση. Η τηλεοπτική αφήγηση, ως τρόπος 

εικονοποίησης για όλα τα τηλεοπτικά είδη και σε αντίφαση με το 

περιεχόμενο, είναι ένας τρόπος συναισθηματικός, γοητευτικός, 

προσωποποιημένος, φυσικολογικοποιημένος, δηλαδή μη-ρεαλιστικός. 

Υπο-υπόθεση πέμπτη: σήμερα, στην Ελληνική τηλερόραση το 

τηλεοπτικό περιεχόμενο αποκτά όλο και περισσότερο τον χαρακτήρα 

της αστικής ιδεολογίας έχοντας όμως ακόμη στοιχεία έντονα 

παραδοσιακά, λ α ϊ κ ά και μικροοαστικά. 

Υπο-υπόθεση έκτη: οι άνθρωποι που δημιουργούν το τηλεοπτικό 

περιεχόμενο βρίσκονται επίσης σ' αυτή την αντιφατική φάση. Από τη 

μια να προσαρμοσθούν στις απαιτήσεις της εμπορευματικής και 

οικονομικής λογικής χρησιμοποιώντας την οργάνωση και τις τεχνικές 

του τηλεοπτικού περιεχομένου για να το αναπαραστήσουν σε μια 

μορφή τηλεοπτικής εικόνας, και από την άλλη κ ά ν ο ν τ α ς τέχνη ή 

δημοσιογραφία να κρίνουν την κυρίαρχη ιδεολογία. 

Κάθε υπο-υπόθεση έχει μια σειρά από συγκεκριμένους σκοπούς 

που πρέπει να καλύψει, αυτοί οι επιμέρους σκοποί αναφέρονται , με τις 

συγκεκριμένες μεθόδους που χρησιμοποιήσαμε, στο κεφ. 2.3. 

Γενικότερος στόχος όμως όλων αυτών είναι να διερευνηθεί η 

κεντρική υπόθεση με την οποία θα μπορέσουμε να δούμε, κατά πόσο 

η θεωρητική μας "κατασκευή" έχει αναλυτικές και εξηγηματικές 
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δυνατότητες στην κοινωνική σκέψη, έτσι ώσΐέ η κατανόηση της 

τηλεόρασης ως επικοινωνιακού μέσου ( κ α τ ά altra τον τρόπο) να 

συμβάλλει στην παραπέρα εμβάθυνση της γνώσης μας για την ελληνική 

κοινωνία. 
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2.1.1 Όρια και επίπεδα του αντικειμένου 

Για να κατανοήσει και να ερμηνεύσει κανείς τη σχέση της 

κοινωνικής και της τηλεοπτικής συνισταμένης μπορεί να προσεγγίσει 

το αντ ικείμενο μελέτης, με βάση τις προαναφερόμενες θεωρίες, στα 

εξής επίπεδα: 

α) στην ιστορική εξέλιξη της τηλεόρασης, στον προσδιορισμό των 

κοινωνικών συνθηκών που καθορίζουν τη μορφή και το 

περιεχόμενο της. 

β) στη θεσμική διάσταση της τηλεόρασης, στις σχέσεις των 

άλλων κοινωνικών δομών (π.χ. πολιτική, τεχνολογία κ.λ.π.) με τη 

δομή της τηλεόρασης και τις αλληλεπιδράσεις τους. 

γ) στην οργανωτική δομή της τηλεόρασης, στις εργασιακές και 

παραγωγικές σχέσεις, στο ρόλο των ανθρώπων που εργάζονται 

και σχετίζονται με την τηλεοπτική παραγωγή. 

δ) στην οικονομική διάσταση της τηλεόρασης, στις οικονομικές 

σχέσεις, στο ρόλο της αγοράς, στη διαφήμιση, στη σφαίρα των 

οικονομικών και το συσχετισμό της με την τηλεόραση και το 

τηλεοπτικό προϊόν. 

ε) στην επικοινωνιακή διάσταση της τηλεόρασης, στις ερμηνείες 

του τηλεοπτικού μηνύματος, ή του τηλεοπτικού λόγου. 
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στ) στις μικρο-κοινωνιολογικές επιδράσεις της τηλεόρασης, στις 

σχέσεις με την κοινωνικο-ψυχολογία του κοινού. 

ζ) στα μακρο-κοινωνιολογικά αποτελέσματα των επιδράσεων της 

τηλεόρασης στο χώρο και το χρόνο της ζωής του ανθρώπου 

και της κοινωνίας γενικότερα. 

Επιλέξαμε να μελετήσουμε την επικοινωνιακή διάσταση της 

τηλεόρασης διότι είναι το μόνο επίπεδο από το οποίο υπάρχει 

δυνατότητα ερμηνείας τριών μεταβλητών: α) της σχέσης ανάμεσα 

στην οικονομική λογική και τα πολιτιστικά πρότυπα της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας, β) της μορφής που παίρνουν αυτά τα 

πρότυπα έτσι ώστε να έχουν επίδραση στο κοινό και γ) του 

ιδεολογικού περιεχομένου που υποκρύπτεται, δηλαδή συνδιάζεται το 

γιατί, το πως και το τι της κοινωνιολογίας. 

Η τηλεόραση ως επικοινωνία μπορεί να μελετηθεί ως εξής: 

1. Στην κατανόηση των κοινωνικών συνισταμένων και κυρίως των 

οικονομικών πρακτικών όπως αυτές καθορίζουν την τηλεοπτική 

επικοινωνία. 

2. Στην ερμηνεία της σχέσης που υπάρχει ανάμεσα στο ρόλο του 

οικονομικού στοιχείου και τη μορφή της τηλεοπτικής 

επικοινωνίας. 

3. Στην ανάλυση του ιδεολογικού ρόλου του τηλεοπτικού 

περιεχομένου, της τηλεοπτικής επικοινωνίας. 
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2.2 Μέθοδοι και τ ε χ ν ι κ έ ς για κάθε επίπεδο: 

2.2.1. Ανάλυση οικονομικών αρχείων 

Η αελέτη των οικονοιαικών ισολογισυ,ών είναι μια μέθοδος 

διερεύνησης του τηλεπικοινωνιακού επιπέδου σε σχέση με την πολιτική 

οικονομία. Αυτή η μελέτη μπορεί να είναι στη βάση στενής 

οικονομικής ανάλυσης στα πλαίσια της αγοράς σύμφωνα με το νόμο 

της προσφοράς, της ζήτησης και του κέρδους, όπως συναίβει με την 

μελέτη του Peter J. S. Dunnett στο βιβλίο του "The world television 

industry'O) όπου αναλύεται το σύνολο της τηλεοπτικής βιομηχανίας 

και των προϊόντων της με μικρο-οικονομικά και μακρο-οικονομικά 

κριτήρια. Επίσης μπορεί να είναι μελέτη για τον έλεγχο του κρατικού 

τηλεοπτικού μονοπωλίου και των ανταγωνιστικών ιδιωτικών καναλιών 

από κυρίαρχα οικονομικά συμφέροντα και ομάδες που ελέγχουν την 

εξουσία και την οικονομία σε μια καπιταλιστική κοινωνία, όπως 

αναφέρεται στο κεφ. 3 του βιβλίου "Media sociology"(2) του D. Barrat. 

Πρόκειται για την κατανόηση της κοινωνικο-οικονομικής παραγωγής 

και κατασκευής της τηλεοπτικής επικοινωνίας στα πλαίσια μιας 

εμπορευματικής λογικής που μετατρέπεται σε πράξη στον τρόπο που 

οργανώνεται και προβάλλεται ως τηλεοπτική επικοινωνία. 

Η αελέτη των στατιστικών στοιχείων διαφήμισης και η 

διερεύνηση διαφημιστικών στοιχείων είναι μια άλλη μέθοδος η οποία 

μας δίνει εμπειρικά στοιχεία που να συνδυάζουν την οικονομική 

λογική με τη διαφήμιση. Δηλαδή, η ύπαρξη διαφημιστικών στοιχείων 

έχει να κάνει με βοηθητικά εμπειρικά δεδομένα στην ερμηνεία των 

εξωτηλεπικοινωνιακών κοινωνικών και ειδικά οικονομικών 

παραγόντων που συνθέτουν μια οικονομική λογική, η οποία καθορίζει 

την κατασκευή, τη δομή και το περιεχόμενο της τηλεοπτικής 

107 



επικοινωνίας. Δηλαδή, η ύπαρξη διαφημιστικών στοιχείων δεν έχει να 

κάνει με σημειολογικές αναλύσεις όπως αυτές του Gillian Dyer στο 

έργο του "Η διαφήμιση ως επικοινωνία"^), ούτε ιδεολογίες αναλύσεις 

όπως αυτές της Judith Williamson στο έργο της "Decoding 

advertisements " ( 4 λ 

Ο William Leiss και άλλοι μελετητές επισημαίνουν πως η 

μαρξιστική κριτική πρέπει να βλέπει τη διαφήμιση ως συνένοχο μέσα 

στην οικονομική λογική του καπιταλιστικού κοινωνικού συστήματος και 

μάλιστα αλληλένδετο με την τεχνολογία και την επικοινωνία^5)· 

Η ανάλυση των οικονομικών ισολογισμού και των στατιστικών 

στοιχείων διαφήμισης είναι βοηθητική εμπειρική μελέτη στο διδιακτορικό 

και όχι η κυρία, όπως συμβαίνει με τα υπόλοιπα επίπεδα. 
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2.2.2 Ανάλυση γενών 

Η μελέτη των γενών είναι σημαντική δι@τι μας βοηθά να 

κατανοήσουμε το μορφή του τηλεοπτικού περιεχομένου, πως αυτό 

δημιουργείται και πως επιδρά στο κοινό. Τα γένη είναι επίσης σημαντικά 

διότι μας δίνουν τη δυνατότητα να μιλήσουμε για τη σχέση τους τόσο 

ως οικονομικά προϊόντα, όσο και ως καλλιτεχνικά είδη κειμένου. 

Οι μελέτες των γενών μπορούμε να πούμε οτι άρχισαν με τον 

Αριστοτέλη (384-322 π.χ.) και το βιβλίο του για την ποιητική. Η πρώτη 

πρόταση του "Περί ποιητικής" δηλώνει τη σπουδαιότητα των γενών. Το 

αντ ικε ίμενο μας είναι η ποίηση, προτείνω να μιλήσουμε όχι μόνο για 

την τέχνη γενικά αλλά και για τα είδη της και τις σχετικές της 

ικανότητες.... επική ποίηση και τραγωδία, καθώς επίσης και κωμωδία... 

είναι όλα, θεώνται σαν σύνολο, τρόποι μίμησης(Ι). 

Ο Αριστοτέλης ενδιαφέρεται για τα ποικίλα είδη ποιημάτων (και 

έργων) και υποδηλώνει ότι αυτά είναι η τραγωδία, η επική ποίηση και η 

κωμωδία. Η κωμωδία, προσθέτει, "είναι μια μίμηση των ανθρώπων", ενώ 

η τραγωδία είναι "ουσιωδώς μια μίμηση όχι ανθρώπων, αλλά δράσης και 

ζωής, ευτυχίας και μιζέριας". Οι διακρίσεις του Αριστοτέλη ανάμεσα 

στην κωμωδία, την τραγωδία και το έπος, δείχνει ότι ταξινομούσε τα 

έργα με βάση ορισμένα κοινά τους σημεία. 

Η θεωρία των γενών είναι λοιπόν ένα εργαλείο, αποτελεί μια 

ταξινόμηση του τηλεοπτικού προγράμματος σε κατηγορίες εκπομπών. 

Με έναν παρόμοιο τρόπο, ο Steve Neale βλέπει τα γένη σαν 

μέρος της κυρίαρχης "νοερής μηχανής" του σινεμά και όχι μόνο ως 

αισθητικές ιδιότητες των κειμένων. Ο Neale ορίζει τα γένη σαν 

"συστήματα προσανατολισμών, προσδοκιών και συμβάσεων που 

κινούνται ανάμεσα στη βιομηχανία, το κείμενο και το θέμα". 
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Οποιοδήποτε γένος είναι ταυτόχρονα ένα "συναφή και συστηματικό 

σώμα κινηματογραφικών κειμένων" και "ένα συναφή και συστηματικό 

σύνολο προσδοκιών"(2). 

Ο Neale διαφωνεί με τον Aitman ότι τα γένη δεν περιορίζονται 

από τις δυνατότητες της παραγωγής αλλά από την ίδια τους την 

διαφορετικότητα σε επιμέρους είδη. 

Ο R. Altman αναφέρει ότι κάθε γένος που γίνεται αντιληπτό με 

αυτόν τον τρόπο α ν τ α ν α κ λ ά μια ιδιαίτερη μεθοδολογία. Η σύνθεση 

ενός γενικού είδους δεν είναι ανεξάρτητη, ούτε λογικά προηγείται από 

την ανάπτυξη μιας μεθοδολογίας. Αυτό που κάνει ένα γένος "καλό" 

είναι η δύναμη του να κάνει ένα αισθητικό κείμενο "καλό". Τα γένη 

είναι ρητορικές και πραγματιστικές συνθέσεις ενός δημιουργού και όχι 

ενέργειες της φύσης(3). 

Βασιζόμενοι πάνω στον Altman και τον Neale μπορούμε να 

συμπεράνουμε ότι κάθε θεωρητικό γένος είναι ε κ τ ό ς από είδος 

τηλεοπτικού προγράμματος και κατασκευή που n τηλεοπτική 

επικοινωνία επιβάλλει στους τηλεοπτικούς δημιουργούς. 

Το είδος που θα χρησιμοποιήσει κάθε φορά ο δημιουργός ορίζει 

και τον τρόπο με τον οποίο θα κατασκευάσει το γένος. Ομως, η 

μέθοδος κατασκευής και το γένος είναι περισσότερο μια αφηρημένη 

αντίληψη παρά κάτι που υπάρχει εμπειρικά στον κόσμο. Αποτελούν 

ταυτόχρονα ένα σύστημα παραγωγής και μια δομική ανάλυση του 

κειμένου, άρα τα γένη δεν είναι ουδέτερες και αισθητικές κατηγορίες, 

αλλά ιδεολογικές κατασκευές. 

Ο J. Fiske αναφέρει ότι υπάρχουν δυο οικονομίες εμπορικής 

τηλεόρασης: μια πολιτική οικονομία και μια πολιτιστική οικονομία. Στη 

θεωρία του για τα γένη, ο J. Fiske διαφωνεί ότι μέρος της μεθόδου 

γίνεται αντίληψη και παράγει ευχαρίστηση μέσα από κάθε κείμενο που 

σχετίζεται με άλλα. Η θεωρία των γενών μας βοηθά να 

πληροφορηθούμε για τρόπους βιομηχανικής πρακτικής στην τηλεόραση 

(η ανάγκη για ένα κανονικό πρόγραμμα, τεράστιοι αριθμοί κειμένων 

που πρέπει να απευθυνθούν σε χιλιάδες διαφορετικούς θεατές) που 

έχουν να κάνουν με τα κείμενα που παράγονται ως αποτέλεσμα αυτής 

της μεθόδου και ταυτόχρονα με τις προσδοκίες του κοινούν4). 
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Όταν οι τηλεοπτικές μελέτες ^στράφηκαν στον σημειωτική και 

ιδεολογική κριτική, η αντίληψη του γένους σαν οδός ή ορ ίζοντας της 

ατομικής έκφρασης οδήγησε σε ένα ενδιαφέρον για τα ίδια τα γένη ως 

συστήματα και δομές. 

Ο Thomas Schatz αναφέρθηκε στο ενδιαφέρον της σημειολογίας 

για το γένος σαν "αναλογία της γλώσσας". Υποστηρίζει ότι το γένος 

μπορεί να μελετηθεί σαν ένα σχηματοποιημένο σύστημα σημείων του 

οποίου οι κανόνες έχουν αφομοιωθεί μέσω μιας πολιτιστικής 

συμφωνίας. Είναι μια φόρμουλα, ένα συμβατικό σύστημα για τα 

δομημένα πολιτιστικά προϊόντα χωρίς να είναι κατ ' ανάγκη και τρόπος 

οργάνωσης της τηλεοπτικής παραγωγής( 5 λ 

Σύμφωνα με αυτήν την άποψη, η αντίληψη του γένους διαφέρει 

από μια αντιμετώπιση του ως βιομηχανικού προϊόντως. 

Η δομική άποψη αντιτ ίθεται στην παραπάνω σημειολογική, η 

αντίληψη του γένους ως παραγωγή ιδεολογίας δείχνει τη φύση του ως 

ένα βιομηχανικό προϊόν, κανονικοποιημένο και αντιθετικό στην 

πολιτιστική και αισθητική του χροιάν6). 

Αυτό δεν σημαίνει ότι ο επιμέρους οικονομικός οργανισμός της 

τηλεοπτικής βιομηχανίας οδηγεί σε ένα είδος κανονικοποίησης του 

προϊόντος η οποία είναι αντ ίθετη με την πολιτιστική δημιουργία μιας 

τηλεοπτικής δουλειάς. 

Το γένος βοηθά την τηλεοπτική βιομηχανία να ελέγχει την 

ένταση ανάμεσα στην ομοιότητα και τη διαφορά που είναι σύμφυτες 

στην παραγωγή κάθε πολιτιστικού προϊόντος και ενώ κάθε δημιουργός 

της τηλεόρασης είναι ελεύθερος να κατασκευάζει οποιοδήποτε γένος 

αυτός επιθυμεί, στην πραγματικότητα βασίζεται κατά την παραγωγή 

στις κανονικότητες που το γένος της τηλεοπτικής βιομηχανίας του 

επιβάλλει. Το γένος στην τηλεοπτική επικοινωνία αποτελεί το 

ενδιάμεσο της τηλεοπκής βιομηχανίας και των τηλεθεατών. Αποτελεί 

μια τυποποίηση της χρονοροής του προγράμματος με σκοπό την 

ανταπόκριση των καναλιών στο μεταξύ τους ανταγωνισμό, 

προσελκύοντας του τηλεθεατές στην τηλεοπτική χρονοροή και στην 

συγκράτηση τους μέσα σ' αυτήν. 
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Η κριτική στα γένη αποτελεί ένα εγχείρημα ανάμεσα σε μια 

δομική ερμηνεία τους (η φορμαλιστική ιδιαιτερότητα των τηλεοπτικών 

ειδών) και μια πολιτική οικονομία (η κατασκευή τους ως παραγόμενα 

πολιτιστικά προϊόντα). 

Η σχέση των δυο συνισταμένων είναι τόσο στο επίπεδο της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας, το επίπεδο των ειδών ή γενών ως ιδεολογική 

τυποποίηση του τηλεοπτικού προγράμματος, όσο και στην οικονομική 

οργάνωση. 

Τα γένη μας βοηθούν να ερμηνεύσουμε κριτικά την τηλεόραση 

διότι αναπαριστούν μια σιωπηλή συμφωνία ανάμεσα στη βιομηχανία της 

τηλεόρασης και το κοινό ή πιο σωστά τα είδη που επιθυμεί το κοινό, 

ένα συμβόλαιο που αποτελεί ένα στατικό και ένα δυναμικό σύστημα 

μαζί. Το γένος αποτελεί μια παραγωγή της οικονομικής λογικής στην 

τηλεοπτική επικοινωνία μέσω της ταξινόμησης του τηλεοπτικού 

προγράμματος. 

Όμως, σε ποια είδη τυποποιείται το τηλεοπτικό πρόγραμμα; Πως 

τα είδη-γένη ποικίλουν κάτω από διαφορετικές μεθόδους παραγωγής; 

Ποια ιδεολογία κάνει αυτούς τους τύπους παραγωγής να κυριαρχούν 

και πως αυτοί αλλάζουν στο πέρασμα του χρόνου; 

Συμπερασματικά για τα τηλεοπτικά είδη ή γένη υπάρχουν δύο 

τρόποι προσέγγισης: 

α) προσεγγίζονται στα πλαίσια δομικών προσεγγίσεων, ως 

περιγραφές τύπων του τηλεοπτικού προγράμματος με σχετική 

αυτονομία. 

Ο Thomas Schatz έχει αναφερθεί στο δομικό χαρακτήρα του 

γένους ως μια ατομική έκφραση της γλωσσάς με το δικό τους 

σύστημα. Έτσι τα γένη μπουρούν να μελετηθούν ως διατυπωμένα 

συστήματα υποσυστημάτων, των οποίων οι κανόνες έχουν 

επιφανειακή δομή που ονομάζει γένος-φίλμ. Το γένος ως σύνολο των 

δυο είναι σιωπηλό συμβόλαιο ανάμεσα στη βιομηχανία της 

τηλεόρασης και το κοινό. Είναι ταυτόχρονα ένα στατικό και ένα 

δυναμικό σύστημα(7). 

β) Τα Μ.Μ.Ε. προσεγγίζονται όμως και στα πλαίσια ενός 

συστήματος βιομηχανικής παραγωγής. Ο ιδιαίτερος οικονομικός 
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οργανισμός της τηλεοπτικής Βιομηχανίας οδηγεί σε ένα είδος 

παραγωγικής κανονικοποίησης των τηλεοπτικών ειδών. Το είδος 

προσφέρει έναν τρόπο για τις ταινίες και τις τηλεοπτικές βιομηχανίες 

να ελέγχουν την ένταση ανάμεσα στην ομοιότητα και τη διαφορά 

που είναι σύμφυτες στην παραγωγή οποιουδήποτε πολιτιστικού και 

πληροφοριακού προϊόντος(δ). 

Οι δυο τρόποι προσέγγισης των τηλεοπτικών ειδών, αν και μας 

δίνουν πολλά θετικά στοιχεία για την επίτευξη των ερευνητικών 

στόχων, αντιμετωπίζουν τα εξής προβλήματα: 

α) στη δομική θεωρία λείπει η ιστορική διάσταση και εξέλιξη των 

γενών, πότε για παράδειγμα ξεκίνησαν οι σαπουνόπερες και 

πως έχουν αλλάξει με το πέρασμα του χρόνου. 

β) στην πολιτική οικονομία λείπει η σχέση των ειδών με το 

περιεχόμενο, πως για παράδειγμα μια σειρά όπως το "Dallas" 

ως είδος σαπουνόπερας σχετίζεται με ένα συγκεκριμένο 

ιδεολογικό περιεχόμενο και γιατί ορισμένα τηλεοπτικά είδη 

υπάρχουν μόνο σε εθνικές τηλεοράσεις, όπως στην Ελληνική, 

ενώ σε άλλες όχι. 

Η δομική όμως προσέγγιση μπορεί να μας βοηθήσει να δούμε πως 

τα γένη σχετίζονται καθώς υπάρχουν συμβάσεις και στυλς που τα 

δομούν σε συγκεκριμένα είδη. Η πολιτική οικονομία μας βοηθά να 

δούμε τις σχέσεις ανάμεσα στα είδη και τις κοινωνικές συνισταμένες 

και ειδικά πως τεχνικά θέματα αναμειγνύουν την παραγωγή με την 

πολιτιστική διάσταση των γενών. 
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2.2.3 Ανάλυση αφήγησης 

Η αφηγηματική θεωρία έχει τις ρίζες της στη Σοβιετική Ενωση του 

1920 ιδιαίτερα στη μελέτη των Ρώσων φορμαλιστών και του Vladimir 

Propp. Από τ ό τ ε έχει αναπτυχθεί στις μελέτες επιστημόνων όπως: 

γλωσσολόγων, σημειολόγων, ανθρωπολόγων, διεθνολόγων, λόγιων 

κριτικών και θεωρητικών του κινηματογράφου. Η θεωρία της αφήγησης 

ορίζει ότι κάθε κείμενο δεν είναι απλώς μια ιστορ.α που ειπώθηκε από 

κάποιον με ένα συγκεκριμένο τρόπο. Κάθε Ό τ ο ρ ί α λέγεται με 

διαφορετική λογική και γίνεται αντιληπτή απο τον ακροατή με 

διαφορετικούς τρόπους. Η τηλεοπτική επικοινωνία έχει συγκεκριμένους 

τρόπους αφήγησης της εξωτερικής κοινωνικής πραγματικότητας έτσι 

ώστε να επηρεάζει κάθε θεατήΟ). 

Στόχος της διερεύνησης μέσω της αφήγησης είναι να κατανοηθεί 

με ποιο τρόπο λοιπόν, με ποιους τύπους αφήγησης η τηλεοπτική 

επικοινωνία αναπαράγει τις σχέσεις κυριαρχίας και ποια είναι n σχέση 

τους με την οικονομική λογική. 

Ο τρόπος αφήγησης είναι η διερεύνηση των ορίων του 

περιεχομένου και της μορφής της τηλεοπτικής επικοινωνίας, είναι 

ταυτόχρονα όμως και η μέθοδος σύγκρισης ανάμεσα στο μύθο της 

τηλεοπτικής πραγματικότητας και της κοινωνικής πραγματικότητας. 

Ετσι, ο ορισμός της αφήγησης, ποιος αφηγείται, πως διαπερνά από την 

ίδια την ιστορία, το σύνολο του προγράμματος, μας βοηθούν να 

κατανοήσουμε με ποιο τρόπο n τηλεόραση μας επηρεάζει κάθε φορά. 

Κάτι που εισήγαγε n σημειολογία είναι ότι η αφήγηση ως τρόπος 

μελέτης, είναι στην ουσία μια σύγκριση ανάμεσα σε δυο τρόπους 

κατανόησης, ενός εμπειρικού και ενός συναισθηματικού. Ο τηλεοπτικός 
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mirror metaphor είναι ο καθρέφτης του ρεαλισμού ή ο δημιουργός και 

διαχειριστής του; 

Οταν οι άνθρωποι της τηλεόρασης υποστηρίζουν ότι προβάλλουν 

στην οθόνη την κοινωνική αδικία ως ρεαλιστική, κάνουν λάθος διότι και 

η ίδια η μεταφορά αποτελεί ανασχηματισμό (ανοικείωση της εμπειρίας) 

και εικονοποίηση με κριτήρια που όχι μόνο δεν αποδίδουν την 

υπάρχουσα ιστορικο-κοινωνική πραγματικότητα, αλλά την μεταφέρουν 

με την μορφή άλλων αξιών (τηλεοπτικών), έτσι ώστε να είναι 

πραγματικά σημαντικές και ενδιαφέρουσες για το κοινό. Επομένως 

πρόκειται για μια παραγωγή. Ενα στοιχείο λοιπόν της αφήγησης είναι η 

κατασκευή(2). 

Το δεύτερο στοιχείο είναι ο τρόπος με τον οποίο αυτή n 

κατασκευή πραγματοποιείται. Είναι ένας τρόπος ιδιαίτερο με τον οποίο 

η τηλεόραση διαμορφώνει και οργανώνει την αντίληψη, την εμπειρία, 

την γνώση, τον πολιτισμό, την πληροφόρηση. Ο μετασχηματισμός τους 

σε αφηγήματα δεν είναι μόνο η έλλογη μορφή του περιεχομένου του 

αφηγήματος, αλλά και η εικονική μορφή. Αποτελεί τον τρόπο με τον 

οποίο n τηλεόραση κατασκευάζει και μεταποιεί τα αντικείμενα. Αυτός ο 

τρόπος είναι δάνειος από τον χώρο της λογοτεχνίας και τις θεωρίες 

του lngaraer(3). 

Οι δομές της κοινωνικής γνώσης και οι μέθοδοι μπορούν να 

θεαθούν ως ψυχολογικές παρουσίες κοινωνιολογικής κατηγοριοποίησης. 

Για παράδειγμα, τα στερεότυπα των γενών και τα εικονικά σχήματα 

τους εγκαθιδρύουν τις ψυχολογικές μεθόδους μέσω των οποίων τα 

κοινωνιολογικά γένη γίνονται ταυτόχρονα εμπειρίες και 

αναδημιουργούνται. Δηλαδή, η αφηγηματικότητα της εικόνας βρίσκεται 

σε μια διαλεκτική σχέση με την κοινωνική πραγματικότητα. 

Ο Silverstone αναφέρει ότι η τηλεοπτική επικοινωνία είναι 

ταυτόχρονα αδιάκριτη και διακριτή. Είναι αδιάκριτη διότι δεν έχει άλλη 

επιλογή, δεν μπορεί να ελέγξει ποιος τη λαμβάνει, δεν υπόρχει άμεση 

επικοινωνία ανάμεσα στον ομιλητή και τον ακροατή. Είναι συνεχής και 

ολοκληρωτική: μπορεί κάποιος να κλείσει ή να ανοίξει την τηλεόραση 

ανάλογα με την διάθεση του. Η τηλεόραση παρακολουθείται από 

αυτούς που συμφωνούν ή διαφωνούν ή μπορεί ακόμη να μην 
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καταλαβαίνουν αυτό που βλέπουν. Είναι όμως και διακριτή με την 

αντίληψη ότι αποτελεί μια ασυνήθιστη επικοινωνία, εύκαμπτη στις 

απαιτήσεις της κοινωνικής αλληλόδρασης και προσανατολισμένη σε 

μοναδικό της λήπτη, το κοινό του οποίου τα μέλη ίσως δεν έχουν 

τ ίποτα άλλο κοινό ε κ τ ό ς από την οθόνη της τηλεόρασης. Αυτή n 

μαζική, θα λέγαμε, φύση του τηλεοπτικού κοινού έχει γίνει θέμα πολλών 

συζητήσεων, ενώ η αντίληψη μιας μαζικής κοινωνίας έχει πολύ 

δυσφημιστεί^4). 

Η τηλεοπτική αφήγηση στηρίζεται στην εικονοποίηση της 

κοινωνικής πραγματικότητας ως ένα επίπεδο ανοικείωσης. Ο μύθος της 

τηλεοπτικής επκοινωνίας ως εικόνα είναι σαν τις ιστορίες και τα 

παραμύθια που λέμε στους εαυτούς μας. Τυπικά πρόκειται για μια 

περίπλοκη σχέση με την κοινωνική πραγματικότητα. Συνδυάζεται σε ένα 

ιδανικό επίπεδο ο μύθος μαζί και η πραγματικότητα. Ετσι ο μύθος 

γίνεται ιστευτός και συχνά επαναλαμβανόμενος διότι σερβίρεται ως 

ιδανικό μοντέλο ζωής. Η αφηγηματική τηλεοπτική επικοινωνία, 

ανεξάρτητα από τ ο είδος ή το περιεχόμενο του προγράμματος, 

στηρίζεται στην συναισθηματική φόρτιση διότι μόνο έτσι μπορούν οι 

ιστορίες και το περιεχόμενο να επηρεάσουν το κοινό και επίσης μόνο 

έτσι μπορεί η τυποποιημένη τηλεοπτική παραγωγή να αποκτήσει νόημα. 

Η κοινωνική πραγματικότητα γίνεται τηλεοπτική μέσω της ανοικείωσης 

των κοινωνικών στοιχείων σε συναισθήματα. 

Αυτό το πέρασμα από τη φύση στον τηλεοπτικό μύθο και στη 

γενική εμπειρία επισήμανε ο R.Williams μελετώντας τον τρόπο με τον 

οποίο εξυπηρετεί το δράμα (Ιψεν, Στρινμπεκ, Τσεχωφ) ως σημείο 

αναφοράς για την κατανόηση τησ τηλεοπτικής φόρμουλας. Είναι, 

σημειώνει, σαν να ακούμε φωνές που n τηλεόραση τις μεταφέρει ως 

ζωή, ως ανθρώπους που μιλάνε α λ η θ ι ν ά ^ ) . 

Αναμφίβολα, η αφηγηματική εικόνα της τηλεοπτικής επικοινωνίας 

δεν είναι μια στατιστική λειτουργία όπου μια ακίνητη εικόνα αποτελεί 

ένα άφωνο αντικείμενο το οποίο σημειολογικά θα μπορούσε να 

ταξινομηθεί, αλλά είναι μια δυναμική, ιδεολογικά φορτισμένη διαχρονία 

η οποία εξελίσσεται σύμφωνα με την οικονομική λογική. 
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Έως τώρα ο τρόπος έκφρασης της τηλεοπτικής επικοινωνίας 

προσεγγιζόταν σε επίπεδο σχετικής αυτονομίας, σημειολογικά, όπως 

η μελέτη του John Hartley και η ανάλυση της εικόνας των ειδήσεων 

όπου στο εικονικό σημείο υπάρχει μια φυσική σχέση ανάμεσα στο 

σημαίνον και το σημαινόμενο. Έτσι μια εικόνα είναι εικονικά σημεία 

με την έννοια ότι τ ο σημαίνον αναπαριστά τη μορφή του 

σημαινόμενου, ενώ όσο πιο πιστά αναπαράγει το σημαίνον την 

εμπειρία, όπως στις ειδήσεις, τόσο πιο ρεαλιστικό φαίνεται^ 6 ) . 

Ο δομισμός δίνει στην τηλεοπτική αφήγηση μια μεγαλύτερη 

σύνδεση με το περιεχόμενο και τα τηλεοπτικά είδη, όπως συμβαίνει 

με το μοντέλο αφήγησης και μορφολόγησης του Roger Silverstone για 

την τηλεοπτική επικοινωνία. Η αφήγηση του τηλεοπτικού 

προγράμματος υπάρχει για όλα τα είδη ακόμη και για τα πιο 

ρεαλιστικά όπως είναι ένα ντοκυμαντέρ. Είναι ένας ιδιαίτερος 

τρόπος με τον οποίο η τηλεόραση προβάλλει τον αληθινό κ ό σ μ ο ' 7 ) . 

Για την κοινωνική ψυχολογία η τηλεοπτική αφήγηση παίρνει τη 

μορφή στερεοτύπων. Η Sonia Livingstone ανέλυσε τις αφηγήσεις της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας με κοινωνικοψυλογογικό τρόπο. Η 

τηλεόραση είναι ένας διευθύνων παραμυθάς στη σύγχρονη 

Αμερικάνικη κοινωνία. Το ερώτημα είναι με ποιους τρόπους οι 

ιστορίες στην τηλεόραση παρουσιάζονται ως παραμύθια. Έτσι η 

τηλεόραση προσεγγίζεται ως μια αφηγηματική τέχνη, κάτι που μας 

βοηθά να την κατανοήσουμε τόσο ως μέσο ατομικά όσο και ως 

σύνολο μέσα στην κ ο ι ν ω ν ί α ^ ) . Οι αφηγήσεις δεν είναι ο κυρίαρχος 

τύπος του περιεχομένου του κειμένου στην τηλεοπτική επικοινωνία, 

αλλά η αφηγηματική μορφή είναι η πύλη ή το κιγκλίδωμα μέσω του 

οποίου ακόμη και η μη-αφηγηματική τηλεόραση πρέπει να περάσει. Ο 

κόσμος και οι τρόποι ζωής που βλέπουμε στην τηλεόραση πρέπει να 

περάσει. Ο κόσμος και οι τρόποι ζωής που βλέπουμε στην τηλεόραση 

είναι ένας κόσμος που έχει σχηματιστεί από τους κανόνες αυτής της 

αφήγησης. Αυτούς τους κανόνες πρέπει να τους κατανοήσει κανείς 

π ρ ο σ ε χ τ ι κ ά ^ ) . 
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Η τηλεοπτική αφήγηση της επκοινωνίας σχεδιάζεται από το 

τηλεοπτικό οργανισμό, στα στούντιο, χάριν της εξέλιξης της 

τηλεοπτικής τεχνολογίας. Η οικονομική λογική χρησιμοποιεί την 

τεχνολογία για να κατασκευάζει την εικόνα της τηλεόρασης με τέτοιο 

τρόπο ώστε η μορφή να επηρεάζει το κοινό και ταυτόχρονα να 

πετυχαίνει την μέγιστη ακροαματικότητα. 

Με τις θεωρίες της κοινωνικής ψυχολογίας γίνεται ο τρόπος 

ανάλυσης και ερμηνείας των στοιχείων ανάμεσα στο τηλεοπτικό 

περιεχόμενο και τα αποτελέσματα του. Η διερεύνηση ακολουθεί τη 

μέθοδο της παρατήρησης της εικόνας των τηλεοπτικών σειρών γενών 

στα οποία έγιναν αναλύσεις περιεχομένου. Η καταγραφή των 

αναπαραστατικών στοιχείων βασίστηκε σε δυο σημεία: ποια στοιχεία 

κυριαρχούν στην τηλεοπτική εικόνα με κάποια σημαντική συχνότητα 

και εάν σήμερα στην εμπορευματική τηλεόραση παρουσιάζονται 

περισσότερο απ' ότι παλαιότερα. 
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2.2.4 Ανάλυση περιεχομένου 

Η επιδίωξη για την ανάλυση περιεχομένου είναι αυθεντικά 

Ελληνική, καθώς λέξεις, όπως "σημείο", "σημαντικότητα", "σύμβολο", 

"λογική", είχαν κινήσει το Ελληνικό ενδιαφέρον για τη γλώσσα με πολύ 

οργανωμένο και ταξινομημένο τρόπο στη λο,^ίκή του Αριστοτέλη. 

Σταδιακά, μια μη Αριστοτελική ψυχο-λογική αρχίζει να το αντικαθιστά. 

Οταν τα Μ.Μ.Ε. απέκτησαν εξέχουσα θέση, η προοέγγιση της ανάλυσης 

περιεχομένου που αφορά τη μέτρηση των ποιοτικών τύπων στα 

θέματα-κατηγορίες επεκτάθηκε αρχικά στο ράδιο και στη συνέχεια 

στον κινηματογράφο και την τηλεόραση. Ο Berelson και ο Lasarsfeld το 

1948 κατέληξαν για την ανάλυση της τηλεοπτικής επικοινωνίας ότι αυτή 

αποτελεί ένα πολυγραφόμενο περιεχόμενο(ΐ). 

Από τα τέλη της δεκαετ ίας του 1950 παρουσιάστηκε και ένα 

αξιοσημείωτο ενδιαφέρον για τη μηχανική μετάφραση και περίληψη της 

ανάλυσης περιεχομένου με την χρήση υπολογιστών. Η γλώσσα των 

κομπιούτερ που αφορά την επεξεργασία θεωρητικών δεδομένων 

αναπτύχθηκε, καθώς ο όγκος των γραπτών δεδομένων που έπρεπε να 

αναλυθεί ήταν μεγάλος και η επαναληπτικότητα αυτής της εργασίας 

συχνή, έτσι τα κομπιούτερ έγιναν ο φυσικός σύμμαχος των αναλυτών 

περιεχομένου(2). 

Εκτός από την εμπειρική ανάλυση του ιδεολογικού περιεχομένου, 

ο Gramci και ο Althusser οδήγησαν στην ανάλυση του πολιτισμού σαν 

ένα σύνολο από πρακτικές, αντί να αντ ιλαμβάνονται τα καλλιτεχνικά 

γεγονότα σαν σταθερές ο ν τ ό τ η τ ε ς , με ιδιαίτερες κρυμμένες 

ιδεολογικές έννοιες, περιμένοντος να κατανοηθούν από την 

Μαρξιστική κριτική. 
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Όπως ο θεωρητικός του πολιτισμού St. Hall είπε: "π παρατήρηση 

ότι το κεφάλι μας είναι γεμάτο από ψευδής ιδέες που μπορούν, 

παρ'όλα αυτά, ολοκληρωτικά να διασκορπιστούν όταν πέφτουμε στο 

πραγματικό σαν μια στιγμή απόλυτης αυθεντ ικότητας, είναι πιθανότατα 

η πιο ιδεολογική αντίληψη των πάντων"(3). 

Ο Hall παρουσιάζει επίσης τον τρόπο με τον οποίο η ιδεολογία 

παρουσιάζεται σαν φυσική ή εξυπηρετεί στην φυσιολογικοποίηση ενός 

συστήματος αναπαράστασης. Οταν αντιπαραθέτουμε την ιδεολογία 

στην εμπειρία ή την αυταπάτη στην αυθεντική αλήθεια, αποτυγχάνουμε 

να αναγνωρίσουμε ότι δεν υπάρχει τρόπος να κάνουμε εμπειρία τις 

αληθινές σχέσεις μιας επιμέρους κοινωνίας έξω από τις πολιτιστικές και 

ιδεολογικές της κατηγορίες. Με άλλα λόγια, η ιδεολογία δεν είναι ένα 

μήνυμα κρυμμένο μέσα σ'ένα κείμενο ή ένα σύστημα αναπαράστασης, 

αλλά είναι το ίδιο το σύστημα αναπαράστασης και η κοινής αντίληψης 

αρχές που εφοδιάζουν το σύστημα με έννοιες γΓαυτούς που 

συμμετέχουν σ'αυτό. 

Η Μαρξιστική μελέτη στην μαζική επικοινωνία, ιδιαίτερα πριν το 

1980, επικεντρώνονταν υπερβολικά στην ανάλυση της οικονομίας και 

των θεσμών των συστημάτων τ.ων Μ.Μ.Ε. Αυτό σημαίνει ότι η ιδεολογική 

κατανόηση των μέσω με την ανάλυση περιεχομένου είναι κρίσιμη στην 

κατανόηση της οικονομικής πολυπλοκότητας της τηλεοπτικής βιομηχα

νίας. Αλλά η ιδεολογική ανάλυση πρέπει επίσης να εστιάζεται στην 

τηλεόραση ως σύστημα αναπαράστασης μέσω του οποίου τα άτομα 

κατανοούν την εμπειρία του κόσμο τους(4), Τελικά ο σκοπός είναι να 

καταλάβουμε πως συστήματα κειμένων με τη σχετική τους αυτονομία 

και τις αντιλογιές των δομών τους λειτουργούν μέσα στη δυναμική του 

μεγαλύτερου κοινωνικού σχηματισμού. 

Η ανάλυση περιεχομένου αποτελεί μια κριτική ερμηνεία στο 

ιδεολογικό περιεχόμενο της τηλεοπτικής επικοινωνίας. Δεν αποτελεί 

μια ποσοτική, φαινομενολογική αρίθμηση, αλλά μια ποιοτική μέθοδο που 

βασίζεται σε σχέσεις, αντιθέσεις και συνάφειες που μας οδηγούν στο 

λανθάνον περιεχόμενο, δηλαδή αποτελεί μια κοινωνική ανάγνωση του 

δηλωτικού περιεχομένου. Οι κοινωνιολογικές ερμηνείες μπαίνουν στην 
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ουσία της τηλεοπτικής επικοινωνίας χωρίς να μένουν στην κοινωνική 

οργάνωση, παρασκευή και κατασκευή του μηνύματος, αλλά κατανοούν 

με τις αναλύσεις περιεχομένου το ιδεολογικό περιεχόμενο. Η ερμηνεία 

του τηλεοπτικού περιεχομένου αποδεικνύει ότι ο τηλεοπτικός λόγος 

(γλώσσα) δεν είναι στατικές αναπαραστάσεις, αλλά δυναμικές 

διαδικασίες που προβάλλουν εργαλεία (τρόπους ζωής) για να χτίσουμε 

τις δικές μας πραγματικότητες. Έτσι αναζητούμε ως στόχο στην 

Ελληνική τηλεοπτική επικοινωνία τα εργαλεία που κυριαρχούν κια 

επηρεάζουν την Ελληνική κοινωνία. 

Οι τρόποι ζωής ως θεωρητικές κατηγορίες χωρίζονται σε δυο 

πόλους, αυτές που εκφράζουν την αστική-δυτική ιδεολογία και αυτές 

που εκφράζουν μια μικρο-αστική Ελληνοκεντρική ιδεολογία. 

Οι κατηγορίες αξιών που αφορούν την αστική δυτική ιδεολογία 

βασίζονται στο κοινωνικό μοντέλο των Μ. Douglas, A Wilaavsky, J. Ζνί 

Namenwirth και R. Ph W e b e r n ) , ενώ αυτές που αφορούν την μικρο

αστική Ελληνοκεντρική ιδεολογία βασίζονται στις θεωρίες των Β. Φίλια, 

Κ. Τσουκαλά, Ν. Μουζέλη και Π. Κονδύλη^5). 

Η οικοδόμηση των αξιών γίνεται με βάση την ομοιογένεια τους 

και σχετικά με τους αντιτεθέμενους πόλους, οι οποίοι σπάζουν σε 

επιμέρους ταξινόμησης και αυτά σε πολλές μεταβλητές. 

Οι θεματικές κατηγορίες ερμηνεύονται διαχρονικά σε σχέση με 

την εξέλιξη της πολιτικής οικονομίας και ιδιαίτερα με την 

αντ ικατάσταση της πολιτικής τηλεόρασης από την οικονομική 

τηλεόραση της εργασίας και του κεφαλαίου. Αυτή η αντ ικατάσταση της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας χαρακτηρίζει διαφορετικές χρονικές 

περιόδους τις οποίες θα δούμε σε σχέση με την συνέχεια της εξέλιξης 

των κοινωνικών αξιών. 

Την μετεξέλιξη της Ελληνικής κοινωνίας από πολιτική σε κοινωνία 

αγοράς μπορούμε να την δούμε στην τηλεοπτική επικονωνία μέσω της 

εξέλιξης των κοινωνικο-πολιτιστικών αξιών, πρόκειται για μια διαλεκτική 

σχέση ανάμεσα στις υλικές συνθήκες και την ιδεολογία. Για να το 

πετύχουμε αυτό πρέπει να διακρίνουμε την κοινωνικο-πολιτιστική 

αλλαγή στο σύστημα των αξιών. 
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Η ερμηνεία δίνεται μέσω της διαχρονικής παράστασης των 

διαγραμμάτων όλων των κοινωνικών προτύπων. Τα ευρήματα είναι 

αναπόφευκτα θεωρία και μέθοδος μαζί. Οι κοινωνικές αξίες έχουν 

βέβαια μια αυτονομία εξαιτίας των θεωρητικών υποθέσεων, οι 

ποσοτικές όμως περιγραφές και αναπαραστάεις τους, επηρεάζουν τα 

ευρήματα και τις επεξηγήσεις. Υπάρχει δηλαδή μια διαλεκτική ανάμεσα 

στη θεωρία και τη μέθοδο. 
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2.2.5 Συνεντεύξεις 

Ο προς διερεύνηση στόχος των συνεντεύξεων είναι εάν ο 

τηλεοπτικός επικοινωνός, δηλαδή το σύνολο των ανθρώπων που 

χειρίζονται το τηλεοπτικό περιεχόμενο, εξομοιώνεται με την οικονομική 

λογική και τις τεχνικές μεθόδους της εν γένει βιομηχανίας - μέσω του 

προχωρημένου καταμερισμού εργασίας,της χρησιμοποίησης μηχανών, 

του αποχωρισμού των εργαζόμενων συνεργατών τεχνικών ή μη από τα 

μέσα παραγωγής - ή προσπαθεί να κάνει τέχνη-δημοσιογραφία 

διατηρώντας και ατομικούς τρόπους παραγωγής. 

Ο Aóorno επισήμανε ότι στην πολιτιστική βιομηχανία η έννοια της 

τεχνικής είναι μόνο κατ 'όνομα η ίδια με εκείνη των έργων τέχνης. Στην 

περίπτωση των τελευταίων αναφέρεται στην οργάνωση του πράγματος 

εν εαυτώ, στην εσωτερική λογική του. Απεναντίας, στην πολιτιστική 

βιομηχανία η τεχνική αφορά εξαρχής την διάδοση και μηχανική 

αναπαραγωγή και γΓαυτό είναι πάντα εξωτερική. Ιδεολογικό της 

στήριγμα μένει το γεγονός ότι στα προϊόντα της αποφεύγει προσεκτικά 

την πλήρη συνέπεια των τεχνικών της. Ζει τρόπον τίνα παρασιτικά από 

την εξωκαλλιτεχνική τεχνική παραγωγή υλικών αγαθών χωρίς να 

προσέχει τον μορφολογικό νόμο της αισθητικής αυτονομίας. Από αυτό 

απορρέει ο χαρακτηρισμός για το φυσιογνωμικό της πολιτιστικής 

βιομηχανίας μείγμα από αεροδυναμική, σκληρή φωτογραφική ενάργεια 

και ακρίβεια αφενός και υπολείμματα ατομικότητας, ατμόσφαιρα 

προπαρασκευασμένη και ορθολογικά διατιθέμενη ρομαντ ικότητα 

αφετέρου. Αν αποδεχτούμε τη θέση του Benjamin ότι η αύρα, η 

παρουσία ενός μη παρόντος ορίζει το παραδοσιακό έργο τέχνης, τ ό τ ε 

n πολιτιστική βιομηχανία προσδιορίζεται από το γεγονός ότι στην αρχή 

της αύρας δεν αντιτάσσει αυστηρά μιαν άλλη, αλλά συντηρεί γύρω της 
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τη μολυσμένο αύρα ως ομιχλώδες π ρ ό π λ α σ μ α καπνού. Ετσι 

αποκαλύπτει η ίδια άμεσα την ιδεολογική της ττρ τ ο μ ο ρ φ ί α Ο λ 

Αντίστοιχα πιο πριν ο Μαρξ είχε γράψτ " - ο συγγραφέας, ο 

οποίος παραδίδει βιομηχανική δουλειά στον Γ-"~;ΐη του, είναι ένας 

παραγωγικός εργάτης. Ο Milton που έγραψε τ ο . Χαμένο παράδεισο" 

ήταν ένας μη παραγωγικός εργάτης. Παρήγαγε ~ Paradise lost" όπως 

παράγει ένας μεταξοσκώλικας μετάξι, ως έκφραο- :ης δικής του φύσης. 

Αργότερα πούλησε τ ο προϊόν του για 5 λίρες - αι έγινε, στο μέτρο 

αυτό, εμπορευματέμπορος. Ο συγγραφέας πρ: χ ε τ ρ ι ο ς της Λειψίας 

όμως, ο οποίος παράγει κ α τ ' ε ν τ ο λ ή ν τ ο υ εκδότη του Βιβλία, στο μέτρο 

που η παραγωγή του είναι υποταγμένηστο κ ε φ α χ α ι ο λαμβάνει χώραν 

χάριν της αξιοποίησης του κεφαλαίου. Μια αοιδός η οποία τραγουδά 

όπωςτο πουλί είναι ένας μη παραγωγικός εργττης. Εάν πουλάει το 

άσμα της για χρήμα είναι μισθωτός εργάτης η εαπορευματέμπορος. Η 

ίδια όμως αοιδός προσλαμβανόμενη από έναν επιχειρηματία, ο οποίος 

τη βάζει να τραγουδά για να βγάλει χρήμα, είναι ένας παραγωγικός 

εργάτης διότι αυτή παράγει άμεσα κ ε φ ά λ α ι ο ^ ) . 

Σχετικά με την τηλεοπτική επικοινωνία, ο Elliot επισημαίνει ότι 

διαφορετικά στυλ δουλειάς ενός οργανισμού μπορεί να διαφέρουν από 

ένα γραφειοκρατικό, ορθολογιστικό μοντέλο. Δυο τύποι μεθόδων 

εργασίας εμπλέκονται εδών, η παραγωγή προγράμματος και n 

παραγωγή υλικών καλλιτεχνικών γ ε γ ο ν ό τ ω ν ^ ) . 

Αντ ίθετα, ο M.G. Cantor βλέπει διαφορετικά την ανεξαρτησία στα 

πλαίσια της παραγωγής. Υποστηρίζει ότι οι πραγωγοί και οι ηθοποποί-

σταρ έχουν κάποια δύναμη να υπερασπίζονται τις ιδέες τους, αλλά οι 

περισσότεροι από αυτούς πρέπει να αποκρύπτουν αμφισβητήσιμες 

πολιτικές και καλλιτεχνικές αξίες προκειμένου να δουλέψουν στην 

τηλεοπτική βιομηχανία, Ο τρόπος με τον οποίο γ ίνονται τα τηλεοπτικά 

φιλμ εξασφαλίζει τον γραφειοκρατικό έλεγχο και εξαναγκάζει αυτούς 

που δουλεύουν ως συγγραφείς, διευθυντές, ηθοποιοί να συμμορφώ

νονται στις απαιτήσεις του οργανισμούν4). 

Ο Tunstall κατέληξε στο ότι τα συστήματα παραγωγής έχουν 

αλλάξει και το εκδοτικό σύστημα έχει γίνει το κενρικό. Παρ'όλα αυτά, η 

πολιτιστική παραγωγή έχει παραμείνει n ίδια εστιαζόμενη στον 
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παραγωγό σαν το πρόσωπο που κρατάει τα ηνία. Το συνολικό 

ευρύχωρο σύστημα έχει αυξανόμενα διασπαστεί σε μικρότερες 

ενότητες κατασκευής προγράμματος. Ο καθένας μοιάζει να διαφωνεί 

στην απάντηση για το ποιος πρέπει να είναι υπεύθυνος, ενώ στις 

περισσότερες περιπτώσεις είναι ο παραγωγός. Εάν οι παραγωγοί δεν 

μπορούν να οδηγήσουν το σύστημα, τ ό τ ε δεν υπάρχει άλλη αρμόδια 

κατηγορία διαθέσιμη να κάνει αυτήν την δουλειά( 5 λ 

Η μέθοδος των συνεντεύξεων* με βάση τις παραπάνω θεωρίες 

των οργανισμών και του επαγγελματισμού, μας βοηθά να 

διερευνήσουμε εάν στην τηλεοπτική επικοινωνία οι τηλεοπτικοί 

επικοινωνοί υπόκεινται στην διαλλεκτική αντίθεση, δηλαδή αφενός να 

ακολουθούν την οικονομική λογική, τους επαγγελματικούς τύπους, τον 

οικονομικό οργανισμό, νομιμοποιώντας έτσι το υπάρχον σύστημα, και 

αφετέρου να λειτουργούν αυτόνομα ως καλλιτέχνες που αποφασίζουν 

μόνοι τους για το επικοινωνιακό προϊόν. Παρ'όλη αυτήν τη σχέση, όλες 

οι συζητήσεις για τον ρόλο του τηλεοπτικού επικοινωνού εστιάζονται 

όχι στο δημιούργημα και την ελευθερία του, αλλά στον περιορισμό, την 

οριοθέτηση και την φύση "των συστημάτων" που τον περιορίζει από την 

πραγματοποίηση των σκοπών του. Η δική μας ανάλυση εναποθέτει μια 

τέτοιου είδους έρευνα στην διαλεκτική σχέση παραγωγής και 

δημιουργίας όπως αυτή τ ίθεται μέσα στη σχέση επικοινωνών και 

τηλεοπτικής επικοινωνίας. 

Σκοπός των συνεντεύξεων στην ερευνά μας ήταν ο "σχετικός" έλεγχος των εμπειρικών 
αποτελεσμάτων στη Βάση της υπόθεσης μας. 

125 



e 
D 
D 

α 
ο 
ω 

< 
e 
Η 

*r 
^ 
> 
e 

< 
< 
L U 

> 
c 
H 
D 

c 
0 

σ 
η 
> • 

ω 
KD 

σ α 
σ 
t 

ο 
0 

α 
ω 
1= 
i 
ω 
Γ 
Ο 
D 
Η 
D 

a 
D 

' C 

* 
Θ -

σ 
Q. 

L_ 

<D 

-cr 
* 
> 
£Γ 

«< 
si 
L U 

> 
cr 
H 
D 

> 
r> 
Ο 
> 

l>-
D 
> 
> 

ο 
Ο 
α 
ο 
t= 
r i 
r> 
Ο 
1= 

L T 
ω 
> 
3 
ω 
α 

-ω 
w 

-ω 
^ 

D 
Η 

< 
Ο 
1= 

σ 
Μ 

Ο1 

•ω 
y 

Η 

α 

-υ * 
•ω 

Η 

Ο 
Ο 
1= 

0 
-ω 
D 
> 
3 
KD 

δ 
υ · 
ω 

Ο 

*sT 

r^ 

ö 

ο 
> 

1= 

> 
ο 
D 

Ο 
Η 

> 
σ 
Η 
D 

α 
σ 
t 
sr 
D 
Ο 

/^\ 

"^ 

ν _ / 

ο-
σ 
* 
σ 
> 

ΕΞ 

<_Γ 
er 
D 
ö 
α 
-ο 
ω 

er 

Cr 
'LT 
Χ. 

> 
er 

< 
LU 
LT 
er 
Ρ 

er 
Η 

•ω 

ω 
η 

•LT 

g 
CO 

η 
L U 

Χ 

ω 

α 

LT 

Ό 

Ο. 
Ο 
θ -
Ο 

α 
er 
-< 
1= 
CT 
Ο 

ΙΟ 

LT 
ω 

> 
χ 
ω 
Η 

Ö 
Κ) 
Ο 

CD 
•ω 

! > 
2 σ 

D 
KD 

ω £ 
1= 

LU 

Cr 
Ο 

D 
3 
Ο 

Μα-

ω 
LT 
ω 
D 

•ω 
χ 

ΙΛΙ 

er 
D 
τ> 

<< 
Ό 
> 
Ο 

•e 

α 
ο 
D 

LT 
Ο 

α 
3 
χ 

ο 
r i -er 
Ο ¥ 
> Η 

Ο τ; 

Ο tr 

Cr 
•er 
ρ-

LT 3 

ω S" 
-ω Ο
Χ ö 

ΙΛΙ \z 

•Ο er
ri ο * 5_^ 

P~0 n 
Ο χ ° 

R 0--< 
ω ω Ο 
ί ° 1= t= 

Ο 
r i 
D 

ω 
Χ 

D 
c^2 

ρ- ω 
Ο KD 

< Ό -σ 
Ο r i * 
P O Η 

D > 
Ο 

θ-
ϋ 

ο 0 0 < d 

Ο 

Η 
LT 

Ο 

< 
LT ¥ Ο 
ω ω -τ; 

υα> D -< 

ω ο . Ο 

D 1= r> 

ΙΛ| < ΙΛΙ 

>- D 

er e 
D D 

^< ^c < 
•Ο -Ο Ό 

> > > 
< < < 

D 
er 
H 

^ 
Ο 
KD 

Ο 

D 
Ο 
ρ-

α 

LT 
Ο 
> 
•ο 
α 
χ 

LT 

D 
σ 
Η 

D 
•D 
iO 

•LT 

^ 
α 
ο 
Η 

D 

LT 

Ο 
Π 
Η 
Γ) 

•Ö 

KD 
-LT 
y 

-ί 
π 
ω 
© 

LT 
D 
σ 
Ι 
Ο 

•σ 
KD 

-LT 
y 

Η 

3 
> 
Ο 

>-
α 
Ο 

ο 
η 
Τ) 
> 
LT 
r i 

Ο 
ρ-
Ο 

Ο 
> 
3 
> 
Ο 

ι 
Ο 

α 

ο 
'>-
ο 

ο 
χ 
η 

LT 

> 
3 
> 
Ο 

LT 
ω 

ο y 
α ω 
Η Ο 
Ο -Ο 
Ο Η 

2 Ο 

LT 

ω 
Ο 

•Ο 

α 
*°. 
1= 
ω 

Ο 

>-
Ο 
< 
ο 
> 
3 
> 
Ο 

ι 
Ο 

α 
σ 

ω 
Ο 

•S'O 

ρ 2 
ο 
r i 

D 

Ο Η 

C Ì 3 

< ω 

LT 
ω 

Cr 

° 3 
LT KS 
•ω 
y σ 

3 Η 
> Ό 

ο α 
ν; 1= 

> 
3 
Η 
Ο 
Η 
Ο 
r i 
Ο 

-ω 
< 
ω 
Η 
Ο 
1= 
Ö 

> 
3 
ω 
Ο 

-Ο 

α 
KD 

σ ι= 
ι— ω 



2.3 Ο τρόπος διεξαγωγής της έρευνας για την 
Ελληνική τηλεόραση 

2.3.1 Δείκτες και μεταβλητές 

Η μελέτη του αντικειμένου της τηλεοπτικής επικοινωνίας, 

στηριζόμενη σε επιμέρους μεθόδους που μπορούν να δώσουν 

αποδεικτικά στοιχεία κατά την διερεύνηση των υποθέσεων, 

προϋποθέτει ορισμένες επιλογές για τη σωστή διεξαγωγή της 

έρευνας. Αυτές είναι: 

1) Ο χώρος της τηλεοπτικής επικοινωνίας. Αναφέρεται στην 

Ελληνική τηλεόραση ως ένα σύνολο μηνυμάτων που αποτελείτε από 

τέσσερα κομμάτια. Πρόκειται για το σύνολο του Ελληνικού 

τηλεοπτικού προγράμματος με τα είδη προγραμμάτων, την τηλεοπτική 

εικόνα, τον τρόπο αναπαράστασης και εικονοποίησης, το τηλεοπτικό 

περιεχόμενο και τον τηλεοπτικό δημιουργό όπως αυτός μεταφέρει το 

λόγο σε τηλεοπτική γλώσσα. 

2) Ο χρόνος της τηλεοπτικής επικοινωνίας. Η διαχρονική εξέλιξη 

και n μελέτη γίνεται σε τέσσερις χρονικές περιόδους: α) 1972-1974, β) 

1974-1981, γ) 1982-1989, δ) 1990-1992. Ο λόγος για τον οποίο έγινε η 

επιλογή αυτών των περιόδων είναι ότι για τα χρόνια πριν από το 1972 

δεν υπάρχουν εμπειρικά στοιχεία που να μας δίνουν μια 

αντικειμενική εικόνα για το είδος του προγράμματος ή για το 

τηλεοπτικό περιεχόμενο η ακόμη περισσότερο για την εικόνα. 

Παράλληλα η κατάτμιση του χρόνου σε περιόδους μας επιτρέπει 
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συγκρίσεις με βάση τις κοινωνικοπολιτικές αλλαγές που συμβαίνουν 

στην Ελληνική κοινωνία στις ίδιες χρονικές περιόδους. 

3) Η ιδιοκτησιακή μορφή της Ελληνικής τηλεόρασης. Σχετίζεται με 

τους εξωτερικούς παράγοντες της τηλεοπτικής επικοινωνίας. Εως το 

Ί990 έχουμε την κρατική Ελληνική τηλεόραση, τα σημερινά κανάλια ΕΤΙ 

και ΕΤ2 (στις πρώτες περιόδους αναφέρονται ως ΕΙΡΤ και ΥΕΝΕΔ και 

αργότερα ως ΕΡΤ1 και ΕΡΤ2), ενώ από το 1990 κάνουν την εμφάνιση 

τους τα ιδιωτικά κανάλια το MEGA (ΜΕΓΚΑ) και ο ΑΝΤΙ (ANTENNA) 

(έγινε επιλογή των καναλιών με τη μεγαλύτερη ακροαματικότητα). 
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2.3.2 Μ ο ν ά δ ε ς κ α τ α γ ρ α φ ή ς 

Α) Η έρευνα των οικονομικών στοιγείων 

Η μελέτη των στατιστικών στοιγείων/ ,ί^αΦήαισης και η 

διερεύνηση διαφημιστικών στοιχείων, ως μέ'ΰοδος είναι άμεσα 

συνδεδεμένη με το σύνολο των υποθέσεων οτχ* πρώτο μέρος της 

μελέτης. Σκοπός η ύπαρξη εμπειρικών στοιχείων ?ου να συνδυάζουν 

την οικονομική λογική με τη διαφήμιση, πως η δία-φ^μιση σχετίζεται με 

την είσοδο του οικονομικού στοιχείου ως ο.ίΛ.ονρμική λογική στην 

τηλεοπτική επικοινωνία. 

Τα στοιχεία παραχωρήθηκαν από την Me-α''α Servises S.A. και 

αφορούν τη διαχρονική εξέλιξη των διαφημιστικών δαπανών για την 

τηλεόραση από το 1988 έως το 1993, τον αριθμ© των διαφημιστικών 

μηνυμάτων και την ανάλογη χρηματική δαπάνη (και σε ποσοστά) για 

τα κανάλια ΕΤΙ, ΕΤ2, MEGA, ΑΝΤΙ από το 1990 έως το 1992, τη 

διαφημιστική δαπάνη, τον αριθμό των διαφημιστικών αλλά και το είδος 

των διαφημιζόμενων προϊόντων για τις σειρές του 1990-1992 στις 

οποίες γίνανε αναλύσεις περιεχομένου. 

Δυσκολίες υπήρχαν στην ανεύρεση και χρησιμοποίηση 

στατιστικών στοιχείων για τη διαφήμιση όσον αφορά τις χρονικές 

περιόδους πριν από το 1988. 

Η μελέτη των στατιστικών ισολογισμών 

Απαραίτητη προϋπόθεση της μεθόδου αυτής είναι η συσχέτιση 

των οικονομικών, όπως οι ισολογισμοί, το κέρδος, οι ιδιοκτησίες με 

την οικονομική και εμπορευματική λογική όπως αυτή περνά στην 

τηλεοπτική επικοινωνία. 

Τα στοιχεία που διερευνήθηκαν αφορούσαν όλους τους 

οικονομικούς ισολογισμούς του κρατικού καναλιού ΕΤΙ από το 197ό 
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έως και το 1990, καθώς και τον ισολογισμό του Mega για το 1992. 

Επίσης μελετήθηκαν επιπλέον οικονομικά στοιχεία που μας 

παραχώρησε η ΕΡΤ Α.Ε., όπως αμοιβές για εξωτερικές παραγωγές και 

αμοιβές προσωπικού για τη χρονική περίοδο 1976-1990. Ακόμη 

μελετήθηκαν στοιχεία οικονομικής παραγωγής από την εταιρία 

τηλεοπτικών προγραμμάτων Esteller, όπως ο προϋπολογισμός μιας 

εβδομαδιαίας εκπομπής διάρκειας 5 0 λεπτών με γυρίσματα 5 λεπτών. 

Υπήρξαν και εδώ δυσκολίες όσον αφορά την εξασφάλιση 

λεπτομερών στοιχείων για συγκεκριμένες τηλεοπτικές παραγωγές 

καθώς και την εύρεση στοιχείων από ιδιωτικά κανάλια. Επισημαίνουμε 

όμως, ότι και τα οικονομικά στοιχεία χρησιμοποιήθηκαν 

συμπληρωματικά για την κατανόηση του τρόπου κυριαρχίας της 

οικονομικής λογικής στην κατασκευή της τηλεοπτικής επικοινωνίας. 

Β) Η μελέτη των στατιστικών στοιχείων ακροαματικότητας. Αυτή η 

μελέτη ήταν το έρεισμα της ανεύρεσης ενός ασφαλούς κριτηρίου 

επιλογής των σειρών και των δελτίων ειδήσεων στα οποία θα γινόταν 

οι αναλύσεις περιεχομένου. 

Δεδομένου ότι ήταν αδύνατο να μελετηθεί το σύνολο του 

τηλεοπτικού προγράμματος της Ελληνικής τηλεόρασης διαχρονικά, η 

επιλογή των συγκεκριμένων σειρών και δελτίων ειδήσεων που 

υποβλήθηκαν σε ανάλυση περιεχομένου έγινε με βάση την 

ακροαματικότητα τους, ως στοιχείο ισχυρό αντιπροσωπεύτικότητας 

και αντικειμενικότητας σε σχέση με τους στόχους της έρευνας. Τα 

στατιστ ικά στοιχεία ακροαματ ικότητας για τη χρονική περίοδο 1980-

1992 μας τα προμήθευσε το τμήμα ερευνών προγράμματος της ΕΤΙ, 

στο οποίο υπάρχουν έρευνες θεαματικότητας των τηλεοπτικών 

προγραμμάτων της IGAP HELLAS Α.Ε, Για τα χρόνια πριν το 1980 δεν 

υπήρχαν στοιχεία, ενώ για το έτος 1992 τα στοιχεία μας τα 

προμήθευσε η A.G.B. Μας παρείχε πληροφορίες για τα μηνιαία μερίδια 

τηλεθέασης όλων των καναλιών για το έτος 1992, στοχεία 

ακροαματικότητας για τα δελτ ία ειδήσεων της ίδιας χρονιάς από τα 

οποία επιλέχθησαν να μελετηθούν το πρώτο σε ακροαματ ικότητα 

δελτ ίο ειδήσεων του MEGA και το τελευταίο σε ακροαματ ικότητα 

130 



δελτ ίο ειδήσεων της ΕΤ2. Εξαιτίας του ότι π ΕΤ2 δεν είχε δελτ ία 

ειδήσεων στο Video αρχείο της να μας παραχωρήσει τα 

αντικαταστήσαμε με αυτά της ΕΤΙ. 

Έτσι για τις προηγούμενες χρονικές περιόδους τα δελτ ία 

ειδήσεων που μελετήθηκαν ήταν του κρατικού καναλιού ΕΤΙ. Η επιλογή 

των σειρών δεν είχε να κάνει με κάποιο ποιοτικό κριτήριο (θεωρητικό) 

αλλά βασικά με το ποσοστό θεαματικότητας ως ένδειξη της 

δυνατότητας αποτελεσματικής επίδρασης στο τηλεοπτικό κοινό. 

Θεαματικότητα είναι η ενδεικτική μέτρηση του βαθμού 

παρακολούθηση των τηλεοπτικών προγραμμάτων και χωρίζεται 

στατιστικά από την A.G.B. ως εξής: 

1) Στη συνολική τηλεθέαση, δηλαδή στο σύνολο του 

ανθρωποχρόνου παρακολούθησης σ' ένα δεδομένο χρονικό διάστημα 

π.χ. ο Α παρακολούθησε τηλερόραση για 3' από τα 5', ο Β 2', ο Γ 3', 

ο Δ 4', ο Ε δεν παρακολούθησε, ο Ζ παρακολούθησε 2' και ο Η V. 

Το άθροισμα του χρόνου παρακολούθησης των ατόμων 

αποτελεί τη συνολική τηλεθέαση για το εν λόγων διάστημα των 

15'. 

2) Στην τηλεθέαση μέσου λεπτού, δηλαδή στον αριθμό των ατόμων 

που παρακολουθούν στο μέσο λεπτό δεδομένου χρονικού 

διαστήματος. 

π.χ. στο πρώτο λεπτό παρακολούθησαν 2 άτομα, στο δεύτερο 3 

άτομα, στο τ ρ ί τ ο 4 άτομα, στο τ έ τ α ρ τ ο 4 άτομα, στο πέμπτο 2 

άτομα. Ο μέσος όρος για 5' ισούται με 2 + 3 + 4 + 4 + 2/5=3 δηλαδή 

στο μέσο λεπτό του χρονικού διαστήματος που εξετάζεται 

παρακολούθησαν 3 άτομα. 

3) Στην κάλυψη του αριθμού των ατόμων που παρακολούθησαν 

τουλάχιστον ένα λεπτό κατά τη διάρκεια δεδομένου χρονικού 

διαστήματος. 
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π.χ. ο Α, ο Β, ο Γ, ο Δ, ο Ζ όπως και ο Η παρακολούθησαν για 

τουλάχιστον ένα λεπτό κ α τ ά τη διάρκεια του χρονικού 

διαστήματος των 5 λεπτών. Ο Ε δεν παρακολούθησε, επομένων 

η κάλυψη για το εν λόγων διάστημα είναι 6 άτομα. 

4) Στο μέσο χρόνο τηλεθέασης, δηλαδή τον χρόνο που κατά μέσο 

όρο ξόδεψαν όσοι παρακολούθησαν για τουλάχιστον ένα λεπτό κατά 

τη διάρκεια δεδομένου χρονικού διαστήματος. 

π.χ. εκείνοι που παρακολούθησαν για ένα τουλάχιστον λεπτό Γ ήταν 

οι Α,Β,Γ,Δ,Ζ και Η. Οι αντίστοιχοι χρόνοι τηλεθέασης ήταν για τον 

Α 3', Β 2', Γ 3', Δ 4', Ζ 2' και για τον Η Υ. Ο μέσος όρος 

παρακολούθησης για τους Α,Β,Γ,Δ,Ζ και Η ισούται με 

3 + 2 + 3+4 + 2 + 1/6 = 2,5'. 

5) Στο μερίδιο, όπου το βασικό μέγεθος αναφοράς είναι η 

αναλογία επί της συνολικής τηλεθέασης κατά τη διάρκεια δεδομένου 

χρονικού διαστήματος που αντιστοιχεί στα επιμέρους κανάλια. 

π.χ. η συνολική τηλεθέαση ήταν στο πρώτο παράδειγμα για το 

χρονικό διάστημα 5' λεπτών 15' λεπτά οπότε η τηλεθέαση στο 

κανάλι αναλογεί με 5/ί5χ100=33,3%. 

Ένα άλλο κριτήριο επιλογής των σειρών και των ειδήσεων ήταν n 

ζώνη ακροαματικότητας. Αν και δεν έχει αποτελέσει επιστημονικό 

κριτήριο η ύπαρξη υψηλής ζώνης τηλεθέασης, κρίναμε ότι ο χρόνος 

στον οποίο το τηλεοπτικό κοινό παρακολουθεί περισσότερο 

τηλεόραση θα μπορούσε να χρησιμοποιηθεί ως ένδειξη επιλογής. 

Ειδικότερα στοιχεία που αφορούν τις σειρές ήταν οι 

παρεχόμενες δυνατότητες προβολής τρόπων ζωής από τον αστικό n 

μη αστικό Ελληνικό χώρο. Κατά συνέπεια συμπεριλήφθηκαν κυρίως 

σειρές με δραματουργικό-κοινωνικό ή χιουμοριστικό-κωμικό 

χαρακτήρα παρά σειρές βίας ή επιστημονικής φαντασίας. Δεν 

συμπεριλήφθηκαν στο δείγμα ξένες σειρές εφόσον δεν παρουσίαζαν 

καμία σημαντικότητα για τη μελέτη του Ελληνικού αστικού ή μη χώρου. 

Για την πρώτη περίοδο μελέτης όπου δεν υπήρχαν στοιχεία 
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ακροαματ ικότητας προτιμήθηκε η επικαιρότητα και η σημασία των 

σειρών όπως αυτή προβλήθηκε στο τηλεπεριοδικό "Ραδιο-πρόγραμμα" 

ή "Ραδιο-τηλεόραση", της εποχής εκείνης. Δυσκολίες δημιούργησε η 

έλλειψη υλικού σε β ίντεο για ορισμένες σειρές οπότε αναγκαστικά 

επιλέχθηκαν κάποιες άλλες ως οι μόνες για τις οποίες υπήρχε υλικό. 

Οι σειρές που επιλέχθηκαν σύφμωνα με τα παραπάνω κριτήρια 

για την πρώτη χρονική περίοδο (1972-1974) είναι οι εξής: 

1) "Οι δίκαιοι", κοινωνικό-δραματικό σήριαλ που άρχισε να 

προβάλλεται το 1974 απο την ΥΕΝΕΔ, κάθε Σάββατο βράδυ (20:45-

21:30), σε σενάριο Θάνου Λειβαδίτη, σκηνοθεσία Αντώνη Τέμπα, με 

πρωταγωνιστές τους Μάνο Κατράκη, Θάνο Λειβαδίτη, Θεόδωρο 

Έξαρχο, Μαίρη Φαρμάκη, Νίκο Γαλανό, Νόρα Κατσέλη, Δημήτρη Μυράτ 

κ.λ.π. 

2) "Τα παιδιά του Ζεβεδαίου", κωμικό σήριαλ που άρχισε να 

προβάλλεται το 1974 απο την ΕΙΡΤ, κάθε Σάββατο βράδυ (20:30-21:00), 

σε σενάριο Κ. Πρετεντέρη, σκηνοθεσία Γιάννη Μιχαλόπουλου, με 

πρωταγωνιστές τους Γιάννη Μιχαλόπουλο, ©ύμιο Καρακατσάνη, 

Κατερίνα Γιουλάκη, Καίτη Πάνου, Δημήτρη Νικολαϊδη κ.λ.π. 

Για τη δεύτερη χρονική περίοδο (1975-1981) οι σειρές είναι οι 

εξής: 

1) "Το ταξίδι", κοινωνικό-δραματικό σήριαλ που άρχισε να 

προβάλλεται το 1978 απο την ΕΙΡΤ, κάθε Σάββατο βράδυ (20:30-21:30), 

σε σενάριο Πάνου Κοντέλλη, σκηνοθεσία Αντώνη Τέμπου, με 

πρωταγωνιστές τους Νίκο Γαλανό, Δώρα Λιτινάκη, Σπύρο Καρογήρου, 

Αθ. Προύσαλη, Στ. Τζελέπη, Νίκο Τσούκα κ.λ.π. 

2) "Το ημερολόγιο ενός θυρωρού", κωμικό σήριαλ που άρχισε να 

προβάλλεται το 1980 απο την ΥΕΝΕΔ, κάθε Κυριακή (21:00-21:30), σε 

σενάριο Κώστα Πρετεντέρη, σκηνοθεσία Ερρίκου θαλασσινού, με 

πρωταγωνιστές τους Κατερίνα Γιουλάκη, Μαίρη Φαρμάκη, Τζένη 

Ζαχαροπούλου, Δημήτρη Ιωακειμίδη κ.λ.π. 
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Για την τρ ίτη χρονική περίοδο (1982-1989) ο> σειρές είναι οι εξής: 

1) "Η Βεντέτα", κοινωνικό-δραματικό σηρ;ϋ,Α που άρχισε να 

προβάλλεται το 1987 απο την ΕΡΤ2, κάθε Κύριο*η (22:20-21:30), σε 

σενάριο Θάνου Λειβαδίτη, σκηνοθεσία Δημητ,ρη Πόντικα, με 

πρωταγωνιστές τους Νίκο Γαλανό, Θάνο Λειβαδί^ν.) Βάσο Ανδρονίδη, 

Βασίκη Κανάκη, Έλενα Στρατή κ.λ.π. 

2) "Το Πήδημα του Βατράχου", σήριαλ 13 επεισοδίων που άρχισε να 

προβάλλεται το 1988 απο την ΕΡΤ1, κάθε Σάββατο (20:25-21:00), σε 

σενάριο Βασίλη Ζιώγα, Παυλίνας Παμπούδη, σκηνοθεσία Στέλιος 

Ράλλης, με πρωταγωνιστές τους Κώστα Αρζόγλου, Πέγκη 

Σταθακοπούλου, Αννα Μαντζουράνη και Δημήτρη ί ^ τ ά . 

Για την τ έ τ α ρ τ η χρονική περίοδο (1990-1992) οι σειρές είναι οι 

εξής: 

1) "Η λάμψη", κοινωνικό-δραματικό σήριαλ που άρχισε να 

προβάλλεται το 1991 από τον ΑΝΤΙ. Πρόκειται για καθημερινή σειρά και 

όχι εβδομαδιαία όπως οι υπόλοιπες, με ώρα προβολής 19:15-20:30, 

μέση διάρκεια 30' , μέση τηλεθέαση 11,6%, μέσο μερίδιο τηλεθέασης 

48,4%. Είναι εσωτερική παραγωγή του ΑΝίΕΝΝΑ, σε σενάριο και 

σκηνοθεσία του Νίκου Φώσκολου και με πρωταγωνιστές τους Κάτια 

Δανδουλάκη, Κώστα Σπυρόπουλο, Χρήστο Πολίτη, Τάνια Καψάλη, Ελένη 

Κούρκουλα κ.λ.π. 

2) "Οι Απαράδεκτοι", κωμικό σήριαλ που άρχισε να προβάλλεται 

το 1991 από το MEGA κάθε Τετάρτη, με ώρα προβολής 21:00-21:45, 

μέση διάρκεια 35', μέση τηλεθέαση 19,5%, μέσο μερίδιο τηλεθέασης 

52,8%. Πρόκειται για εξωτερική παραγωγή του Studio Ata, σε σενάριο 

Δήμητρας Παπαδοπούλου και σκηνοθεσία Δημήτρη Παπακωνσταντή, 

με πρωταγωνιστές τους Γιάννη Μπέζο, Δήμητρα Παπαδοπούλου, 

Βλάσση Μπονάτσο, Σπύρο Παπαδόπουλο κ.λ.π. 
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H A.G.Β. για τις δύο τελευταίες σειρές μας παραχώρησε ειδικές 

αναλύσεις του κοινού των εκπομπών και του οικονομικού 

προγραμματισμού σε σχέση με το τηλεοπτικό ανταγωνιστικό πεδίο. 

Γ) Η ανάλυση του τηλεοπτικού προγράμματος ως μια μορφή 

ανάλυσης περιεχομένου, στην επίτευξη ποιοτικών και ποσοτικών 

ενδείξεων, μας επιτρέπει να κατανοήσουμε τόσο τις αιτ ίες παραγωγής 

της τηλεοπτικής επικοινωνίας όσο και τους όρους όπου η τηλεοπτική 

επικοινωνία αποκτά συγκεκριμένη μορφή για να γίνεται αποδεκτή. 

Στην προκειμένη περίπτωση οι σκοποί μελέτης των ειδών 

τηλεοπτικού προγράμματος με βάση τις υποθέσεις του κεφ.: (2.1) ήταν: 

1) Η διαχρονική εξέλιξη του συνόλου του τηλεοπτικού 

προγράμματος με βάση τις δυο κύριες κατηγορίες ειδών: την 

πληροφόρηση και την διασκέδαση που σχετ ίζονται λιγότερο ή 

περισσότερο με την οικονομική συνισταμένη. Επίσης ο συσχετισμός 

των δυο γενών και της οικονομίας με παράγοντες όπως η εξέλιξη στο 

χρόνο, η διάσταση στο χώρο, τα κρατικά ή ιδιωτικά κανάλια, το 

Ελληνικό ή ξένο πρόγραμμα. 

2) Η κατάταξη των δυο κυρίως θεματικών σε υποκατηγορίες οι 

οποίες είναι συνυφασμένες με την τυποποίηση της εμπορευματικής 

λογικής, όπως οι θεματικές δραματουργίας, κωμωδίας, βίας, 

τυποποίησης, θεαματικότητας και οι οποίες καθιστούν δυνατή τη 

μέτρηση και τη σύγκριση τους. 

3) Η καταγραφή των θεματικών σε πιο αναλυτικές κατηγορίες με 

τα είδη του τηλεοπτικού προγράμματος, όπως είναι 17 μεταβλητές: 

ντοκυμαντέρ, ειδήσεις, συζητήσεις, αθλητικά, τηλεπαιχνίδια, ξένες 

ταινίες, Ελληνικές ταινίες, διασκεδαστικές ξένες σειρές, 

διασκεδαστικές Ελληνικές σειρές, αστυνομικές ξένες σειρές, 

αστυνομικές Ελληνικές σειρές, εκπομπές πολιτιστικές, εκπαιδευτικές, 

παιδικές, μουσικές. 
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4) Η σχέση των ειδών-γενών με τους εξωτερικούς κοινωνικούς 

παράγοντες με σκοπό την επαλήθευση ή τη διάψευση των αρχικών 

υποθέσεων ή τη διατύπωση νέων υποθέσεων που θα προκύψουν από 

την εμπειρική μελέτη. 

5) Η σχέση του συνόλου του τηλεοπτικού προγράμματος και των 

ειδών με τις δυο άλλες τηλεπικοινωνιακές διαστάσεις, την εικόνα και 

το ιδεολογικό περιεχόμενο. 

Το πλεονέκτημα της ανάλυσης τους περιεχομένου του 

τηλεοπτικού προγράμματος με Βάση τα είδη γενών είναι η 

αντικειμενική εικόνα που μπορεί να έχουμε για το σύνολο της δομής 

της τηλεοπτικής επικοινωνίας. Η διαδικασία εφαρμογής της μεθόδου 

για την επίτευξη των στόχων πέρασε από διάφορα στάδια όπως: η 

αναζήτηση του ερευνητικού πεδίου, η μονάδα καταγραφής, οι ενδείξεις 

που θα υποδείξουν την καταγραφή της μονάδας, το στατιστ ικό δείγμα, 

οι κανόνες μέτρησης, ο τρόπος μέτρησης και n κωδικοποίηση, η 

στατιστική εικόνα μέσω της επεξεργασίας των αποτελεσμάτων και οι 

δυσκολίες κατά τη διάρκεια της μελέτης των προηγούμενων φάσεων. 

Το ερευνητικό πεδίο είναι το σύνολο του τηλεοπτικού 

προγράμματος (με συγκεκριμένο δείγμα) το οποίο καταγράφηκε από 

το περιοδικό "Ραδιοτηλεόραση" και με βάση τις 17 μεταβλητές (όπως 

αυτές αναφέρθηκαν προηγουμένως). 

Μονάδα καταγραφής είναι η διάρκεια του χρόνου και η 

συχνότητα εμφάνισης των ειδών του τηλεοπτικού προγράμματος. 

Τελικά επιλέχθηκε μόνο η χρησιμοποίηση του χρόνου διάρκειας των 

γενών, διότι ο χρόνος είναι η βασικότερη μεταβλητή που μπορεί ve 

είναι ενδεικτική της σημασίας εμφάνισης στη ροή ενός χρονο-

προγράμματος, 

Αν λάβει κανείς υπόψη ένα 24ωρο προγράμματος πρέπει εκεί να 

αναζητήσει το κυρίαρχο είδος με βάση το χρόνο που καταλαμβάνει 

ένα συνολικό χρόνο προγράμματος. Οι ενδείξεις που υποδεικνύουν 

την καταγραφή των θεματικών είανι ο χρόνος διάρκειας των 

136 



εκπομπών όπως αυτές καταγράφονται στο τηλεπεριοδικό 

"Ραδιοτηλεόραση". 

Το στατιστικό δείγμα για όλα τα έτη (1972, 1973, 1974, 1975, 1976, 

1977, 1978, 1979, 1980, 1981, 1982, 1983, 1984, 1985, 1986, 1987, 1988, 1989, 

1990, 1991, 1992) είναι η μελέτη του χρόνου που καταλαμβάνουν 2 

Σαββατοκύριακα το μήνα, από το περιοδικό "Ραδιοτηλεόραση", από τα 

δυο κρατικά κανάλια (με ονομασίες ΕΙΡΤ - ΥΕΝΕΔ έως το 1976, ΕΡΤ -

ΥΕΝΕΔ έως το 1983, ΕΡΤ - ΕΡΤ2 έως το 1987, ΕΡΤ1 - ΕΡΤ2 έως τ ο 1990 και 

ΕΤΙ - ΕΤ2 έως το 1992) και για τα τρ ία τελευταία έτη από τα δυο 

ιδιωτικά κανάλια (ΜΕΘΑ και ΑΝΤΙ) με βάση το συνολικό χρόνο (για 2 

24ωρα είναι 276.480')· Το Σαββατοκύριακο που μελετήθηκε είναι κάθε 

δεύτερο των τεσσάρων εβδομάδων του μήνα. Η αντιπροσωπευτικότατα 

του έγκειται στο ότι συνολικά το χρόνο μελετήθηκαν 48 

Σαββατοκύριακα επί 2 κανάλια, ενώ για τα τρία τ ε λ ε υ τ α ί α χρόνια 

μελετήθηκαν 96 Σαββατοκύριακα το χρόνο επί 4 κανάλια συνολικά 

(Ι8χ9ό = 1728) + (192χ3=57ό) = 2304 Σ/Κ. με αντ ίστοιχο χρονοπρόγραμμα 

σε κάθε περίοδο (στις πρώτες περιόδους δεν είχαμε 24ωρο 

πρόγραμμα όπως έχουν τα ιδιωτικά κανάλια σήμερα). 

Έγινε προσπάθεια να αποφευχθεί ο κίνδυνος στατιστικού λάθους 

καθώς επιλέχθηκαν Σαββατοκύριακα στα οποία ο κόσμος για ένα 

ημερήσιο πρόγραμμα αφιέρωνε περισσότερο χρόνο μπροστά στις 

οθόνες. 

Ο τρόπος μέτρησης έγινε με την αθροιστική καταγραφή του 

χρόνου των μεταβλητών πάνω σε στατιστικό πίνακα, όπως το 

παράδειγμα του πίνακα (4-5 )• Ακολούθησε η επεξεργασία και η 

κωδικοποίηση του σε ηλεκτρονικό υπολογιστή με βάση το στατιστικό 

πρόγραμμα Lotus. 1.2.3., μέσω του οποίου έγινε η επεξεργασία των 

μετρήσεων και δόθηκε η ανάλογη εικόνα και ο ανάλογες γραφικές 

παραστάσεις σε σχέση με τους στόχους της υπόθεσης. 

Μια από τις δυσκολίες ήταν η μέτρηση της διαφήμισης η οποία 

δεν συμπεριλήφθηκε στο χρόνο μελέτης διότι στο τηλεπεριοδικό δεν 

αναγραφόταν. Αλλά και αυτή η δυσκολία αντιμετωπίστηκε με την 

μελέτη ανάλογων στοιχείων που μας παραχώρησε η ΕΡΤ, το τμήμα 

ερευνών του τηλεοπτικού προγράμματος, μετρήσεις της Α. C. Nielsen 
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Hellas Ltd στο σύνολο χρονοροής του προ,^ραμαατος, συνολικά 

στοιχεία και ποσοστά χρόνου κατά έτος από τ ο !9&4-1992 και όπου η 

σύγκριση με τα δικά μας στοιχεία έρευνας βασ-ίταξνη τις πρώτες και 

τις τελευταίες σε χρόνο μεταβλητές δεν είχ!& φ ι ά λ ε ς αποκλίσεις, 

οπότε οι ώρες διαφήμισης δεν άλλαζαν κάτι στη σχαΐ-ίστική εικόνα. 

Επίσης δεν χρησιμοποιήθηκαν αυτά τα στιΟί,^α διότι η έρευνα 

μας είχε ήδη προηγηθεί ενώ η γενοποίηση ήταν πολύ γενική χωρίς 

θεωρητικό υπόβραθο. Άλλη μια δυσκολία ήταν ό έλλειψη υλικού 

ραδιοτηλεόρασης για τα χρόνια πριν το 1972. Δεδομένου όμως ότι από 

τη δημιουργία της τηλεόρασης έως το 1972 δ£ν υπήρχαν μεγάλες 

διαφορές στο πρόγραμμα, κρίθηκε πως τα τρία. f i n 1972, 1973, 1974 

μπορούν να μας δώσουν μια αντιπροσωπευτική Ui<óva γΓ αυτή την 

περίοδο. 

Δ) Η ανάλυση της τηλεοπτικής εικόνας. Ο τρόπος με τον οποίο το 

τηλεοπτικό περιεχόμενο αναπαρίσταται και τα τηλεοπτικά είδη 

προβάλλονται είναι η τηλεοπτική εικόνα. Πρόκειται για την αφήγηση 

(narrative) της τηλεοπτικής επικοινωνίας. 

Σκοπός της ανάλυσης της τηλεοπτικής αφήγησης της Ελληνικής 

τηλεοπτικής επικοινωνίας με βάση τις προϋποθέσεις του κεφ. (ΐ-.ι)είναι 

να διερευνηθούν: 

1) Οι ιδιομορφίες της αναπαραστικότητας και της προβολής της 

κοινωνικής πραγματικότητας και των τρόπων ζωής στη μορφή 

που εικονοποιούνται στην τηλεοπτική επικοινωνία. 

2) Οι πιθανοί συσχετισμοί αυτών των τρόπων αφήγησης με την 

οικονομική λογική ως αιτία της ανορθολογικής κυριαρχίας τους. 

3) Η διαχρονική εξέλιξη των τρόπων αφήγησης της τηλεοπτικής 

επικοινωνίας για το σύνολο των τηλεοπτικών ειδών. 

4) Η σχέση της προβαλλόμενης εικόνας με τις αναλύσεις 

περιεχομένου και η διερεύνηση για το αν η ίδια αποτελεί 

ιδεολογικό περιεχόμενο. 
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5) Ο; σχέσεις της εικόνας της τηλεοπτικής επικοινωνίας τόσο με 

τα είδη του τηλεοπτικού προγράμματος και περιεχομένου όσο 

και με τους εξω-τηλεοπτικούς κοινωνικούς παράγοντες. 

Η μέθοδος της τηλεοπτικής αφήγησης βασίστηκε στο εξής 

μοντέλο 

τηλεοπτικά είδη 

του ουνόλου του 

τηλεοπτικού 

προγράμματος 

τρόποι αναπαραστατικοτητας 

και εικονοποίησης 

κοινωνικές 

κατηγορίες 

ιδεολογικού περιεχομένου 

Οι τ ρ ό π ο ι αφήγησης τ υ π ο λ ο γ ο ύ ν τ α ι σ τ η 3άση τ η ς κ ο ι ν ω ν ι κ ή ς 

ψ υ χ ο λ ο γ ί α ς στ ις π α ρ α κ ά τ ω μ ε τ α β λ η τ έ ς : τ η ς σ υ ν α ι σ θ η μ α τ ι κ ο π ο ί η σ η ς 

της γ ο η τ ε ί α ς , της π ρ ο σ ω π ι κ ό τ η τ α ς και τ η ς φ υ σ ι ο λ ο γ ι κ ο π ο ί η σ η ς . 

Το ε ρ ε υ ν η τ ι κ ό πεδίο α φ ο ρ ά τ ις τ η λ ε ο π τ ι κ έ ς ε ι κ ό ν ε ς με μ ε λ έ τ η 

β ι ν τ ε ο - κ α σ ε τ ώ ν των σ ή ρ ι α λ ς και των ε ιδήσεων σ τ α ο π ο ί α έγ ιναν 

α ν α λ ύ σ ε ι ς π ε ρ ι ε χ ο μ έ ν ο υ . 

Έγινε π α ρ α τ ή ρ η σ η και κ α τ α γ ρ α φ ή τ η ς σχέσης τ ω ν τ ε σ σ ά ρ ω ν 

μ ε τ α β λ η τ ώ ν , ως τ ρ ό π ο υ π ρ ο β ο λ ή ς των κο ινων ικών π α ρ α σ τ ά σ ε ω ν με 

τ ο τ η λ ε ο π τ ι κ ό π ε ρ ι ε χ ό μ ε ν ο , για δ ι α φ ο ρ ε τ ι κ ά τ η λ ε ο π τ ι κ ά ε ίδη. Σκοπός 

ή τ α ν να δ ιερευνηθεί η ύπαρξη κο ινών σ τ ο ι χ ε ί ω ν σ τ ο ν τ ρ ό π ο π ρ ο β ο λ ή ς 

τ ω ν σ τ υ λ ζωής, τ α ο π ο ί α ε κ φ ρ ά ζ ο υ ν κ ο ι ν ω ν ι κ ά π ε ρ ι ε χ ό μ ε ν α και 

α ν α π α ρ ί σ τ α ν τ α ι σε τ η λ ε ο π τ ι κ ή ε ι κ ό ν α . Το α π ο τ έ λ ε σ μ α τ η ς μ ε λ έ τ η ς 

μπορεί να διατυπωθεί με α ν ά λ ο γ ε ς ε ι κ ό ν ε ς που α π ο δ ε ι κ ν ύ ο υ ν τη 

σχέση τ ω ν μ ε τ α β λ η τ ώ ν , α λ λ ά και με π ρ ο β ο λ ή β ί ν τ ε ο - υ λ ι κ ο ύ σ τ ο οποίο 

σ τ η ρ ί χ θ η κ ε τ ο ε ρ ε υ ν η τ ι κ ό κ ο μ μ ά τ ι κ α τ ά τη δ ι ά ρ κ ε ι α ε ξ έ τ α σ η ς τ ο υ 

δ ι δ α κ τ ο ρ ι κ ο ύ . 

Ε) Η α ν ά λ υ σ η π ε ρ ι ε χ ο μ έ ν ο υ . Γ ί ν ε τ α ι με σκοπό να μ α ς δώσει μια 

α ν τ ι κ ε ι μ ε ν ι κ ή μ ε τ ρ ή σ ι μ η γνώση για τ ο π ε ρ ι ε χ ό μ ε ν ο της τ η λ ε ο π τ ι κ ή ς 

επ ικο ινων ίας. Είναι ό μ ω ς δική μ α ς ευθύνη να ε π ε ξ ε ρ γ α σ τ ο ύ μ ε μια 
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μέθοδο που οι μετρήσιμες μονάδες μπορεί να είναι εύκολα 

διαπιστώσιμες και να εμφανίζονται με κάποια συχνότητα. 

Οι χρήσεις αυτής της μεθόδου είναι ποικίλες. Χρησιμοποιείται σε 

αναλύσεις για διαφορετικούς χαρακτηρισμούς της ιδεολογίας και σε 

διαφορετικά επίπεδα περιεχομένου, σε διαφορετικούς συσχετισμούς για 

τα Μ.Μ.Ε. και σε διαφορετικά επίπεδα κοινωνικής πρακτικής. Η 

ευκαμψία της μεθόδου αποτελεί ένα από τα ουσιαστικά της 

πλεονεκτήματα, με την προϋπόθεση ότι ο ερευνητής θα την 

χρησιμοποιήσει σωστά. 

Έτσι έχουμε μια δική μας επιλογή ποιοτικών χαρακτηριστικών με 

βάση τις θεωρητικές υποθέσεις. Ακολουθούμε ένα δικό μας τρόπο 

καταγραφής των ποιοτικών εννοιών σε ποσοτικές κατηγορίες, αλλά με 

στατιστική ασφάλεια, για την αντικειμενική εφαρμογή της μεθόδου και 

αναλύουμε τα προκύψαντα στοιχεία με σκοπό να επιβεβαιωθούν ή όχι 

οι αρχικές υποθέσεις. 

Η θεωρητικοποίηση των κατηγοριών ξεκινά από τις υποθέσεις και 

είναι αλληλένδετη με τους σκοπούς της ανάλυσης του περιεχομένου: 

1) Η καταγραφή όλων των θεματικών, οι οποίες στις σειρές και 

στις ειδήσεις περιέχουν στοιχεία σχετικά με την αστική ή μη 

αστική ιδεολογία στα πρότυπα ζωής που προβάλλονται τόσο 

στον κοινωνκο-πολιτιστικό χώρο των σειρών όσο και στον 

κοινωνικο-πολιτικό χώρο των ειδήσεων. 

2) Η κατηγοριοποίηση και η σχέση των κατηγοριών με λέξεις ή 

θεματικές. Διαφορετικά ντοκουμέντα διαπραγματεύονται τα ίδια 

θέματα χρησιμοποιώντας κατηγορίες με το ίδιο όνομα και 

νόημα, αλλά οι λέξεις προσδιορίζονται σε κατηγορίες που 

ποικίλουν μέσω των τύπων των ντοκουμέντων. 

3) Ο συσχετισμός των αναλύσεων ιδεολογικού περιεχομένου με τις 

αναλύσεις της μορφής του τηλεοπτικού προγράμματος για τις 

τέσσερις χρονικές περιόδους 7972-Ì974, 1975-1981, 1982-1989, 

1990-1992. 

4) Η ένταξη των αναλύσεων περιεχομένου στο μ ο ν τ έ λ ο σύγκρισης 

της τηλεοπτικής επικοινωνίας με τα τηλεοπτικά είδη, την 
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τηλεοπτική εικόνα και τον τηλεοπτικό δημουργό που γράφει για 

την τηλεόραση. 

5) Η διασταύρωση αυτών των εσωτερικών συνισταμένων 

μεταβλητών της τηλεοπτικής επικοινωνίας με τις εξωτερικές. 

Για να εφαρμοστεί η διαδικασία της μεθόδου χρειάζεται να 

ακολουθήσουμε μια συγκεκριμένη σειρά, όπως συναίβει με την 

εφαρμογή της μεθόδου από τους J. Namernwirth και R. Ρή. Weber και 

όπως φαίνεται στον πίνακα (i.Ç) όπου υπάρχουν τρεις φάσεις στην 

εφαρμογή της έρευνας' . 

1) Ο σχηματισμός των κατηγοριών που αποτελεί και το επίκεντρο. 

Το σπάσιμο της θεωρίας σε σημαντικές κατηγορίες και το 

κομμάτιασμα αυτών σε επιμέρους, σχετικά ειδικές και 

συγκεκριμένες κατηγορίες που είναι συχνά οι πιο σημαντικές ως 

έννοιες. 

2) Η αριθμητική ανάλυση που μεταφράζει το κείμενο των 

ντοκουμέντων στην ειδικευμένη γλώσσα των αριθμητικών 

κατηγοριών. 

3) Η χρησιμοποίηση στατιστικών μεθόδων για την ιδεογραφική 

ανάλυση και περιγραφή των αριθμημένων κατηγοριών στην πιο 

αφηρημένη γλώσσα του προσανατολισμού των θεμάτων. Η 

ανάλυση των αιτιών σχετίζεται με τις αλλαγές στην ιδεογραφική 

θέση της σειράς των περιεχομένων ή με την αλλαγή των 

πολιτιστικών προσανατολισμών που σχετ ίζονται με αλλαγές του 

κοινωνικού και οικονομικού περιβάλλοντος. 

' Βλ. οπ. παρ. J. Ζ vi. Namenwirth, R. Rh Weber (1987). σελ. 255. 
Η επιλογή των συγκεκριμένων θεοορητικών έγινε διότι η μελέτη μας ο:>ς προς την ανάλυση 

περιεχομένου ακολούθησε τον ίδιο μεθοδολογικό τρόπο, πράγμα που διαπιστώθηκε εκ των 
υστέρων. 
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Πίνακας (1.6) 

μέθοδος ανάλυσης 

περιεχομένου 

ερμηνεία 

τηλεοπτικό 

κείμενο 

σχήμα 

κατηγοριών 

αρίθμηση 

κατηγοριών 

στατιστικές 

μέθοδοι 

ερμηνεία 

θέματα 

ερμηνεία 

αιτιολογική 

εξήγηση 

Ξεκινάμε από τα αριστερά του πίνακα οπότε έχουμε μπροστά 

μας το τηλεοπτικό κείμενο, n πρώτη φάση αφορά τον σχηματισμό των 

κατηγοριών και η διερεύνηση τους με τη μέθοδο της ανάλυσης του 

περιεχομένου στο τηλεοπτικό κείμενο αυτή είναι η πρώτη ερμηνεία. 

Κατόπιν στη δεύτερη φάση έχωντας την αρίθμηση των κατηγοριών και 

στη βάση της ευρύτερης θεωρητικής υπόθεσης επεξεργαζόμαστε τα 

στοιχεία και στατιστικά οπότε έχουμε μια ολοκληρωμένη εικόνα των 

αποτελεσμάτων, που δεν είναι παρά μια κριτική ερμηνεία του 

τηλεοπτικού περιεχομένου, 

Επειδή, όπως και στην ανάλυση των τηλεοπτικών ειδών, θα ήταν 

αδύνατο να μελετηθεί το σύνολο της τηλεοπτικής παραγωγής (και 

μάλιστα για διαχρονική ανάλυση 20 χρόνων), έγινε επιλογή 

συγκεκριμένων σειρών και δελτίων ειδήσεων με κριτήρια που 

αναφέρθηκαν πιο πάνω. Το στατιστικό δείγμα το οποίο υποβλήθηκε σε 

ανάλυση έγινε προσπάθεια να είναι το αντιπροσωπευτικό σχετικά με 

τους επιδιωκόμενους στόχους και δεδομένων των δυσκολιών. 

Μελετήθηκαν από κάθε σήριαλ έξι επεισόδια της πρώτης εβδομάδας 

του κάθε μήνα για τους έξι πρώτους μήνες του χρόνου. Εξαίρεση οι 

σειρές "Η λάμψη" και "Οι απαράδεκτοι" όπου είχαμε όλα τα επεισόδια 

αλλά χρησιμοποιήσαμε μόνο από έξι στην ίδια συχνότητα για να 

υπάρχει όμοια σύγκριση. Όσον αφορά τις ειδήσεις μελετήθηκαν 12 
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δελτ ία ειδήσεων, ένα από κάθε μήνα, αυτό του ΓαΕΒατου κάθε πρώτος 

εβδομάδας (τα κεντρικά βράδυνα δελτία). Για tne -τερίοδο 1972-1974 

μελετήθηκαν τα δελτ ία ειδήσεων του έτους ity'tZ για την περίοδο 

1975-1981 τα δελτ ία του έτους 1976, για την ΐί-ΐ^'οδο 1982-1989 τα 

δελτία του έτους 1986 και για την περίοδο 199θ-ΐν ι92 τα δελτ ία του 

έτους 1992. Για το έτος 1992 προστέθηκαν £ΦΠλέον 24 δελτ ία 

ειδήσεων, 12 από το MEGA και 12 από τον ΑΝΤΙ. 

Το δείγμα που μελετήθηκε είχε διττή μορφΠ ;>·να̂  για τις σειρές και 

για δελτ ία ειδήσεων καθώς διαθέταμε τόσο την 0 ι ν ΐ ε ο κασέτα με την 

εικόνα όσο και την υπόθεση του σεναρίου ή το κείμενο που διάβασε ο 

παρουσιαστής του δελτ ίου ειδήσεων αντίστοιχα Od τις τρεις πρώτες 

περιόδους η γραπτή υπόθεση των σήριαλς υπη^χέ όχι με τη μορφή 

σεναρίου, αλλά ως υπόθεση του κάθε επ£;ίΓ&δίου όπως αυτή 

αναγραφόταν στο περιοδικό "Ραδιοτηλεόραση". Σ χ ί α κ ά με τις ειδήσεις 

για όλες τις χρονικές περιόδους είχαμε όλα τα κείμενα που 

εκφωνήθηκαν. 

Είδαμε ανάλογα με τις υποθέσεις τους όρους και τις 

αναζητούμενες πληροφορίες. Πως όμως θα γίνει η μελέτη του 

τηλεοπτικού κειμένου, με ποια μονάδα καταγραφής, ποιες ενδείξεις θα 

μας υποδείξουν την ένταξη μιας μονάδας στη μια ή στην άλλη 

κατηγορία, ποιος είναι ο τρόπος κωδικοποίησης, ποιες δυσκολίες 

υπάρχουν, πως παρουσιάζονται στατιστικά τα αποτελέσματα και ποια 

ερμηνεία δίνετε σ' αυτά; 

Το τηλεοπτικό κείιαενο είναι η ανάλυση του κειμένου-σεναρίου 

και της εικόνας κάθε επεισοδίου και δελτίου ειδήσεων. Δηλαδή, 

υπάρχει για τα σήριαλς και τα δελτ ία ειδήσεων μελέτη του κειμένου 

της υπόθεσης και των διαλόγων καθώς και της σκηνοθετικής εικόνας 

από κείμενα και βίντεο κασέτες που μας παραχώρησαν τα τέσσερα 

τηλεπτικά κανάλια (ΕΤΙ, ΕΤ2, MEGA, ΑΝΤΙ). 

Η μονάδα καταγραφής είναι κάθε επιμέρους νόημα που πρέπει 

να κωδικοποιήσουμε. Αντιστοιχεί σε ένα κομμάτι του περιεχομένου, με 

αυτοδύναμο νόημα που εντάσεται κατά τη μέτρηση σε μια κατηγορία. 

Η μονάδα καταγραφής κάθε φορά μπορεί να είναι θέμα, φράση, λέξη, 

παράγραφος. Στη συγκεκριμένη περίπτωση μονάδα καταγραφής είναι 
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θέματα που συνδυάζουν συλλογικές παραστάσεις-τρόπους ζωής και 

που εκφράζουν διαφορετικές κοινωνικές αξίες. Κάθε φορά που 

συναντάμε ταυτόχρονα μέσα στο κείμενο και στην εικόνα του βίντεο 

μια αξιόλογη κρίση (π.χ. διεθνισμός) καταγράφουμε το θέμα αυτό στην 

ανάλογη κατηγορία. Μπορεί σε ένα επεισόδιο ή δελτ ίο ειδήσεων να 

συναντήσουμε πάνω από μια φορά τρόπους ζωής που να έχουν τον 

ίδιο αξιολογικό περιεχόμενο οπότε θα προσθέσουμε άλλη μια μονάδα 

στην κατηγορία. 

Οι ενδείξεις που μας υποδεικνύουν την ένταξη μιας μονάδας στη 

μια ή την άλλη κατηγορία είναι οι τρόποι ζωής μέσα από 

συγκεκριμένες συμπεριφορές, διάλογους, πρακτικές, συνθήκες ζωής, 

αξίες και επιθυμίες ατόμων ανάλογα με την κοινωνική τους τάξη, 

εικόνες και φράσεις που εκφράζουν συλλογικές παραστάσεις. 

Ο τρόπος κωδικοποίησης και καταγραφής έγινε με παραγοντική 

ανάλυση αντιστοιχιών. Η μέθοδος αυτή μπορεί να γίνει σαφέστερη με 

ένα παράδειγμα. Ο πίνακας (1.7) μας δείχνει την κατανομή του 

ιδεολογικού περιεχομένου των σήριαλς ή των ειδήσεων σε τέσσερις 

χρονικές περιόδους (το παράδειγμα αναφέρεται στον ένα από τους 

δυο πίνακες που χρησιμοποιήσαμε στη μελέτη και αφορά τα σήριαλς). 
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Για την καλύτερη κατανόηση του πίνακα επισημαίνουμε ότι 

υπάρχει σ' αυτόν μια εξαρτημένη μεταβλητή. Είναι η ιδιότητα την οποία 

μετράμε και στην συγκεκριμένη περίπτωση είναι το ποσοστό των 

τρόπων ζωής που παρουσιάζουν τα χαρακτηριστικά τα οποία είναι 

ταξινομημένα στις τέσσερις ομάδες με τέσσερις υπο-ομάδες. Υπάρχει 

επίσης και μια ανεξάρτητη μεταβλητή την οποία μελετάμε με σκοπό 

να αποκαλύψουμε αν έχει ή όχι σχέη με τα αποτελέσματα της 

εξαρτημένης μεταβλητής, δηλαδή με την ποιοτική ιδιότητα που 

μετράμε. Οι ανεξάρτητες μεταβλητές είναι προσδιορισμένες από τις 

υποθέσεις που θέλουμε να διερευνήσουμε, όπως η χρονική εξέλιξη της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας. Προσπαθούμε να δούμε αν πράγματι οι 

αλλαγές που υφίσταται το σύστημα αξιών (εξαρτημένη μεταβλητή) 

επηρεάζονται από τις αλλαγές που επιφέρουν οι μεταβολές των 

ιστορικών συνθηκών (ανεξάρτητη μεταβλητή). 

Η στατιστική εικόνα ολοκληρώθηκε με τη χρήση ηλεκτρονικού 

προγράμματος, του SPSS και την επεξεργασία των δεδομένων με 

ηλεκτρονικό υπολογιστή- Οι παραπάνω μεταβλητές εμφανίστηκαν 

όπως στον πίνακα (1.8) με τη μορφή παραγοντικού διαγράμματος για 

να δωθεί καλύτερα και συγκεκριμένα ο συσχετισμός των σχέσεων 

όλων των μεταβλητών. 

Πίνακας (1.8) 

)' περίοδος 

CD 

CD 

' περίοδος 

0 

C=5 

CD 
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α' περίς 

β' περίο 
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Έχουμε την βέλτιση απεικόνιση, ως μια συμπύκνωση των 

αποτελεσμάτων στα σημαντικότερα σημεία. 

Οι κυριότερες δυσχέρειες στις διάφορες φάσεις ήταν δύο: 

α) Τεχνικές, όπως n έλλειψη ολοκληρωμένων δελτίων ειδήσεων για 

την περίοδο πριν το 1992. Τα τηλεοπτικά κανάλια δεν κρατούν 

στο βίντεο αρχείο τους ολόκληρα τα δελτ ία ειδήσεων παρά 

μόνο τα επίκαιρα σημεία σε διάφορες (κυρίως πολιτικές) 

θεματικές. Αντιμετωπίσαμε το ζήτημα αναλύοντας 

αποσπάσματα των δελτίων σε συνδυασμό με τα κείμενα που 

διαβάστηκαν από τους τηλεπαρουσιαστές. 

β) Ουσιαστικές, όπως το πρόβλημα της αντικειμενικότητας και της 

πιστότητατας κυρίως όταν έχουμε να κάνουμε με τη μελέτη του 

συστήματος αξιών όποτε συμμετέχει σε κάποιο βαθμό η 

υποκειμενική μας γνώμη που παρεμβαίνει στο θεωρούμενο 

αντικείμενο διαστρεβλώνοντας την αντικειμενική του υπόσταση. 

Αυτό το ζήτημα αντιμετωπίστηκε με το ξεκαθάρισμα των 

παραστάσεων και των φράσεων που καταγράφονται με ανάλογο 

αξιολογικό περιεχόμενο, καθώς τόσο στα κείμενα των σειρών 

όσο και στις εικόνες υπάρχουν οι υπογραμμίσεις και οι 

σημειώσεις που οποιοσδήποτε ερευνητής μπορεί να ελέγξει. 

Τέλος, η ερμηνεία των αποτελεσμάτων της ανάλυσης 

περιεχομένου έγκειται στους συσχετισμούς των αποτελεσμάτων τόσο 

μεταξύ τους όσο και με τις αναλύσεις του συνόλου του 

προγράμματος και της εικόνας. 

Εκτός όμως από την κατανόηση των εσωτερικών σχέσεων της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας στην Ελληνική τηλεόραση καθίσταται δυνατή 

και η διόρθωση τους σε μια συνεκτική δομή με τους εξωτερικούς 

κοινωνικούς παράγοντες. Για να ερμηνεύσουμε δηλαδή το σύστημα 

αξιών και την ιδεολογία της τηλεοπτικής επικοινωνίας πρέπει να τα 
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συσχετίσουμε με το ευρύτερο KOIVO)VIKO-OIKOVQJJ;IKÓ περιβάλλον από 

το οποίο πηγάζουν. 

ΣΤ) Με βάση τις υποθέσεις για τις ι δ ι ό μ ο ρ φ α του τηλεοπτικού 

περιεχομένου η διερεύνηση τους δε μένει μόνο ßTnv ερμηνεία των 

διαφορετικών ιδεολογικών συνισταμένων μέσα στο περιεχόμενο της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας. 

Θελήσαμε να κατανοήσουμε και να εξηγν>ο-ουμε το φαινόμενο 

αυτό υποθέτοντας ότι οι ιδιαιτερότητες αυτές έχθ.ν>ν να κάνουν και με 

τους δημιουργούς της τηλεοπτικής επικοινωνίας Σκοπός είναι να 

διερωτηθούμε αν η εν λόγω ιδιομορφία του τηλεοηχ-'κού περιεχομένου 

της Ελληνικής τηλεόρασης έχει να κάνει κ&λ με το ρόλο του 

τηλεοπτικού δημιουργού, κυρίως του σεναριογράφου και του 

σκηνοθέτη και κατά δεύτερο λόγο του δημοσιογράφου, διότι ο 

τελευταίος δεν κατασκευάζει πρότυπα ζωής άλλα συνήθως μεταφέρει 

μερικά από αυτά που ήδη υπάρχουν στην κοινωνική πραγματικότητα. 

Έτσι αποφεύγουμε να βγούμε από το πεδίο του αντικειμένου 

έρευνας αφού ερμηνεύουμε τον τηλεοπτικό δημιουργό στα εσωτερικά 

πλαίσια της τηλεοπτικής επικοινωνίας. 

Η έρευνα γίνεται με ελεύθερη μη δομημένη συζήτηση, η οποία 

όμως στηρίχθηκε στον κορμό των προηγούμενων μεθόδων έρευνας 

και σε ένα σκελετό γενικότερων ερωτήσεων. Η μέθοδος αυτή 

εφαρμόστηκε αφού είχαμε τα συμπεράσματα των προηγούμενων 

μεθόδων. Έτσι η συζήτηση με όσους έδωσαν συνέντευξη 

επικεντρώθηκε σε οκτώ σημεία: 

α) στη σχέση του σεναρίου με την σκηνοθεσία, ως σχέση εικόνας 

και λόγου 

β) στην περιγραφή του είδους της σειράς και του περιεχομένου του 

γ) στις τεχνικές της τηλεοπτικής κατασκευής 

δ) στα πρότυπα και στους τρόπους ζωής που προβάλλονται 

ε) στη σχέση των παραπάνω με τον αστικό ή μη τρόπο ζωής στην 

Ελλάδα 
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στ) στην θεαματικότητα και τη σχέση της με τον τηλεθεατή 

ζ) στο κέρδος και την οικονομική λογική σε σχέση με την 

τηλεοπτική δημιουργία. 

Αυτό το πλάνο των ερωτήσεων που Βασίστηκε στο ήδη 

διερευνήσιμο υλικό τηλεοπτικών ειδών, εικόνας και περιεχομένου της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας επικεντρώθηκε στα συγκεκριμένα σήριαλς 

που δημιούργησαν όσοι έδωσαν συνέντευξη. Το δείγμα, για να 

εναρμονίζεται στο όλο πλέγμα του διδακτορικού, αποφασίστηκε να 

είναι από τους τηλεοπτικούς δημιουργούς των σειρών στις οποίες 

έγιναν αναλύσεις περιεχομένου. Επειδή όμως δεν στάθηκε δυνατό να 

βρεθούν όλοι οι τηλεοπτικοί δημιουργοί των παλαιών σειρών 

αντικαταστήθηκαν με τηλεοπτικούς δημιουργούς άλλων τηλεοπτικών 

ειδών ( ε κ τ ό ς από τις δυο σειρές με την υψηλότερη θεαματικότητα στις 

οποίες έγινε ανάλυση περιεχομένου). : 

Συνεντεύξεις, κατά χρονική σειρά, έδωσαν οι: 

1) Δημήτρης Πόντικας, παραγωγός και σκηνοθέτης τηλεοπτικών 

σειρών, όπως "Η βεντέτα" (της οποίας έγινε ανάλυση 

περιεχομένου), ιδιοκτήτης της εταιρίας Group T.V. 

2) Θάνος Λειβαδίτης, ηθοποιός και σεναριογράφος σειρών, όπως 

"Οι δίκαιοι". 

3) Δήμητρα Παπαδοπούλου, ηθοποιός και σεναριογράφος της 

σειράς "Οι απαράδεκτοι". 

4) Μανούσος Μανούσακας, σκηνοθέτης ταινιών του 

κινηματογράφου και σειρών της τηλεόρασης, όπως το "Τμήμα 

ηθών". 

5) Πάνος Κοκκινόπουλος, σκηνοθέτης της σειράς "Ανατομία ενός 

εγκλήματος". 

6) Νίκος Φώσκολος, σεναριογράφος και σκηνοθέτης της σειράς "Η 

λάμψη". 
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Οι συνεντεύξεις έγιναν με δημοσιογραφικό μαγνητόφωνο στους 

χώρους εργασίας των παραπάνω δημιουργών και η κάθε μια είχε 

διάρκεια 45 λεπτά. 
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ΜΕΡΟΣ Β 

Η μορφή και τ ο περιεχόμενο της τηλεοπτ ικής 

επικοινωνίας: 

Η Ελληνική περίπτωση 
(Τα εμπειρικά δ ε δ ο μ έ ν α και η ερμηνε ία τ ο υ ς ) 

Το δεύτερο μέρος αποτελείται από έξι κεφάλαια. Το πρώτο 

αφορά την κοινωνικο-ιστορική εξέλιξη της Ελληνικής τηλεόρασης, τα 

δυο επόμενα αφορούν τη μορφή της τηλεοπτικής επικοινωνίας στις 

διαστάσεις των γενών και της αφήγησης όπως εξελίσσονται διαχρονικά. 

Τα δυο επόμενα κεφάλαια αναφέρονται στο περιεχόμενο της 

τηελοπτικής επικοινωνίας στις διαστάσεις της ιδεολογικοποίησης των 

σειρών-ειδήσεων και των δημιουργών τους, τέλος στο έκτο κεφάλαιο 

γίνεται η συζήτηση των συμπερασμάτων συνολικά. 

Ο τρόπος παρουσίασης του εμπειρικού υλικού είναι δ ιττός, 

υπάχουν οι μετρήσεις και n ερμηνεία τους. Η κριτική κατανόηση της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας γίνεται σε τέσσερα επίπεδα και στις σχέσεις 

ανάμεσα ο' αυτά και την εξωτερική κοινωνική πραγματικότητα. Πρώτον, 

είναι το τηλεοπτικό πρόγραμμα, όπως παράγεται από την πολιτιστική 

βιομηχανία (τυποποίηση). Δεύτερον, περνάμε στο υπο-επίπεδο της 

εικόνας όπως αυτή κατασκευάζεται ως τρόπος προβολής των 

τηλεοπτικών, γενών. Τρίτον, είναι το περιεχόμενο της τηλεοπτικής 

επικοινωνίας με το κυρίαρχο σύστημα κοινωνικών αξιών. Τέταρτον, 

είναι ο τηλεοπτικός επικοινωνός, ο παραγωγός του περιεχομένου και 

της μορφής της τηλεοπτικής δημιουργίας. 



Η τηλεοπτική επικοινωνία ερευνάται κοινωνικο-ιστορικά σαν ένα 

οντολογικό υποκείμενο το οποίο έχει δυο διαστάσεις (μορφή και 

περιεχόμενο) σε τέσσερα επίπεδα, τηλεοπτικών γενών, εικόνας, αξιών 

και δημιουργού, με πολλές μεταβλητές το καθένα. 
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3. Η Ιστορική Εξέλιξη της Ελληνικής τ η λ ε ό ρ α σ η ς 

3.1 Οι κ ο ι ν ω ν ι κ ο - π ο λ ι τ ι σ τ ι κ έ ς επιδράσεις στην 

Ελληνική τ η λ ε ό ρ α σ η της πρώτης περιόδου 

Στο παρόν κεφ. 3 της έρευνας κάναμε μια απόπειρα διερεύνησης 

των κυρίαρχων κοινωνικο-οικονομικών δοϋ^>ν; στον ελληνικό 

κοινωνικό σχηματισμό α ν α τ ρ έ χ ο ν τ α ς στις ιστορικές συνθήκες κάτω 

από τις οποίες διαμορφώνονται οι ιδεολογϋξ και αναδομείται n 

Ελληνική μεταπολεμική κοινωνία. Αναζητήσαμε t o ν τρόπο άρθρωσης 

του ιδιόμορφου καπιταλισμού στην Ελλάδα, καταρχήν στην οικονομική 

διάσταση (ανάπτυξη του κεφαλαίου, εξέλιξη των αγορών) και κατόπιν 

στην πολιτική (θεσμοί, νόμοι, κόμματα) και πολιτιστική διάσταση 

(ανθρωπολογική). Τέλος, εξετάσαμε τη δομή, την οργάνωση και τις 

επιδιώξεις της Ελληνικής τηλεόρασης, που αντανακλώντας κατά πολύ 

την Ελληνική πραγματικότητα διαμόρφωσαν την μορφή και το 

αξιολογικό περιεχόμενο της τηλεοπτικής επικοινωνίας. 

Με άλλα λόγια n μορφή και το περιεχόμενο της τηλεοπτικής 

επικοινωνίας στην Ελλάδα διαμορφώνεται ανάλογα με την εξέλιξη της 

Ελληνικής κοινωνίας. Η τηλεόραση στην Ελληνική κοινωνία είναι άμεσα 

συνδεδεμένη με την εξέλιξη της οικονομικής και κοινωνικής ζωής, κάτι 

που σημαίνει ότι η πολιτική της διάσταση δεν είναι αυθύπαρκτη αλλά 

άμεσα συναρτώμενη με την ιστορική πορεία της Ελληνικής κοινωνίας. 

Έχουμε, λοιπόν, την ιδεολογία και την κουλτούρα να είναι 

άρρηκτα συνδεδεμένες με την επεξεργασία της διαμόρφωσης της 

τηλεόρασης η οποία με την σειρά της εξαρτάται άμεσα από την 

καπιταλιστική οικονομία και κοινωνία. 
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Είναι εύλογο ν' αναρωτηθούμε μέχρι ποιο σημείο και πως 

επηρέασε η ιδιόμορφη οικονομική βάση της Ελληνικής κοινωνίας την 

τηλεόραση, έτσι ώστε ν' αναπτυχθεί ένα ιδιότυπο πολιτιστικό 

περιεχόμενο όπως αυτό που προβάλλεται μέσα από το τηλεοπτικό 

μήνυμα. 

Πριν όμως προχωρήσουμε στον ιδιόμορφο' τρόπο με τον οποίο 

αναπτύχθηκε η Ελληνική οικονομία και κοινωνία θα πρέπει να 

αναφερθούμε εν συντομία στην εξέλιξη του κεφαλαίου στη σημερινή 

κοινωνία. 

Σύμφωνα με την Μαρξιστική οικονομίαΟ) η δημιουργία των 

μονοπωλίων σαν αποτέλεσμα της συγκέντρωσης της παραγωγής είναι 

ένα από τα στάδια του καπιταλισμού. Η "συγκέντρωση" είναι απόρροια 

της συσώρευσης του κεφαλαίου και διαφέρει από την συγκεντροποίηση 

που είναι η ανακατανομή του κεφαλαίου που ήδη έχει συσωρευτεί με τη 

μεταμόρφωση πολλών μικρών μονάδων κεφαλαίου σε λίγες μεγάλες, 

έτσι μεγαλώνει και η συγκέντρωση αυτού του πλούτου στα χέρια του 

κάθε καπιταλιστή. 

Η εμφάνιση και η λειτουργία των πρώτων μεγάλων μονοπωλίων 

παρατηρείται ήδη από τα τέλη του περασμένου αιώνα. 

Απόρροια του ανταγωνισμού περιβάλλοντος και των νέων 

τεχνολογικών δεδομένων, είναι η έκταση του κεφαλαίου να μεγαλώνει 

υπερβολικά, με τη διάθεση τεράστιων ποσών για την παραγωγική 

διαδικασία. 

Αναπόφεκτα, η μικρή παραγωγική μονάδα στον 20 αιώνα" χάνει 

τη σημασία της καθώς έχουμε συνεχή συγκέντρωση και 

συγκεντροποίηση κεφαλαίου. 

Η αγορά λοιπόν, είναι ο χώρος όπου εκφράζονται οι σχέσεις 

δυνάμεων ανάμεσα στους οικονομικούς συντελεστές (παραγωγούς, 

εμπορευόμενους, χρηματιστές). Η δυναμή τους μετριέται από την 

ικανότητα τους να την ελέγχουν να την προσανατολίζουν, να τη 

Υπάρχουν αρκετές θεωρητικές κατευθύνσεις στην Ελληνική βιβλιογραφία για 
τον οικονομικό τρόπο ανάπτυξης της Ελληνικής κοινωνίας, η συζήτηση όμως ή 
η επισκόπηση αυτών των θεωριών θα ξέφευγε των ερευνητικών μας ορίων, ήδη η 
ιστορική ανάλυση που επιχειρούμε προδηλώνει και την οπτική της διερεύνησης 
υ,ας. 

Από το μεσοπόλεμο και μετά εκτός των μεγάλων ιδιωτικών μονοπωλίων 
έχουμε ακόμη ένα καθοριστικό φορέα στον έλεγχο της οικονομίας το κράτος. 
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φ έ ρ ν ο υ ν δ η λ α δ ή σ τ α μ έ τ ρ α τ ο υ ς . Η π λ ε ι ο ψ η φ ί α των μ ε γ ά λ ω ν α γ ο ρ ώ ν 

δ ιέπεται την τ ε λ ε υ τ α ί α ε ι κ ο σ α ε τ ί α από μια α κ α τ α ν ί κ η τ η τ ά σ η προς τ η ν 

δ ιεθνοποίηση ( π α γ κ ο σ μ ι ο π ο ί η σ η ) και τη σ υ γ κ έ ν τ ρ ω σ η τ ο υ κ ε φ α λ α ί ο υ 

σ τ α χέρια ό λ ο και λ ι γ ό τ ε ρ ω ν μ ε γ α λ ο - ε π ι χ ε ι ρ ή σ ε ω ν . 

Από την αρχή τ η ς δ ε κ α ε τ ί α ς τ ο υ 8 0 , η τ α χ ύ τ η τ α των 

τηλεπικο ινωνιών και η π ρ ο ο δ ε υ τ ι κ ή με ίωση τ ο υ κ ό σ τ ο υ ς τ ο υ ς ε κ τ ί ν α ξ α ν 

σ τ α ύψη τ ις σ υ ν α λ λ α γ έ ς και π ο λ λ α π λ α σ ί α σ α ν τη ρ ο ή ε μ π ο ρ ε υ μ ά τ ω ν 

και χ ρ ή μ α τ ο ς . Οι επιχειρήσεις π ρ ο ε κ τ ε ί ν ο ν τ α ι πέρα από τ ις χ ώ ρ ε ς 

π ρ ο έ λ ε υ σ η ς τ ο υ ς και α ν α π τ ύ σ σ ο ν τ α ι προς κ ά θ ε κατεύθυνση". Τα 

παραγωγικά σ υ σ τ ή μ α τ α και οι σ υ ν α λ λ α γ έ ς ο ρ γ α ν ώ ν ο ν τ α ι ό λ ο και 

π ε ρ ι σ σ ό τ ε ρ ο με βάση τ ις ε ι σ ρ ο έ ς κ ε φ α λ α ί ω ν , τ ο ν τ ε χ ν ι κ ό ε ξ ο π λ ι σ μ ό , 

τ ι ς α γ ο ρ έ ς , τ ο υ κ α ν ό ν ε ς τ ο υ α ν τ α γ ω ν ι σ μ ο ύ , όπως α υ τ ο ί λ ε ι τ ο υ ρ γ ο ύ ν 

σ' έ ν α π α γ κ ο σ μ ι ο π ο ι η μ έ ν ο χώρο, οι ι δ ι α ί τ ε ρ ε ς σ υ ν θ ή κ ε ς τ η ς κ ά θ ε 

χ ώ ρ α ς παίζουν δ ε υ τ ε ρ ε ύ ο ν τ α ρ ό λ ο " 

Η υ π ε ρ σ υ γ κ έ ν τ ρ ω σ η τ η ς ο ι κ ο ν ο μ ι κ ή ς δ ύ ν α μ η ς , που φ α ί ν ε τ α ι να 

σ υ ν ε χ ί ζ ε ι α κ ά θ ε κ τ η α ψ η φ ώ ν τ α ς α κ ό μ η και τ α ε θ ν ι κ ά σ υ μ φ έ ρ ο ν τ α και η 

έ κ ρ η ξ η τ η ς π α γ κ ό σ μ ι α ς α γ ο ρ ά ς , ο δ ή γ η σ α ν π ρ ώ τ ο ν , σε ό λ ο κ α ι 

μ ε γ α λ ύ τ ε ρ η π ο σ ό τ η τ α χ ρ ή μ α τ ο ς να δ ι ο λ ι σ θ α ί ν ε ι σε β ρ α χ υ π ρ ό θ ε σ μ ε ς 

κ α τ α θ έ σ ε ι ς και δ ε ύ τ ε ρ ο ν σε ξ έ φ ρ ε ν ο α ν τ α γ ω ν ι σ μ ό . Π ε ρ ι σ σ ό τ ε ρ α από 

Ì.OOO δ ι σ ε κ α τ ο μ μ ύ ρ ι α δ ο λ ά ρ ι α α λ λ ά ζ ο υ ν χέρια κ ά θ ε μ έ ρ α σ τ ι ς δ ι ε θ ν ε ί ς 

α γ ο ρ έ ς , ποσό που μπορεί να συγκριθεί με τ α σ υ ν α λ λ α γ μ α τ ι κ ά 

α π ο θ έ μ α τ α των Επτά π ε ρ ι σ σ ο τ έ ρ ω ν Α ν ε π τ υ γ μ έ ν ω ν χωρών, τ α ο π ο ί α 

κ υ μ α ί ν ο ν τ α ι μ ε τ α ξ ύ 2 5 0 και 3 0 0 δ ι σ ε κ α τ ο μ μ ύ ρ ι α δ ο λ ά ρ ι α . Από τ α 

Ì.OOO δ ι σ ε κ α τ ο μ μ ύ ρ ι α που δ ι α κ ι ν ο ύ ν τ α ι κ α θ η μ ε ρ ι ν ά , έ ν α ε λ ά χ ι σ τ ο 

Τρεις είναι οι κυρίαρχοι πόλοι Βόρεια Αμερική, Δυτική Ευρώπη και ζώνη Ασίας-Ειρηνικού. 
Στους Κόλπους αυτής της τριάδας συν τις μεγάλες οικονομικές επιτροπές (Διεθνείς 
Νομισματικό Ταμείο, Παγκόσμια Τράπεζα, Χρηματιστήρια των αναπτυγμένων χωρών), οι 
συναλλαγές των μεγάλων τους επιχειρήσεων πολλαπλασιάζονται και εντατικοποιούνται. 
Αυτό όμως είναι μερική παγκοσμιοποίηση καθώς οι υπόλοιπες χώρες (ειδικά Αφρικάνικες) 
ψτωχεύουν προοδευτικά, περιθωριοποιούνται και αποκλείονται από το παγκόσμιο εμπόριο 
και τον τεχνολογικό εκσυγχρονισμό. 

Είναι χαρακτηριστικό πως ενώ το κεφάλαιο και η λογική της αγοράς διεθνοποιούνται οι 
θεσμοί, όπως το κράτος, Νόμοι κ.λ.π., έμειναν στενά εθνικοί. Έχουμε δηλαδή μια αντίφαση 
του κράτους σήμερα μ' αυτή την περίοδο του κρατικο-μονοπωλιακού καπιταλισμού. Το 
κράτος δεν είναι πια ο παράγων που δρα τόσο για το συλλογικό συμφέρον όσο και για να 
δημιουργεί ευνοϊκές συνθήκες για την ανταγωνιστικότητα των επιχειρήσεων. Τώρα 
μετατρέπεται, ο ένα σύστημα, δικαστικών, γραφειοκρατικών και οικονομικών μηχανισμών 
που περιορίζεται στα όρια των συμφερόντων των κολλοσιαίων επιχειρήσεων, οι οποίες 
αντιμάχονται για τις διεθνείς αγορές. 
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μέρος μόνο μετατρέπεται σε παραγωγικές επενδύσεις. Στον σημερινό 

οικονομικό καπιταλισμό οι διακυμάνσεις των επιτοκίων και των 

νομισματικών ισοτιμιών, δεδομένου της κατάργησης των περιοριστικών 

μέτρων κυβερνητικού ελέγχου, οδηγούν τις συναλλαγές σε χωρίς όρια 

διακίνηση δισεκατομμυρίων από το ένα σημείο του πλανήτη στο άλλο 

σε χρόνο μηδέν' 

Δεν χωρά καμία αμφιβολία ότι η οικονομία σήμερα ως σύστημα 

έχει αυτονομηθεί και σ' αυτό υποτάσσονται όλοι οι άλλοι τομείς της 

κοινωνικής ζωής. Για να μπορέσουμε να κατανοήσουμε τις ιδιομορφίες 

του καπιταλισμού στην Ελλάδα καθώς και την διασύνδεση του με την 

τηλεόραση θα πρέπει να δούμε την εξέλιξη του κεφαλαίου και της 

αγοράς στη μεταπολεμική Ελληνική κοινωνία. 

Η τηλεόραση στην Ελλάδα ξεκίνησε σε μια "ιδιόμορφα 

αναπτυγμένη" κοινωνία πρωτίστως στον οικονομικό τομέα και 

ακολούθως στον πολιτικό και πολιτιστικό. Πράγματι, ο οικονομικός 

τομέας και από πλευράς κεφαλαιοκρατικής οργάνωσης της παραγωγής 

και από πλευράς αστικής θέσμισης θα χαρακτηριζόταν ως ένας εν' 

αναπτύξει αστικο-βιομηχανικός καπιταλισμός. 

Η αναπτυσσόμενη ελληνική κοινωνία, μετά το Β' παγκόσμιο 

πόλεμο, είχε τρεις στρατηγικές οικονομικής ανάπτυξης, μια εσωτερική 

που εντοπίζονταν στην προσπάθεια εκβιομηχάνισης και συσσώρευσης 

κεφαλαίου, μια εξωτερική που εντοπίζονταν στην συμμετοχή στον 

διεθνή καταμερισμό εργασίας και το διεθνές εμπόριο και τον θεσμικό 

εκσυγχρονισμό. 

Η νόθα τελικά εξέλιξη της ελληνικής κοινωνίας οφείλεται σε τρεις 

λόγους. Ο πρώτος λόγος ήταν n αδυναμία της αστικής τάξης να 

συντελέσει στην εκβιομηχάνιση. Ο ελληνικός αστισμός μόνο μ' έναν 

ιδιόμορφο μεταπρατισμό θα μπορούσε να συνδεθεί, άρα υπήρξε μία μη-

ορθολογική αστικοποίηση. 

Ο ανταγωνισμός αυτός οδηγεί στο να διατίθενται τα οικονομικά 
πλεονεκτήματα σε επενδύσεις, όχι όμως τέτοιου είδους που να δημιουργούν 
νέες θέσεις εργασίας. Ο ανταγωνισμός αυτός επιβάλλει στις επιχειρήσεις να 
κερδίζουν σε ανταγωνιστικότητα από 8% έως 10%. Από τον συνολικό κύκλο 
εργασιών μπορεί να κερδηθεί μόνο ένα 3 με 4%. Το υπόλοιπο 5 έως 6% πρέπει 
να προέλθει αποκλειστικά από μείωση του προσωπικού ή την μείωση του 
ωραρίου εργασίας. 
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Η ορθολογικά αστικοποίηση της ελληνικής κοινωνίας προϋπέθεται 

μια οικονομία προαστικού ή προκαπιταλιστικού χαρακτήρα, δηλαδή μια 

Φεουδαρχία Δυτικού τύπου έτσι ώστε ν' αναπτυχθεί αστική τάξη. Κάτι 

τέτοιο όμως δεν συνέβη στον Ελλαδικό χώρο διότι η οικονομική και 

κοινωνική εξέλιξη από το 1900 και μετά στηρίχθηκε σ' ένα 

Φεουδαλισμό ανατολικού τύπου. Η δε κυρίαρχη τάξη είχε τα 

χαρακτηριστικά της πατριαρχικής κοινωνίας ανατολικού τύπου, δηλαδή 

δεν ήταν ποτέ αστική-καπιταλιστική, όσο και αν n ύπαρξη μιας 

διεθνούς καπιταλιστικής αγοράς αποτελούσε προϋπόθεση της δικής της 

ευδοκίμησης (απασχόληση με το εμπόριο και τη ναυτιλία). Η ουσιαστική 

της παραμονή στο πατριαρχικό πλαίσιο εργασιακής οργάνωσης και 

νοοτροπίας έκανε αρμονική την συνύπαρξη της με άλλες ομάδες 

(τσιφλικάδες καταγωγής ευγενείς κ.λ.π.). Βέβαια η συνύπαρξη αυτή 

συχνά γινόταν τεταμένη(2). 

Όμως οι συγκρούσεις δεν οφείλονταν σε αγεφύρωτες αντιθέσεις 

που αφορούσαν τον οικονομικό προσανατολισμό και την κοινωνική 

διάρθρωση της χώρας, αλλά μάλλον σε προσπάθειες ανακατανομής 

της πολιτικής ισχύος και του εθνικού πλούτου μέσα στο υφιστάμενο 

οικονομικοκοινωνικό πλαίσιο, Γι' αυτό άλλωστε και n διάσταση των 

δυνάμεων κατά τις συγκρούσεις αυτές δεν καθορίζονταν από πάγιους 

κοινωνικοπολικούς και ιδεολογικούς παράγοντες ' 3 ) . 

Ένα άλλο στοιχείο, σχετικό με τα παραπάνω, ήταν ότι για μια 

μεγάλη χρονική περίοδο, μέχρι τη δεκαετ ία του i 9 6 0 , οι βασικές 

κοινωνικές διαρθρώσεις παρέμειναν ίδιες και ο αγροτικός τομέας 

εξακολουθούσε ν' αποτελεί τον κύριο άξονα της οικονομικής ζωής της 

χώρας. Δεν υπήρχε αμφιβολία ότι η συνεχώς αυξανόμενη αγροτική 

παραγωγή ήταν εκείνη που κατέβαλλε το τίμημα της αστικοποίησης. 

Ενδεικτικό στοιχείο του ανορθολογικού τρόπου εξέλιξης ήταν ο 

σταθερά αντιπαραγωγικός χαρακτήρας της Ελληνικής αστικοποίησης. Η 

εσωτερική κεφαλαιακή συσσώρευση ήταν μόνιμα στραμμένη στην 

μεσολάβηση, τον μεταπρατισμό και την διαμετακόμιση, με αποτέλεσμα 

ένα μεγάλο μέρος του παραγωγικού δυναμικού να παραμένει στη 

γεωργία. 
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Η βραδυπορεία της ελληνικής ο ικονομ ! αε, σε μια περίοδο 

αστικής ανόδου, προβάλλεται ανάγλυφη αν δελ κ α ν ε ί ς ότι το 1909 η 

κεφαλαιοποιημένη αξία της μεγάλης γαιοκτησία!;, υπολογίζονταν σε 1 

δισ. χρυσ. δρχ., δηλαδή ξεπερνούσε τα 1 5 0 , 0 ' L > Ü 0 0 0 , την ενεργό 

συνολική κεφαλαιακή συσσώρευση της χώρας. to.;, αυτό συνέβαινε ενώ 

τα επενδυμένα στην Ελλάδα ξένα κεφάλαια* ανέρχονταν σε 

1 . 0 5 0 . 0 0 0 . 0 0 0 χρυσ. δρχ., δηλαδή υπέρβαιναν χ α 2 0 0 . 0 0 0 . 0 0 0 χρ. 

δρχ, την εσωτερική κεφαλαιακή συσσώρευση. Το εμπόριο τουλάχιστον 

για όλη την εξεταζόμενη περίοδο στηρίζεται στην ιδιοποίηση του 

γεωργικού οικονομικού πλεονάσματος και υπεραξίαςν^). 

Ο κόσμος της μεσολάβησης ενδιαφέρονταν για όγκους 

διακινούμενων εμπορευμάτων και όχι για όγκους παραγομένων 

εμπορευμάτων. Ανοιχτή αγορά σήμαινε μεγαλύτερη διακίνηση, είναι ο 

ιδιωτικός "κοσμοπολιτισμός" της υπανάπτυξης που διατηρεί την 

οικονομία σε αναγκαστική υποπαραγωγικοτητα και μόνιμη 

υπολανθάνουσα κρίση, δεδομένου ότι η οικονομία παράγει λιγότερα 

απ' όσα μπορεί και καταναλώνει περισσότερα απ' οσα παράγει. 

Ο δεύτερος λόγος ήταν-ακριβώς σαν συνέχεια του πρώτου-ο 

χαμηλός βαθμός ανάπτυξης των παραγωγικών δυνάμεων που 

συνδυάζεται με την διόγκωση του τριτογενούς τομέα με αποτέλεσμα 

να υπάρχει μεγάλη εξάρτηση ενός μεγάλου μέρους του πληθυσμού από 

τον δημόσιο χώρο. 

Στην περίοδο 1948-1949, οι δημόσιοι υπάλληλοι ανέρχονται σε 

144.ΟΟΟ (69% περισσότεροι από το 1938-1939) ενώ το μόνιμο 

στρατιωτικό προσωπικό αριθμούσε 65.ΟΟΟ. Αν συγκρίνουμε αυτά τα 

στοιχεία με την απογραφή του 1951, σύμφωνα με την οποία ο μη-

αγροτικός ενεργός πληθυσμός ανέρχονταν σε 1.414.ΟΟΟ άτομα, τ ό τ ε 

οι Ì .039.000 από αυτούς εμφανίζονται ως μισθωτοί, πιο συγκεκριμένα, 

τον ίδιο χρόνο, υπάλληλοι και εργάτες με ημερήσιες αποδοχές που δεν 

άνηκαν στον αγροτικό τομέας, περιλαμβανομένων των ανέργων και 

των ενόπλων δυνάμεων, ανέρχονται σε 885.ΟΟΟ ά τ ο μ α ( 5 λ 

Η εξέλιξη της οικονομικής διάρθρωσης του πρωτογενούς, 

δευτερογενούς και τριτογενούς τομέα ήταν ανορθολογική, 
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χαρακτηριζόμενη από την υπερδιόγκωση των υπηρεσιών και ιδιαίτερα 

των μη παραγωγικών, παρασιτικού χαρακτήρα. 

Ο τ ρ ί τ ο ς λόγος ήταν η ανυπαρξία βαριάς βιομηχανίας. Ενώ στην 

περίοδο 1948-1950 η ελαφριά βιομηχανία αντιπροσώπευε το 77.5% 

ολόκληρης της βιομηχανικής παραγωγής, το ποσοστό αυτό έπεσε στο 

60,9% στην περίοδο 1963-197θ(6). Η ορθολογική ανάπτυξη επιβάλλει 

την ύπαρξη βαριάς βιομηχανίας με μεγάλο βαθμό επεξεργασίας πρώτων 

υλών και με σύγχρονους δυναμικούς κλάδους που επιβάλλουν υψηλό 

τεχνολογικό επίπεδο. 

Η πορεία συγκέντρωσης του παραγωγικού κεφαλαίου ήταν 

σχεδόν ανύπαρκτη. Το I960 μόνο 272 βιομηχανικές επιχειρήσεις δηλαδή 

το 0,4% του συνόλου απασχολούσαν τα 30% των εργαζομένων στη 

βιομηχανία. Αν περιοριστούμε μόνο στις επιχειρήσεις με ΙΟ και πάνω 

εργαζόμενους θα δούμε ότι 9% από αυτές απασχολούσαν το I960 το 

58% των εργαζομένων. Το 9% αποτελούσαν επιχειρήσεις με 100 άτομα 

και πάνω. Τα καταστήματα μεταξύ 10-19 ατόμων μειώνονταν κατά 8,5% 

την περίοδο 1958-1970, ενώ αυξάνονταν τα μ ι κ ρ ο κ α τ α σ τ ή μ α τ α ν ) . 

Αρα, λοιπόν, δεν υπήρχε κάποια ιδιαίτερη συγκέντρωση ή 

συγκεντρωποίπσπ κεφαλαίου με μονοπωλιακό χαρακτήρα όπως στις 

άλλες "Δυτικές Κοινωνίες". Ακόμη και η δημιουργία κάποιου 

χρηματιστικού κεφαλαίου της δεκαετ ίας του 6 0 και 70 καθώς και η 

αισθητή συμμετοχή του κράτους στη γενικότερη διαδικασία της 

κοινωνικής αναπαραγωγής δεν οδήγησαν την Ελληνική οικονομία σε μια 

πλήρης αστικοποίηση όπως των άλλων αναπτυγμένων καπιταλιστικών 

χωρών. 

Η Ελλάδα ακολούθησε την οδό της ελαφράς βιομηχανίας, η 

διάρθρωση της μεταποίησης βασίστηκε στα τρόφιμα και ποτά, σε 

χαμηλά ποσοοτά μηχανοκατασκευών, τεχνολογίας και μικρό μέγεθος 

επιχειρήσεων. Αυτή η ιδιομορφία συνδυάστηκε με την είσοδο της 

Ελληνικής οικονομίας στην παγκόσμια το I960. Μια ιδιομορφία που 

ξεκίνησε με την διείσδυση και την εξάρτηση από το ξένο κεφάλαιο 

(βιομηχανικό και χρηματηστηριακό), δ ίνοντας του την ευκαιρία να 

συσχετιστεί με την διαδικασία εκβιομηχάνισης της Ελλάδας. Στην 

περίοδο 1960-1964 ο όγκος των ξένων επενδύσεων πενταπλασιάστηκε, 
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το ίδιο ισχύει και για την περίοδο 1960-1967, ενώ στην περίοδο 1967-

1971 ήταν κατά 68% φορές ανώτερος από την προηγούμενη περίοδο. Το 

ξένο κεφάλαιο κυριάρχησε στους τομείς των καυσίμων, του 

τεχνολογικού υλικού, στην εξορυκτική βιομηχανία, στις εισαγωγές 

αυτοκινήτων, αλουμινίου, πετρελαίου κ.λ.πΛ^λ 

Αυτό είχε ως αποτέλεσμα τ ο εξωτερικό εμπόριο της Ελλάδας με 

την πάροδο του χρόνου να γίνει παθητικό και ελλειματικό, κάτι που την 

καθιστούσε ανύπαρκτη ανταγωνιστικά. Οι εξαγωγές ήταν πολύ 

λιγότερες από τις εισαγωγές. Ετσι, η Ελλάδα μεταβλήθηκε σε μια χώρα 

υπερ-χρεωμένη της οποίας το ποσοστό στο εξωτερικό έτεινε σχεδόν 

το 50% του ΑΕΠ, στη δεκαετ ία του 7 θ ( ' ) . 

Αρα ο καπιταλισμός στη χώρα μας ήταν νόθας μορφής καθώς 

σύμφωνα με τα παραπάνω, είχε χαμηλό βαθμό ανάπτυξης της 

παραγωγικών δυνάμεων, χρονική καθυστέρηση, μη ορθολογική 

οικονομική διάρθρωση, εξάρτηση από το ξένο κεφάλαιο. 

Η οικονομική δυσκαμψία με την ιδιόμορφη εξέλιξη της στην 

μεταπολεμική Ελλάδα είχε επιπτώσεις στην διάρθρωση του πολιτικού 

και πολιτιστικού στοιχείου. Στο πολιτικό επίπεδο πρώτη συνέπεια ήταν n 

στενή σχέση κοινωνίας και κράτους με αποτέλεσμα να γίνεται 

αντιληπτό το κρατικό στοιχείο ως κυβερνητικο-γραφειοκρατική 

διαδικασία ανεξάρτητη από κοινωνικο-οικονομικές διεργασίες. Το 

κράτος αποτελεί το επίκεντρο κάθε έκφρασης της δημόσιας ζωής και 

ενώ n αστική τάξη ήταν εκείνη που θα έπρεπε να αναλάβει την 

οργανωτική ηγεμονία, οι πολιτικοί όμως ήταν αυτοί που είχαν τον 

κοινωνικό λόγο. Αυτό είχε ως αποτέλεσμα το προβάδισμα του κράτους 

στην Ελληνική κοινωνία. Οι πολιτικοί αγώνες αποσυνδέθηκαν από το 

πεδίο των κοινωνικών και το τελευταίο έγινε ανίσχυρο. 

Χαρακτηριστικό είναι το γεγονός ότι οι πατριαρχικές σχέσεις 

μεταφέρθηκαν από την κοινωνία στην πολιτική μεταβαλλόμενες σε 

πελατειακές σχέσεις, διατηρώντας όμως το θεμελιώδες τους γνώρισμα, 

δηλαδή την αναγκαία συνάφεια υπακοής και προστασίας. Ο 

κοινοβουλευτικός πατριάρχης, είτε κομματικός ηγέτης ήταν, είτε 

τοπικός κομματάρχης, απαιτούσε από τους ανθρώπους του υπακοή και 

ταυτόχρονα αναλάμβανε να ενεργήσει για τις υποθέσεις τους, δηλαδή 
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τους Βοηθούσε να τακτοποιηθούν και τους εξασφάλιζε με την επιρροή 

του πλεονεκτήματα στον συναγωνισμό με τους οπαδούς άλλων 

κομμάτων. Ο κρατικός μηχανισμός στην Ελλάδα έπαιξε ανάλογο ρόλο 

μ' εκείνον που έπαιζαν τα βιομηχανικά αστικά κ έ ν τ ρ α στη Δύση. 

Απορρόφησε μάζες αλλά για να τις διοχετεύσει και να τις 

χρησιμοποιήσει με τρόπο πολύ διαφορετικό και κυρίως λιγότερο 

παραγωγικόΟΟ). 

Η Ελλάδα προσπάθησε να συγχρονιστεί με τις άλλες Ευρωπαϊκές 

χώρες, αναφορικά με την πολιτική ανοικοδόμηση, από τ ο 1974 και μετά. 

Κάτι που συνέβει σε πολύ βραχύ χρονικό διάστημα συγκριτικά με τις 

κοινωνίες από τις οποίες δανείστηκε τα πρότυπα τους. Προσπάθειες 

λοιπόν που συνδέθηκαν με την απεμπλοκή από αντιδημοκρατικές 

κληρονομιές, την αποκατάσταση του κράτους δικαίου, την έμπρακτη 

λειτουργία του κοινοβουλευτικού και την εξασφάλιση κοινωνικής 

ειρήνης με την δημιουργία κοινωνικού κράτους πρόνοιας. Τα 

αποτελέσματα όμως ήταν σπασμωδικές και υποκατάστατες λύσεις. 

Αυτή η ανορθολογικότητα σε θεσμικό επίπεδο συνοδεύτηκε με 

θεσμούς που άλλοι έμειναν ως κατάλοιπα της οθωμανικής 

αυτοκρατορίας και άλλοι επιβλήθηκαν αυτούσιοι από την Δύση 

δημιουργώντας μια αντιφατική κατάσταση. Στο πολιτιστικό επίπεδο, οι 

ιδιομορφίες του οικονομικού δεν επέτρεψαν την γέννηση γνήσιων 

πολιτιστικών εκφράσεων και τη δημιουργία αστικο-πολιτιστικών 

προτύπων πολιτισμού. 

Όσον αφορά τα πλατιά αστικά στρώματα, η μίμηση των 

κοινωνικών προτύπων ήταν εντελώς επιδερμική και περιοριζόταν στα 

εξωτερικά γνωρίσματα, δεν συνεπάγονταν τον εστερνισμό αξιολογικής 

κλίμακας αστικού τύπου. Είναι πάντως χαρακτηριστικό ότι τα μεσαία 

αστικά στρώματα των πόλεων στη μετα-επαναστατική Ελλάδα, τιου 

σίγουρα ήταν τα πιο αστικοποιημένα, δεν ήταν σε θέση να οδηγήσουν 

πνευματικά και πολιτιστικά ούτε τον ίδιο τον κόσμο των πόλεωνΟΌ. 

Στην πολιτιστική εξέλιξη της Ελληνικής κοινωνίας είχαμε μια 

αντιφατική συνύπαρξη αστικών στοιχείων του δυτικού τρόπου ζωής και 

παραδοσιακών στοιχείων της προαστικής πατριαρχικής σκέψης. 

Συνυπήρχαν χωρίς διαλεκτική-ορθολογική αφομοίωση οικονομικά 
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στοιχεία αστικού εκσυγχρνισμού με εθνικά-πολιτιστικά, ελληνοκεντρικά 

στοιχεία της αρχαιολατρείας και του χριστιανισμού. 

Ο ελληνοκεντρισμός δεν αποτέλεσε μόνο κοινό παρανομαστή 

αλλά και πεδίο μάχης στο οποίο έπρεπε να επικρατήσει όποιος ήθελε 

να εγείρει αξιώσεις κοινωνικές, πολιτικές και ιδεολογικής κυριαρχίας 

στον Ελληνικό χώρο02). 

Μην ξεχνάμε πως η συγκρότηση του ελληνικού εθνικού κράτους 

σε έναν ομοιογενοποιημένο πληθυσμό έγινε σχετιά πρόσφατα. Οι 

πληθυσμοί που περιέλαβε το Νεοελληνικό κράτος ήταν ένα σύνολο από 

Αρβανίτες, βλάχους, μικρασιάτες, Θρακιώτες, Εβραίους, 

σαρακατσάνους κ.λ.π., που αποτελούσαν ένα μωσαϊκό το οποίο 

χρειάστηκε τουλάχιστον δύο γενεές για να αποτελέσει μια 

επικοινωνιακή κοινότητα, να ομοιογενοποιηθεί και να μετατραπεί σε 

έθνος. Μόνο από τα μέσα της δεκαετ ίας του i 9 6 0 πραγματοποιήθηκε η 

Εθνική ομοιογενοποίηση χάριν και της εσωτερικής μετανάστευσης, της 

ανάμειξης των πληθυσμών με τους μεικτούς γάμους, της επέκτασης 

των δύο ανώτερων βαθμίδων της εκπαίδευσης και της εξαφάνισης των 

γλωσσικών ιδιαιτεροτήτων. 

Το ιδιόμορφο ο' αυτή την πολιτιστική εξέλιξη ήταν ότι ο 

Ελληνοκεντρισμός συνέδεσε δύο στοιχεία της Ελληνικής ιστορίας, την 

αρχαιότητα και την Ορθοδοξία. 

Μέσα σ'αυτό το ιστορικό πλέγμα και μέχρι το 1967, η τηλεόραση 

ξεκίνησε μ' έναν πειραματικό χαρακτήρα τόσο ως θεσμική οργάνωση 

όσο και ως περιεχόμενο. Ο πειραματικός της χαρακτήρας συνδυάζεται 

με την υπανάπτυξη της Ελληνικής κοινωνίας. Η αυξημένη ανάπτυξη της 

"πολιτικής κοινωνίας" είχε σαν αποτέλεσμα την υπολειτουργικότητα 

της κοινής γνώμης. 

Η δημοσιότητα στην Ελληνική κοινωνία δεν είχε να κάνει με τον 

ιδιωτικό τομέα ακόμη και σε μέσα μαζικής επικοινωνίας, όπως ο τύπος, 

όπου είχαμε ιδιωτικές επιχειρήσεις οι οποίες σ'αυτήν την πρώτη φάση 

δεν λειτουργούσαν σύμφωνα με το κέρδος, αλλά με τις κομματικές και 

πολιτικές απολαβές. 

Οι επιχειρήσεις αυτές σε πρώτη φάση λειτουργούσαν σύμφωνα με 

τις αρχές μιας περιορισμένης μεγιστοποίησης του Κέρδους, στα 
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παραδοσιακά πλαίσια και όρια του npcjiuey καπιταλισμού. Το 

ενδιαφέρον του εκδότη για την επιχείρηση ήταν Κο^αρά επαγγελματικό. 

Η δραστηριότητα του περιοριζόταν ουσιαστικά στην οργάνωση της 

κυκλοφορίας των πληροφοριών και στον έλεγχο της ορθότητας των 

ειδήσεων. 

Η τηλεόραση χρησιμοποιήθηκε ως μέσο ηολιτ ικο-ιδεολογικής 

προπαγάνδας. Είναι n περίπτωση "της π ο λ ί τ η ς κοινωνίας" που 

εμφανίζεται στον ελληνικό χώρο ενισχ^/ι« να Η τηλεόραση 

παρουσιάστηκε ως κοινωνικός θεσμός με μια ο'τενή σχέση με την 

πολιτική. Μέχρι το 1951 τα ιστορικά γεγονότα έχα&ν να κάνουν μόνο με 

την μετάδοση ραδιοφωνικών εκπομπών. Το 1928 είχε ξεκινήσει 

εκπομπές ο πρώτος ραδιοφωνικός σταθμός, co ΕΙΡ (Εθνικό Ιδρυμα 

Ραδιοφώνου) από τα Λιόσια. Το Φεβρουάριο του 1^51 είχαμε την πρώτη 

εισαγωγή "δέκτη τηλεόρασης" της εταιρείας CObbOR από την Αγγλία, 

ενώ το 1952 προκηρύχθηκε ο πρώτος διαγωνισμός ατην Ελλάδα για την 

εγκατάσταση δικτύου, ο οποίος όμως αναβλήθηκε όπως και οι δύο 

επόμενοι το 1955 και το 1959. Το 1961 εμφανίζεται ο πρώτος Ελληνικός 

πειραματικός σταθμός τηλεόρασης από την ΔΕΗ στην 25η Διεθνή 

έκθεση Θεσσαλονίκης. Την πρωτοπορία της θεσσαλον ίκης ακολούθησε 

και η Αθήνα το 1962 όπου n ΔΕΗ εγκατέστησε στο κ έ ν τ ρ ο της Αθήνας, 

στην οδό Χαλκοκονδύλη 28 το πρώτο στούντιο. Η λειτουργία του όμως 

σταμάτησε ως παράνομη λόγω της Συνταγματικής πράξης 54/15.6.1955 

n οποία καθόριζε ότι κάθε τηλεοπτική εκπομπή μπορεί να προέλθει 

μόνο από το ΕΙΡ. Το Μάρτιο του 1963 η κυβέρνηση Καραμανλή 

αποφάσισε την εγκατάσταση πλήρους δικτύου τηλεοράσεως για όλη 

την χώρα, κάτι όμως που έγινε πραγματικότητα μόνο στην Αθήνα. Το 

1965 γίνεται n πρώτη δοκιμαστική εκπομπή ενώ λίγο αργότερα, στις 24 

Οκτωβρίου του 1965 μεταφέρονται τα μηχανήματα στον πύργο του ΟΤΕ 

(Πατησίων 87) και από τις 23 Φεβρουαρίου του 19όό οι δοκιμαστικές 

εκπομπές γίνονται πλέον πειραματικέςΟ^). 

Η πρώτη εμφάνιση της τηλεόρασης δείχνει ότι στην Ελλάδα 

ξεκίνησε πειραματικά διότι δημιουργήθηκε με βάση ένα πολιτικά 

ελεγχόμενο μοντέλο. Γι'αυτό το λόγο παρέμεινε στην πρώτη δεκαετ ία 

του I960 σε μια πειραματική μορφή όπου n ιδιοκτησία και οι πηγές 
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χρηματοδότησης ήταν το κ ρ ά τ ο ς , χωρίς να υπάρχει συγκροτημένη 

δόμο προγράμματος. 

Η στενή σχέση όμως της πολιτικής με την τηλεοπτική επικοινωνία 

στην Ελληνική πραγματικότητα οφείλεται όχι τόσο στο γεγονός ότι 

ήταν ένας εξ' αρχής δημόσιος οργανισμός όσο στο ότι θεμελιώθηκε ως 

ένας σημαντικός κοινωνικός θεσμός κατά την 7ετή δ ικτατορία του 

19ό7. Με σκοπό την προπαγάνδα και την εδραίωση εθνικό-πολιτιστικών 

ιδεωδών ξεκίνησε η στήριξη της Ελληνικής τηλεόρασης, της οποίας ο 

οικονομικός στόχος εξακολουθούσε να είναι ανυπόληπτος. Συχνά οι 

δραστηριότητες του κρατικού καναλιού προσέκρουαν σε κανόνες 

αποδοτικότητας προκειμένου για πολιτικά και εθνικά κίνητρα. 

Χρηματοδοτούνταν η προπαγάνδα και όχι το κέρδος. 

Δεν είναι τυχαίο πως και σε άλλες υποανάπτυκτες χώρες η 

τηλεόραση άρχισε τον βίο της με έναν ανορθολογικό τρόπο. Το 1966 

στο Ιράν εγκατέστησε την τηλεόραση ο αντιπρόσωπος της PEPSI-COLA 

για να προβάλλει τον γάμο του Σάχη, στην Κολομβία την εισήγαγε το 

1954 ο δ ικτάτορας Ρόχος για να παρουσιάσει το πραξικόπημα και στην 

Ταυλάνδη την εγκαθίδρυσε ο σ τ ρ α τ ό ς το 1954 για να δείξει αθλητικούς 

α γ ώ ν ε ς ν ^ λ 

Η δικτατορία είχε αναλάβει όχι μόνο την οικονομική προώθηση 

αλλά και όλη την θεσμική διάρθρωση της τηλεόρασης. Το νομοθετικό 

διάταγμα 745 του 1970 μετονόμασε το ΕΙΡ σε ΕΙΡΤ (Εθνικό Ιδρυμα 

Ραδιοφωνίας Τηλεόρασης), το οποίο και οδήγησε στις αρχές του 1974 

στην εγκαινίαση του μεγάρου Ραδιοτηλεόρασης στην Αγία Παρασκευή. 

Η αυξημένη όμως εισβολή του πολιτικού στο χώρο της επικοινωνίας και 

της ενημέρωσης στην Ελλάδα συνεχίστηκε με τη δημιουργία ενός 

δεύτερου τηλεοπτικού καναλιού, της ΥΕΝΕΔ (Υπηρεσία Ενημέρωσης 

Ενόπλων Δυνάμεων). Οι δοκιμαστικές του εκπομπές γ ίνονταν από το 

19ό5 σε στούντιο στα Τουρκοβούνια με την πρωτοβουλία της 

Γεωγραφικής Υπηρεσίας Στρατού ενώ το 1970 ενοποιήθηκε με το 

Ραδιοφωνικό Σταθμό ενόπλων Δυνάμεων και μεταφέρηκε στη συμβολή 

των οδών Μεσογείων και ΚατεχάκηΟ5). 

Η σχέση των δημοσιογράφων, των παραγωγών και της διοίκησης 

της τηλεόρασης δεν ήταν κάποια οικονομική οργανωτική σχέση μέσα 
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σε μια λογική εμπορευματοποίησης και ανταγωνισμού, αλλά ήταν 

κομματική και πελατειακή. 

Βέβαια διαφήμιση υπήρχει στην κρατική τηλεόραση κατά την 

περίοδο 1967-1974. Υπήρχε εμπορική βάση, δεν υπήρχε όμως 

εμπορευματοποίηση. Στην Ελλάδα λοιπόν, η τηλεοπτική επικοινωνία 

κάνει την εμφάνιση της μέσα σε μια υπο-ανάπτυξη οικονομία, με 

αυξημένο τον ρόλο του πολιτικού στοιχείου. Η επόμενη ιστορική φάση 

στην Ελληνική τηλεόραση είναι η περίοδος της μεταπολίτευσης (1974-

1989). Η μετάβαση στην δημοκρατία ανασχημάτισε το πολιτικό μοντέλο 

της τηλεόρασης χωρίς να το διαφοροποιήσει από τις παραδοσιακές 

αντιλήψεις. Η τηλεόραση άρχισε να δέχεται επιδράσεις εμπορευμα

τοποίησης, επηρεάστηκε από το Αμερικάνικο ιδιωτικό μ ο ν τ έ λ ο τ ο 

οποίο είχε επικρατήσει στις Ευρωπαϊκές τηλεοπτικές δημόσιες 

υπηρεσίες, χωρίς όμως να αντικαταστήσει ή να αφομοιωθεί με το 

πολιτικό μοντέλο τ ο οποίο εξακολούθησε να είναι κυρίαρχο. Μπορεί η 

διαφήμιση να είχε διεισδύσει αλλά η εξάρτηση από τον πολιτικό έλεγχο 

παρέμεινε ίδια στα πλαίσια της λογοκρισίας και της χειραγώγησης. 

Με την πτώση της δ ικτατορίας το 1974, ξεκίνησε μια 

επιταχυνόμενη διαδικασία για την λήρη ένταξη της Ελλάδος στην 

Ευρωπαϊκή οικονομική κοινότητα. Αρχισε λοιπόν μια διαδικασία για να 

μπορέσει ν'αναπτυχθεί η Ελληνική Οικονομία ακολουθώντας τα 

βιομηχανικά πρότυπα οικονομικής ανάπτυξης, ε ν σ τ ε ρ ν ί ζ ο ν τ α ς την 

δυτική τεχνολογία και αφομοιώνοντας πολλούς θεσμούς του δυτικού 

χώρου και πολιτισμού. Αρχίζοντας από τον οικονομικό τομέα δύο 

δεκαετιών, του 70 και 80, είχαμε μια τεχνοκρατική και όχι δομική 

οικονομική προσπάθεια προσαρμογής στη νέα οικονομία στα πλαίσια 

της Ε.Ο.Κ. Στην ουσία η προσπάθεια εκσυγχρονισμού συνδιάστηκε με 

την αύξηση του τεχνολογικού επιπέδου των διαδικασιών και των 

βιομηχανικών προϊόντων. Αυτή η μετάβαση όμως δεν έγινε διότι κάθε 

προσπάθεια εκσυγχρονισμού αντιμετώπιζε τον ιδιόμορφο ρόλο του 

κράτους. Η επέμβαση που αποσκοπούσε όχι στην υπονόμευση της 

ιδιωτικής πρωτοβουλίας αλλά στην ανάπτυξη της, κατά τρόπο που θα 

οδηγούσε στον εκσυγχρονισμό και στην ισόρροπη ανάπτυξη της 

οικονομίας, τελικά διαιώνισε τον δεσποτικό χαρακτήρα του κράτους 
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και ο έλεγχος του από πελατειακά/λαϊκ ιστικά συμφέροντα πήρε 

κολοσσιαίες διαστάσειςΟ 6 ). 

Όμως ο ανορθολογικός ρόλος του κράτους που συνέτεινε σε μια 

αποτυχία εκσυγχρονισμού, συνδέεται και με τις κοινωνικές ομάδες της 

Ελληνικής κοινωνίας. Από τη στιγμή που το κράτος ρύθμιζε τα πάντα, 

σχεδόν όλες τις οικονομικές διαδικασίες - που προσδιόριζαν τις 

επιβιωτικές και καταναλωτικές δυνατότητες των κοινωνικών ομάδων, οι 

τ ε λ ε υ τ α ί ε ς οργανώθηκαν σε συντεχνίες με σκοπό να προωθήσουν τα 

συμφέροντα τους στα πλαίσια του κράτους. Σε αντίθεση με ένα 

ορθολογικό σχήμα αντιπαράθεσης "εργατικού κινήματος" και 

"εργοδοσίας" εδώ οι συντεχνίες απευθύνονταν στο κ ρ ά τ ο ς για την 

επίτευξη της αδιανέμητης δράσης μέσω της παρέμβασης του. Αυτό 

διευκολύνονταν από τον κατακερματισμό των εργαζομένων και των 

κοινωνικών ομάδων η κάθε μία από τις οποίες διαπραγματεύθηκαν 

χωριστά πετυχαίνοντας τα δικά της προνόμια ανάλογα με τη 

συγκυρία^ 7 ) . 

Η εισοδηματική άνοδος των δεκαετιών 70 και 8 0 που στηριζόταν 

κατά κύριο λόγο στα εμβάσματα, στον τουρισμό, στη ναυτιλία και 

στην οικοδομή, ενίσχυσε την κυριαρχία των μικρομεσαίων στρωμάτων 

που παγιωνόταν μέσω των κρατικών κατανομών και των οικογενειακών 

μικροϊδιοκτησιακών πλεγμάτων. Αυτό δημιούργησε μια μαζική πολιτική 

αρένα κατά την μεταπολίτευση χωρίς να υπάρξουν αυτόνομα 

κομματικά όργανα έναντι των ηγεσιών, όπου θα μ ε τ α φ έ ρ ο ν τ α ν τα 

προβλήματα της βάσης, αλλά αντ ίθετα η επαφή του αρχηγού με τον 

λαό άρχισε να γίνεται με άμεσο τρόπο αποδυναμώνοντας την είδη 

καχεκτική κοινωνία των καχεκτικών. 

Η Ελληνική τηλεόραση κατά τη διάρκεια της κοινοβουλευτικής 

διακυβέρνησης της χώρας από τον Κων. Καραμανλή μετατράπηκε από 

ΕΙΡΤ σε ανώνυμη εταιρεία με την ονομασία ΕΡ1 και βάσει του νόμου 

230/1975. Εξακολούθησε να είναι κρατική και άρχισε ν'αποκτά ένα 

τεχνολογικό εκσυγχρονισμό αλλά παρέμενε ένας οργανισμός στη βάση 

κομματικών και πελατειακών σχέσεων οι οποίες άρχισαν να 

διογκώνονται. Εκείνο όμως που χαρακτήριζε κυρίως την τηλεοπτική 

επκοινωνία ήταν n συνεχή προβολή της εθνικής τ α υ τ ό τ η τ α ς και της 
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υπεράσπισης της πολιτιστικής κληρονομιάς. Αρχισε λοιπόν να 

δημιουργείται μια αλληλοσχέτιση πολιτικής και οικονομικού 

αναμειγνύοντας το εθνικό κεφάλαιο με τα πολιτικά ενδιαφέροντα της 

τοπικής αστικής τάξης. 

Στις περισσότερες Ευρωπαϊκές χώρες, ακόμη και στη δεκαετία 

του 70, τόσο το ραδιόφωνο όσο και η τηλεόραση λειτουργούσαν υπό 

τον έλεγχο του κράτους ενώ οι ιδιωτικές επιχειρήσεις ήταν πολύ λίγες 

και με περιορισμένο ρόλο στην αγορά ( τ ο α ν τ ί θ ε τ ο συνέβαινε στην 

Αμερική). Από την άλλη οι εφημερίδες ήταν εξαρχής ιδιωτικές 

επιχειρήσεις, τόσο στις Ηνωμένες Πολιτείες όσο και στην Ευρώπη, μόνο 

που στην δεύτερη παρέμειναν για πολλά χρόνια -μέχρι στις αρχές της 

δεκαετ ίας του 8 0 - συνδεδεμένες με πολιτικά κ ό μ μ α τ α ^ ) 

Συνέχιση του πολιτικού μοντέλου αλλά με περισσότερες 

ιδιομορφίες στην Ελληνική τηλεόραση, είχαμε και υπό την 

σοσιαλδημοκρατική κυβέρνηση του Α. Παπανδρέου. Εγινε μια 

προσπάθεια αφενός να υπερασπιστεί η πρακτική της δημόσιας 

υπηρεσίας και αφετέρου να εγκαθιδρυθεί όλο και περισσότερο τ ο 

εμπορικό μοντέλο. 

Το 1982 με το νόμο 1288/1.ΙΟ.82 αποστρατιωτικοποιήθηκε η ΥΕΝΕΔ 

και μετονομάστηκε σε ΕΡΤ2, λειτουργώντας ως αυτοτελής Υπηρεσία 

του δημοσίου η οποία υπαγόταν στο Υπουργείο προεδρίας. Το 1987 με 

το Νόμο 1730 καθιερώθηκε ο ενιαίος φορέας Ελληνικής Ραδιοφωνίας και 

τηλεόρασης στον οποίο συγχωνεύθηκαν ΕΡΤ1 και ΕΡΤ2. Την ίδια χρονιά 

μπήκε σε τροχιά ο πρώτος Ευρωπαϊκός τηλεοπτικός δορυφόρος 

δίνοντας έτσι στην Ελλάδα τον δυνατότητα λήψης δορυφορικών 

προγραμμάτωνΟ 9 ). Στο πολιτιστικό επίπεδο η μαζική κινητοποίηση και η 

ένταξη της πλειοψηφίας ενός παραδοσιακού με στοιχεία ανατολικού 

Δεσποτισμού πληθυσμού σε μια ευρύτερη πολιτική και πολιτιστική ιδέα 

του Δυτικού ορθολογισμού, οδήγησε το σύνολο των Ελλήνων σε μια 

συνεχή αντίφαση ανάμεσα α' ένα δυτικό τρόπο ζωής και στα 

παραδοσιακά ιιοντέλα. 

Αυτό πρακτικά εκφράστηκε με την αντιφατική συμπεριφορά του 

Νεοέλληνα ο οποίος από τη μία σε ιδεολογικό και πολιτιστικό επίπεδο 

υποστήριζε ανεπιφύλακτα τα εθνικά ιδεώδη και συμφέροντα μέχρι 
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σημείου που να θυσιάζει την ζωή του και από τ^ν ολλη δεν δίσταζε να 

μην σέβεται τον δημόσιο χώρο. Επίσης από τ h ;uia εξακολουθούσε να 

στρέφεται με δέος προς τη Δύση και δουλικοί ν ά. μιμείται οτιδήποτε 

Δυτικό και από την άλλη θεωρούσε τους ο.λλους Ευρωπαίους 

υποδεέστερους. Δηλαδή, χρησιμοποιούσε ταυτο/χρ^να μια αντίθεση, την 

εξιδανίκευση και την απόρριψη, την αβασάνιστη e'^vuvnon του Ελληνικού 

μεγαλείου και την εξίσου μη ρεαλιστική ολοκληρωτική καταδίκη της 

Ελλάδας ως τόπου όπου όλα πάνε σ τ ρ α β ά ^ Ο ) 

Σ' αυτή την δεκαετ ία του 80, στην ΕλληνιΗν) τηλεόραση (όπως 

έδειξε κατόπιν και η έρευνα μας) τα τηλεοπτικά γένη αντανακλούσαν 

την κοινωνική αντίφαση αφού τα κυρίαρχα τηλεοπτικά είδη ήταν: οι 

Ελληνικές λ α ϊ κ έ ς σειρές και παλιές Ελληνικές ταινίες (ιδιαίτερα οι 

δεύτερες ήταν και πάλι αυξημένες στην πρώτη περίοδο της 

δ ικτατορίας) , μαζί με τις πετυχημένες πρώτες Αμερικάνικες 

σαπουνόπερες. 

Το κράτος εξακολουθούσε να παρεμβαίνει στην μοφολογία και 

την οργάνωση της Ελληνικής τηλεόρασης. Επεμβαίνοντας ο' όλο το 

πλέγμα των σχέσεων μεταξύ κεφαλαίου και εργασίας, καθορίζει τα 

πάντα για τους εργαζομένους. Αυτό οδήγησε τα κρατικά κανάλια σε 

μια υπερτροφική γραφειοκρατία και σε μια αδυναμία ανταγωνισμού. 

Μετά την περίοδο του κρατικού μονοπωλίου που κράτησε δύο 

περίπου δεκαετ ίες, από το 1990 με την εμφάνιση των ιδιωτικών 

καναλιών MEGA και ΑΝΤΙ, μπαίνουμε στην περίοδο του ανταγωνισμού. 

Το κρατικό όμως κανάλι παρέμεινε στα οικονομικά πλαίσια των 

προηγούμενων χρόνων. 

Είναι χαρακτηριστικό ότι τα έσοδα των κρατικών σταθμών 

παρέμειναν στην κρατική λογική, καθώς προερχόταν: 

1) Από το ανταποδοτικό τέλος που εισπράττεται μέσω του 

λογαριαμού της ΔΕΗ. 

2) Τις έ κ τ α κ τ ε ς κρατικές επιχορηγήσεις. 

3) Τα έσοδα από τις διαφημίσεις. 

4) Τα έσοδα από πωλήσεις προγραμμάτων. 
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To 1988 (δηλαδή την τελευταία χρονιά πριν από την εμφάνιση 

των ιδιωτικών καναλιών), τα συνολικά έσοδα της ΕΡΤ ΑΕ. έφταναν τα 

30,2 δισ, δρχ. από τα οποία 12,4 δισ. δρχ προήλθαν από διαφημίσεις. 

11,6 δισ. δρχ προήλθαν από το ανταποδοτικό τ έ λ ο ς , 4,1 δισ δρχ 

προήλθαν από την έ κ τ α κ τ η κρατική επιχορήγηση και 2,1 δισ. δρχ 

προήλθαν από άλλες πηγές. Την ίδια χρονιά τα συνολικά έδοδα της ΕΡΤ 

ΑΕ έφτασαν τα 29,9 δισ. δρχ., δηλαδή υπήρξε καθαρό κέρδος 

8 0 0 . 0 0 0 . 0 0 0 δρχ. Στον πίνακα (3.Ια) και (3.1.0) παρουσιάζεται η 

διάρθρωση των εσόδων και εξόδων της εταιρείας κατά την περίοδο 

1976-1990. 

TTivaKac (3.1.CÛ 

ΕΛΛΗΝΙΚΗ ΡΑΔΙΟΦΩΝΙΑ ΤΗΛΕΟΡΑΣΗ Α.Ε. 

ΕΣΟΔΑ τ. ΕΡΤ-1 Ί976-1990 

ΕΤΗ 

1976 

1977 

1978 

1979 

1980 

1981 

1982 

1983 

1984 

1985 

1986 

1987 
(17.10.87) 

1988 
(18.10.87-
31.1288) 

1989 

1990 

ΔΙΑΦΗΜΙΣΕΙΣ 

369,729.050 

406.538.911 

429.615.711 

605.139.707 

819.931,111 

1.081.988.771 

1.472.491.462 

1.523.010.174 

2.084.204.065 

2.690.645.010 

4.067.073.115 

3.690O37.858 

12.372055.644 

10.769.799.981 

7.074.471.463 

ΑΝΤΑΠΟΔΟΤΙΚΟ 
ΤΕΛΟΣ 

915.590.367 

1.124.911.199 

1.285.168.220 

1.411.290.099 

1.701.203011 

2.947.126.697 

3.530.753.254 

3.905.608.942 

5.299.708.830 

7.197.592.345 

8.489.451.701 

7.293.165.080 

11.608.754O67 

10.102.654.714 

10.874.564.953 

ΚΡΑΤΙΚΗ 
ΕΠΙΧ/ΓΗΣΗ 

— 

— 

— 

— 

— 

— 

— 

— 

— 

— 

— 

— 

4.080.852.500 

8.822.797.500 

8.300.612.000 

ΠΕΡΙΟΔ. Ρ/Τ 
ΠΩΛ.-ΔΙΑΦ. 

33.019.569 

34.672.222 

54.886.922 

50.480.678 

69.959.690 

118.277.416 

193.840.095 

181.423.021 

204.604.213 

296.749.829 

384.375.867 

315,655.567 

549.778.712 

666.8537.419 

597.700.898 

ΛΟΙΠΑ 

77.440.540 

18.096.143 

14.878.737 

21.052.828 

95.202.711 

75,511,188 

199.669,467 

52.993.031 

106.816.943 

275.364.653 

434.583.512 

467.582.373 

1.553.235.901 

4.285.734.857 

5.563.691.322 

ΣΥΝΟΛΟ 

1.395.779.526 

1.584,218.475 

1.884.549.590 

2.087.963.312 

2.689.296.523 

4.222.899.021 

5.388.754.278 

5.663.035.168 

6.695.334.051 

10.460.351.937 

13,375.484.195 

11.766.440.878 

30.164.676.824 

34.647,524,471 

29.411.040.636 
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TTivaxac ΓΒ-Ιβ) 

ΕΛΛΗΝΙΚΗ ΡΑΔΙΟΦΩΝΙΑ ΤΗΛΕΟΡΑΣΗ Α.Ε. 

ΛΟΙΠΑ ΕΞΟΔΑ τ. ΕΡΤ-1 1976-1990 

Ε Τ Η 

1976· 

1977 " 

1978 " 

1979 ' 

1980 * 

1981* 

1982 * 

1983 

1984 

1985 

1986 

1987 

1988 
(18.10.87-
31.1288) 

1989 

1990 

ΑΜΟΙΒΕΣ 
ΤΡΙΤΩΝ ΕΚΤΟΣ 

ΣΥΝ./ΤΩΝ 

— 

— 

— 

— 

~ 

— 

392.677.881 

363.219.351 

479.883.037 

486.577.563 

344.930.610 

2.612.365.295 

2.825.296.079 

3.449.124.630 

ΠΑΡΟΧΕΣ 
ΤΡΙΤΩΝ 

— 

— 

— 

— 

— 

— 

— 

708.697.079 

813.087.854 

875.855,333 

1.192.469.559 

859.801.714 

1.796.187.974 

1.585.328.45 
Ο 

1874.911.135 

ΔΙΑΦΟΡΑ 
ΕΞΟΔΑ 

726.468.750 

432.000,170 

500.193.240 

494.730.396 

589.452.190 

874.915,116 

1.205.402.600 

481.927.374 

694.281.420 

1.787.517.834 

1.188.623.563 

1.619.791.245 

1.334.881028 

1,294.281,993 

1.749,059,504 

ΧΡΗΜ/ΚΑ & 
ΦΟΡΟΙ-ΤΕΛΗ 

41,103,064 

41,767.558 

47.503.419 

111.769.005 

109.702.388 

106.788.320 

140.633.008 

217.775.197 

306.934.288 

28i.358.908 

212.038.977 

396.611.536 

247.091.267 

209,559.221 

ΑΠΟΣΒΕΣΕΙΣ 

222.267.130 

291.304.005 

343.758.796 

368,404.096 

337.266,184 

507,611.081 

538,990,323 

687,260.590 

783.080.578 

751.938.782 

925.064.775 

1.094.249.413 

5.610.978.228 

5.233.316.339 

6.295.729.469 

ΠΡΟΒΑ. 
ΕΚΜΕΤ/ΣΗΣ 

— 

— 

— 

— 

— 

— 

— 

— 

181.761.415 

453.994.083 

220.318.575 

769.721.478 

2.640.109.309 

5.444.089.321 

4.030.879.536 

* Η ανάλυση των εξόδων έχει αυτή την μορφή λόγω διάταξης των λογ/σμών στο 
λογιστήριο 

17Λ 
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Η ελληνική κρατική τηλεόραση, όπως προκύπτει από την ανάλυση 

της διάρθρωσης των εσόδων και εξόδων, αντιμετώπιζε πρόβλημα 

διαφιμηστικών εσόδων λόγω της πτώσης της θεαματικότητας αλλά και 

της απουσίας αποτελεσματικού μάρκετινκ, ικανού ν' ανταπεξέλθει στις 

απαιτήσεις μιας έ ν τ ο ν α ανταγωνιστικής αγοράς. Παρατηρούμε ότι το 

κενό της διαφημιστικής πτώσης προσπάθησε να καλύψει η κρατική 

επιχορήγηση στα έτη 1988-1990,'Ετσι, ενώ η κρατική τηλεόραση 

ετοιμαζόταν να μπεί σ' ένα ανταγωνιστικό οικονομικό περιβάλλον με 

την ύπαρξη της ιδιωτικής τηλεόρασης, αυτή εξαρτώταν όλο και 

περισσότερο από την κρατική εξουσία με τις συνεχείς χρηματικές 

κρατικές ενισχύσεις. 

Όσον αφορά τα έξοδα παρατηρούμε στον Πίνακα (3.2) ότι το 

1988 (όπως και στις επόμενες χρονιές) το μεγαλύτερο κονδύλι 

αποτελούν οι αμοιβές προσωπικού, οι οποίες μαζί με τις αμοιβές 

εξωτερικών συνεργατών ξεπερνούν το 50%. (14,9 δισ. δρχ., ποσό που 

αντιπροσώπευε το 50,7% των συνολικών εσόδων). 

Π ί ν α κ α ο (3.2) 

ΕΛΛΗΝΙΚΗ ΡΑΔΙΟΦΒΝΙΑ ΤΗΛΕΟΡΑΣΗ 

ΑΜΟΙΒΕΣ EICTEPIKOY ΣΥΝΕΡΓΑΤΟΝ τ . ΕΡΤ-Ι Ι 9 7 6 - Ι 9 9 0 

Ε Τ Η 

1976-

1977 

1978 

1979 

Ι 9 8 0 

1981 

1982 

1983 

1984 

1985 

1986 

1987 
(17 ΙΟ.87) 

1988 
(18 ΙΟ.87-
3112.88) 

1989 

1990 

ΑΜΟΙΒΕΣ EIPTEPHCQN 
ΣΥΝΕΡΙΑ70Ν 

106558.969 

88.929 431 

87.339.195 

83 703.561 

121.520628 

249.421.310 

382.737 3 2 0 

526414 178 

716248.493 

891343 0 7 4 

917.057 8 0 9 

2 2 3 0 0 6 6 171 

2 6 0 6 590.724 

2 326 466.2Β7 

' Δεν υπάρχει α ν τ ί σ τ ο ι χ η α ν ά λ υ σ η στοιχε ίων 
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Παρατηρούμε πως η συνεχής διωγκομένη επιβάρυνση του πρώτου 

κρατικού καναλιού σε αμοιβές εξωτερικών συνεργατών, ειδικά στην 

περίοδο 1988-Ί990, οδήγησε την ελληνική τηλεόραση στο να μην 

μπορεί να λειτουργήσει ανταγωνιστικά και να μετατραπεί σε μια 

υπερτροφική και βραδυκίνητη γραφειοκρατία. Οι περισσότεροι των 

εργαζομένων ήταν ανειδίκευτοι ή μισο-ειδικευμένοι με δημοσιο

ϋπαλληλική νοοτροπία. Ακόμη πολλοί από τους εργαζομένους του 

κρατικού καναλιού εργαζόντουσαν και σε ένα ή δύο ακόμη 

ανταγωνιστικά Μ.Μ.Ε. ή στα νεοσύστατα ιδιωτικά κανάλια. Ακόμη είχαμε 

τεράστια συγκέντρωση της εξουσίας ανορθολογικά στην ιεραρχική 

βαθμίδα, χωρίς να είχαν πάψει οι ρουσφετολογικές μέθοδοι πρόσληψης 

προσωπικού (οι ικανότητες εκτιμούνται σύμφωνα με το οικογενειακό ή 

πολιτικό μέσο και σπανιώτερα με τη γνώση των αναγκών της θέσης). 

Συμπερασματικά, κατά την μακρά περίοδο του κρατικού 

μονοπωλείου είχαμε συνεχείς κομματικές παρεμβάσεις, γραφειοκρατική 

διοικητική διάρθρωση, εξάρτηση της διοίκησης από την κρατική εκούσια 

και απουσία επιχειρηματικού σχεδιασμού κάτι που την βρήκε 

απροετοίμαστη στην είσοδο των ιδιωτικών καναλιών. 
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3.2. Η κυριαρχία τ ο υ ο ικονομικού σήμερα 

Στην Ελλάδα σήμερα, η τηλεόραση παίρνε τον χαρακτήρα μιας 

επιχείρησης που παράγει ως εμπόρευμα χρόνο για χ/,ς διαφημίσεις. Αυτό 

το εμπόρευμα γίνεται κατάλληλο προς πώΑοοη μέσα από ένα 

οργανωμένο πρόγραμμα που αποβλέπει στην ανταγωνιστικότητα και 

την ακροαματικότητα. Αυτή ήταν η πρώτη ουσιαστική μεταβολή της 

Ελληνικής τηλεόρασης με την εμφάνιση των ιδιωτικών καναλιών το 

1990, που της έδωσε χαρακτήρα ιδιωτικο-οικονομκης επιχείρησης σε 

σύγκριση με την κρατική τηλεόραση. Αυτές οι αλλαγές συνοδεύονται με 

μια ταχύτατη εξέλιξη στην Ελληνική κοινωνία και μια συνεχή αφομοίωση 

του αστικού μοντέλου ανάπτυξης. 

Οι κοινωνικές ανακατατάξεις των τελευταίων χρόνων στην 

Ελληνική κοινωνία εκφράζονται σε τρ ία επίπεδα: στην αλλαγή των 

καταναλωτικών συνηθειών, στην αλλαγή του δημόσιου και ιδιωτικού 

χώρου και στην αλλαγή της κοινωνικής ιεράρχησης. Η Ελληνική 

κοινωνία, μια κοινωνία λαϊκών μικροαστών με τα πατροπαράδοτα 

κοινωνικά και ψυχολογικά χαρακτηριστικά του εγχώριου πελατειακού 

συστήματος, γνώρισε μεταβολές με την άνοδο XOJ βιοτικού επιπέδου 

και των νεοφανών καταναλωτικών μαζών. Η διαφοροποίηση αυτή 

πραγματοποιήθηκε με την υιοθέτηση νέων καταναλωτικών συνηθειών 

και την υποχώρηση του πατριαρχικού και πελατειακού συστήματος. Οι 

πελατειακές ανάγκες έπρεπε τώρα να ικανοποιηθούν από 

καταναλωτικές, ενώ η Ελληνική οικονομία έπρεπε να εξασφαλίσει 

μαζική παραγωγή για μαζική πώληση. Εγινε μια ταυτόχρονη εμφάνιση 

μαζικής παραγωγής και μαζικής κατανάλωσης και μια μετατροπή της 

Ελληνικής κοινωνίας σε μαζική. 
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Ενώ στο παρελθόν υπήρξαν περίοδοι πένητος, ιδιαίτερα για την 

Ελληνική επαρχία, καταναλωτική αδυναμία και βιοτική υποβάθμιση, 

σήμερα έχουμε μια υπερ-καταναλωτική κοινωνία με έναν νέο τύπο της 

κοινωνικής βίωσης. Η βαθμιαία εμφάνιση της λεγόμενης κοινωνίας της 

μαζικής κατανάλωσης συνδέεται με τις νέες κοινωνικές συνθήκες που 

διαμορφώθηκαν και με την χωρίς προηγούμενο αύξηση της παραγωγής 

και της παραγωγικότητας τα τελευταία χρόνια. Αυτό οδήγησε σε μια 

οικουμενική φετιχοποίηση της οικονομικής ανάπτυξης ως αυτόδηλου και 

πρωταρχικού κοινωνικού, πολιτικού και πολιτιστικού στόχου. Τα 

τελευταία χρόνια τα καταναλωτικά επίπεδα και οι καταναλωτικές 

βλέψεις στην Ελληνική κοινωνία εμφανίζονται εντελώς 

διαφοροποιημένες, όχι μόνο από γενιά σε γενιά, αλλά και από χρόνο σε 

χρόνο. Εγινε μια καταναλωτική έκρηξη, μια κοινωνία κατανάλωσης 

χωρίς ανάλογη οικονομική ανάπτυξη, κατανάλωση που δεν είχε να 

κάνει με τον κοινωνικό χαρακτήρα των αναγκών αλλά με ένα σύστημα 

αναγκών που νοηματοδοτε ίτα ι σήμερα κυρίως μέσα από μια 

συμβολική-επικοινωνιακή γλώσσα και όχι πάντα από μια κοινωνικήν^Ό. 

Με βραδύτερους ρυθμούς, η ελληνική οικονομία στις αρχές της 

δεκαετ ίας του 9 0 μπαίνει σε μια αναπτυξιακή διαδικασία εξαιτίας 

κυρίως του ξένου κεφαλαίου και γενικά των μεγάλων πολυεθνικών 

επιχειρήσεων, όπου εμφανίζονται με τη μορφή θυγατρικών εταιριών και 

επιτείνουν τις ολιγοπωλιακές και μονοπωλιακές δομές της ελληνικής 

βιομηχανίας και οικονομίας. 

Οι ξένες επιχειρήσεις εμφανίζουν ένα αυξημένο βάρος στην 

ελληνική κοινωνία, μιά και n κατεύθυνση της είναι προς τις μεγάλες 

μονάδες, με ανώτερη τεχνολογική και οργανωτική βάση και με 

τυποποιημένη εμπορευματική παραγωγή. 

Η αλλαγή στον δημόσιο και ιδιωτικό χώρο συντελέστηκε με την 

αλλαγή στον τρόπο ζωής της Νεοελληνικής οικογένειας. Η οικογένεια 

έχασε την δύναμη της ως βασικό κύτταρο του κοινωνικού οργανισμού, 

αντικαταστάθηκε από την πυρηνική οικογένεια και από την ελεύθερη 

συμβίωση. Η κοινωνικοποίηση των παιδιών γίνεται από το σχολείο, το 

ευρύτερο κοινωνικό περιβάλλον και τα μέσα μαζικής επικοινωνίας. 

Πρόκειται για μια μεταστροφή της δημόσιας ζωής που στηριζόταν στον 
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κοινωνικό ρόλο της οικογένειας, σε μια ιδιωτική σφαίρα που μπορεί να 

πληροφορείται, να διασκεδάζει και να κινείται στο χώρο της 

οικογένειας ατομικιστικά, έτσι ώστε να μην χρειάζεται η επαφή ή ο 

κόσμος των άλλων. Ετσι, n οικογένεια δεν είναι απαραίτητη από την 

στιγμή που δεν υπάρχουν όρια ανάμεσα στην δημόσια και ιδιωτική 

σφαίρα. Η ιδιωτική ζωή αντικαθιστά κάθε τι που κοινωνείται στα πλαίσια 

μις ατομικής ικανοποίησης( 2 2 λ 

Η αλλαγή της ιεράρχησης στην Ελληνική κοινωνία είναι άρρηκτα 

συνδεδεμένη με την είσοδο της Ελληνίδας στον εργασιακό χώρο, τον 

καταμερισμό της εργασίας και των επαγγελμάτων και την εξίσωση των 

κοινωνικών μηχανισμών που λειτουργούν μέσω του γοήτρου και όχι των 

κοινωνικών ρόλων. 

Μέσα σε μια νεοελληνική κοινωνία που η εξέλιξη είναι ταχύτατη, 

οι διαδικασίες γίνονται πολύπλοκες και οι ρόλοι πολλαπλοί, η κοινωνική 

ιεράρχηση αποκτά την εξισωτική τάση μιας μαζικής κοινωνίας. Η 

πεποίθηση αυτή επιβεβαιώνεται από την καθημερινή παρατήρηση των 

παραπάνω απόψεων, την κινητικότητα των ανθρώπων, το πλήθος και 

την ποικιλία των ειδήσεων και των εικόνων που εισβάλλουν αδιάκοπα 

στην συνείδηση. Οι τρεις συσκευές-τηλέφωνο, τηλεόραση, αυτοκίνητο 

που χαρακτηρίζουν την καθημερινότητα της μαζικής καταναλωτικής 

κοινωνίας, χρησιμεύουν στην γεφύρωση των αποστάσεων και στην 

μετάθεση της ψυχής του ατόμου, έστω και προσωρινά, σε άλλους 

τόπους αλλά και σε άλλους χρόνους. Η αύξηση της εσωτερικής 

κινητικότητας (κυρίως μαζική διασκέδαση) κάνει το άτομο 

επιρρεπέστερο σε μια συμπεριφορά η οποία συμβάλλει στην επίτευξη 

της εξωτερικής ή κοινωνικής κινητικότητας. 

Μέσα σ'αυτό το κοινωνικό πλέγμα, όπως είναι φυσικό, έχουμε 

αντ ίστοιχες αλλαγές και στον χώρο της Ελληνικής τηλεόρασης. Η 

ιδιωτικοποίηση, η τελειοποίηση του τεχνικού και οργανωτικού 

μηχανισμού, αλλά και n διεύρυνση της καφαλαιοκρατικής βάσης καθώς 

και του επχειρηματικού ανταγωνισμού, οδήγησαν την Ελληνική 

τηλεόραση στην μορφή και το περιεχόμενο μιας οικονομικής 

επιχείρησης. Σήμερα, η οικονομική οργάνωση και η λειτουργία της 

Ελληνικής τηλεόρασης συμπυκνώνεται στο φαινόμενο της 
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εμπορευματοποίησης και της βιομηχανοποίησης της παραγωγική της 

διαδικασίας. 

Από πλευράς οικονομικών μεγεθών, οι επιχειρηματικές μονάδες 

που κυριαρχούν στον χώρο της τηλεόρασης είναι μεγάλες, όπως 

μεγάλα είναι και τα κεφάλαια που διακινούνται. Το κεφάλαιο που πρέπει 

να έχει κάθε τηλεοπτική επιχείρηση στη διάθεση της για να επιβιώσει 

είναι τεράστιο. Αυτό έχει σαν αποτέλεσμα την συνεχή συσσώρευση 

κεφαλαίου με τις συγκεντροποιήσεις των μέσων μαζικής επικοινωνίας 

στην Ελληνική κοινωνία, όπως παρατηρούμε στον πίνακα (3.3). 

Π ί ν α κ α ο (3.3.αΛ 

Η Χαρτονριρρη τυν Η.U.E. στην ίί\&&α το 1991 

ΤΗΛΕΟΡΑΣΗ 

90.2 T.V. 

Α. «ΠΟΥ 25% 

Ν. ΕΤΑΡΥΛΙΛΗΕ 25% 

Û. ΚΑΤΣΙΑΝΑΚΟΣ 25% 
Γ. ΤΡΙΑΝΤΑΦΥΑΛΟΕ 25% 

Κ. 29, ΣΤΑΡ 

Γ. ΚΟΥΡΗΣ 151 
Ε. ΖΕΝΑΚΗΕ 25% 

Α. K0NT0ÛHH0Y 20% 
Α. K2BAIQE 15% 

û. HAPOYÛAE 157. 

ΕΚΑΙ 

ι. ΑΛΑΦΟΎΖΟΣ 25% 

Û. ΣΕΡΕΤΗΣ 25% 

Ι. ΕΠΑΝ0ΛΙ0Ε 25% 

Ι. ΕΠΥΡΙυΑΚΗΣ 25% 

SEVEN Χ 

Α. ΚΟΥΛΟΥΚΟΥΝΤΗΣ 25% 

«. ΚΟΥΛΟΥΚΟΥΝΤΗΣ 25% 

Ε. ΚΟΥΛΟΥΚΟΥΝΤΗΕ 25% 

Ζ. ΑΓΓΕΛΙυΟΥ 25% 

PAÛI0 

90,2 F.d. 

99,1 
(Γ. Κουρής) 

(Ι. ΑΛΑΦ0ΥΖ0Ε) 

ΕΚΑΙ 100,4 

Αδελφός Β.ΑΛΑΦΟΥΖΟΥ 

nponyotip. ιδιοκτήτης 

XP. ΛΑΜΠΡΑΚΗΕ 

POP F.«. 

Μ. ΚΟΥΛΟΥΚΟΥΝΤΗΕ 

COOL F.«. 98,7 

Α. ΚΟΥΛΟΥΚΟΥΝΤΗΕ 

Ε. ΚΟΥΛΟΥΚΟΥΝΤΗΕ 

ΕΦΗΗΕΡΙΛΕΕ 

ΡιϊοοπάΒτης 

Γ. Κουρής 

Αυριανή 

Νίκη 

ΦίΧαβ^ος 

ΰημ. Aoyoç 
Εταρ 

ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΙΣ 

ι. ΑΛΑΦΟΥΖΟΣ 

ΝΑΥΤΙΛΙΑΚΕΣ 

ΕΠΙΧΕΙΡΗΕΗΕ 

!& Υιοί) 

Α. ΚΟΥΛΟΥΚΟΥΝΤΗΕ 

Η. ΚΟΥΛΟΥΚΟΥΝΤΗΕ 

Ε. ΚΟΥΛΟΥΚΟΥΝΤΗΕ 

ΝΑΥΤΙΛΙΑΚΕΣ 

ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΙΣ 
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ΤΤίνακαο (3.3.Q) 

• — - . - . , . , , . — - — — ,— , r ~ — •••••— — 

j ΤΗΛΕΟΡΑΣΗ | PAÛIQ Ι ΕΦΗΜΕΡΙυΕΣ Ι ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΙΣ 
| 

! NEüA CHANNEL 
Î 

! χρ.ΛΑΜΠΡΆΚΗΣ ΕΟ% 

| ΧΡ.ΤΕΓΟΠΟΥΛΟΣ 2Q7. 

ι Ι 
ίχρ.ΛΑΜΠΡΆΚΗΣ ! ΧΡ.ΛΑΜΠΡΑΚΗΣ ί 

(ΤΑΧΥΛΡΟΜΟΣ,ΒΗΜΑ,ΝΕΑ | IÙPYMATA ! 
ΙΧΡ.ΤΕΓΟΠΟΥΛΟΣ ί Γ.ΜΠΟΜΠΟΛΑΣ ί 

ΙΕΛΕΥΘΕΡΟΤΥΠΙΑ Ι ΤΕΧΝΙΚΕΣ ΕΤΑΙΡΕΙΕΣ | 
Γ. ΜΠΟΜΠΟΛΑΣ 2Ο% 

ΑΡ.ΑΛΑΦΟΥΖΟΣ 20% 

3.ΒΑΡΟΙΝΟΓΙΑΝΝΗΣ 207. 

ΑΝΤ-1 

Μ. ΚΥΡΙΑΚΟΥ 252 

Σ. ΠΑΠΑυΟΠΟΥΛΟΣ 257. 

Σ. ΗΛΙΑάΗΣ 25% 

Γ. ΞΑΝΒΟΠΟΥΛΟΣ 19,57. 

Χ. ΚΑΛΟΓΡΙΤΣΑΣ 4,5)1 

Ε. ΓΟΥΡΛΟΜΙΧΑΛΗΣ 1% 
• 

ΝΕΑ ΤΗΛΕΟΡΑΣΗ 

ΦΛΑΣ 

ΕΠΙΚΑΙΡΟΤΗΤΑ 

IÛPYMA BOYÛOYPH 
ΕΠΙΚ. EKÛ. ΡΑυΙΟΦ. 
ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΙΣ 

Π. ΚΑΡΑΓΙΑΝΝΗΣ 

NEH CHANNEL 

ΜΑΝΟΥΣΗ 107. 

ΡΟΓΚΑΣ 10% 

ΛΟΥΚΟΓΛΟΥ 102 

ΠΟΣΕΙΰΟΝΑΣ 10% 

ΚΙΟΣΗΣ 107. 

ΚΑΝΒΤΑΣ 10% 

ΚΑΠΕΤΑΝΙΛΗΣ 10% 

ΑΑΣΚΑΡΕΑΙΑΣ 10% 

ΠΑΝΟΠΟΥΛΟΥ 10% 

ΑΝΑΣΤΑΣΙΑάΗΣ 10% 

Γ.ΜΠΟΜΠΟΛΑΣ 

ΕΙΚΟΝΕΣ,ΕΒΝΟΣ 

ΑΡ.ΑΛΑΦΟΥΖΟΣ 

ΚΑΘΗΜΕΡΙΝΗ 

ΜΕΣΗΜΒΡΙΝΗ 

Ι Χ. ΚΑΛΟΓΡΙΤΣΑΣ 

Μ. ΚΥΡΙΑΚΟΥ ΙΕΠΤΑΜΙΣΗ, ΠΡΩΤΗ 

97,1 ANTENNA ίίδεν εκδίδονται 

Χ. ΚΑΛΟΓΡΙΤΣΑΣ J τύεόν) 

ROCK F.Μ. 96,8% ; 

ί 
Ι 

ΦΛΑΣ 

FLASH 96,1 

(0 ούίυγας! 

Φ. ΜΑΝΟΥΣΗΣ 

npUTiv διευθυντής 

F.M. 100 

ΘΕΣΣΑΛΟΝΙΚΗ 

T.V. 100 

ΘΕΣΣΑΛΟΝΙΚΗ 

TELE - CITY ί 
Ι 

Γ. ΚΑΡΑΤΖΑΦΕΡΗΣ ί PAÛIO-ΣΙΤΙ 102,7 

! ! 

•ΑΑΣίδεν εκδίδεται) 

FLASH, ΕΠΙΚΑΙΡΟΤΗΤΑ 

IÛPYMA BOYÛOYPH 
ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ ΤΥΠΟΣ 

Π. ΚΑΡΑΓΙΑΝΝΗΣ 

ΑΠΟΓΕΥΜΑΤΙΚΗ 

ΑΡ.ΑΑΑΦΟΥΖΟΣ 

ΝΑΥΤΙΑ/ΚΕΣ ΕΠΙΧΕΙΡ. 

Γ.ΒΑΡυΙΝΟΠΑΝΝΗΣ 

ΝΑΥΤΙΛΙΑ,ΑΘΛΗΤΙΣΜΟΣ 

ΒΙΟΜΗΧΑΝΙΑ 

Ν. ΚΥΡΙΑΚΟΥ 

ΝΑΥΤΙΛΙΑ 

Χ. ΚΑΛΟΓΡΙΤΣΑΣ 

ΤΕΧΝΙΚΕΣ ΕΤΑΙΡΕΙΕΣ 

Ε. ΓΟΥΡυΟΜΙΧΑΛΗΣ 

ΝΑΥΤΙΛΙΑ 

ΦΛΑΣ 

ΕΠΙΚΟΙΝΟΝΙΕΣ, 

ΑΘΛΗΤΙΣΜΟΣ 

IÛPYMA BOYÛOYPH 
IÙPYMATA 

ί 
| 

ί 
ί 
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Καταρχήν από πλευράς οικονομικών μεγεϋίνν, οι επιχειρηματικές 

μονάδες που κυριαρχούν σήμερα στον παγκοο-μι© οικονομικό χώρο 

των μαζικών επικοινωνιών είναι πραγματικά κολοσσιαίες. Αυτό έχει ως 

αποτέλεσμα: 

Πρώτον: την συνεχή διακίνηση τεράστιων Κεφαλαίων μέσω των 

εξαγορών και συγχωνεύσεων. Οι ανεξάρτητες εχ,οα^ες σε κάθε ένα από 

τους τομείς του κλάδου των μαζικών επικοινίοα-,ιΑίν (τύπος, εκδοτικοί 

οίκοι, ραδιόφωνο κ.λ.π.) σημειώνουν αξιοσημείωτη συρρίκνωση. 

Δεύ ερον: την διασύνδεση για την μεγιστοποίηση των κερδών, 

συγγενικών επιχειρήσεων ή μη (Multimedia Business), την διασύνδεση 

δημοσιογραφικών εταιριών με τηλεοπτικά οικ-τ^α, επέκταση των 

τηλεοπτικών δικτύων σε πολλούς τομείς ταυτόχρονα, π.χ. ένα βιβλίο 

που γίνεται ταινία, τηλεοπτική σειρά κ.λ.π. >ί την συνεργασία 

τηλεοπτικών επιχειρήσεων με άλλους κλάδους βιομηχανίας. 

Τρίτον: την διεθνοποίηση των προϊόντων των Μ,Μ.Ε., την 

προώθηση δηλαδή σε όσες περισσότερες αγορές μπορούν να 

διεισδύσουν επικερδρώς. 

Εάν επανέλθουμε στην ελληνική τηλεοπτική βιομηχανία, από 

άποψη εταιριών σήμερα πλέον έχουμε συγκέντρωση και 

συγκεντροποίηση παραγωγικών μονάδων. Το προβάδισμα το έχει το 

συγκρότημα Λαμπράκη ενώ οι δυναμικές εξελισσόμενες εταιρίες είναι 

του Κυριακού, του Αλαφούζου και το ίδρυμα Βουδούρη. Οι τρεις πρώτοι 

κρατούν σχεδόν το σύνολο της τηλεοπτικής αγοράς. 

Ανάλογα με τις τηλεοπτικές επιχειρήσεις και την εισβολή των 

ιδιωτικών συμφερόντων σ'αυτές, μεταβάλλεται η οργάνωση και ο 

ρόλος των εργαζόμενων στην τηλεόραση (δημοσιογράφοι, διοικητικό, 

τεχνικό και καλλιτεχνικό προσωπικό). Η οργανωτική δραστηριότητα 

ειδικεύεται από την πίεση της τεχνικά προχωρημένης μετάδοσης 

πληροφοριών και τον ανταγωνισμό του τηλεοπτικού προγράμματος. Ο 

τηλεοπτικός σταθμός προσλαμβάνει τους εργαζόμενους με την 

προσδοκία ότι αυτοί ακολουθώντας την ορθολογική οργάνωση θα 

προσφέρουν στο ιδιωτικό συμφέρον της επιχείρησης. Ετσι, στην υψηλή 

ιεραρχική βαθμίδα της διοίκησης παίρνονται όλες οι αποφάσεις. 
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Με την εξασθένιση της θέσης του απλού εργαζομένου στην 

Ελληνική τηλεόραση, ο δημοσιογράφος είναι ένας υπάλληλος που 

δεσμεύεται από τις οδηγίες των διευθυντών, ο τηλεοπτικός δημιουργός 

από άνθρωπος της τέχνης που κοινωνικοποιεί περιορίζεται στο να 

ακολουθεί τους νόμους της αγοράς. Συνεπώς, οι άνθρωποι των Μ.Μ.Ε. 

που κάθε φορά μπαίνουν στα σπίτια μας δίνουν την εντύπωση 

αυτονομίας, αλλά στην ουσία δεν είναι παρά εργαλεία της 

μηχανοποίησης, εκλογίκευσης και οικονομικοποίησης της τηλεοπτικής 

επικοινωνίας. Υποβαθμίζεται ο πολιτικός και πολιτιστικός τους ρόλος 

που πηγάζει από την επικοινωνία. 

Η παραπάνω εξέλιξη έχει να κάνει με την εξασφάλιση του 

μέγιστου δυνατού κέρδους που θα προκύψει από την πώληση των 

προϊόντων της Ελληνικής τηλεόρασης, τα οποία αξιολογούνται με την 

προσέλκυση της διαφήμισης. Η τηλεόραση σήμερα έχει τεθεί πλήρως 

στην υπηρεσία της εμπορικής διαφήμισης, έχει μετατραπεί σε ένα μέσο 

διαφήμισης. Ο ανταγωνισμός της διαφήμισης παίρνει ουσιαστικά τη θέση 

του ανταγωνισμού των τιμών. Εχει γίνει το σημαντικό συστατικό 

κομμάτι της αγοραστικής οικονομίας. Η εισβολή των διαφημίσεων δεν 

ήταν κάτι καινούργιο αλλά το θέμα είναι ότι σήμερα n διαφήμιση δεν 

υπάρχει απλά, αλλά διαμορφώνει τα τηλεοπτικά προγράμματα, 

ολόκληρες σειρές ή ειδησεογραφικές εκπομπές, προσαρμόζοντας τα 

σε μια διαφημιστική λογική. Η σημερινή διαφήμιση αποκτά άλλη ποιότητα 

και ισχύ από εκείνη την απλή εμπορική διαφήμιση της κρατικής 

τηλεόρασης. Αυτό συμβαίνει διότι αποτελεί τον πιο σημαντικό 

παράγοντα στην οικονομική διαχείρηση της τηλεόρασης εφόσον αυτή 

δουλεύει σε εμπορική βάση. Επίσης, n δί,φήμιση αποκτά ένα νέο 

χαρακτήρα, αυτό των δημοσίων σχέσεων όπου δεν μένει απλά στην 

παρουσία προϊόντων αλλά δημιουργεί ένα σχεδίασμα νέων εφαρμογών 

που ελκύουν την προσοχή. 

Η μείωση των διαφημιστικών εσόδων είναι ο κύριος παράγοντας 

για τη διαμόρφωση μεγάλων ελλειμάτων στην ΕΡΤ το 1990 και 1991 παρά 

το διπλασιασμό των τελών και την αύξηση των κρατικών 

επιχορηγήσεων. Συγκεκριμένα σύμφωνα με τα στοιχεία του πίνακα (3.4) 
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στα κρατικά κανάλια είχαμε μείωση των διαφημιστικών εσόδων για το 

διάστημα 1988-1991 της τάξεως του 50%. 

ïïi'vaKQC (3.4) 

Η διαφήμιση στην Ε.Ρ.Τ. (εκ. δρχ.) 

Ε.Τ.1 

Ε.Τ.2 

Ε.Τ.3 

1988 

5.551.8 

3.549.0 

— 

1989 

6.885.6 

6.514.3 

9.8 

1990 

5.557.8 

1.291.3 

7.6 

1991 

3 . 0 5 0 . 0 

5 8 0 . 0 

8.0 

Τα σ υ ν ο λ ι κ ά έ ξ ο δ α τ η ς ΕΡΤ ΑΕ αυξήθηκαν από 29,4 δις τ ο 1988 σε 

36,1 δις τ ο 1990, ενώ τ η ν ίδια π ε ρ ί ο δ ο τ α σ υ ν ο λ ι κ ά έ σ ο δ α με ιώθηκαν 

από 3 0 , 2 δις σε 29,4 δις. Οπως ε ί ν α ι α ν α μ ε ν ό μ ε ν ο η δ ι ά ρ θ ρ ω σ η των 

ε σ ό δ ω ν ά λ λ α ξ ε σ η μ α ν τ ι κ ά και τ ο 1991 τ ο α ν τ α π ο δ ο τ ι κ ό τ έ λ ο ς και η 

κ ρ α τ ι κ ή επιχορήγηση α ν τ ι π ρ ο σ ώ π ε υ α ν τ ο 65,3% των σ υ ν ο λ ι κ ώ ν ε σ ό δ ω ν . 

Η ε ξ ά ρ τ η σ η τ η ς ΕΡΤ ΑΕ από τ ι ς κ υ β ε ρ ν η τ ι κ έ ς α π ο φ ά σ ε ι ς για τ η ν 

ο ι κ ο ν ο μ ι κ ή τ η ς επιβίωση έγινε α κ ό μ α ε ν τ ο ν ό τ ε ρ η . Α ν τ ί θ ε τ α ^ η 
J 

διάρθρωση των εξόδων δεν άλλαξε σημαντικά κατά την υπό εξέταση 

περίοδο. Οι αμοιβές προσωπικού και εξωτερικών συνεργατών 

αντιπροσώπευαν το 1991 το 51,3% των συνολικών εξόδων, όπως μας 

δείχνει ο πίνακας (3.5). 
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ΤΤίνακαο Ο.δ1) 

Προϋπολογισμέ _EFT 1991 

EEOÛA 

ΤΕΛΗ 
ΰΙΑΦΗΜΙΕΕΙΕ ETI 4.000 

ΕΤ2 1.000 
ΑΛΛΑ 327 

ΑΛΛΑ 
ΕΥΝΟΛΟ 
ΧΟΡΗΓΗΕΕΙΕ ΕΠΙυΟΤΗΕΗ 

ΚΥΠΡΟΕ 
ΗΕΕΟΓΕΙΑΚΟΙ ΑΓΠΝΕΕ 
ΕΥΝΟΛΟ 
ΕΥΝΟΛΙΚΑ EEOÛA 

ΠΡΑΓΜΑΤΙΚΑ ΠΟΕΑ 

ΕΚΤΟΕ ΑΠΟΕΒ. (2000) ΕΠΙΠΛ. 

24.000 

5.327 

1.110 
30.437 
4.500 
708 
720 

5.9Η8 
36.365 

320 ΥΠΟΛ 

1990 

10.875 
5.494 
1.291 

97 

1.082 

7.500 
803 

1.600 

ΰΑΠΑΝΕΕ 

ΠΡΟΕΠΠΙΚΟ ΜΟΝΙΜΟ 

ΕΥΜΒΟΛΑΙΑ 
ΕΥΝΟΛΟ 

ΤΑΙΝΙΕΕ 

ΚΥΚΛΏΜΑΤΑ 
ΕΠ.ΚΕΦΑΛΑΙΟΥ 
ΑΛΛΑ 
ΕΥΝΟΛΙΚΗ ΟΑΠΑΝΗ 1991 
ΕΚΤΟΣ ΑΠΟΕΒΕΕΕΙΕ (2000) 

1991 
ΠΡΟΗΓΟΥΜΕΝΟ ΠΑΘΗΤΙΚΟ 
ΕΥΝΟΛΟ ΠΑΘΗΤΙΚΟΥ 

19 
3 
335 
035 

ΖΗΜΙΑ 

22.3"Ό 

5.030 
1.510 
4.646 
9.227 
42.785 

6.420 
9.500 
15.920 

16.115 

4.449 
761 

£.039 

Στον αντίποδα της ΕΡΤ, το MEGA απορρόφησε το 42% της 

συνολικής τηλεοπτικής διαφημιστικής δαπάνης και ο ANTENNA τ ο 42.3%. 

Η μεγάλη αυτή επτυχία επέτρεψε να σημειωθούν καθαρά κέρδη ήδη από 

τον πρώτο χρόνο λειτουργίας. 

Συγκεκριμένα, το 1990 το MEGA είχε έσοδα από την διαφήμιση 

11,8 εκ. δρχ. (έναντι 12,4 εκ. δρχ. της ET.1) δηλαδή ποσοστό 33,5%. Ενώ 

το 1993 το MEGA είχε έσοδα από την διαφήμιση 27,1 εκ. δρχ. (έναντι 3,3 

εκ. δρχ. της ΕΤ.Ι^δηλαδή ποσοστό 42,4%,. Επίσης^ο ANTENNA κατά την 

πρώτη εταιρική χρήση είχε έσοδα από τ ο σύνολο της διαφημιστικής 

"πίτας" 22,29% το 1991 πήγε στο 42,4% το 1992 στο 43,8%,για να φτάσει 

το 1993 στο ποσοστό του 45,7%. Ο πίνακας (3.7) δείχνει την εξέλιξη της 

διαφήμισης ανάμεσα στα τηλεοπτικά κανάλια στην Ελλάδα από το 

1990-Ì993. 
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nfvnKOC (3.7) 

Û t, σφ ημ ι. σ τ t. κ ιΊ 6ο:πάνη Μέσων IÎO:L » Ο Ο Ί . -

M e d i a S e r v i ces 

1/ 

1/ 

90-

31/ 

12/ 

90 

1/ 

1/ 

91-

31/ 

12/ 

91 

1/ 

1/ 

92-

31/ 

12/ 

92 

1/ 

1/ 

93-

31/ 

12/ 

93 

Φ0ΡΕΑΕ 

MtuA TV 

ANT1 TV 

ET-1 TV 

ET2 TV 

ET3 TV 

ΕΥΝ0ΛΟ 

MEGA TV 

ANT1 TV 

ET-1 TV 

ET2 TV 

ET3 TV 

EYNOflO 

MEGA TV 

ANT1 TV 

ET-1 TV 

ET2 TV 

ET3 TV 

EYNOflO* 

MEGA TV 

ΑΝΤΙ TV 

ET-1 TV 

ET2 TV 

ET3 TV 

ΕΥΝΟΛΟ 

ΑΡΙΘΜΟΣ 
ΜΗΝΥΜΑΤΩΝ 

30,537 

19,811 

22,845 

6,245 

241 

79,679 

54,166 

54,928 

18,452 

4,642 

1,068 

73,344 

79,537 

25,952 

7,369 

7,140 

221,312 

39,886 

47,990 

8,721 

3,116 

4,171 

122,027 

ûΙΑΡΚΕΙA 
ΛΕΠΤΠΝ 

817,893.00 

537,572.00 

620,235.00 

172,216.00 

5,879.00 

2.153,795.00 

1,428,186.00 

1,464,313.00 

503.5B3.00 

125.522.00 

28,161.00 

1,809,597.00 

2,067,277.00 

695,722.00 

184,581.00 

195,479.00 

5,784,783.00 

958,114.00 

1,205,883.00 

214,450.00 

73,672.00 

100,571.00 

3,085,940.00 

ΰΑΠΑΜΗ 

11,8 15. '7? 

7.Β56.302 

12,459.105 

3,071,459 

41.148 

35,243.186 

23,327. <.Β9 

23,518,153 

7, 121 ,015 

1,402,025 

103,336 

42,692,868 

44,811,559 

9,075,024 

1,467,574 

740,107 

102,211,516 

27,124,484 

29,225,353 

3,349,509 

672,022 

293,915 

63,856,845 

ΠΟΕΟΕΤΑ 

33,52 

22,29 

35,35 

8,72 

0,12 

100.00 

42,05 

42,40 

12,84 

2,53 

0,19 

41,77 

43,84 

Β, 88 

1,44 

0,72 

100.00 

42,48 

45,77 

5.25 

1,05 

0.46 

100.00 

* Εκεί υπολογιστε ί και, το κσνσΧι New Channel 
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Οι τηλεοπτικές χορηγίες και οι διαφημίσεις παίζουν σημαντικό 

ρόλο στη διαμόρφωση του τηλεοπτικού προγράμματος. Τα τηλεοπτικά 

προγράμματα λειτουργούν όπως και τα άλλα προϊόντα του εμπορίου 

με σκοπό το κέρδος. 

Την χρονιά του 1992, οι επιχειρήσεις και οι οργανισμοί για να 

προβληθούν μέσω της χορηγίας τηλεοπτικών προγραμμάτων 

δαπάνησαν από 4,5 έως 5 δις. Η τηλεοπτική χορηγία αφορούσε την 

κάλυψη πολιτιστικών και αθλητικών γεγονότων, καθώς και την χο|ηγία 

ορισμένων ταινιών και τηλεοπτικών γεγονότων. Τα κονδύλια αυτά τα 

διαχειρίζονται οι εταιρίες ΒοΙά, Asset, Spot Thompson και Theasis. Η 

χορηγία διαφόρων εκπομπών εξαρτάται από τις προτιμήσεις του πελάτη 

(teilor maae). 

Παράδειγμα: η μαγειρική τέχνη με χορηγό την Melissa και την Minerva 

στην ΕΤΙ, το Cine Milko με χορηγό το MILKO στην ΕΤΙ, το "1+1=2" με 

χορηγό την Chipita στην ΕΤΙ, το Rock Nights με χορηγό την Adams στην 

ΕΤΙ, το "Αόρατο χέρι" με χορηγό την Ασπίς Πρόνοια στη Channel Seven 

Χ και το "Μόδα είναι θα περάσει" με χορηγό την Sunsilk στην ΕΤΙ. 

Ο τηλεοπτικός χρόνος είναι ο ακριβότερος (εμπορευματο

ποιημένος) χρόνος που μπορεί να μετρήσει ένα ρολόι. Συνήθως, το 

κόατος ενός ημίωρου επεισοδίου κάποιας σειράς μέσης κατηγορίας 

κοστίζει γύρω στα 5 . 0 0 0 . 0 0 0 - 6 . 0 0 0 . 0 0 0 δρχ. Αν πολλαπλασιαστούν 

αυτά τα χρήματα με τον αριθμό των επεισοδίων που είναι περίπου 24-

25, τ ό τ ε βγαίνει το συνολικό κόοτος που είναι 1 5 0 . 0 0 0 . 0 0 0 -

2 0 0 . 0 0 0 . 0 0 0 δρχ. Μεγαλύτερο είναι το κόστος σειρών εποχής όπου 

ένα επεισόδιο 45' μπορεί να κοστίζει 8 . 0 0 0 . 0 0 0 - 1 0 . 0 0 0 . 0 0 0 δρχ και 

εν ίοτε n αξία του φτάνει τα 1 4 . 0 0 0 . 0 0 0 - 1 5 . 0 0 0 . 0 0 0 δρχ. Η χρήση 

βίντεο έχει λιγότερο κόστος ( 1 5 . 0 0 0 . 0 0 0 δρχ) σε σχέση με την 

κινηματογραφική λήψη ( 5 0 . 0 0 0 . 0 0 0 - 6 0 . 0 0 0 . 0 0 0 ) . 

Η ίδρυση τόσο του ΜΕΘΑ όσο και του ΑΝΤΙ απαίτησε κεφάλαια 

της τάξης του 1,5 δις. Πρόκειται για νούμερο μεγάλο για τα Ελληνικά 

δεδομένα. Με άλλα λόγια οι απαιτήσεις της Ελληνικής τηλεοπτικής 
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αγοράς είναι τέτο ιες που, τουλάχιστον σ'αυτή τη φάσ Π ) χρειάζονται 

μεγάλα ποσά. 

Είναι χαρακτηριστικό πως στο σύνολο της αγοράς των Μέσων 

Μαζικής Επικοινωνίας η τηλεόραση κρατά το μεγαλύτερο ποσοστό σε 

διαφημιστικά έσοδα απ' ότι τα άλλα Μέσα Μαζικής Επικοινωνίας. Όπως 

μας δείχνει ο πίνακας (3.8) η τηλεόραση και μάλιστα από την περίοδο 

εισόδου της ιδιωτικής το 1990 ) αυξάνει συνεχώς τ α ποσοστά των 

διαφημιστικών εσόδων της από 45% το 1990 σε 64% τ ο 1993. 

ΠΓνπκπο (3.8.α) 

ΣΥΓΚΕΝΤΡΩΤΙΚΗ ÛIΑΦΗΜΙΕΤΙΚΗ ΟΑΠΑΙΜΗ 

Il e d i a S er ν i e e s S . A . 

Γ £ ν t κ ά α ύ ν ο 'Χ ο Π ο σ ο σ τ ά 

σ ε χ ι Λ Φ Χ - Μ ε τ α β ο λ έ ς 
ο: ν ο: Ξ XQ e 

Ι ΑΜ

Α 

Ε 

Κ 

Ε 

Μ 

Β 
Ρ 

1988 

ΙΑΝ-
ΰ 
Ε 
Κ 
Ε 
Μ 
Β 
Ρ . 

ΙΑΝ
Ο 

Ε 
Κ 
Ε 

Μ 
Β 

Ρ . 
1990 

ΤΗΛΕΟΡΑΣΗ 

ΠΕΡΙOuiΚΑ 

ΕΦΗΜΕΡΙοΕΕ 

ΡΑϋΙΟΦΩΝΟ 

ΕΥNOΑ0 

ΤΗΑΕΟΡΑΕΗ 

ΠΕΡΙQUIΚΑ 

ΕΦΗΜΕΡΪΛΕΕ 

ΡΑϋΙΟΦΩΝΟ 

ΣΥΝΟΛΟ 

ΤΗΛΕΟΡΑΣΗ 

ΠΕΡΙ ΟΛΙΚΑ 

ΕΦΗΜΕΡΪΛΕΕ 

ΡΑΑΙΟΦΩΝΟ 

ΣΥΝΟΛΟ 

18 „ £364 „ 50S 

10.671.096 

6.892.667 

-.3 . £Γ.Ο»ί· . -l-j't 

39.S63.354 

23.033.662 

16.153.684 

10.172.850 

k- « li 8 5 ,, 1 ci V 

39.263.354 

85.243.186 

14.789.075 

5.703.404 

78.008.715 

48,53% 

26,89% 

•17,37? /' 

8,22% 

100.00 

"'•li:' , ó / Λ 

100.00 

45,18% 

pi~;
 v

 '~-.Q% 

18,93% 

100.00 

-

-ι- 53,01 

+ 38,00 

' « , 1 8 

„I.. "™ !'""ΐ Çj '-. 

- , 
+ 45.20 
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Πίνακαο (_3_Β_β) 

IAN 

IAN 

A 

Γενικά αύνοΛί 
CSE V Ι, λ ι. ä,Qx „ 

10 Ο Ο Ο' Τ 0". 

h t O C 

ΤΗΛΕΟΡΑΣΗ 

ΠΕΡΙOüΙΚΑ 

ΕΦΗΜΕΡΙΑΕΣ 

ΡΑΑΪΟΦίίΝΟ 

ΕΥΝΰΛΟ 

5.113.409 

•1 r-. ,·_ ι= ο 

ΤΗΛΕΟΡΑΣΗ 

IAN-

ϋ 

E 

F' „ 

ΠΕΡΙQÛΙΚΑ 

ΕΦΗΜΕΡΙΔΕΣ 

ΡΑΛΪΟΦΩΝϋ 

ΣΥΝΟΛΟ 

ΤΗΛΕΟΡΑΣΗ 

ΠΕΡΙ OuiΚΑ 

ΕΦΗΜΕΡΙΑΕΣ 
i 
i- -

! PAO IO Φ Γ) NO 

102,, 105.4 100.00 

102.211 

20 • 

20.203„419 

9„201„2R3 

ι 

ι". —;• ·"/ m: 
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Η κρατική τηλεόραση βυθίστηκε στην κρίση του προϋπολογισμού 

μεταμορφώνοντας τους σκοπούς, τη δομή και το περιεχόμενο του 

προγράμματος. Οι διευθυντές της κρατικής τηλεόρασης εξακολουθούν 

να ασχολούνται με επίμονα προβλήματα που προκύπτουν από τις 

αλλαγές στην διεύθυνση. Στην κρατική τηλεόραση οι αλλαγές στην 

διεύθυνση είναι αποτέλεσμα όχι μόνο των οικονομικών δυνάμεων της 

αγοράς αλλά επίσης και των πολιτικών δυνάμεων. Στην κρατική 

τηλεόραση η αλλαγή στην διεύθυνση δεν επιτυγχάνεται με την αγορά 

και την πώληση μεριδίων, αντ ίθετα εκπληρώνεται με ε κ τ ε λ ε σ τ ι κ έ ς και 

νομιμοποιημένες ανατροπές. Το σωματείο της κρατικής τηλεόρασης 

που πρέπει να χαρακτηρίζεται από κ α τ α λ λ η λ ό τ η τ α , αναγκαιότητα και 

νόμιμη εξυπηρέτηση των δημοσίων ενδιαφερόντων, χρηματοδοτε ίτα ι 

από την κυβέρνηση, είναι δηλαδή κρατικός οργανισμός. Συνεπώς, η 

γραμμή της κρατικής τηλεόρασης ορίζεται από τις ιδιαίτερες τακτ ικές 

που προτιμά κάθε διοικητική αρχή. 

Όσον αφορά το τηλεοπτικό περιεχόμενο, η εμπορευματοποίηση 

της Ελληνικής τηλεόρασης δεν εντοπίζεται στην έλλειψη εκπαιδευτικών 

προγραμμάτων, ντοκυμαντέρ, κοινωνικών θεμάτων κ.λ.π., αλλά στο 

ίδιο το περιεχόμενο. Το σύνολο του προγράμματος των ιδιωτικών 

καναλιών είναι τυποποιημένο και ομοιόμορφο. Στηρίζεται στις 

εμπορικές επιτυχημένες συνταγές και ακολουθεί την ίδια δομή, με τα 

ίδια είδη προγράμματος που έχουν ακροαματικότητα και μαζικό κοινό 

και δίνουν μέσω της τυποποίησης τους στο κοινό αυτό που θέλει. Το 

πρόγραμμα χαρακτηρίζεται κυρίως από την διαφήμιση. Υπάρχει 

αποπολιτικοποίηση της ειδησεογραφίας και στροφή προς το 

ψυχαγωγικό διασκεδαστικό πρόγραμμα. 

Στην Ελλάδα σήμερα, n ίδια η τηλεόραση είναι ο σημαντικότερος 

χώρος επιχειρήσεων έχοντας κυριαρχήσει στο ραδιόφωνο, τις εκδόσεις 

και άλλους τομείς της Ελληνικής βιομηχανίας της ψυχαγωγίας. 

Βασίζεται στο Αμερικάνικο μοντέλο της τηλεοπτικής βιομηχανίας. Η 

ιδιωτική τηλεόραση, σε αντίθεση με την κρατική τηλεόραση, 

εξασφαλίζει τα εισοδήματα της από την πώληση διαφημίσεων και 

παραμένει μια ξεχωριστή επιχείρηση με μέλη που μοιράζονται ο 
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καθένας τις μετοχές του. Παρ' όλο που ο κεντρικός ρόλος της 

ιδιωτικής τηλεόρασης στην Ελλάδα όπως κσ(. στις άλλες διεθνείς 

αγορές των Μ.Μ.Ε. αυξάνεται, η Ελληνική τηλεόραση σε 27 χρόνια 

ύπαρξης έχει γνωρίσει 4 χρόνια ανταγωνισμού Key 23 χρόνια πολιτικής 

κυριαρχίας. Ο ανταγωνισμός έχει ήδη αρνηΤ/Aca επακόλουθα στην 

Ελληνική βιομηχανία της τηλεόρασης διότι έφερε δυσμενείς οικονομικές 

συνέπειες. Απαιτεί υψηλότερο κόστος λειτουργίας και ανύψωσε τον 

προϋπολογισμό των προγραμμάτων, μ ε τ α τ ρ έ π ο ν τ α ς τα περιθώρια 

κέρδους σε κέρδος για το εγχώριο (της εταιρ ίας) προσωπικό 

παραγωγών και τους παραγωγούς διεθνών επιτυχημένων 

προγραμμάτων. Ο ανταγωνισμός εξασθένισε τα οικονομικά των 

εταιρειών δεσμεύοντας τες σε ένα διαρκή αγώνα προκειμένου να 

εξασφαλίσουν διάσημους καλλιτέχνες, διευθυντές ή ειδικευμένα 

πρόσωπα, των οποίων οι μισθοί ανέρχονταν σε άνευ προηγουμένου 

νούμερα. Ο ανταγωνισμός για την απόκτηση δημοφιλών σειρών της 

διεθνούς αγοράς απαιτούσε υψηλότερα επίπεδα έρευνας ενώ ο 

αδιάκοπος αγώνας για εξασφάλιση κάλυψης έκανε τα κανάλια πιο 

τρωτά στην οικονομική απόδωση* . 

' Η κριτική διερεύνηση της οργανωτικής μορφής της Ελληνικής τηλεόρασης ήταν 
περιορισμένη και περιληπτική διότι δεν αφορούσε το κυρίως μέρος του προς 
διερεύνηση αντικειμένου μας, που είναι το περιεχόμενο του μηνύματος, γΓ αυτό 
και η ανάλυση της ιστορικής εξέλιξης της Ελληνικής τηλεόρασης είχε χαρακτήρα 
βοηθητικό προς το κύριο μέρος των υποθέσεων μας. 
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4. Το Τηλεοπτικό πρόγραμμα 

4.1 Η τυποποίηση των τηλεοπτικών γενών 

Διερευνούμε τις κατηγορίες εκπομπών όπως αυτές ταξινομούνται 

στο τηλεοπτικό πρόγραμμα, με κριτήριο τον χρόνο που αφιερώνεται σε 

κάθε κατηγορία ή είδος. Στη συνέχεια διαπιστώνουμε τις σχέσεις τους 

με τα εμπορευματικά γένη και ερμηνεύουμε την διαχρονική τους εξέλιξη 

στο Ελληνικό τηλεοπτικό πρόγραμμα. Οι δυο μεγάλες κατηγορίες είναι 

η πολιτική και n πολιτιστική και αυτές αποτελούν τα δυο κύρια είδη του 

τηλεοπτικού προγράμματος. 

Ερευνώντας διαχρονικά την εξέλιξη του προγράμματος της 

Ελληνικής τηλεόρασης, την χωρίζουμε σύμφωνα με τις πολιτικές 

αλλαγές σε τέσσερις περιόδους, οι οποίες στην ουσία εκφράζουν 

τέσσερις δεκαετίες (του ' 6 0 , ΊΟ, '80 και '90). Δηλαδή έχουμε την 

πρώτη περίοδο της δ ικτατορίας (1972-1974), την περίοδο της 

διακυβέρνησης του Κων/νου Καραμανλή (1975-1982), την περίοδο της 

διακυβέρνησης του ΠΑ.ΣΟ.Κ (1982-1989) και την περίοδο της 

διακυβέρνησης της Νέας Δημοκρατίας (1990-1992). 

Εκείνο που παρατηρούμε είναι ότι στις δυο πρώτες περιόδους, 

στην προσπάθεια εδραίωσης της Ελληνικής τηλεόρασης, το τηλεοπτικό 

πρόγραμμα ακολουθεί ένα στενά πολιτικό μοντέλο, παρουσιάζει μια 

κοινή δομή διαχρονικά, κάτι που συνεχίζεται και στην τρ ίτη περίοδο με 

μόνη διαφοροποίηση ότι το τηλεοπτικό πρόγραμμα αρχίζει να αποκτά 

πιο εμπορευματικό χαρακτήρα. Αξιοσημείωτη είναι η τ έ τ α ρ τ η περίοδος, 

στην οποία έγιναν μετρήσεις και στο ιδιωτικό και στο κρατικό Ελληνικό 

τηλεοπτικό πρόγραμμα. Εδώ διαπιστώνουμε ότι το ιδιωτικό τηλεοπτικό 
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πρόγραμμα βρίσκεται δομικά σε μεγάλη απόσταση από το κρατικό, το 

οποίο ναι μεν ακολουθεί αλλά με μεγάλη καθυστέρηση. 

Διαπιστώνουμε ότι η δομή του τηλεοπτικού προγράμματος, 

στηριζόμενη στην πολιτική λογική, παρουσιάζει μια διαφορετική 

κανονικότητα από την σημερινή δομή που στηρίζεται στην οικονομική 

λογική. 

Υπήρξε και μια ενδιάμεση περίοδος, αυτή του 1982-1989, όπου n 

αντίφαση ανάμεσα στο πολιτικό και το οικονομικό γίνεται 

ανορθολογικός τρόπος συνύπαρξης. 

Πιο αναλυτικά για κάθε χρονική περίοδο εξέλιξης του Ελληνικού 

τηλεοπτικού προγράμματος j όπως μας δείχνει ο πίνακας (4.1), 

παρατηρούμε ότι στην πρώτη περίοδο του 1972-1974 στο τηλεοπτικό 

πρόγραμμα κυριαρχεί ένα μεγάλο ποσοστό πληροφόρησης (27,3%). Η 

εδραίωση της Ελληνικής τηλεόρασης από την δ ικτατορία και ο 

αυξημένος ρόλος του πολιτικού εκφράζεται στην πρώτη περίοδο με 

την αυξημένη πληροφόρηση στο τηλεοπτικό πρόγραμμα. Η προσπάθεια 

προπαγάνδας και η χρησιμοποίηση της τηλεόρασης ως ιδεολογικού 

μηχανισμού του κράτους είχε σαν αποτέλεσμα να κυριαρχεί το 

πληροφοριακό στοιχείο σε μεγάλο βαθμό έναντι του ψυχαγωγικού. 

Το ίδιο μοντέλο προγράμματος συνεχίστηκε και στη δεύτερη 

περίοδο του 1975-1981. Το στοιχείο της πληροφόρησης είχε έντονη την 

παρουσία του με μια μικρή αύξηση, ποσοστό 27,5%. Το ενδιαφέρον της 

κοινοβουλευτικής διακυβέρνησης της χώρας και η προσπάθεια 

εγκαθίδρυσης και διασφάλισης της δημοκρατίας κατέστησαν το 

τηλεοπτικό πρόγραμμα επίσης πληροφοριακό. 

Ο αυξημένος ρόλος της πληροφόρησης στο τηλεοπτικό 

πρόγραμμα διατηρήθηκε και στην τρ ίτη περίοδο όπου η κρατική 

τηλεόραση, έως τη στιγμή εμφάνισης της ιδιωτικής, χρησιμοποιήθηκε ως 

μηχανισμός προπαγάνδας. Το ποοοοχό όμως άρχισε να φθίνει σ'αυτήν 

την περίοδο και έφτασε το 20,10%. 

Στην τελευταία περίοδο, με την εμφάνιση των ιδιωτικών 

καναλιών εγκαταλείπεται το μοντέλο της πολιτικής τηλεόρασης και 

στο πρόγραμμα κυριαρχεί η διασκέδαση και η ψυχαγωγία σε ποσοστό 
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82%, ενώ π πληροφόρηση μειώθηκε στο 18%. Παρατηρούμε ότι η ιδιωτική 

τηλεόραση στηρίζεται ολοκληρωτικά στην οικονοαική λογική κάτι που 

δεν ίσχυε για την κρατική τηλεόραση. 

Ι. 
», ν 

Π ί ν α κ α ο (4.1) 

93,3/ 

WA*. 
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Για μυκοό χρονικό διάστημα η Ελληνική τηλεόραση είχε έναν 

διαφωτιστικό χαρακτήρα ) στην προσπάθεια να συγκροτηθεί ένα 

δημοκρατικό κράτος από τις μεταπολιτευτικές κυβερνήσεις ) αλλά και ο 

ήδη αυξημένος ρόλος του πολιτικού στοιχείου στην Ελληνική κοινωνία 

είχ£1 σαν αποτέλεσμα n Ελληνική τηλεόραση ως ιδεολογικός 

μηχανισμός του κράτους να χρησιμοποιηθεί περισσότερο για πολιτικούς 

σκοπούς παρά για εμπορευματικούς. 
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Έτσι, σε μια Ελληνική οικονομία και κοινωνία που εξελισσόταν 

μέσω της υπο-ανάπτυξπς, π τηλεόραση, έως την εμφάνιση της 

ιδιωτικής, η οποία ήρθε σε μια στιγμή γενικότερης οικονομικής εξέλιξης 

της ελληνικής οικονομίας (καθυστερημένη συγκέντρωση και 

συγκεντρωποίηση κεφαλαίου, εδραίωση των διεθνιστικών επιχειρήσεων 

με την εμφάνιση θυγατρικών τους στην ελληνική αγορά, και 

φιλελευθεροποίηση του πολιτικού συστήματος), είχε μια μορφή 

παραδοσιακή, με έναν πολιτιστικό-τοπικό χαρακτήρα, έ ν τ ο ν α πολιτική. 

Είναι χαρακτηριστικό πως αυτή n μορφή υπήρξε και στις τρεις 

περιόδους που αναφέρεται n ερευνά μας. 

Αυτή n μορφή του τηλεοπτικού προγράμματος στην κρατική 

τηλεόραση καθίστατε πρωτίστως για πολιτικούς σκοπούς. Διατηρεί 

δηλαδή μια μορφή κομματικής τηλεόρασης, εξαρτημένη από την 

εκάστοτε κυβέρνηση με σκοπό την προβολή του Κυβερνητικού έργου 

για την εξασφάλιση εκλογικής πελατείας, έτσι τα ποσοστά της 

πληροφόρησης για το σύνολο του προγράμματος παρέμειναν υψηλά. 

Από την στιγμή όμως που έχουμε την εμπορευματική μορφή της 

Ελληνικής τηλεόρασης, ακόμη και η κρατική εντάσσεται στο γενικό 

οικονομικό γίγνεσθαι της αγοράς. 

Η τηλεόραση ως ιδιωτική οικονομική επιχείρηση είναι ο ίδιος 

φορέας ιδιωτικών συμφερόντων που τα βασικά του χαρακτηριστικά 

είναι ταυτόσημα με τα συμφέροντα της συνολικής οικονομίας. Έτσι, n 

Ελληνική τηλεόραση σήμερα αλλάζει στη μορφή, κυριαρχεί η 

τυποποιημένη διασκέδαση στο πρόγραμμα της, δηλαδή έχουμε μια 

μεταλλαγή στη μορφή της από την πολιτική στην εμπορευματική. 

Ενα άλλο σπουδαίο στοιχείο στην διαχρονική εξέλιξη του 

τηλεοπτικού προγράμματος, το οποίο αποδεικνύει τον σημαντικό ρόλο 

του πολιτικού στη διαμόρφωση του,είναι ο εθνικός χαρακτήρας του. Το 

Ελληνικό τηλεοπτικό πρόγραμμα στηριζόταν στο Ελληνικό τηλεοπτικό 

πρόγραμμα, ενώ με την εμφάνιση της ιδιωτικής τηλεόρασης έχουμε μια 

έξαρση του ξένου τηλεοπτικού προγράμματος. 

Παρατηρούμε πως τα ποσοστά του Ελληνικού προγράμματος για 

την κρατική τηλεόραση ήταν πάντοτε υψηλά, ιδιαίτερα μάλιστα, όπως 

φαίνεται και στον πίνακα (4.2), ένα χρόνο μετά την εμφάνιση των 
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ιδιωτικών καναλιών το 1991 όπου το ποσοστό του Ελληνικού 

προγράμματος ανέβηκε στο 70,8%., ήταν π προσπάθεια της κρατικής 

τηλεόρασης ν' αντιμετωπίσει την κυραρχία των ξένων προγραμμάτων 

της ιδιωτικής. 

Π ί ν α κ α ο (Λ.2) 

Ποσοστά Ελληνικού και Ξένου προγράμματος 

στην κρατική τηλεόραση ΕΡΤ1. 

ΕΤΟΣ 

1984 

1985 

1986 

1987 

1988 

1989 

1990 

1991 

1992 

ΕΛΛΗΝΙΚΟ 

64.0% 

66.3% 

68.9% 

65.03% 

65.27% 

66.14% 

64.94% 

70.8% 

66.1% 

ΞΕΝΟ 

3ό.Ο% 

33.7% 

34.96% 

36.72% 

33.86% 

33.86% 

35.06% 

29.2% 

39.9% 

TOTAL.H 

3.397 

3.159 

3.436 

4.340 

4.455 

4.293 

5.275 

6.190 

6.837 

Στοιχεία του Τμήματος Ερευνών της ΕΡΤ-1 
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Η κρατική τηλεόραση, έ ν τ ο ν α πολιτικοποιημένη είχε περ,σσότερο 

εθνικό χαρακτήρα τόσο με τις εσωτερικές ελληνικές παραγωγές, όσο 

και με τον μεγάλο αριθμό ελληνικών προγραμμάτων. Η ελληνική 

κοινωνία και οικονομία μπήκε στο διεθνιστικό χώρο των αγορών με 

αρκετή καθυστέρηση και μόνο αφότου εμφανίστηκε η ιδιωτική 

τηλεόραση γίνονται μεγάλες αγορές ξένων σειρών. Εξάλλου η έ ν τ ο ν α 

πολιτική μορφή της τηλεόρασης ήταν άμεσα συναρτόμενη με την 

εθνική πολιτιστική διάσταση της τηλεόρασης, ενώ από την στιγμή που 

γίνεται εμπορευματική η μορφή της έχασε τον ελληνοκεντρικό της 

χαρακτήρα. 

Ένα από τα σημαντικότερα σημεία διερεύνησης είναι των 

τυποποιημένων ειδών ή γενών που κυριαρχούν σε κάθε χρονική 

περίοδο. Αυτές οι θεματικές αποτελούν εμπορευματικά είδη και 

ιδεολογίες ταυτόχρονα. Τα γένη λοιπόν διακρίνονται σύμφωνα με τον 

Ar. Α. Bergerw σε: 

α) τυποποιημένα 

β) θεάματος 

γ) δραματουργικά 

δ) ειρωνικά 

ε) βίας 

α) Οι τυποποιημένες εκπομπές συμπεριλαμβάνουν τις ειδήσεις, 

τα talk-show (συζητήσεις), ορισμένες πολιτιστικές εκπομπές λόγου, τα 

ντοκυμαντέρ και ορισμένα είδη παιδικών εκπομπών. 

Οι τυποποιημένες εκπομπές εκφράζουν κυρίως τη μορφή της 

πληροφόρησης. Σύμφωνα με τον πίνακα (4.3), οι ειδήσεις (το 

αντιπροσωπευτικό είδος πληροφόρησης) για τα κρατικά κανάλια εως 

το Ì990 είχαν ένα μεγάλο ποσοστό. Μέχρι το 1980 ήταν το 5% του 

προγράμματος, μέχρι και το 1990 ήταν επίσης το 4%, ενώ από το 1991 

και μετά στα δε κρατικά κανάλια η ειδησεογραφία έπεσε στο 3%, ενώ 

στα ιδιωτικά κανάλια κυμάνθηκε στο 1%. 
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Π ί ν α κ α ο (4.3) 

Το ποσοστό χρόνου των ειδήσεων στο Ελληνικό τηλεοπτικό πρόγραμμα 

από 1972-1992. 
«lib (ι Λ).) 

Ì93Ife:U'-' 

)990b,2,4> .,;''' \ 
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Οι ειδήσεις και γενικότερα η πληροφόρηση στο βαθμό που 

επυπηρετούσαν μια πολιτική τηλεόραση είχαν ένα σημαντικό βαθμό στη 

μορφή του προγράμματος, ως ένα σημαντικό είδος του. Με την 

εμπορευματοποίηση όμως της τηλεόρασης στην ελληνική κοινωνία, ο 

σημαντικός ρόλος του πολιτικού αρχίζει να υποχωρεί έναντι της 

συνεχής επιρροής του προγράμματος [ita και οι ειδήσεις όπως και τα 

άλλα είδη πληροφόρησης δεν είναι τόσο ανταγωνιστικά όσο λ.χ. τα 

γένη των σήριαλς, όσες δε πληροφοριακές εκπομπές υπάρχουν 

αποκτούν και αυτές βιομηχανική μορφή. 

Οι ειδήσεις με μορφή ουδέτερη και αποπολιτικοποιημένη μοιάζουν 

με έναν κρίκο στο σύνολο του προγράμματος που δένει πολύ καλά. 

Βασιζόμενες στη λογική του Αμερικάνικου ιδιωτικού καναλιού CNN, 

παρουσιάζουν μια ομοιομορφία μεταξύ τους σε όλα τα κανάλια. 
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Υπόκεινται στο σταρ-σύστεμι και στην παρουσ α του προσώπου που 

λέει τις ειδήσεις και όχι στη θεματική. Αντιμετωπίζουν την πολιτική με 

τη λογική της ακροαματ ικότητας και παρουσιάζονται με δραματουργικό 

τρόπο. 

Τα talk-show, στην Ελληνική τηλεόραση, στηρίζονται στο σ τ α ρ -

σύστεμ της πολιτικής. Με θεματική και πρόσωπα κυρίως από την 

πολιτική, οι δημοσιογράφοι και οι παράγωγοι,' τέτοιων εκπομπών 

προσπαθούν και αυτοί να παίξουν με την ακροαματικότητα. Συνήθως οι 

εκπομπές αυτές εξαντλούνται με τα ίδια σχεοον πρόσωπα και τη 

διασύνδεση τους με επίκαιρα θέματα της παρούσας πολιτικής 

στιγμής(2). 

Οι δημοσιογράφοι αναζητούν τους περισσότερο δημοφιλείς 

πολιτικούς ή αυτούς που θα Βγάλουν την είδαση. Εκπομπές τέτοιου 

είδους είναι "Ο χορός των δαιμόνων", "Δαξίφίσμοί", "Προφίλ", 

"Ασπρο-μαύρο". 

Διαπιστώνουμε ότι η πληροφόρηση παίρνει τη μορφή της 

διασκέδασης και της ψυχαγωγίας. Ενα άλλο ειδικό χαρακτηριστικό των 

τυποποιημένων εκπομπών είναι η ανυπαρξία εκπαιδευτικών 

προγραμμάτων και ντοκυμαντέρ. Αυτό συμβαίνει διότι τα εκπαιδευτικά 

προγράμματα και τα ντοκυμαντέρ δεν πουλούν σαν είδος με 

αποτέλεσμα το ποσοστό τους να έχει φτάσει στο 0% επί του συνόλου 

του τηλεοπτικού προγράμματος. 

β) Τα θεαματικά είδη συμπεριλαμβάνουν εκπομπές αθλητικές, 

μουσικές, τηλεπαιχνίδια και shows. 

Συνήθως είναι εκπομπές με λ α ϊ κ ό προφίλ και άμεσα 

συγκινησιακό χαρακτήρα. Οι αθλητικές εκπομπές καταλαμβάνουν 

μεγάλο χρόνο μέσα στο τηλεοπτικό πρόγραμμα. Η σχέση ποδοσφαίρου, 

μπάσκετ και τηλεόρασης έχει αυξηθεί κατακόρυφα, φυσικά λόγω της 

επέκτασης των οικονομικών σχέσεων. Ο ανταγωνισμός είναι μεγάλος 

και υπάρχει κυριολεκτικά πόλεμος προσφορών. 

Παρατηρούμε ότι στην ελληνική τηλεόραση n παρουσία των 

αθλητικών είχε πάντοτε υψηλά ποσοστά. Ιδιαίτερα στην τ ρ ί τ η περίοδο, 
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Όπως μας δείχνει ο πίνακας (4.4), το 1982-1989 το ποσοστό έφτασε το 

30,6% του συνόλου του προγράμματος. 

Π ί ν α κ α ς (4.4) 

Το noôOctO roü χρόνου των Αθλητικών για όλα τα έτη 

Χ1982-1989 (30,6%) 

Χ1990-1992 (23.7%) 

Χ1975-1981 (23,5%) 

Χ1972-1974 (22,2%) 
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Τα αθλητικά αποτελούσαν ανέκαθεν για την ελληνική τηλεόραση 

τη λαϊκή μορφή, της, δεν είναι τυχαίο ότι πολλά αθλητικά είχαμε στην 

πρώτη περίοδο (επί δ ικτατορίας) της ελληνικής τηλεόρασης, ενώ σε 

μεγάλο Βαθμό παρουσιάζονται και κατά την τρ ίτη περίοδο (επί 

Τ7ΑΣΟΚ). Ιδιαίτερα στην τρ ίτη περίοδο τα αθλητικά δείχνουν πως η 

ελληνική κοινωνία πέρασε σε μια μαζική κοινωνία. 

Ο "λαϊκισμός" βρήκε πρόσφορο έδαφος σε μια μεταβατική 

ιστορική περίοδο. 

Σε μια ελληνική κοινωνία με μη ορθολογικοποημένη βάση και με 

έντονη ταξική ρευστότητα, σύγχιση και κ ινητικότητα (σ' αυτή την 

περίοδο), ο λαϊκ ισμός μετέτρεψε την μορφή του τηλεοπτικού 

προγράμματος εκφράζοντας την ιδεολογία μια κοινωνίας που 

αδυνατεί να συγκροτήσει μια ταξική ιδεολογία. 

Η ανάπτυξη των αθλητικών ειδών στο τηλεοπτικό πρόγραμμα από 

το 1982-1989 έρχεται να ικανοποιήσει και να επεκτείνει μια ήδη 

πολιτιστική συνήθεια, αυτή της μαζικοποίησης. 

Στην Ελλάδα, το 1992 υπήρχε έ ν τ ο ν ο ς ανταγωνισμός μεταξύ 

κρατικών και ιδιωτικών καναλιών που διευθετήθηκε τ ο 1994 με μια 

συμφωνία για μοίρασμα των κυριότερων αθλητικών γεγονότων. Στην 

Ιταλία, έως το 1991 η κρατική τηλεόραση RAI είχε υπογράψει τριετές 

συμβόλαιο και είχε το αποκλειστικό δικαίωμα προβολής του 

επαγγελματικού ποδοσφαίρου. Αυτό δεν συμβαίνει σήμερα, το 1994, 

καθώς μοιράζεται την προβολή με το ιδιωτικό κανάλι του 

Μπερλουσκόνι "Fininvest". Στην Γερμανία, κατά την περίοδο 1992-1993 

για πρώτη φορά το ιδιωτικό κανάλι SAT1 εξασφάλισε, έναντ ι 

7 0 0 . 0 0 0 . 0 0 0 μάρκων, τις ζωντανές συναντήσεις του ποδοσφαιρικού 

πρωταθλήματος παίρνοντας την πρωτιά από τον κρατικό σταθμό ZDF. 

Στην Γαλλία, τα παιχνίδια των Ευρωπαϊκών διοργανώσεων και του 

κυπέλλου Γαλλίας πλειοδοτούνται, ενώ του πρωταθλήματος 

μονοπωλείται από το Canal Plus (κανάλι συνδρομητών). Στην Ισπανία, 

μέχρι το 1989 το κρατικό κανάλι TVE ήλεγχε τις ποδοσφαιρικές 

μεταδόσεις, ενώ σήμερα αυτό γίνεται από τους περιφερειακούς 

(τοπικής αυτοδιοίκησης) σταθμούς της χώρας. Στο Βέλγιο, τα παιχνίδια 

μοιράζονται από τα τέσσερα τηλεοπτικά δίκτυα, ενώ στην Ολλανδία 
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υπάρχει τ ε τ ρ α ε τ έ ς συμβόλαιο για το πρωτάθλημα να προβάλλεται από 

το NOS, το εθνικό δίκτυο(^). 

Σήμερα τα εμπορευματικά είδη θεάματος δεν είναι τόσο τα 

αθλητικά όσο: 

α) τα τηλεπαιχνίδια, τα οποία στηρίζονται στην συμμετοχή του 

κοινού, έχουν συνήθως χαμηλό κόστος και μεγάλη ακροαματικότητα. 

Το στυλ τους βασίζεται στο να ποντάρουν τόσο αυτοί που παίζουν 

στο στούντιο όσο και οι τηλεθεατές. Γίνεται μαζική παραγωγή των 

επεισοδίων χωρίς μοντάζ και μιξάζ. Επίσης, τα τηλεπαιχνίδια 

στηρίζονται στη διαφήμιση. Οι εταιρείες προσφέρουν δώρα προκειμένου 

να διαφημιστούν. Η προσφορά δώρων δεν είναι παρά αγορά διαφήμισης. 

Τα τηλεπαιχνίδια δεν έχουν σκοπό την απόκτηση γνώσεων αλλά την 

διαφήμιση και οι παίκτες δεν συμμετέχουν για να σ κ έ φ τ ο ν τ α ι αλλά για 

να κερδίσουν. 

Τέτοιου είδους τηλεπαιχνίδια είναι το "Super Βίηςο", "Ναι ή Οχι", 

"Ο τροχός της τύχης", "Ραντεβού στα τυφλά", "Το μεγάλο παζάρι". Σε 

παρόμοιο είδος εκπομπών μπορούμε να κατατάξουμε και τις εκπομπές 

της πρωινής ζώνης. 

β) Άλλο είδος εκπομπών θεάματος είναι οι εκπομπές που 

βασίζονται σε ακραίες καταστάσεις της ιδιωτικής ζωής, κυρίως 

ανωνύμων με προτίμηση σε θέματα βίας και σεξ. Τέτοιου είδους 

εκπομπές είναι το "Made in Greece", "Πανικός", "Χωρίς μοντάζ". Αυτό 

είναι μιμητικό είδος της νεο-ρεαλιστικής τηλεόρασης που παρουσιάζει 

όσο τ ο δυνατό περισσότερο τραγικές-ρεαλιστ ικές εικόνες. Είναι μια 

θεματική της τηλεόρασης με γρήγορους ρυθμούς και χρήση 

εντυπωσιασμού για την πρόκληση έντονων συγκινήσεων στον 

τηλεθεατή. Σκοπός είναι η ακροαματικότητα χωρίς ηθικούς φραγμούς. 

Από εδώ και στο εξής, η νεο-ρεαλιστική τηλεόραση θα 

παραβιάζει όλο και περισσότερο την ιδιωτική σφαίρα των ανθρώπων για 

να την κάνει δημόσια. Στις σειρές θεάματος ανήκουν και οι μουσικές 

εκπομπές οι οποίες παρουσιάζουν υψηλά ποσοστά εμφάνισης στην 

Ελληνική τηλεόραση, ιδιαίτερα την πρώτη περίοδο της ύπαρξης της. 
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γ) Τα δραματουργικά είδη συμπεριλαμβάνουν τις Ελληνικές και 

ξένες κοινωνικές σειρές, τις Ελληνικές και ξένες σαπουνόπερες και τις 

περισσότερες κινηματογραφικές ταινίες. 

Οι σειρές αφορούν συνήθως εσωτερική παραγωγή των 

τηλεοπτικών καναλιών, με συμφωνίες μακροχρόνιες για πολλά 

επεισόδια που οικονομικά δεν κοστίζουν πολύ διότι είναι γυρισμένα σε 

πλατώ με τρεις κάμερες, τα ίδια σχεδόν σκηνικά, τα γυρίσματα είναι 

ταχύτατα και οι ηθοποιοί όπως και οι τεχνικοί πληρο^νονται με το μήνα. 

Η Γερμανική σαπουνόπερα παράγεται στο Βερολίνο από 

Γερμανούς της Γκρούντικ για το RTL PLUS, οι οποίοι εργάζονται 

πυρετωδώς με πλήρες ωράριο για να βγάζουν τα επεισόδια που 

μεταδίδονται κάθε βράδυ ε κ τ ό ς Σαββάτου και Κυριακής, Η 

βιομηχανοποίηση του θεάματος σε όλο της το μεγαλείο. Αν κάποιος 

περάσει από τα στούντιο της UFA θα δει δεκάδες στημένα σκηνικά 

έτοιμα για το γύρισμα: κουζίνες, σαλόνια, μπαρ, εστιατόρια, σκάλες, 

τουαλέτες. Αυτή η μεθοδικότητα συμπιέζει το κόστος παραγωγής σε 

5 0 . 0 0 0 δολ. Τα επεισόδια γυρίζονται κάθε εβδομάδα, από την Δευτέρα 

έως την Τετάρτη μαντάρονται και είναι έτοιμα για προβολή στο τέλος 

της εβδομάδας, δηλαδή από την παραγωγή στην κ α τ α ν ά λ ω σ η ' 4 ' . 

Το περιεχόμενο της υπόθεσης τέτοιων σειρών είναι συνήθως 

ερωτικό, με κοινότυπες ανθρώπινες ιστορίες, αλλά οι οποίες κυρίως 

συμβαίνουν στις ανώτερες κοινωνικές τάξεις. Η σκηνοθεσία ακολουθεί 

τις αρχές της Αμερικάνικης παραγωγής. Τέτοιου είδους δραματουργικά 

είδη την σημερινή εμπορευματική τηλεόραση είναι οι σειρές: "Η δίψα", 

"Η λάμψη", "Το πάθος", "Καλημέρα ζωή", οι ξένες "Σάντα Μπάρμπαρα", 

"Τόλμη και γοητεία", κα&ώς και Βραζιλιάνικες σειρές. 

Υπάρχουν και εκείνες οι σειρές που βασίζονται σε κάποιο 

μυθιστόρημα το οποίο είναι συνήθως ήδη επιτυχημένο και αποτελούν 

συνέχειες επεισοδίων. Οι ήρωες είναι βγαλμένοι από το μυθιστόρημα 

αλλά με έναν μοντέρνο λόγο. Αυτό είναι το πιο ακριβό δραματουργικό 

είδος, διότι εδώ δεν έχουμε να κάνουμε με ένα πλατώ και ένα σταθερό 

σκηνικό, αλλά με μια εν αλλαγή σκηνικών σε χώρους εξωτερικούς και 

εσωτερικούς ανάλογα με τα σημεία αναφοράς του μυθιστορήματος. Οι 
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ηθοποιοί είναι οι ίδιοι και η εξέλιξη της υπόθεσης δεν γίνεται με 

ταχύτητα αλλά αργά. Αυτές οι σειρές αποτελούν συνήθως σήριαλς 

πρεστίζ για τα τηλεοπτικά κανάλια. 

δ) Τα ειρωνικά είδη συμπεριλαμβάνουν τις διασκεδαστικές 

Ελληνικές και ξένες σειρές και ορισμένες διασκεδαστικές ταινίες του 

Ελληνικού εμπορικού κινηματογράφου της δεκαετίας του '60. 

Οι κωμωδίες γ ίνονται και αυτές σε πλατώ και αποτελούνται από 

αυτοτελή επεισόδια. Η επιτυχία τους στηρίζεται στους ηθοποιούς, ενώ 

μεγάλο ρόλο παίζει τ ο σενάριο. Συνήθως οι κωμωδίες εκτυλίσσονται με 

τέσσερις έως οκτώ ρόλους σε κάθε σενάριο και έναν ή δυο 

καλεσμένους κάθε φορά. Στηρίζονται στο λόγο και τις καταστάσεις γΓ 

αυτό και λέγονται κωμωδίες καταστάσεων. Διαφέρουν από τις 

κωμωδίες των προηγούμενων δεκαετιών της Ελληνικής τηλεόρασης, οι 

οποίες στηρίζονταν στα χαρακτηριστικά των ηθοποιών, όπως το ύφος 

τους (π.χ. ο Θανάσης Βέγγος) και προκαλούσαν γέλιο. 

Η μορφή τους περιγράφεται ως εξής: δεν είναι μονάχα n συνέχεια 

του "Ρετιρέ" και του "Λούνα Πάρκ", αλλά είναι όλες οι σειρές που 

αφορούν τους μικροαστούς. Πιστεύω ότι οι τηλεθεατές όλου του 

κόσμου αγαπούν να βλέπουν στην μικρή οθόνη ιστορίες καθημερινές 

(και όχι τις υπερβολές της σαπουνόπερας), πρόσωπα κοντινά και 

οικείαν^). 

Στις παλιές κωμωδίες . υπήρχε n σατιρική ηθογραφία που 

στηριζόταν στα πρόσωπα. Σήμερα έχουμε τις κωμωδίες καταστάσεων 

που στηρίζονται στην τεχνική, στην θεματική του Ελληνα μικροαστού 

και στις καταστάσεις της στιγμής. Η κωμωδία ακολουθεί μετά τις 

σαπουνόπερες για την απόλυτη "χαλάρωση" του τηλεθεατή. Τέτοιου 

είδους κωμωδίες είναι: "Τα επτά κακά της μοίρας μου", "Και οι 

τέσσερις ήταν υπέροχες", "Μάνα είναι μόνο μία", "Ρίχτερ μ ι ο ύ ζ ι κ ", " Ο ι 

τρεις χάριτες". 

Ο προσανατολισμός των καναλιών στις κωμικές σειρές δεν είναι 

Ελληνικό φαινόμενο. Στην Αμερική, τα κανάλια, όπως το CBS, NBC, και 

ABC, προβάλλουν ακόμη και τέσσερις ημίωρες κωμικές σειρές τη μια 
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μετά την άλλη κατά τη διάρκεια της υψηλής ακροαματ ικότητας ( 7 . 0 0 -

11.ΟΟ). Το κοινό των κωμικών σειρών είναι περ σσ Οτερο παιδιά. 

Η κωμωδία θεωρείται ένα "σκληρό nnuVòv", διότι μια καλή 

κωμωδία υπερέχει έναντ ι οποιουδήποτε άλλου ΐ'.&οίβς, ενώ ταυτόχρονα 

είναι το πιο ανταγωνιστικό από τα είδη. Aucu .δικαιολογεί και την 

συνεχή αύξηση του. Από δεκατέσσερις κωμ&ΟιΒ; το 1992, το 1993 

έγιναν είκοσι από τις οποίες οι δεκαεπτά ήταν Α^νούργιεςν^). 

ε) Τα είδη βίας συμπεριλαμβάνουν τις αστυνομικές Ελληνικές και 

ξένες σειρές που διακρίνονται σ'αυτές πον έχουν περιεχόμενο 

περιπέτειας και σ'αυτές που έχουν περιεχόμενο β;α.ς. 

Οι σειρές βίας είναι ακριβό είδος και βασίζονται στα πρότυπα 

των Αμερικάνικων σειρών ("Μαϊάμι Βάις", "Φονικό1 αετάξι", "Hill Street"). 

Σε όλα έχουμε κοινούς ήρωες (ένας πυρήνο.ξ, ηθοποιών), κοινούς 

χώρους στους οποίους κινούνται, έχουμε ϋαως και εξωτερικά 

γυρίσματα καθώς τα επεισόδια είναι αυτοτελή, thuonç συμμετέχουν σε 

κάθε επεισόδιο και διαφορετικοί ηθοποιοί οι οποίοι κάθε φορά δένουν 

με τους μόνιμους ηθοποιούς. Τέτοιου είδους σειρά είναι το "Τμήμα 

Ηθών". 

Οι σειρές περιπέτειας βασίζονται στα πρότυπα των Γαλλικών 

σειρών που διαπραγματεύονται θέματα ψυχολογικά, θρίλερ, 

κατασκοπικά και στηρίζονται συνήθως σε κάποια γεγονότα από το 

χώρο της δικαιοσύνης ή σε πραγματικά διαπραχθέντα εγκλήματα. 

Τέτοιου είδους σειρές έχουν διαφορετικούς ηθοποιούς σε κάθε 

επεισόδιο ενώ πολλές φορές βάζουν στο παιχνίδι και τον τηλεθεατή. 

Στην Γαλλία υπάρχει η σειρά "Μάρτυς υπ'αριθμόν ένα", στην 

οποία δικαστικοί και αστυνομικοί βοηθούν το τηλεοπτικό κοινό να 

λύσει το μυστήριο ενός εγκλήματος. 

Στην Αγγλία υπάρχει η εκπομπή "Crime-watch UK" στο BBC1, στην 

οποία επιλέγονται θέματα εγκλημάτων που έχουν γίνει και 

παρουσιάζονται αναπαραστατικά, αποφασίζοντας το κοινό για το 

αποτέλεσμα της υπόθεσης. Στην Αμερική, το κανάλι FOX παρουσιάζει 

εκπομπές με πορτραίτα καταζητούμενων ("Οι πλέον καταζητούμενοι 

της Αμερικής", "Αλυτα μυστήρια"). 
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Στην Γερμανία επίσης, παρουσιάζονται εκπομπές αστυνομικού-

δικαστικού περιεχομένου με θέματα εμπνευσμένα από την 

πραγματικότητα. 

Στην Ελλάδα, γνωστές είναι οι σειρές "Ανατομία ενός 

εγκλήματος" και "Εσύ αποφασίζεις". 

Τα τρία είδη μαζί, τα δραματουργικά, ειρωνικά και βίας, είτε σαν 

εσωτερικές παραγωγές σειρών, είτε σαν αγορά ξένων επιτυχημένων 

σειρών αποτελούν τα πιο εμπορευματικά είδη, παίζονται τις ώρες 

ακροαματικότητας, και είναι αυτά που στηρίζουν την οικονομική 

επιτυχία της ιδιωτικής τηλεόρασης. 

Είναι σημαντική η άνοδος του χρόνου που αφιερώνεται στις 

σειρές όπως δείχνει ο πίνακας (4.5), τα τελευταία χρόνια και σε 
) 

σύγκριση με τα κρατικά κανάλια. 

ïïivOKac (4 .5) 

•^αν k^>a Ζ.ι ixuJV U£U l i i t l i U U u / V Uil/a^iix/v/ U l i . 

a : Up&Liaa h± i&inj&iuo 

14 

12 

10 

4 - I 

1990a 1990b 1991a 1991b 1992a 1992b 
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Παρατηρούμε πως n μορφή του τηλεοπτικού προγράμματος 

σήμερα, αποκτά έναν οικονομικό χαρακτήρα με τα τυποποιημένα 

εμπορευματικά είδη που καθιστούν το πρόγραμμα κυρίαρχο από 

διασκέδαση και ψυχαγωγία. 

Σε μια ελληνική οικονομία και κοινωνία, όπου ακολουθεί 

τουλάχιστον ως προς τη μορφή το Δυτικό μοντέλο ανάπτυξης, η 

τηλεόραση δεν θα μπορούσε παρά ν' ακολουθήσει την ίδια μορφή 

εξέλιξης. 

Με βάση . τ η ν παραπάνω τυποποίηση των ειδών εξάγουμε 

ορισμένες παρατηρήσεις διαχρονικά για τις τέσσερις χρονικές 

περιόδους, με βάση τον πίνακα (4.6). 

Π ί ν α κ α ς (4.6) 

Η διαχρονική εξέλιξη των τηλεοπτικών γενών 
στην Ελληνική τηλεόραση 

ΑΧΕ 1 * ΑΧΕ 2 

ΣΞΑΣ ΣΕΔΙ 

rx ΣΞΔΙ 

Τ-ΕΛ 
ΣΞΔΡ 

* 4 * 
ΜΟΥΣ * 1 * 

ΞΕ 

ΑΧΕ 1 
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Στην πρώτη 'περίοδο έχουμε περισσότερες τυποποιημένες 

εκπομπές. Πολύ κ ο ν τ ά βρίσκονται οι ειδήσεις και οι περισσότερες 

σειρές έχουν Ελληνική μορφή διότι υπάρχει μια έντονη πολιτικο-εθνική 

επιρροή στο τηλεοπτικό πρόγραμμα. Η πολιτική εξουσία η οποία παίζει 

καθοριστικό ρόλο στη μορφή του τηλεοπτικού προγράμματος του έχει 

δώσει μια πολιτιστική διάσταση. 

Επίσης, λείπουν οι ξένες σειρές διότι δεν υπάρχει κάλυψη του 

υψηλού κόστους παραγωγής τους, κάτι που εποδεικνύει ότι η 

τηλεοπτική επικοινωνία είχε περισσότερο πολιτική παρά εμπορευματική 

μορφή. 

Στην δεύτερη περίοδο η πολιτική μορφή του τηλεοπτικού 

προγράμματος εξακολουθεί να παρουσιάζει υψηλά ποσοστά. Η μορφή 

του προγράμματος εξακολουθεί να έχει προπαγανδιστικό χαρακτήρα. 

Αρχίζει, όμως, να αποκτά και μια εμπορευματική λογική και να 

χρησιμοποιεί δραματουργικά είδη. Το καινούργιο στοιχείο είναι η ύπαρξη 

Ελληνικών ταινιών. 

Στην τρ ίτη περίοδο παρατηρούμε ότι κυριαρχούν τα λ α ϊ κ ά είδη 

μαζικής κουλτούρας. Η τηλεοπτική εκοινωνία έχει έναν λ α ϊ κ ό 

χαρακτήρα με αθλητικά, ξένες ταιν ίες, αλλά και ένα πολιτιστικό προφίλ 

με πολλές εκπαιδευτικές σειρές και Ντοκυμαντέρ. Είναι μια αντιφατική 

περίοδος με προοδευτικά και συντηρητικά στοιχεία, μια συνύπαρξη 

ανορθολογική ανάμεσα στο πολιτικό και το οικονομικό. 

Στην τ έ τ α ρ τ η περίοδο λείπουν εντελώς οι τυποποιημένες 

εκπομπές και κυρίως οι ειδήσεις ως σημαντικές στο χρόνο κατηγορίες. 

Εχουμε την προσαρμογή της κρατικής στην ιδιωτική τηλεόραση, η οποία 

ακολουθώντας την οικονομική λογική και τους νόμους της αγοράς 

οργανώνει το τηλεοπτικό πρόγραμμα όχι στη βάση της πληροφόρησης 

αλλά της διασκέδασης. Υπάρχουν πολλές παιδικές εκπομπές διότι οι 

νεαρές ηλικίες αποτελούν ένα ισχυρό αγοραστικό κοινό για τους 

διαφημιστές. Το πρόγραμμα αποκτά μια ομοιομορφία με σειρές και 

ταινίες οι οποίες συμπεριλαμβάνονται κυρίως στα τρία εμπορευματικά 

είδη βίας, διασκέδασης, δραματουργίας και είναι εσωτερικές 

παραγωγές ή αγορές ξένων επιτυχημένων σειρών. Η μορφή του 

τηλεοπτικού προγράμματος έχει έναν εμπορευματικό χαρακτήρα. 
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Παρατηρώντας διαχρονικά το σύνολο του τηλεοπτικού 

προγράμματος σε σχέση με τα γένη, διαπιστώνουμε ότι στις δυο 

πρώτες περιόδους έχουμε κοινά είδη, πολλές πολιτικές εκπομπές, 

έντονη εθνοκεντρική μορφή και μια εκπαιδευτική και πολιτιστική χροιά. 

Το πολιτικό μοντέλο υπαναχωρεί αλλά εξακολουθεί να παρουσιάζεται 

αισθητά στην μορφή. Στην τρ ίτη περίοδο, το τηλεοπτικό πρόγραμμα 

αρχίζει να αποκτά εμπορευματικό χαρακτήρα με έ ν τ ο ν α λ α ϊ κ ά 

στοιχεία. Στην τ έ τ α ρ τ η περίοδο, το κρατικό πρόγραμμα ακολουθεί με 

καθυστέρηση το ιδιωτικό το οποίο έχει μια εμπορευματική μορφή με 

ξένες και Ελληνικές σειρές βίας, διασκεδαστικές, δραματουργικές, είδη 

που συστήνουν την μαζική κουλτούρα της τηλεοπτικής επικοινωνίας. 

Συμπερασματικά, n τηλεοπτική επικοινωνία της Ελληνικής 

τηλεόρασης εξελίχθηκε από μια κυρίαρχη πολιτική μορφή σε μια 

εμπορευματική μορφή βασισμένη στην ψυχαγωγία και την διασκέδαση. 

Ακόμη, ως προς τη μορφή του προγράμματος, όπως φαίνεται 

στον πίνακα οι δύο πρώτοι περίοδοι είναι πιο κοντά μεταξύ τους απ' 

ότι οι δύο τελευταίοι. 

Π ί ν α κ α ς (Λ.7) 

S o g u p i r m * ÊIUOVCL ί.δ£νΰρο^α,|ψοΟ t^v ^<LVU)V WH χία u i t r i p l i ntpidJO^ 

IDEN DENDROGRAMHE (INDICES EN POURCENTAGE DE LA SOMME DES INDICES : .09579 MIN = 20.07% / MAX = 44.47%) 

*1* ~+ 

I 
*2* * 

Αυτό δείχνει, όπως και n γενικότερη εξέλιξη των γενών, πως στην 

Ελληνική κοινωνία n εμπορευματική μορφή εξελίχθηκε πολύ πιο γρήγορα 

από ότι το αξιακό περιεχόμενο (όπως θα δούμε συγκριτικά στο 

τελευταίο κεφάλαιο). Δηλαδή, η ελληνική κοινωνία χωρίς να έχει 

αστικοποιηθεί πλήρως, είχε ήδη από την τρ ίτη περίοδο (1982-1989) 
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αποκτήσει μια αστική μορφή χωρίς ανάλογο περιεχόμενο. Θα λέγαμε 

πως π περίοδος 1982-1989 ήταν όντως μακρό μ^ταιχμιακή περίοδος 

ανάμεσα σ' αυτήν του πριν το 1989 και TOW σήμερα, γι' αυτό και 

παρουσιάζει τις περισσότερες αντιφάσεις έ χ ο ν ^ ς ένα μικρο-αστικό 

περιεχόμενο και μια αστική μορφή. 

Η ελληνική κοινωνία εκείνης της περιόδου οΐ συνδυασμό με την 

ανάπτυξη μιας εξαρτημένης οικονομίας (βλ Μ?-φ·. 3) οδήγησε στην 

αναδιάταξη των οικονομικών και πολιτιστικών μηχανισμών, οι οποίοι 

έκτος από την αναγωγή της πολιτισμικής έκφρασης σε μια 

εμπορευματική μορφή συνέτειναν στην "μεταφύτευση" προτύπων ξένων 

προς τον ελληνικό κοινωνικό χώρο τα οποία αν/τ-ίφατικά συνήπαρξαν 

με τις παραδοσιακές πολιτιστικές διαδικασίες. 

Η ελληνική τηλεόραση εκφράζει στη μορφή' του προγράμματος 

σήμερα τα συμφέροντα μιας βιομηχανίας με την εμπορευματική μορφή 

μαζικής επικοινωνίας. Είναι χαρακτηριστικό πως αυτό το μοντέλο που 

κυριαρχεί στην τ έ τ α ρ τ η περίοδο στην ιδιωτική (pri), όπως δείχνει ο 

πίνακας (4.8), αριστερά στην άκρη των αξόνων. 

TTivaKac (4.8) 

ΑΧΕ 2 

Η διαχρονική εξέλιξη 
κρατικού και ιδιωτικού τηλεοπτικού προγράμματος 

Λ + 

Ι 
p r i 

0 + 

ΑΧΕ 1 ΑΧΕ 2 

* 4 * 

* 2 * 



το ακολουθεί με κάποια καθυστέρηση και η κρατική τηλεόραση (pub), 

κάτω αριστερά στο κ έ ν τ ρ ο των αξόνων. 

Σήμερα, η διαφορετική χρησιμοποίηση του προγράμματος από 

ιδιωτικούς και κρατικούς τηλεοπτικούς σταθμούς δεν υφίσταται και όλα 

είναι άμεσα συνυφασμένα με τον εμπορευματικό χαρακτήρα της 

βιομηχανίας. 

Στο Ελληνικό τηλεοπτικό πρόγραμμα κυριαρχεί η ψυχαγωγική και 

διασκεδαστική διάσταση αφομοιώνοντας όλο και περισσότερο την 

οικονομική λογική. Μέσω της εξέλιξης της μορφής στους νόμους της 

αγοράς, η τηλεοπτική επικοινωνία στηρίζεται στο ψυχαγωγικό 

πρόγραμμα. Είναι μια διαχρονική εξέλιξη που εμφανίζεται στην 

τελευταία περίοδο της Ελληνικής τηλεόρασης με την παρουσία των 

ιδιωτικών καναλιών, και με την συμπεριφορά της κρατικής τηλεόρασης. 
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4.2 Οικονομική λογική και εμπορευματικά είδη 

Στην Ελληνική τηλεοπτική επικοινωνία το σύνολο του 

τηλεοπτικού προγράμματος, ανεξάρτητα από τις ιδιαίτερες μορφές που 

παίρνει ως επικοινωνιακό σύνολο προγράμματος, αποτελείται από δυο 

διαστάσεις, μια πολιτική και μια πολιτιστική, δηλαδή το τηλεοπτικό 

πρόγραμμα προβάλλει κουλτούρα και ενημέρωση. Αυτή η διττή 

διάσταση του τηλεοπτικού προγράμματος βρίσκεται σε άμεση 

συνάρτηση με την εξωτερική κοινωνική πραγματικότητα. Η οικονομική 

λογική σήμερα καθορίζει το σύνολο του τηλεοπτικού προγράμματος 

στη μορφή της πολιτιστικής βιομηχανίας. Εχουμε μια κατασκευή της 

τηλεοπτικής επκοινωνίας στη μορφή της διασκέδασης και της 

ψυχαγωγίας. Πρόκειται για μια αλληλεξάρτηση ανάμεσα στην υλική 

παραγωγή, τον κοινωνικό σχηματισμό και το επίπεδο του τηλεοπτικού 

προγράμματος. Ο οικονομικός ορθολογισμός περνά στην τηλεοπτική 

επκοινωνία μέσω της κυριαρχίας του ψυχαγωγικού είδους και της 

υποχώρησης της πληροφόρησης. 

Στις δυο πρώτες περιόδους, η ιδιόμορφη κοινωνική ανάπτυξη της 

Ελληνικής κοινωνίας με τον αυξημένο ρόλο της κοινωνίας των πολιτών 

είχε ως αποτέλεσμα ο επικοινωνιακός μηχανισμός της τηλεόρασης να 

κυριαρχείται από μια προπαγανδιστική, εθνική και έ ν τ ο ν α 

πολιτικοποιημένη μορφή, n οποία στην τρίτη περίοδο πήρε και έναν 

λ α ϊ κ ό χαρακτήρα. Η συνεχής προσπάθεια εκσυγχρονισμού της 

Ελληνικής κοινωνίας, η εναρμόνιση της οικονομίας της σε ένα 

ευρωκεντρικό {ΐοντέλο και n αύξηση της σημασίας του οικονομικού 

στοιχείου στην Ελληνική κοινωνία, είχαν ως αποτέλεσμα το σύνολο 

του τηλεοπτικού προγράμματος τόσο της ιδιωτικής όσο και της 

κρατικής τηλεόρασης να μορφοποιείται στον ορθολογισμό της 
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οικονομίας. Αυτό έχει ως αποτέλεσμα την δόμηση του συνόλου του 

τηλεοπτικού προγράμματος σε μια τυποποιημένη βάση βιομηχανικών και 

εμπορικών κανόνων. 

Η ύπαρξη τυποποίησης και γενών στο τηλεοπτικό πρόγραμμα 

στηρίζεται στην προσπάθεια επίτευξης μιας άρτιας εμπορικής 

συνταγής, δηλαδή προσπάθεια να γίνει μια επιτυχημένη παραγωγή που 

θα φέρει ακροαματ ικότητα και διαφήμιση και προσπάθεια να δομηθεί 

αυτή σε ένα τηλεοπτικό σύνολο προγράμματος με βάση τον τρόπο 

ζωής των τηλεθεατών. 

Η τυποποίηση είναι ένα σχέδιο, ένα σύστημα κατασκευής που 

στηρίζει ως τμήμα ένα οργανωμένο σύνολο προγράμματος. 

Τα είδη εκείνα που κυριαρχούσαν σε μια υπό-ανάπτυξη κοινωνία 

ήταν εκπομπές πληροφόρησης, πολιτιστικές κ.λ.π. Σήμερα, σε μια 

οικονομία με μονοπωλιακή συγκέντρωση και συγκεντροποίηση του 

κεφαλαίου όπου εισρέουν στην ελληνική αγορά συνεχώς ξένα κεφάλαια 

(δηλαδή μια εκβιομηχάνιση-αστικοποίηση) και η Ελληνική τηλεοπτική 

επικοινωνία αποκτά ως προς τα είδη μια ομοιομορφία και το 

συνακόλουθο επιτυχημένο εμπορευματικό μοντέλο της Αμερικάνικης 

τηλεόρασης. 

Συμπερασματικά, όπως μας δείχνει ο πίνακας (4.9), για τη μορφή 

του τηλεοπτικού προγράμματος της Ελληνικής τηλεόρασης ως προς τα 

γένη: 

α) Υπάρχει μια μετάβαση από το ελληνοκεντρικό πρόγραμμα της 

πρώτης περιόδου στην κυριαρχία του ξένου προγράμματος στην 

τελευταία περίοδο. 

β) Υπάρχει μια μεταστροφή ως προς τα κυρίαρχα είδη 

προγράμματος από τα πληροφοριακά είδη στα είδη ψυχαγωγίας 

και διασκέδασης. 

γ) Σε τέσσερις χρονικές περιόδους κοινωνικής εξέλιξης 

παρατηρείται στη μεν πρώτη έ ν τ ο ν ο ς εθνικός και πολιτικός 
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χαρακτήρας στην ελληνική τηλεόραση στη δεύτερη υπάρχει 

πολιτικός χαρακτήρας αλλά εξίσου εισρέουν στοιχεία 

διασκέδασης και ψυχαγωγίας ενώ ο ελληνοκεντρικός 

χαρακτήρας του προγράμματος εμπλουτίζεται και με ξένα 

στοιχεία, στην τρ ίτη περίοδο εξακολουθεί ο πολιτικός 

χαρακτήρας αλλά στη διασκέδαση κυριαρχεί, πλέον η ξενική 

μορφή neu τέλος στην τ έ τ α ρ τ η περίοδο κυριαρχεί μόνο η 

διασκέδαση και η ψυχαγωγία με ξενική μορφή. 
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5. Η τηλεοπτ ική εικόνα" 

5.1 Η εικονοποίηση ως τηλεοπτ ική αφήγηση 

Με ποιους τ ρ ό π ο υ ς οι ι σ τ ο ρ ί ε ς α ν α π α ρ ί σ τ α ν τ α ι σ τ η ν τ η λ ε ό ρ α σ η ; 

Πως η τ η λ ε ο π τ ι κ ή επ ικο ινων ία π ρ ο β ά λ λ ε ι τ η ν κ ο ι ν ω ν ι κ ή 

π ρ α γ μ α τ ι κ ό τ η τ α ; Γιατί τ α κ υ ρ ί α ρ χ α τ η λ ε ο π τ ι κ ά γ έ ν η έ χ ο υ ν ίδ ιους 

τ ρ ό π ο υ ς απεικόν ισης; Με ποιο τ ρ ό π ο οι κ ο ι ν ω ν ι κ έ ς α ξ ί ε ς και οι τ ρ ό π ο ι 

ζωής π ρ ο β ά λ λ ο ν τ α ι σε ε ι κ ό ν ε ς ; Πως μ π ο ρ ο ύ μ ε να κ α τ α ν ο ή σ ο υ μ ε και 

να ε ρ μ η ν ε ύ σ ο υ μ ε τ η ν τ η λ ε ο π τ ι κ ή αφήγηση; 

Η ε ι κ ο ν ο γ ρ α φ ι κ ή α ν ά λ υ σ η σ τ η ρ ί χ θ η κ ε σε μια κ ο ι ν ω ν ι κ ό -

ψ υ χ ο λ ο γ ι κ ή τ υ π ο λ ο γ ί α ) την ο π ο ί α επ ινοήσαμε χωρίς να υπάρχει 

π ρ ο ϋ γ ο ύ μ ε ν η θ ε ω ρ ί α , για τ ο ν τρόπο που οι κ ο ι ν ω ν ι κ έ ς α ξ ί ε ς 

π ρ ο β ά λ λ ο ν τ α ι σ τ η ν τ η λ ε ο π τ ι κ ή επ ικο ινων ία. Υ π ά ρ χ ο υ ν βέβαια 

κ α τ η γ ο ρ ί ε ς αφήγησης ε ί τ ε από κ ο ι ν ω ν ι ο λ ό γ ο υ ς , ε ί τ ε από θ ε ω ρ η τ ι κ ο ύ ς 

της ε π ι κ ο ι ν ω ν ί α ς που α φ ο ρ ο ύ ν - σ τ ε ρ ε ό τ υ π ε ς μ ο ρ φ έ ς ή 

ι δ ε ο λ ο γ ι κ ο π ο ι ή σ ε ι ς κο ινων ικών α ν α π α ρ α σ τ ά σ ε ω ν και οι ο π ο ί ε ς 

α ν α φ έ ρ ο ν τ α ι ε υ ρ ύ τ ε ρ α για την κ ο ι ν ω ν ί α ή τ α Μ.Μ.Ε. και όχι ε ιδ ικά 

για την τ η λ ε ό ρ α σ η . 

Α φ ο ύ ο ρ ί σ α μ ε σ υ γ κ ε κ ρ ι μ έ ν α , με βάση τ ι ς θ ε ω ρ ί ε ς , τς. 

π ε ρ ι λ α μ β ά ν ε ι κ ά θ ε έ ν ν ο ι α , ε ί δ α μ ε σε β ί ν τ ε ο ( v i d e o ) τ ι ς σ ε ι ρ έ ς στ ις 

οποίες κ ά ν α μ ε α ν ά λ υ σ η π ε ρ ι ε χ ο μ έ ν ο υ και προσπαθήσαμε: 

πρώτον: να δ ο ύ μ ε , μέσω τ η ς π α ρ α τ ή ρ η σ η ς ε ά ν κ υ ρ ι α ρ χ ο ύ ν ή όχι 

α υ τ έ ς οι κ α τ η γ ο ρ ί ε ς , ή, κάποιες ά λ λ ε ς , 
vaÄoOufc. 

δ ε ύ τ ε ρ ο - με ' πο'ιά σ υ χ ν ό τ η τ α π α ρ ο υ σ ι ά ζ ο ν τ α ι σε ό λ α τ α ε ίδη 

έ τ σ ι ώστε να α π ο τ ε λ ο ύ ν μια ι δ ε ο λ ο γ ί α ε ι κ ό ν α ς , 

Η τηλεοπτική εικόνα δεν είναι μια άλλη μορφή, πέραν αυτής των γενών, στη τηλεοπτική 
επικοινωνία, είναι απλά ο ιδιαίτερος τρόπος που τα περιεχόμενα αναπαρίσταται. 
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τρίτον: ποια είναι τα συγκεκριμένα στοιχεία από τα οποία 

εξάρουμε τα συμπεράσματα πάνω στην εικόνα, χωρίς να μπαίνουμε σε 

σημειολογικές αναλύσεις, 

τ έ τ α ρ τ ο ν : να συγκρίνουμε τα χαρακτηριστικά της εικονικής 

αναπαράστασης μ' αυτά του κειμένου, του λόγου και του ιδεολογικού 

περιεχομένου για τυχόν αντιφάσεις, 

πέμπτον: να δούμε διαχρονικά πως εξελίχθηκε η εικόνα στην 

ελληνική τηλεοπτική επικοινωνία και 
Ία δούμε 

έκτον: εάν υπάρχει διαφορά στην εικονική μορφή της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας σήμερα, έτσι ώστε να οφείλεται στην 

τηλεοπτική παραγωγή και στην οικονομική οργάνωση της τηλεόρασης 

Οι κατηγορίες αφήγησης" είναι οι εξής: 

α) η συγκινησιακότητα 

β) η προσωποίηση 

γ) η φυσιολογικοποίησπ 

δ) η γοητεία 

α) Η συγκινησιακότητα παρατηρείται σε όλα τα τηλεοπτικά γένη, 

αφορά τα συναισθηματικά χαρακτηριστικά της αφήγησης. Οι εικόνες 

είναι έντονα συγκινησιακές στην προσπάθεια τους να προκαλέσουν 

συναισθηματική ταύτιση με τον κοινό χωρίς διαμεσολαβήσεις. Οι 

περισσότερες εικόνες είναι μια ροή ψυχολογικών καταστάσεων (ένας 

συναισθηματικός τηλεοπτικός λόγος). 

Ο I.Ang στο βιβλίο του "Watching Dallas", αναφέρει τη 

συγκινησιακή φόρμουλα "μελοδραματική φαντασία". Τονίζει ότι το μη 

ικανοποιητικό σ'αυτή τη φόρμουλα δεν είναι τόσο η περιγραφική της 

αξία όσο η συγχώνευση της περιγραφής και της κρίσης. Το μελόδραμα 

είναι ένας πολιτιστικός τύπος που έχει γίνει δημοφιλής από τις αρχές 

του 19ου αιώνα 

Η ερμηνεία με βάση εικόνες είναι διττή; πρώτον, υπάρχουν εικόνες στις οποίες 
διαπιστώνουμε αν είναι αυτός ο τρόπος αναπαράστασης (μέσω ποιών χαρακτηριστικών) 
και δεύτερον ά^Π$ίάχρονικά παραμένει ή αλλάζει αυτός ο τρόπος. 
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Η συγκινησιακότητα είναι π έντονη συναισθηματική φόρτιση, π 

ύπαρξη έντονων συναισθηματικών καταστάσεων σε κάθε μορφή 

κοινωνικής πράξης. 

Ο τρόπος με τον οποίο προβάλλονται οι τρόποι ζωής στην 

τηλεοπτική επικοινωνία δεν είναι ρεαλιστικός αλλά συνεχώς υπάρχει 

μια ένταση, μια ασταμάτητη κίνηση, εναλλαγές συναισθημάτων και 

έντονη ψυχολογική φόρτιση. 

Στις εικόνες (5.1) και (5.2) από την σειρά "Λάμψη" διαφαίνεται το 

κυρίαρχο μοντέλο τηλεοπτικής αναπαράστασης που είναι το 

συγκινησιακό. 

Εικόνα ίδ .Ί) Εικόνα (Λ-2) 

Στην εικόνα (5.1). Ο Πάγκος (Χρήστος Πολίτης) μαθαίνει από τη 

Σάντρα (Λούκια Παπαδάκη) ότι n γυναίκα του συνεχίζει τις έρευνες, 

προσπαθώντας να εξακριβώσει αν τα καράβια που μετέφεραν λαθραία 

ουράνιο είναι δικά του. Η Σάντρα τον αγγίζει στην πλάτη, η κάμερα 

δείχνει τον ιδρώτα και την αγωνία του Γιάγκου, η φωνή της Σάντρας 

αγωνιώδης. Ο έ ν τ ο ν ο ς συναισθηματισμός επισκιάζει ακόμη και αυτό το 

θέμα του λαθραιμπορίου. 

Στην εικόνα (5.2). Η Βάντα (Αλεξάνδρα Παλαιολόγου) είναι 

κλονισμένη, πληροφορείται ότι ο άνδρας της σκοτώθηκε 

προσπαθώντας να δραπετεύσει, ο Βούρβαχης (Γιώργος Βουτσινός) της 
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μεταφέρει το νέο με ένα έ ν τ ο ν ο συναισθηματικό τρόπο, άγγιγμα 

χεριών, αδυναμία να τον κοιτάξει στα μάτια. 

Όσο πιο συγκινησιακό προβάλλεται το περιεχόμενο τόσο 

μεγαλύτερη επιτυχία έχει ο μύθος, που σημαίνει ότι όχι μόνο κάνει το 

τηλεοπτικό κοινό να παρακολουθεί τις σειρές αλλά να πείθεται 

περισσότερο και για τ ο βαθύτερο τους νόημα. 

Οι περισσότερες εικόνες αγγίζουν τα όρια των συναισθημάτων 

στην τηλεοπτική επικοινωνία, δηλαδή π κοινωνική πραγματικότητα 

προβάλλεται όχι με έναν ορθολογικό αλλά με έναν ιδιόμορφο τρόπο. 

Τόσο στις τυποποιημένες εκπομπές, όσο και στα είδη σειρών, κυρίως 

τα θεαματικά, παρατηρούμε ότι όλες οι ε τ ε ρ ό κ λ η τ ε ς εικόνες 

αναπαριστούν την κοινωνική πραγματικότητα συγκινησιακά και 

μελοδραματικά. Οπως διαπιστώνουμε στις εικόνες υπάρχει μια συνεχής 

ροή συγκίνησης, χαράς, ευτυχίας, γέλιου και κάθε σκηνή καταλήγει σε 

ένα συναισθηματικό τέλος. 

Στις ειδήσεις οι περισσότερες εικόνες είναι τραγικές και 

συνοδεύονται από ανάλογες λεκτικές υπερβολές, τα γεγονότα 

εικονοποιούνται με έναν μελοδραματικό, τραγικό τρόπο. Στα σήριαλς 

αυτό είναι πιο έκδηλο αφού, ανεξάρτητα από τα επιμέρους είδη, οι 

περισσότερες εικόνες δείχνουν ζευγάρια που βιώνουν έ ν τ ο ν α 

συγκινησιακά την πραγματικότητα και οι περισσότερες σκηνές έχουν 

να κάνουν με αγκαλιές, φιλιά, ρομαντικές ή τραγικέο εικόνες Στις 

σειρές θεάματος η δραματουργία είναι έκδηλη, όταν η κάμερα 

πλησιάζει τον αθλητή και προβάλλει τον συναισθηματισμό της στιγμής, 

Στις εικόνες, αυτή π συγκινησιακότητα ως τρόπος έκφρασης 

όλων των κοινωνικών καταστάσεων αποτελεί κοινό σημείο όλων των 

γενών, δηλαδή σε όλα τα είδη έχουμε έντονες μελοδραματικές σκηνές. 

Ο G. Strinerv2) για αυτή την φαινομενολογική μορφή επισημαίνει: 

Με τον ίδιο τρόπο το περιεχόμενο και η πιθανή σημασία του 

υλικού που μεταδίδει η δημοσιογραφία είναι "εξοφλημένα" από την 

επόμενη κιόλας μέρα. Η συγκινησιακότητα στα δημοσιογραφικά 

γεγονότα δραματοποιεί κάθε γεγονός, κάθε κατάσταση ατομική ή 

συλλογική, για να του αποδώσει την μεγαλύτερη δυνατή δύναμη 

διείσδυσης, αλλά και η συγκινισιακότητα είναι ομοιόμορφη. W' 
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σημαντικότητα του πολιτικού γεγονότος και το ~ ^ ρκο, τα άλματα της 

επιστήμης και τα άλματα του αθλητή, οι φυσ-κτ , κ α τ α σ τ ρ ο φ έ ς και n 

δυσπεψία έχουν την ίδια μεταχείρηση. 

Η διαφορά ανάμεσα στην πραγματική ζ^-. και τον τηλεοπτικό 

κόσμο, είναι ότι ο δεύτερος έχει μια συνεχή - ιγκινησιακότητα και 

προβάλλει την πρώτη όχι με όλα τα στο>· τ της, αλλά πολύ 

συναισθηματικά και λιγότερο ρεαλιστικά επηρεα: - τας το άτομο, έτσι 

ώστε να θεωρεί τον τηλεοπτικό κόσμο ως n p a y j κ κό (αφού τον πείθει 

συναισθηματικά). Αυτό είναι πιο έ ν τ ο ν ο στα σ π ^ ρ ι ν ά εμπορευματικά 

είδη όπου η μορφή της τηλεοπτικής εικόνας, ιό α τερα στα κυρίαρχα 

γένη δραματουργίας, ειρωνείας και βίας, σε κάθ? ~>·<ηνή και κάθε πλάνο 

προβάλλει ψυχολογικές καταστάσεις. 

Όσο πιο εμπορευματικά επιτυχειμένο είνα ? »α τηλεοπτικό είδος 

τόσο πιο συγκινισιακό τρόπο έχει για να προβάλλί το περιεχόμενο του. 

Τα σημερινά εμπορευματικά γένη της Ελληνικής τηλεοπτικής 

επικοινωνίας, τα οποία στηρίζονται στην οικονομ κη λογική (βλ. κεφ. 4) 

προβάλλουν την κοινωνική πραγματικότητα όλο και περισσότερο με μια 

συγκινισιακή φόρτιση και όλο λιγότερο ρεαλιστική. 

Η συγκινησιακότητα ως τρόπος αφήγησης της τηλεοπτικής 

επικοινωνίας θεμελιώνεται στη σύγχηση του πραγματικού με το 

φαντασιακό. Τα όρια ανάμεσα στο πραγματικό και το φαντασιακό 

εξαλείφονται και μερικές φορές το δραματουργικό είναι πιο 

αληθοφανές από το πραγματικό. 

β) Η προσωποποίηση. Ο Η. Shiller αναφέρεται σε πέντε μύθους στους 

οποίους βασίζεται το περιεχόμενο των προϊόντων των Μ.Μ.Ε.: ο μύθος 

της ατομικότητας, της ουδετερότητας, της φυσιολογικοποίησης, της 

απουσίας κοινωνικών συγκρούσεων και του πλουραλισμού^). 

Η προσωποποίηση στην τηλεοπτική επικοινωνία προβάλλει όλες 

τις κοινωνικές παραστάσεις ως πρόσωπα. Το περιεχόμενο τις 

περισσότερες φορές δεν αναφέρεται σε καταστάσεις ή κοινωνικούς 

τρόπους ζωής αλλά σε ατομικότητες. Τόσο στις σειρές βίας, τις 

δραματουργικές, όσο και στις τυποποικιένες ή θεαματικές εκπομπές, 
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αυτό που κυριαρχεί στην εικόνα είναι τα πρόσωπα. Ό λ ε ς οι κοινωνικές 

αξίες, ακόμη και οι θεσμοί και οι ιδέες παρουσιάζονται μέσω προσώπων. 

Αυτό που κυριαρχεί στην εικόνα είναι τα πρόσωπα, αλλά και 

όταν θίγονται κοινωνικά ζητήματα όπως δείχνει η εικόνα (5.3), όλες οι 

λύσεις έρχονται από τ ο άτομο, λείπει δηλαδή, στην τηλεοπτική 

επικοινωνία η κοινωνική και ιστορική διάσταση, δεν υπάρχει τρόπος 

άλλος παρά οι κοινωνικές αναπαραστάσεις να προβάλλονται μέσω του 

ατόμου και του προσώπου. 

Εικόνα C5,ò) 

Ο Στράτος (Τζώνυς Θεοδωρίδης) προσπαθεί να εξηγήσει στην 

φίλη του Ελβίρα (Μαρίνα Ψάλτη) πως το πρόβλημα των ναρκωτικών 

που αντιμετωπίζει είναι ένα προσωπικό πρόβλημα. Όλα τα ζητήματα 

που προβάλλει n τηλεοπτική εικόνα εστιάζονται στο πρόοωπο (ο 

αθλητής, ο πολιτικός, ο πρωταγωνιστής), ότι σχετ ίζεται με τ ο 

κοινωνικό στην τηλεόραση είναι ατομικό, όλες οι λογικές δίνονται από 

το πανίσχυρο "εγώ". 

Η προσωποποίηση είναι τρόπος αναπαράστασης στην τηλεοπτική 

επικοινωνία, συστατικό στοιχείο του μύθου. Όπως επισημαίνει ο R. 

Barthesv4), αυτό που θα έπρεπε από την αρχή κιόλας να τονίσουμε με 

έμφαση, είναι πως ο μύθος αποτελεί ένα σύστημα επικοινωνίας είναι 

ένα μήνυμα. Αυτό υποδηλώνει πως ο μύθος δεν μπορεί να είναι ούτε 

αντικέμενο, ούτε έννοια, ούτε ιδέα: είναι ένας τρόπος σημειοδότησης, 

225 



μια μορφή ... Ο μύθος δεν ορίζεται από το αντ ικε ίμενο του μηνύματος 

του, αλλά από τον τρόπο που προσφέρει αυτό το μήνυμα. 

Ιδιαίτερα σήμερα, στις σαπουνόπερες κ σ στα ειρωνικά είδη, 

όταν αναφέρεται ένα κοινωνικό γεγονός προβάλλεται τ ο πρόσωπο στο 

οποίο επικεντρώνεται η κάμερα. Η τηλεοπτική επικοινωνία αφηγείται 

σαν ένας άλλος άνθρωπος που σου απευθύνεται άμεσα. 

Η προβολή της προσωποποίησης επηρέαζε το τηλεοπτικό κοινό 

διότι του μεταφέρει την εικόνα ενός άλλου άνθρωπου που του μιλά. Το 

πρόσωπο μόνο του, χωρίς κοινωνικές συνισταμένες επηρεάζει 

περισσότερο συναισθηματικά τον τηλεθεατή. 

Είναι όπως τ ο παράθυρο της κουζίνας, ένα σημείο για να 

ακούσουμε τους διπλανούς μας. Οι χαρακτήρες, οι ιστορίες, τ α 

γεγονότα δεν είναι απαραίτητα καλά ή ενδιαφέροντα αλλά είναι ένα 

μικρό μέρος της εμπειρίας που μετέχουμε, μας δίνουν θέματα να 

συζητήσουμε και παραδείγματα από τα οποία μπορούμε να δούμε 

κάποια αντιστοιχία στις δικές μας ζωές ή αξίες, είναι μια ανάγκη για 

επικοινωνία. 

Χαρακτηριστικό είναι ότ ι , σήμερα στην εμπορευματική τηλεοπτική 

επικοινωνία όλα τα γένη στηρίζουν τον τρόπο προβολής τους στα 

πρόσωπα. Έτσι ανεξάρτητα το είδος, όπως μας δείχνει η εικόνα (5.4), 

πριν απ' όλα βρίσκεται το πρόσωπο, τ ο οποίο είναι ίδιο στυλ. (image) 

μορφής ανεξάρτητη όχι μόνο του είδους εκπομπής αλλά και του 

περιεχομένου. 

Εικόνα (5.4) 
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Στις τέσσερις εικόνες ο Εμ. Λιάτσος ενώ λέει ειδήσεις, ο Μ. 

Πουνέντπς ενώ παρουσιάζει το τηλεπαιχνίδι "Το Σούπερ Μάρκετ", ο 

Χρήστος Πολίτης στη σειρά "Λάμψη" και ο Φαίδων Γεωργίτσης στη 

σειρά "Καλημέρα Ζωή", έχουν ίδια εικόνα προσώπων για διαφορετικά 

γένη και διαφορετικά περιεχόμενα. Το άρτιο ντύσιμο, η σοβαρή προς 

αισιόδοξη εικόνα εν αγνεία του περιεχομένου, είναι ίδια. 

Στη σημερινή εμπορευματική τηλεοπτική επικοινωνία, n 

προσωποποίηση ως τρόπος προβολής και αναπαράστασης κοινωνικών 

περιεχομένων αποτελεί ένα ιδεογραφικό στοιχείο, όπου η συγκεκριμένη 

μορφή έχει κατασκευαστεί έτσι ώστε να αιτιολογεί ακόμη και την 

έννοια, την ουσία που παριστάνει, χωρίς όμως (βλ. επόμενο κεφάλαιο) 

να καλύπτει την παραστατική ολότητα. 

Κοντολογίς, στη σύγχρονη αστική κοινωνία, και στη μορφή που 

παίρνει στην Ελληνική κοινωνία το πέρασμα από το πραγματικό στο 

ιδεολογικό γίνεται μέσω μιας τεχνικής επεξεργασίας φιλτραρίσματος 

στην τηλεοπτική επικοινωνία, έτσι ώστε να επηρεάζει τ ο τηλεοπτικό 

κοινό. 

γ) Η φυσιολογικοποίηση. Σύμφωνα με τον Giddens υπάρχουν τρεις 

βασικοί ιδεολογικοί τύποι μέσω των οποίων η κυριαρχία καλύπτεται ως 

κυριαρχία και μέσω των οποίων προετοιμάζεται η δύναμη που θα 

καλύψει τμηματικά ενδιαφέροντα: η αναπαράσταση των τμηματικών 

ενδιαφερόνων ως παγκόσμια, η άρνηση ή μεταποίηση των αντιλογιών, η 

φυσιολογικοποίηση του παρόντος. Η φυσιολογικοποίηση του παρόντος 

αναχαιτίζει την κατανόηση του ευμετάβλητου ιστορικού χαρακτήρα της 

ανθρώπινης κοινωνίας και είναι ένα φαινόμενο μέσω του οποίου 

διαχέονται οι αξιώσεις της εμπειρίας της ζωήςν^). 

Ό λ α τα γεγονότα και οι κοινωνικοί τρόποι ζωής 

εξαντικειμενοποιούνται και γίνεται μια προσπάθεια να προβληθούν με 

πιο φυσιολογικό τρόπο, ώστε να γίνονται γρηγορότερα οικεία και 

πιστευτά. 

Η φυσιολογικοποίηση ως τρόπος προβολής δεν αφορά μια 

ρεαλιστικότητα στην εικόνα, αλλά μια απλότητα, δηλαδή τα 
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περιεχόμενα παρουσιάζονται μ' έναν εύληπτο τρόπο χωρίς ιδιαίτερες 

εμβαθύνσεις. 

Η φυσιολογικοποίηση θα μπορούσε να κατανοηθεί με ένα 

παράδειγμα: μια δικαστική υπόθεση όταν μετατρέπεται σε τηλεοπτική 

δίκη δημιουργεί στον τηλεθεατή την εντύπωση ότι βιώνει τ ο γεγονός· οι 

εικόνες του κατηγορούμενου, του δικαστή, των δικηγόρων 

προβάλλονται με έναν απλό τρόπο, μ ε τ α φ έ ρ ο ν τ α ς τον τηλεθεατή στο 

παιχνίδι βίωσης του γεγονότος ως αληθινού. 

Ο τρόπος που προβάλλονται τα τηλεοπτικά είδη προσπαθεί να 

μας μεταφέρει στο χώρο των γεγονότων, οι εικόνες όπως μας δείχνει 

η (5.5) πρέπει να είναι απλές, με κινήσεις οικείες, κοντικές, σαν να 

βιώνουμε το κοινωνικό γεγονός εκεί που γίνεται. 

s €ικόνα (5.5) 

Ο τηλεπαρουσιαστής Θάνος Μικρούτσικος στο τηλεπαιχνίδι 

μεγάλο παζάρι προσπαθεί να κάνει κινήσεις τέτοιες ώστε να πείθει τ ο 

τηλεοπτικό κοινό ότι βιώνει το ίδιο το παιχνίδι, ότι αγγίζει αυτούς, 

δηλαδή προβάλλεται με τέτοιο τρόπο ώστε να μιλάει κατευθείαν στην 

καρδιά μας. 
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Η φυσιολογικοποίπση ως θεωρητική κατασκευή υπονοεί τον 

οπτικό λόγο ως αληθοφανή και δεν στηρίζεται στην φύση, αλλά 

παράγει τη φύση ως ένα είδος εγγύησης της αλήθειας. Εχει την 

δυνατότητα να είναι προσιτή σε όλους τους πολιτισμούς ανεξάρτητα 

από τις υπόλοιπες διατάξεις των επιπέδων (νατουραλιστική 

ψευδαίσθηση). Σήμερα, αυτή η τηλεοπτική φυσιολογικοποίηση έχει να 

κάνει και με την εξέλιξη της τηλεοπτικής τεχνολογίας, n οποία 

πετυχαίνει να προβάλλε) τα τηλεοπτικά γεγονότα όσο πιο αληθινά 

γίνεται. 

Ο τρόπος με τον οποίο ο θεατής μαθαίνει να βλέπει φαινομενικά 

τα καθημερινά πράγματα, όπως ένα night club, και να εκλαμβάνει ως 

νύξεις για ενδεχόμενα εγκλήματα συνηθισμένα σκηνικά της 

καθημερινής ζωής του, τον ωθεί να βλέπει την ίδια την ζωή σαν να 

ήταν δυνατόν αυτή και οι συγκρούσεις της να γίνουν εν γένει 

κατανοητές με τέτοιους όρους. Το κρίσιμο ζήτημα είναι ότι αυτή η 

ατμόσφαιρα όπου το έγκλημα εμφανίζεται φυσιολογικό, όπου 

παρουσιάζεται ως αντ ικε ίμενο μέσων προσδοκιών βασισμένων σε 

καταστάσεις της ζωής δεν εκφράζεται ποτέ έτσι ρητά αλλά 

εδραιώνεται χάρη στην ακατάσχετη πληθώρα υλικού. 

Οι σκηνές βίας γίνονται τόσο οικείες που νοιώθουμε όχι μόνο ότι 

τις βιώνουμε αλλά ότι και αν συμβούν στην πραγματικότητα, αυτό θα 

είναι κάτι το φυσικό. 

Εικόνα (5.6) 
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Όπως μας δείχνει και π εικόνα (5.6), με τον τρόπο προβολής και 

την ανάλογη μορφή της τηλεοπτικής επικοινωνίας χάνεται n ποιοτική 

διαφορά στα πράγματα, γ ίνονται όλα μια νοερή απεικόνιση 

(visualisation) όπως αναφέρει ο R. Wiliiams(6). Πολλά από τα πραγματικά 

περιεχόμενα των νέων έχουν μετατραπεί από πραγματικότητα σε 

νοερές παραστάσεις. Τα κεντρικά ρεπορτάζ είναι πολύ διαφορετικά να 

τα διηγηθεί κάποιος από το να τα σχολιάσεις. Πολλά μεταβάλλονται 

έως ότου γίνουν τηλεοπτική εικόνα, n τηλεοπτική εντύπωση είναι 

σπατάλη. 

Αυτή n φυσιολογικοποίηση, δηλαδή n απλή και χωρίς εμβάθυνση 

αναφορά των κοινωνικών γεγονότων σε τηλεοπτικά, αποβαίνει 

ιδεολογική διότι είναι μια αντ ίστροφη της κυρίαρχης ιδεολογίας που για 

το κοινό σημαίνει επιρροή, σημαίνει άρρητη αποδοχή. 

Εκείνο που ενδιαφέρει εδώ όμως, δεν είναι n σημασία του 

εγκλήματος ως συμβολικής έκφρασης, αλλά η σύγχυση αυτού του 

συμβολισμού με έναν σχολαστικά συντηρούμενο φυσιολογισμό σε ότι 

αφορά την άμεση αισθητηριακή αντίληψη. Έτσι, η εμπειρική ζωή 

εμποτίζεται με ένα είδος νοήματος που ουσιαστικά αποκλείει κάθε 

επαρκή εμπειρία όσο πεισματικά και αν ενισχύεται με το λούστρο του 

"πραγματικού". Αυτό επηρεάζει την κοινωνική και ψυχολογική λειτουργία 

του τηλεοπτικού κοινού. 

Προκειμένου να συγκροτήσει κανείς αυτό το κοινωνικο-

ψυχολογικό πλαίσιο αναφοράς, θα έπρεπε να παρακολουθήσει 

συστηματικά ορισμένες κατηγορίες-όπως η φυσιολογικότητα του 

εγκλήματος ή ο ψευδορεαλισμός και πολλές ά λ λ ε ς - ν α προσδιορίσει τη 

δομική τους ε ν ό τ η τ α και να ερμηνεύσει τα συγκεκριμένα τεχνάσματα, 

σύμβολα και στερεότυπα σε σχέση με αυτό το πλαίσιο αναφοράς. 

Μόνο μπροστά σ'ένα ψυχολογικό φόντο, όπως ο ψευδορεαλισμός και 

σε σχέση με υπόρρητες παραδοχές, όπως η φυσιολογικότητα του 

εγκλήματος μπορούν να ερμηνευθούν τα συγκεκριμένα στερεότυπα 

των τηλεοπτικών έργων. Η ίδια η τυποποίηση που υποδεικνύεται από 

πάγια πλαίσια αναφοράς παράγει αυτομάτως μια σειρά στερεοτύπων. 

Αυτή n έμφαση στο φυσιολογικό είναι μια μυθολογία που τελικά 

περιγράφει την πραγματικότητα. Ο μύθος δεν αρνείται την 
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πραγματικότητα,γράφει ο R. Barthes(7), ο ρόλος του, α ν τ ί θ ε τ α , είναι νΓ 

αναφέρεται στην πραγματικότητα, μόνο που την εξαγνίζει, την αθωώνει 

και τη δείχνει με τ έ τ ο ι ο τρόπο ώστε να φαίνεται ότι στηρίζεται στη 

φύση και στην αιωνιότητα, προσδίνει στην πραγματικότητα μια 

σαφήνεια που δεν είναι η σαφήνεια της εξήγησης, αλλά εκείνη της 

διαπίστωσης. 

Όσο πιο απλή και φυσική θεωρείται σήμερα μια εκπομπή, τόσο 

πιο αξιόπιστη και ευχάριστη γίνεται. Εντούτοις η απλότητα είναι μια 

τεχνητή κατασκευή. Η φυσικότητα δεν προέρχεται από την ίδια την 

φύση, αλλά από τ ο γεγονός ότι το εύληπτο είναι ο τρόπος που η 

συγκεκριμένη κουλτούρα προτιμά να χρησιμοποιεί ως μήτρα για τις 

τελετουργικές συμπυκνώσεις της. Ο τηλεοπτικός αυτός τρόπος δεν 

έχει τ ίποτα το φυσικό, είναι αποτέλεσμα της εμπορευματικής 

τηλεόρασης που προσπαθεί σήμερα να προσελκύσει όλο και 

μαζικότερο κοινό, ωστόσο όντως αντιστοιχεί στον καθιερωμένο τρόπο 

που αντιλαμβανόμαστε τον κόσμο. 

Είναι χαρακτηριστικό, μόνο για ένα γένος, ποιος ο τρόπος που 

προβάλλονται οι ειδήσεις όπως παρατηρεί κανείς στην εικόνα (5.7) 

είναι έντονη η κίνηση, έτσι ώστε να πάψει να υπάρχει ο στατ ικός 

τρόπος προβολής των ειδήσεων, να αποκτήσουν μια φυσικότητα, να 

είναι οικείες, απλές και κυρίως κοντ ινές στον τηλεθεατή. 

Εικόνα (5.7) 
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Στο κεντρικό δ ε λ τ ί ο ειδήσεων του Ant."Ι, λίγο πριν τελειώσει 

υπάρχει ένας μικρός, ε κ τ ό ς προγράμματος-ροής των ειδήσεων, 

διάλογος των τηλεπαρουσιαστών. 

Όλες αυτές οι τεχνικές προβολής, που αποτελούν μέρος της 

μορφής της τηλεοπτικής επικοινωνίας, προσπαθούν να κάνουν τον 

τηλεθεατή να νοιώθει την κ ο ν τ ι ν ό τ η τ α της μακρινής εικόνας, έτσι 

γίνεται πιο ευάλωτος στη συνεχή παρακολούθηση, των εμπορευματικών 

τηλεοπτικών καναλιών, που γΓ αυτά n ακροαματ ικότητα σημαίνει 

κέρδος μέσω της μεγαλύτερης προσέλκυσης διαφημίσεων. 

δ) Η γοητεία. Πρόκειται για μια άλλη διάσταση, σημαντική ως 

προς την συχνότητα εμφάνισης, που αφορά την εικονοποίηση της 

κοινωνικής πραγματικότητας στην τηλεόραση. Η τηλεοπτική επικοινωνία 

προβάλλει τους τρόπους ζωής με μια μορφή αισθητικής α ρ τ ι ό τ η τ α ς , ως 

αστική αρμονία ή αιώνια νεότητα. Ακόμη και αρνητικές καταστάσεις 

προβάλλονται γοητευτικά. Είτε πρόκειται για έναν δολοφόνο ή έναν 

τηλεπαρουσιαστή ειδήσεων ή για ένα ντοκυμαντέρ, υπάρχει μια άρτια 

εξωτερική εμφάνιση, όλα αφηγηματοποιούνται σε μια αρμονία και 

γοητεία. 

Ο Ed. Μοπη(8) αναφέρει ότι το ιδανικό στη μορφή, το ωραίο, το 

ευτυχισμένο τ έ λ ο ς , η χαρά (αστική αρμονία) αποκαλύπτουν ακριβώς 

αυτή την αστική μεταστροφή της εικονοποίησης. 

Πρόκειται για μια κοινωνικο-ψυχολογική κατηγορία που βασίζεται 

στην άψογη εμφάνιση των εικόνων, σε καλοντυμένα και περιποιημένα 

πρόσωπα. Οι άνθρωποι που προβάλλονται στην τηλεόραση δεν έχουν 

τ ίποτα κοινό με τους χιλιάδες ανθρώπους της αντιθετικής και σκληρής 

κοινωνικής πραγματικότητας. 

Σήμερα, η εμπορευματική τηλεόραση προβάλλει τους τρόπους 

ζωής με μια μορφή αρμονική, ωραία και γοητευτική. 

Στις αρχές (στην πολιτική τηλεόραση), οι ε ικόνες ήταν όπως 

είμεθα εμείς, εικόνες δηλαδή που μπορεί συνεχώς να συναντήσει 

κανείς γύρω του. Σήμερα οι εικόνες που προβάλλει n τηλεοπτική 

επικοινωνία είναι από "ανθρώπους" μοντέλα, ήρωες, θεοποιημένου.ς. 
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Είναι χαρακτηριστική n σύγκριση των μορφών στις εικόνες (5.8) με την 

εμπορευματική τηλεόραση στην σημερινή εποχή. 

Εικόνες (5.8) 

Το πως τα φαινόμενα λειτουργούν ιδεολογικά μπορεί να το 

διαπιστώσει κανείς μέσα από αυτό το ιστορικό παράδειγμα, δηλαδή 
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στην πολιτική τηλεόραση στην Ελλάδα η εικόνα που κυριαρχούσε ήταν 

μια απλή καθημερινή εικόνα όπου η γοητεία δεν ήταν τ ο απαραίτητο 

συστατικό. Πρόσωπα όπως ο Θ. Βέγγος, ο Βασίλης Αυλωνίτης και η 

Γεωργία Βασιλειόδου που "ψάχνουν για τον θησαυρό του μακαρίτη" και 

ο Παπαμιχαήλ με τη Βουγιουκλάκη στη "Νεράϊδα και το Παλικάρι" είναι 

πολύ διαφορετικά από αυτά της "Τόλμης και γοητείας" ή της "Λάμψης". 

Η εικόνα όπως αναπτύχθηκε σήμερα δεν είναι μόνο τροφή για 

όνειρα, είναι μια βιομηχανική παραγωγή* . Η εικόνα είναι τα περισσότερα 

καταναλωτικά πρότυπα, καθώς το πρόβλημα για την Ελληνική κοινωνία 

σήμερα δεν είναι πως θα παράγει α ρ κ ε τ ά για την αγορά αλλά πως θα 

καταναλωθούν αυτά που έχουν παραχθεί. 

Εκτός όμως από την εμπορευματική λογική, ο τρόπος προβολής 

της γοητείας συστήνει και μια ιδεολογική φόρμα κοινωνικής 

αναπαράστασης. 

Βλέπουμε στη σύγκριση των εικόνων (5.9.αβ), τον χαρακτηριστικό 

τρόπο με τον οποίο προβάλλονται n μικροαστική και η αστική τάξη. 

Εικόνες (5.9) 

* Ο R. Dyer (q) στο βιβλίο του Stars κάνει μια σύγκριση για τον τρόπο που κατασκευάζεται 
το image στις κυρίαρχες τάξεις. Ανάμεσα στις θεωρίες του Vebien και τον Lowenthal, 
κατέληξε στο συμπέρασμα ότι ο image της αργόσχολης τάξης του Vebien δεν είναι τόσο 
κοντά στην κοινωνική πραγματικότητα του σήμερα, όσο του Lowenthal όπου το μοντέλο 
των σταρς είναι για τον καθένα σε μια καταναλωτική κοινωνία, όπως n σημερινή. 
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Ο ΜηΜικ και η κριστή κάρινγκτον της κοσμοπολίτικης σει
ράς «Δυναστεία' 

Οι πρωταγωνιστές της αμερικανικής σαπουνόπερας «Δυνα
στεία» 

Η Σελήνη (Ελένη Κσύρχουλα) με το 
Πάγκο (Χρήστο Πολίτη). 

Ο Στράτος γαμπρός και η Ε 
νύφη (Γζώννυ Θεοδωρίδης, 
&1aphm Ψάλτη), 

Στις τρεις πρώτες εικόνες οι μικροαστοί δεν έχουν τα "λεπτά" 

χαρακτηριστικά των αστών, είναι λ α ϊ κ ά ντυμένοι χωρίς να είναι 

άσχημοι. 

Αντ ίθετα οι πρωταγωνιστές με την αστική προβολή, η 

αριστοκρατία, ανάγεται σε μια άρτια εξωτερική εμφάνισα 

Όλα αυτά συντείνουν στο ότι οι κυρίαρχες αξίες και οι τρόποι 

ζωής μπαίνουν σε ένα "πακετάρισμα", σε μια στερεοτυπική "Forma" 

μέσα από την οποία πρέπει να περάσει το περιεχόμενο. 

Το στοιχείο λοιπόν της εμφάνισης και του "φαίνεσθαι" στην 

τηλεόραση είναι κυρίαρχο. Αναμφισβήτητα, η ανοικείωση στηρίζει πάρα 

πολλά σ'αυτόν τον ψυχολογικό όρο. Ακόμη και εάν είναι πρίγκιπες 

είναι αναγνωρίσιμοι τύποι, έχουν οριακές καταστάσεις μέσα σε ένα 

πλέγμα γοητείας και χρησιμοποιούν σαν image ένα μ ο ν τ έ ρ ν ο γιάπικο 

στυλ. 
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Όλα πρέπει να δείχνουν αρμονικά και γοητευτικά, ακόμη και ο 

δολοφόνος πρέπει να είναι μακιγιαρισμένος και ωραίος. Ο τηλεοπτικός 

κόσμος λειτουργεί με πρότυπο το καλό ντύσιμο δημιουργώντας 

συνήθως συνειρμούς σοβαρότητας, υπευθυνότητας, ικανότητας, αλλά 

κυρίως ελκύει το κοινό να παρακολουθήσει, έχουμε μια λάμψη της 

εικόνας. 
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5.2 Κοινωνικοψυχολογικές αναπαραστάσεις ως 
εμπορευματικοί τρόποι προβολής 

Η τηλεοπτική αφήγηση' αποτελεί ένα επίπεδο διερεύνησης του 

αντικειμένου της τηλεοπτικής επικοινωνίας. Είναι ο τρόπος με τον 

οποίο προβάλλεται n κοινωνική πραγματικότητα. Υπάρχει ως 

διαμεσολάβηση ανάμεσα στον εξωτηλεοπτικό και τον τηλεοπτικό 

κόσμο. 

Το τηλεοπτικό προϊόν δεν είναι μόνο η οργάνωση της 

παραγωγής σε είδη αλλά και ο τρόπος παρουσίασης τους, πως θα 

μορφοποιηθούν για να πετύχουν τον σκοπό τους και να γίνουν προσιτά 

στο κοινό. Αυτό που προβάλλει η ελληνική τηλεόραση δεν είναι η άμεση 

εμπειρική σχέση με την πραγματικότητα αλλά η θέαση της. Η 

τηλεοπτική πραγματικότητα δεν είναι μια ατόφια εννοιολογικά 

ακατέργαστη πραγματικότητα αλλά μια διαμεσολάβηση των κατηγοριών 

ορισμένων μορφών. 

Με τον χαρακτηριστικά δικό της τρόπο n τηλεοπτική εικόνα στην 

Ελλάδα ενεργεί και υπονομεύει τους γλωσσικούς, οπτικούς, 

αντιληπτικούς και γνωστικούς σχηματισμούς, οι οποίοι καθορίζουν 

συμβατικά την πρόσβαση μας στην πραγματικότητα και με το να 

εκλαμβάνονται ως ρεαλιστικοί εμφανίζουν την κοινωνική 

πραγματικότητα ως ειδική. Στην ουσία η τηλεοπτική εικόνα εξαρτάται 

όχι αποκλειστικά από τις μορφικές ιδιότητες ενός "κειμένου", αλλά από 

την θέαση την οποία αυτές οι ιδιότητες εξασφαλίζουν για το κείμενο 

μέσα στις μήτρες του κυρίαρχου ιδεολογικού χώρου. Η τηλεοπτική 

Η τηλεοπτική αφήγηση νοείται ως ένας τρόπος που στερεοτυπούνται σε εικόνες τα 
περιεχόμενα ή τα γένη, εξυπηρετώντας έτσι την εμπορευματική λογική και όχι μια τεχνική, 
ντεκόρ, μοντάζ, διαλόγων και φωνών, όπως στη σημειολογία. 
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αφήγηση εντοπίζεται όχι στην τηλεόραση αλλά στην δια-

τηλεπικοινωνικότητα η οποία είναι αποτέλεσμα όχι μόνο εσωτερικών 

ενεργειών αλλά και εξωτερικών επιρροών που Βασίζονται σε 

παράγοντες ιστορικούς και κοινωνικούς. Η differentia specifica δεν 

είναι τα ατομικά στοιχεία της τηλεοπτικής εικόνας αλλά n 

κατασκευασμένη μορφή της τηλεοπτικής επικοινωνίας η οποία είναι 

ιδεολογική εφόσον χαρακτηρίζεται από μια κοινή ψυχολογική προβολή 

αντίθετων ιδεολογικών περιεχομένων. 

Η τηλεοπτική αφήγηση στην εικόνα που παρουσιάζει η ελληνική 

τηλεόραση στηρίζεται σε μια διαλεκτική σχέση, αφενός αναπαριστά την 

φυσική πραγματικότητα και αφετέρου αποτελεί υπέρβαση αυτής της 

αναπαράστασης. Η ταύτιση της εικόνας με την γοητεία, την 

φυσιολογικοποίηση, την δραματουργία και την προσωποποίηση 

συνεπάγεται τον εξοβελισμό του νοήματος και την αποκοπή του 

βλέμματος από την σκέψη. 

Είδαμε ότι η τηλεοπτική αφήγηση χρησιμοποιείται ως ψυχολογικός 

μηχανισμός. Η επίδραση της στο τηλεοπτικό κοινό έχει να κάνει με τον 

τρόπο που αναπαριστά την κοινωνική πραγματικότητα. Οι αφηγηματικές 

κατηγορίες ως τρόπος αναπαράστασης είναι τα συνδετικά στοιχεία 

ανάμεσα σε μια ρεαλιστική πραγματικότητα και σε έναν κόσμο της 

τηλεόρασης (TV World). 

Οι αναπαραστατικές κατηγορίες παρατηρούνται σε όλα τα είδη 

του τηλεοπτικού προγράμματος ως ιδιαίτερα χαρακτηριστικά της 

τηλεοπτικής εικόνας. Αυτή η ιδιομορφία της αναπαραστατικότητας του 

τηλεοπτικού περιεχομένου σε εικόνα είναι αποτέλεσμα της οικονομικής 

λογικής, η οποία προσπαθεί για την ακροαματ ικότητα να πείσει το 

κοινό να παρακολουθεί και να επηρεάζεται, δ ίνοντας του ότι επιθυμεί 

σε μια ψυχολογική αφήγηση του εξωτερικού κόσμου. Αυτή η ιδιαίτερη 

αφήγηση είναι πιο έκδηλη στην σημερινή τηλεοπτική επικοινωνία του 

Ελληνικού προγράμματος, όπου διαπιστώνουμε ότι η τηλεοπτική 

επικοινωνία στη μορφή της εξελίσσεται με βάση την οικονομική λογική. 

Η Ελληνική τηλεοπτική επικοινωνία μεταφέρει την εξωτερική 

κοινωνική πραγματικότητα με όρους ψυχολογικούς, πρόκειται για έναν 

ανορθολογισμό που στηρίζεται σε έναν συνεχόμενο οικονομικό 
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ορθολογισμό. Μετά την οργάνωση της τηλεοπτικής επικοινωνίας, η 

προβολή παίρνει τη μορφή εκείνων των στοιχείων που μπορούν να 

επηρεάσουν περισσότερο το κοινό και στη συνέχεια περνά στο 

ιδεολογικό περιεχόμενο. Η μορφή της τηλεοπτικής επικοινωνίας δεν 

αναπαριστά αντικειμενικά ένα περιεχόμενο, αλλά τ ο μεταλλάσει 

παίρνοντας κοινωνικά στοιχεία και αφομοιώνοντας τα στην προοπτική 

της. 

Σύμφωνα με την έρευνα μας, π ελληνική τηλεοπτική αφήγηση 

ερμηνεύεται συμπερασματικά στα εξής τρία χαρακτηριστικά: 

α) είναι οικονομική διότι αυτό το είδος της ψυχολογικής αφήγησης 

παρατηρείται κυρίως σήμερα στην ελληνική εμπορευματική 

τηλεόραση. 

β) είναι ιδεολογική από τη στιγμή που συνολικά μυθοποιεί σε 

συγκεκριμένη μορφή* το αξιακό τηλεοπτικό παράδειγμα. 

γ) ο τρόπος που αναπαρίστανται και προβάλλονται οι κοινωνικές 

αξίες και τρόποι ζωής είναι ομοιόμορφος, δηλαδή είναι 

συγκινησιακός ώστε να επηρεάζει το κοινό, προσωποποιημένος 

στο πλαίσιο που όλα στηρίζονται στα πρόσωπα, 

φυσιολογικοποιημένος ώστε να είναι οικείος και γοητευτικός έτσι 

ώστε να κυριαρχεί η αστική αρτ ιότητα της μορφής. 

Όπως επισημαίνει ο Γ. Κονδύλης^), Η κινηματογραφική τέχνη έκανε ορατό ένα νέο 
γνώρισμα του αστικού πολιτισμού, την εικόνα. Μπόρεσε να γίνει μαζική τέχνη κατ' εξοχήν 
επειδή n εικόνα απευθύνεται στις μάζες πολύ πιο άμεσα από τον γραπτό λόγο... Ένα μεγάλο 
μέρος του αστικού πολιτισμού έπρεπε τώρα μα μεταφρασθεί στη γλώσσα της εικόνας για 
να επιβιώσει και επι πλέον για να αγγίξει ένα καινούργιο κοινό. 
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6. Τα τηλεοπτικά μηνύματα 

6.1 Το ιδεολογικό περιεχόμενο 

Η ανάλυση περιεχομένου μελετά την εξέλιξη όλων των 

κοινωνικών αξιών διαχρονικά, μέσω του τηλεοπτικού περιεχομένου, 

ερμηνεύοντας τις κυρίαρχες κοινωνικές αξίες σε κάθε περίοδο. 

Η οδός που ακολουθήσαμε στην έρευνα της τηλεοπτικής 

επικοινωνίας ήταν πρώτον να διαπιστώσουμε ποια τηλεοπτικά είδη 

κυριαρχούν* , κατόπιν να διερευνήσουμε τη μορφή αυτών των 

κυρίαρχων γενών και τ έ λ ο ς να δούμε το ιδεολογικό τους περιεχόμενο. 

Υπενθυμίζουμε ότι ο τρόπος ζωής των ατόμων, δηλαδή το 

σύνολο των πράξεων τους που έχουν επιρροή πάνω στις ιδεολογικές 

τους παραστάσεις και στο σύστημα αξιών τους είναι εκείνο που 

πρωτίστως μας ενδιαφέρει στην ανάλυση μας, όπως επίσης και n 

εξέλιξη αυτή στο χρόνο. Ελπίζουμε πως και άλλοι ερευνητές θα 

φροντίσουν να μελετήσουν τις ίδιες μεταβλητές έτσι όπως αυτές 

παρουσιάζονται στον πραγματικό κοινωνικό χώρο. 

Στην πρώτη περίοδο (1972-1974) η κυρίαρχη ιδεολογία 

ενισχύεται περισσότερο από κοινωνικά στερεότυπα του λεγόμενου 

"κοινού νου". Ο πατριωτισμός είναι το κυρίαρχο στοιχείο για την 

πρώτη περίοδο, στην οποία το περιεχόμενο της τηλεοπτικής 

επικοινωνίας έχει α ρ κ ε τ ά εθνοκεντρική διάσταση. Ένα παράδειγμα 

από το δελτ ίο ειδήσεων στις 5-8-73 "... Με ενθουσιώδεις εκδηλώσεις 

νηέρ του προέδρου κ. Γεωργίου Παπαδόπουλου άρχισαν σήμερα στη 

Θεσσαλονίκη οι εργασίες του τρ ίτου συνεδρίου των συνδέσμων 

Ενώ για το ποια είναι κυρίαρχα είδη κάναμε έρευνα, για το ποιες συγκεκριμένες αειρές 
έχουν την μεγαλύτερηη ακροαματικότητα, από αυτά τα γένη για να κάνουμε ανάλυση 
περιεχομένου, χρησιμοποιήσαμε τα ήδη υπάρχοντα στατιστικά στοιχεία ακροαματικότητας. 
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Ελλήνων Δυτικής Γερμανίας ΦΙΛΜ. Την έναρξιν των εργασιών του 

συνεδρίου εκήρυξε ο υφυπουργός εθνικής οικονομίας επί θεμάτων 

απασχολήσεως κ. Δαμιανός. Παρέστησαν δε ο μητροπολίτης της 

θεσσαλον ίκης κ. Λεωνίδας, εκπρόσωποι των τοπικών αρχών, η ηγεσία 

της Γ/Σ.Ε.Ε και άλλοι επίσημοι...". Κυρίως στις ειδήσεις διακρίνεται τ ο 

ιδεολογικό περιεχόμενο του πατριωτισμού καθώς ο ελληνισμός, ο 

εθνικός χαρακτήρας είναι τα βασικά χαρακτηριστικά. Αυτό οφείλεται 

στο γεγονός ότι οι κοινωνικές συνθήκες τ ό τ ε ήταν στα πλαίσια της 

δικτατορίας. 

Παρόμοιους τρόπους ζωής συναντάμε και στο κοινωνικο-

πολιτιστικό περιεχόμενο των σειρών. Παράδειγμα, τ ο επεισόδιο της 

σειράς "Τα παιδιά του Ζεβεδαίου" που προβλήθηκε στις 2 Φεβρουαρίου, 

όπου η μικροαστική οικογένεια ασχολείται με την θρησκεία, την 

οικογένεια και την πατρίδα. Στην πραγματικότητα η ιδεολογική επιβολή 

του Ελληνοκεντρισμού ήταν αναπόφευκτη μέσα στις συγκεκριμένες 

ιστορικές συνθήκες. Διότι μόνον αυτός μπορούσε, ακριβώς χάρη της 

ασάφειας του, να γεφυρώσει τις διαφορετικές αντιλήψεις για το έθνος. 

Ετσι ο Ελληνοχριστιανικός Ελληνοκεντρισμός, στηριζόμενος στην 

κατασκευή της ιστορικής συνέχειας του έθνους, υπερφαλάγγισε τον 

αρχαιολατρικό Ελληνοκεντρισμό ο οποίος παραμέριζε με τη σειρά του 

το Βυζάντιο και τις συναφείς αξίες(Ι). Η προσέγγιση Ελληνισμού και 

Χριστιανισμού με τ ο περιεχόμενο που μας ενδιαφέρει εδώ, ήταν τα 

κύρια στοιχεία πατριωτισμού ως ιδεολογία στήριξης. 

Το δεύτερο κυρίαρχο χαρακτηριστικό που προέρχεται από την 

μικρο-αστική ιδεολογία είναι το μεράκι, ένας τρόπος ζωής που 

παρατηρείται σε κοινωνίες νόθας ανάπτυξης ως φυγή από τις αιτίες 

της οικονομικής υπανάπτυξης'. 

Οι τρόποι ζωής που προβάλλονται στην πρώτη περίοδο έχουν μη 

αστικό ιδεολογικό περιεχόμενο, εθνοκεντρικό χαρακτήρα τον 

πατριωτισμό, το μεράκι και τη συλλογικότητα. Ο αυξημένος ρόλος του 

πολιτικού και η ελάχιστη σημασία του οικονομικού είναι τα σημεία που 

Δεν είναι τυχαίο ότι η διασκέδαση και η συμπεριφορά μέσω της παρέας 
είναι φυγή από την οικονομική κατωτερότητα προς το τέλος της πολιτικής 
δικτατορίας. 
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καθορίζουν την ιδεολογία της τηλεοπτικής επικοινωνίας από το 1972 

έως το 1974. 

Ένα ακόμη σημαντικό στοιχείο στην κυρίαρχη ιδεολογία του 

τηλεοπτικού περιεχομένου της πρώτης περιόδου είναι η 

πελατειακότητα, κοινωνικό πρότυπο που εμφανίζεται και στη δεύτερη 

περίοδο. 

Η πελατειακότητα διαφαίνεται μέσα από συμπεριφορές όπως του 

Βαγγέλη (Κώστας Βουτσάς) που ως θυρωρός, αλλά και άνθρωπος που 

συγκεντρώνει μια μορφή εξουσίας στην πολυκατοικία, θα πρέπει να 

μεσολαβήσει για το γάμο της Μαργαρίτας δημιουργώντας σχέσης 

γνωριμίας και εξάρτησης. 

Η σχετικά μεγάλη συχνότητα εμφάνισης πελατειακής 

συμπεριφοράς επιδέχεται δύο ερμηνείες. Η πρώτη αφορά τ ο γενικότερο 

πολιστισμικό κλίμα, σε μια χώρα της οποίας τα παραδοσιακά 

πολιτισμικά θεμέλια δεν κλονίστηκαν ακόμη σε βάθος από τον 

καπιταλισμό, εννοεί ένα κλίμα πελατειακών σχέσεων. Μια δεύτερη 

εξήγηση οφείλεται στους ρυθμούς μετάβασης της ελληνικής κοινωνίας. 

Οι ραγδαίες κοινωνικές ανακατατάξεις και n προσπάθεια εξυγχρονισμού 

μετά τον εμφύλιο πόλεμο σήμαιναν την μετάβαση της ελληνικής 

κοινωνίας από τ ο καθεστώς του πατριαρχισμού στο καθεστώς μιας 

νόθας μαζικής δημοκρατίας, ανίκανης για μεγάλο χρονικό διάστημα ν' 

απαλλαγεί από τις πελατειακές νοοτροπίες και σχέσεις οι οποίες είχαν 

κληροδοτηθεί. 

Η πρώτη εντύπωση λοιπόν, είναι ότι στο ιδεολογικό περιεχόμενο 

της τηλεοπτικής επικοινωνίας στην αρχή της α ν τ α ν α κ λ ά το τρόπο 

ζωής και τις αξίες μιας μικροαστικής τάξης έ ν τ ο ν α παραδοσιακής 

(ελληνοκεντρικής). Η αστική τάξη ή τουλάχιστον τα κύρια ιδεολογικά 

της χαρακτηριστικά δεν εμφανίζονται τότε. 

Στην δεύτερη περίοδο (1974-1981) n πολυπραγμοσύνη παίζει 

κυρίαρχο ρόλο στη ρύθμιση όλων των κοινωνικών σχέσεων, από τον 

προσδιορισμό και την κατανομή των ιεραρχικών βαθμίδων και του 

κοινωνικού γοήτρου ως την ομαλή λειτουργία του οικογενειακού 

θεσμού. 

243 



Τα μη αστικά στοιχεία λείπουν ακόμη από το ιδεολογικό 

περιεχόμενο, ενώ α ν τ ί θ ε τ α ο εθνοκεντρικός χαρακτήρας εξακολουθεί 

να παίζει σημαντικό ρόλο. 

Η πολυπραγμοσύνη αποδεικνύει την προσπάθεια ανασυγκρότησης 

της Ελληνικής κοινωνίας και δείχνει τον ιδιόμορφο τρόπο ζωής όπου ο 

καθένας ασχολείται με πολλά πράγματα αλλά και με τις υποθέσεις των 

άλλων. 

Ο θυρωρός αποτελεί ένα χαρακτηριστικό δείγμα της 

προβληματικής που αναπτύσσεται γύρω από τ ο θέμα της 

πολυπραγμοσύνης, σε μια μεταβατική περίοδο η αξία αυτή είναι 

αναγκαία για ν' ανασυγκροτηθεί n ελληνική κοινωνία. 

Το κύριο πρόσωπο της σειράς είναι ένας μικροαστός, φιλότιμος 

και έντιμος. Είναι ο άνθρωπος στον οποίο πρέπει να στηριχθεί για να 

λειτουργήσει η πολυκατοικία, χωρίς ειδική γνώση, κάνει τα πάντα,από 

τεχνικές δουλειές μέχρι αρραβωνιάσματα. 

Άλλα στοιχεία είναι ο έ ν τ ο ν ο ς τοπικισμός και τ ο φιλότιμο, τα 

οποία συναντάμαι έ ν τ ο ν α σε όλες τις σειρές αυτής της δεύτερης 

περιόδου. Ενα παράδειγμα από την υπόθεση της σειράς "Το ταξίδι": "... ο 

γιατρός κάτω από την πίεση του καπετάνιου αναγκάζεται και του 

ομολογεί τον ρόλο που έχει παίξει στην υπόθεση της Ειρήνης. Τελικά 

του προτείνει να συνεργαστούν και να γλυτώσουν την κοπέλα...". 

Το φιλότιμο, μια κατεξοχήν αρετή του ελληνικού λαού, είναι η 

πράξη εκείνη όπου ο καθένας είναι έτοιμος να προσφέρει τον εαυτό 

του χωρίς κανένα αντάλλαγμα, είναι έτοιμος να συνεργαστεί, να βάλει 

πρώτα τον άλλο και μετά το εγώ του, είναι έτοιμος να θυσιαστεί για 

τον άλλο. Θέμα που συνδέεται με την παραδοσιακή ηθική της ελληνικής 

κοινωνίας, μια αξία Μ·ε βάση την χριστιανική παράδοση και του 

τοπικούς κώδικες τιμής. 

Ένα ακόμη χαρακτηριστικό για τη δεύτερη περίοδο είναι ο 

λαϊκ ισμός, η sine qua ηοη προϋπόθεση του μικρο-αστισμού που 

αναδεικνύεται ως κυρίαρχη ιδεολογία. Το αίσθημα του ανικανοποίητου, 

της ανημπόριας, της δυσφορίας και του α κ α τ α σ τ ά λ α κ τ ο υ , αποτελούν 

ειδικότερες εκδηλώσεις αλλοτρίωσης και μορφών αντικειμενικοποίησης 

που η σύγχρονη ορολογία καλύπτει με τον γενικό όρο "λαϊκισμός". 
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Οι κοινωνικές ανακατατάξεις των τελευταίων δεκαετιών στην 

ελληνική κοινωνία ενίσχυσαν τον χαρακτήρα της χώρας ως χώρου 

μικροϊδιοκτητών και μικρο-αστών. Οι κοινωνικές ομάδες δεν 

προσδοκούν πλέον μόνο την κομματική τακτοποίηση (πελατειακή), που 

σημαίνει κάποια ασφ,άλεια, αλλά επιδιώκουν και αύξηση του 

καταναλωτικούς τους επιπέδου. Στις συνθήκες της διαμορφούμενης 

μαζικής δημοκρατίας δεν αρκούσε πια ο "διορισμός" αλλά χρειάζεται 

άνοδος του βιωτικού επιπέδου. Έτσι ο λαϊκισμός συγχωνεύθηκε με τα 

πατροπαράδοτα κοινωνικά και ψυχολογικά γνωρίσματα του επιχώριου 

πελατειακού συστήματος. Οι πελατειακές ανάγκες έπρεπε να 

ικανοποιηθούν σε καταναλωτικά επίπεδα ανώτερα από τις παραγωγικές 

δυνατότητες της χώρας. 

Έτσι ενώ γινόταν προσπάθεια για οικονομική ανάπτυξη με την 

αύξηση των παραγωγικών επενδύσεων και του παραγωγικού κεφαλαίου, 

από την άλλη πλατειές μάζες, για πρώτη φορά στην ιστορία του τόπου, 

απέκτησαν την συναίσθηση του κυρίαρχου καταναλωτή. Έτσι αρχίζει ο' 

αυτή τη δεύτερη περίοδο να εμφανίζεται η εξής αντίφαση, οι Έλληνες 

να μπαίνουν σε συνθήκες κατανάλωσης και οικονομικής σκέψης ενώ 

ταυτόχρονα να παραμένουν ιδεολογικά προσκολλημένοι ο' έναν 

παραδοσιακό πολιτιστικό' εθνικισμό. 

Στην προσπάθεια του να ξεφύγει από την αλλοτρίωση, ο 

μικροαστός δεν μπορεί να αντιδράσει με την ανάπτυξη ταξίκης 

συνείδησης και μαζικών μορφών κοινωνικής πάλης. Η διέξοδος του 

συνίσταται στο να μεταβάλλεται σε ένα μόριο μιας ασπονδύλωτης, 

απρόσωπης και άμορφης μάζας. Η καταφυγή αυτή στη μάζα λειτουργεί 

ψυχολογικά, σαν απαλλαγή από το βάρος της ευθύνης και της 

απόφασης απέναντι στα θεμελιώδη προβλήματα της ζωής και του 

κόσμου'^). 

Το πολιτιστικό και πολιτικό περιεχόμενο της πρώτης και 

δεύτερης περιόδου παρουσιάζει ως κοινά χαρακτηριστικά τους τρόπους 

Είναι γνωστό ότι έχει επικρατήσει έντονος διάλογος για το τι προσδιορίζει π έννοια 
πολιτισμός, υπογραμμίζουμε πως ο όρος πολιτισμός και όλες οι κοινωνικο-πολιτιοτικές 
αξίες αναφέρονται κυρίως με μια ανθρωπολογική διάσταση, δηλαδή, είναι n τοπική 
κουλτούρα, όλα εκείνα τα χαρακτηριστικά που αφορούν τις κοινωνίες με κοινούς τρόπους 
ζωής, επιρεασμένους κυρίως από το περιβάλλον στο οποίο εντάσσεται. 
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ζωής που αφορούν τις ασχολίες για την οικογένεια, τους φίλους, τ ο 

μεράκι και το κέφι. 

Η εξήγηση αυτή επιβεβαιώνεται και με την απουσία των αστικών 

χαρακτηριστικών. Η κυριώτερη ιδιοτυπία της μικροαστικής αντίληψης 

συνίσταται στον έ ν τ ο ν ο παραδοσιακό τοπικό χαρακτήρα. Οι τρόποι 

ζωής μέσα από το τηλεοπτικό περιεχόμενο των σειρών σπάνια έχουν 

περίπλοκες ερωτικές σχέσεις, επιδεικτικές διασκεδάσεις, αντ ίθετα 

έχουν μια ασκητική περισσότερο νοοτροπία. 

Στην τρ ίτη περίοδο (1982-1989) έχουμε μια αντιφατική και 

ανορθολογική ιδεολογική κατάσταση στην τηλεοπτική επικοινωνία όπου 

η νόθα ανάπτυξη και η μικροαστική αντίληψη ως κυρίαρχη ιδεολογία 

εξακολουθούν να υπάρχουν, αλλά ταυτόχρονα εμφανίζονται για πρώτη 

φορά έντονα αστικά χαρακτηριστικά, κυρίως από τ ο χώρο του 

πολιτισμού και όχι της πολιτικής. 

Η περίοδος αυτή, που συμπίπτει με μια οικονομική άνοδο της 

ελληνικής κοινωνίας και την πολιτική είσοδο της Σοσσιαλδημοκρατικής 

κρατικής παράταξης (Π.Α.Σ.Ο.Κ.) στην εξουσία, α ν τ α ν α κ λ ά την 

αντιφατική κυρίαρχη ιδεολογία σε πολιτιστικό και πολιτικό επίπεδο. 

Προσαρμογή του συστήματος αξιών στις νέες κοινωνικο-οικονομικές 

συνθήκες, προβολή αξιών περισσότερο αστικών (ανάλογα την 

περίπτωση) παρά παραδοσιακών. Οι παραδοσιακές όμως αξίες, αν και 

ήταν τηο έ ν τ ο ν ε ς στην πρώτη τιερίοδο, εξακολουθούν να υπάρχουν. 

Το σημαντικότερο αυτής της περιόδου είναι στο πολιτικό επίπεδο 

η συνύπαρξη μιας αντίφασης, της υπερπολιτικοποίησης και της 

αποπολιτικοποίησης ταυτόχρονα. Ένα ακόμη άλλο αντιθετικό στοιχείο 

είναι ο ρεφορμισμός, δηλαδή n αναθεώρηση του πολιτικού πλαισίου της 

Ελλάδας και ο νεωτερισμός σε μια όμως συντηριτική προοπτική. 

Παράλληλα έχουμε τη συνύπαρξη του λαϊκισμού που συνέχισε να 

κυριαρχεί από την προηγούμενη περίοδο και την εμφάνιση της 

εμπορευματοποίσης με την είσοδο του οικονομικού στοιχείου. 

Ενα παράδειγμα που δείχνει τον αντιφατικό τρόπο ζωής είναι το 

περιεχόμενο του τ έ τ α ρ τ ο υ επεισοδίου της σειράς "Το πήδημα του 

βατράχου" που προβλήθηκε στις 14 Μαΐου "... ένα γράμμα που παίρνει ο 

Πίπης από το υπουργείο οικονομικών ενισχύει τις φήμες. Η Λένα αρχίζει 
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να πιέζει τον άντρα της να ολοκληρώσει επιτέλους το σχέδιο που έχει 

από τα φοιτητικά του χρόνια για τη δημιουργία ενός πειραματικού 

οικισμού. Ενα ατύχημα φέρνει στο σπίτι τους τη μαμή ξεματιάστρα και 

αργότερα το δάσκαλο, με τη μνηστή του τη Βαγγελίτσα, τον 

κοινοτάρχη με όλη του την οικογένεια και την Κατερίνα. Ο ΤΤίπης μιλάει 

επιπόλαια για το σχέδιο του και για την οικονομική θεωρία "πήδημα του 

Βατράχου". Αποφασίζεται η ίδρυση του ΠΟΣΑΚ (Ποδοσφαιρικός Ομιλος 

Ανω Κότρωνα) και του ΠΟΣΑΚ γυναικών (Πολιτιστική Ομάδα Ανω 

Κότρωνα). Η νοοτροπία και ο τρόπος ζωής στην Ελληνική κοινωνία 

έκαναν μια στροφή στο πνεύμα της μαζικής δημοκρατίας στηριζόμενες 

σε μια αντ ικατάστση των αξιών, στις οποίες συνυπάρχουν μικροαστικά 

και αστικά στοιχεία. 

Αυτές οι αντιφάσεις εξηγούν την πολιτική τακτ ική που είναι η 

χρησιμποποίηση των αστικών κοινοβουλευτικών θεσμών που έχουν 

εισαχθεί με τέτοιο τρόπο, ώστε οι μάζες είτε να κρατούνται έξω από 

την σφαίρα της ενεργούς πολιτικής, είτε να συμμετέχουν στην πολιτική 

διαδικασία αλλά με ελεγχόμενο και "ασφαλή" τ ρ ό π ο ι ) . 

Θα λέγαμε πως όλο αυτό το πολιτιστικό και πολιτικό 

περιεχόμενο πλέγμα ερμηνεύεται και στο γεγονός ότι ενώ η ελληνική 

κοινωνία όδευε προς μια βιομηχανική ανάπτυξη α ρ κ ε τ ά κ ο ν τ ά μ' αυτή 

των άλλων ευρωπαϊκών χωρών, παρουσίαζε συσσώρευση κεφαλαίου 

και παραγωγικότητα όμοια με του καπιταλιστικού εκσυγχρονισμού, ενώ 

από πλευράς αστικού περιεχομένου και νοοτροπίας δεν είχε ακόμη 

φτάσει στο ποθητό. Το νόθο περιεχόμενο της παρέμεινε παρά την 

συνεχιζόμενη αλλαγή της μορφής. 

Η τ έ τ α ρ τ η περίοδος (1990-1992) συμπίπτει με την κυριαρχία της 

οικονομικής λογικής στην Ελληνική κοινωνία, την άνοδο της 

φιλελεύθερης παράταξης στην πολιτική εξουσία και την αυξανόμενη 

υιοθέτηση του Δυτικού μοντέλου ζωής. Αρχίζει λοιπόν να κυριαρχεί π 

αστική αντίληψη. Η κοινωνική και οικονομική άνοδος της φιλελεύθερης 

αστικής τάξης α ν τ α ν α κ λ ά την ιδεολογία και τους στόχους της 

(εξευρωπαϊσμός αστικών ηθών, αντ ιδραστικότητα, διεθνισμός, 

ανταγωνισμός, εξατομίκευση, συναίνεση, προσαρμογή του συστήματος 

των αξιών στις νέες κοινωνικο-οικονομικές συνθήκες). Τα μη αστικά 
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χαρακτηριστικά αρχίζουν να εκλείπουν και η μόνη ιδιομορφία στο 

ιδεολογικό περιεχόμενο της τηλεοπτικής επικοινωνίας στην τ έ τ α ρ τ η 

περίοδο είναι ο αυξημένος ρόλος του πολιτικού καθώς συναντάμαι 

στοιχεία συγκρουσιακότητας και αντ ιδραστικότητας να κυριαρχούν 

σαν αξίες του τηλεοπτικού περιεχομένου. 

Οι αστικές αξίες εξατομίκευση, ανταγωνισμός, όπως και μερικές 

πολιτικές Π προσαρμογή και η μετριοπάθεια, εκφράζονται συχνότερα 

είτε στο περιεχόμενο των σειρών, ε ίτε στο περιεχόμενο των ειδήσεων. 

Οι παραδοσιακές αξίες τείνουν να μειώνονται στην κλ ίμακα αξίων. 

Η ιδεολογία που περνά μέσα από τις τηλεοπτικές σειρές και 

κυριαρχεί σήμερα είναι περισσότερο η "Δυτική". Δύο κυρίαρχα στοιχεία 

της ιδεολογίας στην κοινωνικο-πολιτική διάσταση είναι n 

συγκρουσιακότητα και π μετριοπάθεια. Η κυβέρνηση της Νέας 

Δημοκρατίας ακολούθησε διαλλακτική και ελαστική πολιτική, η οποία 

όμως σε ορισμένες περιπτώσεις γινόταν και συγκρουσιακή. Εντονο ήταν 

το διεθνιστικό στοιχείο και σε αυτή την περίοδο, καθώς η βλέψη στην 

κοινή Ευρωπαϊκή πολιτική μεταστρέφει την πολιτική προς τ ο εξωτερικό 

και ειδικά προς το κοινοτικό ενδιαφέρον. Ομως και εδώ η διεθνιστική 

πολιτική ακολούθησε έναν συντηριτικό τρόπο μέσω της προσαρμογής 

για την εφαρμογή των κανόνων της Ευρωπαϊκής Ενωσης. 

Στα κοινωνικο-πολιτιστικά πρότυπα ζωής το ιδεολογικό 

περιεχόμενο φέρει όλα εκείνα τα ατομικά χαρακτηριστικά των αστικών 

αξιών, όπως ο ανταγωνισμός και η εξατομίκευση. Ενα παράδειγμα που 

δείχνει την κυριαρχία της αστικής αντίληψης είναι από τη σειρά 

"Λάμψη", στο επεισόδιο που προβλήθηκε στις 31 Αυγούστου: "...ενώ η 

Σάντρα επισκέπτεται τον Γιάγκο στο γραφείο του λέει πως μόνη της 

έχει καταφέρει να πετύχει την ανέλιξη στη ζωή της (εγώ που όλα μόνη 

μου τα έχω καταφέρει)... Ο Αλέξης εξομολογείται στη Βίρνα ότι δεν έχει 

πάψει να την αγαπά (ο ανταγωνισμός του με τον Γιάγκο για τη θετή 

μητέρα του πρώτου και γυναίκα του δεύτερου)... Η Σεμίνα πέφτει θύμα 

απαγωγής και οι δράστες ζητούν λύτρα...". 

Εξετάζοντας συνολικά την εξέλιξη των κοινωνικών αξιών, μέσω 

της σχηματικής παρουσίασης των δεδομένων του πίνακα(ό.ΐ)μας βοηθά 
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ν α σ υ λ λ ά β ο υ μ ε σ τ ο σ ύ ν ο λ ο τ η ς τη μ ε τ ά β α σ η α υ τ ή τ η ς κ υ ρ ί α ρ χ η ς 

ι δ ε ο λ ο γ ί α ς σ τ η ν τ η λ ε ο π τ ι κ ή επικοινωνία. 

Π ί ν α κ α ς (6.1) 

VXE 2 
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Π ί ν α κ α ς (6.1)* . Η δ ι α χ ρ ο ν ι κ ή εξέλιξη των αξιών σ τ η ν ε λ λ η ν ι κ ή 

τ η λ ε ό ρ α σ η . 

Ο τρόπος ανάγνωσης των πινάκων, που έχει προκύψει από τις μετρήσεις που 
βρίσκονται στο παράρτημα, γίνεται ως εξής: 
α) τ α νούμερα εκφράζουν τις τέσσερις χρονικές περιόδους από δεξιά προς τ α 
αριστερά,δηλαδή 1=1972-74, 2=1975-81, 3=1982-89, 4=1990-92, 
3) όσο πιο κ ο ν τ ά οι αξίες είναι^ένα νούμερο, τόσο αντιστοιχούν /π. κυρίαρχες, 
διότι με βάση τη μέτρηση συμπεριλήφθησαν οι πιο σημαντικές σε συχνότητα 
στις ανάλογες περιόδους, 
γ) οι περίοδοι όσο πιο κ ο ν τ ά είναι μεταξύ τους, τόσο μεγαλύτερη συσχέτιση 
έχουν, 
δ) οι κάθετες και οριζόντιες γραμμές εκφράζουν τις πιθανές αντιθέσεις και τις 
ομοιότητες ομάδων αξιών για κάθε περίοδο. 
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Η αντίφαση αυτή στο ιδεολογικό περιεχόμενο, δηλαδή για ένα 

μακρό χρονικό διάστημα να συνυπάρχουν αστικά χαρακτηριστικά με 

έντονα εθνικο-παραδοσιακά και μικροαστικά, αποδεικνύει όχι μόνο τη 

νόθα ανάπτυξη της ελληνικής κοινωνίας, αλλά την δυναμική εξέλιξη της 

στη διαδικασία αστικοποίησης. 

Σε μια ελληνική κοινωνία με έ ν τ ο ν ο το πολιτικό στοιχείο και 

χωρίς να είναι εξαρχής οικονομικά προσδιορισμένη, η κυρίαρχη 

ιδεολογία είχε όλα εκείνα τα στοιχεία που θα την χαρακτήριζαν ως 

ιδιόμορφη ή νόθα αστική. Η Ελλάδα όλο και περισσότερο προσδιορίζεται 

οικονομικά και ο ιδεολογικός μηχανισμός αρχίζει ν' αποκτά αστική 

μορφή διατηρώντας όμως, και εδώ είναι η αντίθεση, παραδοσιακά 

στοιχεία. 

Οι ατομικιστικές αξίες και το ελιτ ίστικο εκφράζονται όλο και 

περισσότερο στο περιεχόμενο της τηλεοπτικής επικοινωνίας. Υπάρχουν 

βέβαια ακόμη παραδοσιακές αξίες αλλά σταδιακά εκλείπουν. Στις 

σειρές, για παράδειγμα, διακρίνει κανείς τον λαϊκ ισμό, όμως n 

εξατομίκευση και ο ανταγωνισμός αρχίζουν να υπερισχύουν, θ α λέγαμε 

ότι η ιδεολογία παρουσιάζει την εξής ιδιομορφία, συνυπάρχουν ο' αυτή 

διαλεκτικά στοιχεία αστικής και μη ιδεολογίας, τα οποία καθιστούν ως 

κυρίαρχη μια αστική αντίληψη με έ ν τ ο ν ο παραδοσιακό εθνοκεντρικό 

χαρακτήρα που τείνει να αφομοιωθεί στη λογική της πρώτης. 

Η κυρίαρχη ιδεολογία στην Ελληνική κοινωνία συνοδεύεται από 

το έ ν τ ο ν ο πολιτικό στοιχείο που επηρεάζει μέχρι σήμερα και την 

ταχύτατη μετάβαση στον Δυτικό τρόπο ζωής. Η οικονομική λογική 

κυριαρχεί και συνθέτει την κυρίαρχη ιδεολογία και τα στερεότυπα ζωής 

ακριβώς σ'αυτό τον τρόπο σκέψης, αλλά με μια σειρά ιδιομορφιών. 

Διαπιστώνουμε μέσα από το περιεχόμενο της τηλεοπτικής 

επικοινωνίας τη μεταβολή του συστήματος αξιών. Ο πίνακας (6.2.α,β) 

δείχνει την ποσοστιαία κατανομή εξέλιξης των κυρίαρχων αξιών. 
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πίνακας (6.2.oc) 
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Στην πρώτη περίοδο, στο περιεχόμενο της τηλεοπτικής 

επικοινωνίας κυριαρχεί ο συντηρητισμός στην κοινωνικο-πολιτική 

διάσταση με ποσοστό 58.5% και ο κοινοτισμός στην κοινωνικο-

πολιτιστική διάσταση με ποσοστό όΟ,2%. 

Στην δεύτερη περίοδο συνεχίζεται το ίδιο φαινόμενο, δηλαδή 

κυριαρχεί ο συντηρητισμός με ποσοστό 59,7%, ενώ ο κοινοτισμός έχει 

πέσει στο 42,9% με μια αισθητή αύξηση του λαϊκού μαζικού σε 35,0%. 

Στην τρ ίτη περίοδο ισχύει το ίδιο μ ο ν τ έ λ ο καθώς ο 

συντηρητισμός έχει ποσοστό 24,0%, η μεταρρυθμιστικότητα ποσοστό 

37,5%, ενώ η μαζικοποίηση φτάνει στο 33,9%. Οι συσχετισμοί αλλάζουν 

εντελώς στην τ ε λ ε υ τ α ί α περίοδο καθώς το ασυμβίβαστο και το 

συντηρητικό καταλαμβάνουν ποσοστά 37,2% και 42,4% αντ ίστοιχα, ενώ 

ο ατομικισμός και ο ελιτισμός καταλαμβάνουν ποσοστά 42,4% και 

37,2% αντίστοιχα. 

Πρόκειται πραγματικά για μια μεταστροφή και εξέλιξη της 

Ελληνικής κοινωνίας από μια κυρίαρχη μέχρι σήμερα μικροαστική σε μια 

αστική με το εξής αντιφατικό στοιχείο: ενώ στις τρεις πρώτες 

περιόδους τα πολιτιστικά χαρακτηριστικά ήταν παραδοσιακά μη-

αστικά, τα πολιτικά ήταν αστικά με ιδιομορφίες σε κάθε περίοδο, ενώ 

στη σημερινή οι πολιτιστικές κοινωνικές αξίες μ ε τ α σ τ ρ έ φ ο ν τ α ι όλο και 

περισσότερο σε αστικές και οι πολιτικές αντ ιστρέφονται σε μη-αστικές. 

Η εμφάνιση αυτών των στοιχείων ερμηνεύεται από το γεγονός 

ότι η διαδικασία βαθμιαίας ανάπτυξης, στην οποία μπαίνει η ελληνική 

κοινωνία είναι άρρηκτα συνδεδεμένη με τον αυξημένο ρόλο της 

"πολιτικής κοινωνίας" στην ελληνική οικονομία. Καθώς ο οικονομικός 

ορθολογισμός συστήνει τον κυρίαρχο ιδεολογικό χώρο, οι τρόποι ζωής 

πρέπει να υποταχθούν στην αστική αντίληψη και ν' αυτονομηθούν από 

τις οποιεσδήποτε ηθικές προδιαγραφές που αναφέρονται στο 

παραδοσιακό κανονιστικό σύστημα. Ο "οικονομικός" άνθρωπος που 

είναι εξατομικευμένος, ανταγωνιστικός λόγω της ηθικής φύσης του και 

απόλυτα λογικός λόγω της διανοητικής φύσης του, χρειάζεται τη δική 

του σημασιολογική στήριξη. 

Ένα άλλο διφορούμενο χαρακτηριστικό στην κυρίαρχη ιδεολογία, 

όπως αυτή προβάλλεται μέσα από το τηλεοπτικό περιεχόμενο, είναι τα 
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επιμέρους μέρη που συνθέτουν την κυρίαρχη αξία κάθε φορά. Δηλαδή, 

στη πρώτη περίοδο τ ο κοινοτικό στοιχείο εκφράζεται κατά σειρά με το 

μεράκι, τη συλλογϊκότητα, το φιλότιμο και την πολυπραγματοσύνη, ενώ 

τ ο μαζικό σ υ σ τ ή ν ε τ α ι στα χαρακτηριστικά της πελατειακότητας, του 

τοπικισμού και της υπερπολιτικοποιήσης. Ενώ αντ ίστοιχα στον πολιτικό 

λόγο κυριαρχεί ένας συντηρητισμός. 

Άρα όπως ,μας δείχνει και ο πίνακας (6.3), στην πρώτη περίοδο 

της ελληνικής τηλεόρασης 1972-1974, τ ο ιδεολογικό περιεχόμενο της 

είναι κατεξοχήν στον πολιτιστικό χώρο με μια εθνοκεντρ ικότητα που 

την χαρακτηρίζει ο κοινοτισμός και η μαζικότητα, αλλά και με μια 

συντηριτική πολιτική. 

Πίνακας (6.3) 

Η κατατομή των κοινωνικών αξιών για τη περίοδο 1972-
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Πρόκειται για την Ελλάδα της νόθας αστικοποίησης η οποία 

ακολουθεί έναν δικό της δρόμο, ανεξάρτητα από την υπόλοιπη Ευρώπη 

Οι τρόποι με τους οποίους νοείται η ένταξη των ανθρώπων στο 

ευρύτερο κοινωνικό σύνολο, δηλαδή οι παραστάσεις, οι κοινωνικές 

συμπεριφορές που αντανακλούν την θεμελιακή δομή της κοινωνίας, 

δεν έχουν ακόμη τ ο περιεχόμενο του "οικονομικού ανθρώπου". 

Στη δεύτερη περίοδο το πολιτιστικό στοιχείο παραμένει σχεδόν 

ίδιο όπως και στην πρώτη, ενώ ο ρόλος πολιτιστικού διαφοροποιείται, 

έχουμε στοιχεία όχι μόνο συντηρητικά τα οποία δεν εγκαταλείφθηκαν 

στη δεύτερη αυτή φάση, αλλά στο πολιτικό λόγο εμφανίζονται και ιδέες 

μη-αστικές, η επαναστατικότητα μέσα από την δυναμικότητα και τον 

ριζοσπαστισμό. 

Ο πίνακας (6.4) μας δείχνει πως α' αυτή την περίοδο στο 

πολιτικό περιεχόμενο ενώ η κυρίαρχη πολιτική είναι συντηρητική έχουν 

παρισφρύσει σΓ αυτή πολλά στοιχεία "προοδευτισμού". 

Πίνακας (6.4) 

Η κατανομή των κοινωνικών αξιών για την περίοδο 1975-1981 

Αίομ^μοό, ελ'-Mfr^j ^ C J ^ I U Ò Ì H - i / o - i ^ w 
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θα λέγαμε πως έχουμε να κάνουμε περισσότερο με μια πολιτική 

μεταβαλλόμενη περίοδο στην ελληνική κοινωνία. Η φιλελεύθερη λογική 

εμφανίζεται στον πολιτικό λόγο με νεωτερικά στοιχεία. Η φιλελεύθερη 

πολιτική προσπαθεί να είναι ουδέτερη έτσι ώστε ν' αρχίσει μια ειρηνική 

αναπαραγωγή του δεδομένου συστήματος. 

Στην τρ ίτη περίοδο, το πολιτιστικό στοιχείο α ν α κ τ ά μεγάλη 

σημασία στο τηλεοπτικό περιεχόμενο, εξίσου ίδιο μ' αυτό της πρώτης 

περιόδου. Ενώ σε πολιτικό επίπεδο έχουμε, χωρίς να εγκαταλειφθεί ο 

συντηρητισμός (απλά συνυπάρχουν αντιφατικά), μεταρρυθμίσεις και 

επανταστατικότητα που σε πολιτιστικό επίπεδο σημασιοδοτουν την 

επαναφορά -αυτή τη φορά και εδώ είναι η αντίθεση με τη πρώτη 

περίοδο- όχι τόσο του κοινοτισμού, όσο της μαζικοποίησης με κύρια 

χαρακτηριστικά τον λαϊκισμό, την υπερπολιτικοποιήση αλλά και την 

αποπολιτικοποίηση. 

Σύμφωνα με τον πίνακα (6.5), η τρ ίτη περίοδος είναι ιδεολογικά 

μια χρονική στιγμή όπου υπάρχει πολιτικός ρεφορμισμός χωρίς 

ξεκάθαρη απομάκρυνση από τον συντηρητισμό που σε πολιτιστικό 

256 



επίπεδο παίρνει τα στοιχεία του λαϊκισμού, της υπερπολιτικοποίησης 

αλλά και της συνεχόμενης εμπορευματοποίησης του ευδαιμονισμού και 

του κοσμοπολιτισμού. 

Πίνακας (6.5) r· 
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Είναι η απαρχή της δόμησης μιας αστικής κοινωνίας, στην 

ελληνική κοινωνία το κανονιστικό πρότυπο του "οικονομικού 

ανθρώπου" αρχίζει να αποτελεί την νέα τομή στις κοινωνικές 

νοοτροπίες, δημιουργώντας σ" αυτή τη φάση μια αντιφατική 

κατάσταση, από την μια να λειτουργήσει κανείς παραδοσιακά στο 

κόσμο της οικογένειας, του φιλότιμου, της συλλογικότητας και 

ταυτόχρονα στο στιγνό πραγματιστικό κόσμο της 

εμπορευματοποίησης και του ευδαιμονισμού. 

Στη τ έ τ α ρ τ η περίοδο, πολιτικός και πολιτιστικός λόγος έχουν 

την ίδια σημασία στο τηλεοπτικό περιεχόμενο. Στην πολιτική ενώ 

έχουμε και πάλι μια μεταστροφή στον συντηρητισμό με χαρακτήρα 

μετριοπάθειας και προσαρμογής, εντούτοις ο κυρίαρχος λόγος είναι 

εμποτισμένος και μ' ένα αντιθετικό στοιχείο αυτό του ασυμβίβαστου, 

της αντ ιδραστικότητας, του διεθνισμού και της συγκρουσιακότητας, 

έτσι η πολιτιστική αντίφαση της προηγούμενης περιόδου έγινε πολιτική 

αντίφαση τώρα. 

Όπως διαφαίνεται στον πίνακα (6.6), στη σημερινή περίοδο n 

πολιτική αν και φιλελεύθερη χαρακτηρίζεται από αντ ίδραση, σύγκρουση 

και διεθνισμό. 

Πίνακας (6.6) 
U κατανομή xu>V Κοινωνικών a]iu>v $ια τ^* rupioJo 4W-I?V2 

Συντηριτισμός Μεταρρύθμιση Επαναστατκότητα Ασυμβίβαστος 
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134 
1 4 0 J 7 

Αφού θα λέγαμε πως η ελληνική κοινωνία πέρασε ο' ένα βαθμό 

ανάπτυξης των κυρίαρχων καπιταλιστικών παραγωγικών σχέσεων, η 

αστική ιδεολογία αποκρυσταλλώνοντας τις βασικές πολιτιστικές αξίες 

ακολουθεί και αυτή, ενώ π πολιτική αρχίζει να αυξομειώνεται με 

αντιφάσεις στην μεταρρυθμιστική κοινωνική λογική. 

Κάνοντας πιο συνολικές ερμηνείες θα συμπληρώναμε πως το 

κοινωνικο-πολιτιστικό και πολιτικό περιεχόμενο των κοινωνικών αξιών 

είναι περισσότερο κοινό στο μη-αστικό μ ο ν τ έ λ ο στις τρεις πρώτες 

περιόδους της κρατικής τηλεόρασης, ενώ με την εμφάνιση της 

ιδιωτικής τηλεόρασης το κυρίαρχο ιδεολογικό περιεχόμενο περνά στο 

αστικό μοντέλο (βλ. πίνακα 6.7). 

Πίνακας (6.7) 

IDEN DENDROGRAMME (INDICES EN POURCENTAGE DE LA SOMME DES INDICES : .48545 MIN = 16.60% / MAX = 53.87%) 

*!* μ 

I 
*2* --+ I 

Πίνακας (6.7). H σχέση των αξιών κρατικής και ιδιωτικής τηλεόρασης i&tvSpctfpuVl*»). 
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Πράγματι, όπως είδαμε, η κρυστάλλωση των πολιτικών 

συμφερόντων και n κατηγοριοποίηση των "πολιτικών συμφεροντούχων" 

είναι φαινόμενο που συνδέεται άμεσα στην ελληνική κοινωνία με τον 

αυξημένο ρόλο της "πολιτικής κοινωνίας". Οι τρόποι ζωής δεν 

προσδιορίζονται πια αποκλειστικά από "αντικειμενικές" (ορθολογικές) 

προδιαγράψιμες ιδεολογικές και ταξικές προτιμήσεις του ατόμου ως 

φορέα συγκεκριμένων ταξικών συμφερόντων. 

Η ατομική πολιτική συμπεριφορά είναι εξίσου σημαντική με την 

ατομική οικονομική επιβιωτική στρατηγική. 

Κάτι όμως που σαν ιδεολογία υπαναχωρεί από την στιγμή που n 

αγορά και n καπιταλιστική παραγωγική διαδικασία γ ίνονται κεντρικό 

σημείο στην ελληνική κοινωνία, υπαναχωρώντας το σύστημα του 

αυξημένου ρόλου της "πολιτικής κοινωνίας". Τότε η αστική αντίληψη 

των πραγμάτων κάνει τις αντικειμενικές επιμεριστικές λογικές του 

οικονομικού ορθολογισμού στις κύριες μορφές ατομικών επιβιωτικών 

δυνατοτήτων. 

Χρονικά αυτή n μετάβαση στην ελληνική κοινωνία παρουσιάζει 

πρώτον μια καθυστέρηση έναντι των άλλων "Δυτικών κοινωνιών" και 

δεύτερον, ενώ όπως είδαμε στο κεφάλαιο τέσσερα η μορφή πιο 

γρήγορα ακολούθησε τους νόμους της αγοράς το περιεχόμενο και με 

τις αντιφάσεις που είδαμε μόλις τώρα αρχίζει ν' αποκτά αστικό 

προσδιορισμό. 

Όπως βλέπουμε στον πίνακα (6.8) οι τρείς χρονικοί περίοδοι 

είναι σε μεγάλη απόσταση από την τ έ τ α ρ τ η περίοδο. 
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AXE 1 * AXE 2 

* 4 * 

. ο + + 

* 2 * 

* 3 * 

—+ + + + . 
- . 8 - . 4 .0 .4 

AXE 

Πίνακας (6.8). η σχέση των αξιών για τις τέσσερις χρονικές περιόδους 

Μάλιστα n πρώτη με την τρ ίτη περίοδο είναι πιο κ ο ν τ ά ως προς 

τα χαρακτηριστικά, απ' ότ ι η δεύτερη με την τρίτη. 

Η κατάσταση έχει μεταβληθεί ριζικά, η αλλαγή αυτή εκφράζεται 

με τη γενική "άνοδο" των βιοτικών επιπέδων όλων των "ενταγμένων" 

κοινωνικών κατηγοριών και με την αύξηση των πραγματικών 

εισοδημάτων τους. Η σχετική στέρηση εκφράζεται πλέον συβολικά με 

μια πρακτική κατανάλωσης. Το ιδιωτικό μεταφορικό μέσο, η ιδιωτική 

κατοικ ία, τα διαρκή οικιακά καταναλωτικά αγαθά, οι διακοπές, τα 

πολιτιστικά προϊόντα έχουν καταλάβει το κ έ ν τ ρ ο όπου όλοι οι 

κοινωνοί, σε διαφορετική ποσότητα, έχουν πρόσβαση. 

Η διαδικασία αυτή σηματοδοτεί το τέλος των προκαπιταλιστικών 

κοινοτικών μορφών, η ελληνική κοινωνία της μαζικής κατανάλωσης 

επαναπροσδιορίζει την κοινωνική τ α υ τ ό τ η τ α των ατόμων | στο 

συμβολικό επίπεδο της κυρίαρχης αστικής ιδεολογίας. 

ΑΧΕ 2 

- . 8 + 
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6.2 Η κυρίαρχη ιδεολογία και οι εσωτερικές 
αντιφάσεις του τηλεοπτικού κόσμου 

Στο Ελληνικό τηλεοπτικό περιεχόμενο συνυπάρχουν δυο 

αντιφατικά στοιχεία τα οποία συνθέτουν την κυρίαρχη ιδεολογία, ο 

Δυτικός ορθολογισμός και φιλελευθερισμός και ο εθνοκεντρισμός με 

παραδοσιακά στοιχεία ή, για να μιλήσουμε με Μαρξιστικούς όρους, ένα 

αστικό και ένα μικροαστικό στοιχείο. 

Στην τηλεοπτική επικοινωνία, ενώ έχουμε να κάνουμε με έναν 

ορθολογικό σκοπό που είναι η οικονομική κυριαρχία όπως αυτή περνά 

από την οργάνωση του προγράμματος σε γένη και την επικράτηση μιας 

ανορθολογικής μορφής της εικόνας, εντούτοις το ιδεολογικό 

περιεχόμενο προβάλλει όλο και περισσότερο την αστική αντίληψη του 

τρόπου ζωής. Ετσι, ενώ η μορφή έχει εξελιχθεί σύμφωνα με την 

οικονομία, στην ιδεολογία εξακολουθεί να υπάρχει αντίθεση και 

σύγκρουση. Η λογική που ακολουθεί το πρόγραμμα (διασκέδαση έναντι 

της πληροφόρησης), ο τρόπος που παρουσιάζεται για να μην είναι 

βαρετό αλλά να επηρεάζει το κοινό να το παρακολουθεί 

(ψυχολογικοποίηση), στηρίζεται στην οικονομική λογική. Το περιεχόμενο 

βρίσκεται σε αντιφατική σχέση καθώς μέσα σ'αυτό συνυπάρχει 

διαλεκτικά η κυρίαρχη αστική ιδελογία με μη αστικά στοιχεία. Ενώ, 

λοιπόν η φόρμουλα, η μορφή ακολουθεί τους νόμους της αγοράς,το 

περιεχόμενο αντικατροπτίζει τη μορφή με αντιθετικά στοιχεία. 

Θα λέγαμε ότι η Ελληνική τηλεοπτική επικοινωνία συστήνεται ως 

πολιτιστική βιομηχανία που θέλει γρήγορο κέρδος ως μια νέα 

αναπτυσσόμενη αγορά. Έτσι, το προϊόν βγαίνει από μια ορθολογική 

διαδικασία παραγωγής, σχεδιάζεται σαν γένος και συναλλάσεται ως 

εμπόρευμα που θα φέρει κέρδος. Το περιεχόμενο της όμως δεν είναι 
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μόνο αστική ιδεολογία - ως παροχή από την πολιτιστική βιομηχανία 

αστικών προτύπων - αλλά συμπεριλαμβάνει και στοιχεία Ελληνκής 

παραδοσιακής και λαϊκής κουλτούρας. Η Ελληνική τηλεοπτική 

επικοινωνία προσαρμόζεται όλο και περισσότερο σήμερα, όπως και 

άλλοι θεσμοί και οργανισμοί των Μ.Μ.Ε., στην οικονομική λογική. Η 

πολιτιστική βιομηχανία έχει στρέψει τους παραγωγούς, τα δεδομένα 

παραγωγής, τους δημιουργούς, τους τεχνικούς, στις λογικές και τις 

στρατηγικές των νόμων της αγοράς, όμως τα τηλεοπτικά μηνύματα 

διατηρούν ακόμη τα κεντρικά εθνογραφικά και μικροαστικά 

χαρακτηριστικά. Πρόκειται για μια αλληλόδραση τυπικών και γενικών 

αρχών, που συνυπάρχουν ταυτόχρονα σε οικονομικούς μηχανισμούς με 

συμβολικές αξίες, όπως τα τηλεοπτικά προγράμματα, ανεξάρτητα από 

την ποικιλία των απόψεων των διαφορετικών κατηγοριών και 

ενδιαφερόντων του τηλεοπτικού κοινού ή του βαθμού επηρεασμού του. 

Γι'αυτό το λόγο, οι κοινωνικοί τρόποι ζωής της Ελληνικής τηλεοπτικής 

επικοινωνίας σήμερα έχουν έναν συνδυασμό αστικών και 

εθνοκεντρικών μικροαστικών αξιών, ενώ τα τελευταία χρόνια έχουν 

προστεθεί τρόποι ζωής, από τα καταναλωτικά αγαθά μέχρι την 

χρησιμοποίηση πολιτιστικών και ιστορικών πεποιθήσεων του Δυτικού 

τρόπου σκέψης. 

Όλο το ιδεολογικό περιεχόμενο της τηλεοπτικής επικοινωνίας με 

την διαχρονική του εξέλιξη αποτελεί επικοινωνιακή έκφραση αυτού που 

ο Habermas θα ονόμαζε βιωμένο κόσμο. Ο Habermas συστήνει την 

αντίληψη του βιωμένου κόσμου σαν μια συσχέτιση της αντίληψης της 

επικοινωνιακής πράξης όπου τα μέλη μιας κοινότητας φυσιολογικά 

μοιράζονται τη ζωή μέσα σε έναν συμβολικό χώρο, στον οποίο ο 

πολιτισμός, n κοινωνική και n προσωπική ολοκλήρωση υποστηρίζονται 

και αναπαράγονται ' 4 /. 

Η τηλεοπτική επικοινωνία' φέρει τα χαρακτηριστικά του βιωμένου 

κόσμου καθώς σ'αυτή συνυπάρχουν η κυρίαρχη ιδεολογία με την 

κυριαρχούμενη σε μια επικοινωνιακή έκφραση. 

Η ιδεολογική ανάλυση μας επιτρέπει να κατανοήσουμε τις 
στρατηγικές και τους μηχανισμούς της τηλεόρασης που παράγουν τις 
παράδοξες και αντιφατικές θέσεις γνώσης μέσα στον σύγχρονο πολιτισμό. 
Τελικά, η ιδεολογική κριτική αντιμετωπίζει τα κείμενα σαν κοινωνικές 
μεθόδους και σαν κοινωνικά προϊόντα. 
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Σ υ μ π ε ρ α σ μ α τ ι κ ά για α υ τ ό ν τ ο ν Βιωμένο κόσμο τ η ς τ η λ ε ο π τ ι κ ή ς 

ε π ι κ ο ι ν ω ν ί α ς στην Ελλάδα σ ύ μ φ ω ν α με τ ο ν π ί ν α κ α (6.9) θα λίζα,]/.ε τ α 

εξής: 

α. Ό τ ι ε ί χ α μ ε μια σ τ α δ ι α κ ή μ ε τ α σ τ ρ ο φ ή της κ υ ρ ί α ρ χ η ς ι δ ε ο λ ο γ ί α ς 

από έ ν α μ ι κ ρ ο - α σ τ ι κ ό π α ρ α δ ο σ ι α κ ό π ε ρ ι ε χ ό μ ε ν ο σ' έ ν α α σ τ ι κ ό 

σ τ ο οποίο ε ξ α κ ο λ ο υ θ ο ύ ν να υπάρχουν ε θ ν ι κ ά χ α ρ α κ τ η ρ ι σ τ ι κ ά . 

β. Ό τ ι κ υ ρ ί ω ς σ τ η ν πρώτη και τ ρ ί τ η π ε ρ ί ο δ ο τ α κ ο ι ν ω ν ι κ ο -

π ο λ ι τ ι σ τ ι κ ά χ α ρ α κ τ η ρ ι σ τ ι κ ά ε ί ν α ι π ε ρ ι σ σ ό τ ε ρ ο σ η μ α ν τ ι κ ά απ' ό τ ι 

τ α κ ο ι ν ω ν ι κ ο - π ο λ ι τ ι κ ά που ε μ φ α ν ί ζ ο υ ν μ ε γ α λ ύ τ ε ρ η σ υ χ ν ό τ η τ α 

σ τ η δ ε ύ τ ε ρ η και τ έ τ α ρ τ η π ε ρ ί ο δ ο . 

γ. Είχαμε μια μ ε τ ά β α σ η με α ν τ ι φ ά σ ε ι ς από έ ν α κ ο ι ν ο τ ι κ ό - ε θ ν ι κ ό 

ι δ ε ο λ ο γ ι κ ό π ε ρ ι ε χ ό μ ε ν ο κ α τ ό π ι ν σε έ ν α ε θ ν ι κ ο - π ο λ ι τ ι σ τ ι κ ό πάλι 

Ταυτόχρονα, αυτά τα χαρακτηριστικά κάνουν την ιδεολογική ανάλυση 
ιδ ιαίτερα δύσκολη. Εξαιτίας της ετερογενοποίησης της, η τηλεόραση 
σταθερά έλκει θεατές ο ί ο ν κόσμο της αναπαράστασης της αλλά το κάνει 
με άνισους και π ο ι κ ί λ ο ι ^ τρόπους. Αυτή n αναπαριστόμενη ετερογενοποίηση 
λειτουργεί κυρίως σαν evaç περιορισμένος και κανον ισμένος πλουραλισμός, 
αγωνίζοντας να κράτη &£ΐ τα πράγματα σε ισσοροπία και να αναπτύξει όλα 
τ α θέματα και τις άποψης σε σχέση με τα κανονικά πλαίσια αναφοράς. 
Αντιμετωπίζουμε μια ποικιλία θεμάτων, ιδεών και αξιών που δεν μπορούν 
εύκολα να συμπεριληφθούν κάτω από την επικεφαλίδα της "κυρίαρχης 
ιδεολογίας" που είναι η ίδια κατασκευασμένη σε αντ ίφαση. Ερευνούμε την 
κινητοποίηση πολλαπλών προοπτικών και αντιφάσεων και δ ιασταυρώνοντας 
τ α κε ίμενα που περιλαμβάνει η τηλεόραση προσπαθούμε να αναπτύξουμε 
την κατανόηση της ιδεολογικής πρακτικής σε όλη την πολυπλοκότητα της. 

Η ανάλυση περιεχομένου είναι ένα σημαντικό εργαλείο για την 
παραγωγή αξιόπιστων Κ,&Μ έγκυρων δεικτών του κοινωνικο-πολιτ ιστικού και 
κοινωνικο-πολιτ ικού περιεχομένου για μεγάλες χρονικές περιόδους. 
Συγκριτικά, αξιόπιστο» οικονομικοί, πολιτικοί και κοινωνικοί δ ε ί κ τ ε ς σπάνια 
υπάρχουν για ίδιε,ς χ ρ ο ν ι κ έ ς περιόδους. Οι μέθοδοι μας συχνά 
αποκαλύπτουν απόψον, Πολιτιστικής αλλαγής οι οποίες δεν ερμηνεύονται 
εύκολα. Οι θεωρίες π<ον/ Μοιάζουν πιο ευλογοφανής σε μας συχνά σύρονται 
από "μεγάλες" θεωρία Παρά από σ τ ε ν ό τ ε ρ ε ς ή "μέσης κ λ ί μ α κ α ς " θεωρίες 
που επικρατούν o-w| σύγχρονη κοινωνική επιστήμη. Επίσης, οι 
κοινωνιολογικές θεωρ-ί^ στην κλασσική παράδοση ήταν συχνά μόνο 
αιτ ιολογικές: από όλ^ς ζ-Λ πιθανές α ιτ ίες, μόνο μια θα μπορούσε να είναι 
αληθινή. ΓΤαρ'όλα α^ΓΜ . εξαιτ ίας των μεθοδολογικών και θεωρητικών 
νεωτερισμών, οι περίο'σ7)ΐερες σύγχρονες κοινωνιολογικές θεωρίες είναι 
πολυ-αιτ ιολογικές και βΤυχνά υποθετικές. Οι δικές μας δεν είναι 
δ ιαφορετικές. Εν σ υ γ ?.Α>|Α eg διαπιστώνουμε ότ ι οι δυναμικές του πολιτισμού 
έχουν πολλαπλές αιτί'ζ^ ΛΟ'4 συνέπειες και εξαρτώνται από ειδικές ιστορικές 
συνθήκες. / 
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περιεχόμενο με αστικά πολιτιστικά χαρακτηριστικά για να 

φτάσουμε σ' ένα αστικό πολιτιστικό περιεχόμενο με ορισμένα 

παραδοσιακά χαρακτηριστικά στην πολιτική. 

3> 

Η m 
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Πίνακας (ό.9) 

Wo- \<Μ 
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Οι κυρίαρχες κοινωνικές αξίες για κάθε 

περίοδο στην Ελληνική τηλεόραση 
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7. Ο τηλεοπτικός επικοινωνός 

7.1 Η δημιουργία του τηλεοπτικού περιεχομένου 

Η μελέτη εστιάζεται στις συνεντεύξεις των τηλεοπτικών 

επικοινωνιών. Οι συνεντεύξεις έγιναν στους σκηνοθέτες και 

σεναριογράφους των σειρών στις οποίες κάναμε αναλύσεις 

περιεχομένου, επειδή όμως δεν στάθηκε δυνατό να βρεθούν όλοι οι 

δημιουργοί, ιδιαίτερα των σειρών των προηγούμενων χρόνων, 

διευρύναμε τις επιλογές μας σε περισσότερα τηλεοπτικά είδη ή γένη 

της σημερινής τηλεόρασης. Επίσης περιοριστήκαμε σε σεναριογράφους 

και σκηνοθέτες, διότι στο μοντέλο της τηλεοπτικής επικοινωνίας αυτοί 

είναι που συμμετέχουν περισσότερο και από τους παραγωγούς, 

τεχνικούς, ηθοποιούς, δημοσιογράφους, στην κατασκευή περιεχομένων 

και τρόπων ζωής. Τα πρόσωπα που επιλέχθηκαν αντιστοιχούν στις 

σειρές με την μεγαλύτερη ακροαματικότητα. 

Διερευνώντας τη σχέση τηλεοπτικών ειδών και οικονομικού 

κέρδους, διαπιστώνουμε ότι τα τηλεοπτικά γένη αντιμετωπίζονται 

περισσότερο ως προϊόν και λιγότερο ως τέχνη. Η σκηνοθεσία ή η 

σεναριογραφία αναφέρονται ως μια κατασκευή που θα επιφέρει κέρδος. 

Η Δήμητρα Παπδοπούλου για τη σειρά "Οι απαράδεκτοι" λέει 

συγκεκριμένα: "...σίγουρα υπάρχει ένα πρότυπο, ένα μ ο ν τ έ λ ο , ας πούμε, 

του οποίου, αφού ξέρουμε ότι η τηλεόραση είναι Αμερικάνικο προϊόν, 

σίγουρα n Αμερική έχει βάλει τις αρχικές νομοθεσίες. Αυτή n ταχύτητα, 

η εναλλαγή των σκηνών, ο ρυθμός, το timing, όλα αυτά είναι 

Αμερικάνικα δάνεια από τα οποία εγώ δανείστηκα τη φόρμα. Σ' επίπεδο 

χαρακτήρων, σε επίπεδο ψυχισμού, εμπειριών, καταστάσεων, σχέσεων 

ζωής, μυρωδιάς είναι n Ελληνική πραγματικότητα...". 
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Ο Πάνος Κοκκινόπουλος για την σειρά "Ανατομία ενός 

εγκλήματος" σημειώνει: "...ο παραγωγός είναι ένας άνθρωπος που Βάζει 

τα λεφτά του και ζητάει ένα προϊόν που θα του αποδώσει κάποια 

χρήματα ώστε να ξανακάνει μια ταινία για να δημιουργηθεί αυτό που 

λέμε βιομηχανία του κινηματογράφου... Καλώς η κακώς παίζει το ρόλο 

του παραγωγού, δηλαδή θέλει ένα προϊόν και αυτό το προϊόν το 

διαφημίζει, θα κοιτάξει να το πουλήσει για να πάρει πίσω τα λεφτά που 

έβαλε... Οπως λένε μπορεί να πάρει καλή διαφήμιση αν θεωρηθεί 

αξιόλογο καλλιτεχνικό προϊόν. Η Ανατομία συνδυάζει και τα δυο οπότε 

δεν έχει τέτοιο πρόβλημα..." 

Ο Μανούσος Μανουσάκπς για τη σειρά "Τμήμα ηθών", είναι πιο 

ξεκάθαρος: "...είναι ένα μέσο που δεν ταιριάζει στο είδος του 

π ρ ο ϊ ό ν τ ο ς που παράγω...". Ο Νίκος Φώσκολος βλέπει το τηλεοπτικό 

του είδος ως προϊόν στα πλαίσια του ανταγωνισμού: "...γΓαυτό έκανα 

και το δεύτερο, μήπως και μπορώ να το στηρίξω ακόμη καλύτερα και 

κερδίσει τη μάχη του ανταγωνισμού με το MEGA...και το κάνουμε και 

δεν μας ενοχλεί καθόλου να βγάζει χρήματα, αντ ίθετα το 

χαιρόμαστε...". 

Αν και οι περισσότεροι δεν ισχυρίστηκαν ότι το τηλεοπτικό τους 

είδος έχει μια ευθεία σχέση με την ακροαματικότητα η οποία θα 

επιφέρει και το κέρδος, η πλειονότητα υποστήριζε την ελευθερία στην 

παραγωγή του είδους ανεξάρτητα από το τι θέλει ο κόσμος. Σε μερικές 

περιπτώσεις όμως το κ ίνητρο ήταν να αρέσει, δηλαδή ο συνδυασμός 

του κέρδους είναι έμμεσος καθώς το μαζικό κοινό θα φέρει τη 

διαφήμιση στο κανάλι και αυτό θα συνεχίσει την χρηματοδότηση της 

σειράς για περισσότερο χρόνο. 

Ο Φώσκολος μας λέει το εξής:"...έκαναν τ ο "Πάθος" αλλά δεν τ ο 

βλέπει κανείς, 9% έχει ακροαματικότητα και θα κατέβει και άλλο...εκεί 

το κόμμα διορίζει τους ανθρώπους και τους μοιράζει τα χρήματα 

βάζοντας τους να κάνουν 13 σήριαλς, 13 κομμάτια για να φάνε όλοι 

στα 13. Δηλαδή εμένα εάν μου πούνε κάνε σήριαλ στα 13 δεν θα κάνω 

διότι ξέρω ότι δεν θα προβάλω ούτε καν να έχω επαφή με τον κόσμο, 

όχι επιτυχία. Εγώ προσπαθώ μεταξύ 7 και 20 να ανεβάσω την καμπύλη 

προς τα πάνω. Λοιπόν στα 13 δεν προλαβαίνω να κάνω τίποτα. Και αν 
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ακόμη έχουμε μια επιτυχία στο 13, εκεί που θα έχει αρχίσει ο κόσμος 

να παίρνει μπρος, να συζητάει ο ένας με τον άλλον, το είδες εκείνο 

ήταν πολύ καλό, πέφτει το έργο...". 

Η Δήμητρα Παπαδοπούλου την αποδοχή από ένα μαζικό κοινό 

την βλέπει στα πλαίσια της μεγάλης ακροαματικότητας: "...αναγκαστικά 

λοιπόν την ώρα που θα γράψω έχω την εντύπωση, αν είμαι εκείνη τη 

στιιγμή πραγματικά καλά, ότι είμαι επικοινωνιακή. Αυτό σημαίνει ότι 

επικοινωνώ με έναν μεγάλο αριθμό ανθρώπων...". 

Είναι χαρακτηριστικό ότι οι τηλεοπτικοί παραγωγοί στην 

προσπάθεια τους να κάνουν ένα προϊόν ανταγωνιστικό και με 

ακροαματ ικότητα για το κοινό, μετατρέπονται σε επαγγελματίες 

παραγωγούς και υπόκεινται στην λογική της εργασίας, των τηλεοπτικών 

οργανισμών. 

Αν και οι περισσότεροι είχαν δουλέψει προηγούμενα στον 

κινηματογράφο και είχαν εμπειρία στη χρησιμοποίηση του στούντιο, 

σήμερα στα δικά τους είδη ακολουθούν τους ίδιους ρυθμούς και πιο 

έ ν τ ο ν α , εφόσον για μία τηλεοπτική παραγωγή εμπλέκονται ηθοποιοί, 

διευθυντές, τεχνικοί,, παραγωγοί και γενικά μια σειρά πολλών 

προσώπων. Ο Φώσκολος μας λέει για τον τρόπο δουλειάς: "...αλλά 

υπάρχει από κάτω KCM κάτ ι άλλο, μεγάλη δουλειά, μιλάμε για δουλειά. 

Δεν είναι δουλειά αυ>Ό0 ρου λέμε σκέτη καλλιτεχνική. Καταρχήν πρέπει 

να είσαι αθλητής, v q αντέχεις, δηλαδή να είσαι δρομέας μεγάλων 

αποστάσεων, αντοχη'ξ ρου λένε. ΓΓαυτό στην Αμερική το σήριαλ το 

γράφουν πολλοί. Στην Ελλάδα τον τ ρ ί τ ο μήνα δεν ξέρουν τι γράφουν, 

να το γράψουν και étÀ ^ α *ναι. Εγώ το διορθώνω από τη σελίδα του 

άλλου, κάνω μια ώρα. ^η σελίδα, τόσο σκληρός είμαι στη δουλειά 

μου...". 

Ο καθένας τιϋν δουλεύει σε έναν τηλεοπτικό οργανισμό πρέπει 

να αποδεχτεί π ο ί ο υ ς εξαναγκασμούς από τους οποίους ο 

σημαντικότερος ίσω$, kOi εδώοι περισσότεροι επικοινωνοί αμφιβάλλουν 

αν οι συνάδελφοι του$. τ®, καταφέρνουν) είναι ο ρυθμός παραγωγής για 

να βγει το προϊόν. 

Ο MavouoûftïiS δουλεύει αυτοσχεδιάζοντας εκείνη τη 

στιγμή:"...αυτό πρέπει να γίνει μέσα σε δευτερόλεπτα. Δεν έχει)καιρό να 

269 



καθήσεις να το σκεφτείς γιατί ο χρόνος είναι πολύτιμος. Πρέπει να 

γίνει μέσα σε χρόνο μηδέν αυτό το πράγμα και συνήθως εγώ που έχω 

μια πείρα τόσα χρόνια μπορώ να το κάνω, ένας λιγότερο 

πεπειραμένος θα ήταν δύσκολο να το κάνει...". 

Αντ ίθετα στα παλαιότερα χρόνια, στην Ελληνική τηλεοπτική 

επικοινωνία οι ρυθμοί δουλειάς ήταν όχι μόνο διαφορετικοί, αλλά 

αναφέρονταν και ζημιές για τους παραγωγούς και τους δημιουργούς 

των σειρών. 

Ο Θάνος Λειβαδίτης αναφέρει: "...η δική μας σχέση είναι εντελώς 

κινηματογραφική, δηλαδή όλα τα σενάρια μου και όλες οι δουλειές μου 

είχανε κινηματογραφική δομή. Δεν μπορώ να κλειστώ μέσα στο 

δωμάτιο ή το στούντιο...όταν κάναμε τα σήριαλς ήμασταν 

υποχρεωμένοι λόγω κοστολογίου να πούμε κόψε και αυτό, περιόρισε το 

και εκείνο και κάνε το αλλιώς κ.τ.λ. Οι "Ιερόσυλοι" έγιναν με δική μας 

προσφορά, το κοστολόγιο μας είχε τινάξει στον αέρα, με αυτοθυσία 

δική μας γυρίστηκε..." 

Με ποιο τρόπο όμως η κυρίαρχη οικονομική λογική περνά στο 

περιεχόμενο και γίνεται τηλεοπτική επικοινωνία; 

Κοινή διαπίστωση η ύπαρξη αντίφασης ανάμεσα στη μορφή της 

δημιουργίας τους και του περιεχομένου. Η μορφή για τους επικοινωνούς 

είναι ο τρόπος που πετυχαίνουν να παίρνουν τα μηνύματα. 

Ο Φώσκολος επαναλαμβάνει σε όλη την συνέντευξη του: "...δίνω 

έμφαση στην εικόνα...δεν υπάρχει θέμα κοινωνικό που "η λάμψη" να μην 

το χειρίζεται...είναι πιο άμεσο...πρέπει για να γίνει επιτυχία, να μπορείς 

να τ ο δώσεις σωστά". Ο Κοκκινόπουλος αυτό τ ο "σερβίρισμα" της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας στην σειρά του το βλέπει ως μια μορφική 

διαφοροποίηση του περιεχομένου: "...ουσιαστικά αυτό είναι η Ανατομία, 

μια φαντασία που γίνεται πιο δυνατή από την πραγματικότητα. Για 

πολλούς λόγους την μεταπλάθουμε... προσπαθείς να φτιάξεις το λόγο 

της εικόνας. Πρέπει να προσπαθήσεις μέσα από τις εικόνες, μέσα στα 

πλάνα να δώσεις αυτό το δραματουργικό.,,το σενάριο είναι πως θα το 

πλάσεις...". 

Ο παραγωγός Δημήτρης Πόντικας ξεκαθαρίζει πως αυτός ο 

τρόπος έχει να κάνει με την κυριαρχία της οικονομικής τεχνικής στη 
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μορφή: "...είμαστε υποχρεωμένοι να παίξουμε με την ακροαματικότητα 

και σ'αυτό ρόλο παίζει η φόρμα και η μορφή του προγράμματος έτσι 

ώστε να είναι το περιεχόμενο αληθινό μαζί και παραμύθι...". 

Η επίτευξη λοιπόν της επίδρασης γίνεται με συγκεκριμένες 

κοινωνικο-ψυχολογικές τεχνικές που βασίζονται στην ερμηνεία της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας ως εικόνας. Υπάρχει η προσωποποίηση σε 

όλους τους τηλεοπτικούς παραγωγούς, δηλαδή όταν ζητήσαμε να μας 

πριγράψουν τις σειρές τους, όλοι βασίστηκαν όχι στο κοινωνικό 

περιεχόμενο, αλλά στην αναφορά του κάθε ηθοποιού-ρόλου, διότι 

αυτοί ήταν το κεντρικό σημείο αναφοράς. 

Υπάρχει η φυσιολογικοποίηση καθώς όλοι όταν μας διηγήθηκαν 

κάποια ιστορία από την σειρά τους την παρουσίασαν ως αληθινή. 

Χαρακτηριστική ήταν π αφήγηση του Φώσκολου και η δήλωση του ότι 

ανάγκη της σειράς του είναι να προβάλλει το φυσιολογικό για να 

ταυτιστεί ο τηλεθεατής. 

Υπάρχει n συγκινησιακότητα την οποία όλοι προσδιορίζουν στο 

περιεχόμενο της δημιουργίας τους ως βάση μιας συναισθημα-

τικοποίησης των πάντων. Η Παπαδοπούλου λέει:"...από τη στιγμή που θα 

το δει ο σκηνοθέτης και θα το "καδράρει", θα μπει και το φιλτράρισμα 

από την ψυχοσύνθεση του σκηνοθέτη...βλέποντας το ζευγάρι της 

σειράς, ε κ τ ό ς από την συμπεριφορά του σε κάθε στιγμή 

ενσωματώνεται ως μια πλάνη και το χιούμορ και το κάνει πιο 

οικείο...αυτό είναι ο τρόπος εκφοράς και ο μύθος ταυτόχρονα...". 

Στον Μανουσάκη παίζει άμεσο ρόλο ο τρόπος με τον οποίο 

προσλαμβάνεις τον χαρακτήρα του ήρωα, μέσω των ορίων του: "...η 

τέχνη χρησιμοποιεί πάντα ακραίες περιπτώσεις για να περιγράψει κοινά 

πράγματα...". Η γοητεία διαπιστώνεται σε όλες τις τηλεοπτικές 

καταστάσεις. Για τον Μανουσάκη "ναι μεν οι χαρακτήρες του είναι 

αναγνωρίσιμοι στα όρια τους αλλά πάντα συμπαθείς". Για τον Φώσκολο 

είναι πιο ξεκάθαρο: "...ο κόσμος όταν κάθεται στην τηλεόραση 

παραδίδεται, φτάνει το έργο να είναι καλοπαιγμένο, καλογραμμένο, 

καλοσκηνοθετημένο...και οι ηθοποιοί αυτοί που παίρνουν τους ρόλους 

και τους παίζουνε πρέπει να τους βλέπεις και να χαίρεσαι τον ίδιο τον 

ηθοποιό, στοιχείο πάντα βασικό...". 
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Αυτή π έκδηλη σημασία στη μορφή δημιουργεί μια αντίφαση στον 

ίδιο τον τηλεοπτικό δημιουργό, δηλαδή ενώ από την μια προσπαθεί 

κ ά ν ο ν τ α ς τέχνη να περάσει κάποια κοινωνικά μηνύματα ή μια 

αμφισβήτηση, από την άλλη προσαρμόζεται όλο και περισσότερο στη 

λογική της παραγωγής. Στον Φώσκολο είναι εμφανές αυτό όταν 

αναφέρει ότι θέλει να κάνει τον κόσμο να ταξιδέψει αλλά ταυτόχρονα 

και να του περάσει μηνύματα για να τον προβληματίσει. Στον 

Μανουσάκη υπάρχει η αντίφαση ανάμεσα στο περιεχόμενο και τη 

μορφή, ενώ η βάση των σειρών του είναι το "κοινωνικό κουκούτσι" 

όπως ο ίδιος αναφέρει χαρακτηριστικά, ταυτόχρονα οι χαρακτήρες του 

είναι αναγνωρίσιμοι και ο θεατής συμπάσχει μαζί τους στον 

συναισθηματισμό που αποπνέεται και στην αστυνομική ουσία της 

ιστορίας. 

Η αντίφαση βρίσκεται στην πραγματικότητα στο ότι από την μια 

η πολιτιστική τηλεοπτική βιομηχανία απαιτεί ένα συγκεκριμένο πρότυπο 

παραγωγής της μορφής και από την άλλη ο δημιουργός πρέπει να το 

προσαρμόσει σε ένα δικής του επιλογής περιεχόμενο. Ετσι, ενώ οι 

αισθητικές και κριτικές αξίες των συγγραφέων και των σκηνοθετών 

είναι διαφορετικές, εντούτοις σχετίζονται όλες σε μια κοινή τηλεοπτική 

μορφή. Μπορεί να υπάρχει διαφωνία για τα περιεχόμενα και την 

σημασία τους, δεν υπάρχει όμως για τον τρόπο που προβάλλονται. 

Σημαντική αντίφαση που δείχνει τη διαλεκτική σχέση ενός καλλιτέχνη 

με την παραγωγή είναι ότι αφενός αγωνίζεται μέσω των σειρών για 

κάποιες ιδέες ή κοινωνικές αξίες (πολιτικές, πολιτιστικές) και αφετέρου 

για να δουλέψει στην τηλεοπτική βιομηχανία ο τρόπος που πρέπει να 

τις προβάλλει περιορίζεται στην οικονομική λογική της μορφής. 

Η πρόταση του Φώσκολου αποδεικνύει την υπόθεση μας: "...εγώ 

θα έλεγα είμαι υποχρεωμένος να έχω όλο το αμάγαλμα του ανθρώπου. 

Να έχω το καλό, να έχω το κακό, να έχω το μαλακό, να έχω το βίαιο, 

να έχω τον εκβιαστή, να έχω τους πάντες και τους έχω. Στη βία είμαι 

βίαιος γιατί δεν αρκεί να το κάνεις έργο και μετά να λες αυτό και 

εκείνο πρέπει να το κάνεις και καλά, με τις σωστές δόσεις και να είναι 

συναρπαστικό σε όλα. Επομένως πρέπει η βία να είναι βία, ο έρωτας 

έρωτας, τ ο δράμα δράμα, ο άνθρωπος άνθρωπος, η σύγκρουση 
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σύγκρουση, τα πιστόλια πιστόλια και τα κυνηγητά κυνηγητά, αλλιώς 

απέτυχες. Ολα τα στοιχεία πρέπει να είναι σωστά και εκεί έγκειται η 

επιτυχία, στο να μπορείς να τα δώσεις όλα σωστά. 

Διαπιστώνουμε από την μια το δημιουργικό πάθος, μια λέξη πολυ-

χρησιμοποιημένη από τους τηλεοπτικούς επικοινωνούς, που σκοπός 

τους είναι να δείξει την κοινωνική πραγματικότητα και από την άλλη 

την προσαρμογή στο μ ο ν τ έ λ ο , την πράξη μέσα στα μυθικά και 

ψυχαγωγικά γένη του προγράμματος, "την επιτυχία να μπορείς να τα 

δώσεις όλα σωστά". 
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7.2 Η κ α τ α σ κ ε υ ή της τηλεοπτ ικής επικοινωνίας ως 

παραγωγή 

Ο τηλεοπτικός δημιουργός στην ελληνική τηλεόραση αναπαράγει 

την οικονομική λογική και η σχέση του με την τηλεοπτική δημιουργία 

είναι μια ανερμάτιστη σχέση, καθώς π εναργής κοινωνική και κριτική 

διάσταση της τεχνικής είναι απλά περιγραφή και αυτή όχι ρεαλιστική. 

Επίσης, ο τηλεοπτικός παραγωγός στην Ελλάδα έχει μια σχετική 

αυτονομία στην τηλεοπτική επικοινωνία από τα εργασιακά και 

γραφειοκρατικά πλαίσια του τηλεοπτικού οργανισμού. Η ίδια όμως η 

αυτονομία είναι σε άμεση εξάρτηση από την οικονομική λογική. 

Η οικονομική λογική που επηρεάζει τον τηλεοπτικό επικοινωνό 

στη σημερινή ελληνική Τηλεόραση έχει να κάνει: 

Πρώτον, με τ© <y."ooç που παράγει, καθώς αυτό έχει τους δικούς 

του νόμους για να ΦίΡ,ρ&ί κέρδος. 

Δεύτερον, με -wy στρατηγική και τον προγραμματισμό μέσω των 

οποίων οργανώνει, αυτό το είδος ώστε να επιτευχθούν οι 

επαγγελματικοί στόχο ?νας ορθολογισμός παραγωγής και 

Τρίτον, με τ,ον. τρόπο δουλειάς και τα πλαίσια εργασίας 

γενικότερα στην τηλεόραση. 

Α. Στην πράξη,, 6ϋΤ)ν αφορά το περιεχόμενο της τηλεοπτικής 

επικοινωνίας, η rag.; αρχία του οικονομικού συνίσταται στο πως θα 

προβληθεί το περιεχόμενο, με ποιες τεχνικές, έτσι ώστε η φόρμουλα 

να είναι πειστική κ au/es. £χει αποδοχή από το πολύ κοινό. Αλλά από την 

άλλη γίνεται και ύ\(\ προσπάθεια να αναπαρισταθούν ορισμένα 

κοινωνικά γεγονότα UXM συγκρουόμενοι τρόποι ζωής. Ό λ ο ι αυτοί οι 

δημιουργοί σύροντα? ϋ'ε μια παρόμοια πρακτική στην Ελληνική 
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τηλεοπτική επικοινωνία. Το τελικό αποτέλεσμα επιβεβαιώνει ότι το 

περιεχόμενο που δημιουργούν εκφράζει τις κυρίαρχες κοινωνικές αξίες 

του "συστήματος". Οι τρόποι ζωής που προβάλλονται αναπαρίστανται 

σαν ένας κόσμος σε τάξη, ενώ ακόμη και όταν στο περιεχόμενο αυτή 

διαταράσσεται πάλι καλούνται να την αποκαταστήσουν. Οι χαρακτήρες 

αστυνομικοί και ντέτεκτ ιβς στο μεγαλύτερο μέρος, είναι στην 

πραγματικότητα συμβολικές αναπαραστάσεις του "συστήματος" με το 

οποίο εννοείται το Ελληνικό κοινωνικό σύστημα. 

Β. Η παραγωγή και η κατασκευή της τηλεοπτικής επικοινωνίας είναι 

πλέον βασισμένες στα επιχειρηματικά συμφέροντα της Ελληνικής 

τηλεόρασης. Συνεπώς, το περιεχόμενο πρέπει να παραχθεί από τους 

ανθρώπους που θα είναι πρόθυμοι να συνταχθούν στο σύστημα. Οι 

εταιρείες παράγωγης και τα τηλεοπτικά κανάλια έχουν την δύναμη να 

αποφασίζουν ποιος θα δουλεύει. Χωρίς δουλειά δεν υπάρχει ευκαιρία για 

δημιουργία. Στην τηλεόραση οι περισσότερες από τις αποφάσεις και δη 

αυτές που αφορούν τη μορφή του περιεχομένου, παίρνονται με βάση 

την οικονομική λογική. ΓΤαρ'όλα αυτά και σ'ένα σόου ακόμη, η 

αυτονομία των δημιουργών είναι σημαντική. Επειδή η δουλειά τους είναι 

τέχνη δεν βρίσκονται σε ρουτίνα και έχουν σημαντική συμμετοχή στις 

αποφάσεις που αφορούν το τελικό προϊόν. χΑσχετα με τον αριθμό των 

επεισοδίων των σειρών, κάθε παραγωγή είναι ένα μοναδικό γεγονός και 

κάθε γραφή άσχετα από το είδος της σειράς, σαν σύνολο εφοδιάζει 

κάποια ευκαιρία για δημιουργικότητα. Σκηνοθέτες και συγγραφείς που 

αποτελούν ένα κομμάτι των τηλεοπτικών επκοινωνιών, είναι ατομική 

τους υπόθεση να βρουν δουλειά σε μια τηλεοπτική βιομηχανία όπου το 

κέρδος τους θα εξαρτάται από τον χαρακτήρα της δουλειάς. Αυτό 

σημαίνει ότι ο καλλιτεχνικός παραγωγός πρέπει να αναγνωρίζει το 

γεγονός πως η απόφαση του με κ ίνητρο οικονομικό θα επηρεάζει τις 

καλλιτεχνικές του επιλογές. 

Τελικά δεν υπάρχουν ακριβείς γραμμές αλλά μια διαλεκτική 

σχέση ανάμεσα στο καλλιτεχνικό (κοινωνικό) και το οικονομικό 

(τεχνικό). Οι οικονομικές επιλογές εκφράζονται τεχνικά και οι 

συμβολικές εκφράζονται κοινωνικά. Το αισθητικό αποτέλεσμα βρ ; σκεται 
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ανάμεσα στην ανταπόκριση του κοινού, την πίεση του τηλεοπτικού 

σταθμού, τις αξίες των κοινωνικών προτύπων και τις αισθητικές 

προτιμήσεις' . 

Γ. Δεν καταλογίζουμε, βέβαια, συστηματικά στον Φώσκολο ή στους 

άλλους σεναριογράφους και σκηνοθέτες την ιδεολογία που διοχετεύουν 

ορισμένα αποσπάσματα των έργων τους, αλλά οι τηλεοπτικοί 

δημιουργοί της πρώτης περιόδου έως και την εμφάνιση της ιδιωτικής 

τηλεόρασης, προσπαθούν να αποδώσουν τις κοινωνικές αξίες στις 

συγκυρίες και επιδράσεις του κοινωνικού περιβάλλοντος, δ ίνοντας 

τους μια όσο γίνεται περισσότερο ρεαλιστική εικόνα. Αντ ίθετα στην 

επόμενη περίοδο, την σημερινή, πιο εμποτισμένοι οι τηλεοπτικοί 

παραγωγοί από την κυρίαρχη της αστικής ιδεολογίας δεν επικαλούνται 

τόσο τους κοινωνικούς, όσο τους υποκειμενικούς, βιολογικούς ή 

ψυχολογικούς παράγοντες για να προβάλλουν τις κοινωνικές αξίες ως 

τρόπους ζωής. Οι τηλεοπτικοί επικοινωνοί σήμερα αντιλαμβάνονται 

τους τρόπους ζωής που κατασκευάζουν περισσότερο σαν απόρροια 

προσωπικών ή ψυχολογικών νόμων παρά σαν συνέπεια συγκεκριμένων 

κοινωνικών και ιστορικών παραγόντων. 

Όσοι πιστεύουν πως το μήνυμα είναι προϊόν της θέλησης και της 

πάλης του καλλιτέχνη, προϊόν της συστηματικής του έρευνας για 

πρωτότυπες δημιουργικές έννοιες αποτελούν εξαιρέσεις. Έχει κανείς 

την εντύπωση ότι περιμένουν να περάσει η μόδα, ώστε να μπορέσουν 

να αφιερωθούν ολοκληρωτικά στην τέχνη. Έτσι η απώλεια του 

μηνύματος γίνεται στοιχείο δευτερεύον σε σχέση με την οικονομική 

επιτυχία, n οποία έγινε ο κύριος συντελεστής του παιχνιδιού περνώντας 

τον δημιουργό σε δεύτερη θέση. 

Η τηλεοπτική δημιουργία αντ ί να συνδέεται με την πρωτοτυπία 

και την επιτυχημένη επινόηση συνδέεται με τους ειδικούς της μόδας και 

* Αυτό που θέλουμε να υποδηλώσουμε είναι ότι η κατανόηση και αυτού του 
επιπέδου της τηλεοπτικής επικοινωνίας προσφέρει ένα ακόμη κριτικό 
εργαλείο που μπορεί να εφαρμοστεί σε επιμέρους ερωτήσεις ταυτόχρονα 
για το περιεχόμενο της τηλεοπτικής επικοινωνίας, τον τρόπο προβολής και 
την μέθοδο παραγωγής. Αυτό που δίνουμε εδώ είναι ένα βήμα αρχής, το 
οποίο μπορεί να κάνει δυνατή μια πιο ακριβή και συνολική κριτική ερμηνεία 
του τηλεοπτικού δημιουργού της φύσης της ίδιας της δουλειάς του και της 
διασύνδεσης του με τα άλλα επίπεδα της τηλεοπτικής επικοινωνίας. 
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του μάρκετινγ, επιβάλλεται σαν ένα είδος κανόνα που δεν μπορείς να 

υπερβείς. Η ομάδα που μοντάριζε τις σειρές, στις οποίες γίνανε 

αναλύσεις περιεχομένου', είναι η μόνη ίσως που είχε κάποιο 

ενδιαφέρον, καθώς η δουλειά πάνω στο μήνυμα (και όχι το μήνυμα) 

είχε γίνει το πραγματικό κριτήριο ενός αντιπροσωπευτικού έργου, του 

σήμερα. Επομένως, δεν πρέπει να μας εκπλήσει το γεγονός ότι η 

πλειοψηφία των καλλιτεχνών σήμερα αμφιβάλλουν για την διάρκεια του 

έργου τους. 

Αυτή η απολιτική υπέρβαση του αισθητικού, του να μην 

προοδεύεται στην τηλεοπτική δημιουργία σήμερα καμία πολιτική 

διάσταση, έχει κυριαρχίρει σήμερα και στην ελληνική τηλεοπτική μορφή. 

Οι τηλεοπτικοί καλλιτέχνες έχουν εκλωβιστεί στη παγίδα της 

επιτυχίας και το μέτρο με το οποίο κρίνονται δεν είναι άλλο από το 

κέρδος της αγοράς. Η κριτική και η κοινωνική διάσταση των 

παραγωγών, από την πλειονότητα των απαιτήσεων, δείχνει να εκλείπει. 

Παρ' όλα αυτά, συνεχίζουν να θεωρούν τους εαυτούς τους 

"ανεξάρτητου^',' η πνευματική τους όμως ανεξαρτησία είναι η εξάρτηση 

του αν θα αγοραστεί ή όχι το έργο τους. 

Συμπερασματικά, n ελληνική τηλεοπτική παραγωγή αν και είναι 

ένα σχετικό αυτόνομο πολιτιστικό γεγονός που περνά μέσω του 

δημιουργού, η βάση της είναι και αυτή μια καπιταλιστική παραγωγή όπως 

όλες οι άλλες. Αυτό σημαίνει πως η λογική και n πράξη του 

επικοινωνού, όπως και το τηλεοπτικό προϊόν, υπάγονται στην 

οργάνωση της αγοράς με σκοπό το τηλεοπτικό εμπορευματικό είδος 

να πουληθεί σ' ένα μαζικό κοινό. 

* Παρακολουθήσαμε την δημιουργία ενός επισοδείου της σειράς "τμήμα ηθών". 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 8 

Συζήτηση των συμπερασμάτων 

(α) 
Θα προσπαθήσουμε να δώσουμε συνολικά σ' αυτό το μέρος μια 

συνοπτική ερμηνεία των αποτελεσμάτων της έρευνας με σκοπό την 

σύνθεση της σ' ένα συνεκτικό σύστημα γυρίζοντας πάλι στις αρχικές 

υποθέσεις. 

Η τηλεοπτική επικοινωνία στην Ελλάδα μελετήθηκε χάρη στην 

κατανόηση τεσσάρων επιπέδων με υποκατηγορίες και στη διαχρονική 

τους εξέλιξη σε τέσσερεις χρονικές περιόδους. Ερμηνεύσαμε το 

κυρίαρχο ιδεολογικό σύστημα μέσω των σχέσεων τόσο των 

εσωτερικών επιπέδων της τηλεοπτικής επικοινωνίας όσο και των 

εξωτερικών κοινωνικών συνισταμένων της Ελληνικής Κοινωνίας με αυτά 

( τ α επίπεδα)· συνεκτικός κρίκος οι υποκατηγορίες (π.χ. κοινωνικές 

αξίες) και η άνιση συχνότητα που εμφανίζονται. 

Η διαχρονική εξέλιξη των επιπέδων της τηλεοπτικής επικοινωνίας 

μέσω των μεταβλητών δεν είναι τυχαία, είναι ιστορικά και κοινωνικά 

προσδιορισμένη' . 

Στην πρώτη περίοδο ο αυξανόμενος ρόλος του πολιτικού 

στοιχείου στην Ελληνική κοινωνία είχε ως αποτέλεσμα n μορφή της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας να στηρίζεται στην πληροφόρηση και την 

ενημέρωση. Οι τρόποι προβολής ήταν πιο πολύ ρεαλιστικοί, ενώ το 

περιεχόμενο αντανακλούσε παραδοσιακές κοινωνικές αξίες (προ-

αστικές). Οι κοινωνικές και ταξικές σχέσεις δεν ήταν αστικού 

χαρακτήρα, αλλά παραδοσιακού με έ ν τ ο ν α ανατολικά και 

Η κατανόηση της τηλεόρασης ως κοινωνικού φαινομένου έγινε στα όρια της 
τηλεοπτικής παραγωγής του μηνύματος με το ιδεολογικό του περιεχόμενο, 
όπως και ατα όρια του περιεχομένου με την συγκεκριμένη μορφή που παίρνει. 



εθνοκεντρικό στοιχεία, κάτι που ανάγεται στην νόθα αστικοποίηση της 

Ελληνικής κοινωνίας. Δηλαδή ^ η κυρίαρχη ιδεολογία δεν ήταν αστική 

(Υπόθεση πρώτη). 

Στη δεύτερη περίοδο και στην τρ ίτη περίοδο, καθώς η Ελλάδα 

όδευε όλο και περισσότερο προς τον καπιταλιστικό τρόπο παραγωγής, 

η δυναμική αυτή εξέλιξη της κοινωνικοοικονομικής πραγματικότητας 

καθιστούσε αναγκαία την αναθεώρηση του ιδεολογικού 

επικοδομήματος, έτσι ώστε οι κυρίαρχες ιδέες να προσανατολίζονται 

πλεόν προς τα δυτικά πολιτιστικά πρότυπα. Η αδυναμία όμως πλήρους 

εκσυγχρονισμού και εξευρωπαϊσμού είχε ως αποτέλεσμα η κυρίαρχη 

ιδεολογία αυτών των δύο περιόδων να παραμείνει μικροαστική. Οι ιδέες 

και οι τρόποι ζωής που προβάλλονταν στο τηλεοπτικό περιεχόμενο 

ήταν στα πλαίσια της μικροαστικής ιδεολογίας με στοιχεία λαϊκά και 

παραδοσιακά. 

Ωστόσο, ορισμένες αξίες της αστικής ιδεολογίας έκαναν την 

εμφάνιση τους στην δεύτερη περίοδο, για να έχουν καθολική παρουσία 

στην τρίτη. 

Αντ ίθετα, η μ0ρφή της τηλεοπτικής επικοινωνίας άρχισε πρώτη 

να μπαίνει στην οικονσαική λογική ήδη από την τρ ίτη περίοδο. 

Οι αλλαγές 6ι0ΐΦαίνονται κυρίως στην τ έ τ α ρ τ η περίοδο. Η 

απομάκρυνση από ζν\ν υπανάπτυξη και η υιοθέτηση πολιτιστικών 

προτύπων δυτικού χ^ρόπου ζωής στην Ελληνική κοινωνία είχε ως 

αποτέλεσμα n μορφπ της τηλεοπτικής επικοινωνίας να γίνει ψυχαγωγική 

και διασκεδαστική. Ό αυξανόμενος ρόλος του οικονομικού στοιχείου 

στην Ελληνική κοινωνία (Υπόθεση δεύτερη) έχει ως αποτέλεσμα σήμερα 

πρώτη η μορφή (ως xêvn και ως αφήγηση) να αποκτά εμπορευματικό 

χαρακτήρα (Υπόθεση χρ'τη και τέταρτη). Η κυρίαρχη ιδεολογία όμως 

της τ έ τ α ρ τ η ς περίοδοι/ ενώ αποκτά όλο και περισσότερο τα στοιχεία 

της αστικής λ ο γ ι κ ή Ιτάξης) και του τρόπου ζωής (πρακτικής), 

εξακολουθεί να φέρ&ι οχοιχεία παραδοσιακά και εθνοκεντρικό. 

Το τελευταί© Λέγονός μαρτυρεί την εξέλιξη της Ελληνικής 

κοινωνίας ναι μεν σ% μια μορφή αστικού χαρακτήρα, που όμως η 

κυρίαρχη ιδεολογία τ<ι\ς ως περιεχόμενο εξακολουθεί να φέρει 

μικροαστικά χαρα^χη^οτ,ικά, μια διττή αντίφαση ανάμεσα στη μορφή 
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και το περιεχόμενο, αλλά και στις ιδεολογικές αντιθέσεις του ίδιου του 

περιεχομένου, (π.χ. Αντίφαση του τηλεοπτικού δημιουργού Υπόθεση 

πέμπτη). 

Σε μια Ελληνική κοινωνία σχετικά υπανάπτυκτη μέχρι το 

πρόσφατο παρελθόν, στην κυρίαρχη ιδεολογία συνυπάρχουν 

αντιφατικά αστικά χαρακτηριστικά στοιχεία και παραδοσιακά εκ των 

οποίων τα πρώτα κυριαρχούν κυρίως στη μορφή και τα δεύτερα στο 

περιεχόμενο. 

Η δημιουργία ενός μοντέλου που συνθέτει όλο το ερευνητικό 

εγχείρημα των δομικών και εξελικτικών στοιχείων συμβάλλει στην 

οργάνωση του εμπειρικού υλικού και στο πέρασμα του πάλι μέσα σ' ένα 

θεωρητικό πλαίσιο κατανόησης και ερμηνείας των κοινωνικών 

φαινομένων. 

Το μοντέλο αυτό μπορεί να συμβάλλει σε μια καλύτερη 

κατανόηση ορισμένων πτυχών της δυναμικής ιδεολογικής διαδικασίας 

στην ελληνική τηλεόραση. 

Όπως βλέπουμε στον πίνακα (8.1) έχουμε στην τηλεοπτική 

επικοινωνία τρόπους ζωής ως κοινωνικές μορφές οργάνωσης που 

χαρακτηρίζονται τόσο από καθολικούς πολιτιστικούς κανόνες όσο και 

από κοινωνικές σχέσεις κυριαρχίας. 
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π ί ν α κ α ς (8.1) 

Μ ο ρ φ ή και π ε ρ ι ε χ ό μ ε ν ο των κο ινων ικών αξιών σ τ ο υ ς τ ρ ό π ο υ ς 

ζωής που π ρ ο β ά λ λ ε ι n Ελληνική χηλοόρασ-η 

1975-82 
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Βλέπουμε στους δύο κύκλους τις εξελικτικές τάσεις της 

επικοινωνίας στη τηλεόραση τόσο σε σχέση με τη μορφή της όσο και 

με το κοινωνικό αξιακό της περιεχόμενο. 

Η σχέση όλων αυτών διαχρονικά είναι η εξής ενώ η μορφή 

ακολουθώντας τις κοινωνικο-ιστορικές εξελίξεις της ελληνικής 

κοινωνίας μετέβει από ένα μοντέλο εθνοκεντρικο-πολιτ ικό σ' ένα 

εμπορευματικό-δυτικό, το περιεχόμενο εξακολούθησε να είναι ένα 

διφορούμενο περιεχόμενο, οι αντιθέσεις στο περιεχόμενο 

εξακολουθούν να υπάρχουν αν και η κυρίαρχη ιδεολογία κάθε φορά 

είναι διαφορετική, στη πρώτη και δεύτερη φάση είναι η μικρο-αστική 

α ν τ ί θ ε τ α στη τρ ίτη και τ έ τ α ρ τ η κυρίαρχη γίνεται η αστική. 

Η μορφή των κοινωνικο-ταξικών αξιών δεν μπορεί να 

διαχωρισθεί από το περιεχόμενο, ωστόσο η ιδιομορφία τους στη 

τηλεοπτική επικοινωνία είναι ότι η πρώτη συλλαμβάνεται στα πλαίσια 

της οικονομικής οργάνωσης του συστήματος. Ενώ το δεύτερο είναι από 

μόνο του ένα διφορούμενο πεδίο όπου συνυπάρχει η κυρίαρχη και 

κυριαρχούμενη ιδεολογία. Δηλαδή, η κυρίαρχη ιδεολογία καθορίζεται 

στη μορφή και σε μέρος του περιεχομένου χωρίς το δεύτερο να είναι 

έκδηλο καθώς είναι εσωτερικό φαινόμενο της επικοινωνίας. 

Με αφορμή τον πίνακα (8.1) θα ήταν σημαντικό να 

συζητήσει κανείς συμπερασμτατικά τις σχέσεις των επιπέδων στην 

Ελληνική τηλεοπτική επικοινωνία. 

Το πρώτο και το δεύτερο επίπεδο, των γενών και της αφήγησης, 

παρουσιάζουν το εξής κοινό που είναι η κυριαρχία του οικονο\ακού 

(του καπιταλιστικού ορθολογισμού) όσο πιο πολύ μπορεί να εισχωρήσει 

σε μια επικοινωνιακή διαδικασία, όπως ο' αυτήν της τηλεόρασης. Είναι η 

στήριξη της μορφής (αυτού του είδους επικοινωνίας) σε μια 

ομοιομορφία σήμερα με μαζική κουλτούρα, ψυχαγωγία και διασκέδαση, 

με μια ψυχολογική επικάλυψη της εικόνας δ ίνοντας στον τηλεθεατή 

αυτό που θέλει, κάτι που είναι ανορθολογικό μια και έρχεται σε 

αντίθεση με μια ρεαλιστική εικόνα της πραγματικότητας, στην οποία 

κυριαρχούν οι αντιθέσεις, κατασκευάζεται έτσι μια ψευδοεπιγραφή-

ονειρική τηλεοπτική μορφή. 
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• • Το τ ρ ί τ ο και τ έ τ α ρ τ ο επίπεδο έχουν το εξής κοινό: τόσο το 

ιδεολογικό περιεχόμενο, όσο και ο τηλεοπτικός δημιουργός είναι 

στοιχεία διφορούμενα στην τηλεοπτική επικοινωνία, δηλαδή φέρουν 

στοιχεία κυριαρχίας και αντιθέσεων, έτσι ώστε οι κοινωνικο-ιστορικές 

συνθήκες να οδεύουν προς μια κατεύθυνση, αυτή της αστικής 

κυριαρχίας, και παρ' όλο που σαν ιδεολογία κυριαρχεί σήμερα τόσο 

στο περιεχόμενο, όσο και στη βαρύτητα της βιομηχανικής κοινωνίας 

που ο τηλεοπτικός δημιουργός δίνει, εντούτοις υπάρχουν ακόμη 

χαρακτηριστικά και μη-αστικής ιδεολογίας και αυθεντικής κριτικής 

τηλεοπτικής δημιουργίας. 

Αν τώρα δούμε τα τέσσερα επίπεδα σε δυο, της μορφής και του 

περιεχομένου, τ ό τ ε αυτά βρίσκονται σε αντιφατική σχέση καθώς η μεν 

μορφή έχει αστικοποιηθεί πλήρως στη τηλεοπτική επικοινωνία, ενώ το 

περιεχόμενο (όχι μόνο υπάρχει) αλλά φέρει στοιχεία αντίθεσης και 

κυριαρχίας, ανεξάρτητα του προς τα που τείνει. Αυτό σημαίνει πως 

έχουμε δυο επάλληλες αντιθέσεις του περιεχομένου και του 

περιεχομένου και της μορφής, αυτό καθιστά την τηλεόραση στην 

Ελλάδα έναν ιδιόμορφο οικονομικό θεσμό. 

Το πρόβλημα της εθνικής, τοπικής και πολιτικής τ α υ τ ό τ η τ α ς , 

μπορεί να κατανοηθεί και να ερμηνευθεί επαρκώς τόσο με τις 

κοινωνικές κατηγορίες που αναφέραμε όσο και με την ένταξη τους στο 

μ ο ν τ έ λ ο που ακολουθεί. 

Ο χαρακτήρας της ελληνικής τηλεοπτικής κουλτούρας και n 

εξέλιξη του, παρ' όλες τις φαινομενικές παραδοξολογίες σήμερα, είναι 

ένα άλλο σημαντικό σημείο το οποίο εξάρεται μέσω της ερευνάς μας. 

Τα εθνικά-ελληνικά χαρακτηριστικά μπορούν, αν και σε πρωτόλια 

φάση, να νομιμοποιηθούν σ' ένα κοινωνικό περιεχόμενο. 

Η αρχαιότητα, η κοινότητα, το φιλότιμο, η πελατειακότητα ήταν 

μερικά από τα χαρακτηριστικά που εξήραμε μέσα από το τηλεοπτικό 

περιεχόμενο, επειδή όμως n πρόθεση μας δεν ήταν να δούμε μόνο το 

ιδεολογικό περιεχόμενο και σε μεγαλύτερο βάθος, το ενδιαφέρον αυτό 

ελπίζουμε πως θα συνεχιστεί μελλοντ ικά μια και ανοίγει μια σειρά από 

πολλά και νέα ερωτήματα. 
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Αυτό που αξίζει να επισημανθεί είναι πως σε αντίθεση με την 

αστική ιδεολογία, κοινωνικοοικονομικά προσδιορισμένη, το μη-αστικό 

περιεχόμενο ακόμη και στην ερευνά μας δεν είναι τόσο 

αποσαφηνισμένο, πολλές φορές είναι περισσότερο πολιτιστικό απ' ότι 

πολιτικό, άλλωστε μοιάζει περισσότερο μ' ένα μικρο-αστικό 

περιεχόμενο ενώ άλλοτε μ' ένα εθνοκεντρικό....Αυτό δεν εμπόδισε να 

χαρακτηριστεί ως α ν τ ί θ ε τ ο του αστικού, χρειάζεται όμως ακριβέστερη 

οριοθέτηση. 

(β) 

Στην πορεία των μεταβιομηχανικών κοινωνιών παρατηρείται όλο 

και περισσότερο μια δυναμική σχέση ανάμεσα στο οικονομικό σύστημα 

(εμπορευματικές πρακτικές και οικονομικές ορθολογικότητες) και σε 

όλες τις άλλες σφαίρες της ζωής όπου μπορεί να εκφράζεται 

περισσότερο υποκειμενικότητα ή συναισθηματική συμπεριφροά 

(θρησκεία, τέχνη, μέσα μαζικής επικοινωνίας). Η δυναμική αυτή σχέση 

εκφράζεται στην όλο και μεγαλύτερη διείσδυση του οικονομικού 

στοιχείου στις διαφορετικές μορφές και στις ιδιομορφίες που 

παρουσιάζουν όλες αυτές οι σφαίρες της ζωής, αφού συνυπάρχουν σ' 

αυτές η οικονομική λο,γίκή με την ανορθολογική κυριαρχία της. 

Η συνεχής ορ^ολίογικοποίηση της κοινωνίας συναρτάται με τον 

μετασχηματισμό τέχΰίων θεσμικών χώρων που παλαιότερα στηριζόταν 

σε άλλου τύπου νομιμοποιήσεις, σε μια μοντέρνα κατάσταση όπου το 

κύρος τους σαν μι/ϋϋ , τελετουργίες, υποκειμενικές δυνάμεις πίστης 

αντικειμενοποιείται üt- μια διαδικασία εξορθολογισμού. Ο κοινωνικός 

εξορθολογισμός σημαίνε; ότι μια κοινωνία ξαναπλάθει τους βασικούς 

της θεσμούς προκ'^Ι^νου να τους χρησιμοποιήσει πάλι ως πολιτιστικά 

ετοιμοπαράδοτες δο.ϋ^ς ορθολογικότητας. 

Ο τρόπος òi'éoοιροης του οικονομικού θεμελιώνεται στο χώρο 

του πολιτισμού και xu^ επικοινωνίας. Ο οικονομικός εξορθολογισμός 

έχει ήδη επιβάλλει z^\J αναδιοργάνωση ορισμένων κοινωνικών θεσμών, 

όπως είναι η τηλεόραση, καθορίζοντας σε μια δυναμική σχέση την 

μορφή της επικοινωνίας της. Ετσι, η μορφή της τηλεοπτικής 

επικοινωνίας παύει va. αποτελεί μια ενότητα κλεισμένη στον εαυτό της 

αλλά συγκροτείται σιη βάση του οικονομικού Η επικοινωνιακή 
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ορθολογικότητα ως νέα κοσμοϊστορική διαδικασία στη σημερινή εποχή 

οδηγεί σ' έναν εξορθολογισμό των βιόκοσμων, αλλά και σε μια 

ψευδοσυναίνεση των τελευταίων που πετυχαίνεται διαμέσου του 

τεμαχισμού της συνείδησης και διαμέσου φραγμών στην επικοινωνία 

που διαστρεβλώνουν την καθημερινή πρακτική με ανυποψίαστους 

τρόπους όπως είναι n κυριαρχία της εικόνας. 

Η ερμηνεία του τηλεοπτικού μηνύματος μέσω της κατανόησης 

της τηλεοπτικής επικοινωνίας έδειξε πως έχουμε μια διαλεκτική σχέση 

ανάμεσα στον οικονομικό ορθολογισμό και τα ανορθολογικά στοιχεία 

της ιδεολογίας. Μια διαλεκτική ανάμεσα στη μορφή και το περιεχόμενο 

της τηλεοπτικής επικοινωνίας. 

Η τηλεόραση στη σημερινή της μορφή παίρνει τον χαρακτήρα 

μιας επιχείρησης που παράγει ως εμπόρευμα χρόνο για διαφήμιση, το 

οποίο εμπόρευμα πωλείται στο οργανωμένο πλαίσιο ενός συνόλου 

μηνυμάτων. Σ' αυτή την ολοκληρωτική λειτουργία, τα μηνύματα 

περιορίζονται και μανιπουλάρονται από τον εμπορευματικό χαρακτήρα 

του μέσου. 

Συνεπώς, ο ρόλος της τηλεόρασης καθορίζεται πρωταρχικά στα 

πλαίσια της οικονομικής λογικής, διασπάται όμως αυτή αμέσως ξανά 

και εκφράζεται στην συναινετική προοπτική της όταν διαμόρφωνε": ai το 

πρόγραμμα ως έκφραση των επιμέρους μερών της. Ο χαρακτήρας 

λοιπόν του τηλεοπτικού μηνύματος προσδιορίζεται διττά: οικονομικά 

από την εμπορευματική μορφή προϊόντων και αυτόνομα από τους 

επιμέρους χώρους TÌOU συμβολικά εκφράζει. Εν όψει της 

αλληλεπίδρασης ορθολογικών και ανορθολογικών στοιχείων 

ενδιαφερόμαστε κυρίως για τα άμεσα ή έμμεσα "μηνύματα" που 

εκπέμπονται από την τηλεόραση προς τους τηλεθεατές και τα οποία 

συνδυάζουν την ορθολογικότητα, προσαρμόζονται στις ανάγκες, στα 

αιτήματα, στις απαιτήσεις και στις επιθυμίες του κοινού προκειμένου να 

"πουλήσουν" και την ιδιομορφία να εκφράζουν "επαρκώς" μια 

κοινωνικο-ψυχολογική πραγματικότητα καθημερινών πρακτικών και 

βιωμάτων της ζωής ; Uta αντιφατική σχέση ανάμεσα στη μορφή και το 

περιεχόμενο. 
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Επιτρέπεται δηλαδή στους ανθρώπους να απολαμβάνουν την 

επικοινωνία με την απόλυτη δύναμη στο βαθμό που αυτή δεν θεωρείται 

πλέον ανθρώπινη. Η τηλεοπτική επικοινωνία απευθυνόμενη στο ευρύ 

κοινό και προβάλλοντας τρόπους ζωής συνδυάζει την "τεχνική" 

συστηματικότητα με την "εσωτερική" εμπειρία που αναζητά το κοινό, 

πρόκειται για το πρότυπο στο οποίο στηρίζεται η σύγχρονη μαζική 

κουλτούρα. Αυτό αποτελεί ένα σημείο αναφοράς που έχει κινήσει τον 

διάλογο για τα Μ.Μ.Ε. χρόνια πριν, όπου η "βιομηχανία ονείρων" 

(κινηματογράφος, τηλεόραση, Viaeo) παρουσιάζεται με έναν 

φυσιολογικό και κοινωνικά αποδεκτό χαρακτήρα, εξαλείφοντας την 

οριακή γραμμή ανάμεσα στον ορθολογισμό και τον ανορθολογισμό. 

Βέβαια ένα τέτοιο μ ο ν τ έ λ ο έχει ιδιαίτερα εύκολη αποδοχή είτε γιατί 

απευθύνεται στους "ψυχωτικούς χαρακτήρες" (αδύνατο εγώ), είτε και 

στην αδιαφάνεια του πολύπλοκου σημερινού κόσμου, όπου απαιτεί 

σύντομους δρόμους κατανόησης ή ακόμη και την εξαπλωμένη 

ημιμάθεια. 

Γεγονός είναι ότι η τηλεοπτική επικοινωνία, όπως μας έδειξε η 

έρευνα αλλά και σε σχέσεις με τις υποθέσεις μας, έχει δομηθεί και έχει 

κατασκευαστεί με τέτοιο τρόπο ώστε να ικανοποιήσει το ευρύ 

τηλεοπτικό κοινό περικλείοντας στοιχεία ανορθολογικά. Ότι 

προβάλλεται έχει σαν σκοπό να επηρεάσει όσο το δυνατόν μεγαλύτερο 

αριθμό ανθρώπων που έχουν διαφορετικά ενδιαφέροντα και έννοιες ο 

καθένας αλλά που έλκονται και παραμένουν σ' αυτό που τώρα κατέχει 

θέση αυθεντίας. Προκειμένου να υπάρξει, μέσω του τηλεοπτικού 

μηνύματος, ένα τέτο ιο απαιτητικό καθήκον, η τηλεοπτική δημιουργία σε 

όλη της την έκταση, από την εικόνα έως τον λόγο και την αφήγηση, με 

διαφορετικό τρόπο κάθε φορά σκιαγραφεί χαρακτήρες, γεγονότα ή 

τρόπους ζωής με θετική ή αρνητική χροιά που λειτουργούν πάντα 

αναπληρωματικά έναντ ι του θεατή. Ταυτιζόμενος μ' αυτά, ο τελευταίος 

πιστεύει ότι συμμετέχει, βιώνει, συμπάσχει σε εκείνη την πράξη που η 

ίδια η κοινωνική πραγματικότητα του αρνείται. 

Η μορφή της τηλεόρασης επαναεπιβεβαιώνει τους θεατές πως 

όλα τα προβλήματα θα λυθούν από μόνα τους, ακόμη και αυτοί 

αισθάνονται ότι είναι ανίκανοι να τα λύσουν οι ίδιοι. Τους κάνει να 
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καταλάβουν -και με τον πιο απόλυτο τρόπο- ότι οι ίδιες ακριβώς 

δυνάμεις που τους απειλούν, η ανώνυμη ολότητα της κοινωνικής 

διαδικασίας, είναι εκείνες που κατά κάποιον τρόπο θα τους 

φροντίσουν. Ετσι, ταυτίζουν τους εαυτούς τους με το υπάρχον 

αφηρημένο και έτσι τους επιτρέπεται ως ανταμοιβή να συνεχίζουν να 

ζουν χωρίς σκοτούρες. 

Όπως έδειξε η έρευνα μας η μορφή που κυριαρχεί στο 

τηλεοπτικό μήνυμα είναι η κολακευτική, να προσφέρει συναισθηματική 

φόρτιση, αλλά ακόμη περισσότερο πρέπει να είναι τέτοια ώστε ο 

αποδέκτης να μπορεί να ταυτίσει τον εαυτό του και τα προβλήματα 

του με την εικόνα που σταθερά του προσφέρεται. Αυτή λοιπόν χωρίς 

καμία αμφιβολία είναι η μία σκοπιά της τηλεοπτικής επικοινωνίας, ο 

ορθολογισμός του σκοπού και η ανορθολογική του στήριξη μέσω της 

εξέλιξης της μορφής. Στην ουσία πρόκειται για μια διχοτόμηση της 

μορφής και του περιεχομένου, για την στήριξη της κυρίαρχης 

ιδεολογίας να αναπαράγει τις υπάρχουσες κοινωνικές συνθήκες μέσω 

της συμβολικής επικοινωνίας. 

Το υποκατάστατο ικανοποίησης που η πολιτιστική βιομηχανία 

παρέχει στους ανθρώπους, αφυπνίζοντας σε αυτούς το ευχάριστο 

συναίσθημα ότι στον κόσμο επικρατεί ακριβώς η τάξη πραγμάτων που 

θέλει να τους επιβάλλει, τους εξαπατά ως προς την ευτυχία, στην 

οποία προσπαθεί να τους κάνει να πιστέψουν. Δεν είναι τυχαίο ότι οι 

μέθοδοι που χρησιμοποιούνται και καθορίζουν τον τρόπο προβολής και 

την κατασκευή του τηλεοπτικού μηνύματος έχουν να κάνουν με μια 

προσαρμογή της οικονομικής λογικής στα επιμέρους στοιχεία της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας που είναι το περιεχόμενο, στο οποίο 

υπάρχουν ε κ τ ό ς από τις αξίες της κυρίαρχης ιδεολογίας και αξίες με 

κριτική και διαφωτιστική δύναμη. 

Το τηλεοπτικό περιεχόμενο εξακολουθεί να καθορίζεται από την 

κυρίαρχη ιδεολογία φέροντας όλα εκείνα χα στοιχεία που την 

καθορίζουν σε κάθε κοινωνικο-ιστορική στιγμή· 

Έτσι, η τηλεοπτική επικοινωνία, μέσω της διαλεκτικής σχέσης 

μορφής και περιεχομένου, εξελίσσεται στη μορφή της αγοράς, μια 

πλαστή αναγκαιότητα η οποία προβάλλει διασκέδαση, φυγή, 
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δημιουργώντας μια ψυχολογική εξάρτηση, από την άλλη όμως κρύβει 

την κυρίαρχη κάθε φορά ιδεολογία στο περιεχόμενο της. 

Η κατασκευή της τηλεοπτικής επικοινωνίας, οι τρόποι που το 

τηλεοπτικό μήνυμα συνδέεται με μορφές, η ένταξη τους στην ευρύτερη 

μορφή του προγράμματος, αλλά και οι τρόποι με τους οποίους 

διαφορετικά άτομα και κατηγορίες ατόμων αντιλαμβάνονται και 

συσχετίζουν τα τηλεοπτικά περιεχόμενα, γίνονται κατανοητά στα 

πλαίσια αυτού του ευρύτερου θεωρητικού σχήματος. Ερευνώντας αυτές 

τις συνισταμένες ερμηνεύουμε τις εσωτερικές και εξωτερικές σχέσεις 

δείχνοντας πως οι προθέσεις της παραγωγής, η δομή της τηλεοπτικής 

επικοινωνίας, η μορφή και το περιεχόμενο της εμπλέκονται ιδιόμορφα, 

κάτι που μας βοηθά να ξαναδούμε τους όρους για μια μελέτη του 

ιδεολογικού χαρακτήρα της τηλερόρασης. 

Συνοψίζοντας θα λέγαμε πως τρία είναι τα θεωρητικά 

συμπεράσματα: 

Πρώτον: η τηλεοπτική επικοινωνία συστήνεται οήιχερα στη βάση 

της οικονομικής λογικής, δηλαδή, το μήνυμα είναι ετεροκατευθυνόμενο, 

απόρροια της βιομηχανικής παραγωγής, της καπιταλιστικής οργάνωσης 

της κοινωνίας, η οποία έχει επεκταθεί στους χώρους της πολιτικής και 

του πολιτισμού. Το σύνολο του τηλεοπτικού μηνύματος σήμερα 

βασίζεται στον οικονομικό ορθολογισμό διότι σκοπός του είναι το 

κέρδος (εμπορευματοποίηση) αλλά και ο τρόπος που οργανώνεται το 

καθιστά κυρίως οικονομικό. Αρα η τηλεοπτική επικοινωνία είναι 

ιστορικά και κοινωνικά προσδιορισμένη. 

Δεύτερον: η μορφή της τηλεοπτικής επικοινωνίας, είτε σαν είδος 

προγράμματος, είτε σαν εικονική αναπαράσταση κοινωνικών αξιών 

(κοσμο-ε ικόνες), αντιπροσωπεύει ταυτόχρονα (και σε αντιστροφή) από 

τη μια την κατασκευή του εμπορευματικού συστήματος σε σχήματα 

ικανά να επηρεάσουν και να πείσουν το κοινό και από την άλλη 

βρίσκεται σε περιορισμό έναντι της έκτασης της πραγματικής 

εικόνας που μπορεί να δώσει δηλαδή σ' ένα ρεαλισμό του 

περιεχομένου. Η τηλεοπτική μορφή που αναπαριστά κοινωνικές αξίες 

βρίσκεται σε αντιστροφή μ' αυτές, καθώς δεν προσλαμβάνει μια σαφή 

εικόνα του λόγου της. Μ' αυτή την έννοια είναι παρα-μορφή που 

288 



λειτουργεί ως υπόβαθρο για την κυρίαρχη ιδεολογία και απόκρυψη για 

την κυραρχούμενη, επηρεάζει όμως εξίσου όλες τις κοινωνικές τάξεις. 

Τρίτον: το περιεχόμενο της τηλεοπτικής επικοινωνίας 

θεμελιώνεται στη συνείδηση του ανθρώπου ανάλογα με τη μορφή που 

παίρνει, καθώς σήμερα που είναι οικονομικά προσδιορισμένη, 

αναδεικνύει και ως κυρίαρχο αξιακό σύστι.μα το αστικό. Στο 

τηλεοπτικό περιεχόμενο υπάρχουν δυο σχηματισμοί συλλογικής 

τ α υ τ ό τ η τ α ς (τρόπο ζωής) η αστική και η μη-α.ιτική ή εθνική, ένας από 

τους δύο κάθε φορά κυριαρχεί ανάλογα τις κοινωνικο-ιστορικές 

συνθήκες. 

Βάσει λοιπόν της ερμηνείας μας, αυτή η θεωρητική θέση μέσα 

στην οποία κατανοούνται οι τεχνικές και τα νοήματα των μηνυμάτων 

μαζί, δίνει νόημα στην εξέλιξη σήμερα της τηλεόρασης ως μέσου με 

άνευ προηγουμένου επιτυχία στην προσέλκυση "ψυχών" και "μυαλών". Η 

κατανόηση της τηλεοπτικής επικοινωνίας πρέπει να Βασιστεί στην 

αυξανόμενη διείσδυση του οικονομικού ορθολογισμού και στις 

αντιφάσεις που δημιουργεί με τις ανορθολογικές ιδιομορφίες σύνδεσης 

με την τηλεοπτική επικοινωνία. 

Υπάρχει μια διαλεκτική σχέση ανάμεσα στις υλικές συνθήκες της 

οικονομικής λογικής που επηρεάζει την τηλεοπτική επικοινωνία και τις 

ιδέες που προβάλλε* η τελευταία. Μια διαλεκτική που συνίσταται σε μια 

ανορθολογική εξέλιξη της μορφής σε έναν ψυχολογικό τρόπο 

(απόρροια του οικονομικού) που επικαλύπτει την κυρίαρχη ιδεολογία η 

οποία βρίσκεται στο ι€ίΓϊλεοπτικό περιεχόμενο. 

Με την χρησιμοντσΛηση, ως αλληλένδετα -δυναμικά στοιχεία, του 

οικονομικού ορθολογισμού (ιστορικός υλισμός) και της ανορθολογικής 

μορφής (κοινωνική ψυχολογία) θέλουμε να συμβάλλουμε στην 

διεύρυνση της γνώσ^<> των δυνάμεων (στον τρόπο) που δρουν στην 

κοινωνική διαδικασία ijua μικρή δυνατότητα στην κατανόηση ιστορικών 

γεγονότων ή στην πρΟννωση μελλοντικών κοινωνικών γεγονότων και 

δη στην κατανόηση τη% δημιουργίας και της επιβολής των ιδεολογιών 

σήμερα. 

Έτσι μπορεί να Επιχειρηθεί στο χώρο της κοινωνιολογίας ένα νέο 

μ ο ν τ έ λ ο που ενος^αΐ-ωνει το σύνολο των επιπέδων και των 
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μεταβλητών, καθώς και των σχέσεων που συνδέουν αυτά με τις 

κοινωνικές συνισταμένες. 

Υπάρχει μια δυναμική σχέση ανάμεσα στην ιδεολογία-πολιτισμός 

από την μία και τις κοινωνικές (οικονομικές και πολιτικές πρακτικές) 

από την άλλη- Οι τρόποι ζωής δεν αρκεί να εξετάζονται στα όρια των 

κωδικοποιημένων κοινωνικών αξιών". α.λλά τόσο στα όρια των 

εσωτερικών δυναμικών της παρουσίασης, αναπαράστασης και 

προβολής, όσο και στις σχέσεις με την εξωτερική κοινωνική αλλαγή, 

όπως μας δείχνει το μοντέλο πίνακας 8.2 

' \ Κοινωνική 

\ χ συνισταμένη 
Μορφή χ \ . 

Δημιουργός 

Κυριαρχεί μια διαλεκτική σχέση. Από τη μία η κοινωνική και 

οικοκονομική εξέλιξη καθορίζει τη μορφή και από την άλλη το 

περιεχόμενο στο οποίο υπάρχουν κοινωνικές αντιθέσεις και οι οποίες 

εκφράζονται σε πολιτιστικό επίπεδο μέσω του δημιουργού. 

Η μορφή αποτελείται από μια ύλη που μπορεί εξωτερικά 

(κοινωνικά) να κατεργασθεί και που προορίζεται για την κατάλληλη 

επικοινωνία, όλα βέβαια αυτά τα εικονικά υλικά δεν είναι ανεξάρτητα 

από μια βαθύτερη συνείδηση,απλά μπορούν να εξετασθούν ανεξάρτητα 

από την ύλη τους. Η εικόνα έχει κάποιο δικό της νόημα καθώς είναι πιο 

ούτε μόνο η ανάγνωση είναι και ο μόνος τρόπος γραφής (μετα-
στρουκτουραλισμός-Φαινομενολογία). 
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υποβλητική από τη γραφή, επιβάλλει άμεσα και ταχύτατα τη σημασία 

χωρίς να την αναλύει ή να την επεξεργάζεται διαλεκτικά. 

Ας το δούμε μ' ένα παράδειγμα: στη σειρά "λάμψη", ο 

επιχειρηματίας "Πάγκος" με το κουστούμι του, το πούρο στο χέρι, το 

απλανές βλέμμα στο βάθος της πόλης, που βρίσκεται στα πόδια του, 

από τον τελευταίο όροφο του γραφείου του, σημασιοδοτεί σαν εικόνα 

κάτι χωρίς να έχουμε διαβάσει κάποιο κείμενο, ήδη η εικόνα μας δίνει 

ένα πρώτο νόημα, μόνο όταν θα διαβάσουμε το κείμενο θα 

μπορέσουμε να αναρωτηθούμε γιατί ο "Πάγκος" βιώνει έτσι και γιατί 

στην κοινωνία μας δεν βιώνουν άλλοι έτσι. 

Στην επικοινωνία π μορφή εμφανίζεται με διφορούμενο τρόπο: 

είναι μαζί και εικόνα και νόημα *ενό α-πό Έ·» Vita i^tt'n^nPns από την 

άλλη. Σαν εικόνα προϋποθέτει όραση δηλαδή συλαμβάνει μια 

πραγματικότητα και τις αισθήσεις, το νόημα όμως είναι πλήρες, 

προϋποθέτει γνώση, μια ιστορική μνήμη και μια συγκριτική τάξη από 

πράξεις και ιδέες, μετατρεπόμενο σε μορφή το νόημα εξουδετερώνει ή 

εθελοτυφλείται κάθε ουσιαστικό στοιχείο, εκενώνεται η ιστορία, 

εξανεμίζεται βέβαια n μορφή δεν καταργεί το νόημα αλλά το φτωχαίνει. 

Αυτό σημαίνει πως οι μορφές δεν έχουν και καμία σταθερότητα, 

είναι εφήμερες και εύπλαστες, μπορούν να δημιουργηθούν, να 

αποσυνδεθούν και να εξαφανιστούν, οι έννο>ες (επαναλαμβάνω χωρίς 

να είναι ανεξάρτητες από τις μορφές) είναι πάντοτε σταθερές όσο 

υπάγονται σε μια ιστορικότητα, γΓ αυτό η μορφή δεν εξαφανίζει τις 

έννοιες, το νόημα απλά το παραμορφώνει, και αντίθετα μάλιστα n 

εξαφάνιση μιας μορφής εξαρτάται κατά πολύ από την εμφάνιση ενός 

νοήματος. Η σχέση που συνδέει τη μορφή με το νόημα είναι σχέση 

αντιστροφής. 

Δεν υπάρχει ρήξη ανάμεσα στη μορφή και το περιεχόμενο, ο R. 

Barine' αναφέρει ένα παράδειγμα γΓ αυτή τη σχέση των δυο: νόημα και 

μορφή ποτέ δεν συμπίπτουν. Με τον ίδιο τρόπο, αν βρίσκομαι σ' ένα 

αυτοκίνητο και κοιτάζω το τοπίο μέσα από το τζάμι μπορεί να 

προσαρμόσω το βλέμμα μου πότε στο τοπίο και πότε στο τζάμι: 

άλλοτε θα νιώθω την παρουσία του τζαμιού και την απόσταση που με 

" βλ. R. Barthe (1979). Μυθολογίες, μαθήματα σ. 220. Αθήνα: Ράππα. 
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χωρίζει από το τοπίο, κι άλλοτε πάλι τη διαφάνεια του τζαμιού και την 

έκταση του τοπίου, το αποτέλεσμα όμως της εναλλαγής αυτής θα 

παραμένει αμετάβλητο, το τζάμι θα είναι ταυτόχρονα υπαρκτό και 

κενό και το τοπίο ταυτόχρονα μη-πραγματικό και πλήρες. Γο ίδιο 

παρατηρούμε και στο μυθικό σημαίνον: η μορφή του είναι κενή, αλλά 

υπαρκτή, το νόημα είναι πάντα ανύπαρκτο και μολαταύτα πλήρες. 

Αυτό το παράδειγμα με βάση την έρευνα μας στην τηλεοπτική 

επικοινωνία, δίνει το έναυσμα για τα εξής συμπεράσματα: μπορούμε να 

έχουμε δύο τρόπους ανάγνωσης μιας επικοινωνιακής διαδικασίας την 

απλή ανάγνωση, αυτή που μπορούν όλοι να δουν και την κοινωνική 

όπου εκεί υπάρχει η κοινωνικο-δυναμική εξέλιξη των πραγμάτων, κάτι 

που μπορεί πρακτικά να γίνει εαν μορφή και περιεχόμενο είναι ιστορικά 

και κοινωνικά προσδιορισμένο και δη σήμερα από την οικονομική 

λογική, η μορφή είναι πιο ευάλωτη σε εξωτερικές προσαρμογές και 

ταχύτητες αλλαγής από ότι το περιεχόμενο που μπορεί ν' αλλάξει 

μόνο σε μακροχρόνια περίπτωση κοινωνικής αλλαγής. 

Η τηλεοπτική επικοινωνία φέρει τη σχέση αντιστροφής ανάμεσα 

στη μορφή και το ιδεολογικό περιεχόμενο. Το πιο αξιοσημείωτο είναι ότι 

η μορφή αιτιολογεί ακόμη και το περιεχόμενο, χωρίς μ' όλα ταύτα να 

καλύπτει την παραστατική του ολότητα. Η αναλογία ανάμεσα στη 

μορφή και το νόημα είναι μερική, η μορφή παραμερίζει πολλά 

αιτιολογικά στοιχεία του λόγου και διατηρεί μόνο μερικά, γΓ αυτό και η 

μορφή μπορεί να είναι και ανορθολογική, ακόμη και ελλειπής σε κάθε 

αιτιολογία. ΓΤράγμα που δεν σημαίνει ότι στο λόγο όπου υπάρχει 

εξαντικειμενοποίηση και ατιολόγιση δεν υπάρχει κάτι που απομυθοποιεί 

τη μορφή. Η μορφή προδίδεται από το λόγο του περιεχομένου. 

Το περιεχόμενο προβάλλεται ως μορφή με έναν παραμορφωτικό 

τρόπο, το πρώτο όμως μπορεί να ερμηνευθεί, καθώς σ' αυτό 

παραμένει το τελικό νόημα, μια αυτοδύναμη πυκνότητα όπου υπάρχουν 

αντιτειθέμενα νοήματα. Το νόημα είναι υπερπλήρες γΓ αυτό η μορφή 

δεν εισβάλλει μέσα του και γΓ αυτό επίσης, η μορφή δεν είναι η 

ιδεολογική πλευρά στη τηλεοπτική επικοινωνία, αντ ίθετα είναι εκείνη η 

πλευρά που υπόκειται σε διαχρονική-ιστορική εξέλιξη. 
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Η κυρίαρχη αστική αντίληψη των πραγμάτων θέλει να συνεχίζει 

να υπάρχει χωρίς να φαίνεται ότι υπάρχει, αυτό καθιστά κάθε μορφή 

επικοινωνίας ν' αποκτά όλα εκείνα τα χαρακτηριστικά που θα κάνουν 

το περιεχόμενο να μην δείχνει πως σ' αυτό αξακολουθεί να υπάρχει 

αντίθεση. 

Για τις πολιτιστικές σπουδές, το να συνδεθούν άμεσα το 

πολιτιστικό με την κοινωνική εξέλιξη, συνεχίζει μια μεγάλη παράδοση για 

ριζοσπαστική πολιτιστική ερμηνεία που ξεκινά από τον ορθόδοξο 

Μαρξισμό. Οι κριτικοί θεωρητικοί, οι μετα-στρουκτουραλιστές, οι 

οπαδοί της Σχολής του Birmingham έχουν καταφέρει να 

πολιτικοποιήσουν την πολιτιστική ανάλυση παραμένουν όμως 

ανεπαρκείς για το πως οι μελλοντ ικές πολιτιστικές σπουδές μπορούν 

άμεσα να μεσολαβήσουν στην πολιτιστική πολιτική. 

Ο πολιτισμός είναι ένας κοινωνικός παράγοντας, ιδαίτερα στον 

ύστερο καπιταλισμό, ίσως ο πιο πολιτικοποιημένος χώρος στην 

δημόσια σφαίρα. Αλλά αυτό δεν είναι αρκετό, δηλαδή η κατανόηση 

μόνο που προσφέρουν οι αναλύσεις των κοινωνικών αξιών 

ερμηνεύοντας τις ποικίλες μορφές της παραγωγής, διανομής και 

αποδοχής τους επαναβεβαιώνοντας μέσω αυτών την ιδεολογική φύση 

της ζωντανής μας εμπειρίας στον καπιταλισμό. Οι ριζοσπαστικές 

πολιτιστικές σπουδές πρέπει επίσης να κατανοούνται με έναν τρόπο 

που να υπογραμμίζει τις δικές τους άμεσες συνεισφορές στην 

ηγεμονική πολιτική πρακτική. 

Αυτή η θέση των πολιτιστικών μελετών έρχεται σε αντίθεση με 

το θετικιστικό μ ο ν τ έ λ ο της αναπαράστασης δείχνοντας ότι μια 

συνολική αναπαράσταση είναι ήδη μια παράσταση, μια διαλεκτική για 

έναν κόσμο πάνω σε έναν άλλο. 
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Ε Π Ι Λ Ο Γ Ο Σ 

Στην σύγχρονη πολύπλοκη κοινωνική πραγματικότητα, οι 

πολυδιάστατες και πολυεπίπεδες ποιοτικές αναλύσεις του μηνύματος 

μπορούν δώσουν το έναυσμα για καινούργια πεδία μελέτης, αφήνουν 

όμως και μια σειρά από αναπάντητα ερωτήματα. Η μελέτη της 

Ελληνικής τηλεόρασης επικεντρώθηκε στο μήνυμα, τη μορφή και το 

περιεχόμενο της τηλεοπτικής επικοινωνίας. Παρ' όλα αυτά θα 

μπορούσε να εμβαθύνει κανείς περισσότερο στις διασυνδέσεις του 

οικονομικού με την ίιλληνική τηλεόραση και το νέο πεδίο ρύθμισης 

μεταξύ οικονομικών ομάδων και ιδιωτικών καναλιών. 

Σίγουρα όμως η μελέτη μας δημιούργησε μια σειρά ερωτημάτων 

που αφορούν ειδικότερα την τηλεοπτική επικοινωνία. Ενα σημαντικό 

ζήτημα είναι ο βαθμός των επιδράσεων, δηλαδή εάν το περιεχόμενο 

κατά τον τρόπο που το ερμηνεύσαμε τελικά επιδρά στο Ελληνικό 

τηλεοπτικό κοινό, σε ποιο βαθμό και αν υπάρχει κάποια αντίδραση 

έναντι αυτής της επ'ρροης. 

Ένα άλλο ζήτημα, είναι, ακριβώς διότι στην Ελληνική τηλεόραση 

είναι ιδαίτερα σημαντικός, ο ρόλος του πολιτικού και ειδικά η εξέλιξη 

της δημόσιας σφαίρας (δημοσιότητας) στην Ελληνική κοινωνία σήμερα. 

Άλλο θέμα ne</ έμεινε ανοικτό είναι εκείνο του τηλεοπτικού 

δημιουργού, εάν τε,^Λο έχει προσαρμοσθεί πλήρως στην οικονομική 

λογική της οργάνωσης, των τηλεοπτικών καναλιών ή προσπαθεί να 

κάνει τέχνη, θα μrOf·ούσε κανείς για τους Ελληνες τηλεοπτικούς 

επικοινωνούς να ε τ ε κ ε ^ ι ν ε ι τα ερωτήματα που θέσαμε και για τους 

δημοσιογράφους κ α ι ^Ιονίους παραγωγούς ή διευθυντές. 

Ακόμη ερώτηυ.α:α& που το ερευνητικό μας εγχείρημα άνοιξε, είναι 

αυτό του ρόλου της £\ληνικής τηλεόρασης στη σημερινή ζωή (στο 
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χώρο και στο χρόνο) της Νεοελληνικής κοινωνίας, πως όλο αυτό το 

περιεχόμενο που ερμηνεύσαμε αποτελεί έναν άλλο κόσμο μέσα σ' 

αυτόν της καθημερινής ζωής. 

Αυτά είναι μερικά μόνο από τα ερωτήματα που θα μπορούσαν 

να δώσουν το έναυσμα για νέες ερευνητικές προοπτικές. Όμως τα είδη 

γενών, ο τρόπος αφήγησης και οι κοινωνικές αξίες που προέκυψαν από 

την παρούσα έρευνα θα μπορούσαν να χρησιμοποιηθούν και ως βάση 

για μια μελέτη της ιδεολογίας στον ευρύτερο ελληνικό κοινωνικό χώρο. 

Γα εμπειρικά στοιχεία στα οποία καταλήξαμε και οι θεωρητικές 

υποθέσεις τους, έχουν πολύ δρόμο ακόμη για να αποτελέσουν 

γενικευμένες θεωρητικές θέσεις. Ελπίζουμε πως τώρα ξεκινάμε για την 

ελληνική κοινωνική πραγματικότητα, αλλά με ευρύτερους στόχους 

Ελπίζουμε πως η συστηματική διερεύνηση των ίδιων επιπέδων και 

μεταβλητών θα μπορούσε να αποδειχτεί ιδιαίτερα χρήσιμη διεθνώς και 

όχι μόνο στα στενά ελληνικά πλαίσια. Ενδεχομένως ο τρόπος 

ερμηνείας του κοινωνικού φαινομένου τηλεόραση να δώσει το 

έναυσμα για ένα διάλογο στη διεθνή βιβλιογραφία. 

Επίσης, μια μελέτη για τον χώρο της τηλεόρασης με υψηλότερο 

επίπεδο θεωρητικής γενίκευσης ίσως είναι εφικτή στο μέλλον, κάτι 

τέτο ιο, κάλλιστα θα μπορούσε να επεκταθεί και για μελέτες των άλλων 

μέσων μαζικής επικοινωνίας, όπως είναι το βιβλίο, οι εφημερίδες, το 

ράδιο (ιδιαίτερα στα ηλεκτρονικά μέσα), απότερος όμως πάντα 

στόχος είναι η μελέτη του αντικειμένου της επικοινωνίας ευρύτερα 

στην κοινωνία ο' επίπεδο κοινωνικής φιλοσοφίας. 
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ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ Α': ΓΛ2Χ2ΛΡΙ ENMOiSsJ 



ΓΛΩΣΣΑΡΙ ΕΝΝΟΙΩΝ' 

Αξία (KoivGûviKh)/Social Value : Έννοια που πρωτοχρησιμοποιήθηκε 

από την Πολιτική Οικονομία, στη 

συνέχεια από την κοινωνική 

φιλοσοφία και σήμερα από την 

σύγχρονη κοινωνιολογία. Γα 

κυριότερα χαρακτηριστικά των 

αξιών είναι: η σχετικότητα τους 

στον χώρο και το χρόνο, ο 

ιεραρχικός τους χαρακτήρας, η 

συναισθη-ματική τους φόρτιση και 

οι αξιολογίσεις που μπορούν να 

γίνουν μέσω αυτών για τ ' άλλα 

μέλη της κοινωνίας. Η ανάλυση 

των κοινωνικών αξιών, σχετίζεται 

με τις μελέτες του πολιτισμού και 

της επικοινωνίας. Διαφορετικά 

συστήματα αξιών βρίσκονται σε 

διαφορετικές κοινωνικοπολιτικές 

συνθήκες. 

Αυτονομία/Σχετική αυτονομία: Κεντρική θέση στην κοινωνική 

Autonomy/relative autonomy θεωρία κατέχει το ζήτημα της 

σχετικής αυτονομίας των 

Ιδεολογικών μορφομάτων, του 

Το γλωσσάρι των εννοιών έχει προκύψει από τα ερευνητικά αποτελέσματα και τις 
μεθόδους που χρησιμοποιήθηκαν και είναι η κριτική διάσταση των όρων για την τηλεοπτική 
επικοινωνία. 
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πολιτισμού και της επικοινωνίας 

και ο τρόπος που αυτά μπορούν 

να εντοπισθούν σε έναν κοινωνικό 

σχηματισμό. 

Τρεις είναι οι βασικές οπτικές: 

ι) Η δομική: όπου το πρόβλημα 

βρίσκεται στις σχέσεις μεταξύ των 

δομών, όπως είναι ο πολιτισμός 

έναντι των πολιτικών και 

οικονομικών δομών. 

Μ) Η θεσμική: εδώ είναι θέμα 

σχέσεων της οργανωτικής δομής 

των θεσμών στην εμπορευματική 

λογική, και τον έλεγχο των 

πολιτιστικών περιεχομένων. 

iii) Η αλληλεπίδραση: όπου έχουμε 

μια πλήρης αυτονομία του 

ιδεολογικού/πολιτιστικού που 

επιδρά στην κοινωνία αυτόνομα. 

Αφήγηση/Narrat ive Ο τρόπος που διηγείται κάποιος 

μια ιστορία. Η αφηγηματική 

ανάλυση ξεκίνησε από τους 

Στρουκτουραλιστές γλωσσολόγος 

Propp 1968, Barthes 1977 κ,λ.π. 

ως κριτική στα λογοτεχνικά 

κείμενα για τον τρόπο που 

αφηγούνται το περιεχόμενο τους. 

Σήμερα χρησιμεύει για την 

κατανόηση της μορφής, των 

ιδεολογικών και πολιτιστικών 

πρακτικών. Είναι ανάλυση των 

ιδιαίτερων στυλ και εικόνων, ως 

τρόπος (αφηγηματικές 
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Γένος/genre: 

Εικόνα/icon, image: 

Επικοινωνία/Communication 

στρατηγικές) που δημιουργούν 

συναίσθηση στο κοινό και το 

επηρεάζουν. 

Αφορά είδος τηλεοπτικού προ

γράμματος, ή άλλης κατηγορίας 

ειδών που φέρουν τα μέσα μαζικής 

επικοινωνίας. Η μελέ ι των γενών 

έχει διττή υφή. Είτε ως παραγόμενο 

είδος, είτε ως αισθητικό και 

ιδεολογικό αποτέλεσμα της 

μορφής της τηλεοπτικής επικοι

νωνίας. Η εξέλιξη των γενών 

μπορεί να μας βοηθήσει να 

κατανοήσουμε την εξέλιξη της 

μορφής κοινωνικο-ιστορικά, της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας. 

Ο Peirce αναφέρει πως μια από τις 

τρεις κατηγορίες σημείων είναι η 

εικόνα ως ένα αυτόνομο 

αντικείμενο μελέτης. Σήμερα η 

μελέτη της τηλεοπτικής εικόνας 

μας βοηθά να κατανοήσουμε τους 

τρόπους που αναπαρίσταται τόσο 

το περιεχόμενο, όσο και η μορφή 

του. 

Μπορεί να οριστεί κατά δύο 

τρόπους πρώτον είναι η πορεία 

κατά την οποία ένα άτομο στέλνει 

μηνύμα σ' ένα άλλο με σκοπό να 

δώσει το μήνυμα. Αεύτερον είναι 

μια διαλεκτική σχέση καθώς 



• ' ατομικές αντιλήψεις γίνονται 

κοινωνικές αξίες και έτσι π 

επικοινωνία εκφράζει δυναμική και 

εξελικτική σχέση. 

Η γ ε μ ο ν ί α / H e g e m o n y Αναπτύχθηκε από τον Gramsci ως 

εργαλείο για τη μελέτη του 

κοινωνικό - πολιτιστικού περιεχο

μένου, είναι η κυριαρχία σε 

συγκεκριμένες ιστορικές περιό

δους οι ιδέες της κυρίαρχης 

τάξης ο' ένα εθνικό χώρο ως 

τρόπος κυριαρχίας. Μια ηγεμονία 

όχι μόνο οικονομική αλλά 

ταυτόχρονα πολιτιστική και 

πολιτική. 

Ιδεολογία/Ideology: Η θεωρητική πλευρά της έννοιας 

προέρχεται από τον Μαρξισμό. 

Είναι ένα σύστημα που διαρθρώνει 

ιδέες (που αντικειμενικοποιούν) 

τον κόσμο. Ο προσδιορισμός της 

είναι πολύπλευρος και η 

διατύπωση ενός ορισμού αδύνατη. 

Κέντρο-Αποδέκτης : Το βασικό μοντέλο επικοινωνίας η 

Center/receiver απλή σχέση ανάμεσα α' ένα πομπό 

και έναν δέκτη. Τα όρια αυτών των 

δύο σε διάφορα επίπεδα της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας μας 

βοηθούν να κατανοήσουμε τον 

βαθμό επίδρασης στο κοινό και τις 

δυνατότητες αντίδρασης του 

τελευταίου. Ιδιαίτερα όταν η 
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μελέτη αφορά τον τηλεοπτικό 

επικοινωνό της τηλεόρασης. 

Κοινωνικές κατηγορίες : (Βλ. στο κεφάλαιο Τα τηλεοπτικά 

Social categories μηνύματα). 

Μαζική επικοινωνία Είναι η πρακτική και παραγωγή 

Mass Communication διασκέδασης και πληροφόρισης για 

ένα ευρύ κοινό, μέσο της 

οργάνωσης και του ελέγχου της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας της 

υψηλής τεχνολογίας και των 

σύγχρονων μέσω τηλεόρασης, 

ράδιο, σινεμά, κομπιούτερς κ.λ.π. 

Η βασική θεωρία των κοινωνικών 

τάξεων βασίζεται στον K.Marx 

(1818-83). Οι ταξικές σχέσεις είναι 

το κλειδί για να κατανοήσουμε την 

δυναμική εξέλιξη κοινωνίας και 

πολιτισμού. Οι κοινωνικές ομάδες 

ορίζονται με διάφορους τρόπους 

(ανάλογα τις σχολές). Εδώ μας 

ενδιαφέρει η διασύνδεση τους με 

το σύστημα ιδεών.Η κυρίαρχη 

ιδεολογία είναι οι ιδέες της 

κυρίαρχης τάξης. 

Μέσο/Media medium Χρησιμοποιήθηκε σαν έννοια από 

τον M. McLuham, ως ο 

διαμεσολαβητικός κρύκος της 

επικοινωνιακής διαδικασίας. Εχει 

περισσότερο τον χαρακτήρα της 

τεχνολογικής ανάπτυξης και της 

Κοινωνικές τάξεις 

Social Class 
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εμφάνισης νέων καναλιών 

διοχέτευσης της επικοινωνιακής 

γλώσσας. 

Μήνυμα/Meaning : Είναι το συμβολικό μέρος της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας το οποίο 

αποτελεί ένα σύστημα με έκδηλο 

και άδηλο νόημα. Από το δεύτερο 

εξάρει κανείς το ιδεολογικό 

περιεχόμενο. Στο μήνυμα 

βρίσκεται n κυρίαρχη-ηγεμονική 

ιδεολογία. 

Μορφή/Form : Ο Marcuse έγραψε για τη μορφή. Η 

ανάγκη εναρμόνισης του ωραίου 

και τους αληθούς συνιστά τη 

μορφή του έργου τέχνης, 

κατέστησε όμως ολοένα και 

περισσότερο αδύνατη την 

ενοποίηση των αντιθέτων, επειδή 

το αληθές εμφανιζόταν διαρκώς 

και περισ σότερο ασυμβίβαστο με 

το ωραίο της μορφής. Η μορφή 

είναι κάτι παραπάνω από την 

εικόνα (ευρύτερη έννοια) έχει μια 

δυναμική διάσταση καθώς ως 

γένος και εικόνα έρχεται σε 

διαλεκτική σχέση με το 

περιεχόμενο. 

Οικονομία/Economy : Ο οικονομικός άξονας της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας, bivai, n 

οργάνωση της ως κεφαλαιο-

κρατικής παράγωγης α ν τ α λ -
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λακτικών αξιών, με σκοπό την 

πραγματοποίηση του καπιταλι

στικού κέρδους. Κάτι που καθιστά 

την οργάνωση και την λειτουργία 

της τηλεοπτικής επικοινωνίας στη 

βάση της βιομηχανικής παραγωγής. 

Παραστάσεις συλλογικές : Ο Durkheim τονίζει ότι η ιδιαιτερό-

Social representation τητα των συλλογικών παρα

στάσεων είναι ότι, αποτελούν 

συλλογική σκέψη που διαφέρει από 

την ατομική. Οι συλλογικές παρα

στάσεις των κοινωνικών ομάδων 

είναι το σύνολο των αξιών, 

τρόπων ζωής, πρακτικών, επιθυ

μιών (ανθρωπολογικά) που αποδί

δονται στις κοινωνικές κατηγο

ρίες και τις οποίες μετρούμε και οι 

οποίες είναι υπο-ομάδες των 

κυρίαρχων ιδεολογιών. 

Ποιοτική εμπειρική ανάλυση ή 

κοινωνική ανάγνωση του ιδεολο

γικού περιεχομένου του τ η λ ε ο 

πτικού λόγου. Η αναζήτηση της 

βαθύτερης ουσίας των κοινωνικο-

ψυχολογικών φαινομένων και η 

ερμηνεία του τρόπου με τον οποίο 

αναπαράγουν της υπάρχουσας 

κοινωνικής πραγματικότητας. 

Πολιτική/Political : Ο πολιτικός ρόλος της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας είναι ότι 

ως θεσμός συμβάλλει στην 

Περιεχόμενο ανάλυση 

Content analysis 
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εδραίωση του εποικοδομήματος, 

δηλαδή στην αναπαραγωγή των 

κοινωνικών σχέσεων παραγωγής. 

ΓΤολιτισμός/Culture : Είναι π σύσταση της κοινωνικής 

παραγωγής και αναπαραγωγής 

συναισθημάτων,μηνυμάτων, λόγων 

και πρακτικών. Είναι το ολικό 

σύστημα των τρόπων που 

σκέπτονται και δρουν οι άνθρωποι. 

Περιλαμ3άνει ως έννοια τόσο τις 

υλικές, όσο τις πνευματικές και 

ψυχολογικές δραστηριότητες της 

ζωής και του Βιωμένου κόσμου. 

Είναι η ερμηνεία της τηλεοπτικής 

επικοινωνίας σε πάνω από ένα 

επίπεδο του μηνύματος στη 

συγκεκριμένη περίπτωση είναι σε 

τέσσερα επίπεδα των γενών, της 

αφήγησης, του περιεχομένου και 

του επικοινωνού, και σε σχέση με 

την εξελικτική του πορεία, 

ιστορικά και κοινωνικά. 

Πολυδιάστατη στατιστική ανάλυση, 

με χρησιμοποίηση πολλών παρα

γόντων και μεταβλητών. Συσχε

τίσεις και αντιστοιχίες 

πολλών κοινωνικών μεταβλητών. 

Σημαντικό σημείο η θεωρητική 

κατηγοριοποίηση και η αναπαρά

σταση των κοινωνικών αξιών 

διαχρονικά. 

Πολυεπίπεδη ανάλυση 

Multilevel analysis 

ΤΤολυμεταβλητή ανάλυση 

Factor analysis 
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Ρεαλισμός 

Realism 

Το φυσικό π κοινωνικό μ ε τ α φ ε ρ ό 

μενο, ανάμεσα στην αναπαρά

σταση γενών και αφήγησης της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας και του 

ιδεολογικού περιεχομένου των 

κοινωνικών αξιών. Είναι το 

σημείο κριτικής καθώς υπάρχει ως 

δυναμική διαλεκτική σχέση 

ανάμεσα στη μορφή και το 

περιεχόμενο. Πως αντιτε ίθεται 

όχι ως ζωή (εξωτερική) αλλά ως 

κείμενο. 

Στερεότυπα 

Stereotypes 

Είναι οι τρόποι που οι κοινωνικές 

αξίες, τα πρότυπα, και οι 

συμπεριφορές, παίρνουν στο 

κοινό. Είναι η απόκτηση μορφής 

του τηλεοπτικού περιεχομένου με 

συγκεκριμένο τρόπο για να επιδρά 

στο κοινό. 

Τηλεοπτική επικοινωνία 

Telecommunication 

Είναι π δυναμικό διαδικασία επικοι

νωνίας, μέσω της οποίας αναπα

ράγεται σήμερα η κοινωνική πρα

γματικότητα και οι αξίες της. 

Μέσω της ερμηνείας της 

τηλεοπτικής επικοινωνίας μπορεί 

κανείς να κατανοήσει την ίδια 

την κοινωνία. 
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Τηλεοπτικός παραγωγός-

δημιουργός 

Television producer 

Είναι ο άνθρωπος ο οποίος κάνει 

τηλεοπτικό περιεχόμενο και 

φέρνει μαζί του τόσο τα στοιχεία 

της κοινωνικής πραγματικότητα. 

Όσο και τις ιδιαίτερες 'διαδι

κασίες της συγκεκριμένης μορφής 

επικοινωνίας που είναι η 

τηλεοπτική. Επομίζεται τον ρόλο 

του ανθρώπου που ενώ κάνει 

τέχνη ή δημοσιογραφία ακολουθεί 

τους νόμους της αγοράς. 

Τρόποι ζωής 

Life style 

Ο R. Williams επινόησε την κου

λτούρα ως "τρόπο ζωής" πρόκειται 

για την διαδικασία μέσα από την 

οποία αξίες και πεποιθήσεις ως 

συμβολισμοί γ ίνονται κοινό 

βίωμα. Σήμερα η ανάλυση των 

τρόπων ζωής είναι ιδιαίτερα 

σημαντική, διότι ως κοινωνικό -

ψυχολογικές εκφράσεις του βιωμέ

νου κόσμου του ανθρώπου εκφρά

ζουν την δυναμική σχέση επικοι

νωνίας και κοινωνικοποίησης. 
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ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ Β': ΟΙ ΣΥΝΕΝΤΕΥΞΕΙΣ 



ppdopos Opxrjt m (jpifii/c-4 vùpuJ oro JO-{Q r° dda ro depo niieov Ucu negata arni/ MiftopaâR 

fji to/ ''jfj/vajórù acléuo,, · ^ Ä ' ; ö rjavuD6u'û Pc-i/όρ oupoapar/udrrfras, 8>cjc/i> Vi/cu e sa 

ajenipacfo ·ΐυχαόύυ>ο oc-uòp ^ "'uvcxda cn«(-'n' &χα udì/α nodìo pejpaln eoi π/na «* 

énuJn Τουυέ ύ/ην Ór) ci/fa u£ es f rifui' U /ίο*/ri uà^ encJri lóe-/ d/jou πόνο* ua/aßa>uam-

uos .. fa duouea re depo ucu e-Zm pa ΠΤΟΙΜ ο ι apvpar/uoi aw nofoyouoasorn,/ /pdewa-

£ CU cm ν <i/)êat/ia eu/côcove noleuos, ο cpaaicruòs, ο ν a fa y os . ί, d<uéo'ìo Ά-'α a epe υ axaUó 

bfo2n. )fo3r>, uà η 6Το%η iiiCu>'é roir nói epa J6v )0v cUO^co' ΰΐ iWilrt.< <r/W Addenda. 

flohpouce ύψαΐόί mv //pu/rnpepa. fo eixa ran/Sa y a uavd ucu dc-v η '/cu/ /nledpaen 

J6UJS η rivai va ucu era ^apauidpara uaJ eia êouua actfd a/Jû· fn ea/pi η ou ei'χ a ya 

da vu/ ει/α epppop/iea se vre-uop pe rp/a tore ^aproi/éi/ia vreud^dwa Ja > uoa/a en,red & uà 

ψγφ, it éiaâorlo ώ }ucu>a , oaraeuonda cicu rdroia. Ac-v drew αυτά. JJrou/ ότι evoxlcr ο 

dvdpuiriûs nou adva m ueya^ C'û>ru*ia} uou eìuaeriύ/ην £/fìcrdex. Gvoo rtaruoóU>o pocvvdpei/. 

auro, c ν as ex'vdptu/jus noi euca/e euaourrn £n,
r βη,ου χρόνια upturn, roti "h/^ew ηο^μα,, *& 

énopé-va Ιϋ ψόν,σ va ηη io-jdip/e^ favaύτην mìc-opacnAd/ onu-'s υ eu VOW (JQ'ÏCU/ Ci

vada di/cu• Jìiori daivi çpp6U 6â uayâ enappe ^pu undpxoui/ JO coiruxnpci/oj aau .f.COü 

ttduruxnpivot. Ta ramra c-ίνω $ΰα, οι ardd/aurai dv& trapnoWoi. flu//ιόν ύ υ i/e én Jé n 

rnìódoaen /a edvou de apariua Tfdûta fol· óra atptQ cou eu aurore uà up a ros. fàno/os dio-

pióUéi/os rn uiiêêût/ao udde cpopa ' rnr ftparwi rndedpaón. faro ioP'opdi/uj er i/cu toa'Jiote 

6e ti te σ& $ ucv /nnOuiedpara . dav ano /pus 900 anûruinuei/oos rlûu ί& u/7cp>oùd m 

Utivouv y>a c-uvounn t ucu co/ uà^ou^ dde^ yewdvn ucu Je Sp/'óuercu. Τηχυανου^ woa/a a& 

ri eppure- ^uava* as aodpe ro ''ffdo^os,, , ^ èie nei u avivas, β% adpoauar/uornra, ία 

itati eu lev unapt« (icp,nwcm. . /}uf0, 0) artoru/npivoi ôua/s exow Udûê êpd/o,. dxov/ χρόνο 

6m Jiàdeon rovs cfc-v' doißedouir óav ucu pas • i(ddc- Spa du óra roéepi/αυ/α p>c- dnpoóippp® 

pous u-r.q. β ' ο uncpSo^iuos f a ! ο uouuouvi6rriii et1, ο χυυι/ηυόι / CL1 ο ue^odpiapar/uds 

a'- êaoii/oi, ppdcpu en a uontiHm c~> iva nepiudiuò ,χράφβ οα'ψυι pe pia avrri /jpdmH p><z 

Mao/a flarìodortodìou • << 3& ο J/ojO'èpdvus ein/ (ΞΡΤ,0ι/ά ua'ttid ad va uou na nMapfa 

η 'lia da fon od ίου ta iria u.r.Z Via fay ty suolo, pa dvcu 0 dpd-fój uw yt pe voiajer 

cviva , Wv cvJ'CKpipei 0* $a"udvei aupoaupanuornfet / uapooadi ek-v cou aadjpc-rau . 

Cat udnperd ÓWÙTÓ ro uóppa, cu doppfu tous avdpu/dous ηου 6Ì2& ro uo'ppa, éag 

OOipàte ra odpiaQ , cica j/<'jzwrd udvai/d i? - TlJ
i
 ónp'a^ 6*>v upanusj inQedpo/m 

' L 13 Uûuuàrict vin %~~ripo/ldêoov~ Ία φάι/ε òr>ot, era J S . ûnffîa* you aauv 

udvc όψα, era 13° <fc Salît**** Sw }*/>» *> * da γ^Μ, ourc- uou m 

Udvuj (-naepri pe rov udùpo , dxi cruruxdoe. 



ψφ npouriQuw yerofu f υω 2ΰ '/a cmâaiuj mv νορηΰϋη apos ra nuvut. Ποιηόν ora (Τ) 

Zi étv •lûûJaécûïW va uà if ut finora, ucu av auòpa uavoupr p'Q Émruaiu era 13 ,nv dia i^a 
apxijét 0 uó6u[os va η gip ve/ pripos. va fiufnrau 0 e'vas U- rot> c/fôou : rο tides cucivo rirau/ no2d , 

uaiìo , (licerti ro cp/o - tìoroi Homov fa uà vow 13 pia va tipoiìaéaivouv rei pcipafov reo He 
pupn , vo udvooy tficufoçjri 60661 fi ου. T»>f>a tea il dWos 13 J}vüuv ru cnp'QìanóiS 

vai 66 3 pnvés é'vouv CE a Moos ? LÜJÜ ut üfäßüi f υω η φ va ve ο Jo Ó( uoppat/uoüs. 

'iii.'c'pwooi tiJinuif ecu/ uà/piva ci va' xcuprvoi ano /ipi J/òrt C-ivcu ufoiouc'vji όπίπα fovfj 
{ f? ' 

àou?cuQuv n ècvcuóùncn <f6 ,-ns udnojQj a fias uco /ps eoifu/ias ót uaun w pni/ ci<ra/ oc dia-

•jpOUDUi tva ρ m (ΐψφέ,,Μ, va <piu n ψ cal a iter.s • é'jrui éflcu/ctZlntivu/s forma act VU nc/mu.'-

énwclìnpéva. iìooiìc-va γ(./ $ ψον,α <rn ViCfoß* ria 30 ul ω~ρ dm w eyeaa/a na 

Suv'L to port ueu Ί,χα,ω· ens leu ufi ψρυ •"/ pjujV,6u/ Λ , ? ,(0V uOO j W , aorot Ο ου 
ηι0υ2άν( σαίαίϋ,όύψ,α -ίγα/^α/ n - ^Kvu/pfw (hcc .· nafry Uup!c ,V,J uev ρψ ν,ν, u-

puiV&S, Jcuucr avftu/f)vj , peon- udpn-tVioo UOJ pf n.hpidvcs r inoro ü napaua£jf ce οσ-

pauaiìw riapra uaiωώ^ ,/tu nn „•)„„.;,.,„, *:Λ.,,Λ ..Λ,„> m, ,,„, ,,„~- / t pcwopìu/ ,iapra uw^& UÙJ pn niìnpwvc/s finora pàvo ncs <pas /mi auro/ 01 a'for'éi cv-

έχουν an7/k> , η ou ci vai cuciva ra dova, (fa pdvnuc pdfod^ duoa/a m "iìdpjvntl 0 uà6ρ 

nrav éuc-ì uà/ uc Φρΐρον^. M( updrnirav $0 ψόνια an Ufo/- ûurô άναν f^r/^uè^ maui/opûi/o 

PMo £V floeti rrì&opocn auro ccpopd rnv icwpia - êt'arpu, uiwyaroxpdcpas, rrtfcòpam. 

h U'O päcrt rw iuris '/cu t-pio e'uca/a fn ut-ru'-In cmilppo / αν OÙ }pc-pa 
oro êéafpoi sm ur/nuaroApdmo- Ο ϋιν/ψατυ/ραροΜ ρου äp>c-6C nf ^u^rian c/v pùroX'-p 
tvpuinra éoo'Ouppp/Q^ /νuh nolo n6p/i66âfc-pa CWXM ο un/nparoypa'fos ano ro dorpo.. 

(Con fa (ί/ΰ ci va/ 6 a ou Joua rixvÉ-s, éev una'pxa feu oc- To Se 6carpa c*& ipo/ìda* oua ÓÉ-

Affla vai pe óopwvc-/ <f,ofìU^'ajpufcoous opiJOvns ' Jny/oopy'Os ci ν cu noimZa p ^ n 
euppacr/uwv"pho/v, etcì duydrórnus ancpiop^rc^ aev üra/p>ojb ^ m^cwrripayov/ 

a> ηούρ/- on ώρια* (]ψ dvÀupppos π ου rpu αρρ-ΰρέ/ r> ccp'f/cwQ^ n éWarfia, 1 winón et 

ìiùpo uai ens tf^tJ^aTß^ fâ'ûû "" %ΰ *Ϋ* rMZ/ 

ôf/s this. Mny^audMs ônjèï«?, p>a fa»™>a. *>* à*«po, 'a êuoi^c/sjjrov 

ωύίανό, va ρ Λ & t ûnoêputiQ, va ncrdh-is crous ουρανού s, va apnx"°*'s a a n naU φ^'α 

Je rou udftuius-

Γ ^'i/crai ûcoiâôcrcp/i iucpaôn (>rn^ nuòva vi oro Άόχο orow enuiccpvc-iraj uarι, ora* uavc/6 
uivnudrGwdœû ri rndedpaem ri'òr cu/ ad vere fn ''ìjdpun,,· ^ 

ψ Or αν uävaj ai oviparo y odyoo (fi/cu épcpaon ùfn / eaòvoc zu/p,s êéSoua va ... 0 Jóyos 
60ÜV 3òpos .ÓCUV apófa. Jfcatt éèéeuo 0 ^c/j'ÛJ &νω uà/ n óudi/n -irói dc-v &iva/r "c/va/ 
uni n Jdûûun udì Jtéeupia, tyûs c/vcu uw CWWJ. m<* 0 M>os. täas ncpvpióptv 
SOM «pòfaftcuv du f όαση yüa Stv ηρψ,*· ο uro πέ/υ£ρϊυη c/uova tue 

ri KUJÄ apòTa croit UivnpQroyûdcpû œv cica/ uaiìos "η cfouQad ύου $α cfaJtraii 

eγ faon ùtM étuova. Srn* tntepxn covriti ta JcrV έχ« ua**ù p^aÛcs Ιυναη 

uàm uavnuaroypacpiua /upiópara ri afa va ndp* deponila'va / unoêpu'/ca 

juvarórnrés va 

raoca-



àtv npo2aêaJvn. Tort iùvets ejvpacra &ro Çjoyo Ta uaJnyepivd c'a MOI 43% fic^0i vy\ 

vpofa énl ro ri a via ape a H va C-IVOJ
 app/d· 

Γ. Δηϋ- ajJta Που /οαψ6ΐ6 àvau ueiyiva Sialo M ν α^α UM ncpi/papés rotì rpónou nou 
6f6 3Ì660V'3U, Ol HdlûVOi " ehe 2i66o vf'Μ, 01 Hal ο ρ 

if: (You, η V/tvifÉc / π udv&i, Παν s uivc-irœ , 02a. 

f: Και ηΐρ,νράψαέ ta 60 vai6o ripara ee ppanro Jori 

Cf: (VM S â 

αυτοί 

ΊΟ'fXI Γ; iWa γφ,τψρα/ ιψ/pacpéfé oca /ην „uova rcwroxpc 

Cf: h cas daétea.' êua snpepiw e,Ui6óSto, 'J «α!co υ ut pi a /Sea- ßSa/a npoôïïadoou uns ne-
f'Sf^f** ^ up a ere 2tioi Son va çn-, puipçuut- ro ounvoSdrnjJp Seu/pra 

llépippapn-. η 7urnav^jro_jjp^êc^ uararfivun uc a leur a pana, j-i 

dpa Sin la rns, ucird f°v ορό, ί?ί/7ΐ& pp_ßod_ 0 Pti/js ΟΜΰυυηιίηάν'οί c-ruv TOIAU o^nupu 

uSiro7~7nShi^ûs'J^ rn'jpvûdua roa. ,Î/IQ voùouoaa avoi/ps rnv ·ΐορτα-

M noi Mi 0 fiot'raos η ßlpva, Ο Weins, ο- Jt'aos , SUAUivapevat. Ko ir ου ν Πο^ιυ-

péjiui ir** Mrcdva - β ψα wus fLéw,/lave arnv dopo, ìn^òST^aupttiuà • ßo/nov 

nduatôOM oda fi dm ο, ro rtoudi ScpMé aWd a cu η uuvavaa uivSuvc-dc-c, riraur pia uj-jpaJn 

ίοιαυοόία pa to ΰΐ/üpa rns Utv φ MICIO Êyen oHouJnpos â a òpus pg ^ y w ^ j . fn do-

UÎ octal a rdi Uûpoiûd rnv qa/ìSucxpé cuds ΰ> y ιατροί, m ddtl/ìa rns uytfris nop é'xaeé ro 

no/Si rns io nutrw va • ny avrVpéruvnióert Jc-6ds αοϋ rnv_ afaodj^Jfnj da'xoc-rajrd m-

po v,ari di/ai ή Jet/jeun φορά που rns óuuacuvér auro. •d 

Γ: ζ; vai pia Jjopcorc-xvia. η ο no«* γραφέα era óe c/uova, ôveu untantiηυτιυό'. 

ψ: (U< Üa Sau Jar, à22o • M,at sumrt c/é Mnp*p/£* Ma 60s rn SiSdóvu- J-j apàt/f/u/i/Q, nuopr. 

più Saifépn epopa udui anoèolri uà/ ΰι or/npétpiés npoJo η ou óa Zéraué ép(6uovrcu ^ Uia -

pòì/iun cu/nê'iuiot ut rout 6nd\nu/ ρ e τα οψένπαα, n uoivuiviun Snd- Sduraóin tm "/)at,yn/tl 

c-ìvou 6acprìs . fl.ffîoj 0 UOÓI/US Ο6 rûu'ç n^nûérâi. P)fâd ό^ο/ç/û/i feu ν 6} S va ÓPÌTÌ ce m, 

apar/iouvrai, ίκουν oe6t' 01 avopujno/, ra aroptj ^ujpisÛOUVS- va f/aaouv va é^ouv OU va00m 

rwv cioixc-iuJZ üou raus *ωρ( Ιουν a< nodué. 

TîJïéSÎa~~7a cas poj/ntuj αάπ ρ > oujrd. tuava en (γ cu/riiupdo66^ ûjenov/as r*s /1υρ>υσν,α<> 

''βοία1and beccuti Pud H UJXÌ ''nridaca z&dra,, uai (xovras ra Suo &t'vr&o LW 

bfonovtas UQj fis Sues óas 6C-/pà suoi uai ride-ilo va fu Su/ avrò undp%& p^as a'tâas 

fìokrunuòs tdpoï, évas affios ÌWÓOVJ dûou C-ad Sev uf7doA& oat; aJjrò ro sroixdu w ιωι-

. Ytvviuò Sn2- eu ed SL-V ci Sa udn&ies unnpirpies, dSa aia Utfiudvu ^oyipv èva· 

(Sai éxouuc va euppdfe-raj ucu n uoivwviudrma cwnùv mv ôoa'Suvv. 

f · ^ " fìà nu ο „ ei uà/ no ϋ ένα ro mo LMUVUJVIUO ψν0 , η01υ uauuJj uw oold cujßxj'pera *& 

noti aj&XGdtvwa flèi/e w "Μρυα^ ύαη ου vampa- fia'uêva n dflpun αυτή. â,dn ο ojoos 

6a η ου ν on epa èx& m ν ev'Wq. &a ηρόχψο ep/o uadn^éptvou^ va SaóueSdutu ro Scat ri 

Ha tipdia va w 0éro<fiM6ouué era eéSoyaSiaJa "flou c-ìvea 02o anSnUor, epuvws, no'dnaa mu 

Siaòoòuuus, ''ßapuiva uòuum ijaW'd,, rircu/ évo nopvò . Siéart- noie cmv "fìdpcpn,, παραπα 

vuä ano 6-va cptfÌ ucu amo ùndvio . #>Λψ à η «M èva φ*ο uOiWiV ΰ^. ^nm 



Snpacia ms Ttejéu/j. (HiV UOivywmò ép/o é'on SVnn o/*&s η s π invi s rnj &Jnw>s pj) 
uoiVuJvias ue d'à DÛ os Ζ"-? no^ir>un "uunriv<rni eiorqpdopd Twd nn'hr/uwv ra VaTuarrruu 

f JZU~-·- _______ uO'^V'Un, τ r 1 , - Γ 
οχι ra «apuuüfiuü cuT/ìitfS coaTuaWTJo afrìa, uai ro vaputui/uó U exe'co uTTnTOnrJUn1 ros m , 

wvlQs navoJ irò 6&pa uao rou uparous t/vp''u/j- 0< (pnopoi irapvu///uwy olffîauêdt/wrou, uara-

àwjùvroj 6e li/ô é/cdvouv βϋώάροι. fa tyt οω/ουί loo rouj αψόνϋυ* e^e-o'c^epo/, Jaca 

6tc:s, aùiov ου tuoi ur-H- Oìa ra déc-r η "tldtjun,,, fìlDd,ro ndvra, οΊα ra uo/vißviud feuart 

L)ùp> fa adori fìuod* rmr umpé'rp/a àvco va r/avrpc-ord ucu 3ée-i iïa 

uujpc- rapa va ad or- va xricouué- èva en in tfi-v dvoj nil ora, ένα υη'να òàpas ηοοα'υ-όου/ ο/πο-

fcoôoiJies, 0 a n/ìnpwuouué e^a udpû Scopro u-r-l· Haue- pi evauouri ea/pra e ew iaedw 

mi/ alio oépo xfifoupc ro Cdirdui oas 'jeu reJc-iwcciui 'cari va c/dot va ipèKOUyl·, ßap. 

bapa iput'ifuafq aveda uaiéèci ÌUQ:ìej- ur.ì. fy ero Jaeacu υ aveu e e- or/adwv çJcs ç au'ews 

part- lu /±-Ϋ ι-< jap XÎ/ ce-ο a 'JGIVU;V>UÜ που η _^)jjjjn^^j^ 
rn υ''ϊΐ° ΐ'α llPUJ'i^a ßoeiferca i'io vapuuvnua, γ<έψ> ri<,pa fa tâpuwf/ja trrcxv afu-jw Jni 

nmadepooedvera ναραωηαό *a>f»'svijaa> dvc]puj,iû (Jéj, zo ^°f0iJ' v'a /ICÜp,/iJ mPCJU,//UÜ -

Τνορα η û,o euovadds npwravuovitrrp/a you, » vc-opn Çiïéipa fnerJn fid $ eue- r0if ανψα 7OS>r0' 

éx ose- u.r.V ê ν ft fi"» ero vtijLwiud. zC-U>vdv από m* rfdm O'upn ία eis U0> >^ j'a ηρ^ϊνη 

ti.r.1. Θα <fdu up'crcHs, h aìre ΰα yojnüa w* Μόρο ν fp'üa^o npé^a citai 
7o mpuuvmô. fiorò dvoj fra ehp> aoo ro èfànouv υιοί γ*ρα tyM £UQrûy*p>o άνφ&πΰΐ. 

Γ. ûialijaii- να η èpa creH auro' ra ucivuioiud Jjrti/daara. γίδα οοό evo âu/aeups-

jJéfO ci ίο s που dveu ro Jpapa. Γι ari Ja- ro odiare- -•• ΐυ/^^^ΰ,< uaJ or/S a3jei ^ Ζ y rechi, 

ϋον «nam 6épia onus ύ„ω φαί,υίσο από m èia πφ,άιν- νου $eve-ua,70ra ü^Jcara ueeo 

ano m fra- a^iafuj to óuvuéuppevo (vampana òri Jet euóuverov aitia udno/es saiueupiueus, 

UoivaJVn/es óuvJnues Uèco ano rn Sia U/ dxor pia d.Vn dnoppn on (udì ûepsdùu ud^üO 

u ην υ par a li ο m ύύχχρονή fflJns/üd uo/vwvta ué'ôa arto to *>ουυορ. f^'s />ar/ Joj/fare 
fa ncpdóire ü>a ijoiv^vi/jn dnoa/) pt-'σα από ro Jpdpa-

ψ. Uitdhf va J&f£, ns anoueis rot» oujrppuxpétvv pnopooiJe va τα ηφασουρί α&βα από 

Udo e éc'fouj Φ/ου, hv ündpx& uapìa ajjfiSo^cc. f;re- udi/ovras. éf7Jewpr)<rn, are- adi/ovras 
uwUivAdi c-irpudvuvras édrupa, dté advovras. épdoa- _W doou- ..ewro φυ eJygi Jpeipczr'ac 

ο ru- tagpafuouj (ίβίψαπαά /diw η yuzoódvdeòn pov rsroca • ûév ra aajp/uj ra tipa yp ara er η ν 

πΐΰίοα. Ôtv ßiJentpw iiovpopiór/un njéupà foo npäirparoj • éx cu ποίο χ ιυυυορ a^à Jey 
r0 βο^ριίρρρα. ylrexve) noup' aptôd eivcu η êpapdiopjpvia Snd. va udvuj Jpxiüix . IVa u.dm? 

ipdoo__fû_ûjTOpo- c «· 

C: Ν a eas Jrauòytu pad 6U e pro peu ünnms rfûud uf'âa Qno to Jpdpa eirOJ fi'ο uovra eme-rs 
crn ΐω»: Γ,α Jo ϊωίηηρ ϋ, αρχαίο* Ç/Mwv Ίράρα uavtui ί,ν udvœve oun uwpuvJla 

Kdvûw'f pépiues uwuu)/îùs 

Cp-, jrioha va J&s r> utnpwâa,/i uaM uajuwka dvûJ iva Ipdua ué-rooóiwpévo 6e óawpa. 

Aura οι uwpiuSic-s nou êtinoujÂ rwoa 'aitai ùax^ofdpts] lioora <f&v aveu- paopento- néra-

foov nèvre παραρτω/ούί péa eue affid cdvai sartapd/** . β υσ&> uutya/Jt'a eJva/Jb-

Guoldrwn /y/?r//^/fl fr» ^ ^ roJpa'pg ûM Jcren a ro sxoâtd/k /Z0* ••-•• 
70 6arJ!£tfi- fyw J6* wtfo'"0?™ °n νρΰυνα Vnnrnptvoi v>> OJJW ro npawa. 



'Ρό> αΐύόάί/οϋου S ni on dyou- r)^ ynopisJ, au &iuü umjia raun. farupïpiu oo^Ja (5J 
npdj/^cLrQ nc-tsa ano ro Spdua, m 6aropiJuj adda &vou fUa yép°s rns Joui vas- 6/you 

ifujüar/uoi,, c-fJétra ro JCJUJO.JZIW^JI^^ Ô£V uavovyt ?va 

έργο UQj Uuivdué νσ υά'νοψ rov uôeyo m / ^ f e M η r> Juri pas udw MjtJdyf 

äno Τΰ ψ mi'' eus ro épdéu- â#'^<yfa £/J ir fijn_jÀtf>L!___jl/0 iiayrd, η yopcpn 'm έ/Vpu épt-

varum, ji Jouira, ro Zewacocd'o.rV1 Ojpévr/ud, η fl>*&> rns Jouià-ttis, η π/έόη ?cu 

Apnyaroi, η ΟΜ'αψαίύ/α t ο èpuufQs, ro 6rt>*i t ro ου/ψα που 1/-φτσ/ί Y^'ua # Ji/n va 

&tta L-iigi_£M^Jpaua Ju C»OJ αωρω/t'a. JUfiûpds va τη/ idpt/s p<./)o6oep<ua ÎUV 

uîvJita, ^^^wTl^rÇfà^ ύηραβία 6* èm rpôno «ou n1>uo éiw *».fs 6/ψαο/ 

ÜCU nodo p&uvaJôo - a?lr> άπο^/> au? ri. / ^ £ j ^ _ _ / _ _ _ ^ 

^/pDc^Ân. η'auro ro Upuod-T^^f^ éjïlZrvWMjia 

a 
~JC^LS èJilosiTâs ν,ατι /suai d/n' υου η ίυυο'^α "éw ra <fàvyarû ta carpi η^Πιβ^ ijpa-

uâriua, on ueu 6(jaöcov&i W αΜπυέτωι^/α/ ηοΆυ ópayanua. 

Γ- Και υαη afôo ano ro βυί^τηση #οϋ udvox/t yè*p> rdpa. Qtiri ero/ υ ara αυτό rot/ 
ΐροπο ο η ms. 60Μ é/out/w rwpa aföd c-róacrc- rdôo η odiò üoi/rd ero* noti m, «oaûTê 
πθ?ϋ uoi/rd rfnl- nu/s ro efedre auro, c-yiû (dâûôrf yèóo éSw 6' cwro ro crpat/nrdo m 
tour όψο m C-i ία 6rr- uou 06-/pv ca/opd t dómré uou éud που óupéoùi/ouv" òJa aw óra 
xiùpo.rni; vnnoé-óias WJ ùTù xépo ~ # Ì ro noópt- fri* ottf/uris rdjns >va αηοφυχουυί-

reus opous. 

f: ha va uaraJaêc-rc- ^ rn éu>/arornra ms J») 

yoo S&t c-ìta-J nôtres eoa Api es w 6YV, va uüu9ocpop>njui. rUfyp, Œ ^ /^ „Λ a 

•ìvi/aromrct êvos ónpovpjpou ópauQroupyoó va ac^.-y,:^ w 
ucti/uJViun npcyoanuornra yopuj f0Lj c-iJuoZa acu ltd1c-ouoda S>6iP fa/yürJO'M/Ù.'pan 

ôr/j/nris (h-v πηχα 
non uou 66 αοψηαρέ àio ypapn °'O'UUJS Ppl/g'/és ôunvâz ί( uay/fiapt uouβΑ»6*α 
η s éu ou/a uou 6uvrapaJar>uÂ &c-xia tfa OUUJS CÎÛJ M ηο^Ία uajTrTupe oro $αψυ cui ïtyujs tiM /& fios/J^ uaunupé ^ro οεαψο Lah 
Crotf U'vOyaroypdpo . Το ''xü dujp& περίπου udnuJs U6f6i -'Kayiapa cu/pi&a', uapnap& 
rpdni/à t armi apt' γι cpctaapîû, u-opiMï C-TÓL, ìucu/a υω ucpiués Stores 'υ cu/a <fuo ape- ut cpxAaapies, U-OOIM> C-JOÌ . tuavu υω oipi 

IX)UD6S ίϊη JUJÒ uou UOJ &ώ uaj frf/idarOO'n rlDü undnra nvriutaa. /τη,ι ηρη(Ιιση„Ατρ^ 

ÙÌW prû napcMódi. os ιουϋ£. Jjnd. unopu> IMI β fa MM in/ .ipMUanuornrci J έι/α> ο 

Ιωγράωοί unoôtf va é& èva rìi Saul epa ucu va 7θ/*·γραψία& xiJiéj ωορυ από υνηρη 

era uffopài' ι/α ro Suü ti-âiêj œop&s QM va un ρηορώ /a toJlu/paupióuJ i/lot. fi Ó/HM 

ν& Μ/ιό; tx& y/a, iva ταλέντο Q$ ro noùyc-, anoray^oans wwrtu/ó&w ü fcppa'tpos 

àfào aupi&ws ujrff ou>TÒ που em e^edip_ uà pia cnuyn ρπορώ va ro Mrnpu) yé'óa 

you ucu va io fin^aahiôidTuJ uw va to ε pactum μέ dlfìo μ-r.z énù cur udvooy& 

παρία Sa fare- òr<. prfdpétuavouyt, ro odrt you neu'fa Mi/dx&a. ywp,4 m το éeJct-

fi aΰα τηρώ f0 απέναντι Tùoydpi, udvuJ υρ>σύα, Ζά'ιυ Ψη? cu/aadc*, faf iw avandutteì 

Mündet fia roi JécpTdÇuorra nuis {pj&rai Je* rov npooex&Hiaoolw, uo/rdr-t Hous durpes 

fi ou/ rnî- fyw cro em • Οι «aptesρου ôuvàâta, eus dyai yt- aayia'jpwaJua yaZnra 

"llryyj/éL Jon ψυ C-'xuu ro yuaJo youafôod. 



ν 

flnofayc-utD υντυηώσ&ι. Îluvs yrtdvt, 0 rpoaos που ytfdi/c-, ro Uâididno, rn cnpa- (j) 
6co2onu . /iura anorayu-oovrojt dnaa 0 Tvvpäcpoj. aura Jw ' αφνανύ, dc-u 

ψίυϊου^ γίνουν, fia tnv uo>vwiudrma nbu^ fc'yay* ,û< uiiapór&s ptlavé //a ro n értuér 

uro VO&DUUÏQ. την aaoêolo νου ω ut/e η dfivnuiva, UUUTL-COÜV va ipéfàacow. ano mv 

atwvia :u Jro voóououdo o/loi ci va/ c-itd rio ρ a uov yas uaécyucrré- ^αιν TOUS uoóuous 

aro defilo uniti ne-pi y edΌ ν ras udnorov sa pas ri& nu/s rida η φουααρ>]φα r~'Txdàdal 

Kw τ~ι'ηοΕΊί<ΓΊ5- uavouot ' /Ma nap ύΐΰ vOuOUQydo/ &ΐύ dna ano την αρχή. j ^ a roup* 

a c-i/ pnopodóopé va oupnaûuy- dot/o ro ÓHÌTJ UOÌ va ω υ/ουρί- o^m, dnyt η Μιτέο^-α, 
a'lllVu'fi' 70 ilO'JÓi UOU UuiualQj JbV unufiUUóCtUi- Ι/υ fü CLCpnvÜuut ι,όι,'ύ Yüu 

iusó/àj ätina neu ewrri-n tfou-Oiva dc-tr onoocdot να na'pe-t ava m-itvputVu, éduj va 
yoi acpna&i va rpù^2aoouyc-'-

)una uan OUOUUJ [dnuUïa & neuve-/ n Kar 6p//a) 

fio,r/o/ Π V'Vû/LV jTO ïDéDUOpL-io, fl&Jjivaj n lopjäva . Ma ipppnpç- ;fcW 

fiurri tn òri vu ri c-ii/ou uro xeipoup/i-io, 

li anus, 

GM» 00 ηγουρναο ηωίίαυ,αοΰι fa ocuodùart r, &„a r , ν -a 
ucu cxv utpJnrìbQtt- yia 10 riatti ndoi acdaU avrò ™ rny uoâooit uw rn, Ράβουν 

ü • π,-,ο ' ^ το aar n-Μου J ι rinu& ύΐόν nuad-
ïtiôo wou um 00νψ α/ΐΐωι α,ο cprLoi οίοι paJ" I 

[ji :/)y,ü UW Ο Ρ)ύΤψη> TOT UOtrOûV ® UaptópétfQi) . 

M 3 Cn&fO~~filili £YiV'6) 
ddpuv uou vw frnoia mvun n Tarava novoutt noM uw ο fcm p # „ ^ ^ 

Tim mv uar e 6 α ύ ou/ êrû /προ up va ΰ. ' b u allo va 6ai mt> inanità' rircuv ό2οι xt&ka, 
oiro et 6Q* prdvc-i. 
ß 6anvd uoêé-iOi era évo uat βυν6^φην • To Sc-dféoo yepcj ·. 

paeons -' â& yr/opiù va το nicrèuiP - Jl Tandva noe/le róóo auro ro οωρό iwu νιψα //aï-t 

flw α·- ;φ&$ ri chev va ν,ouïe >ó&s uà not es όγ,χρυ nuj; dvcvaio υουνοΰρχ,α Lr> va Je,, 
ja ovin, va ovapc-vcócv j> >avrò m JafMtä va 1n tavas uaj y^rcl·'j/ia Jj/ψη fo-

ftóupnj: ßpt m pou aap 1 dpa 
/Unalta ioüoiun ' &ΐβ̂ Ο__ 

%*a : [&va> n π/υ uiMU'un, dvcu uuwuJoJ ~f\ ôéds à ν ou cwròs ßpt ricuj.d ; drfiuos dvoa, <fi-
uouoi, &vcu ya ròóo óulnpoj Ó l1la ^é6' ι/'υι ]ω" ΎΙΜΡα yau uopiΜού,άία yajpi' n 

Ìtit fldpra QfiQ, u7)dó6 ra bàri a cou , οναρέψυ UJXV ori ovlipùvfds ydJ'j CUVO/'JHS 7a patta 
ó°a ro éyc&s ucu va tilouw, yt-m^da / ßpM.&s, iaf(éu*t uôoynyara, ορ£ρφ,άι armpért: 
fido ta , m* 2Ì&, 6τα χαρ>7ω fàdoj 0 uooyoc <f/uos 60u , yn 6é ι/οΐαΎν ria 71)70 ra, 

evaò dyûa éJid υέ- ro yepoi_6ou- fa. yà^'S ff àùt to uopi m ι y g g/rtajôh ruxda του 

wtfdpe ro ytmdur&pcToim^o foi ïivns , QMÎO noo xap,%t ο &c-dj WÓO άηαγαί}α 66 

euaroyCpia j/uvouuod/lti aJèuapte cw jundfaté-s f £ί έρχάτριάΐ ρέ'όο 6é wuljpV&j. 



6é rovcùueri ανν KOUÛ/WV owpé<, ηoü ns ßdiuDoue va ρν/σ$ο2οόν uuyni/ni/éyts óra rp\ 
βουνό' ye'óa <irw rioya/i/ià um ro DOVI , ó' óJot/s /><?' τα r/ct/cfia or- y dp/a uoct </<-

tiòéta uoj pédiS cuor ri η Cpoüücwtooa η de* uà yjv-& nnripot ο idtos ο Oc-os SUE et& 

id αϋτώ flou pia furi pòpi fuipa ins cimi udtònròi, rn</ èxd un crai« uoapn Pcfr-t 
cmutiw êQoeupoi ro xipi 6OCA/ acrepd^ouias ms rpoxodas ^ foddidc-t uro/r, edù 

atfcYupcdifOj ed ncoi/di, or ci Mo-s you c-id όχι, éeo ο a 6uu6o<i Μ aws veytds-rr* 

Π/ψ um η smyj co 6tfcd&t (dnudvet τα uä'fia ms ero Oed^dJ jf* frdprt yûd 

m Oe uuvyajpe-is τώρα ócv ^^ω uœ uopo/ ripaJ Joola _ το jdp&ts aiìdJa >'σ sy^ 

6a Po mt 't-άφ dea/ cciiuo/ ueo 6u?npd$, uduots podouü^Â4c3>dyCpjddìn ms sa. 
(étióé-s ÓJct, idói uou da rjcuéacu O'ppd τ.· òx&<> ϊσ dd/m no °çujprittets y'& 
xdóoùv dea niwcluiQ cu i-i 6ro dcpdyc-ào, afdws va ntccv^oo/ UOÛCpipa roôa. 
é/fcMd&u* tin 'doUQÌiO ZOO ml V aw f »°v uc';-'r6e> f ' l f " ^ "*' 

J I • d • ' C• 

ûoïiia udì lldMS O/In την οιυονον»4 ai6i ero ,1CUril cto/ns mj, pcuaaofdpas aim 
owe cu oa>rn w rlf& çdva, m aooarrie&t ένα emtplw uai s/a o# j/pa so/ ο 
QGÒ$ ri Ιωη ÜOU &xe UffOû/û Sußtjo / uaf, afnót niâa/rns - έ$σ ywpKua'rt not péra 

flou eoa UoA/déuJ a foia udJe τόάΟ y>* ra yiaò ρου y, odo' c/atf ά lo d\>'éoyb r? adi* na 
%!νω éi/as υοι/dPoyûf cwrds rçpasrioï· fa étf ma/ eipupo^ aqcLrw rf&'/2*L· 

0mì) eueuvahnm η ndoaoiós. uca rn Qc'p^ £στψί>'* va noo6<yte$ (?o2J a/Jfd ro 

WOÌÌOYO 7 i/a OV/IIIIOOÉ/S f /a ynv qCfìclfas oufé Sl^jn, ^α t#bs cposiuo ypr^' 

üi'/idei ut 

êd n$ oppdótìS óra £υο ri &ΐα rplcu , ι/α .npoóéfa ucu i/a eup^'"pp& / ^ M 
uca i/o UP/ udì/Ή rifiuta etereo - fiorò s eìvdt/ ο won os ^/JUi Jou/ìduuJ é-yu>> 

0/ d/tto> pi y OD/ óuvdóajs ro dypio d^oyo £ndi/aj • "To a/pio d^0^0 c-l/ω η ti/Tp,yue<: 

η fiQourì , ilνω é/a d2ox0 noi/ utdaUds LW SO VÓC-Ì inï exnuarifcu, υιο ^ 

ûl ou η ucu 2&S ; da iL/dfoov ro gain rou rdéé jp*07'' dì/ai écyos. ^a σαροοι/ roos 

OOvau'ire; ti-r.ÇI- ud\/τη Çlcinov' rn óunvrì: Κα^ηάηψα tiyTvircc// ,ΐα.'χ //σν'£ et 
I r ' . - ' -- /J ' . ' . '.f. „ nupoiofidoi o'nxa-o'>àdo>' roof éy-riucι ,nòeouj rdóéefis t Ο fl ^ α 0Q pAOìJU& ra 

itipnuiiua '' 6t>s 3 r° φα'^υ / ero ρ η oro n0tòs da a'ν cu σ rddtr, $Oirrott,f&un/dut 

flaut. V OAjri) τ η ntßinrwsn óé foufi w ets uoJciìoO nv,tvyarmd) / & 4 w f e 

èoofodeis ó} eu'a fìpdro enïnfdo fi or ι dttt éx*$ tfayoa /O udì/eis my ii/rpiruetn 

Duo/a hip)poa__6iiiTppxptf(- eouoÇ)* onò dyeu/ euyyacipodq. pnopj yq ^ y ^ ou?3rì. 

uaunl uèrp)ia f anoTéifeevct ci/runajtiaudri anâreiiïtua ρ ero,ο, ya cd\/ou opd/fdry, 

\ va. chat χΜοαπνγένο, ya Η va (fui/aro / àpa/s· η / V » edw ha a%± 

tdiOA èva d^ìoyu nod ro uaéaftds LLOU OC- na'et. fu& rny σατα/â eJue&ex 
1 Γ· fiord urina)f d*& ye? ua'vv pt τοϊ ffp&ß/udt/iuo Ui/nyaropydy>0 cau r/j eot/poL 

Φ: d*> • ^ari oui nDOoéfa t/affds um iaóid τα fluttuai ν tu q erio/a^s 



do é'& of i4 cu auro/ èro ααοηυψηχά dc-V ùfnpitbvra/ trnv tir pi ma , npoénodOu'ir r$\ 

va (χουν υια rpox>d UQJ npot>na$oov va ou/cutcfluijoov Card ûoyjyxau ά*άΰΗ *,α Jt,M,û 

O/lôu^npi-s, rov uwnuaropyacpu, dx>^.pf^~uivi>rrud vjou va Cudaizouv "roi/ uaàâaXva 

uri νουν oc-3 ο JnJa/ïj. d) ' ~* ~ ^ ——\~~"~ 

Γ: Mo nuls McfMotf/ ua'no/a a^nua, ynûujs oodptoux UQpo,éj rxt^ux's „ a va χ,ν&ι 

covrot

 / /! à 
f: Koiroffé uoapxour uUóf'ud uax ffxvw's pa wo s ca/dpcuacus ne<v tXcüi, ,0 rc^c^rc- fia 
rous ara^u-'fùus do* ^näpxoüV- Ûa&iua IJvia va ω γα ι s H s rov a'fâov rrpé'rra va u)opHs 

Ο ι ' •/ t ù f Ί • • 0- / r / 
va iuvuiViióÉis ο foio$. é&v OÏV óujpuivn se c idι ärs ,j^ » ηαρχ a οψα. 
"zfuiVdU Qflu rn>/ yvxri 6W. (ut va cour η x> r/pdvra nau'e/pai/u - f φα vrai ns Jdax 6r" 

bouda a UÜS, âué'vtx ut 6uyuivou6é fnv έγραψα Ut u£cp)L . ßdpv-vras ra or TQ d^o 
tlórfa va tWûéaljJ αs<-' π ου or r0 /Méflod αυ-'dj rn< cduOs dou υοα'ρχ^ α/ρ VM 

oui dtn un ορώ χα Jdpai navra Π od d Ocpd-leroa a Zìa Ίου buca pia adiu/'a. ( r-i/^e 

rcué'vQ 'nJéi ajkbL· aWfufoaa* UOOTÔO uai vedrai ίνα aWo, y** 

tipimrity uùùuZos ueu u/ms· dl vox y/a αί/ula ucu J& jjo** f* ^0/όι/ / a ™ &J& 

dia' tJia cv y&tt adiuioi / ano mV ny)wrn ttnon. 
/ 

ti αίιυΊ'α / ano mV âpœvn (ttjt,/). 

f:Tnv ήΰοβΙιοοΐ/Ιη , faSopad' eJ* 

1,1 , s 
y/u> çWfx-i ris aviéo/ûTfj 

/ „ ' V U 

ψ- TQ êdfuj ve to θί-ό. fi/ìί)ά i/ov ots>f66f sa Λρροοα'Ζί 

pa f/ìr/a. Καν φοέ/αα ofOUr n awiaofnra c*tr uoivuvi/iap Lruraj/iü/a tvea e'xr-/ ;<& 

aoiVLvi/iun G/ioiufn m Sapd'jv é'rói oaa>s {-JvaVy Jn^. ra ,9ÌUJ χυ'οα. 

j l uòpo c-ίίΰ α ο //'ο ra êo6/do'(fio r^tv /Ûpa'i/oa rou fa'a. éheijri fr vox n pf^Jrxp^ jao 
pa iou ache aaoêûZri Via rd<tf vdooója c/ofléJa ΰ ^af^as ms $*'&/'an', 

'hau' ero d)ud aotx ro aop/rs/ u.r.z /DO é*# aio/ o/>u)m xuovtó o*/» sura/ua tad 
"in β,'ρνο. ffcti/6 6W voeoaoai-/'o etat αρροβα lätr&r ro rd/o fjOa>-myapJarod rn 
suoni a' mi idi as · (-ha/ uro upedotrn ' t> υ ùrie zìat ooJrs fnf f'xouv éva'fa ano ro 
Tf^pooßn-fo é'movrai ο ι IruoJ fos tt.r.2. rfs&/ Ì W ^ ano m isdfyttJs» uà/ &ά<-

* fiat, fd/ûf />ar/ °^s °' c<m* ποθούν m/^i d*itj'ar.' C ooopds oca/o. 71/<& 

(les 00υ £•*•& αψοίτο òa'oia/ ααϊψααένη^/αη'• >, 

0 natepar- " ΤΟ Upus όυ ucu/c's dw arrapa χα Jaxór-r aoa'vrnont^curi* 

ïcv io uucrnpio παροψάΐ/έί. Tu ixubt.npio ms cu/opixroivns tinσρfos. ât-v dvax n "fla'uun^ 

Sou/ ra fì^iudviuk . γα pyp/uäviua αν awoupùm roos epiurv um w isrowct 

m s oiuoï&waurij itrpmjas art- faeton riflcrrf stMo. @a y/)opoü<sa* ua'M'*™ ν* 

fi VW cmt fìf fi un dwu 0/^a/ orffla uà/ ^ny fly&ptwt reo Α/ένχαοαφ. âc-v éVom 

UoivaiV/Ué's <(affa<0i, d&V oyprVfoov ucwé'va uûivtuviurj' nodasfoya x»s /lur-Pir/dj, r/r?ora. 

fttdüf-to n "ßäuuo,, (rÎiûLjve-umwmta 

f- fiord τοΊιΆοαΡ® Jvcr on (ôds dm dm &9n«»y, m* éMr>xiudm/a ra on 

Som hìnva ocjpgew 'ofSêdffO to CM*»uà n^Myara xyJ o» fiy(/,/Ua^ 

ifenûov ucZ^aL2!^^ua'i' 
l 
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fait éyout uûivuJi/fUÙ $αάΐόΰΰ$: foofjdxiótov trmt wfiêopasrt, avràta ίη^,α ?s /ti /Χΰ® 
Qoiwviuês S>a6ro6é/s. fas /tout uapoJoa ϊορ,α est aeri at-rη t φηρ aar ι aetata */&,&& 

ή π "l)awnt «Μ uard tnii ahopipw to tfto asnv«0%jf° ;/>j ßfln^ads mOdoaénj./j^ 
aïïiuW W (odpoJwci ο J VO6V0J 3 φό^ια tufpa ptpa iporipmn rpai/ratrn. .l/>Japt-*A 

15 mroüHJpio zara fM Λϋφα- û ^ÓUOÌ £ 6oo faro;: Ο aoópaj 6t ρ,^ρ(ρ ΟΜΜ 
' ' Ι / ι Γ ,. , , O^VTA^IWDUM 

l i Ann J it J hi ,/η im ,;/-fnX,.l/< .jvïriuatd! ύ éf?c-t m/(' o\t. n&oeJnaCltt'6t'i oath·,,· So ripa e Mr ta rcu amala* u^ripcm^^fp^p^ «posarti w 

r-ii/Cu 

óiDii ml/opoLfi /ΐαΰαώ'άΗω p ó^ki ι/α ro»' υφά,6(^γψτ\Μ^.ι r'f-f f''ri ra>· 

70 û&rict Ο ί/υύυ'Λ, to DóL/> 

QtìQvcnVteMlV, ihupoJi/itW. ζφίΐέ-,τα SU''7u> /'iïr/' (J'JóWxtt'J LVjfóou'roJ infitta' // >·|(// ιι.*·.'»' j i/iMyw VÌI w • . - y , ' " ' " , ι •" v»i- tv .4 " ν •* ts ι ν ,\ ws ι, isifCI·'L'i, · ' i-'S Ι.: ̂  ,-1'"l U / / fD3w 

vaia nc(JPï,d) ar,v imiÌÌ ora*' uari Jht TOW apùti. jL/.^cUt fa* J> DU trim %J' 

tppoit u'ûU. Me uaTôaJiaJûu'i/, /)& ρ η opart έ6& m aas χ adda tre ro epcpo, óf t/fo>o 

'/^Çl uûdipt. Mat ία,Εγί rri pouf/uri γοόΟ Su vara pou aitcpraajopotrfe- v a L/airtêdoapt 

η Mit- Π ari ro aduu auro. Qjdj fór di'äovpt· aoU6iari y Ά'at ro epppo cas, ta 

'• ma ficee Me. jé uroia stufi νου «pdopoo*. Μια dfön pdi/σ paw /pdant qoox&J t'và 

VpdüOa éu/aivnriuò . fiurri ωού M fa' é'xn UQ'no/o pcvr/aui npofa1 οί,'α^/uè >yy 

féfoîujiâ npoxoé's η lircpia rns £έ/)ή</οϊ //ari énpiOé ya ocuji-i sro wwoùfrto ó<p>af? 

UOi rifyiVff r> iwpiûi ms (Jt é\fO fio/lü υ &jvui/ntiuo rpóaó. Ì / M ' A , H7npt emù 

fìuyiurì £/># UWQ u& firJn&- ha vpduua &w/ eQtft &&*• Mtcßiew uw 6ùt<; c-owo-

'JQJU) pian' àw c/ai 6t ωρο dja "èva najji ano avrd ?αptppaZdw, va up>/ptâfr . 

i/o nrι uà u(P n'0 (firadiu&l ór* A/ri m xqoa' uà* ?nr &roxia. Ja? qpopvft fa a>cwra£tri-
U rn itmnrop'd rirour pia Uoa; ocvróρ Ppdypara uaJpirowê- adi* ptjo* pp'a /n S^nm 

fracùDuD, rfliìioi w Spà/h/oJ/ ro fcj/a ^ ma tré-étto ua^aanpnuii/u ûaxfi" 
ι l τι • orai/ fi /· r , ~- , > / > 4 ι ' 

fi'ptTé rwpn/apia pf0
 υ

χβιάυ$ rraJd'Ct. r co eu on rf&dauia uaduu-rfpppài/a ÛOV ârw 
kl Jeu pu/ ern fui η uoü èva, ei ν ou 0 χρονά" nafìiuapi ωι w* ridi/m afìf)a' έχ* 

ϋυ&ό S trw, S , ùtf êflM*1 rnflfopaón noti. Oüt& ̂ ^fM^ rn êtât*. Ûrav opu/s 

ina/fi r> l(3rivn fu η cu ̂  uióa pétât ras uà/ uà do we ορώ oj irsi uai dótjoa éc/Wf tû>y<-. 

CtóoÌM uoa éf)^p6tn ndi/a roU• ;*Jl Ufìntn fa^oué iriJpa,, ßfHaotroi αυώ ro /O^fda, wètos a ai éfattfr* pa'ta roU/JlUVrìtn famous trippa,, ßfienonfoi auro ro 

, j acufa uà uotoaftéi no uercdéi o>o uouu^q/ éao aoifaflH, rptfs uouufla, épaa 

LUÌ w S e'/'** 7ΐα3αα/ύί υόόυου, mit èpa POU cpopooót tauoóitia^ èaopófow, jf"OtaAj 

uHêouti iuùurt rû/ v/da, φορούό/ foüafötti. u.r.i. ristoppi /ita p/itopa tfa'/as or>p/7upoói 

Ì/Q óudri uaJ^cwrods amd euàvo rrou tdt/i/f αούrn"'fé Mit η duca dtâo. Or, avrò 

n oo '/ίίψ u> /ppo uw που rd êafa a cu 'rj/paér- ttcit uóópa- 'On da r/roiaofldópjq 

off» Jfû aJrel·' ó» <a η ίιΐιγψυ^ ό,ι xc to é^ooapt--ear fa May* 

£ fu ûoàJ <fu66dpuro νου pas hohjdv mj^ri f J& /„as M'IOS dg^^ 

évo ftroio ûf)ds<pa/ Jrf rrpoflaicvi/t> M po^ww ff^ò rnÛjri. 



flapaVb'va CJdJé 

ι/. 

h-i/jnouué- tw ajin^ os ucu αοίό oyopfc-c/c-i %>> L>n y ai , rnu (j^liù) 
Â'O uriuiJiJrt H,-*.,/ ri£ßs>'CIJaüi Vf fû Îr-9ril//) rl/Ji/f/V û/l/n /?//},'JA/ " ,-f/}y f;ri4i iwfò uva/· éw (snvuya flov ^ψ"'ΰν6ίλ 

JriniiJf] ïiari ias /ί/ω η iû,riJxif.l /Ci/ru n/t J(jtÓ6iJu ΐιατί ία/ /ìéùu η inauxia ei Ι'cu ο (Od cf-/xf>s . nacra on épvo χ>;< /a uc cw/>tf><sn 

f. /ini ccl·' â ou ut- adi cu/ exoüyt (idi sci*' fci/tOVpMf to cac η rnJ(ooaév uaj n 6u/uéUf>>i/é'yn 
WL) uéc/ΰϋ rfDü civai ro Sayc/fl UM w uon/ό^ η υ fri/ri aC/is/OL'Cm^ rri- a/0-'7/lj 

<?/W CUC'CJCV' ÙÌVQJ m ίαψυαση rni t/</}n> cwó óas 

φ. ψ ο a οψ ÙCU υηο^ψ,ο, rü ùu/ J^ fc. aya^a του ovfaou. ,& &* ω 

italo Ì
 vQ ^KJJ /0 ÜCUJC , ca età co ya^auo jo* Oat*' ro ôiouo, /a /<u; Co/ tu $> cur η 

\0 £M ''ÇW <idv(H y co ΐύιμκι/λ 
ΐΛ'ϋ 'Ο 'ϊέ-/ CLC;0 LiM-1 (MtrtC ;±Ctj}jyd 10 uÜl'rfS Lull ILQ^Q 

, — — - — ι I^i"f-Yt"""7—- —^—,-.:—Z7rT~ —r~— • . 
tiCdilmo \bir cnü. knoLrii/vi Jiun.y ,^N>cj) vii ci;V b.a.. ? é'cœm éC^fO, fu Jcdioi clcdva, ο r 
Ó\>QCMCS focpunûi, η ôvmoan αψθΰϋηι ra Πιυίο^ mx^./ä ü0U ra uu^^nxâ^a^lsûsd^rj^^ 

Üfimw>. Ολα m èioixJu npm t/q ιπω Muta m (uti yuitiraj η vvrutfa fïq (,-ηφν/^ι,α raj 

Weill ο ή a ÌWÌ τί^ΰ^νψι ryot*} )(o\r*ì 
\ι 

[-D/Q étijjéu ênl· ιόν éivéûQon ην uo>wviurii irpwfuariuamras 

if: fliWo ψ osbiwiv ipc-tiin uà/ ofßa uémv ritoiw «tous iaa um L· /rtonoìnout on I-ÜHI/O 

MÛ m fiWflôid tiveü re mo η MOU wéuJniw, η im rvmmnóiés cm/fa &>βφ ΎΜ mpé>aw 
^ C Ü . ΡιΙιά (fw nüroj ρ Qüjjlc] mi/iuiit iti mόmm , OLIÒ io' m ng{j ίο' XtIS '/•• ''·'• WO 

kiD êiïtnw ότι eonoouUt briuipû. flhôQsé<aêa6ii> υια tuni/rì. !\!
& païens homopts cuuu·,^ 

ïvoi ano W/s êondooi loxiowfù 0 oßoios M® ^jnrmphj 30 ψόν,α UQJ ha SO&amiuà 

£ρψ. Uè M fio 6unvn. <J flvaupima/ η yiumiovatpict roo "Καΐημΰρ %òì, η fl^nn B&mu 

t 
iUcu mpovpïOi- fox* xMßi'ßtf f IM a\irpüürnj, aoios dveu ^itvoottfii, f<fiouAi ms 7o ύ 

v06nfltüriiloy lèpouaiui, rroo I/DOOUDVHOUOI) dpùuaioi- h xuêônt frati avrn tupoupvoubl· m 
ÎO êûàk hlJ 6WS <topi»iïO0S,OiDlb AM MòUtun fan ô w êpnu( ωα d^n, annue 
(tn ifàn nòontoorn, trf&t ut aowwa so ο^α)/«, uaouSkP, too M tèa** , hwptó-mut m 

mpiél· w tiQwiva. 
r ' ') < y ' (. ι υ, ί 

ti riaipìvct \)kW 670 UpüVQ ÙCUJ ncoìt>raiiti/n ws %moopyu}nsu?L\jiuns, 

èpctL· που Qpxiftf io ίρ,γ η rüJQüua aütov η luopivh η uoóurla 

mW óf ìw Ih'fo ϋίίο&γόνη, uiôMpduujth ut ho* epaarrì rfraoM pt mv UMÓIQ roo 

O^ouéolmi uw οι kù oìtm^o oro o]cu^ <0U J/IQ φου/ίάρ, t nìcprow cw Jùfpo/ rpawa 

'/ifoj 'ww noti βοω,ό J σι Cow ms αάη w<* mow^o^ Ui αρχ;ί< 1Q "/τόα,ώά 
fi- • - - •' -»" «ÒB 6rovo60<joyùo eua ηψοο^ΐβ) oou uÀw óuwnvtn àé'ó* 

η 

Vr %Όη- TOUS Μΐώϋ UQJ 1ÛUS haa 

éj Q a$e%q>'ôsuin> nou oh ω acwyó^os- ϊω odd u& nv^u-f. Sxaivy u-sdyuxiQ OJJW 
7 . &i0{ Γ η f α ί ' Γ - U t 

ûiio mi uiïn'iun UGJ ηolti ο ahrìcpoì w$ m m<, nea-.opofxi mo w nalro αω ontcuut 

qòh n'tùU) ero iloôOuûutîû jçav COJW uw wò tféóc- y& ro auwuhnro 6(- ha Jürpo 

\fsOj roo flé'e/ uatià. "fwoa OOU 6a nai tua γη êafas cnctm^èpi m ip-xypwpArìuusAioi 

ai/ 60D nàód Ti'noTQ ωυ eoo ÜÜW fori πάνα) m Koipoopmo rpanéj Ja cou ο&υν ori 

τη 6uoïuJ<r6J ι̂α ι/α îcutanàfHJ; roi/ d\npa sou η(6ω. 

file:///fsOj


Ί]\)'ό τθμ' iifânabt YÜI/ Q-jfpa ncv m tapi et UÜU to érìtusn- (dvcu uraa tfMn, éVa_< tf^pti-nss /fA 'horn rot üfüoüu ιόν Q'Jìpa ûC\) m rnupiôt UOJ to cJ/vWtf- tivcu uraa ÜMOt l vu* MODM^* /,.* 
cm k-v vJ ucùêti. fìpnàéi W cecca, iti/ Ut-i w'founv<Q Inji-wj, η φπη rm .. φπρχ^ ^ 

ita νΊοη roui ΐιΐρψ(ψυΜτΰ wo rtroia vDm droua. OœMarcoi dWoos va Uow ίο υοοΜψα.'έχ* 
fi/O uQ\)ÙÏÏQ (MUDÜACÜ aû\l(u- Karaßqiartj çj onoL· orto avril m anotin éw yvcu uca ïé'faoi 
(
ó,òn Î0 ùvou alnom ämwoi, LjVQJ ^a cp^0/ ψια^ιϋ έναν η 'imo m ousenvj) reuj «3 
, t e va aw düfyiX'nci YÔûu}fm υψρί-jovm οοφ toc- /v,,; ·̂ UOJ ndt< &ro /ΜΡΟυργαΰ u.cu m 
s-ini- lieo m ffwjo*: yta mil ο (IMÌcoir wwni tutu e (iptuM pt ζοο uäcae>ä mu 

éouaifóft '^ψΜ*>, εφ SCIUPMUUS , SCO mi 6 ην rcüncja fQ- n^opévou^u-ulo-

ai)?.a J"tH-' L'oepisJ w ic ancéuj^ ueu ̂ CWO^L-IOJ η uemda-

iiaii OLOÎQ cüjrmQrau»cnJu f avrà. ι\α Un r» αιο^ψι io, Sn^c^cu. 

(itti 0 ebafli/>)tQi • "ÏÏtPiiJtvii) uiQ a/iaomtn ^IQ ßt0Adon,i 

"DoddüCü Q$?à iti onaûKC-i αηάι/mùn,, 

"fas, napaiiaßau) i/o üOaW aownWi wi j)Mnm4w oo Ιωυοίύ-

wou η oàn ofiw m„ voiwe ο ôurffaf^as-
bba/tn^hi^iiàhôOi JÌ vlciïn ηβΰ'οχη mv vno%60 6cu uugla 6toxdpn ^ 2ΐλ^ m 6ii< nu 
òr, apuêrd in^Q (lopùitM divaga ύην,αψόντα^ ßSufo «lym ^φ,Λήικ/. 

ΐο ouUQ nm> VML(J rcu opùm ψγου OQÎ UQJ ω^γΐω vùéxtrt m Uvéouo rou ,HpW. 

ppuou ruovaros ίου i/060uouti(ww lim/aros. iiampcùsart cpiJmtj óAtóuj pi w npœn*a<jtpa 

bk ; „ 

"HuQ oxvfitfôs mil,, 

Κοιταίτί- ^#ö Qm ro udvuJ m ΐο endiv-
(| h 6Ùw "raj/ <n votaiuQ mû ηρώην t'utvYuü βα$. 'Cm óc-ν chaij „ jecu^epuóroya) 

'>Jfmi6aït t/t roy ^ψ0 i/j^ovm aïïa Suuxi'Lou m [un m ifitvdom rou ^pooppuou rpriuara 

ÎW \10ò0U0OtiMo^ ilpouokoi . tivai IÀIOUWÓIQJroü Ù6ij „ 

''/Ud/iiito» 

" H\Qinp>^\p^iuè'; bM&S ut w ÓVÌPQ bai,, 

" flôopQ^oij onnpxt afàuj&itin in&wt/iuQwri wten u 

" t e το tmtyòt óas mil é^ noUrii/nóQit i/q çûmnin 6edfän itòwun t ^ ris lutmmu^ 
m Sut m ntpiïmm,, ' " 

" fai ro eutcpmuQ non,, 

iufcivoi ^QQj)e-jiy^^-riJu^ & 10 óilùpmua nord fou^t-fa) m êpm nû^d. 



treppt io "dm uünu ηον dw ^ò m tuui/t rû "et ru ùulcpmuQ ocféjj_[j,,rjj oii/aùÙv ω Λ 

r.warn. J ^ ^ 
i> A-v fû éUKfrouQK η fa w hùan« t a W ^ m v ^ 

φ ti aüJ ία éuo.i tlh c-udyn. U /Jnoptî où) ία L·,, ïlki aic-ii/n. (-W 10 dorn, το uà m·, "DM rfa ω fannia „• O/ticu wo iodato 

iip-( 0 "1(CU αΐ/YÓ Ci (jpiïW Mtbilj Com i-ÎOQU i^lti W pipaio ÀtWt/'Dj fÇO CÛ.W00 mi ÛÏÏYOS ïurfdvW 

Ü r A iQuioji-ipYàvanuW,, Bm ppm^ia m fadi-a, ot vcdcotja; ano ^AVÙCUVÌQ. Aâ m ou it 

iwoèttM mi va new è^ jicy w uldòv. 'fi eoa je πα £in neu (ω âcét ^ §β μα2ό ani want 

'k-y (CQXMfW ano èUffcowea 01 Άφκΐ!Μαόφναι,<;ηϋ&Ίι 

W'l-rlÖJ- ÜCÜ ÜMti Ol XifìrJéS QOlìX in ä'lait OAtü'tii ut rov npiWv tojüj Q L-ora iti 

cdv'uTO 7HS p^cuuoi ιόν ήθΜο1\ονόοΌ\ να υηάρκοον n 

Τα %κ& um msd noi) ui/ìduL· rh sas uara9odcui/uJu- inykw ot/óatj^e'ai 

0 6yi/n'| opos •-φ^ύΰιί (Abartûéci au rn η tpdrnon OJJ LW 10 inrtptoHOJ -·•// 

Ufa) <féV 6% rotnftcèna),. όταν reti nut* ynoptirt va antvódvtrcu òtti Ä r ^ emmse^ 
0 

'0i 

ïlipiutw Oia Ofiemsü uupia ßeoxdpn.,,' 

Cm 10 uóéu), 10 udw mouocPTÔ- ''fox/ it eas to (•πιτρίπωι ótw Téfawwunopü're ι/α wwi>u-

Vticu 06& iCujtnm &7\ettn <vpa ONU 

\\nòìi οφψΜ γ® αηά^ηση uupsa βίαιαρη „ 

•'bondoai affluì L· wdpxti (ΜάΜηΜιι 
ί?ψ 0 MOtfsltas ripa,' foi Ì\aUfa T0 ULÌfm òms Ara*-·. 

"ios uQpauaÇlw VQ fpouiittn \/Q wdpmi anwrim tu φωτάω you, ζτύι 2a tiivuoïïowcu η 

foli Ö/itüi/ οαίιι Itv YpdupM oüjjXpacptos-nη tins όλων,, jjpdpu η mn„. ïïôoxivpdyt-

'' θα nbfa ?ο<ηΰϋ m uoo nfaawma» Οι biku<> y è m ίώτψη ώίορ ίου ορώ^ν δυΐώοο 

òQiu [iQiì i/t ?n étdrfpr) bùJuìro wo ηρώην Βϋϊΰϊου imi όχι yt m andnpo AOVOIUÜ IQO 

rifSv tf¥°- To iiio ώηρα φ &ψραιώ ktjM- 0/a ten η hnrcvlpm npmhœ Me 

eOxwpûH rW rtmtupè àt nroits èaìoSats φω(ήεα<>^ ami m)4 cpòéd ovrèoi aôricavït 

htmwìWl faoov ra ίψ^α jùìans• pàóoai- Qmo<j ra ϊψ^'α m m ciacktJnSa 

re fmov'jm . Ρβαίόιβ nassa- Itdyt napauduv- Cd aos i h η é'x« tod&f cw/os 

iff, ìifcu i/o bai <iuu αν ιψόΐοω epifoï uà» WQÏÏà&aj)t òpuDui ^aipdos η ψο ρ την άΜη 

t, ou œoèiou . Ittweit τα ivJiaœipoiiïciyas nW wnïims hcupopéttud wat jtia uù/a ano m 

tfiYVO η00 (tièvos éxtuQi/ti ns eoßovis ίου -n inopia reo ι/àçw LOO ÙU UÇIL-KVÇU; φροντί/Όι/rai 

óoitìj uou 6έρ« ivxtip/Hsn wpùftctia-rt. J0pni)aaofpoi/î)foi/tas(( vt w 'Vxt it^tnù6Mu t** 

mWiut-i. 

l'ünius m 6i fia iYxtipf><rr) ία pdffW ta éw ò&o m iuvwov mo rutta *σ ι/α &o&ti$(* 



floctij-ft: « ρ ίο φόοοΆ nco uà m , π ΠΑ CU ν υ χι a ιώθί. τ^πώνϋ p.ctnu va ÙÌÌM-Ì ^ 
loom , ία had UJ'J ίρψ UÜVOW cpm^t cratouóóéta γοϋ; οι U'WUI retina VOW booo VQ'VCU^ 

ζϊώ Uà® M tw fLvdïït 6cuj ένα 5 tarpi uò êp/o • 

«Eut mvïïM αϋίή Ά «Ιψ;,, 

Ο Mmopor- "Κοριέ &6ψ^α /) ωγοι/ήόΟί adM óra ilio uf Uff«™ ψα lW ba'UfUf 

Tfluiti 6/01' UttOYQ 10 GùWUÌt. o0 

b6CLwdw-vih faxanacidw w épi-c ucu ut dónn us tnJartfacruj w $-cu*'\bvwp: 
tò U&mùW?· , , 'υ ι ', >. • » 

my naoüU6iCi OUI bari Ì>UÌ paurnoa uupia &ι-οχαρη{Ι 

Τ fi 

" fiv taf ioovliïa-î acfôri η nlnrn tlo2ó ράάγχι uópié Anueéé'hwi en UJJ thart- nporiy'Md 
ti) bun VW WbinUn ûQ (/XQTY ^t^xo a et tviX'J iicjjj aé'tù xc-ipeupvo- /ff iipoc^oiuo; uij 

jèìnuan tunuQW pèœ 6e γ\η m &t utwwcu· ciVon k'a/ IÛVMU te ω«6ό&ο· 

pom η tu^n h éra/V UCPXVO ou^CuùonuQ/ ί»1 ìxc-i UÛJJU •kauQ-nuvrnta ; uavùi ^a ui'L· 

bCïûùQiiÇï) ut ÎOV eôCilfuèQtij)i^s fa- cü/ilpouttcu ut το*' C'!oa(\u)ta nari 'h 6t uuuut, 

U 6é opìw npofuMunria wv KOpuiaW m ^ rou piïàu ln\ Ό éomopos που 

Ììpti on *α QptijfjHxrQ tivaJ Μΐυύν&να. Domòv uoiròjn ripa mi xtitrou-

" fti 6ffi flaoawÏÏisiv va cppovrlóért m υπάρχουν an^nkt-is ans epwrìo'eu υου. iasutidv 

νια 10 Um < ΐ α # > jj,a "° ^uòf0O tay l« 'oédtu f-TÛ την ou/dupis» m êplfa* 
-- Κορυΐαφό. h Sèiìtfé j v Tcmfytvo rheraj copieux mo owrnw. 6TÖV 

Ί To 'óthUjn 
, I 0 ' 

indi Sa Afa %nó\i va 0ου non am riw η tmomu-i m h-ύτίρη ^ονώαα ίου 
Up M bafóiou ό£Κ . omit ètéaÉifi tó iwfiórous uòpo J60 νια m oeip* ρ^ψό. 

X( 

κ 

Ο 
" iTatooü/, 

'f-ji/αι fübiiJv ODIÒ awcu (ίουϊίώαη eut! ut6a..Uov ÏÏM IMotidwoj I, 

«Ih τι &* m va m no) ω apüim ψΜ um mm^m epucus darptî^ η γ\α yami 

Q,̂ fi- AaìtuffTf ra (iihaffOMa ^ ruœj iioupoptnuà uœ m yt-Vo ano rn υψό οου ο fiyns 

km ÜCÜ óf fio mVp"w (noo Ç\k cppârjovia,) ψ pàscerà va wu ÒOQ w h m ^ πιο 

νφά m (/a tnoulww a M»w ti 

"Ka/ f'x« (floufluAi ι t'Ama avvi η ohrri uupìa 6toxdpn,t <o UÜVUJ mo üytö'o 

To ipwm\jQ η'Μϊοα. Mncui/u ο huoppoi-

"KüW ψ'^Αη ία 60S napauaïloom öffd va ynv tnilflme <? Mm w\i βρωτηση^ο* 

flo'M opownuxo oèuçL aew yipvtioi IM ouplQ 6f ndpo no% ioeao^ cemti dtv του 

uotäda. 



bb<mtfcOJ°- /Va \ft Qcpootrt i/a udi/u) w toißud ωυ- To tvulnyara m0lJ -fovc-iSouj ζξ\ 
c-fW ifllfyMQ ociQcui ων tonidSn è\fQJ ncivm npcôtvmua " & üva/ Jnçooiêj ΐότορία. 

ηοϋ πΰΆτοηοιν το 
& ψιρώ fn\j OJ/TÎ 

ι ' CWfO 66ÙÌS 

ψΐόοαιο fìciScui ων ta adên èvoj nam npcmmua " L·^ c-hcu ((ηυ 
η που &Φ m uarojjûwum um vjvcuua bio ίρόγο, pia bojo/oi ι 
ïïi m di/φα ms ôm UOIUQTOJ , u,a "WVOJUQ noo ama uw hfoahw 

Mo mi, oto md (lOf)Cui^ou\jra a „ 0 ' nftp0j,oyoös ηροόωοιυου odùous UQJ β> 

uvpia Stempri cai îoj/apuw m (aat £Ί&ϋοΆάψη m diandre ' rov a/JpaJdo 

odi c-ixt iJcicü 10 êdua ι iltfη pou rrw oMoua,, 
uvo'ia Stempri ow A 
JU.< c-ixt atipìe y rc €o 

" Il a/ìi era n 
Ί ÎQ 2i-i n>o foi/ara,, Λ 

i't/α/ί/ίτα. (zfajjü^uüCuUGa ueu ifewoncoed- W ta/ty-iotu» 

et tovonoic 

.'XL H 
0 

llißWiiM C' 0° Y^PMÖt M W Ud\/& HJfUfilVptVOj" 

tifai lèi -to rtìóttua,! 

» Κα/ Séparé i/o ηαάΜ,, " & ^ m ^'^ m ni^d^ r0 ^61(r -• io móóotóre pdoajs to 

(ùìMmt iudvoro èpa S Ο voü udmre rn papaia entyêaan ^ Qmdpn. Wopfa tpoo </o3< 

ΟρΟΜΰαπ η fi lud rnv amiJfrìo m omh vw η ros tèa. Si óunvri nalp^ no può, cu/céaivi 

m ilM (idm \JO ncujvp npmaj/m'frrpia pQo η οποία ι οι/ mm uardnlnum ut» npfjY1 

Ί, ß à 
η bout a tM éoujpócti 

ti Όχι hUcüO ODIÒ ! tidtirifoio îofo arati aAMÓwo, aSumro M ynopoôffa y a UÌÌÌJU/ η t-'Ct 6U. 

ψύ uéilùoio entii/o m iodio ït ih ήγουν twpòs oa nüGov éw fuopìo m tuò^^'iM° 
ί) 

Sa tiroM HO Ha tn'xu wo uf tiö'üco vnhofa „ Uuùwai aóOt/aJcónm " ft ν r ο lu ω/ο 
\pOÎ\ÙBti οΑΏ uuu riYjujàl SQ dm uQÎQnarriw tov opaû ιοϋ iftooufdrn tiov Μ& ÌIU uè^ 

η (lûosvnwti üöü opnouùa m um moMw m mòra ρου, ohm to ncuSiud όναρρ,-τα 

20 Ίρόνισ ODO OOOOSQTQUW ôdnifa utsa tris afaviuês uw ra i/tuporo\)ëa ria va afmSû *pi 
pis ρ 

öOCföDff 

ipofopea ri 
Ö ' ' ι υ 

tea να vlw ν ion poi • θα nrcu/.ôQt/ ι/α οροίωνα óln m fon υου r>' 
Γ ι./ ϋ· ' (ι ·ί mWMpwoa· ι Ι 1 β 

Cwró opo 
tif{ kueyo JO vpaôti'xtu va·τη MOU/ , va Jnvt-i, uà p 

irb\ u/ìthi-i η òuovri. htv Upw cu/ ò<aupli/on ni hacpopd ano èvau άΧ^ο δυϊίρηφέα. 

Γ- Χ/α m ivi dm UÒMO üinorui Çloyos éi/cu èvos óu^cuóónuafiuos Qjeac . έ& xpujyara. 

φ : {κθ fι/σ ioy'aiöSwa^o nwo ηοσ awowooeroi 

itti tpuo^ara 

Saht (topo uoj rn üoüciuri nou nécpre ooò οάνω όταν ra tiéei- ty<» ολα ra οηολοκίΐ^-

u ìttfiuò amò. 0 flows ^ wgog^o yw uougiun . 0 nßonoios noo noùfn, rg /upor/Ja 

nVOüöm- KOJ u Ä ü ο ' Sear fi) νιώόθ rflv mw h i,un του rnv mva& bO»nab*u 

66 Uta 6TL\on icuipófa η wvuuua οου Wwmt ο d\/rpas , feMwoTlüJTötTfmi uu^u'âo. 

tiQu^~ÎM)uv ν«M- ~ΐοΊΓψ$αίornv uapÎid του, (,το ovéuua ίου, ômv ααρί<ά 

Γ 

Ψ 
Q\iai 

m 



ùîa kwcaurìuam rouira epwtijyara του, η MOU éiuouo eros UOÔUO, -η α^ω a'kuo, fä\ 
οι (ìo^iwoi (7ΰϋ ίΐ'?έβουί/ t οι uiupoi uiïicpTts crn φϋΆαΰή,οι yévd.fyi navra ane'juj^ ^~-
m Uiï QVîd TOO piïdiï t MM ο afàos ud\/u ωά ivrp</aa ; ^oiuooôiut's ÎÉVetvaj ruxcuei, 
(y ynvts noup^oui/ ônwi vimai oiïr> ο cloviit-ia vivrai JOJ em ροοαοή . 5 γοϋόΐυοί tì\ic<xs 

ICH ι vi uojci η op GóOdcféiCL-3 ÜOÜGOUUYO'I. Ot'rìuj va 60; nu/ ro emoiâû tns npoindonas y 

l)\i Stiert um 10 rq/léMO ik'Qj lucputo ya uoopoJ \a èiï aß ψ(λ γΰϋσιυή êvcu υ airi υ ου \,ν-

')U mû dmo& w, M» (idem riicuj . Ola atfti jjygt bioixéa nu h^ocûfas UCJ f>$ 

BWM'-'i's-

Ί <ÂUJ 'JorQfiJouriuè, , buco 6a va utrt anévcu/ri sas Cv}|/ rn<j uotJioiJia ucv ua^uroex/ 
rni/ f '̂Vh-iun a'Wd LiüJ éit'dviû'ÎiUD tiOpcUifrìCQ érì φαν rate ν ω ünoiovanncrf ciupun 

f . tJ: 

yc\J0 τ ni/ >·.·"··•·— -.-.- — — -• - • ι j •/---,/ 

cu/ üAüTt ö.'UUcujii ucu ti Um UQìoo'lnuriuó ìc nóco rei/ iùrìèocn, re neue reu ri An advert 

mmjint 
;-/> 

φ; lì "Λήγ>,, fü ψρο. OIÌYO ó;fV:< rpane'ß. 0 uatpài vou uCu v;<é vdvH ro φαη^ι., cut 

èva λοψ Ϊχυηίίΰβ ÜCÜ γΜ éuM TÖ ι Saniti Jì-rcu/ ucu m ί&,\ψ ftìtuò υιυ nm η 

»(ìàupt TOI/ ορώιο MOVO ucu DI dMpwnoi cuuroi, η uvi/œua wu \ütωό, η uopn , η ουρία 

ψ mama m no ο òr cu) MOWS dptiircw ι/α \pv flivtwow "Oolyun,, on k-v xdmiJi 

couuóho u-t'ì. yQO Άψ,ι/οο fan affìd </ου ra e'flej/t ooopepùi ùoptpwéi/a*uà/ rr>s Tìt'uj 

üüpia οοΰ j/t bükmpun w Soomd ud^çtt , ooo 7\w è^ uahrvfpai cprfólqjos ua/utrov 

di//pû uou kvìivovoi òro iéio ?iuuc-iQ ucu era ÎiQriritiuûfQ chi οι uaJnrMÌS mfta::>•·,«.•>ik-
ι 0 

'/pÜ ÜUV UVV ti ÎV uv γ ι υιυ ιιπν / i v u n u UUJ n u u iy rirxnyuiU Q/ìlJi Di U(lOiì\' 

UûJ LH/laut liiorn iMO'ivri ììduuntl, jia^nm. 7ow tiv m lïïtnen ψ'ωνη mia Μι^ΰυ 

y ti. éiï idi/ouft tWuòhv t h rpêfflotôw OJ χάύοι enecò^o m ai/ xptiaêiy 6a Tntrìev va foo 

re [Ψψον η m io kûduiv eva> novrws awudvercu m yn io tjuj, ia ro Sw <ψ ens i ÓIOM do. 

joplffv ïlûnfJw ucLiaOdfowfiio van ro êMnert to copiai- 6èfo va tmioeajuw 

oka m ότι am QMÜ&O • ô^v m ojjouiui papwpks éjoÂv- ^Qpmêfœ pévos γίβα ÔW m-

räSi , m Uni/ é<4/ im ώδ^ηΰη ότι uoopè m èm ucu rawio. 'Cvè bp® h cai aWöi nptnu m 

ho) ucu IM efßötv jHipwpìoL. Spûua foi nò* M w'/a/ua ucu υΰυ Ρέα 

()L-UÄAÜOÜL re toi ateo ws [$" \/tuns iJ^jòpa^msJa^j^^^ ιΰηΙ vc 

ανορΦΟΟ ooo U'pa £%}o\tiuà . Uftdti qpiAóflora. Homo HOIKI-IQ UOL> Me xpdoptiai at)óua'.K 

tfou L'IM-Ì f'ÀHnJiud Ìc-v yooptls èo?- va êpas γα aovvicwrn φρ^ο u-r-2- hc-ór&fov éiveu 

ώΰ^ΰ2ούΰίθ^_£_φ'^ odo rov vnojv\attuo nfoóro ins Cdim/iurls Moeas nou k-v hu óipp^ 

OfièiOli η "fidyUn,, i<d 

WÙ\JD fìòp, rpacpt/oi ano 

vti&i Η VQO tifas "ioi/nduj,, yendeti, "va tov an<fnjiuu IÌ.I.% "vt uapàcftf>ace„ "αοϋάα 

ptffttu..t.3. é(* fa mia<féKOuai a-urd ra βρώυαια . hói toyitw ort yivcutraj νο^ίρι/α. 

Une- η ànompa η iJanalonodhu on άνω iftacrnutuo φνο and wv dnouo òri n Ύ/)ω6ύυ 

moi avrò m addii'• fio Utìvfl C-ìvou êt'iœa Saanpmct' nari η^> ^da) ifänuiua f 

Weìw Ape 500 M « s , m fiêjes. ÏW YoMvro Y) uontìa ? 6W £ΰυ^ m dm pici 

χαρά, C-v nave ηφιΜίόσ*. Πρώτοι* §a rv [Ιωσσαt jednpov y,a jous onepo, l/uvj 



pòdoui ηοϋ MdftraJ, póìouj, va va naJfow0, nSono.oi, r,q rn„ n0Ü UQÌri Jmwyn ^ 

eoo mn \ìa\m uw ()°Ψ οι^ηονποιοι auroi ' agjpwuj 700s poiìws ucu roos ncuTowt, 'πω- ^ 

pv'dl/f· hi- IOUÌ ê^o^K^D^JOùo ΟΓΊΟΜ ρ c/onoi J~ero ι )<^ oeuvra êaû ILIO (}aurd ta φ/α άνω o> 

uolûi nóonoicì . /a^piw\/ γου Me c-ìm io oò\io ipj/o emi/ ιηίίώρααη που ei^ti ôum<vj -rwn 

VQta . ΐη ttw oèart UDO èva aßo auto. Jj j ^ v n rwvajw òro vc-bououèo ^a ài m Ttyo 

'(ÎÛV nnpt οέρϋί ti uia Siafafàofl ro êf>a'Sv m in tot 4-Va ίοαιρυνόνΟ òro wpdfr too m 

Ùa6t rotpwrco uœ ήτΜ wppnowyhos ooiïinud, hpct/tòty^ M<"W to άο+φψ^ο 

um £4QO'Î to cpivs mu γ,α 3 -y uiv'es ï)m' rucpdos ucu owpa w jcutzèpiui- ^Oâi 'h^tù >/> 

S/Invn va rcvét* ut wi/ vVnpffp'Q rni/ β iva· ùw to'· ipiflauJ pq \jo άω fi urJroJaÂ, tw fifitü 

Τι ίηα YUÜUV rw'-ì τη uarctiiaêi ucu ou)s rc tur'^oct UOJ UCU ?JU - 1ίγο-γΰλα ù<xt 

r\OKÎ{i<-i VavU'/îc/i-f'»1
 ÏÎ'1M(Ï nrûM f ιρονών n ^axonnun rns npiujo- a OU apsi-fj va çff.lr 

iïTOJ- llty-Tiisùtbót'WiMuMjt^; f]iH: (rf*û Od ti it y,a oiüSo,)ßcnu
 r' M cu 'haJriìu'énji,. 

il êiaén/ίΐΰση èva) που ooifc-ùovrcu ooWoi awotuooi troni epouous uw cpmaßoi' /Van οβλουϊ 

pwalunpo utpouaoaro, /iwt êtïicov mubma %φιά &.iX iiofopa npdrpara nou ch^ra 

A Out/ iM> CpCüVafoUV " Ciani êc-v tous τα ίίνοϋ^ίατΐ t6ü <?nw$ ein άιαβήλωύη„ "tinta ùrn 

inéMwO ut» "anmivw vati MWìfaw / '« jf fycuparl* u
 VT. tou éofupam., u îuÎpa 

m hds «άρα nWd, ρυ ^ ϋ Α % L· io ψ 1f)mdms, &* 9»°P" ™ "ο ηω artdpa 

- lata^aêtis feu %& ηΐότο . ß&Ze m υοίΆ-* ta φ<α - Ma 60 ù'w ûa; Ò0M 

ψ& . Mnpêo IOÜ ti* ψ* f ψζΰυ]/ τα ηαρψΰια 

•( m νο, mi ουρωιούϊ, ία άοψα , τα nÖTOIJW, Π5 & 

θα; ϋοίίΡα Cip χ ι e t ja é ^ o « TOI/ uòovo UQJ eftv rita» Liaßo^oi; cvmpiu'fri^os,! "uati· 

napayiiA - Μγίο ίου Ü« ^a f apt sa» ïa nup^uL·. "Pm Yfa ο QWJ tu^L m ,,. , v 

l/iX tO 

iutzt/t m yo. iws oc; pou/οώ, ro α'ΰΐρα ( τα ίΐ OTdV'cr, m oàfauw t footfe ία inina. I\J> νάνων US 

''i7oW 01 QvépMQi W rillXV üa'cC^U CV(\JHO'U&0\Ì kù/ckoM J'u (part chi, Q/1%.1 (T-f'xOi' VO (jCaVf Λο-'iJ 

5^oi JÎV c-wu/ uaMout d^oi (hM ^ VYUOÛUI/ é/$c< /ev èxcu/ va vvéoùs, QJ}O> TOOUMJ çka ôt-

mUm, ολ^οι TQVOW a60 et notiez , ^noW aSmia , ηοΐωΰι, appear a èi t ψι^χβα um D Q^J^ 

»rai/' Uùaoiïou miokvyhos moß no% forinyèvos mti me obve éVav uèapu που L· rircn/ όυορφο_ς 

W) uaiW m tüifwue ΰ Otès um «fjf ru , a u^ti{ τ, va uà ν ti w va HHU CI dJp«.voi or/un-

i a v o . , H>Q m MM ms o^paacvsu% uafoos uva fliQ tvwÂujévuUs,, "^ω u ίυω/ί„ % a , , 

Ίίϋ fòif m/ kyoupvla „ * ί. enwJw énpoufxnia L'youiìn^. 'fymfe ο && érti pajfo ^ 

^ n «vai « t t * ; ; \ "^a ^ ^ , a , ( ' ^ . ^ ttuiMfflfl/ η μ>α mì± m ^ 

arò a f e row ou/ocutoous / /oüsnio fTun^öw, rous ΛΙΟ UQ^OÜX a m IWÎ éêtâi- UÌH utsa uà Jn§': 

mtirt UO^'Q ioü3öa - Ä f va buHjpTonw nm oa udwM row adfotaiou; mo xapoù'K-vous'uaj 
fti'^iö'UvOUii, ''^ûy yioti οι αι/ω^Οι iti/ /ναι/ nu) UQ^OI U » m ajwxicryêvoi -Ciarìéw éAtû 

m 0(p>c<iiuq aou t& f-opnt)tpt<ff5tiny tn^oQf fn ucu όλο oó^eyoi Wvoi/rav, όλο ntu/ouia rret/CiVf, 

^ o i)Tu)xtiOr όλο 6«OTUÌJJO/ ÙMOvim , ti\o coipa wo ipèvous \0 òfo roos Stinco\/ ripàj/0a 

m ó2o cpuJ^jOuv Πατί„ "Πατι a u r o / οι aqpo/ ^ ο ί ν ω αά^ου/ W o x „ "r^ot^ 

li 

Tu 

_uv iTan,', U "Πατ· a u r o / ' οι eoepoì ' eóé/m uà νου/ tia'&s,, "T^aZs^ 

DÌOU/ ο Grò; row « w Mìfftt wtri'tov eiufavla uà» t i a & r i feea i/a ü r i ^ r r το»/ UCÔUÎ? 

B/ïi)XifftitVo tftv Hrfccv uaroi^a'oé/ ua/ asou/ra'arnuiXw' 0 τι ο 6c-ói tooj M'.OÎ· va uà&tit-



dnü 10 ho 'Lok 'Vi το ocuL'ï ω (À ? «cu να y$aié x>a M MVÏIÎ nie uolv -tn 
70)/ ί t lì < ' 

Îiyr? σα5 w ι*" Maj vû y'^ ie n'° twvx'cuivoi (ÔC-ÎÎ οι iJiûi ucu üvioi ano TCVÎ- J/U^'6W- Ό vac, 

vuûiOiffOJJi uojnncavia τ Λ σ UW Tor utpapìha ucu pr.óoav êiud rous nolanau fi M οι yo ν *a %e& 

η uac'Wp mi qcî c/jt'cii ua unions ycotta •. jiiïoucatt yt iva acuii uuiSübttpoüiwo acu jjnaSuJaan 

fa υό^να |·α τπ ίί̂ -οί̂ ατία « ^ ,ιαραν^ /7cu pas km va ^ /uöt fe . ko/ ^ ψ ι ψηψα 

ma hi MOJÌ cm m w 4ω>, wu' ujcaia ^ ^ V a . Ta o'cptw a r ? ^ · Ç\èjn-%f>).^ 

Ai/adcva a nj /tuaiP'iS tfw nopcu-ciajcvicu xt^iW ρα "ita, alari ΤΊ tpvrnyan fécrttr. L· aî^ec 

*ns uû>, /ni uĉ 'awo-ί (/'CÎÎ , 7HJ no/lir/yw uaijm t^/n'i uos 

r. iVci ß&moü,' üfti ύ'Ο/ι ti%-viCuC furò s ùiirnô^ uà; ούτι uiwiwi,- w»> α·%· ί(Λ.ψ^ίή.ατ^1"·^ 1<W A •" 

% uc/vi fxt-i ua; utjciw αί,'/Ή π wucyM , -lapa ^ ma>.uàJù(,-ou yva TG av<'dh, c-mciK- Û//V ap γη 

Via ua'flüiQ ίίοσα. /?ΰ/·ο fliw to f]po^>op'Un ^0'2. <\u νια c-un'cvar· v^cc« M e*e ucu usptos 

t/ßj mi euvJuïTfray TU ότι «Va/ et tua J/u#i/d uff^» too UQÌIUIOI utplfcuv από auro, fo 'Κτι-

tiò USA /'ari «y u a i iiaßa /ΐο/Ώά α,αψη^'ο'ία-

f. U!t mom m αά& tpjjo nouudmft òm io uivapaiondapo À v<a to óèarpo wo /j m 

bocäj^üüipks éoj i'üLCioö'nua. 

ffi\uiò kti swj irvlàubO ufxtÀù'Q w\/ OMpoojiaiiuôwm j 

qp: f/ai Sf̂ ouCi- m udvovyt wpoauaMÒmiq χ,α ^/Q nefàruna-, ψ fj^ff1'1" £0r(L'<i<x 

f^oTîTi tuuoufìts moppet ano vs onoìa Wm oxpàw* 'afta m pa us υοολ 

130 ία atiCUUOaCH. Το "Κα/)ηϋ^α <°'nv f x i H ^ χ_Γ— Γ 

UQffîOTq i/ci!yf> M«w yo^^ /Uû 'nou oÄ'jjOW cu/ ^ uaVoW f r i g i a . /7ο.ηόν ά ' ^ / ^ ^ ^ ο τ / 

&OJ ίο coin ano to οποίο foui/f. 9 ^ w ^ c^oi «i HVCU ÜL\M mu^iVì, UOJ va w ei^ff^ 

Οι Oil 

ft'cuüio fWû tiw το LiÎrmnjJflmnijiai ünopui)jajo mpfa aucüQ ucrfürtßa vaui-ciiaem 

^ir) m (ΐ\]ι(ΐψυ^ΐ£ΛΧ)ν ut ro Hebfì u.i.l. Ü<V ro uavöuut aai jw LUS m dbi άβολου va 

kàti χρηυατα wiôtia io χωροοαοη. to οω<χ neu amÙ-w^û ίναν wUihvn evœ cu rot'pjo 

reü rivai MQ/IÒ UOJ cu/ npojuamd èw mnoio acpetòuwo ai/fa dvou <frì. u/a eunounn neu anluis 

mimn UÖU nepvdtì m ta<$ffirì ^ ^ fyoyejo« Y.joTa 6TDV UQ£U_O__/1^ IO ωω/ο nori 

6Tq φ\α uou. Γι/ουιϊίι; on l'è ra ψνο ÜOU υωοον ùrovaòéyo nafta οο'λλά npon/uara ücu età) fü 

ότι ukMë ucu ro uai/a'̂ i y»a yè\iQ d\w urpcuituviôvos iov UOÜAOÜ Snt on awd ηου έχω va 

fiai fo ta tiu) ytio. onò ff? y a uturououßiOüpKipiM, a fj/ô cuciti ϋΐα fcjn 7Wp<x usu ^»a 

αϋριο οοϋ foupfitid ο f^n^inf; ^αό; fVx/f èvas Άαάι cuuoiópas l ëv^e étv jt'pu) n, ducu οι 

«fiiti τΰυ 1bhm 05 nou't-'i- nou ucu ÎÎOV/ T&txu)ep \Jiïa\/t-oofy as un ve^iôyaoït bwo 



ÖTpv' G/Ua'Jq οι Ibtxwfiuoì έχουν üdve iWq 7ô(xwcp/uâ o'nou οι rifate Sc-v Oiìdvt bocv 4jj 
10US ripuifi (00 IbUuJcp m èfanti<> rc> ^oihaon as acut eiù "IÎDCUV'O,, uOo yadi-< pia-
nuca uà; uiQ ούριο , òro riè flmflòocono Ûytiàv UM ti s èm ο um Uvrpa. Aw l0 apwpw 
notò ' 0 ttdo( aaWnwto &Va· ;w M opotcptpa η ê<un w a'ncun 
fflo Uùio va iw et) éi-ij onopoov tu oas fcVf ότ> oxvó m'OJ η Q%Ì'ÓO<Q, <ta ρηορουγ tv ovo-
Oau ms o3,Ä05 κ» adtfW φ/α τόσο d«îwa . Ααίροψ or, «vii fVî o ^ ^ / u p cjpjo noo 

,οψ m vuaonuè ψ >'Q tm ff^ * l ^ $ ^ 0 $ ™ no^ ano re Luöyoo w 

va un Uiilati uoovèvai - fa *o eUoyaJ aiMo ̂ hlo àun^iOjJX^^ 

cu o))tèi e ÈWoWjJhjujtn ÙM η ϋαοηνφ.ιΰ-ηττο. 1 \Λοα,ψ^^α fyou SYÙ. Π η unnptrp 

η |;atfpiva ci η 6,'p va tfcu uolavi oou m Ç\ht xòuoi που iianuivoviou, η ou ιΐ3\ψχΙ [oov ncuéx^ 

oveipa, ïciJ αΠί/7πι Γοι/roi t π ^ ena aura· (j n£u/a; XOÎOÎ> πω vi]àe ua ruf a uw UO ca.pt 

£Tt ic naukui iov Uiwln nuo ποί-ί, /îaV, Ode o>q tue a uca .JQH^O UÌ/<ICU crû óacos é tv ci^ou 

QUÎÎ uu/oü amo vfos oónj^afaot-ia uaTaMcart- Pf to« va fouupûopt qIQ ψ0^ο npdvpara 

6'awn wioïàeio. &rt «vai aTirnm 0 fìvjfiòooutos oón ο Sorìyapm, òvou (AwtuuS* • 
wv W > r, • fl Ό · 

\\ afa 100 ÎPÏOU mtQpw va m-uvrictis mv ajlct ^ euoor/ua upunpio, wpœa nAova. O^c-o 

va π«5«άίι a'#)ó ut <pi/l06ocpicid up>rnp<a QOU η iei/η ad m o*jri mj, ψίΆο6ΰφ>α UOJ t/oopé 

va ψΊίοΰοφά io UAOOCÜ , fìMd onuou„fiti__çii_dvcu η υαόηοψνό o^rio ota ,jJoj>rìol>f γα 

τ m/ MOWfrptrt™™ • àiv HV'OJ OLurn, οι tMovti tìvai évos ^aói Myop ài Μ ΰ cn^c-s 
U^dtì tWca/fraJ fl& r?fp/i6Órfpc' aP'òri wnafticu u-i.2. f&uaws xapovooU-i, Αόχ>ο, aóo 
' ' i l l ì » Λ ' Λ · ^ ι ' ΰ ι Ι τ α ' Η ; ' ' ; π .' < 

__ ' . . . . « , ν Λ . Λ ' 1 ( Λ , £7lJniy ' i( η,·3ηι η < /ΊηγιΊ;ηι lA/inj/iM. u r i ) A n . imi ;)rii//c irtr/>\/>iJf] τθν' 
Vupdrmos· Αοιπόι/ Ol é^oi/ίί, ô o» ο« DOTIVÖ», /onayüi, u.r-3. Ain ^ÜI; t/dw/i JajLp>noro" 

JT̂ ni/a ηριϋθ> MW ^ nwfiib; flnicurtva ίκ τον /όί'χίϋ^ (lou nœjetoj , L· clteaios 

wymmoì ti m . 0, Puîa-oi h' ^ω tüfpawuoi ; ϊχουν O>Q muoooahm mò it mooòm 
I ', v i . . - ' . , . » . . - J. , „ / ' . / Λ Λ ' / Γ / J ( Ι Ι Λ . Μ η 

uavüJ Ipdoa m ο^εύω όν io Lo wiped« ίο frf noo he ηψ^όο^ noo km 

•mmid^ óuVQio&oavuò odio , rpy êha ψώ^οωα m Uva a^umons bwitfi η ίοΑρ 

m ηύί m υυρψα opofàtym ms (Menons cas faAppos, tólyn mi ODO UUa ano, 

ò% mei uaiofaJ« <\ρψΜά ϊ* Muomd ρ m émn ^ J ^ f ™ ^fé,Q 1Ù° 

Dorò ai/ diw o^onoupèvoT^f^ ^ ^ 

Ka; owóiv Sa èm^poevs alifoafavuornm το »Mnppa 1*»H noo naìmut io Meato 

fo JL-ÌTÉ- on vt io CDW10 mrÓK&ul mkm euu flaw. (Md ondpxH aoo udrw UOA uàt, 

άϊίΰ ϋίγα'λ'η ioomà, fìaot ria ίοώ&ά. He/ όνου küM mio OQU tif outra uaMrexmi 

Kaïopxri/npe'ntf m βοω aêlnini m <vni*M Irì- va dorn fooytas uojctiuov anooiasmv / « ti aw 

UQJLÌL uwou/οπόρο . Se&cua òrwJ uàm Η yòm ixdSt otpa èva Ipvo umjeuop^uaro èva 

Χ a iü0 c-jöQj Ιροΰίαί. ηολό ψγάάιΜ aoociajeujv t ojJroxnj, noo %Vf, ίρόοοι αντοχής Son 

mm uaoou va wove. DÓOI en^apoov « a ^ f w ^ ; mò mv Ριυψυο m γράφου* 

http://ca.pt


'/ να να/. m flo/l/ïo'i , 'ον φ ito ürivd 6Wv [fliïaÎa e&: lèpcuv η γράφου*1, νΰ ν yprJUcov dm c< 

ίγύ ÎO iiop&t/üJ ano r n 66^ Ία fpy ài ίου, ψα l\m in 6tWc?,' 4&o srìnpós ISL>CU cw Souìut 
Ù 

Όϋϋ 



9 

P:& SMüjpijflrcu η vuòte ano fu yìo/o , ro 6*vdp'0-· • -Orati ^ tiu0^ Wo&fUJon 

imam éf>dmì sunsù Ipaéns , 6UnL· που fa **oU' *tf>- fi™ ^ "'a' 
έτσι.·. Οι 6unses Άο/ου c^ou φοΟι-ρα JßawiMspM^p/âpCLppjjUûpg dura* οφ^νέ 

L··:· civùDivciûi Siv c-i'i/aj unapcù-tnrD I/Û ucido'jrai ο éccu> anecacn trov a^c6> é^a 

rcùijùh v-iQi <;o óu/nrnouiJi/ unop^ Cu ίο η ôufàmin \/a7 χ# rtûiUr/u Ui^riuomra αω r&-
ι Ο ò y ' ' ι ' f u _ / 

ραύηο Jüdin Onori η e ρ οι τ η ση όοο ocv cmcwr/c-rar UQr'auro row φ on O roula*•^•fc 
· fil 

MO Ucua , & i-r,wWiow/t>ür7Ms Jp^ns rl' vuóSP MJ 3ψ , :.U f^ià^LJh±L·^ 
^h-'/'VCt fi oiuova [jeu ο /ivyos ÙÎO^ , 

0' /J 
; ; •-"'' 0 jMâcnnjos ^o/ocÀùiéoo ôfo/xon 'jnj_pi>jcvQ ucü re ói-vcipO; rn iun^cdcca 

as noupt ÜOJ ro όα-αρ,ο , ρό6.σ ô6 noi{j a0(j m /υϋ £l)/ttajl ijù-mdurépn Saan 6 'aura 

/lûu ωώι/ùtaj ri uèaa ano ra i/o ripara ηυυ ocpva^e-, ' " 

MiKaj óra éuo . /ict/ ro fciuupifas œorà ro φαΐ pa-, âct/c-ivcu udn η ou w h^pj^s. 

bw eva. An* onuJs ο optavi 6 υ os ßtiv ucu upicx ßc'ln ucü cupa „ . „ , . 

To Ilo npoUyoi tìvcu. J! VttMfiun°'ôv'di ócuparas QM m $t'óùit ón c-ii/cu pia fjvxri) u,o n^r, 

^ - - %;? J 

^ÌOU η O'iin ύ£όη ύΰυ óru-ìi/cu Uta /ìc-irooma (jr>,un/,un fa cvali/c-rai f ipcdi/c-rrn ^„-.Ί 

ma aoo cabrai. Ta Suo auronpdnìora Johœ vMnUritm. faPfMopfw u-L 
ano rû am- Aw 6a thé ρι',Μση ro ôuuua au' fa ο η dp** aura # 0nJ/o de cvcd^ra 

â^ ÎmoupjjOÙiJé η CHU à m av Sev vûdpié vonuo nia a) orna mu étuàva, <i£l/faicu-

C: mo opmìerujs èteri udnoio uc^&i/o <JLQJ uc-rd riporre m to rono&rnóétc- 6 'ém 

Supéupiuûi/ΰ -τιuòpo ußruJ ano óupac-vpiUoVùs uaroórdóafs. 

il·- ßfecütns-. De-;' ΟΛ-αψί-Ο''/1/'' ύίΰ Geo tnc^n ^^t1 ω3αοη$ a/Uo ev ψ*>/ "V ο Ίυ/os. 

f: doü altiera 
.ti: Pév uà' o fV'HOi o cPw6uij?os ro -xapri, ro taprì. ro n>o c-noüSaJo fpo'^o &*cv te »ufn. 

c .. ~~ --•••Jawa roc iron fìnìenna ucu auro w*1 a/onaev/yé το να',ηφ. 
fìf'f 

, Tfj üi-'ΰΜΰ ,• er ' r , ' τ 
f- TtQnid aür-A (ùwjctAoua véro ano u>a éóócuada uiv nap'orlo ποϋ &m n&ci UCÔUJ άνΰί 

ftdJòToù γ io "ο του nupuJ ùuMwfn. 

fiaû'oùrwra ουιυί êttnnuvê on âmjêpoi bw wléopûin ν/ìdpxti tiapa fiofo m doMpu* 

ins L-mo^as · J,^ adpa nolo épepoïn m vc$>6*Q οι hpéf»uawi suwcoârâi 6m/ 

6,uàva uar noMis fopù 6y,a,?s rcrcioü wnûu oûm dy& ra tuwoptuà emp>fivu 
,+n An nnanW UaiiOlQ u HO Déón XUpuJ, Sderliû AUi/éxesc ôfii 'ïvrunuuôiOiiés Sun m uûJoj> ro&o sro on Uf'upw wiw β ρ 

wrau-doM αού cpn^euo/rou pu r>s ÓUP^Ì-



μ:'ψϊ^οΌΰη&Ό aupêais. 'Οταν W ^ ' ita uàw w» <η οψσ avrò ro Q} 

ηροωο QJJO&vs ΰηοψί- UOJ που uè cwan τψα" ηταυ το ,wiw .ydtfO '^'u uutprrUcw/-
Γ ή) ι Γ / ' · J 

filili 00 UÜOJ rì&pà Or,^ p-v uOODCÙuf- . VP ÓUVQ/U/Mrowf- το AlifìAti v'ite ali vót/P <icu 

\jO,opoou(- Q?7ÌU é'-v è* ουρί WJ'DOVO 'va ùio uà νΌορΡ /ι/ν cPûP: <>ojû </o βυνα-

pjjvaWuüt w* ßaptfaP^f ή onoto tirine ^pfiuavo „ a fn ψο'όη. A r o , * ^ 

0 ~ 'M • • • -
défaut /ο uavouuâ'cujrn τη c'dpa ntoiM ÜT> CUJÎO PCO unjpiL'ji- ·,ο co/aj^^otouut uur 

ρ . ' • — -

,)nr>couvL va β-jüofi cw'fQjüJtbriüQ) ι& va oujcooyt- au,i Ì/I/JKMUUUI^ e*' ^^° 6'fn'" /-'-l-r)-
• ' / ' ' , _ / ,~ΡΡ~^~~ / ' ' 
//Un cuoci a'Pa ijM> dié-é'ttùjj-ii-cii C>TL' t,t(P'mpu? μψ^:ι?ϊΤ-ι,ο rnj arccioj >J>JS " or/. 

ρ iìfopia ud> r^/ηηό rn, rtoi-J L-'Q υ ο IM» ·>Ί >Μ' Pie <p^u/:V>j. Ρ O^^vC-urjn nJoun &ι'κα; 

vo ι, ο s fû gigtci'i^pD rn, ι Ù reo ' eis Kru navra OÎM 6uv:tpüP^:j:f: j--" ίΰυ:" ^i-'rdpiO-

WO'pïJi UfjJ LijjroóéfQOut y-} .PtO pJ-,>f'J p,jjrei^ Π9>ο evtl' Tu i/JJi^MviUi) fPyJUOüf-ii m.i 

lôroûiui- Pf- düü ?ψΟ Πΰ:0 tivû'J tô <JOiVii)</'UÒ UOÜüuür^, rn:, -.ytOpiOS. UUJjLlphU^ 

èpDOUt to M/VüJVIUO' UOÜUUüiol Τ US I&roßlai (M)>fü'yi I/O éoutié- QM .-? ^/wï/rr-/-? Ρ n-:/^,,, 

[li/, ouv" ai/ecc. fìP)a Ρ vat anapevrnro /io po; efn ùtipa VQ upgp/ti auro rp uoPPP^up 

ijMüQUtcn. 

fPfipo nom Mtioiy uiQóHtat turi òn,Dis£va η anfani M .,»..„,, • ûPifi >apiv uiooe-yartun onßyfva ryDLPnua ut»wtw °%püu>rwu>y . . 

V^fÌL-'Uluì pÎiurnoiVt/. UÏ <τΐνω uia dtps a ut- uü^poroi tOuU t/t nowo a& ut fjua-t-ii ero rwoS-

ßWa οι lOpQMfÀpfr PûPonanpopy efvoJ QüWvWi'oiuQf lapou'woti. ρ τα ùp>a'tous lUus 

— L — / — 7 f-~ Τψη/ίί^ϊ—l τρ -rJ—r-—^ 
aVa aavtujf ava/vJpkiuo) A il·ou auto natmo/touoweL rn òc-ψο ócc oi-m ori non 
Ο' üc'jjoi tw ù),otvu-aUQÌ. l<Avfa <" ϋονοι έχουν υ/α (όέοηορ,α. ipopra Η-ναι όνυηρώη û> 

Wuio'i^yji. tc-v to uòt/oiM ότι (Ρ Φ 6νμταί>ίζ ο ι UCUJDÌ aVo umtis SH> C-JITOJ aupiêuJs 
I " I I I i f 

5. "(foot how UQrlOÜ UÜ.OOiO $0/0, P> cfiüOUO^O/ia Qopo • CfOÓOV O'PO^c-ί Ο 

£1MJ 

diXUOS • wr.oi e Λ uvv umiuu uunuto πυχν, u>v ^ w w / ^ w "λ ' Τ 

lópos autos ΰι ϋίΡοιϋαοι (jyoj /if)ryoar//Joi 

Γ: Poo PO'Pov tïO/jtsé ΰοΰ ύΐΰΐτί&ια an ' ûti uamPaP* . pnj w uio nPoaoy 
Ι ι _ . · I 

liapaurnc-is uoj ano rnv aPP> t>s uatantafft'S. Ρου PUÎTOJ ηψ>660τφο • Pipa6η ο,τηγ 

Uûfuùuwn w,- hüjtuiupiüivns oepas PpoJ culo win ^apaurnpi-i ρ PDÜJ a PÒ fu UUTO/Ó/UJO/S. 

U-, fidili pou iïèrù fidifion ψώ/jam nou. ό&ι/ urtopoov vu mpK>toùy. ÏL< UQÌOÙTQÒHJ TIS 

iriüioopvoou TfapOMWuci. 0> uQTQfTacus. ^'άνω αψ>tcwu's òtPopP^- T's uata$(Qòm. 

poi» ÓTO wponou u,>#6co rn é^m^ti ô ìapaufnpas óou UOJ wuyna^v ώω 

éf)CÓj)cpPpoun η bjéan aw ro néptédffîov βου όηυ,ουρροί rü Τγαυτψα. Kou m?r> 

cPcu η tun- ίτο, Jcv éPcu- ài ν òivouyt ónpetùta Πέριάάότίΰη ρ dyótépn 

6to ένα Ρ òro a^'rlo . £faprir® nou rtdü ο mpos του óevapiou 

Jivpaas noooé, cfPSofi èva 6#γο nou VVOJ j i a ν apri nòpn ònou ο ηφάαΜω* 



Oû> as. Ttüipos Siri upuoyi νυ nou,fti /'dpa οο'7ν oodop^ruxu UÜ/!O ύ*„„ t-u'^dn τη< io* 

/>oV ' ' ι Ρ On J • I „ . ' f ' ' y ' > , 
h't/.Q OD ins 0 Ht-O'bu'l-ïtMi/ çiujojs dûu ηαροοΰΐαοtrou . η o/ano το υ,ιαο, τη unoondO^ 
, ' ' Ι Ι 1 0 >' ' ' / 

Θ 
ο no, 

Η< 

Ü 

Joodruoi ned). tóTuj uao CUJ οαρκοόίαρυι/τω ?<-ρο cdyov ró60 oiodoonoinpévoi oa IUJPOI 

POJ pia το ίατη αηωβυι/ονίω if odo rroJonuPomn ιοτορία 'òri óuyecdw ut'e 

6' iWTOUS γΰι)( lupous, Uéâa 6ïV ÏP'JjyO. m VuXTCti ( ê'! oûrp/ ódwro - ··-· 
d' Γ A ' - s i ' 
ι - vi oiués tas opo/d παροοβ,ψΰο·; dn iîf/fa odn êt/ddo^o- ^<-w oaJ c-foiuCijj' rupi 

Ί. IÎJU ßlsÜfCt 

M. dio ρ a Oui] sa. 

f- fiait UÜJ on nûûT'uoôah- cuoio fo wov. 
dVuJ U-iO 66 6 

η (Op i-i',pt/n 
Cui, to 

U. 

L· 

'ppcOpy'ioa ôf'Jvi-ηϋ ut fo ύίατ{ρ4> uOo-iuyn 

->«> pnjOJ. tuo:. roUJOf ê/Vijuo'O p,j Q/1(j (i,r0 4tJJi d^d^ua 

•'' 1>J,-V 

ο V.VOÛ/J ', <!j:DJ!)if^jü,js. 
ßW Hi/01 fCÛiUTO/IÔfUIttUCl •JO/ap^Q.i p irteli ,ψτα ^ é'/JÓH'Oi 60nido. Tu Λ./^ιυΛ 

, I : / , • / 0 • · I / 'iJûy
l
U L UubC-'IU^ 

runuO ùjuai oovo Gunuiuo lJ0__'ΐορ)ρψη_θ(Ρρ_ Oino^_ôOn;.up'l û>h fo οηύνοηΐο ippmpjpOpipjuOi 

pût- IlefaiiJl-M^^tntr-tM· Α* i 0 W'uamfo pjjoodoo- üi/aj ha uùo /ίου Jtv Γωβιυ 
/>0 ι/υ 

pu ucu òro W0^~7I^p^^^^_ \/Jii9ûf.dn dc-v rcupOpe òro ddos φ τρ,υαΡομ \"ür'/ 

•fa (pnôodio £ Ί Ϊ yopü) era tJÖyt SUO n'^jm to ά ba^ ΰΦύιΜ va uaraJaöett {-vas το uà On Ά, 

I 
υαο )έ <Jj/ienro frjcudjio. ^ù èva r ü0 

το JO VUy ort oo UPορculte "Ο •Ό,·:. id 
0 ' I 

l)tv Sa uPOpcùót να βτίί fopoéjMyncoj^ την faxufma noübXjfntlUOVQ γ gs. cüf-< d I 
/ìi-n-roppùia rn± 

aura 

COJOJ 

népi/pacpns uddu rns éiuoi/as rou flo/oo 

Γ- ΙΊψα w ίτ/iû/e ßad^apa on aveu τηΤίιοητιυόι ^opoi flou dm uno ioxurnr& , /V-

voaP'idi ou/ijtuouutnro noo ρ,ϊ'ί-του n όχα/Μ ^Uda ano m/ uPoJa» < n 
ο 

τακυτητέί 

·/ 
tt~. ßycavti üioa ano m J tun yaz. 7DÙOÎ of υ IO (-now νου n γ a JOT nr ο TOS dveu υαρ το 

oüpp %VióTiuo 
r/s ι du ou óUi/nd/ood'1 sé pa yptyOpn ßtün, id ivo pon/Opo óé'cuja. dcu ano 

Ó!0/pnO'OÌ'is , of cu/ ο ο or api Ó'jus ruju jTddpu/t/ QIUÌ -pò" dio φ nouns oii/gi dppps 

muto oda ο Pedo ws. 'ir y ai odooocj του CKorcpodoPtoo φυοιοα TO' van TOO cuor n ofoo 
«ψ—,— ; " 7òT~y τ4 1 •—; *—: 

ÉCiOuevO öf 0<p_ptöia σοροοοο/Ό'-Όηοη ιβιρροΐί. /-ino Φ/ add υψιο òuiP±• CLOT οι uropiè-

'/QU 

υαο L-fvcu réfoits_jtoujn>iS^^ uunuar-jvudcpians toui. Ad. n 
ψοσϊ) Of co u>'o\ ìJoyoQoyun bcé>uaôia. ^ ι/α uidyùroppnw/dO-< c-i,'ai/ dûiiK 

u/i'-noaro/pi 

'JO -run U'i/nui 

iyûaopcU esortai on' òù(v ÓOU ^nv cjuvojo/ia του ™ u£l//Un α ω r o s 6r,ypns uou co/nparo 

ÎaoQdï oujadc/a. i (do tnmoiSOf ro oifio *'*<* Safopc-pud uirtfiuOriOfpdptn 

aha. tns. rax urn ras nop eivou aàrt uoivò e& ό3οι. fiWd cu/ ^pnsiponowdât' di/ψ ρι-οανό* 

to αΜ dei jpnóiOonomuO èva haveê n ου/ da ipoaporiumóoót/ nod'^a UOUÎUCLTUI . 

ûùn TfojfH dotc'o pddo ro Wi rpo6dapé!oÎppp_ το xapecump* topici ÓOU c uuv oufi 

ro'y (pMrofpdJds) OOià' pdcm__apppjp_^ UCÜO 60U. b ^ 



fni Miozän rou uardùtaén. (lés ytfOfpàftts yaZlû* m* ^*ο1γ*> fou @ 

uara croco ut m υπ* ου/ή. 

Γ- lûiafjjLVi' Jn3. ua'nûiH boyutup'U^cs rc.it/>ue's. -

M: Qxi ν ν eu oJόοηόο. Llvaj cx/6oncn fó uacopipraj oc uavove*,. 

f: lim ΰϋιϋί M ? tua 6 ns eapd& $a$ a.vri'$ ipo^uon/n-iraj -r&\;,u£s· 

M'• S io eu a re-ti/û/loyÎa cft* L-n/ou uA' ο u.iopÇp WJJ :?.>>O<C-IVJ-

f: fi Va frJ >0 (Xfoéoé-i éva 60/ύίθΟ,ύίνΟ /on Ja tyiJ 5U\/UJUÛIIJÎ\'0 Mova υΠ(Χθρ<ου·/ 
υ , ϋ ι ·•), ' , J • ' ; ' Ι 

ifiü που υοοβΰυν /α ηνϋυ/ aure m-1 ο e'ter ι- ι/a éwâéré tftpic-oOr-po ω; cipu^ca rou xopowr, 

li : OtóaJws (JnapiJüf' c/W ca onopouca oo^'s /a ra ro pi,/Oc/oc/i' aura' cm /a ra sipczpa 

6'èva ê&h'naoaÎyvMuï'-iipn. /ïe/ti* M'ψ^τ,,κ O/JJ ro ^ÔO y,o & yno-

DÙuu m ra$,<o<in<~!!,' cavo π ο υ J'Oüdavt'L'SJ uà/oj. 

' I J ' s 
('• òni- tirai & ijx, nvfóounra ορ,'πού, è/curt-t au-ι^η m ór,,γ η 

M- Ν ω auoopo'ofa êpo>ivHi ou Πέρ,ηυυ aupiows. 

Γ- P/cu/ 

M: βιν ua'vui pe-yi&Tû ano np>z ad/u) 6W ôevàp.o Jo?. rtJa'uo -pJdi/ϋ η a/s 60 u>\/i?uai 
Yj)uuj)OôuJ uan. >Qrouj opìóuopou ero nu)ρ ο pop' u·? rows htiooiovs ciao udita 

uaTi foui U'Q óÉarp/un npóéa τ/η cuni/ós euri ν η m criyon ap/ifa uev /ìnmappiv. (d^y 

m '^-jvn %c-/ToJß/a) aoo οι/ΌψαοιΤα/ τον tpoPû ije rGv tiro/ο ?a w/^^TGyp^p:: ••£•/// m 

I i w « . < Join MWonUtOouiioUn.^ ^ [)\W^ V 

ft: fl/ai aÏÏa uo>rajt r> y,'y era/. HUuy^ÎOfnfi ν ÎJALVV '/*6 a 66 é&rtpodinra,. Aw txcts 

άωρο i-'Q uarecii na ro tcifcprds gm ι ο xßdi/oj ^djrxi^an":'<!r"-/0< M^ <f** ùw ucvpü i/o 

uarópfs ι/α rû ùUé/pms / ψ'ηπ \ΐσ p[h& uùa te ψόνσ yxfü aj/ro m πρόνοοι uai ÛÛ^ÔUJS 

c-m nûu e'w pia o&'pa ma ψόι/ια urfopw sa ro uàufaj, iva; TitputcpX) //^ψαρί'^ο, 

% aioüt JOÙUOÏIO m touàM. AMa" (t'w âpa ncipas Ul r, ndpas; %anôns uu*nt 

lia (-/it-ii io xajve/tajoçfiùL/o frère ra h^ uu ^ / , r 

f: 6a> /WS 'ow anocpûôiôafir yj udvtri- nânoia 6aP^i,orrp)a ν ι/a uû'vf/e i/dnoia é/a-

batòaùuuo 6C-pa tiw é'roi aôfuvuuiua • 

M: flufo υ ' ape-ùc 

f : Ga UÛU aure (i bas. açéoc<. Γι ari-
ι Γ J t , 

Μ-. Γ ari uûiraf/i ucùa a>w tnv acjui/ouiuri cfoun a> aotiut ÓÓO unopoùui-, on 06o y ai 

HiuptrfltTi, ooô υπΰρυυυά u>a uoivujviun aprfiuii- Vf cu/ pca>/^f ra (PHÔOJ'JÎ MU OÛUA 

6Q$ dna ua-tvvoi/f ro uoi/ipif/uu ήρο uouaootâi . PIÓÌCÌJUJ of udi/ouuâ pia eoßapd 

Jou^tiû fa. aaraOfroüM vtvovoia Π ou uüueou^oüi/ sin/ EZlf»''uy> uOo/u/via t ro-r/zo 

a<, noooe- ÎVUÛ?O\ /ci ra Jdïus rov nou^oué-'i/o υ nano η m cfupjapuévn t-foUô/u 

Uali flOU una0M 6Tn</M2uxnLiJm ip-γι (ipuz-tûc fcndl UMû%r>Ue\ ôxéuVS to/opwn** 



tin ai/roi ί-ίνοι χα apûuifnpïs ί/ΰ!ΐΰϋ t>rü àpici io>uo YÛÛO'JP/US <r//v t-i/ou uoónucpi - Q^ 
' . . . -τ- "~ ~T~V~. ~ 7 7 Γ - / - .,.,, >.,.. , 

-. rr—ν : : : -
p-nj (fex^QUt wj'+i iTo2u 

'Μύ,αο ο iti οι Curii;,, οι 'JCXÛI ρα roo<, QPOICUS vdoi/'Ou o/u^n-jara di-cv ?oyoi roop OPOPOOS 

/ ; .UM , , " & /) r' ! • 
ίΐουυί biLucx-f éyc-u.. (Άγ-,Ι. orai' ôxiêa'IcoU'- óra pop η ο φ >'Jκ ori /uo^âé ano' .Κ>ϊ>·α ùtoo 

' . y / ' τ f / '••> ύ' 
•ft- -> - r < IJ . . . ι y -^ -, . ,, . eut 

I 

iM)l 

i-ii Pyouoi- ff>'tyc-> yplo/S à/-P dooo? OUUPPCO/. /??'fà' ro iui-addnjo rm fOJ>ai> y&s'< 
'• - Ó •• ^1 - '' <J 

ivo. d or UM JiaSaßoo-r /Ό o'o (oo-pdrj / < Ί éw* u'rOi J^l'jJv >:υ ur-/$ ///op/ ( / /Ä ' 

, . Û f ê / 'Ô . < , ' . 

r-r^a 

'Ό i/rj iUOf!l>c/0'JU6. /ιΟιΠΟ/ OU/PO ι û-Jp/OUioi 'xap&rripts 

CiP-J UU/QJQÓÌÌUO'^S^/ 0'?0/ c'f/yo/ OuvOd tiri-: 

OOJ i-if/v O/Uso·. /^;r'J'. fìufO Pr-'U i/unrcti-

iiJ'Jarol(•*'•>' P-\ 

jJiao* OH' cxoopr (proof reto 6η odo /'U '-
11 Su uo/oo/ ο Ό catodo Poafn , y W ^ 

0./a:'r\ •-ifé- Jnìiu'«1r ih (70S CI fc /-ire - · • f-1-1 &l":u O'US*'. /<&>r'j'>. , 
β Ο ι , /' 
% f-UC-i-'a Cil·OU ['{χ ηψ,/ραφ,ί/ ÛC'POO' I'M tJ0OlJ?np&s LUI' f·/ .O-yj-'p-M 

1 ÜJU'W , I n i Ί , J, 
fJï φι-ρ»'civ ι-u uavf-i auro ro iyulnja , r / > / uJ-'ov ο^ι. 

r ' I • •; " ' ^ y 

/ •' Δ ni- Φί-pPc-iw ro ôtam er- opa totUfiw 
i': ,ΥΰΟι vûOifiJJ 

• JyifJ. ano rn y,a <i2wpa i/a raurifif&i υ ' aura* που pparn-ί. oc-ratptwrai ra ύυνα/ύ 
Snuam. ' Ο ' ί >, Γ; 

όΟι^αΐύύΡοαΡα too Jpct^n 
1 r Ο 

#i- Τα wscuôdtiuaro υ^ΰφφουυρ fioro aup,ßius uavooot. Ta 
η wo ooya ra r J / j / / , / , 

ο ίιαωψΰυοί ÓÌO oc-arn tuo J&v Ja/IPP1 CJorf ο cea-ws horrto. ^p^^arJ^c^ 

f • _âc-v &i>w UM Mfimaiw of, iWOénùÂη ι*1660 αοο m dia i,û( opoéai'/ìfìeic- aûivu/,,-uci 

fipoôJnoara . /let/ oa 6Qs ΠΪΟΜ pio t-ouo^v y star ano uva x>oouop / aP>o wo χιουοορΰ,· 

γα; 
Pi • la aoildróroa β- έχω uai/π . έχ& LÌάΜ ncucuònpa οίοι uajuuoS,a óoy £P, ,u ao^ou^ um ν -

, / / ρ β ^"-UÌA yu> xp/os>aj, 
ίνα oiu/oujcfio noo ow 3fi**t mou/ Uw η nfaim MyUa m tà»^^ 

bo:, nuu natfomi/ ύτη jo/uaroiurwn. fóéi 0t υωο,οΙκ< «χ» ΦΟ ψσ^ηο-η^ 

0 S a öl? η s iVup-as ora'/ w t/ôuïrû W ή ro /eortpo ν cu PU, c'p/o noO ccwt ypotuéL . 

" l a ^ ψ ™ > f"'«., >»*> ψ" • Ο ΐαϋρηίάοη> ο fìuj006T,fo USM ο #ψον ο AP,. 
η< , η four οι γ Hi Πυωί<Μ&*>6ΐυ ο> οποίοι ôOjoawôoocrouo UÖO Π'ΤΜ it ο y das nnpu)-

ϋ/βην,ορ uiVuiuJiOi \oc àu/uaro/uoijj. To J um uav&i UOJ auro. Kcv πψα 

il 

uos 

û. •„ 
ΊΟΟΟ\ uoirio υιά uWüUjS'O fû"h L'eu M du ai ucu ο>σο>μ wo Jnumpn kafó. 

l i ' ' / 

j n.Jc-v-

.9 J-l ό·ηΜ neu croi/ uipnoaroypdyo, c-uu udve-t piapcpocuaf c-i*a nouSiuo 

106a χρονιά ppi à^ &juaj ms ßtas ^ t m a 

avrò. ßurn mv c-noxn rioé^a sa advtJU CUJ'tò. â&i/ οίνου Jot'ri 

Γ- îuoapa/iiw di/ou Snüiouojpnua 6as 

,M: /Cai rot d/fâe di/ou 

C: J-Ippovûtt, Τι/a θέροι ano rn Sno/oop^ia 6au. 

9, 
óiCXóO 

uoo npoioouo cwro iLupa υ ou apteo 
' J U, Pou a i>w ίμν l, f , 
'-" ^-•Ί" "-•" am γθι/ο auro-



'M: KM w ïïouéiuo ύζ-arüo Ppp c-ucu/a </<• t/i/ln^iuu tiapQj/uóLt oe Cilincuc laido (b 

nai)OJJuùLi éfloOÙfyritj-j. uoo ήτα// . Idw η "£u>axfpa„ η reo ν, ci ηου nrap J/c* ncwaudcPt 

jnj'Oüpyd^/j'j cd ω dna's ct/cv υα< n $ώ uu/fn- fìVa emarc μα ri t *ατ> en· défait m ê,& 

ha v:t ntpiVpduL-fi iAp<iu/i'Péi uafaciapus. /-.cu dvou papaféCû- Λ ν eux ΠιχΡ ''Ο ρΡ'Ροτυηυ 

ΰΐι JQUL/C OC UIU ePOxn vitti U-rd- a Ά da' ο ο η IM or Ι η fix/η jp-nopjoPOi^ Poivrer aßpat ί> rp.. 

pmnvL-tis pu PU PcPpoj^ POIPIP jpûppppra - ÏMSu uac PPCP mui/zd/s PW jp^-ôfa^ 

par, ι-ί,ρι, 'ri n-j jji'uoft'o, Ppop^a d'j uaiyn ijfûp'u '> y"0 -eivpia PPJ me jrji'tn ργο 

ι •:--• (•-,., 

r.-^/'Vu, :-<Ï,:P πάρα nolo Jceuodp Pparuor dP^ro aP^apepPPP'- c<& ppippjcs 

PipiprpöP·. auûwous (iiAuf&s ri juono 6'û η au ρ COU: nopdn n^./ia eu Pp/papacu 

Clic} a/a Liai ,),?// .'ipclyuaia P'·-^ od ο ι ru r^cpipour e1 e-i/oi eddicccci rcv·-· 

. . . Î . J ' , Ο I0 '' , ; 
ι • ii-iéijp^- en frit au ρ·/: icpucucptcc epep υ α/Ία η d'un :C9 ïipa : uade pep::, 

ucCó.iCiócfCifUJu υουράτια um %'e-v dveu ono'J /ira/' na^ex"Jiipa Ρ' αύτυνΰυ>ϋέ.< pc-pcs noi 

DüuQucu C-VOJ ùé pi'-tßQiißn nüiaia onou jêun<ûuoâ. 

M: inp'pd.· . 

Γ- Inpiah va/ onou Jeu,/ûJôcar αω UÌPfcuvé urta ano ma cnorcod'a POU cuccare a a'<?ù 
cpûpa. C-cas υ a d'i φορά J*o ope- uar>o)â$ ' rvJfoüa,ts >ύ?ορ>ο$ _ Ο 

PI- ifcU, UOVO tut POU óU/ésOUc ΰι $-6 eoòiUui pas idppuc± • rial. 

Γ- /lure ci y id nàtica ι^ουτψόιηία POU ύτηρ,βτΡυ et ìun POP cr^/onun η vnn>MS cxn 

s/ci aais'fP CUJÌO oc- τίχ/Ρ/η enuepa. ^ Ο\\^-^\ΛΚ 

M'• LI otvfoctfius i/popic-s crni/ Tndtòpaw aveu na'Jiw sou/ r/jónos rnUtcPfucc opo/ocìuua?c 

ßr-y fi/cu iJa/youpp/Dj. AtV /ifal·' âçc'upnua uas • yplnJaJs apJfn_n-> or.>p,jP SI^^JPLJCZ^;//:/^ 

>7ήΐ/ aÌ°Pa s'a ύψψ6ΐω nl)i)s _τα ωί-< léP'tóopépo. Θο> poo' ne-ire niJJj uà' Pépc'j ρ η m 

in "ßwuraöia,/ που ha ω racer /a CHCI noiìu υ&χαΤίη αχιροαυαΐ/υοτητα t/χυ η 'Toéa 

ôruuon noo eta pfdót-ι et oepà/h cwpoatp>arpocfpra ÎÎÛJ auro που &/<& Paca era 'Ψ'-ν 

γ0 " Qàu!:'i)u i^PapP/,/ Φ^ ano w "Ton uà Howv, cdxav a-upuOJiafiuconfc-s. Cu èva COL 
1 Ρ I • r . J / 1 f / 

epe-id n<0 neh cwfûij η/Ρ P'IJUJ Ο ύψα Piar, Oc ijoup^af-fi, fate pepa CÄC/S »Û uà • 

vas afide nPcji/,rJi d&wùp/iei noonoio,'', sì^ìa npòówna, uajvuuppés icrcp/cs 

uaji/ovpp<o neos. C-rtb cay Jnu'OPpjoi pj Plpo/iPUJ p,ari otaP cvxa uacJi w "gauufìo 

fiuajluv,,- napaécppaioi topo nou %<w 26-27 L·' SupauiM πόύα enucofiaJ 

pina fo opoüo, tfóctato cnc-ico'éio aau u&ra puau foco cuci ex offa τα npap/uara ed χ cu.)t 

Ynup/ófd odo/ TOPO uada ua'aju UPS , υ£ rppp nßpno/ουρ ηοΡ fic-ya/oc. ppdl άχω/ύ ρ e- Ρ 

ßudnvo pw deppone-•• d2a rwpa , w τίαυό/tflo νορρψο nc'vfc. Και ρου' de/a ω/roxpt 

pPCLp6a m un/acri ίου da m Sadici s PUPI, ó! αυτή τη PP!m>d, epiau Pipfûupos . Κΰυ το 

rtét'icurt UPU y* uoo cwwj . Jixa^fρΙηο>ου^ρη& MM?***. 

Γ: Noi 6apûuuinbuo υάτι . ßOo τσ fìucprua^a Πρότυπα C'MTC ennpêaet« uafa* 

ϊ'α ι/α φ η a ft τρ aar υ υ ωυ &Ίον& τη 6ψαρ 



U ; Ci-tau »a jjnv c-nnpc-aùu-is anò 10 ηψ,βάΜΜ óou ileo a c'avrei f>s UUÓMS. 0 

énJ- r/j, ftuc-piuai'iuc-s ouùvï-ï, f'S £^?av>Uùs uuovts t y,< fah),ut> &tuuua-i>, r>s vuovc-j, ηυυ 

nip ff cut roV UOópo jjas. Ga ort»/acrc-io sa yo/ n* ort"ennp6afovas arv ''npnypaia 
nou éléniv a^ò o*> c-i&ua ano m flut-p/udsraa . da πυλαίο υ a coi- αουαο aaa αού 

tUQMt ocx iï&yaui, au óad.η fajrrln 

Γ· /leu, Sri- ano ßfe-*ly£& tini Calw, uns npa/uariuàrpras 

pi- fica απ'ola i-nnûcaÎouabré-, QP' c/d-s fis nocùìcusédfuuuùs παρϋύΐα'ό<ο> oju c-χουοι 

tnnpc-aïoyuiu-fc-. 

Γ- βαο,υα Cyuo> ο, eyuoppdo, infoerei tes noO ,0/u^ecruJ udod φυο* ocM an, 
fr\< b/Vov.ud C-UOLÌU/U. ' J 

i! : M'.] UêUuUa i/CU. /loo UÌIUIQ CVilClpia. jWO Cud UU^^O COO^W'-VX, ύΧάόΟΐί ί/6 fOi/uüuyO 
ìvpù/· 60u 

Γ- J-r1 èia ai-i/ oìl/CU C-öV'Uri') d\J ai édó^S. 

M: urouj kwm's u>û rotaia épc-θι/α ucu tjMs. ρ a ένα άΰν>υο προϊόν η αν auto fü npdo\/ 
êîîc-ι 66 6X6 σο α ; cvw/ covrud /icxpcairdpa r ro npiùro nou η pen« va uà feu cìveo ve\ 

wHopiu-tf} noiòs diva» (U)*ós ο xapaum'pas 

Γ: /Vai, rn no^ifióTiuri ma, <f/aó->a'un- Zu)6rà. 
fi: O/cu noiàsdi/cu avrò// da υ pu) Sfai/ 2cyf- f^ov,uòs aodiriÓT/uù< japcuadpas, epoéa'ucu 
Ufi raipa curé ηαΐωόΐψα, ου ft ααι ύ/α αρχαία xpàwa iy2p£xa£__jo6n ήαωη: ^./i^_^ll °°u 

ι . ' η. . Α Ι . •/ , ' ' ~ ~ ~' ~ 
vnopoüOt m oc-crxpf- auro ro é/ppon, £„.l vcyipv ati έ-ιναχ ο npivtn epopeì //»/• ,υτϋο,α 

rns Ou/Spti)nòrnms nou ôc-fouat va ue'óuoyé fuco njìu 6awn$ uuuoy/a ôras siûl/r/cao. 

ti/o xaSh· tiaiuris mvos rm ßpaxiueas υο,αϊα no2u υ> cm óxe'S/o Ajr&utjuy n '/vaets, 

ra xpivpara, n yéujpérpia nus, άνω Jmyn opai/oara . 'fìM-jarrt uoapwi uà τ? /?a,?J aa/uò : 
D^L-s Οι ιάίΰρια frrJ'>' UOóUI), (tfc-ï Οι /ó?Vp'és àc-V C-îi/OX ^ ^ #f?à /•ζ> Qóis (Ji/OJ OpycUéS 

rpa\/iv£>f-i- Pt'óré uoa io "ΓόΆυη υω vûoraa^ fawn " ùpé'ufôia,, , ψΌνονωά- Pâôrc- υου 

onoioifrinort mJc-onr/uu ηρορραροα m Sa Jc-ire on n 6aC" 'os iïfop/φ ampiJ6TaJύύy>* 

apxa/a ry?ayjjÎ<a. 'Μ^υωίίί'α* 'Uro* hii'voacw ta πρώταοα, wo* wao opyërjna ytâo 

ùio-j ajóoa r>oa ^c^ûopva o'dvopajacs uw OÔÛ n>o υονΎα ÛTO opxtfuna nas. τχσ n>ü 
c 0 ' , V , ^ 

Γ- da m (avQùnoMéjJoaué 6Το όέαα των ótptuvt ê^énoua* on ύ7 aurn m su/ut-apiça/n cu

pa DO uoa'pxûi/v uänoiOi Gfdvrap hptVâs . i/ndôxu uanoios J,Qjtcpo$ Qoyos n au/ l/tlt 

Itta uounùpfoyfté tyo W> lafOurripts »y""M m/ Ma V>}' cuJroùs huiyapauwpé,. 

JU: l-l ,/έ'α D'/CU/ U-w'vntre PIÛOJ VU υπάρχουν aurai 0, hjL àasiuci op^6^ ^a i/oa/iap?, 

ma &dân n'es iofavoyiuûù 1 pò paws , npmsoou êa ï}ùifoapypoOi/. £/xau/ Ò2n rny ιότορι'α. 

\ous ntp'Vt/pawévn 66- ρίαρτί Srì- Ο f>a>anrdi noa fa αν ο o'wpusnos ano to opuj, pdxp/ 

10 èpaâ που £a υηορούσα w ***e fao mSa« &το βχψίο ίου UÛJ >a mpdtaj, 

& νου wpwwoj - 6X&1 χωρίον yd auto ta Ώό/ο -sxc-/ y>a udpn 0.0 -xpowi/ noa 

óèdti t/rj p\itf 'QpaawYovirfo, m -rpuofiû'd τη μά/η» OÛU c-ivoj dre-furos 6îf) 



^apocpà, που te ^aunûp>oL· uoivuMu&< âxécr&is x<a va npoaxdcì u.r-3 Π cu-1 rjh 

uovrpa ύίουί avuircpous /ου òr αν " no/ad uou ο vóuOi ro cnifducfti uou oAo aura ro 
npaVoùfa. l/ndpxu' ο ua/vodp/ios t ο flooâ roslos ο fuurjaï l ü οποαζ ρ od is ÙIXC- CUOCI UT0 

aórwuLituoyiua, ro παρ ,QÌ nouuc-, noo âpnfc'utroj ouvaacónyarma ρ^ Tri ^^aóiQ. 

óracys nou cotona .ìSv njc-oc- va ftx/jjpitw ro y act/ίο ano ων acruunow tnuu Sa ynopou 

Ù6 ^a i-pujrwó&'i üco υ>α nopvn uéoa tmv inopia, AÛJ r,< Tno> ο i3w;édvposi ο Paddos 

Που fit cu; ο avdpwnos , e UU-UVOU<UÒÌ nou c-ixt ru ductn, fou, aou ,Α&υί rv '"lacyfoi 

f]OU η Η-pi OLI; ι, CiL'nu US CtCU rtpdyoUïa ÙCO Π CIÒ OOUS ύχη U/O. Γπ'ηΐηΐ':'! U^ /UV UCuVûupi/μ 
a >'• 'nfc^ , 'A' ' ' J r t a 

V'AITO ÙVOS ano όχοίΐη favo Ckyfcs h-u c-nux ano txoJA. d ••pu-'^i c-ixr- -póu 
crû Cióhiupiui; Yp''uj / Arm rasrovouia* fu vu-ya via va UtUi ma tu nude cm iduyoij 

που noc/'C- va ,ηοΊ. lu :<ρϋοιυύηοιι.-ι 6ixvcu6a3rnpiu- Méta ntovJ η c-ISM ν Λ η 8,.r„;„ ,, .. 

V) dp/iivrïo. . η Jictpn yd ni ύ a nou no'c^6 t'a aûn-i cwrpiun éoadc-^d uxu vo ru âp-r cru^ 

àvrpti , Αχχ HVQJ uoÎiufùpn ano wu-<> dvrpcs. Pura uaopxc- umv apxn ΰ hpos ο ilcpÎiù-

vuaj nou nrau η ρψΜη uoipdid /ou rpnpara^ ο narepas neu Sa éncupvc- rnvnoufauÎ-

tôa û-j/ua^ia um nur ri co eounurnpicuofau uw ΰα rœ'dc-xs- rov πόνο 

ms ri onJOnorc- VM ia dxi nàv/ore èva απόφυγα Y>a rov αοινυονία u cu για 

γηι/ uardôfûôn. ì/ηηρχί ucu io uop>r6du> του vpaop&cu που ό^ο ιην αάιυούι/, ηου ο3ο 

/ ^ npoapèiai /,αΐι éc-ii cxc-i ra ο ίσα ueu c/la c-lvcv ivavdai/ fr>j *.-.. nuro éiaycp.^Jnj'n-

Ué 6fn uc-ipu.ilurn tr> órixud èxûupé tous Saóiuouj παί jœpairrnpâs# rov cf>u>unrnnui 

L-ÌVOU o f'/ios, ourtós 0 ì amar A pai reu t rcv Γυ^(:ΐ6ο ο onûios atffptù&ut nJc'o nxeov c-uc-1 
utPr- , ίΐ'σ 

C-i 

Uttsa^ecv uim<"'ro udpi, fn ßtpüViua oou uivcu avrd nou nrov, rar ΠαϋΆο, rov Τι rc Sau-

Upo fntaÌA noo ucu Oujràs ÌiQiApnuc- owtxcda rou vcpaurnpa rou àt* ^UUU roto 

ouhipó* πιο ose may órnv opxn αω ApoJeöapc mu βψ^όρα m* ΠαυΜηπου 
• ι • ι ν« 10Ü QoruvûOiuou ru Au aras (Jâi npCâùe'cuuJc- em'ûns oro ν ο JÎUOS 

bVCU n UUXofiO/O* 'uu υ / ι / / / / 

écpu/é ana uùvfd uas f &ζοψ* pia ou/riuarourdrpiQ UM άνω ύΐπν apxo UUÎXVOUJÔ va. 

òdùoé adnoiüv n Sonoro nou va tivuu órw nJro.'a ruo »Φ ^aye A ai C-SOJ OUUJS 

Ο Πφνίψα* Sa éincu uan dMo néprapr pàvrofc- oiciu uouécvrjopipâ aô rùnouj nou 

yotdfa! yt roi/ lipo , που & aùa* ra lo^a wu ua> MÛ fou/taJoyauTa» nuts & ra 

n.Jp f-'ifjé UW AaS CiotuopaJi/om? twu óuipmuaye on aura ta ύϋναΐύΰΆυα-

mìa djuJJuonA αν ώ &,OJ um Uouo yo rov nSonord nou Sa cpS« *a 

ûnouawôTdcru èva ôui/dé^fû rou um πάν ta véupo m nou navra Sa nc-<pw aun-

UduL-vû cwrd> ms buvupnrm ani nord odo ualoi uœ va mou,' Si- Sa rov Scwpou<r6 

uucicuaïuyo. % Stupoocrai'é dÎ'uo ucu /"> j>** w f a roi/ nSonorò. 

Ydvcujc lo ma* udt,mnoÌv anìo. fioro nou Sa'aou/t ÜOJ ένα υω/oviuò αόΐυνψαο 

run uà . nApoiut οι a uonc-la- Jìnlaé« évai rjpcAppu , ncdpvebdvrajn A PóScuvc-r αω 



rtoùpvow iva u&Vûop/'O riatti. Χ® ηψΉ:,ί rn Μαρ,οπα mv füupOearoo} oovepya-

ôrnuQjJâ ft Μν Μυριάδα mv Jßujooaroü ων & ν cu ro aJnraiJL, w -jay'v·, που oc- ^αν^αρ,οΐα 

ïmora^QM το ti uà ms, c-ivca n&iôpardpa, © i W iva paócvva. 

Γ: Ji όψα αά& πάρα nolo itala a cMpcapaf/uifnra tu>j iÂÎ< υίο Μ,τη m i,a,iûcv,ucrnfa. Που 
ni6-mJ(-TS cîi cpii^eicu aum η aupoapariua/tira aca η cmcàcxn r,u a»ο ce u.-ft^-uu LLC/VÛ. 

tf'-îw uoiyjj^-jà uouu:mi rus Utopias, on vati ι&ψ,α ^xc-i va uaratitjx eva c^'^^uà^. 
Ό /) 

prii Λίνδου / rûK/>*éùÎï*v pcvû^m-vti71 il0ûé lir^ltiP!£iûltiL 6 c y > appopparsti-

'rnra, ón "ci lap&Lurnpc-i ïvaJ avtifv$p>cpct ïQJjp_ppppj^MÎïPïpppJppj^ 

fj'ii'cuôi/n .a*<'.uo deu r</ion,<u-f ί/ω ti' à m ν acru^u'un reco nloun 7m urcphs pdau-fa ό*ι 

^^hp/ippppjfvr^'Q r,v u p â t i . \ ò > ^ ^ ^ 

f. éót-ls για νο nciuxut ou/tn tnv oMfC-auariuowta tpoòponou-ifut uà.ic>z> -Τί-χν,υίζ- l-napxa. 

UpW'A-icäpj-'Tz flou aucdicuocdvco ή -uaniici epopea 
I fj 

pì: Όλ> tii/'' ti flap Μ a opti ωορηΰυίϊα. ^Tè no re peu 6c caepmao; ijcrcccßc^:^ αονηρΡ 
' η ' , I ' ' · . . ! . . , . ,..,., ι,·/·» ,-^ιιΐ zirline ^. , „ - . , , , . , ' ^,~jn Ό,',.:. 

6'nPaJn ™{ & 
Παραπάνω unoum %tio παραπάνω 6υ β . too napanaw $<&, /»*ύ πάρα nam uJapa ri 6 υ valu

ti wpaminéw ro uO'vò n r, va υάνυϋ w6n va £M ûcupoapanuotnfa, 3<ij<o 

•maria M uno um, iß a expands daß, tixo πα pana m tia, ÏÏ*o napaoa'w Jdidpa ri OOVOJÔ 

iïnua νια ία ncrdxJeva suonò. Κάνα/ cwm nou Â n&fa m SOJ y*. 

r. to rnlöonriuo uoiyo ro cueepftarou rnv ujpû nou uaivc-tou 6unvooc-(TLa - ì/ndpxc-ι από m'a u-

,o àucpn για ro Ltoiuo αυτό-

μ·. Yfibipti-i y'évaji papato τρόπο, unapxv UÙ TO on npcnc-i va advüJ uanoia Jcu3t,à. 

iVcr yns cticu n u^uaiovûCtaoncn C' cptL'nty'0'' m_f^app2_p>_pponûrj; tivrpns ΰσ,ο/ίΐω, 

Όόΰι/ afopti cum ro 2cua ins loropfa «AM UOVO 6t,s é>ués ÔOU ou;rêves ynopcì va ua'tó&x 

uou /a lows... ßv cpxiïtisviy. ανέλυα' Jofon?.ouut;ras &>( êdfo; tau υο>^υ tore tdvtu 

Ό60 uatirepax tiums dew (601 roóO υα^υτψη tioudìc-ia cp&s Ud/oupé. 

f: Ken mue- ero tâeuraJa (p^rηραία. 'Jwa va âcupujwcw πόδο προυυ.ν& n2,aa w 

utptios ano ρ/α re rota ec-ipà 

& : Oiuovooiua c-woois-
I / 

Λ (Voujar, fcu/rajOucu oti ti, HvOJ uovo η óunvo&tia, ci mòre iiW «apctfyrds t û/10fe 

M'- M cu, άνω nofto p/apò, elvOt newa ηο^ίυ uiupó cfnlati uou/nü foxiuos. ennfcfpnuoifias. 

tii/ êa eu ni cue ce pia ίcroia ncpificuia . ti ν cu pò ócpd Μϋ oc-w π dpa notäd -xprtpam 

Via va piva αω ro ηψι2ώρ>ια mu uépéoo^ écv οίνουneffìd. /KT tic-/ óuvcpaa ro c'p^o, va 

Ctiou cwtò που civoa fis édpoj row aépfOUi. Ac-v civou p/a óc-wd noti pp*u dva ωωσοόω 

pepa . Kdt/ouué- Q-iû ucpos vopiópd ro udde éncróotio ti tiedus αω îSpdpts /apispa 

M udk enc-fóótiù tfaud fdóuo^o . ldiipo> ,αραρρραια • •• a αν το oiuovouiuó dcpc-dlos 

dv'cu ρ/αρά. 

f- Γ>α ro ilournrn outüs c-vàs mJeomiuod οταίροο ο onoios Sa asdpafc- uia rtioia 



6cpa nujs nt6U-ùc-u on oa óueproraa via va uûofi'cïéij Ìfonujs ci va/ η aupoa- pjß\ 

uar/uomtai η àiawnu>'Jnj 

M- ùivcu η ΟιααΰηυΐΰΎ) ι/Μ αηΰ r,s ηινίΐήΰ'έ^ ùW épurepnjo. jdc-S exer d/ßn nnyd 66òéu>\/ 
-—'Jj fapia η tficupfiyian. Teneva nolo y> up ö noeoatd auooa ία η éì/as rnl connues eraoyós. 'pupi a η di αφ 

ίιέ fan's ceppa, ad-ld cwro &w ΐο2υ υ,ψο ηοόούτο του rfp 

Γ : ilei flu ί ν* a va ejauo?iouùd it/Ca ι/ι ou m ms ου m τη òcpa ònycovai cri η òtpa 
non υ ola lui υψ-ί,Τά uiU O'V ai. its us .pclnccicca . ' 
li- tjcu nòti ua;ia ucu up/fa, IWQ napòpjuvrai ucu òupés ai ono^s f^ éxOM eoa/cuori 
10 aucc-o uaj êpatunpô'aéiplo upL· α/iïà to (ipéùipfwds ôfa/poo. 

ί'·' Ρ, τα '''oainjc'i'a üaüüim u&V'a,, 
Lì-. ì/πάθ/οον ό6ΐρ a s PO ο η a pap er eroi óra ο poiρ a ro u/oos rou, ο/1///! r* '''tuTùJcùn,, ι rei 

'•• oœ^da ucaw/a •„-a'ìhd,,. ' Λ/ψ aavou't cniruxi'a ύρ·~Όρ··αή V.77 (A d ν cu/c comi pj'ci tu Ù;QJ<US 

l>'% doadeia nptueiiufn. Çcpou/c uio oupoczyatiuornTa W ùfuj;yò u& aZlts 6/ψ^· K> avrò 

ùîculdïtrai- JÎw d/aa 0 ρό/os Qòtos ro dutuo uou êpaxunpàâayo copias . li/pac-r ucu 

10 onou/itonct ófudse enixc-iprtuomun dpaernpiornra. 'ér^ /&/ Hygrt 

Γ- êôcis w'ljcTod^~W~rputThl5p7Îfa> 6e re-rai es ócrpù που udì//;/e aοό fexv-a/d π?cupa. 

Cìi/cd nod?d fa éfoSa und rexviuds Pupa's pia ça φτιαστούν dtciou ci Sous acra*op:aa 
e ,-irt/, • J 6 i-luti 

M- (i/cu reti 

(ini 

&vcu rcpJ/ορίe ρ arcs uarapxds. îpoiou ade us a afa/c pia es ôerpes S, & ic-χα rüa ο 
tiéoûfs 6»pèspjêv,ua , όχι fVO oera/opun ό/ψα fa ^Lodrfc- so rifa Wvfi^'L· 

t onen not e ucu va éxc-t τα id>o UCÒTU*· ' * 
'"-' fi/yûupû uòo'fos ÔÛ dxc- at/ dram/ 6' *να acpafupipti/a χώροr ου/ d&v tî*e 0À/td ra 
cdu/rcpiud yuo'upCLia 

M: £, êbêcua Άι/οτφο uôéïoj oa &dc- foncus n "ΜιΛ^,, dvou na dfäwjiffnu< *?c>rc\.: 
éxe-i iiold xaundcKpo uà aro s. fiutai row ci S ουr?n* serpai, ίων TwrouZiuv Jncióod^. 

VtOüS nioaoioüi cfdSc- fupd.p& dZioas idpaos dïïû φορά, dc-v c-haa anapodrnro 'vc, 

dì/ai aeravo υ 1 ad ô'erρ d Bc'^d va éxe-t aurp fn daraóaeaQc/ian lo,pan : adda χώρα 

atäoi ποΰΟΰιοΊ, iriva< noZlü yW*Λορισυυ. &va> na pa noPwavrà ro npa/aa. 

ras no 
;UJy uè 



. —^ -— ------ - 7{tl(ifu\,'U\-UJ > 

ài To npujfo ooo É-'JIJJ i/o cou nu) UOJ t-tiw nctôù 6σσιυο cwat on ο ùtvap>ûrpo»pu± ; 

•T0uMvûrQ\/ 6Y-MJeV UPCfc-i /Cl UO/C-! rc-fûiôu C-UlUS i'-uWl/tolyuL· PlPaPiuóP'S ùtC 

ÎDJO MIS- % nûr,(daru à fous énj'ûuppùui òso Ci/tô^uoi w ω; aveu , au yoepa Maun* 
'υ ι ρ/ ι lü 

y^juoi, pp?a a·./Pu η L<CO. 6y!u^^il ^ ^ορ,ρΡ on P-C/o^ a n j ,:Τυι6ί! J,ùtf,uac-<c-£ . 

VPOCT-I Ü^C-JCO 'jaPäiü óf'pun η» ,^οα χ Ρ rprspsP'. 

t-'LJui/os a nil ι sou usai Φ roij susiP^au,, (jjc£fì α 'a 

Jì^d-ΰθ Οοίϋ neu i/PuptU pa POU η LU ρα -mus, JnuPLppous /UC, (,-ü £Ul/Vi 

tlÛfVÛ 6M 0 Ύ ΰ ψ ' f« υ**/» «> ο < MM ^oPouaiü, O2UJP- c^ai on ( c f ï a ^ 

uanoio npajpara . fa npajpfom m ο noi a L·^ fa» y ^o όψυρ/γρ^ ψοΤ^ΓΪ^ 
r0f1ùfpû6'u 6}èm üapri ' ano taci ucu népa aa'u nou unopuJ i/o ÖOÜ nuJ 

Μι/ûJ on ι-jvcu üia ütrdppaon Ws Iuris uûV npcpjppariuomras on ω s ενώ 

avndiwéavoucLi LUV fin· un Ρ pei avtrì p> nppo:un<ur) pop peraeppaun va anauu 

r!o?,?,pjy cuJopainpui/ Wtfì/n 1P óTipvu udì ,a aia/ U>a apüyyßpioipn ua.faufûun. 
')..,. . „ Λ . . ι,·, . . . η ; , / ì / Ι/Ιή il/l/!n'.i,i/>„-,/i /-Ι >. / (Iti 

•an·/ 

:u ms tvP'-cûp 

Vi 
ι 

A 0 ' 
'UijJi η fiucw-ón uoj η αφυψο PÌVOJ ÓVMÒIPS uia cwapn 'OOJ pu ηαρορρηυα nou 

:ΐ« η va/μ ID\Ù f^m1&us%wn tetùftf'*» vola Uro óra &p,a roü auaìu/n 

ΠώϋΡβ opüin nu uóoetcupn. fkyrfuJ DP im Μ.ιό uw ÔTOT yépro m Ρηριοψ,' o^ σ^ο ^ f p 

a'.Mn iwpmp'Q ι mio ϋοταρχήι/ 

ft fn àpi UM òous aanoia npòruna nûLj npood^ûvra*• uòoc epopa Sniïajm aura 'roi npor^a 

/jïpPOp·/ pJ 1'ß'il U^tpJÜi/' 

f. · JÜL-P . (\ '. fataf ra npdsvna P'Ù é'nu>ûvpyp ^^Ρ° •(IJÜ :οΡ°ρ/ηύ^ Ρηγ>·;υρρρ> &^α/ corpoçorrj cm p^Ppóro 

UiOüpfO-UQjdoJ pi Ρα) auto ' PGO ÓOJPUQPC p-'ePaPu^o pnpûcpf- M Pppon foyr? iw obunt-

0 aro ÜS ; ίηΆαΡη ο é'ipioupyés pa prau-icu pra η por una >*"'•* Cûut s'auraPOP ai/'os C-'X& &>U.-6C 

οίο ima roü omo ηφ/ia'^ov ùuu %no M ri pica ρφα va Odiüooo/t-/raJ η ^ Ja^^/prùu p·' PI/M/ 

ÌJOOPO ìpóno/ Oj> u?ìυ nth û'Po PppiPpaWcrns m anuifcppa itone ι cu äMcu r>up ύ Ά^η^ 

iéTiviua ori pia POP t-iunnprwoP-i pn^pa Ρ a bv^'ip-i w Ρ,υΡ vu Siuouapn é>un rou ΰηύρρ/ιπ,η 

UMJ m &i urn ΐΰϋΐρηι-rplû). ~ 

(- do io nc-u ôuécfrr-pœ afa poafà' βου χι'&Μ m ôUratuppéi/a ορό runa pùôo twp'SiMs ûu/crûapùrQ-

irrou Pina mu wtii-onnun' amfa j LQ}\JOUP Μ> OAUJS ta ttw pro tpuottfo POU ri mdp^oui/ ηφ/~ 

DpitLioi Otnô ro ;i,o w (ρρύυ. ßnlaJn ai. & y/a atttia éunpn, ôé ut a (lätüPraor/ nuu 

p/no/OupypiiOU P-ÎPOJ rwp'êi/Ji auf η nuu ^m voi) tKHi ri âzHi é/uïtfrt OUUÌ pou urpr^-



Αι Ko ira va eus, uà τ api-η il ano m ôr/ron noi) óufl/ìouiàvtLs την ,òta u^o· ?n ùt/vun QD 
οοϋ da m ynaütLi irò v'apri he-* mn ény'Oupvnuàt <jia a^o'iuicn α^οφ'ύη ο^'-αη^ου/η?α 
m»- do $5ψ "Où auro m υήενο êa to noprtaS« ο neeno tos αω caro npactì 

oka ano to lue ν-υφώψο, ano to iïniï ro UJUCOÒ ew àni^ûtwv-nc^ njni'Q a$l,y céVc/ùLwn 
I ' ' il —-T •' / \ ' ,η 

fino >" uTivuò oov ifa m éa ο 6un\ic2èmsjiWjo ro^a^^o^\ ^MJ£^UOJ η ψ^ουυΑση 

^00 éunsoïïtn . fino <n οτψ ODO (ìpQ$M*s & ^ώ^/ο^^ϋ fJpFua%/ous 
Λ '_ ,. L'(é/fifoJ 

fi fu y uri Se·. y$^Ò 

i\ . '•irr' f- π ' ·' / 0 : I fi'· /··• rr • "TJ r ' / f - / / - ; 

! < ΙϋΛ I 
Γψ^'ύ^ ™ fj00 too.ouh.ijrt, h,i Jr>y>cuom& 6n0lCO 

r-rj:}'1 Ο 
» ' 

•ι ι fu ο: ι 
h* pu υ>ύ nopào , η οηο!0 y odo n^ììs ψ ft·; ï*Q> ^ Aiatl 6 ' c^m 

tf)i eUflifia τ η ir aiwuri ,w> ODiv tòHlia npoûri^àou nobles WOUÙIH mi η>c*ûs u·ατα<&efts 

M» rodφο ut® m uaratf à œuvrai ndw ίου nparwara oûÏÏà ir ufo yoopu m c-i<ruu uPf 

>> Ot-iov- ïotû MOI au 0 (ivpo\jQi roo (f/ou/ouûfûu putì c-niuD^uJuiauûs σεηί-ucaas U 1°UJ 

η 6000io tu cuv ϊα^ίρτυηφύουι/ aajjppOùa'ùoo^ otriuà w èuuéo^n tous, ua/ta ωη2ηΦο&>'' 

ι* OaptOunt/MotJ Msßtj n npèùuùn ÎÛV tnuicvpfju Vû iàc*t Ίο é'cuo *n± W KO :.-'- r0 

(l^üfpjH 0(Jfi m/ ο /(Ρ/ΰΛ _ Μψ0ΐβ„ r)0i0ûiJ anò fD n^0 6niUOlt/Uji//a/J/1 yivffai ,:>Jn 

η Jûufcta U(r D/ious ÛVÎÛOi IDÜJ ó(A>ft.9(6fés pari HO uri pi aiì éa/ &V0-1 ϋι&Ά'ύ ο Ρΰυ ι-

%òoc-6r à'Λ ero wacwìtéTaj' m net n& να οψα^ α/)ό ûa^u^°^ , t# wo luiia^^ 

10; n .' υ υ υ . 
CUÙOÛ QMQHßoiujrn >6>âi/o nàura,,, M m affloiuf^n t/a ψ/et u» c*r· »wui-f (niuon/LU/^au Wo CïUQÎ!i)oiiMrn t 6ytyv nàuta». ûrVo m 

"fitta) ua^uu-pa. βV a^^MiuÈiL-Lia—tamotiiivücuju oßou HJH IO oca'pa)ooorum 
., „. . / $ iM& ι ~rs' -f — ~ r r — — — • " ^ " — — 

( : /U ÛVinCLu' udti Qui ΰ un YIQ f0' 2ίθΆ Tns éunu'tuans • Jj; 

MVMOI ucu/a4ia nau êhtnm rov mlcJc-ari « fln>r. nl · 
ι hn ^'t ooo ctûonots va uaroJadm . --J - -• •^.•^KJ 

' %τοψ* S «,α «2ωσ>ο uêra ero uëcro m ano UUÛOlQ MUMW* 

fnX ÎOO ÂnQiOOOmV 

β •• ΐ> movi auf) arm ο-

r : fafla/n o2a aura ê/αι óaj/rjn>t/òn{rn é>un σου t wp/j ^ sütcpreao/ τ, &2& ο 
rn^tdearòj., co 6Uécprc-60JÜQOCJOU auro-

J\: Qa òOunuJ... Καταρχάς óuìffopou a oè/ktJ ψν. Qeißpm ϋ<^σα ero y ec^ro ucO èva 

UOuUari rn; uonswrios UOJ Tu oriolo éfoae ntosdpiua fe && SabiUuós sàyax 

U'Oß ι/ΰΐι/ΐϋιΐι'α-ί liai àia 1060 cwèi/raira UAAJ ri ψ 16cop> >au & 



Ι.,,Λ,ηηου ααΜ·**«> ^ Wü <W'W>ü
f POU m * W m< ftpnrwtn του< ψ^Ρ^ο uu 

„ , ,<i« * W «Μΰά'μα.... Crut tomo*. 
Θ 

ί: to/woo η ι Qjjfj Μ'οούσα OMÎIÙPUO f^ 
Λ\0> 

IS ι 

τω wttiïuJi. 

ünu'C 

Ù-- Q>ùc 

•7. t/t P<r' έν-'ϋια TQ0 é/woop/jo nOu an ovo Dai t 

ι , , /• . ' / η ^ -Ο ^ / · , 
bü!jHunrJ η C(Oüi,'ciJ<7?a- J a,' οι^οοοι-ο':- nei 0 »oooOc cwiû - na/ .L· V.OJ όι^ω 

/J / / ,u / ι 
pv'Jpi'jQ cuJ>'û Out, fe iMJJ biwïiri Hß£j)££2LAveä!Ü0i · iCvfe 0° <*ilaf£ £WJ ù0 

I 
'-> O'O ,"i ΟΙ·;·Μ ano OjJfu :â< 'Mort ι,Ο. 'ji'iop-Jj ι/α το '> 

:?.. CCiVrOVOCiOu'Oß 90,(0 Που iOJ I-luOMO 'i/Olì ΟΟ'ΟΊϋν ί°) ^P° 'lòuòa ifUL/uO èia fnO ivruPu 

Ο η ut) oucu β) ti ο η /,? ^x^^Ur^jpI^^rì^aMM^· -W® tmua/you^aun , to ο no io 

enuoùM or, <^ow^k Uè èuQ ρ^Φ mfyo ωψ^ωι/, ini. ytrajpfu)y/a of, 

βίο, η onoia ÛJJ 

H-l 

'tv την exoou άρα éfói rm/ Moot) ϊη'σν uaoiiis ùrô ι η' τηο exou) 

làuti 1ο flouJia tous io mi) wow αοΐουσ^ aWà oou <fa) ww via fc-'wn cvono/a 

óoocabéiiOaTiuo Uvn , noo ν nop« Ou Η ο co npaorojo ih'η ύθθ: J/W/uoa>ü\ o'i-1^ 

tu seve ovocito) a LUV (jiujumiuci ανυ» omtia. Ooott υ' αυτή co dojpuv t av a&füJa&'i 
ι . / — — / 

%WL 

m) eûdjfnan , maoooJ m υ 'tua é-oo/MS ilài)Tû M bOiOtìÎmrn Òri antooJuouaj, 

flaue ór η bO/t/êup>UL:vn 
I 

f: fì/o ûLûrnouJ aûn αΆ- wciïtt u ro OÙU^ m$. ουηνωσπί 

ôL-ipa brous "' ftnapûa-υτους,, y u>o oDpa not) o/xf otfd^ ca/poojpanuòmm. éóù 

/loi) O'ÔT&OM ori oœJ/ii-fou ocorn η 0^/^η cuipûavat>u6mr&>, tw Ju^ûfânVO tûu m 

OercWepi-iß ein cuora co (ioMpara neu ueu tìnti DO ΐηοωπηιοο ω^ο η ÌMJS αα Λ *. 

iti/ %φα?. flou n'ùTHJctfòn ôûOc-i/ÎTiao /> υι-χοΐ^η iWßuOJJaf/üefioru nou cJxf α^πή 
I — f-fO - / / 

η οfipa. 

6ÏIJA)IO . Aro γιο lùTOpim aMïliOén, JnfaM αρ/ότψα Oêté από 'nolo uwp<) drew 

Οηάοκονϊ a& ófìa ro οτοΐΜ-ΐα féoev MI! <fo<rèê/> uän / tooi/a)** · ^rn 

âuïUHtpiUé'i/n ntûlntUHfn ÛIÔWLO ér> mro nrou/ mtapwf o>0- tüwxrii uamfiofe 

υ uz ο((-UÛ trias t ü,as èwanìo* D^ì/ atfopaJauov ot ono/ot ηφσβου/ί anù Ι/ψορ^ 
ipu/a/ìia ucu uanûia ÖI'YOA ßp!6Ui>vto>i &1 i^a 6n;t/ m uöse IM) Λροφ-

ii im J oooiöotinoit άνδρυ)ηο± • w oooioö (,ογα>™ on 
ν vi/c- on ω ̂  



άνω οι uà ο auro ro ηρώΟύ w»-aar* »an ε*ασα to ùto/io 

r·. ϊ,α to? cujpoajjariuomra - * > • ^ ^ ^ < ^ 

ß -

& 

: νιο tnv twpouaitüü rota.--/J«! nói/ aura ta rróótpa drooa ta οποίο (wyc/vxw Ó'M-
β i l r, f f ' . $, , , 
nrav rtoôtpa Oroya ra onoia ro UUÛÎJ/Q Οΰφΰν&Όμ uano-zi otçar'J uw noufflriyas* 

fa on οία '/irai/ uu/a."'WO'vrso ^ n^o ^ tû v'y^ ÌMOJ^ ι/' CIUM W·' e η vu/y 
' •'! r ! /, ^ J ' 

&1-7V tnMopûcn. 'o-itavc tvo naufpc06i/o Lo/dp, rovonoidru ohcio^ <f0o mifiûLw 
ûjc^fco uo >x3.-h pnot or: oc- m ciaé)^uh t.i, rj,i>v<J Ρ-Λ> rioox,- " 

l\Lüt 0 

A.',:-ι / 
Ά: 

(y 

/•)•'•/Ci Ό ΰ^ ΰΛ 

Ό nCònyCOL •·μ;α e c/a α'°ϋ (jt UiinOjO /":' ÙQLIJP -jj'èfcéo t'QJüOm 
ι I • : 

/T iJ 
'ÌVOi OOl tly 7»ΰ6Η £rit<J06ß''3 , c'iti OùpOJ^ on... fp 

,a u^iCL!fjaiutrajJQÌPii JOM ι-ο-οπρία aoroù ηΐυ ro 
Ô l 

J-sshJ/di/i'-' :<^0'j ΊΟ 
, // / 

a* °/ραψ"- Sina, ro ο?* ψ^ 

(iQuiJ(- οφαϊ® από rn* rjo/ju/cwia άωοη/ιύΰ roulât· Jov άυόϋο UCU npckunutr 66 un 

ptpioéo CLOcoibonrncrns , joupìiua ο m'feoc-Qmj ê^&OH it/a βυΡΡ' ?° οΦίο 6tn 63* 

, ,/Ω/Λ,}/-ί fill J lis sTT>Ài\Hi.i- m, ι nfi/li-,Jnrr.nijnil Λ, ,ι/.-ν/?./-)// Χ,ΊΛη ...OnU Tis riùObï tMU ix cpôûStf WO ncWüJoaiauoij LüftWiOU WJO uP-ίοβ UJÜU ωψ(Λ 

bOJJ m hi-j flcrßrfcy iß ι a iÇjiJStpici ρ onoìo L· S^cu /Oaoutvn alle/ /,^ρ-γο·, 

iwvòaÌìi:raj u> èva ntfifJP f$no. foro ro MChva ty'fiw ^ ^ f0 6(MJn u'° 

που ηφσΰοτφοι Oé fiaou/c- coQa S^enoi/rat to ytaa 61 (M fi-oiàpi OOCOUÛÔICU/J H.L· 

•f. υ * ι ;-• . •-•̂ · - ί/ '-/ 

CU/lMxté-'fZV,,' UQ; ji,-)ï uuOiuOx CrJTIZrLuu ûl/û U/t/io ODUI/Cin ΐΟ ûnutufrUaj •υ-'- aoto Ρου 

im b' évo Tf/ouf/ûp) aa/ro 

uûi/a ôiuclo. 

Nn 

ψψ^ 

On QùroftW iny'DUbi'a. 

tuo apà ro i/o fias 

f- iïa ρωμαίο i-ißri J, 'auto • hûri m tuaiJirS ué'ea ano ^/oooop oka rxoo uio nwvOpi 

6nun 6ίψο UM âeiJ éuavu νιο οαρουοιΟ uQtattaan uo'i/ιρ^υώ ductus oiuo/e'i/êtc 

ίίίύΟ CWC> ijiû épCUjQnun 6tff>a /{Jiü ôQOOOHOOpiX. 

fli6W& t/n tu YtïIrO (ivQJ UQa uaiO^uWÙ UCU mri no^ n,0 a^n^/ 

fa npapuara 'vir w ât/mwfiuri rouz ^rfwpà. β ùOjp^nan &M γ>ο ùpòpwn nou 

f)o%\à~ cpûpt-s C-ÎHW uwnun - Ίο yb2io é*t* ano àmen . foioòv ór cu/ υοαρ^ 

Oar* n oinoo-Toioo wo vtfrov , ran ro πρόβατο u at cm depo ν rev Οίο 6WÓTO UM 

η/Ο δΐΰόταί ιοηοάίοΜΜ- Vìa/ ótn pLrì σαι "'dornte κ άόη ι/α jp^afc-

f im Morì noti m nc-r on η φορτία j>a w ilo to jW°~> 



CÌVOJ n<-j . . ano ocwpid apa πιο ÔWÛÎO rooudtmot^. îm> dpa η OU UIQUUÙ ό& ώ\/ω 

,i ι ' I 
ùiVôta Tonooctflk'tM c-woj mo uUMiMffiaun . OUI no/ rrurùoiv un w pcP'O Ρψαΰ/α 

^ ^ ' k,ev* 

10 on pu/a/ Quœujfiuu , tivoj pia p^ auptinç, uaraipouon . ÙH' yfdpaj yoopii sa ooaiwfcu 

tj)M (-hat àuivs >n nûuôd)0'un ooo dnoun. d d / 

•-. r . • -
/ - Vιοτ, HVaj noplLl ûuàtjo'dû t/û (jÎriùxûtûi-i iiuitJi uarasu'<rct's r· riouruno >ydû OPU ^ 

/ / / " ' " / ι 
I l , 

V ùivw Mfo évùuiïo • & > οηοΰίοίη roptPO- ffppP, ay^xu eütüo1>'J W °f/ 

fips'm-i i,'U (riyüii :Ji.\fL)CfDì 60 Π 0 Up CU Ρ Ρ θΊ-p i/O r-1 .-· :! % y 11 ; JpyUrUù/7 'Ct' 

Γ- /'a ôr p(j,-'p7>L udr> αΡΙ',Ιο y ci m/ :u>cccLuafiu.n^a< /]',•>, r,,p.<:i ί/Γ :tn:

:, u^ra J3-:-<V-J-

fnroi nv; fL>6t ο pcpoj ^ tniuoiuujo/a .• . 
Ù ' f 

Λ X- · î 
β : r i ^ ω 66ût . . . g f A t } f a ~ . o v a ^ < 1 & J n 

C: d η nuòva/ \\\**'\\ \ 

£; Urtati) òri ώα yof. J^npadn από m y, a » M*>VQ ηαψ pàfa ^mptn 

as nouyl· DI nûuui auroi oüöüvrcut y/Part, φρ^ , φ^ηυ ua/ uuuuvrar όν tmytuc 

Ία -fu nipt- oyQ &>ϋυΐ/έ óuopoooi aP2u pia το OLÙÏ PO épovï- a>]ûai/û/ · auro vi, 

Li u ο uà -xapoutTncos • %<V QM W û$n ;-/IÌL)J r rPlwôéa ; ut ins ο now/ ί-ϋφοαϊοι/^ 

η οηΰισ ρ,/ίωσσο ιίνω οΡΙοόινΡ t απούΐασιοη u>nyévn yy'Pw66i\ t rm; SS cu a ór η fasi ω , 

ίέΥ UI/)QU6 éfói - Cw' p/lau) Ρΐύιι ^tòrti LP tw 6/ιυοαία . fìtyj nottua onJen 

Unopouyt noti m feuoüoüJe UJDÜ rr> Μύόα on» w ροραιιτ,γιχ ii£u αθΰ wi/moV*. 

ùrìaJrì ouj LÌOuuim PL-laut nauta suti*^ w npaiyorwP aora'oJa &„& 
*> . { p i p ' . ν 

uojp t-u/cci tua , (hca r^oa J^ Çtuiu to tnuatt/cut neu to ónuouinJpH-v φυύ>υ~ 

ïjùpu-d • Ονου (in^aJtì uar ι , d^ ppup CLL: 6pi η α Irin o/a , rx» un ο poupt 

ι/α lytpQüt UM o'a Ppypdpovut alnuisü cPï aurei C-ft/at ïvcLf Jeu h-iLo 

O\ÏQVTOJ • Jouyìa/iófùr uoûpn' sa ro\ JétiupióP tuas tv/ajurns. / tvos flou UQI/H 

(fJiXUTOP'UO qZla ΐην uupü /ìuu ri a^noe/a fipr<pfa rivai é'i/σ óupncyvtj uïïuù , μυώ 
ìrliuSóa, 6uuf)éfi/popòt Dpa. 
ν I ' , Ο 

Υ- υιοιψ UönOiti unto ùia m wo spoppo υ urei/ aa'of- opop® . flora /)>67éi,tfrur/ 

'• rjnoiouppôutrrûu y tea από nvi yapoa/wpti nov <?*/// priop-' η ytua ano aa^u/tj 

: 6pfcJcrtfS 000 J^yioopiQuufcu • faooyt udnowus yopOj/rnptj; udot cpopa'. 



Ή-s. , uva' οιο.-.τυηοι • ••&* OÙZMS nato (é JÌ: Neu nou fa'MOU Wp'éits ιαραυιψ-. 

m /ι/ΰύυη ρου. βη/ίοαη ο aapoyrnpas &να> uuu ι / / / 

Jo 6Ujj'nffo/>ò. Ο rònos w 'ψ η«, ροψα , Û rànos cîw 1ρ as noi,Ué 

bunno . To ύυ/υωρ,υη'ο OMO ÓIOUJ "βοψυ^ίΰυ*,, < ^ ôu^pixfnpi1^ ctrC(/a 

v5/-'c vrήiitì/'s r.i< n^C6α:η·Ί^ΐ;τ·Ίe /L,·.-· joyiW 0' ')c-i-ìfCU/ip(~-/& OpOSùOi-
•') • ' 

iJ.ü10fCli / ûl/r'. ' 
ûrcu/ οι Cìtniouèpùfes ory ψο,ηο niooopc 

Ooûpui VQ ηιυ Qfl rircu/ ^j^iurnpi-i 
1 „. J 

I l / / _ 

Γ- iïo p^rPnu dein à/lh- ffinouvf- en iw ôuptcu/^ci/û SI/CJ uf>;PfY-x->- uo 

ti ν ν 

UÛ 

'••"•" •<f>'-"'J /7-·"' ti-JUS L'a üa>;uu-j η epa nspj ut tv* 

un ρ ψ a dut/ auf a rot 6f0i7cJa J/acjûÉôOus ooTìu' ano ^itf Cwptru'tn j/ai/yù 

ΟΦΐιύϊ) όψα fyipiUQiJiun <frf. ma αίγα, 1 Όυpop fyéptudviuns /}poe9cdvn 

ttvcu ηΟ/Ίυ JfOWûptrf/vri ano αϋΐή. fîoiachûj niiùm ra OTOWI-IOL POO C-ÙU VÓItü&J 

iafoponatuüffo* m é,un σου 6ψά iw/iati cwm η C-Mnviuòmm- Cariée« ro 

ècpncnves ÓCUJ w cru CI clou move V TÛM %p-ns„ ut u>Q avdiïoyn όψο fìaf-

U m '100/ φ c-if. jAji/aJuïs u-r-Z &^ 

jj/JP &)06'ùU6i & · Koirafo àev nPc-da, éé υου é/dué. 'M^Zoi ça oivcu ontfi ÓOU tinà 

bW ώuri uou cpoèipia· tyoupa undptc-i ùi/a - Sw c-ίνω ÌÒMO - ένα ap^fpoO, \éi/a 

yOHk?o ) as η DU ut M)v Puf où a'pouuâ ότι ή tndtopaan άνω 

uiw υρ α η fiuto >υή hti Sa'/ìér η s apxiue± νου odivi&Λ , ù?, tics 061 

η ko ro fìutptudmD- Dow um é^v,uo àrip,0^ -ùr& ro naparfùjc-rou ι-ί 

7ΰι 

ΊΌ 

'ί OXL 

ny ύΐη 
Ιο • • • , • ο1 ' 

ipiyôci. Jl m,vjJiTWL_ η H-'nQpypi rtv* .6_unmy. ooilnp!iP^JPÙ^'~siL 
<Cü ßuC'piUOiliUQ d^a fitJt-piudiJiUO Jautia ra Grtü'ia c/J Ρα'Λ-i's pujfo c-iïeu fìucp 

ΤΟ _ΡιηΊ "va , ο Ία 

'ύ'ΙφίΙΟ fflJ*1 

γη epopea., fa éQifnL·^ xgpcuJTflùMif, 6f r-n'/ieja ψιΐομσυ^αίη!4ηιάνι IJC/IJOÏOÎTÎ^JK 

t^c^i , /p^uupüjläs '«νco ' W"*1*'1 γφατ/uornra ' J ^ / 

f: Κω /iati auro-- ßoo HOL-S .êtêœa òn ééjcun and óém. ]Mpnnips v/^ u& 

nata vou òri cwiò, 50uJ wdvuounòpz* ruipa ÒTVV 6ïïni/>un UOIMVÌQ UW D*> rat. 
ajjp'èàn 4 , 

(pjfiYpaucoue <aia ßvtpiucxMo ôttpa. 

J\: OüfUJS ή dfäws (ΐιδΐώω On 6ûM CU/cyt/n udfc óf'jyó HOU étf η 7ê'χ i/ft HVûJi/L 

'.vita udn noo uopoalt/éi #/#//? rm ψ a ow ηοϋ ùvai a^noivó. To i/o oj/tùpopè-

uiot ßütpiuai/iun itpajpfOiriuóinnx . .. da ci/itécpc-fi* roi/ ζ%1ηι/ a , fa l/Oi/'Jw 



ou L· Sa rovericféf* giiTïa ψ 'éajï~^^ 

y,co am Qhc^Lp,les roopöö^iua :0L> tu OMVQ ÓOU, w ̂ w , d too w a'W 

y û ù^ous as no υ ut... ^ψαΙγρΟ auro ηοϋ ua>;u /> "fìdu un,, Ποο üara το UUJU 

uoO M*'Cu noiìu ri io (jdi/i-to ano " lo duo υ cu lo moia,, an ' dnou érodi/n i"U Π Ρ α
ϊ ' η /) ι ^ 1 

f.oaiìuofor'j. η oncia Urwnd CÜ dece UCJ diiUCriu è a- treu luco c-3^ù1:/lLlL/ ^ ^ 

' ' · • . . „ ,-,• /.,/ a'-ut--,:*· Uif/o ocu-i. rja uncöouoai- aurui Ù α,ρ^ηυ· 
[>U.pCC fO-- ' /.vi' UUJIOU* - ' l i 

{jjj ilòoto^ °', Va' t'a) ucu Uojc/ólui, M}m- ucv Κψο/ίίίΰΐ. Ο' "floupa&ru. 

L\> ü^OO'yi.^cw vu vsruccu tMofte. liJU'J^ on étv uoeccua </ -<•'•. 
J ! I i J i i 
Γ : il(7 'OJ f i(j CQ) pU-UnOUJ fiûpû UUf>- d/UClCuÇ UUC'UC'S . :-Çc lupaurnpi^ • U!'-L c\ 

'\ari- κι SU:, tcvi ncp'/CJpré . h rdi'j. ^ ""'ν fur e CVCU'ÌOÓUÌ 

ύ- //CiO οι/ hua/due Ο fi 0 fû (ίουρ DUO cnoiüi ri τω/ èwr cp'àrpds npu/nv ano 

ruii'ouc ÎQU<, (xjjji/iórù'i rou wffijr&-yvùau * ano tjjjfoóz ÓUUJS noe un Ρ u cu/c iwvun 

pronai/e7 er η pûdcn.rûus ktfoùs. 0> onuioi oui's cm opudm JUÓUO7ÌOI ea ény&o Duu 

Cij)of)d^ c-fiou/ duojj ^pm rûv QOQÎU émualoût/rai ncipa ncld Jrf- w cria /••·/ urc 

^ u iU) /A7 ) /M '•'»'wayéf'ri, erma t/a 6o,ua2ouvfcu rû n o ^ ^ ^ 0 · ^L'!J 

ψνι^β ω M MUS &m„ αρ>αψα' a.cH. m> nou npccnaùóciv M MOVI/ y a óureara 

Uè ü^vo w oûciua ou/énircitii^ piari to npdpjarû UOÛLÙJ ri uauuJ^ c'iou^nu/p^ 

' éi/ΰΐ ifoijj ηοο rû ι/a &*& arocruUûu ut ucii/h fnd c~nu7n yot/o UOMÜCU/Ü-J 
I ' 7 / / / ' j 

ïhtbto . 0 dnuous nrai/cww. JJ 4^'^γο nreti/ évo φογο to onoto ν?ω> </><• 

a/ìoóóiù/n tfoiuouüpo f mfVJaófainue'u ouws ,iwp's YMó&y, xwpi's uopcpeuenpruna 

lud nuiìù , no/ìu EfânvJu n onoio n ufo m ο apàucp^m ano /ov dvdpa rns, 

Cdiliìu Qciìii· ρ n>u Jtuuu 6To>7>ciû tva tov uanM^,f7^ù ualurc-f)" owrunuv 

ψ m eméiiuun, ρ,ο »noiìWid,, Mopu no, cur ouj fnpn^j cw?n 'r> tf« « 

fn w alius _ n ou tati όψα lu MU cium nuu ß^enocui et ndpa n^Va 

OiUOYM-/éf onou 0 dvrpas, οι'nv upu»'7pûuunn χ^/α ouwßn CWTÙ ~unop« ita* 

ίψα Ire J dp tu • ο à if re ai c-ìveu' ο poppar dyot ,o nru-x'od 
xos y 0 c-n rtaui^ nd-

pinru)6H Oé uà noi a ondò, λια i/o fa 'ótf LiQJ ddìinouuc- ta^iua ο fi nMi/ouu® 

eh DU fìa'iìu n>o Kfriô/un uàc» ûno u»a cipopcpu/uid ή </^óu ano p'a . - . - . 

QifiTiOii oé νια uaij/j 6û//t/U/ép rou η t-ìi/o; ^ ^n tiW fi ÙVQJ fn>ê>'a>6n. 

file://'/ari


fì 
Ρ vre M Itorjp. , md ,nß^ffO W C-VMo ^ ^ ' « " ^ 0 

fanns riw fa worn»* , noo </ηω>« ^f I f ' 

1060 UCWÜD UïO'u uüJ filtrai L'Uì OILU-W LUV pj / p • 

mpaspi/o dm u^Opt-f fP UOsjûiP m ô'é™ "lamlf zlorp, outra , ο onok-i 

Ußuealwcrt o^ vs tftvpiù MS ÜOJ /// utiepic-s mu pr/opw io ticw' ua/K'/o T6rc>ù 

orCUQ, tu inda mo &i triw ηω&ϊ,ο, acu «raveia a%J unôa^hi- m* ο,™-

i'AO 'Oly U& C ;/ /l/A'V'^ ULU Ol Jc'Jt'ii^w'^ Lia 2/iC! auw- U fah / υί>- i-iy'UJ 
η J 

fin άιονο ecore το Ίϋυα. r>; ^>οΰφο pxurùs ο UIUJV,'.Λ ουνηανψο* , ο onj 
Ύ 

Cinz (:?,?••);<jο UO/iu/i/iO orjp?y //i-v/V. Ì^UÌ/^ ~>;£)ϊό5 iUs 

Vi C-i 
' / 

ano fj hpvncùuh aw ps IhwutìAuti- Mi-'® uataunu ο L·^^ 

0< Oiom που mouùif'Jl-i, yeïu t unVi-/ m ο onoios L ίαίτω ,>a ^nQ>uiaJifùJ. fiuto 
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;i /^Oi Lun-'iï (-(-'.'fctii. U'i/ucfnTû uctn /'-"' ici eM-> UC-'·- * —ψ,γ,^,ι. Ι!Λ,, 

ìcyu, IcL-YCidi aóJulcecca Ute uo â/ùpa nc'c ,.j.-u dxei cnu-Jcca ί/ατ,ι, 

~ res ri Uc JL- fi 

roui T/Taue ια < 
xu ua'/'< /-cipryiun. 7u/-j /uUc ra,asia 

1 ' — ••• • u • cnu.' /a 

rit \,u 

j-i β vü κ e >'a_ evi/éeed 

up ti uaìn Jwccpnpien • a, c'eupnu-; aj.c-ìc^ ualìiTé\ n^pj2£ u-ç^ e- u e* CC ai y a η a 
— y I -J- '- Ì :—> ; /ι , - . , -

'••Uir'dac'i/a Ci cu la •/, e cnc η dce ctc-i τ crac ' uf-c aΊ/ψα a-/hi çia capa 
oncci a 

υ d'ai,'erta, uctlés >XufCOyGtiucwffi üufarai CCÌ ua'Ti wual 

anace* *v 
ac a e lira e/ ina cai 

Cuiu/'ìépn,, f/C 
di76YUuc iJw ra -ìi-crcia mura ^paPt · 
(' /\nl n aafccicuvucuìfci Pu' npcuiicp/ ticu nacrc/c- une 7c ιαιλ-

évc\ éilihar/uc eici^e neu enccuu-, an cmcpcapa tdcic{ni.eac<s 

]( : /Vai un/crii au/ó e Jaffa rea inaJn o?a ra «pdyvara ero,/ tdJaJa c-ivea cu/u/ìcju f,ij 
îj/ye ω,ψ/άϊιΐ'τα aaddcja yt w nacs ti ν cu endPuecs marÎCehnq &•<.* 

Joe hPi f* ns luf^éTiué's ctcupdes , /a ψ ^ ρ « ya otoiaf» aaOaupa 

à"ran(yva utu η s uxeoe, 

' ' ' 

έίία npoïcv η' CXL Ç-ÎI/CV Pn.l Hm-^Â/aÉinâ^- Yndpu-i er η s ÇA ÏJd/a 
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Γ, t'ari cu uaralaca anc aera 
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u^Ctm C/Pia o'HUCxCt, j,- ujj u 

li /} 
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iiici ''aedi 

(iJS (ICI i>i iXi â>'C> ClVf.Ì C Cr<c ids AcfifCU ÏÏCinUv'ipCCU 7 Cl· Ci'e-, C c'c\ C~D 

y^pousCiìé ><.•> 'iure tra ι Piccaci cas tiicicis loicpias / rcuilc cu ta cas cocue ,ÌCJL 

C'a óas cléjjc m c'*cenfnìtcpacn> ϋω /^ρ>ψιοη-

fi Ci-' 7 C L/C- J CC V'ViV /'> CUiC-CCUfCiflUCïnfCI C CCi'/IUC/L-l-dU'C'i 

ajcvccs 

i\cu CCL,L·' iCc ài .uà/ ci cu,f charme roui acr/j iCL,fU' cr, h „cu uà, jir c^Uic/ncc: 

rajc Liùs l-'dpxi-, dit ι ce. rune res /IÙPCÓC» cufepea tu c\,pecu. anucrn/cs ore'c> 

'ley ta, cu CKÌT e ce LUCXÌS :•• - Scipccpa it:\c>ra.: - i:c, -w/T, ^c, 

i't-fi6C\C CC-ÌC- M' OC, „P.C-pKC-i Ll^CLYLCncuCi £ CsCI Ci/i r/CCfii/cS di 'Ci ri,. Ì Cç 'fu. 
' . I J ' . ti ài il ' ' C • Ι ι / / 

iipK^i 'γΐΟ ûU/pn.i Cu ; 'uri C •-<. < e η /-/.7<Γ·Λν^/.· Cu ci -J/iCZiii 'C/ci .-,c.. 
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rH CI L'^CiLU-i U'J "-W· 

ι' > / a - /•·· ic J- ·,ι> Ci ι e a ecu 

CU i/i. 

CU-iC'-'CC-

ΐο ucci/a IJOCÌ recic e n/yii exe nere 
ι ι 

: \p e ι· si ,"-"<' li ι e e e 

J ι 
~~CL /'e /ù Ci 

:tpcc 

• '/ceni ι ι?ÌiCttC't-i cu ι 

t / 

t/)> /Op LC-i TU. '. -I '•• -

ce refiicpce /),< <uc~ 

ι 'fi u ' e ti !C/ CU. Ό 

u C/'TC i L /'. 
/' / 

etài UCU CÌ'ì TILL Ì
 rk ut e di a ce 

Γ- i-i Y cu nain ce ics cuti epa σο ceco ipéca érn cicopaUic Cine éicicp nei ecu ÌCCU 6" cccrc'nei 

ί-çcpavijc/cu ciupcai'ariucnifQ 

/lev 6ru re u-Kxœpajii' crei ο "nuJ> 6Qi ^na- >'h> a ecu Ceu,j tue' 6iycepcos. uni- a cipcjcurrei 
ici ilaiTcuicc'ci' ucu ^auro* /a t-ìveu tic uà rei Hin]ci /ni rn lé en n ,Αη/}ή 

f: £j< noi net et i)C('Ji ύϊϋ éneiCCCX'LiC. 'Jjétk' irei pu/riccc réiì/ud</LC neYakr^üciinii, ,, 

hi Hi le ùiicùie Cu re ,:Ci ••ccc.-iiC/Cip-i re ni/ce <-"'<- ><• •i<--Cyi c> r "cucici py* .-ir, re LC1/.. 

K: ÎC oLÇJjC/c t-nce η iicicn, Ve, pis ααΊό Χ,€ψ' ^ uävcn ua^c yp^pr/^TJci^c/ue^' c---i: 

ÏÏLCC^ ÛCI re ridacci s •• /ci Ice uo nuc òn KQLC da' c'*c-ts ica uà He ceccipcic Λ^Τ^~Τ~77ί>-ν 

acinic 'ap/fiCcppuü aVa ucu SKOVILU iva calo a^'çppppjrpp^f^^ 'C--ìaac>rà 
r nc'iìé ^iìircT. le cp ti meni c-i-cj eu/is/Ce ο i-i t- cu ' e a cci e-s e ipucpiaß η UQ'CCÌ±±_ eterei s 

jicc: ça ree àiL'-eg tnv m-ci> me e π ci a /ce rxc<. υ Où Ci ÇC! i/o ficìp (ri /Cd iCVi]£_JlJCCÌpcCl 
Τη/ undo rn e^p'j^^djcc enei/etti- &»'ΛΙ rfeo^ ρψα/cara TÛ oncia -fu eicr 

induca re alio fin ïe/apia aliü to i^iuo προϊόν /£•'&•*& m éó-ccipO, & M 6>r< êapcùeci iû a'iyio "'cm 7^ppaP'a a^a': r° 1t:^'u0 np^LO" dei dece te dc-i/jjD'O) & /a, c/a 

cpyc re cacio ρ 

uunvce'e f ' n i έχόι naercrt rc éiuCutX'/C1 rcc cc-eapice ycc-auc, cnldc/ re •JIL.CUU'ÌCÌ ùtc rcl 

a'Hccrrc LlLv 6 > cl η m> éepui-n ita Planed J^a,u, ara ? 

uà ape ic/ ci/M neifreré rûC âurtccèrn d>cri e 6u/iecaé/ns ci ν a, ac-às //ce çéraœpapc-, 

ci' α/αψρ€φ-*~-Λ.^!^αύ' t/cv ; tri>uc UOJ ree J!i/±/ ç>a ol-ln caerain ecu Cuir η η d/cià/o Ó/Ì 

η d'ìlar/n rfnh anc_Jj/n /pan re >ìri/c e /,^c :ì/)'lcjkxc__jjciii;t< την rait, io- Μ ι lau. sruTQi. 

ir lés. 

••ν • -. f- lin, ce n"> itpèucv e ci un pu rce/u 

K·. dii/iua acre ecc uwee crei', acre nec uuvccpt tj,ci ι,αίΜον. ,, pYùrùeia ri e cu L-><Q capa 
tino rnìércuviés. " 

Π fiorò neeiia /ο nœ ôeiMS éc-c cxci rn écen c-cic-ii/zi n^y chai/ no'dcvér/pa ci rai/icsicr/ùcpup 

W M /ii/ifCiJ ucir>ci0 ôVYupiaif) ne ratViés reu f)äect/>rn neunrac iiQpoeoov ^ipexspiecv 

Κ: Toc firieaiiw Πΰιοό ficea Jim-

Γ· flou li teca η "âiun,, , Οι "Upo^ûc,,. 
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l< - •''••'' er; ,χ .•Ca 

/ iJ /• ••••un 

/-1' >> ')C i'luP , l'Citi li. ; <./, 
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'cu η exec e rrex at 

û rajc 

"f 
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I 'I I tu • rr τ •'/ ' 

• ' Ο ι f • ' u r ι ' y , ι 

/','<' C/lC- ï'-i'C-i LCCi ί-ΐάί • UL'ÓÌUÓÌIUU 6-H, cil. L ·.• 'ί, ücl Cuci Çù CL e vcoû cuce C<,Cl- n rC ti 
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/J 'J.—-—: *• 7 - — ^ - > Û ηΰτία^ί-ψψ^Δ- \ ' IL· , 
ΊόΊί-etL· CM uulàxiùrcv On err YÛ jxranlcieeiCL t Heu exf ç'Ct,-Ayi ' άΐ'ά ueu per nc.uoc 

,/ , *ψ» tu τα, - ; ' ', Χ Ο 
"rìcpcir. . "ûti cf reûX 6t vaerà ei avipu/iìci va eneepepcn 
p: χ φαί,rûu,ei bini ι órepia i-iveu é'vct QLQproiic, 
p: éiû cu, oc mua , Κ a dò 

' X : C-1b> . ; 

)"• ^rpxpeiux ecu m ΰψο /Ί>ρρ2/ari c-ixec uàociQ a'rMn evxntuen Tin- JOÛ, mi:e ΰα w/ n<rpi-

\pcicpiïtt-{Jacin m cuipcì^) ivucuxècn aere •<fà ... eoa ύ ex m y η'ψ,yραρ(·-Λ - (rXx c ι ο ύί-ιρα 

\ nd ce e Ce ç to 'iCjuxJiXcn1- -4-4 

iny ChCiCi CT iHiuXicócfCei-e W' eXpei 
, - ' ( Ι ' / ι 

CptUXXCil, C-Lt')iCcCXCX del· /Ad C'HUCIUU 

. /'Cene/ uürct/rxox yiXiec c~0 vC/ncwe)e InLÜ 
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id LiCoi (tilC-ClCL·* η CLTUXLU XCt C/Cia 7CL < P, '-• X 

cjßrc' he αύλοχ.^ηυεψί ut eu ώα ία oeeexa ύηχυ Ίηυταυχ k:;!ccpcy>C-i per duo υ ex uà 
' . Ci ιΧ ; . ? ' •'/ ' 0 

nimica ΠΟ/fü ee ic'cpies nac'eu; flavro Ut /óiOpies narici/s. u iny evn.ea cri a υ -

ùpui'ic, ateo ano ϊβ>' pc-acçorcuc Unepuci/e uoncies uenuexurs öLpi/oatx X-uprc^ruc) 

UQneies dMes û ^ <!νσ 'r-Téou u^cvcsu/fcnpaïcs ψ^χοηχυ ai όχ/χ exi pe ρου cuee·^ 

ms d'uccjivani a®ci pt mu ewd Jp>ou cv/opucxixm> panas, /or wv / w w en ak< 

Cicute αφυχηοι. Nfü βαχυχ Hcu j'Ciri υηάθχί-i ΰ συρψ^ηα Ο apppporm c-napcxx 

Sien auûifas fo^/n unnpxt uai ftuitnrt va υηαρχα jiCiri mau â'ua xcuuoopjw 

c-iJos ucu arftcit iyo<, àvty&nus ο onoios ira n'rcw ancScurcu ano ro uciuo 



>'-' cpcùOùLCuCt va i&cetcac't-i /l/rc τα npdvpara uca ια éjdJa^ ό,ν ndiua' /dû'yt.are\l' 

UCc< lucia pari Je* dxn ηαΊυη dnl exa η c'è s a'-tìo é^ axa ni/un pe- m y ascici τ IH 

UCiïu.'ï^rù'na'iUf)', rj:u i/a ê/elt-i dva tic'/aé oienuciapa alia uepitCJ /û da rt-i ο eu m 
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rfccaLùnuiS, τα &"'" 
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/ fÌL'n 

,'••• .'•)-•/·)• τ · • ," Ι / Λ ; , é uci'X/Ci a.lU-i capti ne-lì ti 

/". ila ;J aûÇCiCidùiriCU Cu. fa TCt ly^cïpCiCpipQTCi , Cu.rcdi Td; ìCiCU^apL·^ 'Yi'j;:,C!X,£.-r, 
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A': VΓ άρχουν veci, éjapmvrcu navra·- · ^H'' " " ' * 7έ^'"-ίΰ c^ppfaji
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t*a( pia óiinyn h oncia éxc-ι èva épc^arcpp-io nptna^'re vruicenaj, vreu cena paso/ 

C Tiwpiiïycs Tris L-iuo'vcu irCCU τον nxou ύί nociva Jnl c-ivev η aVcun rcu le roc-, nfCùnaÂis 

^_qpjnai££_Jp „ ^ r -p m< ι fur vas- Π Penti va npc6f)a<//-icn-n LU'ÔÛ aôô η s CIUCVÎJ pt'âct 

org nlnva Vrtjijitiiavro το <fpcij.;ûTûuppuà. Ka'â φορά **& utu (iiacpcp^r/uc 

Y Cl acïfilC TC npc-uco'tJc Û'/lC ïa'Vi'u . 

ÔTrV civcu παρ1 Te i't/ia 

/'-• lìti- cx.tT6 aaocic ciäviap η χ 
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écris πu's ύα te 
Γ.· Te Jnγ,captairea Jnl. éuc-ivn rio cTny 

Κ: Όχι éu&ivn. Υπάρχa γιΐχ ép/ûuia Jnl Uétci Jtv nOi crû yipiaya va ψ* 

ücll/Cii. 

f: aveu γραπτή au τ ti η tprûaia 

^j__£^i^jCvr/C?:iéJfapâ'j: nt tiUCV fj 

" T KdfJ òdi' ΤιαΤρΟΓψΤίΤη " I 
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faùé χορά âtcou LiOPCìtrS /óTCp'Cs - Here's έ'χσυν nap d'à/ ane wv Γ'ΙΙηνα/Γ UOiViUViun n 

lUOmrct- PpQWv pucrnC^ c<aT/ yia τη, Γ^ηι,,υρ uciVU/V^un ripa η α'τι'ucmra cnnpxe 

ÌCS umcéQueci orai1 fame art α,α/ri m όψα une ucinc/a ' f6\-a npòwna Cùcva^op 

ìéxViurì, m tu Moverla ucu ΗΓ,αα ro μπα a e do rn/ et/pus. 

• T\L-V ancicxH naóu^cx.'o oiec-pa aàcv trin/ rt'xvo ùrì Ci picner, η e da ν cu re -ρο,π-

IHUÏÎTCU· το ~βθ u'pa tv. ! Γίαντα υπάρχουν emppoe's U γ ha vneipxecs and ret 

Tiìfóuou , va uiva c-iÌ/cu 0 Ja cu cil os cwrcô του cUous , ano TCUJ yt^oMfffûos eunvcâl. 

ρινών onivs émppoù ano éiocpopa npdxaara. riavrà undpxcui/ émpcpccés ano'auc'y-és 

ùunvis aw dWc-j TOJVI6S/ navrai (,'fictpxwV ênppûé's. Το ο'ά'αα civcti nivj ri χντ,ιρό -

cptìs, η noi ρ VHS dWc-s énippaù uà» ris ucivni dia e s 6CU uai> tiJ ueracppdTtiJ 

η ou ÏLVCUI 

ano 
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f: fine re/ iiLitciuàïiUC CiivtHttrcyfcicpc CUCÌ ctcpcpa ra en.', r.<n- uaracuz-tn reevi"· 
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r ; \<eu ά-ϊ ncûiiuncmt ,ci re uà ι/ε iâ p^ci ano γιο Tncoic^ârtun Mpd, rpeepeu^'s 

moùvarê iidocio uovcva *>Mi nporiyorart- wrc rc c/'éa CLCU cm m rJ/aóué'Yacv L-{ υάη-,ι 

ûicieuéYaùnuc tpece Ui ne ρ a cet à yam, ara 

Γ,α Πίπηρυ h ,nv «w rYaoUÎjacn yar, d& uai.au y a 6anct,.>Y.a<pG 

K. de r* „faftfe,: bar/ yc: re uctjp*. fyu /„• ,g^ CÎLfn m ùypci α ,α , \ ί Ά - w 

in Liai/α' yaii /vv et Μ au iùCo> c craot-a "μ nlnfYnl yd ^ ud^'^rc^·'^ L üi^cYcci 

I'KU ÌO LaYcubü, 'η uceYaa eev; y' Oi'fc r>v' del vu'. /Y:; uciïj, ya èar.cevYaipa J^ ^χιϊΐο 

Cu uncipM-i uaocioi fójùs. fino rrnr cifài h uu-puYya M;U TCÙC Jcurri tlnï YYla'fa ^ ' À ^ , . 

•UOJ TCÜC_JL6UG^C ^îi^ llC'Û ^ ' / 6" :^" : >C; 1ir> '1,Ci(iLÜ Tu it 4Ci Cu.rc υ' é-'OiC/cpé-Ci; (jcV 

y ape Ori ncicci ac'hY m cff^f cu renette eroi, ÏÏc'h' Υ-Jéuc-ìc, ^c-hncp^c-x^c ucu 

oc-i, i'xc-i f ae cry r. e ueu ηοί-ια nc;L ι..ι ccuiuacu. aar ι π ree e yetii c-i^ce AoacYk-

C-ÌÌÌOÌ- Yìdcrc- napaYcAud Ci es ns t>me.<i6s "u uujcits ru.; itf^rceu, nec^<-·, j'},.] 
• Y' Lì t fouf l i^ô jLP η/) TKdnjQ^S, 

Ci a],épa,i)ù\ ecke yn (porcili ra> tftóci ÙIH ^>^paieypaàpo\ ppct^ cri ctèwyL·* rea i»nun 
IJ^__Jçuj6jc^^JGy[^^ Si-yY al Y'' '-eo uc-fi><· m e^yn eycöoc, reepepo-

vra$ flagra on J&'l ÒUUÓCUI'OI eicierCLSf -Jnl- yfc^rce nojY-a 'Cnuss èva ncvJ. 

rtnyeuy::~i a ne fi ι ύ a' ucu ucr'yn re encuy on er e y et to χ-.ci e a e ai cYi jene i<-llefec> ρ 
Û -1 ' ' ij ! t J u 

r\yç jxé-i L/Ciyeiygn JjCujAilfL'^YfjY-MLCC01'• /Jt ιέΡί'1 C i l re enev e^eu uar> uauo IU 

óa re ôuoniocu/ LIW ycYdei. èràr r^eye/àre- eueh-

f-β óC-ypa 60s oyuji c-urós από rn oüieuofncn reu epóbeu exc-ium ê>a, ucèneiéj 

(ücppäk-i> êi'as . flores nées pnopefv ja env aenefdsucu, y6 yta npc6f)a'é&ci zone 

paócvv uà nu ία nc^iud pu γη ρ ara- iim nujj yacpyu- uà/ nepi/àrl· udoo/ct 

nóiUQ eovdoara jpi<P mi/ (f^?ni/;un αοιΐ/'ίυν>α ofóu/ crue rn ola. 

pari 

http://uai.au


/ι". Mû <j-o ,!Ù£ÌOU1 no tua ULiilü cnCi- de L- '· iid'Ci/pcpOei Vi üi, ,.pe OL Ι, ÎC CCiui-- l «C iff 

f: Cyce'S epcne-dcate ( J nep cue ι a e treu tecs jayeunr/pct-i rwv ayepu-a^i , ree/ andyia 

ttp-vnnun reus ucndcrden , Cipveriuè 6/v.ta. 

,,ίί-j, a<,eu onaccürnra df vonuc,e cdvarcs dh> c-,uCu euicpeurorcL apyar/uii 

'-C-i- rC'-lL-

ac nptne-i 
te-'C Π'Ci. Ο 

'"• draja M y/h- ,'c ceufinucrcneciyr 

i, k a ta dea η --it ré- Idi credi ·,-, < y.„.;c ijocicrcn c-yJ C,Î, u-^co accy/cc -•/''-> CÎÎJ cm 

•')'' ν ι,! Cii ClCi^nC,: Ci ic'ï i> /Ci CL b. : ' 6-i Ci.' %. Oc HCC 7-S C •; ι, Ci co& C'' 4 •-< i.ecv 
Ι Γ ! • I 

idee, na nncYQ, uetun'i προ cacete Î . lç r-ccchieu ojc e,.. Lce.iy, euneus uco eor-oi-
i d C e / ' ii:Cu: ; „, <; a ,\·α ::"/>, 'ChcéCco -li-, ,a i-Ο, Ο aio /'· '"<- aC< c> < CC :ìicn-i;^-o 

1 I •' - ι 

••iL'·/' τ ci', f , · . . ; /lia, 'ανθί /,% :o/,,fo yoì, r, J.rJ y ;: t< a tre '' itt ι' ·' -'.", cars oioa,i-, 

Ìli CQ/H. CiCLitï aPm.Li fyi :-Ci ό CL, Ci pu (ι Ci, > C- ^CpéCd dn'-l OC y L- CClCi-;. ·• C l'Ci 0/„u. 

'c oie rc \o,/co a io )fix ta ,IJ Cj_- '.,.:] ri,η α,α,, eco,, f.a -^,; tv / ,; cpiaouc; 

Cjrnpréu,cv àt*i-icpféc,cr . ónCìuricaépnacc j-τ.Ί uà nu,; s UUL éu-, S ci,ìccyoù,6ùu r σρχ/Ja-

iras nu,- /ivcircy/a va uiOciut yci e-yji-lnL-ec/a, ra &yul/)^cna cu.ed yo cicco u&iya-

biLia , m œcut<CiJiuj /n:i oac crftJo',\,u . urea ó£/*jijyy( énl y/a 0 ce cu y a va enea uc 

àio ucpyi UQ σο/ou, ένα i> 01 eu ρ uc y a etc ncê'ciH i/ct rc dé/iccu opacL-üT/my 

va 10 édjccyê siféati va c-/vcv ÓU'ÓTO Son cucia rei uc-cnuc1
 M'VCU CUUÙÙLJ a 

teams a/ïCufCiùicnciCifeu t rt-icia, ucpcï'k-cu JÜ,*O r/u-c f? LéCiccm t a <jaco ÏCUÛ!,:C^ 

c Ci le r epa υ ca ϊι'ι va u/i CLÛAL-I C icar/ii ÔOC IDV ^lücauciao i/nv „.ncic\ rc, c d / :y , 
, r » . Û . ' ι i) ' / / • • > • - J 

ripéOri cuore re riparia ι$ u,vz OÎICÎ/UC - CTÓÌ j.uoo:upt && ίίύ, iipcxcynu 
{no Hit y a UVLU πά/67/uc, ilpcci/ciccipé va cm, JHXVOI ,r 

m ii;a y,α /η ê/a. ilpcônQiicCvé va un' tuutfu^oua^ûorr /η &<α Ocra rcjc* cpavuti 

Η Ί-iiei • r- Té;ic-L rcoa ùfnv ijvjrcLia, eoo/o ά-Cìn η c.cinv,un tn ite paca /ree lac; i,pea<, 
pi-γι eriy^ij, ^tyya/ meal /rc> /Cef uCLL-Cν/uc CLO-/; nout- ucuc^ • ^/Ί1 °;°û'pχάι ψ* 

Tl6j,Ô> V'CUi tpu,n'/U!CV xu/p/s Ìldcoi.ìiucpìs CCacióeÓ ein'/'ftlcH. 

C'ccv ucpcpd m 6<α crac dveu ancifcurnm aydnc es ^ûO/y-.^ ^ e-ricd^ar^ 

\.a {Jiixioo mv cp/Uu/ii' uciiû crei co, TC π t'y ci ÒÌ ci iu-c cpni.\,,. rn ünccv en dvcu crt-du^c. 

r-CC <L-Ì, c\o ceucii linee pepa ncu^aeya t,o cpfadd y^cr and ac/r// ^deer c7//ec<a 

ò'Cid/CUJCió/ci ieûfé yet JOÌL'I iva acnccs u-rcì- ilycc-c/acciy^ cyu-:-< Cu ynr fC èupé fc?2doy a 

óre- ulla va ai cu Lcrc. lupo eie m /n ^raui ^cv/dfcc, rcJtiu^ tr>:7 t/)oâcdc ca. 

tipica c-fJ cicc idea ìeics ro cufd ncc dxuc yepicco a ne ,rd-ipcii dai epcua Jec ^ -

'vaJuc/dCc ψ ana Me va uuoruccer cucte avCpCwco uai d,-v η tao· M pt 7/α-ία. 

ì(-u Ctiec va éd(ce rc- noce h'éuc'L· c-iccu èco CCUCVILICS ru ceca e- / dee dee dxaar 
I / i r - ' 0 

duce \/π ηdei uova va vdc-eo ripara, r'ici cia'^a icrcpicd ree iida.jecnccdcc 
J*À ' à 0 J r 

npc/'t-^euiun. 
Γ- lice eccitare- ode acro re ed>uó-
}(: to udliuc npciyxé-rcv-- ä'w ? énucucjjpcicpoi iicu cróxo^ody/aa yc rn 6t-ip, 

tujmdy.t us lùicpds, éy/eniauv υ^ιυό / cy-'^'fo\ypaepicj f fCpn^ pi '/es ur.3. Kwist·... 

m codice y e c-yds . Ta a-dìcitcuyt utìidux. Ani)- éiaéeifcujt y/a lôfc-ycia, rnv d^ya 

Ό iah 

ra 



ι Ci du'ü UQ tic UCU ypCipCCCCt u>a '}-uuj uüi 

f- \idn cai. UM-;;LU dui,* ce CO eden M e lin;.un idic^iepcrnra t p.^> rpCccpLcpcfCh cum 

Hi é^/lnuû.fi" con cd'in^en uCiWeun ppciycCii'ucmia. edae eon caie ecu. iì,d cneip-

ϊύύ,α û'iin^ee) arc ittici, cpcipxt . λ CL' / j,iCii 

f(, 
ό 

'if Cl 6?C e pu 

'(CiuO C'CC Jr> i.PCfu,U CCI r/>"' ci/uX/t-u Ct L 

iYrln^ciip Î'CL, yt\ ceree céu arm- yììip-un ueeun,ûr e Ή, 

t υ en >e/a eu adcj « uui ,pdp^^ uU< υαηαα 

f j > ' / V i l l i - / '^L, ι 

; 1.0U CUi e', PfiC- • 
. ' •' , / 

'.<•' iCCCTtCtS . I 

CPCp *CL C CCI PCi 6 s 

pi tp t. ce ce η 
/ ι 

> iCccriCa . i/cc^Puu :,e:p* >e ee> re cu ici yjud^era CPP ùha-u e.<ee 

, - ' / / : Più iCtflCflCLii.es CCCCCL'> •/>>'! niCy^uO PCU iucp^.i TC oP-i-
I l ! ; ; / :l ' : I 

LI Cl 

ddp PC C i 

; i: ·> η yl ί-j'ù ' 

HUÙÎ CepcpC^ CLP, C;, ,j/n 
' ' 1 

}--'-L m ι • '- pCQ :/•./. 

HP P- i A à ·•> y ι .</. 
/ / •' / 

l'y ,iCPCiPPpt, 

U ' -< 

1 •' tnicr/'^c/'PùLi ctj. i -çci r,h pAnnuéiDra. 

l< • β Ç.'l'hm'Cucinici ^ y cu en cu rei a eh cpu.il a ^"^ eilPvri in 1 * CI kU ι 11 Ci Ir'C · 

Γ- i~> iya ncìnunuc turpe 

Κ.· lYcci, nepièócupc cure . %&<. cachi η aepepcn c^co npepumun 

Γ- Te óuvdcaftfM '<>&'* cucio ucu et rrw euniri aupcaeciriuerniù noe idei //ampndci 

fino nee p/òfi-déìù Té/ì/ua óf> fa-co y ci η Jcupcciiai/ucmn· ccc C-XP cinch-xnp /eco 

K- nccp/ipatiua cuce' u cu nacp' Clcuc-cn ccrcpucn Ora* 'ÌCLP^ÌLYÌ. D 
* lì > i , , , I ' ' , ''-,.-:. PPr . " 

•Lì PC C Ρ l'i éPCP'"· 

ICC cpU' CIUCI CiiJ d/C Uu \,,a Cid C-t,ui ; L'0 nCipcO a^'cfi+Pui,- •!<-•<' ^ 

ri'lciua / JCÛÙÎÎ epigei ^y re uaycupd^ciì/unn^idp/uci fare re P/ 

I, CCi ί L- CÇ/1 C 
/ ι ./ 

* t l'i*' * 

pen t a ecu η cf/c t- ί- Ρ- à w 

L-xd ubi ciancica cpacaiiuctc, cœ ucinuucu nie cm /U,->;Û mi étifa*, }αφι,;υ-ο w-t 

ou LI ciVα (-yicPupn /](-i /e ixu •' cjnnUci Cdccû 
J:d :-/, tY 

'"' r"\ ••••-' Λ 
:-/ ne-pû'erti ecce pei H ddìc Ìiuró ecu uciv'i 

'- !UCÌ, ''ìi'u.i c-nc-tJn /PCP ucipcepi'ic. 'hìis nihJn CmCu cpricc\cii,-p -?/}v pic uiynearc\-firôt! 

f: ila ù\tì uepdcci pia aienpceiUcriiie-Ll der 4pena lupa. 

ì('- Oca e a vi ure cC'ù nei y Ρ pcecpn é ni cour en ^cëcpn cui c un eee uaeci- ï, yci ecu yiu. ·. 'ÌÓCPS 

pic ι ci i^a 'iCi.c- de; c-ixc USTI <i/c 'CIcZCjicPÌ'u ecjiì/ìeun rniUcdcicp enpcpdpci hi ve cene: .-.e 

dncépj'1 cu eäpa nedldr 

CU. ' i'C. le ec co uu 11 uuu i>L· t*,L· 

pianeti c^P1 fii'po', uaedi d^ L-IXC ùUi^ceerneu çex.pi 'rapa/ uà*, tu d'e-e C/*Ì /jûijt-; 

Ut pi iivpa, Kavc-is <f&* ^ x / jfa/fH ι**?' m p a ' ^ i u f^ ^c^'6dp era uicieied^ 6cu. 

pddßciia- V'Pie; udeceee tea '' ήι-ιραιο 6 ο pia a din ...ce eda aid- c-Uej ηα< e-iu-αιφα-

oçiïù ape, cpx,Jcu, /Ci cc/ajc^ -e^uccftpyci, . poi:j ,σ<^ 

in ucucCipjiù peu y ci eilcte^i\pci rpû'xpû ra ne e neuere Ji-Pcxc-,-

Ι ι 
vrOófiuc 
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£>· Piuma·/ Οι ÙTOXOI L-ÌVOJ TOUS , ditdvjJS napafdprpi-voi t tfnuIptVôn/ en/uòppi-Uin, ψ^αρυυριγ 

C-av uè60 é ' sturo wv uoufo w/ rp,aJv ÒÌOÌUJV pnop^âTTuai/u-c 1^7ûbTdfunh~^irdjM 

rouj pus crotoüs rön M-I ad va ÔOMÔJonore *W ÓU/ÓIÓ aporpavoad^d^ 

ta ν é& cujoun UQJ òUi/ótTiuo çflw sta (fiuti, 

νου turo 
ι, I Od 
'd/ί ' 

yd^, ^p&fe 
tpOU !Q 6γα? ψ npOómùUJ ιράύΟ ófsl /U&S 

ι "?r-i\ ecu m u/ciéu^ uà, Mfeü TOUS ÔT^OUJ. fì'a w* 
'(JjiUtrn fojafyfJoS Vü\urtOptoüJ VQ UôCÛôLU éi/O uU'JupQ, va pnC'pLóuJ i'Oi 

,ν,φΦ '/an 6w fnìì^ùarn Και υ''cw/o tò óJcOnuo orai' ap*L· va ypd.#u.> zua Ù W · 

co oahj rn ceén ucu 6/n ό&ύί> too wji-ceam dnl UOÔOOOU Λ& eroÌ< uavaria. óm-
J drd^< <>3 i/a éaj a ODO fipcóupépu. Mcü ncOécptoti *•·.'& formait uoo npoopés&i 
" ' /J . . ' r J : ' • • I 7 I r : ι ' * 

e VOL -tun °nou Mutet cpraùi-i Jwl fuPQ van HIÌ-Ì φΐΟόορο - &Sâu7orcii.ruz£o υαψαàia·.. 

Πί'οΰ ano Cwiö <^_u_iaâ^ ! ' -^ //c^' ' o-ì/ω η npos'fìoocn rm ano tal un/ooarcApdcpû ψ npc 7Γ ι 
ώφ duòi/a. 'Drew ίου orepeis rooàaJn tnv 'dmdd'~anodauân ucu roi/ 'atTUT^pâ-

/o 

CLÎOO : 

{βάνα, uonoios unaît/^, uänoiw SA 

6ê άυο ÎwuavQ m douTim afOi^s fom* ano auto to cauri w Samó fot, 

i; IM VJÒVO.. Vnivs tieft ς JnäaJn, ro cwoupfnaré ηριν,<ιΰρτα cu'oi/cp nop •ιψψαη nptv, «Opra ω,'οιηρ η opt οι 

Wi/ùt ria va ut-retcptp^ sfor d$fìo cwro wo roo 

oint û noonwovwo* UUM n i7p)a^ncf'/d'û/ ÜJJJ φα) M 'a/utôf utu η dei 6ί UMOÛ'ÛV 

α Μ ο aw J/ìfet -"Mpttß ι/Ο υ dot ο Θάνο s ai/fd, ut su/ta ti* αυτά -··. tf u/u 

optüxu 0 affi os ucu π du ut ο ίίώρ/ο ucu 9foi -."hpus n óusédfn ^,, ro on aio ÙM 

ίωιωσπ ano rny apw to υ eOétóoJ/ou UMU niù-tww ro ονσο7ω υέ υαη &υ âfe'tJ* 

et ο/ α Ρ* η βΜ óovtapcmtiuo yi-w/às . Και 2Ö avrò /ωρο π c-ìt/cu. 

f''- Oér/rte d'à TarnUa ùxé'cms 6ùvapfo\/ uai rrûtôpacw*. f/oi ndn- uou rn 7un'ÓOJ 

SA Un ut m 6Wdpio Uou rni/tn^âôûûiir). 

9: ß 7,un uou 61 àn c-imi e/rcJwj [a, yncptv m TU muj al ο ι pfe tos dud yovèrt-

tos du/ai évtt-Piujs υ* ζ η υ at or caip,u és 7ίύ). ο^σ fa 6&ναρια pou wtxJ ο fa οι ώι/faéj 

tiöü eucu/a ^tuii/òmj/e ^ Ui^iparo/pofiud dopo. OVUJS !>a {wivaup va wäff/éuç 

Ο&άριο ï,a 10/ wi/nuawxpdcpo * Ai/ yncj>ù/ ι/û to u/ì/.dw pda 6é fuû Juìcafaun' 

ma uoifûi/a. Ji [pri étt dtvaJ cüoJü/uana ίΐω οΰφ/α. Ora/ Je ΰΐ 6Hp& 

êteuv rèrcifs a/)(vw6&is cfi&s'ritas "ßu/teta,,, òow mau ΰι "ftpoóup/oi, 'Tirai/ 

n^ruariuo^^ùrarnj^, ni04 éjatyéi/a utsa οπό nûiMuanuorn/a . Jet/ unopouóa 

fio ι/ίο/ /ο ppJyuTltn' auro uw~i/a w nuuotìòinòuj ,J UÛJ va udw udn ditto-

ήοιαόί xi'wojSpTcièCLv» c-ac-ì not/cprJecu/6- β * Ιφ&Φ/,, épram 02% Ìtapati-
0 I 1 1 1 uornra -



,k 'Mtoun υιό ΐΰΐοΰία no uro α nun, MQM ψ a lôruyia flou ag'/Jl tu ULÛil/Ô UOJ οοΰ g ) 

/ /„ / /// Λ , / !> -, ,Lwu „ , nfiüßris ucu rr)J 

T^la, , ' - nTJT f l T ** M f-rj „ m/afuop fa — 
Mo, 6c „a M* w " ώ ««'' ο™ " efT-

1 U /) •' ' f ' ~r r-ra q'Ra Wdn-il fa -
UÙ6P ' acp^os cpoèouow ucu npQÙDUonm,foOOfatè m.iacff.. . /γ/ 
, Γ f '.-..,< c-^ej m> ^ 0 fooriuoj oro ly^uo, 0 K*W * 

Lapo, L U/a iuù.,0 m» , r M m « M uyo ^ f *> m» à*<«oy* « 
t
 b„au oleica. «c*>. r* m^ f »«f - y^c «" *° i**r-

pi-ί ο cïCiï ίίΰν a/Viü ro fi oa tinteti. Uv οιχαρ ϊο/!//φ^νηΛ γ y 
i f • - , ' • ' / . ' . 

\wbòÒsù . ou/ vo9b nicC-roüi' Οι f^Uci nrpji wmt' τΰ mPcu-SSCyoü -bVMùfr £<sa 

^aûcaiîopianuo ii >cw(o ru ̂ ew- vvou υ>α UOUO, οηοια β ν eu éi?iotœprrns yùm eJûwàôt, 

6 HÜ s lpiuälu)vi Qou flëd το oi/voatfv u.t.Z êïw ripoi Mituòi/ w ncvpstu yia ψαρόα 

ut-fa yoü 9&&"ΰχι LLÙpit (hoQâtWi, 'j J0 rroé&u/so you ano που ro σρόυατ*;,, 

JJoif $6&''ί7άρα rni/ fr% êldaon L-ÌUCU 9αΆρη sax nou Im foc-i omo ro e-jior^oftu 

^0 h ni law ra Pelùria υοϋ ucu Wo ro tùscu/e,, "ilare υ ou η oi'ìc-π-,, " Ih/maré 

va ro uavert ioùfiû>Q^n Ucu yé fiQ ^Oénuôrnra yoo m ?L'M > îns 'j&ijj " kari a'ûvncrci 

Ιψο γθϋ-ç "ίία 60s fj^nmjfiari ψ^όση,ύά, ^ to #*αη «aw γ ι , αοο &#< 

γόϊ,α οιβοψιοι euèva Se οα νου ηψνα** fis nuòva rois wmoèyou m m you 

odo ÖLv un CUJÎÛια j/ια ro rßai,/. 

' • Eile i/ar' ι·όι:ow wOHpia 

Θ: Hpjf/ffûm uQivovMffaj/ fl oro MU ο Mòrda cw αυτό που ^0ί>ι/ ÔTû 

mrdói uou ίτίί-Γιωηοΐο a fio ηL·' eit< uayycf αβ'α.κ Λ 
' / • J ^ ^ ^ 

Γ- Duro Quw M*™ UÜJ w owriuwriu oou uu. Λς%^^' 

Q. Ha /ια roir ou/riuwrro JJL/IQU) . lìoinòi' euέ\/β. η awo UOL>' ^cu on nlpoi ano rnww-

.^^mïLjJ^^wp® tw Mfw'ì, ut rn édân του, utjro 6eónéi/s rtz>, U6 r/j ou/upotjóiù ÌQL 

ri apw uou Η ν cu aar' va oupóoa. Κάτι m οψηοΗ w mfoomn, μ0 ynu riâcaocUni. 

άϊτί- ôiQùuaoGayc- VL-joôaytt üläuayt ~Sw tipuJ η uavaut-ujv γ^ά roftiäoaut. 

Γ. ΑηΆ W i/o το Qeroujßudw cy/ώ Laryopénua η éynm<m Μ* uvcu ΰ&α2>6τ,υΑ npojuan-

αότοτοι ri η euri ι/φ $& bois d'uai Uta rpourraaiowri cruovo) ^ 

'B-.xuiya', müvuei Iva I f a L ytfr'u> t ή» j « *»/** f "> »f'«*-

prou/ ΰι 



''Ίφόόυ^ο1,, η ènuL'j ór su/ η "ßccrura,, η coua ntav uo-t·. --· - rape/ Joui was, ^ 

°Ûnocuftwmwos. fiomcv npjyawa npicr arc/a nm .-oto avriïf'ira "ftyya-

Hua ηφ,6τητ/υά oo^ he ο η op a s ca ra ua^cs àui'voi onut* p^pi,rjfa-UaJ w« ydeo 
1 . / / LUJ aid ncpa /] ua/i-œ*, I r 

foinov uncuvci η côM?ïs,ai ^ηωιρρι TO Jptwaf/uàóTui id υ , μπα/Μ / ? ψαρορρηρ/ηΰΉ 

kW tfuarjanu'ju vdP'»οcoj uno οια a ddp ùuumà. /çv_ /OiCppup^rûj£ry/n/u ^?-;' cpcp/r/ûtui 

iiov tihùïc cponiuopiaMs. ÌM. ce "'Möcu-^l.nw, ciu w fucu-'a acit^ ro yodf^ °' 

Ìcp\)'jw:éts oa^TCiJ/ iva OTÙ-Υ,Ο npacua ηίρα ,<lC) npa ,ua-uh-,,,„,,: .,,,.. 'd,.^ P'0 p^-r--
I ' , , , Ü, " ' 'J · υ i/. /. > . influì 

ilil'jfa Yi$ OCCÜ- vUH '.I/C ι nò V OrjnU! Liic'Cc Ltd/ CU oCi/a/oCt^yC'/'iLU ó-Vir-i-'/u' lU/y fU 
' /'; ' /„ i , / / - •••'), 

C'' ciucci ι et''•• (Jr θ'"'/ Ì ̂ nucad cda^avra io iy;ciìi<ujai uanuca-r c< cuuyfzicces cue uadc-i-tis. 

faMfUcUuP GWAéW* ßW> ' Cun ΰ Ùf'jpV ίψο/ιί^ 
tir, ιι I.-., ' CU . ' . . . , . , . . . . . . ,.' „ . ._ . . . ' ι. , „ .. . .,,, '/ ,,.,-. ,C~i , sortii r-tx& ι m? lim ία 

I 
y onjoréwa , ου to oapoUó/dcTnut no ft C/uo/M-tQ, υ/α ,ρ/υοονα via nou &*& yap 

rou 60M cfoducua, cute οι uno do moi c/dcic IW'^IUÜ ηφρυρο- Pùinou ré TOW epura 

(\ptnti M fo tonoöertl aooJtn u® t~r(?l/ cocadaro χψο. 

Γ: Τη ύτίί'ύη (fnCÌ-ùe/ûfiou LUX' /-/οίψα/> , p0jì pddut γιοι miì/opaco αω riQ u/cncarorpu 

9 - P/'ai ucij xia uii/nuaroypdcpo otUCUQ- (c 6tcdp<o ùcu u/oi eidun ypapun, Ì/ULC/C;• r>cr,w 
J Li Ι ' ' i^ uf fι ' ^ 

va /ne ntp'ypäpias roc y uova Ô/O jfpo'ifo o/u OÛUÛ W /ip'/paucu rn/MvPua aC/Oà 
W àxtZnvCUowv rns uoà buniïh ft ïnc enoyevo ri ft m /tas h -ùajf Π^ rû 
ncpeCìrjov ή le m ipou/fuó/ciCàη, /Iowa* ôUjfo rû npdpyu ma ro ronoâr/-/'s Jém juipù 
η00 C-ÓU ê/téntts on, riptoti m• jp'w uw au uoafï/rt fpuon, ro épdón mu'j me ^uoi-k uaç 

mo I A, 0 ; ' J · κ 
[hio U(ri UOJ ripa ο ounuooârni oûéd rou oH'apiovûcicacO enc npi^cicpH. fias rej 
ünopcpp-ii t us /c-yviuè cuiùt/n unoPâJp^s dnd, flou CÎI/OJ t& "cpuo;in coo aper?^ co UIT-ÌÓÓÌ 

η upjaco ça cu unujuuwuicras 'uia ucifucracc/i. ecu tipc'nv CÛ cuvifa r> unhewnpu\ 
ι Ö , /pi Π /, ' é 7 c> 

voi ùcuncp^aoa^ tiuu adii e Pp^jfcira yem, Πι) υ nptnt* /Q e-) υ a' u'wwn η yniac/n 

η' neu ηρέ',οΗ eie ûcfcrt coi ti ι/cu η óéen me, ero "undoifi,, ή uU0VTp υπ^φν anondvw 

ri caio uarcu η unaciun jna m Sûcitfs υιο a Zìo £<QóTu6n Gda cw τα no υ ih cu w "uenc-, 

flou fytt û, bi/ìdoi ι ano m stiMo mv kôcu το* opofrovo too το vntru/isvo rou 
• , « ,? ·ΐ ' (J1 • Of Τ ' f l u ' 

ö 6c-'JapiOYpacpas to tòL· uecra ófnc uoot^un^ é/w ÓCUJ οητιυη mua aw sat 

Oé'óùii rtìocuféi. è A MU) avféj. fit/ ο cuneoÙÉTPS το éùi di/zoPopc-Tiuo LUCU TÛ LUCvSc-cr/à-

6ti uè W 6tccp> ovpdopo uw óUOQpwvrldouv OC uaci a'ffio, <fcv unapiéY ctcr/ρηση. 

\w cìoiOOc TU /pomo ft ófos cwïés us üooi&jf&s ris 6H/ap'aué'j ο CUPVOOOWJ rj 

Vet aro en« Crìeiuóvu- uni Μ- υπ/ψ a yta ófiwri jodcrns uu Hc-s η unteci 

ψ η y co OMftuamrnffl tafano too oiopù uw amò wv ni)tupa acu TJÛO -



tpuou, ίου οίΐ êléati spoeta reo ,JW arni τη' ηρ^ρα (ου oacptpm POP 

'òr, êLw ηΐσιυ reu Ί ι èva υορψπ η*·, to yd uamUpjo fee onédnodr. 

r , y,v.< ,,„sforna ί pa êd où vim Va & ^raJüPOi c-uJfós ο 
n-i Ζοιίΐυ </ POO ία ru orern^L / γ riJ ύρ , 

100 

βφ , 

Il 00 Ρ pi pi um tpé-p. 

do od-
Tphd 

, re HIH'OO, re aOÌ^O^ppppJdp ρ PO/, da ο ία s 
Ί/'j i ι, ara fa Orcio ρ/-pi 
Γ h , , 

yiu»p«j ;jcCÌU, tv on out cwiijiO rei uae.:-> api pop ρ 

"in'ror- n;>m το ron rn ,rJf,<un ws ro^pnop rPAp^ 
'J" Y ' ' I" —-- -—~~ . -*r 

PU uw ca io 
Ί Pi O'S 

Cü ><•"' υ ου ίίί/r.-if upp 

\ 
dpeaun £*;' rioû'iôoripo Ορριρη et rp^idppp ρ 'Ρ n'':- PU υ;, ρ f Ρ,,ρρέίι OLP> Oil Ρ In-'x-QL 

Lece OPÌPLO ••no PIP, pu un η pi ρ.,Φ PO>,:Î> ôto uo"sc \ ^ γ Υ 

0C< ;>-· <Ί0Ρ ί fl'C OiuPa Pc/pi- OP./ /driPOud neu dtP "é> apMi d, 0 dcPUt,, p^p/p, 
/ ι , 6> 

ê-xc-ts cïoa J<& uncippp ÛPO ou; (je? uneipief ύθ-OQû'O odétùioa- PUOPÛ uar ιοα 
h / ' /? 

(Μ1ίΟ ùC-VapiO ! 6 Ρ PO aOrunuOCIOUJO pup/p-pU ÛOi dpüJ '(piO t 6'êOO éOrvnuOC'IOLUU χψ 

wu ο es unap> 

ΟΡΌ ûoOlu ωραία ΟΡΙΡΡΟ-

f- ΐον fleou η oiOiOi'cx 

G- fou fle-itw η ουσία . θα υηοροϋόί >»" uvat èva aolû uupcûo ^CUPL^/PCP '7roΙ. .·.•.·>· 

on UP ppappp itvapO ÛGO Jupam υao CIP νPIPU iro/uo^a J^- ι/ιφ^/');,;/,., .,„. 

fou éiP unappp-t arto adnu roßupo' rout /&o onup^p ano uarüO re (ρροόο,άο 

f: Uiloiirt répa /ÌQ 60s 6üjü{upi(ji\/ot Xìa TlS ^'υέί 6ûs 6"/>& ^w dpa/ θ/ "It-cò-

6 υ/ici,! • jlo&fìo od peu nccijppPuPrt ΤΏ ûporunct, cuira ' ,wc> nûûëa'wc,yrLX/ W3 nporup 

OU OPn m ο on ο tn . flnp< j/J- • ^· 
Pu 

fi ρ 01 u 

on f)nv' ono ,ιή. il up. rprao /ia oas cu>rn ρ opne-p/ù) , Pu ρ ρρυ 1/χο ρ/α roc 

100 a, two npiiìuoi/ ίηίί. ytfaut />α υ/α α^υοουΐυη undÔH η , ml dur Ρ a UJOI'PQ/OUJ , Ol Ίβι 
ί , I • ι (J I 

CttWäV/i/rj/js # /ta uanoia ρ cor una 
9 • ζίαι id poupin pa nu) on ροήρρχι: ηρυηοορ ßnOi. ο^ρ/,^ρρουρί one rovo, 

^PPÎÛOO^ OPO puìcuoppa, oo napjoopo ano τ0ρ, "4^aj0üs,,. ήαρο'Ρψυα 

/ που 60S êrjWpfe Ρψ'ΟΓΜψο orme eu^d nus abrupt ηϋυ 'όέρψιο-

η Ρ,,^ ,*,' ,„ ••'/ιιπη io npapearpa n'opprariua uw ro unpupa. 
flôivrcJ' S'a ^pa y* to Main™, ,ί/ι > Ç 

1 4 ΰ^η,ρρρρο cotipOLPii-pa'-Oat^z 
r.„+, rtu-n-i, in ΡΡ^ΟΡια inrltC ni <»< ίΓΓρΡ,,<ΰ\ 

IO ο 

Τ, ipoeu auro 

flip/ HlùU-UUJ doppia 

ΡΟχρΟΟ Ino 6TDJ0 ψ ripé Ρ Ρ uà. 
P^LA&p&pimn, 

ρ r 

^ . . . v . " J ^ 
/ oa àicpot/c-ί aar) oka m^ùdeard- TQ oosriparar rm 

•a y 

TOC 

OtTpi nip φα t id ton r/uovo ÔPPWP poia^rccvρ Srous "AÌUOJOUS,, n ÌVPÙVCI WSJPMPÛ-

'e'ons npenH M ^ nporeptuomia an0 wv emmpo owowuapn ud ucâupatos ZÔU 

Όου ïwuo "ΙορόσυΆουρ, ίο &ρο mo ertipa'j drai/ éppalphO cw>6 w ψα&» 

ahmt & c-i ι/uw nw pd pronao 6 τ ο uuvnw fr>s noVpdp/uds po^Jéloop^ddpd0^ ^ ¥ f i 

ϋτωίο I/ófCU'iOP rìtpdiiMP uà/ ν motto (PC- όΐσ^ο in ppjo'rono/npn ms jia wo eduo/iv 

aWjtiwò, tfpftrò pcppiPQiim Ttùpa ot Nuprruaanftu-tuarTJdJ^^ 



ΰΊίο aero ηοοίΐΗϊυ,'α, f^rcu η cwaüCeSw aeu /jea/cupp^ auro co (p\ 

cloaca ndéo, óe ν,ο rpouecn ψψαναρτηία- frptnr 1OOÒV ee, nreie ca>a.1yo 

h t ^oua J h f ' 'atfot'onò aure née m uaà reco a a ^ o ^ a i 

ut roncolo* ucu mv cuJrytwn^rcu- Dr, y**"™ βϊ& ÔUMJOW woßu-

wiïoo PUJJ> did vooipè'jaafl M ODtcnpccrarwH rne ω* un yos udnpcvopa. T,u 

''cum (-min-, , oïl dut ycr me ''Cum Oeredd^ neu etia UÜ/H Ualo nw ίου 

}or!ipm due died " i/'û tJüii/Lüv,ü pee w/cu C-uv'uouu-\,'n e?ae ο eod'enefime u-j--f-

Ué-^pfr, re evudnea noe e^r cret nine'et ree 0ae ψ1η¥ο nou ίρ^ ^c-, c-cu-vκυ,,. 

net cm fi rea· Ha$ andc> nc-mns, ο enee, bdtnci er, tau C^CLÌ,/ ro;tpt <.-,-a 

imi ree elleno oc e<e ee'ia iapii, or, oW re erotta, cu c,epp'S HCJ onede^j e^e,< 

&v COe fluir foi> f CLl'foilipti £>n ùnW Ccutóas UVU /jUt ̂ Ώ ί-Ι 0M& eOu foci* CLj^yCi j'/ct ta re, 

Strafa αω fer elide ο e η ererdur,êt oerr afreeopiudp duas a π? is noiï'ws. /fee wo/ 

η pei r uccia noe nwdj-etve òror wttopo· ÏÏepdcoei/t waive*. Oda méooóo-ec-. Γιο t^dea nepef-

bcu/t oda- ilari êtièntu Vit* ewe pendo ι ten 00 ooerpoü ero Ipoteo ei cneeJnnerc- uà óuua-

Firieoui/e, 

V li/O. 

C-- Pie 6as pwHo-ou aén, ßie'nuj en iï-rl· e/a upiwmofow* ô'à'jra.jn adle h^oeue 

Oi/tßs boiJtpe on η ueinp-rioPien nrciue/ Jhrnearu-<? Sé* oyer eu yd er ο óé uearìpe u 

pia) m Oé èden ψ& amo aree ma £ng. Jncajroeu^apos, 0 onoios dpmcu uut. 

OKadd utfaut nduuY jC'ü ?&P& t/i noma, éi/ràk-t. Poe ρ a όψο êdouuis 

OiOuirfyerei! m fan et ο ripujas , fiUfd L· m/ nape m ettpa -noe Meo- *"V ^eim -του 

UJOÜ ÙQ my émïïti OiOc-i/aijri, lice a'ewres te 6£-fpds ρ ne vtfauj erm /iddi υη/ίρτ& e/puj-

as- Srous "^ÌUOJOU>„ ήταν dvas ίνηρροζ Που npoepwroj) αοό μια doe/eri'owyw&a. 

0 OOoìO<> rimf_ aififiOTélrk .jhjdid0^'61 / /7 / !^Ψ'φο jpid je,beerete ut ra paùrpet ncwrcd 
ι / 

ijnnpit tedi téreios ανορω/ιοέ. /]e//)ei oroes '''[ep-jau/lees,, ^'ndp^ e /^crrcs Jn^c -

cm fd nee lim/lr um rc edpa. 'Qas MW/ÜO/UOS pmeprp e οροϊαέ rirait'ρ,φ-

iejum, Ο cneiee ^ emadaêeue^rioem n^eéeou >a anouerihan o^ cajlm, 

ßrepio ecu oh aerf m ôpuee/a. fidata iwê>mrn.ij ducf^ujno^ étewpdpaj<aocpq 

jfiü wv ulnpowvid, r nj/Jùi/iun uas fiXUfürnrci r/aHeteùdeoi, fîrwm,. •• 
ô:^ —17-/-—/— — n ~— — L u^'Ois us)aœy& 0 

noms- Y>ou eriw » Hurn 6/τοίΙό,, droue dms cwfo5 nefdws. fa, ewrós rip>u>as er^ ri 

uatliïou OMfinpiUOs twrde. d-iraj/' mriduls aenripujos- H^eu andai nod);fnj *&£,_<. ^0i 

ertei PICTLV IOO oute ro ηφΐίίοΆ'ΛΟ ,ούη täitionTeßa/ oûrr mv asrüi/ooturi uooJ'oo; ·• 

finora, fio* Mifoue VQ OOH rpj aeijent VU f)du<etj m ûrtiïfo io iioeecdpL. 

Τηι/ êpnuc- rnv όψη, oJOfòs ο duÎûeûno^ [ecu mi/ undòfoQfiuaóTnoiO. 



Γ: élnau uàr, on avrò //W r/V οηοάυ,ή 6νν uccvo.niM diu o> WMWJ 

,r , 0 
Ί5 ιό ι Ο âL'ÛuS . . , 

® 
mUuerj. . fly 6ήαφα uamu ns ώ*> àcpds J & aMoftn udn doov atropo n& 

foj mv,un //-a* C'/uci/'a-i VLCU 060>; άφορα ro /V/j 'Φρ^-ο 

Ad 6a 9--/ÌH' Sa aVaïo noMd ,ψάρατα. (da /dam n-j MOM ™ ^un mram^'*^ 

m*. * ' j l ^ . t f *> 
/ / 

d /-'!,•';;• a^/ dud ça γΊορ%α M mpacru j/d. ta addìo pét UCn •... \*.VJ 
i/;;Xty')y;< n'i'OtOe fU-i-f'ifcLu. 

Q: nui-' nC'Muy t m 

l : Γ- dvvû ijnn:i')/> 

1 ^(k^^m^ïm v! ^blîffîx^ 'j^ 
/pdf dit • -

O'/f) i.iJj.i ifiU clli-'J'1 '° nßi(i-x- •?.*!••: ftif'Û UO;'i')'J Or1-;'-/i/'V ί'Ρ'υί 

SUiTuOûlOuûtt^à Cuis Οι (0 ι'ύΡΡ^όΡο 7CÛ ΊΗ/νυ/'η;/:υ OCL"' CUpOpd 
d /dì / ,. ' όοον aator-'' / //Ι ' „ ,,. • '// ι οΰον άφορο , ' γ <, ,, 

sléfo. όΰϋ» dpopa va y/) MuapoM, m /Pfuavom va un àuiou/t, va y η pnrjpup 

fy0/ Ö Y 

yaiïàua,,, "pietrait/ j "nnwfàva,,, "n favtltäpa,, éw unopti avrò ro npdjya ^>a·"'tw 

η tnJc-ooairn wv ψο που Pcußrcm ̂ ^ npa neu Stinow nluòio. 'Orni füc ",ψ>•••'< 

του POI 
ono uè!/a 

ι 

cuóiou ίο "pé uQiàaa,, ro "n Annaliidoa., ro "ävu UÜJ JOUPOUU,, ΟΜΓΟ /Ο riposa 

'•V s dt-y WW anoóùuro, i,a uè wo uro Jiuó υου àtdo%m aura ά ο a onapfouv non 

<fûdm runt ficuâiuji/. ßdenuj ra CU'PU, 

'^poayanuurnroi ^ψρβται nam 6
yOUÎL 

Θ-M i/o φ Ρ m (srhpifiaj η GWOoyatiaomta ndw e'Ooró. ih t. ζ/ώ ê^M f,i 

fiat, ê^otu Ps w/népdm rm mé,iù/. 8ΐώ*υ m ainuia ucu oivs wJow 
r II ' ' ' • ' ' 

Γ: Ufìu'jJi ÛUUJS η cu<poauar>uornroi ernpjJrpj fidi/w 6

7cwrry 
/' ./ (J • y 

'fipirfacu η cuiuoonatiaornra nd'J>v e}aow. u*t. ψ 
QMriòparrtfp ω που à ^ οόσυΟ Ooü oüforuj, HO no/) υ nouapp οαφά apice* DLOTO tonfd/ja. 

I ' { / A «~ — y*, ι ι- y m f i . Al 

C'- m Ouï CLüss oßooiiuvoetaj ΰίι -fetoicü décos 6ψ& ncòtìù rpcpìs ^ W POIUXCP/P 

pop UÛJ Uipnfìu ηοΰΟΰΐα (iLipuiwariLujrnrus. 

(j-Oraj/ ίίίΐπ-ί9 UÀ m 2 api η a UW ΰ<* ^ / w T n Ä m OH uà no υ uoifìdc-t. Κ od OUO/'POO 

ϊα iwfflncrti 600 Ά ed éJujJ&Mccpddi^ Ιο:Ίαραριυΰ ψ οι ε,} ιιαΐΰουυί- voto Suyc--

Γ; Jnuépa ιι unopu va uaW pa cvpu pia m etti ur/p^r* rujpocwafiiWmü • T< η:·. 

On ma) ewtó dou pi opti \,o udvtd rDV mPea-arò yo wttd Vo /ìaooutrfcùA'w p> 

ό'ψα ρ ro iJ,o wfiûJjûépOL' ,%o nopnjjSiou3ûoûé Os éupés tas np* cwò uuuooo-oua/ai 

ano 

ρ/α 

Θ'- fly η etfp à ci y'cu ornar η iw ano nfltvptii a-vo-piou t ut £v<fiacpépoi/ d£0 o/)t 
riHùVpàì vupiffuaroi, όχι ufìdouèi/v vèrta ara decor &fào d/τω n upd, of êfo 

- avllpùaivo van ) pari ro ouAénw udì* ano W ^Pa òau itu.vd* aiwùts i 

'é-ûù-t ro 

in< UJOCÌ no υ p u iva M atw&s ctoó a> 

L J 
tain wu, nod 6m ioufad ίου UÛJ ρψ m οψη oou ο* fifa* jr au*? ύ^ο snir>ÎW 



uri êa^L-t tu nou/toipfc* vu Sei aio όψα ό3η au[/ή η ιυΐϋρια ά<.-ν etiope να ip) 

iSiïnn (ΐάηοιοϊ dWo faw/,αά u^â/uuévo ul-co ÓÌ $ίωράη&- fio mou e ι Joans, nou iìépè ν 

yvùJ biVorès 6Wi/ ΐύά?£γ6-ν(6 et ι ΰβ 6α êm vóat/yù- f>vοι Socc-is S&v H νυν óuv/rrés , uae-wetj 

pa ta βυυίίιά. OÙ m os ääJpia va um peau m eivcu iuiew'Sua oca rua Jf'a p^va npâeiâ-i μα 

\l\ntaj ano watttfuatits'ui>x>j ói> uno cu£od>nouj, οι οοοΊοι flivt nofóa a'S^ouovuuv ûjpot ή 

valici d.-v unocuU'i >>a uavcu*' ou-το nc-u/eve-. Ilaputnpc-ir'jj rupa avrò tu pojuoe^o - ÓVUJ UMÌ--• 
I , i I /•; I ' ! ' ' ,7 

UvfirJÌ'i ut- Uònooi ηοοΛύύ ο ÛÎÎÛIÛÏ uou fiept ccu/S U&l τ~ΰ (κι uà' ιθ affo *.-. ri&s nuis e>uoe 

VJ.OÙ ire niìdra,, η óu uavir/s apOMiiua} η So jdv&is. 

/ ; '][J Mìwpt uia o-ójuc.sn ^ W / CPJJ m "fun'ua i'U^n-u UVLU CU nrruvù-wud wcd UÓ 
γ, • / : ' f . ' 1 ' , / ' I . I / I · 

i '•' ;OtJ rCli fa pei -, al '' ì éOuCufoi^ flÜU Qi OGUui üt CU uiÜOdU ÜCTUVULiüM lâp/CPÎOLC^C 
èfcûùU óiupjoptc cnytpa ·ΰ*ην φ ψ .rjJl, 6 t lMJ^ βαΰ.ρ f£> ^ 'ùé t{rùii j.^ ' 

ìj'O upatiun rnfwpac'n tt:±> autrS h onpioid yii/era/ )(lQ iSuinun iniitopacn. 

Θ- ίο "Tud ua How,, WlMUpiuii/a dyoj moni ή eeraodSia. êueiun fnv' tnutri <fcv und-

Λ1 4 cui du for 

η nrew 

Worten ÉOeodJia / rirai/ oriptcd) Ο ηου ptoM από I3 ; 23 η 33 εη&σόώα. floinót 
fît/- À 

Of éi/OM Sirio u&pa ontvs nroy o> 'ζίίυα/ΰ>ρ η οποίοι updwcré 3ρ'6θ-ί/ψό 

α/Μα ο, "diuniciu umttfouvroM 6upd /ipârn-.uio yoiaìua uûtnxoerfreu 
• f -, ' 0 ' ' > ài 0 ' ' • 

btica àtoftCp.n ψΰα rns aïoû&ou , 6ttf>a rpim: ro ijnae TIO>J όαών, OJ/Qslopes ΐότυρ^ίΰ' 

onolês uparoóùOji ft τον ,S io npwa. fauxi m npa^ara tSouv omn afopa π> όψ.ν~ 

tip/uhi: 6M0é's flou o^àut ηύρα, ÌUCUÌI affiditi, h^ aufortiìns o> iòwp>és} 66 é</a 
COi-ìuòiiD ut e a te-Sì & Svéì uni η ι aie pia. wcu évrciìuk ωί/ηιρ^οχυαω^η n pana f boui 

iimo-ufrfj ùw Mnuaro/uammn uana di. ßieoja tJuj yétamné, υέσα et 3 
, , f',„ Jf /' nûuÎiur ι/π ,>nA,i(ouJ f> UUpUuDOJC™ TW/ iUi/CUâOhuafUj 

ta apra, va uodpfn tyfrfn w/ nfwoJi, yu unopjov» / ρ 
m o2o mta ta npaAn n Spoöo, ^ W« ro npoänpa. % ^uwAuh^ 
(• Tea um ta ?}\ r , l , iaSa/Srcpa éàv rf>dprx& 

ma OM uàw p~oi cuAopoo "éié/ι αψο/»~:ΧΓ^έϊψΓκ wcés- Ο ι ûiuis cou OL 

ôuipés το im& ènea M che m (Wrotâ&ayÎnï ία unûdooït tv uiveu ^a autore-

Â 'lôtopia: Sut wa ap^^o'a p^nuw/va tâos. Tth oou σου ä/pnve Scéa/* 

évo evSLwovna to r, Sa Mt napoLu/no. J* -τόύΦ » ^ορία, aMa to ω«6ο-

L· &xt m alJ fotèfid a. / / 
I ' ' / 

(-• San OutPj: còytpa ondputì cwrr/h movo at cuJto/J roti eSSous tis ffWMtMs fnJ.y-
Upù yiapès j uiuùCt Ußvodtia /aaj ÒM b} (Win S m unmoaiovpcujuiun mtfloaocpiud 
anoua- / 
6- fiuto ièUi/not colo tnv fiyepiun· To SoLÙpatrcu/ p^taoi Αγγαιάι/οι. Canditasi. 

ètuicra^' ya/ìoia oti/ori oti tu- tòpiafo HXQM uoopda-t- jSoa éοu>udcca/é-j culto épive 
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flöß ffiùυ ße'kva , aurei òrì'J ro npàmta èp^ovfcv cpyJ & pas, éptovraJ (ioti apjà.*. φ 

fico fftùi/ /lombi/ ro iaiüÖGOUu ajjro iwutiéuu/ on fa &tajt ra nnorefauarti ηου -ntpyevcw 

Mi noia èwoio <f& CUOM fa onor^éôparo noorxp'fJdvou/... Ìfa òruu éucu/a τη »ßtmrt 

>τη Ma ttpün ran- * ro â^drpn *,, Cloqua ηου H*aJ M»™ ^ f ^ ¥' 

p>mo VLàHnn 0 dvtlpwnoi UM <pQ* to cu/titM tu ορψα Jrt- Ρρ'ρ^ψ y,ο ßapavui 

mta ms m\iW> TOO H0% M» nia SOM' £0%. haï οι cwa^cf m1 uà/ tei M wd o>ono 

iuiüPiTcu UCÙ:0'ζΰ ωχιΙι,σαΜ d^cu rrj s/irif eti fa i>rn</C'üp re/madia ri rnï cnopun cbvCpc* 

rny ,.l>a opa yo iti ro nopuMOrw. 'fadìadr uOi dû taccuu- di ó3 copies •(> te, /afa, 

τη*; maprn éuti loonuero rw^// UUJ ecuedu^ κρίσα/ί ρ3ων „ flvù y a '&„•& aÇJfa^ 

on uàiOyé tpa ô&pa $ΰ ân&ùc/ia tfafïcu'<? J? é-nt/cróo'U ocp^oro^y'uo uw ad ^rn 

ι y- t~n«crodiO, sut,· uà*'aurous liïpocpMércu ^ ίχψαη uomta uccu/x^ η άου^τ>-
m n m ηαμ ll3 ' "* '. «** 1>'3 Wed/*, f^ff* fi-- ^Λψάα^Μ«. 
f.- ft cu, tifala va o~os omoo-u, inni unapSuv ucv ot ct-rpua/Jtis, ÓI ôancutrooepe-s 

Οι ODOits Moon TiÛLcioâs éut'icròdia. 

θ - lia,, Mes Wo-cU uw ónoo aldo* fay utyn ή WIJ u 0 ^ fp, ^ p ^ 

^ j_—.j_ , °JHjm ni evacua OM ÓO> Λαι/ατοψηνον, ß / / i V rotonnœ/ 
srauatai/a. V1 (/ U ' / 

Γ /< 1 •'••• 
• JM- Μ QwuTrtM η w^pairn αη'ότ> uaradija)^ ano auro η ou peu leu για Jvm 

^η ν*ίσ» aw udói ρορά MQJ cwrp%^ 0 ίη,%^^ 

Θ- ßdoJins Wfò Μυ Pete... 

ί- JéV éii/oi OPÜIS òro óivc-vo noü pzèov emu Tâ'wn ηψκτσόίψο , tui-ì /νω rewun.,. 

ηοΰ 

m suoi 

<]00 ^iïfpiÎ?" 6Τ0 ^ ; ° «&**** • i10tJ MoposrnuM/e UW luòawe r;j ôunuéj ma 
$ t'Odati jjio taivlo, ό*υ(γρω narrai 'Sa nwSei e/ύ pf na)ures rodρψυηυ, kt 

tmjuo an7 QVfOÙs fantàtOt* m ordirò 6& Ul0 ^Ï,UP o/o fiuepiUdAn yt ri. 
dJei auroui v<irQ erneuten Φ as dictfwp/ôr/uri; /ρσυρά* uóv'ovio; ndìduo i^&ra τη' ν>'αη 

- • ' I S 

α/ω téw/) rttptçuorepo affi ÔW ωηορ,υο ó^£ua VSCM ro >'/>& ηραχυα,. C-ftsa/ auro 

fo« avrò η y Παρψψρ , f J L fa* ... ^ %#„, ,a m ; 

tuoni)»*, w ywet (wdcsnod t

 uaoro Stftt ο J tarns &<jp.(ìu>s. ç&éA7 *gû udf, 

":' ^fpjf" m ''^^ "aewi,. ΠΟϋ aucMJQér/jJìMC uûJujoiMJ^e r;j eunudj ma. 

ίηίσηϊ „haßt, ^ rai/o / Jw {ffaj aajjtra 'Sa nanfa M pfna)urés rod ράρυηυ\ kà 

êmsjuo an7 wrvùs fantàMt* s w dopalo 6& Ul0 ê^/Uf) ^ pof>ud$u' 

deles avfoitiMro cm "wo dices iicnuipiórrurij; νραυρή* uodovio; nudaci i^&ra ... 
w oudrjas rods 6TOUÏ 'o/nmùs . ßdodw<y oiLroùs fa rods faffif6

 UMUIC-ÌS, 

Mìa duo rrattdm nn/af Po diuAir oaJrous WJJ io évo euofuufhut. Kcudp*'* 
0 , I ' 

Oi uctfWift'ff tiOJ cuddvuòowué η etoupw da acpcupeM vs óunt/tj ano ms 

-raid 
la un ruKOv m àMo οωόια φιρηδουι/ cu)w ηου aasewt DI ewre-tas wo 

pam fio- Το πόσο noi» éouptafét η τηΛέόρασο f w noóo ûodti 

Γ ; USoéf η πέραση 
θ: et fa & êéêw a * " 



âJ Γ''• injirpa ih'cu i'j^fCi/luriuj pc'cro , Onore- ,p ? dorn m·/ αψοαυαπυΰ/η/α 

<jßu na (lurn m éidoJu(rnj neu lite, rnc rnZtâpaens voQptorJi/ tupuri/pipéi&< niviufr 

dut) odo ρουν /aro nc-roAou/ auro- DroM tfnuioupxd uco/cp m Cleo όαση η ucu/oi mPâ-

'paon , ônp>ciï<> t po m η èro ρ a m/ aupoaoafiuofnra ^p^poooi/T /una (appesa 

ieyv'U-É-s- • 

1n·' nns'- fàtoti υ/υ/c-is to not' πα οι, η-,-η/·^η< on,· n-> , • 
aui" f/1-r/pn) « Ctpiw r>ro·; Joans Τ, η/cu cw'c (Ou /icuPck-d'' tp/rppr •>>/ u^no-
ηψαρ/Jxi : fa0 w;iû c & an- 'r~0~7tprrcprr^^^ 

L/s/n ono m, Ρ,,ίοΊ'η ;s:o nno au SSJ depo nou-o/tes υ-ο "— r - ru/n cu> />7/ 

./ / / " "' " • f ι , ' „ . 

if,uu,,(/f//j.')fmr;i t.o π Hiju^na-ilei/Uù'L rjoero c/cnrnC'V U-/<n- 'Mil Uù'û (LU^'J IÜ tuui-s ΙΰιλίΜΐΐυϋτητο , ίυ ν rîou^û'c-fit pu ut^ rjocrü t-ür/mp 

7& Mfltnpia LUV //ari το tuewt ra c-i6nrnp,at η d/αι avrò r?ou oêadiï tat UUÓUU 0m ó&h. 
ι U - .· , / · / . . . ->.-, j .. ,ηοη,ο on?/usi yu/ca 

Ui/QOócdnuatiuP . 
/ 

ra η òw era/li) 

(-il·'CU cu o/a uoJi/üup/iQ uaiid/ra npd/oaro ufu/u^o or d^a pan, ut a^n oonusiJIOUL 
ι Λ. >u>, . ' ài , ' Ρ ' •• ••,,-, m η fVi/QJôonuafiiM) 

.: . Λ , „ a Stir** VsJ , ni rill", ηΛ . A, , J J . " f. „, . ^ , , Λ ·' ZT. ι , 1 ί ,Ί Ι Κ-, , Ι Ζ./ ,'ΓΊJ /Il ΙJ V " , 

J 

êvoj mo êieuo 'H i/cu mo pououtnuo favaxüuißvy* ηι^α// &/uco ni ο *u l 

— • ' ' / ' / * ' 0 ûoo rn iwiKD eux' 10 ava fora 
7Γ πι/αϊ auro ÌÌDU cwm m ùwn && u6rc-pnoV io ^wu ""- β 

leu iji/oüQfo/pdcpco ri Ce dû ô'&iûa ms rn/icòpacms. fan rou fama- C'i-a/ :>ca r.au 

CiDiD wu '/ìc-l'c οι tiicuro'da/oi ora/ cpCLf au/ac-itx uó/o or/ipréui / umepriu^ un ι cor, •;, ,< 

muètOj cpiMro, (parmi, φα ν >αώ tfa Mirraijrrfoâ/s !jj/u m porrosa. 

f'·' η ανά/un .. . 

(d η a/ó/un , - . 

Γ ; ti nan òuw òri οϊία αυτό npoép^o/tai Qró rn,> ίίυψωη. 0/ Âuêûtudwi άτιoc/ 

U/atupioiuû ϊηόω β/rìs f houli üdooiQ óUjpUttipipèva 'πρότυπα, ud/äut /lû< tdl/ 

arooiuo ψόαο Jujrü / pia c/Tow/>6r/uo pono ßm rû/ e/noprovuriLLô ιρόηο'ΐ^Αρ 
1 ι ί) , U r~ β ' • > ! ! ! •-' 

tis To nouor- dtói ìli er co ere on Ó m/ Ç^nvu/n /n^rocaon cήο φα c/óJd/-! OV/ÜS 

PMJ vu ri m 3'ρΌ ï>} OM/voj rocs tpwoui Tu/ns oûu npùéa^o/roj snppa ra &testy& 

rjw y' αυτού* neu udrarr écrc-Ssι TOD rpôno £JPJ ÓPS àiuù ύα$ βόψό/,. 

Q: ö rpono; tuns ins Im es rjoû δψ± p^J^ß/jia ^pp^MnviUVj. lupa éJa> ών. 
nom /ο u^niuu ro/ ttuo pino fon- ώ> nfû^ °()e<ûs p^o>^v, Îurhvnou 

ijnopd /a rù/ei dì/cu ro d/os uêfcuporwpéuo eros tQJnwo rpouußjpj. 

f. 'fóouut rn c/èpa n flau un h ÔULUJ noo rpcufappoL-Ou uoidfy riapa ûo%' & 

VS 6apés " Todion UÛJ fûp/^θ:„ U-t-Z , ,. 

'$: (yDU H^ lïf- -^ΛΊ 
(^<iAAi 



Qu-tpiuuïnjjs rpoûa< ^£y /6 ÓU&S vèoo ôtn ·'flduun unûoc-t va (îtâLMiipQJ/Vûva 
' ' . 'â . ta^ànrpà ^ N / 

lions , i/ê τα (fuouty, ta decor u-c-,7. fana udtuKóyM ο (pu-caciïos 6IH αα/ΰγ>ά^)Η 

Uâi h M ητράοΉ ta BiïdPv'-Uà npoß$tW£i{f~-tia ro'/ &Pnlû/ïï(7~rpo> •>" /&/)>. /!#,•?. fjnoûcJ 

énicpaM&calû y ο ώ'ω ai>ro rolipo7pjö~lp~^~^^ 

10 ÔUÛUII/ aM UM uà nu undone το £/$Μ''~ίΰ ορ>οβ$ουΰ 
/ / / / 

Γ; f, a ot*n yc-Lf te ilo optò bfl5 j'lü^ &as όψα TCH nuis w β;? ino π- όη1' /üUi γί°~ 

noüj fan nou npoeaWw, êtôcoa ÒVUJ awi/oyiuà uonioirK'yt uànc/o npcbfrpe/i. 

Ì'Mj 00 f Ο 70 '"β/ë sk tei, "ÛOVU'ÏÏuvrcu; 70fé UW nUJS Ρα ^nCf-CcCCt'; âr'^ipû /„7 ^£ΰΡ?;>Ρα y 

9- à&v 6''afflafiu flefflà ncajyaïa. /U ρ 'a%loia... An-l- & o^J Ji^ora? /> a-iccac/p ρ 

'üjvüuiuP.yjujjpaar^ -άω υ, />ciut \ià 10 uo6fo2ono νια C'PPÛ'J re vouo oa ' ^ ^ ) · ν ν , ,> 
/ ' / ι /Ι /) ι I ' / / L 

VQ valsa; flto ηολυ &ULU tote v'ü <ί<ρ ro ηρΟιγΟ uno L»Q CÛJ/ÎO ûn/ion r///cvpa 

OM. i/g ρ ni n,c wrtjQiMtrwo/^pc vu pi eoa patì arai' LÙO oc-σου ófo 6W oDu υω MÌO m 

m Ύ;-·/η f(tp<i rjjyj S$i/)& afa aurì za äootfü m w fû^a από n^nJpdf wfi'cyafai 

flou uòvoutt iMU fcu (ίσοι ooo^ujy^os Um) owcrio^oPoü ya nus ... uoue- uoJ ou/ro/ 

rif Οιόρ/fé to m ωών uà MM to a'Ms ' u.r.9. 0, ''hpoep^or, ut éiurì UQs npOóXOp 

IG jcctöti-yic uQsdté m'àfaéfûi/aip*, yt aar^éutria ο<· 
Λ J I il ' 

Ü V CDU) 001 

•Un DQ.Î iVO'óTDM. Phlox. 
/ .4' I 

öpwooi που Stv n/tepcü/ nog c-ίνω ta Matèrno m yt ro noo uSau fa .ί/êrt-'apq vt m 

Wètòpa Po ai/ : nére ι/α ndut.nûéne* irò nope, fìnto èx> η ano Jiuß peu αψί-

(~: Bijaté /ouïs ro bMMvfiuDrcûo opûêPnuo ^ υ> avrò ino/ uQavouyi 

êiuouû, too UIUOK'OUÌUOÙ. Mutua fiòco ρόΆο ηώ fa ero dnvioüao no ν 

. ' η / , m ' y r> Ρ > ' e 
ία η OiUopiUn àUft/n ànsi ort &o UfpaiCi-t CipJ ew-ro uà/ ηοσο ϊ&ψαλα 
Ì iidmté (tès FC¥ iUipt-

vo 

fi oo. 
Ipììry cufHìùCéoìa 

αυτό >6w ufliìvooye UMCÌ c$η m* 

Wo notò no ο 

B: Ta uoctt6}opo tìudi otpiGpisoìì/Q. Gì/cu nàpo no^ìu ηψ/ορη 

f-iïbu„M nrm.:ni„mrrtrn &ώ IPOA'UÒ dOO η fornài Wefor.oxìou. 

j^O Πίΰ/Οΰΐυ'νίνα . Αν t"firti MS η 

fi Ο/iP y LO Tu 

èrma &cU IQOA'UO au Ο nfoip Aciooi/ éfcpj f/t f/ou 

•if njo το {cupiì ipa /a ttei/w éi/Q tn^m^o aümyänvi pica aro yucrfo yov rrveuro 

UOppi 

r ' .9 
m nÓ6'. 

oou iïùttcu U06ro/ìó/io no υ eìvctf flipoAO ηώ a nr-picpiufiuo Via u^o JIOTI W 

'6/la i/o ηψιρράψ ψο alnM m jrù& ètti υι afò/urs u/ οιΦιυΑινα ÌLW ya ucwiJi/ 

ψο CWïQM'u/tyto υω "/a />w è/a* tapas i0 /apnvà auro J& sji/trat. /IDJÛDI/ πω, 

opicté ro κινίνα η,α iff- ίίσσίρβ a$dva w Sifiv** udoota c-ptunujcn UW ono u& 

IW η èpa flènaai ro M υπό/ίο ι na. fornài w uooro/jcyjio &hcu ο êatiuoj mpQw* 
'rìbipa (J ré f- /Uia'tfSpd ano noU vnûpovué va nou'yé- £v uepaû , vo nooye 6n η 6βρά 

OJ/tò uep/φ-



Θ'.ΰη uovoumu QPOfÜM 
/Γη 

(- (YOJ • /iflû fû Ί'Ρίψϋ uhi op ófìu éioft'ycn f /JPP V'J r,y aupocwaiiaù^ra 
/ / 

J ! } ' ' ' 

&·• Dum HM 'ïèua ùradçcu. fin yt^da no/a upp^ : ptaóvc> η ο ncxpapu^us 1 y ϋ 

f; faulen 10. 

d'ho Κ utp-lui rou yfojuctj 

/ r. η 'JùfjvCiTiLiOfPt'J UUjLJti jnrj m ,;; lOuprtycJi / ? / u ' ' ' C'i^f^ 

•^'ν Ü/liS *s£P >,ii ÌÌOC u- ν σ> fOQ.UOÙ. ^ iOû.CuC tu Uüi-iU ' L> i!üplp]pp> uunuibi r/ûu? 
N~ , ' - , ' ^ y 
ha Qu61 l.ïQQ-Ocô χ,ο m υφ£ίΓ£ΐ çiQu.oûû fû én&ccSio. don ÛJJ Pepaci-1 fo 

l-fOO-ÛCÛ nué4 pvPauh. f)0lWi/ Qp)p0 fû ^p^ i(J ^ ^ f[} - ^ /0 app)0, 
il 0 • 

V OÏÛÙUÔJ. ucwdûi u·'/ to l.iOO-000 ta uêpJt'euJ AOjQpSpiû 

f- fino 1>5 d/OfntJiuefsp 

&• ,-ίΟΟ Î'S <{,teùrjiûtf±. ÎG UèJûSS aï'QJ TOO CTolitfiü 
I l / / 

Γ- Kw ÖI JtOt/ptJvictfi êi'êouû npoóJ/OpLJOntai ano aw aap Û α/Λ 

Ο • firn m òéavarimnm , vou- ßltfM w άιοψτψσΐιυό ρραφώ τι th'o-j avrò ηου αρίύΉ, 

η m'cu cu/io neu fùu-nàv UMJ rû__ê^ûppoj/pâj^jcpjiu^i2/ ßapV/9 T S ^ v w / ? toLU-ua 

• nu H 

C-uafpUuû'tt iû iO^ûip/C 

'af/o'Owra 

υψ uupiê fjidaJao r> éw CUJÎO neu apéóéi stuf twuyo ηψè6orcfo • KOJ ρ''aura 

Onuü/lnpJiucüVl·. 

^' ^ ^ /fjpa/l fia m fît;® crfiupiMs fc-n /jim. Juv tipa) ρ,αα fyjct pnpécpêuos <f,L 

ùtV (jntPuJ Uan l'a pt;1Ujpr/ùi . ilu-n' ÖPtOüJ UQfi (X-û i/ü Liji'Pfiu/ UÓCUO11^ afp/Zf/O-! 
M Jü . 9 - ' 

OiQ côopo ην êoupacfa η \'û ôrn^rcu &το Μυηρψιρο η-- ^wtLooif ùivai Ufcfcìr. 

ÎWOCÎÛOÇÏ • h(p ο a/fia aiiïOiJfas zappi η a ÉIH TO JIULIJ^'L-O ms és/i'JorPs ff/a LUI/ Jt^ 

10 JuJoJiiJ^ fi% toiïoïfc ρηορπ i/a ΰέ/ìoi t/a ècA ylQ fapo iwv i/o di-f υ dp a^°n° 

'Ou rpaS/lfy ÎO éudnxcpépû/ W(iT6 va C&I/ÊI éut-i uoj m u&vn éua. f1pé'n& ι/α ώο 

ίΟΰΰ ÒUÌÌQIO WO copiai Ρ &U UauPuâp,urj η £0 Ufw το rwfoKVn noü iïCuJûU'Jir 

flûU i/o w Ypû'f û ä^0J tio npepowtio rot) - β s π ο vue Jefdprû °L<J$ sni flnh, 

',νη IDJSófn/ t i l . 'Oom puóraft naPì,a. Π al ιό fû ρψψέ,/αν*. ^ 

Vpai'i) AÌpa/fi (MCU/ ffpapcüfüdiiu-ij jt'puJ eviò το kiêêow IM ràcfé (dpa oc 

Su) "olitomi , rm féfàpw 90.^5 da éw "ifó^oos,,. Πρψ^ραη^Ο n,a 



ài/ worn fû cotìcoéto. fcu uvrò tuüj;t- um του/ Ιαφ»γ>(ττυ rorr-, ÔOU 9ÌÙ> ^1 

Dm êïenuoi/ on ano aotù -fis ψρ/ofp^^ noo uà vous ÛD<?O> Ìéurij ci »ω :i/^y/cJh 

6t it arabe c-ί ν οι η ê^i'ûQUJ W&VÛ -/n/uJpa υα?α?οϋωνουϊ cu 

f. unuciirì ÜHÜ^O auûuaiJCtjiuoinic\ 
Ι ί .4 I ' 
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0' OiiuJs 6 m ν (ìut-pjp pyotuv oe ra αφκ/ου/ϋ, IA to uafciyjuia / Λ U-'t/w &>/ 
ti' ft fttté-

(J ί 

-r 

t ΐό'Λ e- u 

'tß'iiJ 

':U/L n •MJpOiiocjt.'UDrn^, U/Lt tllüAn ut ra un.Tm-auiu uè /,ν,ι,'χ;/ το- ui,c^ 

f • Ρ, </ω 
;j I , f / - Ί Γ ^ ; . ; ; 

9 : tl'Jj l/r UU uti(i Ο iJl' Ι/ψ0/J 

f- lì on- muro φορά w CLUUUUI 
I t » ' 

θ Dco ψ to/ ni an του ι/ψοό. fÌùpcwo?iouooui/cu' την' η nun rou l/6ûûù- tfai èden ο* όο * ' 

ή I (-en 10/ /tCûu ûfûJJ et um èaouih uû Jt/pus e/u).-. éVroh-f J& unripw ÙÛW.J^G< ι/έροα 

/(ci/ ÔPS <$.$$ ano λΟ Μ<ωι/6 $. i]n/cùza//i- ùdoi /Ta uQlapduw- t /n/órcu/ 

%})00ί m/D 70<J lì) 00 üP &V ίθιίρ-it LUjTO'MQBjjW Vpou. ίίωίΰΓΜ i'1 ''Jc'/Q^t ;,, 

f fûOl/iÙû'l Ûl ß/üiptuävoi 
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Ο ΑΑεξης, α π ο γ ο η τ ε υ μ έ ν ο ς 
αττό τη ζωή τ ο υ , κάνει 
απόπειρα α υ τ ο κ τ ο ν ί α ς . Ο 
Γιάγκος προτείνει σ τ η Σάντρα 
να την προσλάβει ξανά στην 
επιχείρηση. Εκείνη, όμως, 
α ρ ν ε ί τ α ι και παραδίδει στον 
α δ ε λ φ ό τ ο υ , τ ο ν Σ έ β ο , μια 
κ α σ έ τ α που ενοχοποιεί τον 
Π ά γ κ ο . Η Τατιάνα κατηγορεί 
τ ο ν Ρενο για τ ο υπερβολικό 
ε ν δ ι α φ έ ρ ο ν που δείχνει στην 
Αννα. Η Αννα ε κ φ ρ ά ζ ε ι στην 
Τατιάνα τ η λύπη τ η ς που 
έ χ α σ ε τ ο παιδί. Εκείνη, όμως, 
δεν τ η ν π ι σ τ ε ύ ε ι 

0ΑΛΕΞΗΣ 
ΚΙΝΔΥΝΕΥΕΙ 

Δ Ε Υ Τ Ε Ρ Α : Η Ηρα πληροφορεί τη 
Βερόνικα ότι βρήκε ενα c~.T; για την Ελενα. 
ί ο σπίτι αυτό βρίσκεται κοντά στην έπαυλη 
των Δράκων. Η Σελήνη βρίσκεται κάποια 
CTiYprffresTj Σεμίνα. Της εξομολογείται τότε 
την ανησυχία της για την Ότασταση του 
ΑλεξΓΤ-Στβ-ρετπξϋ. ή Βά,Τ^*ξβ*τον 
Βούρβαχη να αποκάλυψε 
την υπόθεση τοιι ουρανί; 
Βίρνας. ο Στράτος δεχε": 
απογοήτευση. ZuvstönTc - -
του έστησε ma μεναλπ-: • 
Γίαγίδα αυτή δεν υπαρχΓΓ-ί-
μεταξύ, ο Αλέξης αισθο. • -
απογοητευμένος ano ΤΓ _ 
απελπισία του κάνει ano-· 
ΤότΓ. όμως σιιμβη-ά'ε. > ν 

Τ Ρ Ι Τ Η : Επειτα =-. -

ξέρει σχετικά με 
ΣΤΟ γραφείο της 

-α μεγάλη 
•ει ότι ο Αννίβας 
!α Και από την 

είοδος. Στο 
: 'ελείως 
~.υ·3~Μεσα στην 
;α αυτοκτονίας. 
-,,ταρακτικό. 

. —οπειρα 

ο Αλέξης ξαναβρίσκει σίγα cu : 
-Acmì£{ τότε να αναπολεί την 

παιδική του ηλικία μαζί με τον αδελφό του, 
Τίμο. Στο μεταξύ, ο Σέβος πιέζει τον αδελφό 
του, τον Πάγκο, να παραδεχθεί ότι έστησε 
παγίδα στη Σάντοα κι έτσι δεν έγινε ο γάμος. 

Τότε, ο Πάγκος πηγαίνει στο σπίτι της 
Σ άντρας και της προτείνει να την προσλάβει 
KT" ππ>ι ιττην ρπινριρηπη τηιι ^κπ'νη rt|IMr 

θυμωμένη αρνείται και τον διώχνει από το 
OBIILÄLενώ συμβαίνουν ολα αυτά, ένα 
σημαντικό γεγονός έρχεται να αναστατώσει τη 
ζωή του Ρένου. Η Κατερίνα του ζητά να 
μεταφέρει στην κλη/ικήτην Αννα γιατί 

κόκέιται να γεννηθεί'.' 

_^ Γ Α Ρ Τ Η : Η Βίρνα μέσα από τις 
έρευνες της ανακαλύπτει ότι υπάρχουν μελανά 
σημεία στο παρελθόν του Αννίβα. Αργότερα, 
στη συνάντηση που έχει μαζί του διαπιστώνει 
ότι ο θείος της Ελβίράς αιέοεται κάπωο 

τταρΟξενα. Στο μεταξύ, ο υπουργός Εμπορικής 
ΝπιπΊλι'πς ζητά απύηυν ΟμέυίΙ| VU ΐί(ΐμΐΙΙίΙ|θίί. 
Του εξηγεί ότι η παραίτηση του είναι 
επιβεβλημένη γιατί δε φρόντισε όπως έπρεπε 
το θέμα του αδελφού του. Στην έπαυλη των 
Δράκων, η Λίλυ βρίσκ'εταιμόνη με τον Αλέξη. Η 

'""κθπέλα του ζητά να ξεκαθαρίσει τα αισθήματα 
του γι' αυτήν. Η Βάντα αποκαλύπτει στον 
Ορέστη το ύνυμυ. ιης χώρΐις. l)U)V uiiuiu—· 
Όκοτωυηκαν οι οικοί της. 

Π Ε Μ Π Τ Η : Ο Ζάχος παίρνει τη θέση 
του Β'ντζελ και πείθει τη Σεμίνα ότι 

^εγκατέλειψε την Εκκλησία για χάρη της. Στο 
μεταξύ, η σχέση της Kuitptvui; μέ Ιόν &υθύμη 
συνεχίζεται χωρίς προβλήματα. Η Σάντρα 
κ.ατητφωνε.[ nCl σχ^'π στο μιιπλό TTJC^ 
Επισκέπτεται τον Σέβο στο γραφείο του και 

. του avcKC-..'-.Xi οτι βρήκε δουλεία. Στη 
συνέχεια C J C του αφήνει και μια κασέτα -.:. 
ε_νοχοποιε, τον αδελφό του, τον Γιάγκο. Η 

Tarava δημιουργεί άλλη μια σκηντ 
στον Ρένο, καθώς τον κατηγορεί ότι 
δείχνει υπερβολικό ενδιαφέρον για τ-·, 
Αννα και την εγκυμοσύνη της. 

Π Α Ρ Α Σ Κ Ε Υ Η : Ο Γιάγκος 
njpanwrni nrrxQya γι' αυτό που συνέβη 
στην Τατιάνα. Τη ολιψη του~αϋτη 

"προσπαθεί να μετριάσει η Σάντρα. 
Προσπαθεί με κάθε τρόπο να τον 
nc'c-'νορήσει. αποδεικνύοντας με τον 

see 

e Ορέστης προχωρεί ~;ς~ 
του. Ανακαλύπτει ότι στην 

r απόθεση Τθΐτσυρονίου ε ivo 

:'·..\ocvCHouÀoj;. ο αδεΑφΔςτου 
X.J ' .CJ ίτυπορΓκης Ναυτιλίας. Στη ., πορικης Ναυτιλίας. ΣΤΓ 

[Ϊ37ΐφ5κων' η~Αννπ και η 

i a i ^ s s ^ r ^ ^ v r - . *&&ΕΗ1*η> 

Τατ.αΤα ίρί'σκο^/ται'μδνες. Η Αννα 
διαΐε3α,ύ.νε; την ToTUuvu οτι λυπηθηκ 
πα.'Γ: " " ^ ì ; που εγπΓ?. τη παίδι *nr 



αράδεκτοι» 
-?ο 21.00} 

»•̂ Λ 
# / - » ' -

-f' 

/ 

Κωμική σειρρ 
Σκηνοθεσία: Ανόοεας Ρήγας 
Παίζουν: Δήμητρα Παπαδοπούλου, Σπύρος 

Παπαδόπουλος, Γιάννης Μπέζος, Βλάσης 
Μπονάτσας 

Ο Πέννας n~,-:.<oßiAAc70i οτσν του τηλε
φωνεί η θεία του η Βιργινία γιο να του πει ότι 
έρχεται να τον δει um vip τηιι βρει ριπ κήλη 

_ νύφη. Έτσι, αυτός και οι υπόλοιποι «Απαρά
δεκτοι»καΐΌοτρωνουνοχέδιο για να την_αντι-
μετωπίοουν. 

9 ιου 

D 

Ü» 
Κωμική σειρά με τους Δ. Παπαδοπού
λου, Σπ. Παπαδόπουλο, Γ. Μπέζο, 
Β. Μπονάτσο 

Οι απαράδεκτοι 
Ιέοες χαράς, αέρες του Α 
ιου Ι ιάσχα και οι «απαράδε-
TOI» φίλοι μας σχεδιάζουν 
ο ψήσιμο τοιι πργιρύ- οπ^ς 
αθε καλός χριστιανός. Ο-
ως ένα απρόσμενος Φ;λ~L~ 
DU Σπύρου. oiKQÀóvQC θα 
DUC αναστατώσεΤρε ις &ε-
•οίες του. Ενώ. λοιπόν στο 

σπίτι του Σπύρου ο καλεσιιέ-
VQC του τους επιτρέπει να_ 
τρώνε μόνο παξιμάδια και 
ντομάτες, στο σπίτι του Γιάν
ν η το διασκεδάζουν με αρνί 
καΓουςοΙ θ α ανΤίρξουν OIÇTS 
τέλος να μη φάνε κρέας, ο 
Σπύρος και η Δήμητρα: 

ti 
2jö€ft. 

01 
ΑΠΑΡΑΔΕΚΤΟ; 

21,00 Η -• 

•ου 
- Γ - Λ η Δημητί 
UÔVC.\P 

Ce υ ν 

^G'.'.G ni 
του είχαν περάσει ' 
TV e του μέλιτος, μι 

πως κα. δ,ορθωθε: η κατάσταση. Ano κοντά, τους ακο
λουθούν e Βασιλπς και ο Γιάννης, γιατί ο δεύτερος ο.ντι-Μ 

μετωπίζε; ενα υπαρξιακό προβλημο καιθέλεμν-α Εεσκάσπ^ 
Στην Πορτογαλία ο Βλάσσης προσπαθεί να συνεφέρει το 

^ ε ί λ ο τ ο υ . ο fìcwnc θα συναντήσει έναν παλιό του έρωτα 
νω ς Δήμητρ-c με τον Σπύρο προσπαθουναπεγνωσμενα 

β. ve σώσουν το γάμο τους. Παίζουν: Δήμητρα Παπαδο
πούλου, ß/οσης Μπονάτοος, Σπύρος Παπαδόπουλος, 
Γιάννης Μπέζος, Ρένια Λουιζίδου. 

17 ίουνίου χ£' CO 

Κωμική σειρά με τους Δ. Παπαδοπ 
λου, Σπ. Παπαδόπουλο, Γ. Μπέζο 
Βλ. Μπονάτσο 

Οι απαράδεκτοι 
Ο Γιάννης συνεχίζει να έχει ρ»! "πά_σ"' ™ ^να rnflnpó 
καΜιτεχ^έςεΜ]2υ·χ ίες και ^ηνικό πρόγραμμα σε ι 

~Pt μια ai ΐ'^βΡΤΕς τΐς περίερ- ποιο κρουαζιερόπλοιο, 
γες αναζητήσεις του πάρα- σκετς θα περιλαμβάνουν τ 
σέρνει και τους unoAggouq Ίΰρα(α~ΐλέ\τ] και τον. Παρ 
«αϊiflpildîyK (UUt,1» και Τους ο- τον Αριστοτέλη, τον Μέγα 
δηγεί σε νέες περιπέτειες, λέξανδρο, κ.λπ 
Έτσι αναλαυβάνουν να πα-

!0 Μαΐου 

ί . ! Κωμική σε ιρά με τους Δ. Παπαδοπού-
f l f l , λ ο υ , Σπ. Παπαδόπουλο. Γ. Μπέζο, 

* ν ν Β. Μπονσ-σο 

- 'έσσερις «απασάδ 
ουν κουραστεί ν- κα.·-

:τ ε ^ j^ójT^jv^av ν'jj ο ι e : _ 
'Lio και να è"U3t-"TOuv ~.z 

'•.•.οντά των κρ.νυνικώ. 

DiKa. κάνε: δ ι α ο ο ο ε τ : ^ -

οι ΰ^αρααεκτοϊ 
ονές. Ο Σπύρος γνωρίζει 

_ . —'SSC-s—C.D ί;. arur-
"'.·". . ' ." : _-.. j ~ ο αγγε-
_,cC 3πως KG: C 3ασίλης. ο 
Γ-.ά'/.-ς περΐα£νε; να τον ε-
-.οκερτει ore σπίτι ένας φι-
\oc "OD Σκοτσέζος, ενώ ο 
3λέ~.'~ς :ο ε ε . ; ε ν·.α τα 
<α·λό στ e δ , α ί τ - -' 

[ίύ! 
κ -.u-^sw?1*»-· 

2f. Κωμικ 
Α ο ι / ' ί ί σ π' Ρ ά 'χ μ ε Τ Ο υ ς Δ · Παπαδοπού· 

*» Β ο λ υ Μ Σ π π ο ν 2 ; : ο α δ ο π ο υ λ ο ' Γ Μ π έ ζ°-

Οιαπα v i M U M 
Ο Βλάσσης, καθισμένος' 
στο γραφείο του Σπύοου. 
τ ου προτείνει να κάνε: c V ; c 

'Του παραγωγές στην τηλε
όραση, μια και οι δουλειές 
τ ο υ δεν πάνε τόσο__ΚΛ2λα 

_ττον τοιιέα τη--:&άφ£~*^ς 
Στην αρχή, ο Σπύοος δ - r T -
Jr.. αλλά τελικά πείθε,: 

ράδεκτοι ^ 
κ α ν ε ι £νχΐ43ίρ4αλ_με--ΐΰωτα-
νωνιστες το Βλάσση. τηΛη-

ο Γιάννη. Το ^.r,Tpu και __,. 
σίριαλ αποτυγχάνει, αλλά 

•àev—axiiaLZLJiajui. Κανει 
και δεύτερο, που με τη σει
ρά του αποτυγχάνει κι 



Σάββαioν 

ΜΕΣΗΜΒΡΙΝΟ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑ' 19.50 
.42 ΕΝίΑΡΞ,'Σ — ΤΟ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑ ΜΑΣ 

5.45 Μέρα παρά μέρα 
i.OO Tò τηλε-σταυρόλεξο 
4.20 Γαλλικά από την τηλεόρασι 2 0 · 0 5 

Mie έκττομττή τοΟ Γαλλικού Ίνο-Τίτοί'τβυ 'Α6η»'«ν. 

4.45 Ήχώ των γεγονότων 1 20.15 
5.00 Κοντά στον εργαζόμενο 

Φοιτητικοί και νεανικοί παλ
μοί 
θ έ μ β τ β και ΤΓροδλήμοττα, που ενδιαφέρουν τους νι
ους και t o i ç φοιτητάς. MÈ τον Γ. Κολοκοτρώνη. 

Τό γεγονός της εβδομάδος 
ML -tèv ΚΠΣΤΑ Ρ ΟΥΣ Σ ΕΝ. 

Στίς σκάλες του πενταγράμ
μου 
Εξαιρετ ικά φροντισμένη, OTTO ς ττάντσ, ή μουσική 
έκττομτΓη της ΥΕΝΕΔ «Στις σκάλες τοϋ -πεντα
γράμμου», εις την ÒTtolorv ò 'Αλέκος Σακελλάριος 
παρουσιάζει τα Trie γνωστά αστέρια του ελαφρού 
μας τραγουδιού. "Ενα ημίωρο μουσικό πρόγραμμα 
μέ την ορχήστρα του Τάκη Μουσαφίρη. 

Έ\ ημ.&ωτικη εκτομτη με θέματα, ιτου ει<διο:<(>έΐ>ουν 
, τον κόσμο των εργαζομένων. 

5.10 'Αθλητικό απόγευμα 
Ό Κώστας Σισμάνης μέ -τους συνεργάτος του π α 
ρουσιάζει την «αθλητική έκττομτπι μέ,ειδήσεις, κινη
ματογραφημένα ο-Γίγμιότϋττο « a i συνεντεύξεις oViro 
την ελληνική κ ο ί τ ή ν διεθνή αθλητική έιπκ«ιρστη τ α ; · 

6.40 Τ Ε Λ Ο Σ ΜΕΣΗΜΒΡΙΝΟΥ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΤΟΣ 

ΕΣΠΕΡΙΝΟ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑ 
7.55 ΕΝΑΡΞΙΣ — ΤΟ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑ ΜΑΣ 

18.00 ΟΙ Χάρλεμς - Κλομπ - Τρό-
τερο, \ ' ' -y 

. - , v ' i " W i , v r , . 

^H^APJpCH. *il*$I ΒΑ- / _ : 

„..„_ iffoyyèXaiç ì Δ«**Ηί*>ΗΣ MYPAY. 
ιςί^ίθά*οιυ.<;^ι«6οδί·ιιν+^·ίηνο9είΓί«ι: !Αντώ-



22 Ιουνίου 

i 9.00 'Από μέρα σέ μέρα 

or »... · _ * - —ju 

σ-τιγμιά-ηπτα κο:ί ά ξ ι ο τ τ ε ο ί ε ρ γ α . 
Π α ρ ο υ σ ι ά ζ ε ι ή Γιο-τσ Σ ο ΐ μ ο ι ο η , 

9.15 "Ελληνικές μορφές 
Ν ι κ ό λ α ο : !—η;. ' :ά5π;, rrexaSjTroucYOT •->>..-• V , -

'έττί KarroSicrroicx. Συνέντευί : ! ; ur το.· G>.A. 
βλιοθτγκάριο κ. Π-2νίτγ ιώττν,.· Χ;.--ά~ο..·"".θ'-
Kfiiuevoc: Ι. Μ. Xcrrinoc-rr,. P i a o o ^ r i s c 
Ί-μττρογόοτι. 

9.35 Τό ελληνικό ντοκυμανταίρ 

22.35 Τά παιδιά του Ζεβεδαίου 

Πρόκειται . γ ι α τ ο χ ρ ο ν ι κ ό τ η ς κ α θ η μ ε ρ ι ν ή ς ζωής 
μ ι α ς μ ε γ ά λ η ς μ«Γ&οο-Γ!κής ο ί κ ο γ ε ν ε ί α ς , β ο σ μ έ ν ο ά-
ττο την σκο.τπά τ η ς κοινωνικής σ ά τ ι ρ α ς , με σ τ ό 
χ ο υ ς ψ η λ ό τ ε ρ ο υ ς errò α υ τ ο ύ ς τ η ς σ υ ν η θ ι σ μ έ ν η ς τη-
λεοτττικής κ ω μ ω δ ί α ς . 
Κ ε ί μ ε ν α : Κ. Π ρ ε τ ε ν τ έ ρ η . Σ κ η ν ο θ ε σ ί α : Γ ι ά ν ν η Μι-
>;ο.λό—ουΧου. Τηλεοτττ ι κή διεύ&υνσις: Μ ε γ α κ λ ή Βιν-
τ ι ά δ η . Έ τ π μ ε λ ε ι ο . τ τ ο ρ ^ γ ω γ ή ς : Μάκη Ά ν τ ώ ν ο γ λ ο ι ι . 

και ή ταινία μικρού μήκους 23 10 
Σήια-ίοα: ZIA>£\TCJ5,-.C ni τ ο υ - ~DZÌQ £οα:6;^-3'Γ.τατ -cj 
Ε ' Φ ε σ τ ι β ά λ -rric 'Ελληνικτκ Λέσγηζ 'Εοασιτενν ικο: ! 
KIV-IUCTTOYOÓMW. Ποοδολίι TÜC TCI- ' ÌCC Ü K O O O un-
KO'JC cKuoicctoì ά ο γ ί ε ο . τοΟ έττίσπΓ έοασττέγνο·..· KIW> 
ucroYociOiCTToû Γ ι ώ α γ ο υ Κωνστοτ,τ:νί5η 
' '- 'rf Ό - έτ" μ έ λ ε ι α · 'E'>_iA_jicr \~ά>·.. Τ » , 3 » - ' α -
C- ; " E i i j Π α ν α γ ο κ 

0.00 'Ηχώ των γεγονότων 

Χρυσή οθόνη 
cOI ΝΕΟΙ ΛΝ-3ΡΩΠΟΙ 

(THE NEW MEN) 
Πρωταγωνιστούν: 
Μάρλον N\~ ;>άντο —-Τερέζα Ράιτ, 
Σκηνοθεσία' Φρέντ Τσίνεμσν 
Άι-ολοιΛοΰν: 

Λαϊκές επιτυχίες 

4s!Ü<*r£f i-,ί 

0.10 Παγκόσμιο Κύπελλο Ποδο-, 
σψαίρου 1974 

ΟΙ φίλοι ·*οΰ λαϊκού τρογουδιοΰ-Βά ΐχονν -τήν *6-
καιρία να1 irntjtegtóvow^.κάβε Σάββατο του; έρμί]-

.-^•- Γ ' ' "'«2,1 .-»/•? *« 

'Αστυνομικές "nÈpinéiEtsç, 
Αυτοτελείς τφαγ^οπι^ές ιστορίες αστυνομικής υ-
#ης òrto τα άρχεί« -rfk Σκώτλσντ Γειάίρντ. 

"Air* *6θ£(ο<^ίΕτά5οοΊς4ΐ&τ1* -της Γιβνροδιζιον Ani -
το 'Αμβούργο, τοΰ αγώνος μετοτξυ τυν èÔviKÔv l·· 
ρισδον ΛΝ. ΓΕΡΜΑΝΙΑΣ — ΔΥΤ. ΓΕΡΜΑΝΙΑΣ. 

2.15 
R 

Ήχώ τον γεγον£τα&ν; 
·, γ *# Γ; ' '--T^I^Wf 4.ι 



ΤΟ ΤΑΞΙΔΙ 
« Ή απειλή» · 

ι οί ηθοποιοί: 
: Σούλα Άθανασιόδου 
ς: Βασίλης Άνδρεόπουλος 
όρος: Γιώργος Βελέντζας 
χος: Νίκος Γαλανός 
;: Γιώργος Γεωγλερής 
>ης Καλλονάρος: Κώστας υαρλόσης 
ρίτα: Δήμητρα Δημητριάδου 
οίαρχος: Σπύρος Καλογήρου 
: ΊΑίας Λαμπρίδου 
; {πατριός της Ειρήνης): Βύρων Πάλλης 
jCT:o-rnç: Μάκης Πανώριος 
)ίου: Λουίζα Ποδηματα 
α ΡοζάνΓ\: Βιβέττα Τσιούνη 
;ας: Νίκος Τσούκας 
ο: Βαγγέλης Κατσόνης 
3 e σία: Ά ν τ . Τέμπος 

ΥΠΟΘΕΣΗ 

Μετά τήν εξαφάνιση της Δημητρίου και τις μά
ταιες προσπάθειες νά τήν βρουν, τό πλοίο αρά
ζει στό επόμενο λιμάνι τοϋ δρομολογίου του καί 
επιβιβάζεται σ' αυτό ό Λιμενάρχης γ ιό νά κάνει 
τήν συνηθισμένη ανάκριση πού διεξάγεται σέ 
τέτοιες περιπτώσεις. ' Η εμφάνιση του πανικο
βάλλει τον Δημητρίου, τον Καλλονάρο καί τόν 
Ροζάνη πού φοβούνται μήπως μ' αφορμή τήν 
διερεύνηση τών περιστατικών πού συνδέονται 
μέ τήν εξαφάνιση της Δημητρίου βγεί στό φως ή 
παληά ιστορία του φόνου Κυρίως φοβούνται τι 
θά πουν στον Λιμενάρχη ή Ειρήνη καί ο Πλοί
αρχος. Πραγματικά κατά κάποιο τρόπο οί φόβοι 
τους δικαιώνονται γιατί όντως ό Πλοίαρχος ύπο-
ψιάζει τόν Λιμενάρχη αναφέροντας του όσα 
συνέβησαν πριν απ' τό ατύχημα καθώς καί όσα 
του έχει πεϊ ή Ειρήνη. Κάνει δμως τήν απρο
νοησία νά τά πεί ότόν Γιάννη, δταν τόν καλεί σέ 
ανάκριση καί αυτός όπως εί^αι φυσικό άορίπτει 

τά πάντα μέ τόν ισχυρισμό ότι ή Ειρήνη είναι 
άρρωστη ένώ αφήνει νά υπονοηθεί έντεχνα πώς 
τό πλοίο παρουσιάζει ελλείψεις σέ θέματα 
ασφαλείας τών επιβατών γιά τις οποίες υπεύ
θυνος είναι ό Πλοίαρχος. 

^ -^ r r^Si - ,?ϊ ·2 -=i-̂ «3äWC ï̂Pirï -. ' 

Κ*ΙΓι1 
Η ΕΛΛΗΝΙΚΗ ΤΑΙΝΙΑ ΜΕΓΑ

ΛΟΥ ΜΗΚΟΥΣ 
«'Αθώα ή" £νοχη» 

Πρωταγωνιστούν: "Αντιγόνη Βαλάκου, 
Μάνος Κατράκης, Νίκος Τζόγιας, Λυ
κούργος Καλλέργης, Μιράντα, Θόδω
ρος Μορίδης, Τζόλυ Γαρμπή, Δημήτρης 
ΝικολαΤδης, Γιάννης Μαλοϋχος κΛ. 

Σκηνοθεσία: Νέστορα Μάτσα 

ΥΠΟΘΕΣΗ 

Μια συνταρακτική υπόθεση απασχολεί 
το Κακουργιοδικεϊο. Μια νέα γυναίκα 
κατηγορείται δτι έσκότωσε μέ ίσχυρή 
δόσι ναρκωτικού τον σύζυγο της. Ή 
μητέρα τοϋ θύματος κάνει μια φοβερή 
κατάθεση εναντίον της. 'Ισχυρίζεται 
δτι τον έσκότωσε για να κληρονομήσει 
τήν τεράστια περιουσία του. Ή κατη
γορουμένη δέν μιλάει καθόλου. Δέν 
καταβάλλει καμμιά προσπάθεια νά ελα
φρύνει τήν θέση της παρά τις επίμονες 
προσπάθειες τ ο υ συνηγόρου της. Μό
νον εκείνη ξέρει ποιοι ήσαν οί πραγμα
τικοί λόγοι που τήν οδήγησαν σ' αυτή 
τήν φοβερή πράξη. 'Αγαπούσε μέ £ λ η 
τήν δύναμη της καρδιάς της τον άνδρα 
της καί τον είχε παντρευθεΤ ύστερα ά
πα ί ν α παράφορο έρωτα. Α υ τ ό ς . . . 

ΟΙ ΠΡΟΣΤΑΤΕΣ 
S «ΚουΤν» 

(QUIN) 

Πρωταγωνιστούν: 
Χάρρυ Ρούλ Ρόμπερτ Βών 
Κοντέσσα . . . Νορή Ντόουν Πόρτερ 
Πάνο Χέντρυ Γούλφ 
Κουΐ Πήτ€ρ Βώγκαν 
Σενάριο: Τρέβορ Πρέστον 
Σκηνοθεσία: Ντον Λήβερ 

ΥΠΟΘΕΣΗ 

Ό Χάρρυ Ρούλ είναι αποφασισμένος 
νά βρει οπωσδήποτε τόν Κουίν ό ο
ποίος είναι πολύ γνωστός στον κόσμο 
τών μισθοφόρων. Είναι έ'νας αδίστα
κτος ό οποίος σκορπίζει τόν τρόμο καί 
τόν θάνατο καί ό Χάρρυ Ρούλ θέλει νά 
σταματήσει τήν δραστηριότητα του. ΟΙ 
έρευνες τοϋ Χάρρυ γιά τόν Κουίν τόν 
φέρνουν στην 'Ισπανία καί δπως μα
θαίνει ò Κουίν βρίσκεται κάπου στην 
Μαδρίτη. "Από τήν πλευρά της ή Κον
τέσσα ψάχνει καί εκείνη νά βρεϊ τόν 
Κουίν. 

Μέσω κάποιων γνωστών του ό Χάρρυ 
συναντά κάποια στιγμή τόν Κουίν καί Ι
σχυρίζεται ότι ενδιαφέρεται γιά τόν 
σχηματισμό μιας ομάδας μισθοφόρων 
αλεξιπτωτιστών. Ό Κουίν όμως είναι 
επιφυλακτικός καί γιά νά πεισθεί ζητά 
άπό τόν Χάρρυ νά . . . 
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Στή σημερινή εκπομπή πα
ρουσιάζονται τραγούδια της 
''•Γ- Ι ' · | ζ · 

21 ΚΛΑΣίΚΗ 

ΜΟΥΣΙΚΗ 

ρομο-.τ.κου συνθέτη, Γ.όχο 

>άας αποφάσισε λίνο 

-^ι «-"l'r-p^i εκπομπή θα παρσκο-
;&νο£τε τό Ά λ έ γ κ ρ ο νόν τρόπο 
[

Q

T £ "Αντάτζιο άπό τή Συμφωνία 
.θ, 2 σε ρε με,ζ. έργο 73 τοΟ μεγά-

ράμς. 
0 ) Λ - ί 
δοκιμάσει τή δύναμη του στή Γδ'ύ-

:λη φόρμα της συμφωνίας, Περίμε
να _ φτάσει τό ταλέντο του σέ κα

ι at ωριμότητα γ:ά νά μπορέσει νά 
ολουθήσει τό δρόμο πού χάραξε ô 
>άλος του -πρόδρομος, ό άφθαστος 
τετόδεν. 
Ή Συμφωνία αριθ. 2 γράφτηκε τό 
78 καί γρήγορα έγινε ε'να άπό 

πιό άγαπηυένα έ'ργα στις αΐθου-
ς τον συνσυλ.ών. 
Πσίζε^ι ή Φ.λαρμον.κή του Ι σ ρ α ή λ 

Λ t n Q •••τή τόν Ζούμπιν Μέετα. 
Κείμενα — 'Επιμέλεια εκπομπής·' 
νκης Λυμούρης. 

ΚΑΛΗΣΠΕΡΑ ΠΑΙΔΙΑ 

Τό πρώτο μέρος της άποιρινής 
εκπομπής γίνεται μέ τή συνερ-
γ ασία των πα,διών ~ τηλεθεα
τών. "Υστερα ή Λήδα Κροντη-
ρ5 τους δ.ηγείται èva παραμύ
θι μέ Κινούμενα σχέδια, Τέλος 
τους δείχνει μία ταινία δτιου 
γνωρίζουν παιδιά πού ζοΟν στην 
'Αϊτή καί την Τζαμάικα. 

ΣΥΓΧΡΟΝΗ ΕΥΑ 

θέμα τής_σημερινής εκπομπής: Ή 
έθοδος της τεχνητής γονιμοποιή-
εος. 
ΤΙ είναι ή μέθοδος αυτή; Ποίες εΙ· 

si οί δυνατότητες καί ποιες ot πιθα· 
ϊς επιπτώσεις, συζητούνται διεξοδι-
ά άπό τήν "Ελ,λη Εύαγγελίδου μαζί 
έ μία ομάδα ειδικών επιστημόνων1 

ΕΤνσι ό κ, θ ο μ δ ς Καρυπίδης, εΐ-
.κος έπ.στήμων στην τεχνητή γονι-
οποίηση, ό κ. Χάρης Μαοουρας, γυ-
αικολόγος καί εΙδικευμένος στή μι-
ροχειρουργική των σαλπίγγων καί 6 
. Σπύρος Σαρρής. 

ΚΥΡΙΑΚΗ 
16 Μ α ρ τ ί ο υ 1930 

ι Α μ J ΤΟ ΗΜΕΡΟΛΟΓΙΟ 

^L.^3 £ NOI ΟΥΡΩΡΟΥ 

S a f e ? ·'• '<*«« 

* -J ·*·. 

I 
^ X *iï»er -•-¥ 

-" , ^σ~η ε — χια του Κώστα 
Πρετε.τέρη σέ τηλεοπτική δ.ασκευή 
Χρήστου Δοξαρά. 
Π ρωτ αγωνιστούν: 
Ber-.-, έλη ς Κώστας Βουτσάς 
Κλημεντίνη Κατερίνα Γιουλάκη 
"Αννα Μαίρη Φαρμάκη 
Μαργαρίτα . . . ι ζένη Ζαχαροπούλου 
Μ.πε .λντόζας . . Δημ. Ίωακειμίδης 
Κ^ρία Χρυσοπούλου . . Ρένα Βενιέρη 
.'•Ί- » 5ς Μιχάλης Δεσύλας 

ΥΠΟΘΕΣΗ 
Κάπο.ες περίεργες κινήσεις της κυ

ρίας Χρυσοπούλου δάζουν σέ σκέψεις 
τό Βαγγέλη. "Ομως εκείνο πού άνα-
•Γτατιίιιει τό θυρωρό μας είναι ή στά
ση τοϋ Μηνά —πού ε'να βράδυ τόν 
ί- ~·έπτεται στό σπίτι του καί γε-
μ'ά-:ς συγκίνηση καί υποσχέσεις του 
ζ--.;; τό χέρι της... Μαργαρίτας, 

τότε, ό Βαγγέλης... 

ΤΟ ΕΛΛΗΝΙΚΟ 

ΚΑΙ ΞΕΝΟ 

ΜΟΝΟΠΡΑΚΤΟ 

( 'Η κυρία μέ τό σκυλάκι» 

του 'Άντον Τσέχω© 
αίζουν: Σ μ α ρ ά γ δ α Σμυρναίου, 
:ας Μεσσάρης. 
. :9εσία: Πώλ Σκλάβος. 
α σκευή γ ιά τό θέατρο-' 

~; ί-.σκι. 
:όκειται γ ιά τήν ιστορία 
:: ανάμεσα σέ μιά παντρεμένη κι 

-αντρεμένο πού γνωρίζονται τυ· 
: ε'να καλοκαίρι,.. 

Ασζάρ 

ενός à-

ΤΟ ΜΠΟΥΚΠΟ 

"Ενα άλλο μπουκέτο 
«Ευκαιρίες» 

Π : _ 'αγωνιστούν: 
Πήτερ Μάνσον . . . . Φράνκ Φίνλαιη 
Karr . Μάνσον Σέιλα "Αλλεν 
Γχαΐ.ν Σόρρενσον . Τζαίημς "Ωμπρεϋ 
Σάρα Ντέμπορα Γκράντ 
Γκέο " ^ Ρ ι κ κ ά Ρ τ 

Βίκυ Έλίζαμπεθ Ρόμιλλυ 
Σενάριο: 'Αντρέα Νιοϋμαν 

13.25 

13.30 

14.00 

14,30 

14.45 

16.15 
16.30 
17.00 

17.15 

17.30 

17.30 

18.00 

18.15 

18,45 

ΕΝΑΡΞΗ - ΤΟ ΠΡΟΓΡΑΜ
ΜΑ ΜΑΣ 
ΕΛΛΗΝΙΚΟΙ ΧΟΡΟΙ 
ΚΑΙ ΤΡΑΓΟΥΔΙΑ 

ΚΛΑΣΙΚΗ ΜΟΥΣΙΚΗ 

Μ Ε Σ Η Μ Β Ρ Ι Ν Η 

Τ Η Λ Ε Φ Η Μ Ε Ρ Ι Δ Α 

Η ΕΛΛΗΝΙΚΗ ΤΑΙΝΙΑ 
«Ό κ. Γ.τέρορχοο.» κωμωδία 
'Ανάλυση στή σελίδα 46 
ΚΙΝΟΥΜΕΝΑ ΣΧΕΔΙΑ 
ΚΑΛΗΣΠΕΡΑ Π Α Ι Δ Ι Α 
ΤΑ ΚΡΑΤΙΚΑ ΜΑΣ 
ΘΕΑΤΡΑ 
ΠΤΗΣΗ ΣΤΑ 10.000 
ΜΕΤΡΑ (Χ) 
"Ενα πρόγραμμα της 'Ολυμπι
ακής Άερο-opioc 
ΚΥΡΙΑΚΗ ΤΩΝ ΣΠΟΡ 
ΚΥΡΙΑΚΗ ΤΩΝ ΣΠΟΡ 

Ε Σ Π Ε Ρ Ι Ν Η 

Τ Η Λ Ε Φ Η Μ Ε Ρ Ι Δ Α 

ΚΥΡΙΑΚΗ ΤΩΝ ΣΠΟΡ 

ΜΗΠΩΣ ΓΝΩΡΙΖΕΤΕ 
Παιχνίδι γνώσεων μέ τόν "Ι· 
κόρο Κανελλόπουλο 

19.15 ΜΑΠΕΤ ΣΟΟΥ (Χ) 
19.45 ΣΥΓΧΡΟΝΗ ΕΥΑ 

Θέματα γενικού ένδιοφέροντος 
20.15 ΤΟ ΜΕΓΑΛΟ ΠΑΙΧΝΙΔΙ 

"Ενα τηλεοπτικό παιχνίδι μέ 
πολλές έκιλήΕεις καί μεγάλα 
δώρα 

21.00 ΤΟ ΗΜΕΡΟΛΟΓΙΟ ΕΝΟΣ 
ΘΥΡΩΡΟΥ 

21.30 Β Ρ Α Δ Υ Ν Η 

Τ Η Λ Ε Φ Η Μ Ε Ρ Ι Δ Α 

22.00 ΤΟ ΕΛΛΗΝΙΚΟ ΚΑΙ ΞΕΝΟ 
ΜΟΝΟΠΡΑΚΤΟ 
«Ή κυρία μέ τό σκυλάκι» 
Ανάλυση στή οελίδα 46 

23,00 Τ Ο ΜΠΟΥΚΕΤΟ (Χ) 
("Ενα άλλο Μπουκέτο) 

24.00 Ν Υ Κ Τ Ε Ρ Ι Ν Η 

Τ Η Λ Ε Φ Η Μ Ε Ρ Ι Δ Α 

Σκηνοθεσία: Τζών Φρσνκάου 
ΥΠΟΘΕΣΗ 

Ή νέα σειρά παρακολουθεί τή ζωή 
των μελών της οικογένειας Μάνσον 
μετά τό θάνατο της Π ρου. 

Ό Πητερ Μάνσον εξακολουθεί να 
βασανίζεται καθώς θυμάται τήν αγα
πημένη του κόρη, τήν Πρού. 

Ή γυναίκα του, ή Κ άσοι Εχει ανα
λάβει ν' αναθρέφει 
τήν Eoa. 

εγγονή τους, 
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W Παλέτ Γκοντάρ 
και ο Μσκ 
Ντόναλντ Κάρεϊ 

Η νύφη της εκδίκησης 

ÌBRIDE OF VENGEANCE) 

Ασπρόμαυρη ταινία παραγωγής του 
1949. 

Διάρκεια 92 λετττά 
Σκηνοθεσία: Μ'/τσελ Λίσεν 
Παίζουν: Πολέτ Γκοντάρ, Τζον 

Λσντ, Κ',ακ Ντόναλντ Κάρεϊ κ.ά. 

ΥΠΟΘΕΣΗ 

Ιστορική ταινία με θέμα τη ζωή και 
τις περιπέτειες της Λουκρητίας Βοργία. 

Η Λουκρητία κατάγεται από οικογέ
νεια που έχει στόχο την κατάκτηση του 
κόσμου. Παντρεύεται το δούκα της 
Φεράρας, παρ' όλο που πιστεύει ότι 
αυτός σκότωσε τον πρώτο της άντρα. 
Όταν δηλητηριάζει το δούκα, ανακα
λύπτει ότι τον πρώτο της άντρα άλλοι 
τον πρόδωσαν και δολοφόνησαν. 

ΒΕΝΤΕΤΑ 

Ελληνική σειρά περιπέτειας 13 επει
σοδίων 

Σενάριο: Θάνος Λειβαδίτης 
Σκηνοθεσία: Δημήτρης Πόντικας 
Φωτογραφία: Τάκης Μελ'ιδης 

Παίζουν: Θάνος Λειβαδίτης, Νίκος 
Γαλανός Βάσος Ανδρον'ιδης, Βασίλης 
Κανάκης, Γιώργος Βελέτζας, Χρήστος 
Δσχτυλίδης, Έλενα Στρατή, Πίτσα Κσ-
πιτσινέα, Βασίλης Τσόγκλος κ.ά. 

Η σειρά βασίζεται σε πραγματικά 
περιστατικά. Διαδραματίστηκαν σε κά
ποιο ακριτικό χωριό. 

. ΕΠΕΙΣΟΔΙΟ 9 

Ο Μαρτέλης, μετά από το θάνατο 
του Πετρίδη, βρίσκεται κρατούμενος 
ως ύποπτος αφού συνελήφθη στον 
τόπο του εγκλήματος. Η αστυνομία τον 

Ο Θάνος Λειβαδίτης, η "Ελενα Στρατή και ο Γιάννης Μπέζος m μια σκηνή της σειράς 

ανακρίνει συνεχώς για να μάθει αυτά 
που ξέρει για τις σκοτεινές πτυχές της 
υπόθεσης. 

Στη Νέα Υόρκη ο Τζάκσον μαθαίνει 
την εξουδετέρωση του Μαρτέλη και 

ησυχάζει. Οι υπόλοιποι της σπείρας 
ηρεμούν και το ρίχνουν στο γλέντι, για
τί πιστεύουν πως κατάφεραν να φορ
τώσουν και στο δημοσιογράφο èva 
φόνο. 

_J 

ΣΙΜΑΡΟΝ: ΤΟ ΦΑΡΑΓΓΙ ΤΩΝ 'ΠΑΡΑΝΟΜΩΝ 

(SIMARON STRIP) 

Αμερικανική σειρά 23 90λεπτων 
επεισοδίων που παρουσιάζει τη ζωή 
στην περιοχή «φαράγγι» στα σύνορα 
του Κάνσας με την περιοχή των Ινδιά
νων, κατά τα τέλη του 19ου αιώνα. 

Σενάριο: ΡΊτσαρντ φϊλντερ 

Σκηνοθεσία: Άλβιν Γκσνζερ 

Παίζουν: Στιούσρτ Γου'ιτμαν, Πέρσι 
Χέρμττερτ, Ράντι Μπόουν, Τζιλ Τάουν-
σερ, Σούζσν Πλέσετ κ.ά. 

© Προβάλλεται το 3 0 ό οτεισόδιο. 

Ο Snoùapr Γου'ιτμαν «αι η 
Τζιλ Τάουναεντ ana mug 
ηρωταγωνιοτές της -σειράς 

Ι* sé 
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οραμστΐ.,ε~αι τ η δ η μ ι ο υ ρ γ ί α 

τ ύ π ο υ α π ο κ ε ν τ ρ ω τ ι κ ο ύ και 

ΐ ρ ο ύ μ ε ν ο υ ο ι κ ι σ μ ο ύ , β α σ ι -

την ε ν κ ο ν ο μ ι κ η θ ε ω ρ ί α «πή-

t α η Λ έ ν α σαν 
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κητες ε ξ ε λ ί ξ ε ι ς και 'α κ ω μ ι κ ά επεισόδια 

δ ι α δ έ χ ο ν τ α ι τ ο ένα τ ο ά λ λ ο . 

R Η ΤΑΙΜΙΑ ΤΟΥ ΣΑΒΒΑΤΟΒΡΑΔΟΥ 

Το πέρασμα του χρόνου 

(TIME ASTER T I M E ) 

Β ρ α β ε υ μ έ ν η σ α τ ι ρ ι κ ή κ ο μ ε ν τ ί , α γ 

γ λ ι κ ή ς π α ρ α γ ω γ ή ς B 3 C 1 9 8 6 

Παραγωγή: Τέρ; Κολς 

Σκηνοθεσία: Μττιλ Χέιζ 

Σενάριο: Ά \σρου Ντέ/βις από το μυ

θιστόρημα της Μάλι Κιν 

Παίζουν: Σερ Τζον Γκιλγουντ (Τζει-

σττερ Σουίφτ), Γκούγκι Γουίδερς (Αεντα 

Κλαιν}, Χέλεν Τσέρι (Έιπριλ Γκραντζ-

Γκόρμσν), Ούρσουλα Χάγουελς (Mèi 

Σου'ιφτ), Μπρέντα Μπρους (Τζουν 

Σου'ιφτ), Τρεβορ Χσουαρντ (ΚρόσεΤβ), 

Φρέντι Τζόουνς (ίοίιλικ ΆνιεΤκ) 

Η τηλεοπτική μεταφορά του ο μ ώ ν υ 

μου βιβλίου της (ρλανδέζας συγγρα

φ έ α Μ ό λ ι Κιν, είναι μια καυστική κω

μωδία που σατιρίζει την ξεπεσμένη 

βρετανο-ιρλανδική αριστοκρατία. Β α 

σικός χαρακτήρας είναι ο μ ο ν ό φ θ α λ -

μος τυραννικός Τζέισπερ Σουίφτ, που 

δεσπόζει πάνω σε μια οικογένεια απο

τ ε λ ο ύ μ ε ν η αττό τις τρεις α δ ε λ φ έ ς τ ο υ , 

την Έιπριλ, τη Μ έ ι και την Τζουν. Και 

οι τρεις α υ τ έ ς κυρίες προχωρημένης 

ηλικίας, βασανίζονται από δ ι ά φ ο ρ ε ς 

μονομανίες και αλληλοτρώγονται με 

χαριτωμένο τρόπο. Κάποια μέρα ε μ φ α 

νίζεται η Λ έ ν τ α Κλαιν, μια παιδική τους 

φίλη, τ υ φ λ ή και ιδιόμορφη, που πι

σ τ ε ύ ε ι πως είναι ακόμα σε θ έ σ η να 

γ ο η τ ε ύ ε ι και να μεταχειρίζεται τ ο υ ς αν-

Ο σερ Τζον Γκιλγουντ πρωταγωνιστής της 

αγγλικής τηλεταινίας «Στο πέρασμα του 
χρόνου» 

θρώπους. Είναι πεπεισμένη επίσης, 

πως θ α μπορέσει να α ν α τ ρ έ ψ ε ι την πα

ράδοξη ισορροπία τ ω ν Σουίφτ. 

© Μ ι α ιδιαίτερα διασκεδαστική ταινία 

ποτισμένη με μ α ύ ρ ο χιούμορ βρετανι

κού τύπου. Η σάτιρα της παρακμής εί

ναι καταλυτική, ε ν ώ απολαυστικοί είναι 

όλοι οι ηθοποιοί, με εξέχουσες τις ε ρ 

μηνείες των Σ ε ρ Τζον Γκιλγουντ και 

Γκούγκι Γουίδερς. 

Η ταινία β ρ α β ε ύ τ η κ ε στο Φεστιβάλ 

Ταινιών του Σαν φραντζίσκο το 1 9 8 6 . 

ΕΡΓΑ ΚΑΙ ΗΜΕΡΕ 
ΤΗΣ ΕΛΑΗΜΙΚΗΣ 
ίνίΟΥΣίΚΗΙ 

Ε Κ Π Ο Μ Π Η 1 1 η 

Στη σ η μ ε ρ ι ν ή εκπομπή της σε ιράς 

« Έ ρ γ α και η μ έ ρ ε ς τ η ς ε λ λ η ν ι κ ή ς μου

σικής» θ α π α ρ α κ ο λ ο υ θ ή σ ο υ μ ε μια 

αναδρομή στο έργο τ ο υ σ υ ν θ έ τ η Ηλία 

Ανδρίόπουλου. 

Τραγούδια του θ α ερμηνεύσουν οι 

τραγουδιστές 'Αλκηστη Πρωτοψάλτη 

και Νίκος Μητσοβολέας. Επίσης ο Γε

ράσιμος Γνΐηλιαρέσης. 

Ακόμη θ α γ ί ν ε ι π α ρ ο υ σ ί α σ η των 

κ α ι ν ο ύ ρ γ ι ω ν τραγουδιών τ ο υ συγκρο

τήματος «Χάνομαι γιατί ρεμβάζω» και 

του σ υ ν θ έ τ η Γιώργου Σταυριανού. 

Επιμέλεια - παρουσίαση: Ρηνιώ Πα-

πα ν ι κόλα 

Σκηνοθεσία: Γιώργος Λου'ιζος 

Γιώργος Ιταυριανός 
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Pc ΙιΟΡΩΠΗΣ 

Me ΜΟΡΩΡΗΣ 
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Mil/ΒΑ 

ON 12 μ.μ-, 

Ύ 

^ \ ^ * u P Ό Τούρκος υπουργός των 'Εξωτερικών κ. Τ σ αγλαγιανγκίλΛ άνακοίνω 

σήμερα πώς οι δ ι α κ ο ι ν ο τ ι κ έ ς σ υ ν ο μ ι λ ί ε ς γ ι α τδ Κυπριακό 

<2)Α/ θά επαναληφθούν στή Βιέννη σ τ ί ς 17 Φεβρουαρίου. 

'εκπρόσωποι Φων δυο Κ 0 ινοτήτων θά ε ί ν α ι £$ΚΧ2$£&£Κ και πάλι 

οι κ ύ ρ ι ο ι Γλαύκος Κ>ηρίδης και Ραούφ Ντενκτάς» 

Άναγγέλοντας τον νέο γύρο των συνομιλιών ο κ. Τσαγ&αγιανγκ 

πρόσθεσε οτι η Τουρκία θ ά ά ν τ ι τ α χ θ η σε ο^τιδήποτε SKÊKl^KEEK 

α ν τ ί θ ε τ ο με τ ί ς απόψεις τ η ς . 
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RONO-TV : Printing TV grec — (C) 1990 R [16-06-1993] [09:01:20] Page 
RONO-PROGRAMMES : Crossed averages [Averages weighted by duration] 

arch : 01/10/92-31/10/92
 v

' 
quest : Unnamed request 

CRITERIA ; S.Tim DUR TVRs MkSh 
N.PROG', AVER; AVE; ΣΥΝ ΣΥΝ 

Reminder of programmes'tit les under the tabi 

Emission 1 

ETI 
ET2 
MEG 
ANT 

31!21.04; 25, 3.3; 10.8; 
30|21 . 30 ί 34: 1.6! 5.0 j 
31 ' 20.27'! 34! 12.2! 41 .6 
31 S 20.27| 34! 10.8! 36.9, 

Average 123!20.52 32 7.3 ! 23.8 

Emission 1 = ΕΙΔΗΣΕΙΣ 



:HR0N0-TV : Printing TV grec — (C) 1990 R [21-06-1993] [14:44:38] Page 1 

ΓΗΚΟΝΟ-PROGRAMMES : Crossed averages [Averages weighted by duration] 

Search : 01/01/92-31/12/92 

Request : 

CRITERIA 

N.PROG 

S.Tin 

AVER 

DUR 

AVE 

TVRs 

ΣΥΝ 

MkSh 

ΣΥΝ 

Reninder of progranr.ies ' titles under the tabi 

Eni ss ion 1 

Januarv 

Februarv 

March 

April 

May 
June 

July 

Au.eus t 

September 

October 

Novenber 

Decenber 

92 
92 
92 
92 
92 
92 
92 
92 
92 
92 
92 
92 

Average 

22 
20 
22 
22 
19 
22 
'3 
• ; t 

22 
22 
21 
22 

258 

19.17 

19.13 

19.08 

19.10 

19.08 

19.07 

19.09 

19.13 

19.19 

19.46 

19.45 

19.49 

19.20 

29 
29 
32 
30 
28 
30 
33 
31 
oo 

30 
30 
30 

30 

13.7 

14.1 

13.9 

li.4 

12.0 

10.5 

9.3 
7.1 
11.2 

13.8 

13.5 

14.4 

12.0 

50.5 

53.2 

54.6 

55.0 

58.9 

57.3 

58.9 

56.5 

58.4 

53.8 

51.3 

51.3 

54.5 

Emission 1 = ΛΑΜΨΗ 



CHRONO-TV : Printing TV grec — (C) 1990 R [21-06-1993] [14:50:05] Page 
CHRONO-PROGRAMMES : Crossed averages [Averages weighted by duration] 

Search : 01/01/92-31/12/92 

Request : 

CRITERIA 

N.PROG 
S.Tim 
AVER 

DUR 
AVE 

TVRs 
ΣΥΝ 

MkSh 

ΣΥΝ 

Reminder of programmes'titles under the tabi 

Emission 1 

January 

February 
March 
April 

May 
June 
September 
October 

November 
December 

92 
92 
92 
92 
92 
92 
92 
92 
92 
92 

Average 

4 
4 
4 
2 
4 
2 
3 
4 
2 
1 

30 

21.08 
21.08 
21.14 
21.11 
21.13 
21.14 
21.03 
21.03 
21.04 
21.06 

21.08 

34 
35 
33 
30 
27 
32 
27 
30 
29 
27 

31 

24.5 
26.8 
24.3 
20.2 
17.2 
16.7 
18.1 
20.7 
19.4 
15.2 

21.5 

62.3 
67.0 
62.6 
60.4 
48.7 
58.0 
57.4 
57.4 
55.2 
42.0 

59.2 

Emission 2 

March 
April 
May 
June 
December 

92 
92 
92 
92 
92 

Average 

1 
3 
4 
5 
3 

16 

21.39 
21.43 
21.38 
21.40 
21.37 

21.39 

42 
45 
53 
53 
66 

53 

15.6 
17.8 
21.0 
16.7 
16.9 

17.9 

41.7 
50.0 
56.5 
57.2 
44.4 

51.7 

Emission 3 

January 
February 
March 
April 

92 
92 
92 
92 

Average 

4 
4 
4 
3 

15 

21.05 
21.07 
21.11 
21.11 

21.08 

34 
32 
30 
32 

32 

22.5 
24.9 
23.2 
20.1 

22.8 

59.4 
62.1 
59.0 
59.1 

60.0 

Grand average 61 21.17 37 20.4 56.7 

Emission 1 = ΑΠΑΡΑΔΕΚΤΟΙ 
Emission 2 - ΔΕΚΑ ΜΙΚΡΟΙ 
Emission 3 • ΧΑΡΙΤΕΣ 



VIEWERSHIP CURVE 
OCTOBER 1992 - WEEKENDS 

TVR% 
40 

I l l l l l l III III llll III H I III III III lit III III III III III III! Ill III H I III III III III 

2:00 6:00 10:00 14:00 18:00 22:00 2:00 

TIME 

TOTAL 

AGB HELLAS 
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Το Δ ι ο ι κ η τ ι κ ό Σ υ μ β ο ύ λ ι ο τ η ς Ε λ λ η ν ι κ ή ς Ρ α δ ι ο φ ω ν ί α ς 

Τ η λ ε ό ρ α σ η ς , (Ε?7 Α . Ε . ) συνεόρτασε σ τ ο κ τ ί ρ ι ο τ η ς ΕΡΤ, 

Π λ α τ ε ί α Ρ η γ ί λ λ η ς , σ ή μ ε ρ α 22 Σ ε π τ ε μ β ρ ί ο υ 1 9 3 3 , . ύ σ τ ε ρ α απο 

π ρ ό σ κ λ η σ η τ ο υ Προέδρου. 

Στη ουνεορίασν. ιτηραν μ έ ρ ο ς ο ι κ. κ . : 

Γ ε ω ρ . Δραγώνας ϋροεόρος Δ . Σ . , Χ . Δεδούση Α ν τ ι π ρ ό ε δ ρ ο ς , Ι . 

Κ ο ν τ ο λ έ ω ν , Π. Καμβύσης, Κ. Πλούμηη.ς, Δ . Κ α ρ λ ή ς , Γ. 

Σ τ α μ σ τ ε λ ό π ο υ λ ο ς , Κέλη τ ο υ Δ ι ο ι κ η τ ι κ ο ύ Σ υ μ β ο υ λ ί ο υ . 

Π α ρ έ σ τ η σ α ν οι Γ ε ν . Δ / ν τ έ ς Ι . Π α ν α γ ι ω τ α κ η ς * Β. 

Π α η α β α ν ο σ ό π ο ν λ ο ς , Ι . Ν ι κ ο λ ό π ο υ λ ο ς , Υ·. Θ ε ο δ ω ρ ά κ η ς . ο 

Δ ι κ η γ ό ρ ο ς τ η ς ΕΡΤ κ. Α. Φ ι λ ί π π ο υ κ α ι η Γ ρ α μ μ α τ ε ύ ς τ ο υ Δ . Σ . 

κα Β. Δ ε μ έ σ τ ι χ α . 

Το Δ . Σ . β ρ ί σ κ ε τ α ι σε α π α ρ τ ί α και ο Π ρ ό ε δ ρ ο ς τ ο υ Σ υ μ β ο υ λ ί ο υ 

κ . Γεωρ.Δραγωνας κηρύσσει τ η ν έναρξη τ η ς σ υ ν ε δ ρ ί α σ η ς . 



ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ Δ': ΟΙ ΜΕΤΡΗΣΕΙΣ 



'Οϊ£α>0 16773.000 12773.000 17147.000 8815.000 5720.000 11108.000 2730.000 3840.000 1280.000 

4*35-000 6805.000 1750.000 14412.000 1785.000 7396.000 22310.000 

24019.000 48590.000 42312.000 46410.000 25185.000 32695.000 44405.000 9295.000 5820.000 14695.000 

18320.000 21013.000 2890.000 32625.000 465.000 33325.000 25305.000 

33482.000 66317.000 37252.000 79720.000 27856.000 101513.000 32061.000 7211.000 4285.000 11808.000 

11780.000 1*257.000 850.000 34142.000 6710.000 50414.000 30754.000 

19282.000 33701.000 32142.000 64417.000 31395.000 101709.000 57860.000 17971.000 12426.000 21476.000 

8103.000 41121.000 2875.000 16781.000 4330.000 56168.000 29951.000 

14327.000 20150.000 21699.000 38164.000 10713.000 42723.000 22788.000 2952.000 5585.000 9175.000 

4048.000 6720.000 1480.000 16301.000 4055.000 21494.000 14907.000 

4955.000 13551.000 10443.000 26253.000 21222.000 58986.000 35072.000 15019.000 6841.000 12301.000 

4055.000 34401.000 1395.000 480.000 275.000 34674.000 15044.000 

è ^ p r i O ^ Ç.UA/Js;£VUA/ 



GRAMM:-" DES 16 PREMIERES VALEURS PROPRES 

ERO 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

β 

9 

LO 

11 

12 

13 

14 

15 

16 

VALEUR 

PROPRE 

.0475 

.0320 

.0163 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

POURCENT. 

49.56 

33.45 

16.99 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

POURCENT. 

CUMULE 

49.56 

83.01 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

ΑΆ"ΑΆΆΆΆ AM1t Λ A 

An&lUtfl/l&M ZUA) ftfcVuiU 



Γ'Λ,ν 

FREQUENCES 

EN - LIBELLE COURT P.REL DISTO 

COORDONNEES 

1 2 3 0 

| CONTRIBUTIONS 

0 | 1 2 3 0 0 

COSINUS CARRES 

1 2 3 0 0 

REQUENCES ACTIVÉS 

OK - ΝΤΟΚ Ντοκιμαντέρ 

ΔΗ - ΕΙΔΗ Ειδήσεις 

ΖΗ - ΣΥΖΗ Συζητήσεις 

ΙΛΗ - ΑΘΛΗ Αθλητικά 

ιΙΧ - ΠΑΙΧ Τηλεπαιχνίδια 

•ΞΕ - Τ-ΞΕ Ξένες ταινίες 

•ΕΛ - Τ-ΕΛ Ελληνικές τα ι vi 

ΙΔΙ - ΣΞΔΙ Διασκεδαστικές 

ΪΔΙ - ΣΕΔΙ Διασκεδαστικές 

ΕΔΡ - ΣΞΔΡ Δραματικές ξένε 

ΪΔΡ - ΣΕΔΡ Δραματικές Ελλη 

ϊΑΣ - ΣΞΑΣ Αστυνομικές ξέν 

:ΑΣ - ΣΕΑΣ Αστυνομικές Ελλ 

)ΛΙ - ΠΟΛΙ Πολιτιστικές 

Ϊ1Α - ΕΚΠΑ Εκπαιδευτικές 

ΙΙΔ - ΠΑΙΔ Παιδικές 

)ΥΣ - ΜΟΥΣ Μουσικές 

[VIDUS ACTIFS 

4.66 

9.91 

7.46 

12.45 

5.59 

14.54 

8.72 

2.23 

1.58 

2.95 

2.53 

4.87 

.50 

5.87 

.80 

8.83 

6.49 

.12 

.07 

.05 

.01 

.00 

.14 

.06 

.13 

.19 

.10 

.19 

.19 

.37 

.15 

.32 

.03 

.19 

-.03 

.19 

.20 

-.02 

.03 

-.35 

-.02 

-.17 

-.02 

-.18 

.35 

-.15 

.38 

.37 

-.13 

-.16 

.30 

-.26 

-.19 

.02 

-.11 

.06 

-.13 

.22 

.32 

.40 

.19 

.01 

.41 

.46 

-.09 

-.28 

-.01 

.11 

.23 

.02 

.09 

-.05 

.00 

-.07 

.10 

.02 

-.18 

.20 

.26 

.01 

-.12 

-.01 

-.47 

.03 

-.30 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.Off 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.1 

7.8 

6.4 

.1 

.1 

37.0 

.1 

1.3 

.0 

2.0 

6.6 

2.3 

1.5 

17.2 

.3 

4.6 

12.6 

9.7 

11.1 

.1 

4.5 

.6 

8.0 

13.4 

6.9 

7.8 

3.2 

.0 

25.3 

3.3 

1.6 

2.0 

.0 

2.3 

15.8 

.3 

4.1 

1.9 

.0 

4.7 

5.2 

.0 

3.3 

7.0 

10.5 

.0 

.5 

.1 

10.6 

.4 

35.6 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.01 

.51 

.81 

.04 

.24 

.84 

.01 

.22 

.00 

.30 

.65 

.12 

.39 

.94 

.06 

.97 

.48 

.54 

.49 

.01 

.79 

.76 

.12 

.83 

.78 

.82 

.33 

.00 

.88 

.57 

.06 

.26 

.01 

.06 

.45 

.01 

.18 

.17 

.00 

.04 

.16 

.00 

.18 

.37 

.35 

.00 

.04 

.00 

.69 

.03 

.46 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.oc 

.oc 

.oc 

.oc 

.oc 

.0( 

.oc 

.oc 

.01 

.01 

.01 

.01 

.01 

.01 

.01 

.01 

.01 

INDIVIDUS COORDONNEES CONTRIBUTIONS COSINUS CARRES 

DENTIFICATEUR P.REL DISTO | 1 I 1 0 | 1 

»1*72-74 

»2*75-81 

»3*82-89 

»4*90-92 

8.43 

25.62 

32.87 

33.07 

.33 | 

.08 J 

.07 | 

.08 | 

.46 .15 -.30 .00 

.21 .06 .18 .00 

-.04 -.25 -.03 .00 

-.23 .16 -.03 .00 

.00 | 37.7 5.8 48.0 

.00 J 22.9 3.0 48.5 

.00 | 1.3 63.8 2.0 

.00 j 38.0 27.4 1.5 

.0 

.0 

.0 

.0 

•ο 1 

•ο 1 

•o 1 

•o 1 

.65 

.55 

.03 

.67 

.07 

.05 

.96 

.32 

.28 

.40 

.01 

.01 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

IVIDUS ILLUSTRATIFS 

INDIVIDUS 

DENTIFICATEUR - P.REL 

public 15.42 

private 17.68 

1 

DISTO I 

.05 I 

.33 I 

1 

-.05 

-.40 

COORDONNEES 

2 3 

-.09 -.04 

.38 -.02 

0 

.00 

.00 

I 

0 1 

.oo | 

.oo j 

1 

.0 

.0 

CONTRIBUTIONS 

2 

.0 

.0 

3 

.0 

.0 

0 

.0 

.0 

0 

.0 

.0 

COSINUS CARRES j 

, „ | 

1 2 3 0 0 | 

.—f 

.05 .16 .03 .00 .00 | 

.47 .44 .00 .00 .00 j 

~» 
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FREQUENCES CARACTERISTIQUES 

LIBELLE IDEN 

CLASSE 1 / 4 

. ΜΟΥΣ Μουσικές 

. ΠΟΛΙ Πολιτιστικές 

. ΣΕΑΣ Αστυνομικές Ελληνικές σειρές 

. ΣΕΔΙ Διασκεδαστικές Ελληνικές σειρές 

. ΕΙΔΗ Ειδήσεις 

. ΣΥΖΗ Συζητήσεις 

. ΕΚΠΑ Εκπαιδευτικές 

. ΠΑΙΧ Τηλεπαιχνίδια 

. ΣΕΔΡ Δραματικές Ελληνικές σειρές 

aala 

ΜΟΥΣ 

ΠΟΛΙ 

ΣΕΑΣ 

ΣΕΔΙ 

ΕΙΔΗ 

ΣΥΖΗ 

ΕΚΠΑ 

ΠΑΙΧ 

ΣΕΔΡ 

CLASSE 2 / 4 

ί . ΣΕΔΡ Δραματικές Ελληνικές σειρές 

5 . ΣΥΖΗ Συζητήσεις 

i . ΠΟΛΙ Πολιτιστικές 

! . Τ-ΕΛ Ελληνικές ταινίες 

Ι . ΕΙΔΗ Ειδήσεις 

L . ΝΤΟΚ Ντοκιμαντέρ 

3 . ΣΞΔΡ Δραματικές ξένες σειρές 

3 . ΣΕΑΣ Αστυνομικές Ελληνικές σειρές 

5 . ΠΑΙΧ Τηλεπαιχνίδια 

aa2a 

ΣΕΔΡ 

ΣΥΖΗ 

ΠΟΛΙ 

Τ-ΕΛ 

ΕΙΔΗ 

ΝΤΟΚ 

ΣΞΔΡ 

ΣΕΑΣ 

ΠΑΙΧ 

CLASSE 3 / 4 

Τ-ΞΕ Ξένες ταινίες 

ΕΙΔΗ Ειδήσεις 

ΝΤΟΚ Ντοκιμαντέρ 

ΑΘΛΗ Αθλητικά 

ΕΚΠΑ Εκπαιδευτικές 

ΠΟΛΙ Πολιτιστικές 

ΠΑΙΔ Παιδικές 

aa3a 

Τ-ΞΕ 

ΕΙΔΗ 

ΝΤΟΚ 

ΑΘΛΗ 

ΕΚΠΑ 

ΠΟΛΙ 

ΠΑΙΔ 

CLASSE 4 / 4 

.2 . ΣΞΑΣ Αστυνομικές ξένες σειρές 

6 . Τ-ΞΕ Ξένες ταινίες 

8 . ΣΞΔΙ Διασκεδαστικές ξένες σειρές 

7 . Τ-ΕΛ Ελληνικές ταινίες 

LO . ΣΞΔΡ Δραματικές ξένες σειρές 

9 . ΣΕΔΙ Διασκεδαστικές Ελληνικές σειρές 

16 . ΠΑΙΔ Παιδικές 

5 . ΠΑΙΧ Τηλεπαιχνίδια 

13 . ΣΕΑΣ Αστυνομικές Ελληνικές σειρές 

aa4a 

ΣΞΑΣ 

Τ-ΞΕ 

ΣΞΔΙ 

Τ-ΕΛ 

ΣΞΔΡ 

ΣΕΔΙ 

ΠΑΙΔ 

ΠΑΙΧ 

ΣΕΑΣ 

POURCENTAGES 

CLA/FRÉ FRE/CLA GLOBAL 

20.60 

14.71 

20.92 

14.56 

10.14 

10.26 

13.43 

9.45 

9.55 

43.37 

33.99 

33.30 

30.53 

29.38 

30.87 

29.83 

34.55 

27.01 

41.84 

40.10 

43.03 

38.38 

50.49 

34.85 

34.22 

50.64 

41.92 

48.30 

39.78 

43.60 

47.12 

38.13 

33.67 

34.37 

15.86 

10.24 

1.24 

2.73 

11.92 

9.08 

1.27 

6.26 

2.87 

4.29 

9.90 

7.63 

10.33 

11.37 

5.62 

3.44 

.68 

5.89 

18.51 

12.09 

6.11 

14.54 

1.22 

6.23 

9.19 

7.45 

18.44 

3.26 

10.49 

3.89 

2.25 

10.18 

5.69 

.52 

8.43 

6.49 

5.87 

.50 

1.58 

9.91 

7.46 

.80 

5.59 

2.53 

25.62 

2.53 

7.46 

5.87 

8.72 

9.91 

4.66 

2.95 

.50 

5.59 

32.87 

14.54 

9.91 

4.66 

12.45 

.80 

5.87 

8.83 

33.07 

4.87 

14.54 

2.23 

8.72 

2.95 

1.58 

8.83 

5.59 

.50 

POIDS 

140704 

108320 

97960 

8365 

26371 

165381 

124479 

13290 

93251 

42238 

427369 

42238 

124479 

97960 

145434 

165381 

77808 

49259 

8365 

93251 

548412 

242637 

165381 

77808 

207694 

13290 

97960 

147303 

551708 

81196 

242637 

37207 

145434 

49259 

26371 

147303 

93251 

8365 

VAL.TEST PROBA 

129.64 

66.96 

35.32 

33.06 

25.66 

23.44 

19.31 

11.33 

8.22 

80.17 

68.39 

55.30 

44.16 

36.43 

33.70 

21.39 

18.15 

9.94 

100.06 

64.96 

60.52 

56.49 

42.03 

13.52 

11.51 

105.91 

98.64 

61.39 

56.18 

49.35 

47.59 

42.77 

3.97 

2.51 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0060 
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,ί 000 

υ,.οοο 
1.000 

9.000 

9.000 

21.000 

1.000 

7.000 

18.000 

12.000 

14.000 

2.000 

47.000 

4.000 

10.000 

85.000 

3.000 

20.000 

25.000 

6.000 

17.000 

25.000 

8.000 

.000 

19.000 

97.000 

25.000 

8.000 

55.000 

27.000 

22.000 

17.000 

2.000 

67.000 

8.000 

9.000 

42.000 

.000 

7.000 

38.000 

10.000 

6.000 

28.000 

13.000 

.000 

28.000 

11.000 

10.000 

32.000 

.000 

21.000 

21.000 

7.000 

26.000 

13.000 

13.000 

5.000 

70.000 

17.000 

11.000 

30.000 

2.000 

10.000 

24.000 

8.000 

30.000 

8.000 

16.000 

.000 

16.000 

40.000 

15.000 

42.000 

2.000 

18.000 

22.000 

7.000 

22.000 

11.000 

56.000 

1.000 

13.000 

6.000 

8.000 

21.000 

2.000 

13.000 

.000 

20.000 

.000 

99.000 

17.000 

.000 

10.000 

11.000 

3.000 

33.000 

2.000 

10.000 

4.000 

11.000 

11.000 

92.000 

11.000 

12.000 

44.000 

.000 

36.000 

32.000 

30.000 

35.000 

12.000 

5.000 

22.000 

84.000 

99.000 

55.000 

99.000 

6.000 

29.000 

19.000 

10.000 

40.000 

20.000 

5.000 

16.000 

22.000 

72.000 

'ΓΥΙ.'-η ra.y U'n lyuA 'UuA 
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RAMME DES 31 PREMIERES VALEURS PROPRES 

VALEUR 

PROPRE 

.2742 

.1438 

.0675 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

POURCENT. 

56.47 

29.62 

13.90 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

POURCENT. 

CUMULE 

56.47 

86.10 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

t » m A A * * * * * * * * * * * A AAA * * * * * * * * * 

* * * * * * * * A A A A A * * * * * * A A A A A A A A * 

* A A A A A A 

******************** 
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jÄV 

FREQUENCES | COORDONNEES 

LIBELLE COURT P.REL DISTO | 1 2 3 0 Ο 

CONTRIBUTIONS 

1 2 3 0 0 

COSINUS CARRES 

1 2 3 0 0 

QUENCES ACTIVES 

- ανταγυνισμός 

- εξατομίκευση 

- πειθάρχιοη 

ι - εμπορευματοποίηση 

ι - πουριτανισμός 

ι - κοσμοπολιτισμός 

ι - απολι τ ι κόποϊηοη 

ι - ευδαιμονισμός 

: - λαϊκισμός 

ι - πελατειακότητα 

ι - τοπικισμός 

) - υπερπολιτικοποϊηοη 

^ - συλλογικότητα 

i - φιλότιμο 

i - μεράκι 

ι - πολυπραγμοσύνη 

D - μετριοπάθεια 

9 - προσαρμογή 

α - συναίνεση 

ρ - πατριυτιαμός 

α - ρεφορμισμός 

υ - εκσυγχρονισμός 

ε - πατερναλισμός 

ι - ομοιόσταση 

ο - ριζοσποστισμός 

α - δυναμικότητα 

τ - νεοτερισμός 

ν - καινοτομία 

θ - διεθνισμός 

ι - αντίδραστικότητα 

κ - συγκρουσιακότητα 

γ - εξέγερση 

INDIVIDUS 

:NTIFICATEUR 

1*72-74 

>*75-81 

5*82-89 

»*90-92 

2.83 

3.45 

.88 

2.09 

2.06 

2.02 

.81 

.88 

3.85 

5.14 

1.76 

6.20 

6.42 

3.45 

4.85 

3.34 

4.88 

5.10 

6.31 

5.87 

.95 

2.94 

1.14 

1.14 

1.58 

3.85 

1.65 

1.28 

4.92 

3.41 

3.78 

1.14 

.31 

.26 

.36 

.36 

.14 

.33 

1.41 

.47 

.34 

.36 

.59 

.84 

.27 

.32 

.73 

.60 

.61 

.46 

.12 

.94 

.80 

.17 

.26 

.27 

.25 

.42 

.42 

.20 

.69 

.64 

.82 

.27 

Ι 

P.REL DISTO | 

21 

18 

99 

65 

20.67 

38 69 

.67 | 

.33 | 

.57 | 

.41 | 

-.47 

-.46 

.14 

-.20 

-.35 

-.14 

.64 

-.18 

.25 

.60 

.49 

.45 

.48 

.45 

.74 

.38 

-.75 

-.63 

-.19 

.66 

.03 

.30 

.04 

.07 

.16 

-.16 

.07 

.24 

-.80 

-.79 

-.87 

-.24 

1 2 

.59 

.16 -. 

.43 -. 

-.64 . 

-.23 

-.23 

-.45 

-.55 

-.13 

-.54 

-.99 

-.60 

-.45 

.08 

-.23 

-.72 

.16 

-.03 

.42 

-.30 

.21 

.07 

.28 

.70 

-.69 

.00 

-.02 

.27 

.36 

.56 

-.42 

.03 

-.03 

.11 

.22 

.00 

.17 

.00 

-.38 

.13 

-.05 

-.12 

-.14 

.28 

-.27 

.01 

-.54 

.34 

-.11 

-.34 

-.10 

-.61 

-.08 

-.25 

-.09 

.11 

.56 

.27 

.51 

.44 

.31 

.29 

.49 

.37 

-.21 

.07 

.14 

.46 

COORDONNEES 

3 

56 

18 -. 

57 

07 

0 

08 

52 . 

25 . 

07 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

0 

00 

00 

00 

00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

ι 

ι 
00 Ι 2} 

οο Ι 
οο Ι ι: 
οο Ι 5; 

2.3 

2.6 

.1 

.3 

.9 

.1 

1.2 

.1 

.9 

6.6 

1.5 

4.6 

5.5 

2.5 

9.6 

1.8 

10.0 

7.4 

.9 

9.4 

.0 

1.0 

.0 

.0 

.1 

.4 

.0 

.3 

11.5 

7.8 

10.4 

.2 

1.1 

1.3 

1.2 

4.4 

.2 

4.2 

5.5 

2.2 

5.5 

.2 

.6 

22.5 

1.1 

.0 

5.8 

2.1 

1.5 

.2 

3.4 

19.9 

3.2 

.0 

.0 

.6 

1.4 

8.3 

2.0 

.0 

.0 

.3 

1.3 

.0 

1.2 

.0 

1.8 

.5 

.1 

.4 

.2 

1.0 

4.2 

.0 

7.7 

10.7 

1.1 

5.8 

.7 

18.2 

.5 

4.6 

.8 

1.1 

4.5 

3.3 

4.4 

3.3 

2.3 

4.8 

5.8 

2.7 

3.3 

.2 

1.0 

3.6 

CONTRIBUTIONS 

1 2 3 

r.6 48.3 2. 

0 

1 .0 

L.6 4.3 75.4 .0 

J.7 46. 

M 1. 

1 19. 6 .0 

3 2.9 .0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

.0 

I 

I 

1 
1 
1 
1 

1 

52 

07 

32 

98 

.73 

.79 

.05 

.11 

.87 

.06 

.29 

.07 

.18 

.98 

.41 

.24 

.86 

.64 

.75 

.24 

.92 

.86 

.31 

.47 

.00 

.54 

.01 

.02 

.10 

.06 

.01 

.30 

.93 

.97 

.92 

.21 

.18 

.21 

.55 

.84 

.12 

.90 

.70 

.76 

.60 

.02 

.09 

.62 

.09 

.00 

.24 

.15 

.07 

.01 

.62 

.52 

.60 

.00 

.00 

.26 

.51 

.74 

.42 

.00 

.00 

.02 

.06 

.00 

.10 

.00 

.39 

.05 

.02 

.04 

.01 

.17 

.22 

.00 

.50 

.14 

.04 

.36 

.01 

.61 

.01 

.13 

.07 

.01 

.40 

.46 

.99 

.72 

.39 ι 

.20 

.57 

.70 

.07 

.01 

.02 

.79 

COSINUS CARRES 

2 

.47 

.10 

.57 

.01 

3 

.01 

.83 

.11 

.01 

0 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

0 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

.00 

-+ 

— I -

I 

1 

1 
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\i5* 

FREQUENCES CARACTERISTIQUES 

f . LIBELLE I DEN 

CLASSE 1 / 4 

3 . πατριοτισμός 

5 - μεράκι 
3 . συλλογικότητα 

Β . πελατειακότητα 

6 . δυναμικότητα 

5 . ριζοσπαστισμός 

CLASSE 2 / 4 

6 . πολυπραγμοσύνη 

1 . τοπικισμός 

9 . λαϊκισμός 

4 . φιλότιμο 

CLASSE 3 / 4 

.2 . υπερπολιτικοποίηση 

7 . απολιτικοποίηση 

!1 . ρεφορμισμός 

Π . νεατερισμός 
9 . λαϊκισμός 

4 . εμπορευματοποίηση 

aala 

πατρ 

μερά 

συλλ 

πελα 

δυνα 

ριζο 

aa2a 

πολύ 

ΤΟΠΙ 

λαικ 

φίλο 

aa3a 

υπέρ 

απολ 

ρεφο 

νεοτ 

λαικ 

ευπο 

CLASSE 4 / 4 

31 . συγκρουσιακότητα 

17 . μετριοπάθεια 

29 . διεθνισμός 

30 . αντίδραστικότητα 

18 . προσαρμογή 

1 . ανταγονισμός 

2 . εξατομίκευση 

26 . δυναμικότητα 

19 . συναίνεση 

aa4a 

συγκ 

μετρ 

διεθ 

αντί 

προσ 

αν τα 

εξατ 

δυνα 

συνα 

POURCENTAGES 

CLA/FRE FRE/CLA 6L0BAL 

61.88 

53.03 

38.29 

39.29 

38.10 

39.53 

46.15 

43.75 

34.29 

34.04 

57.40 

59.09 

53.85 

44.44 

33.33 

36.84 

82.52 

74.44 

73.88 

77.42 

66.19 

61.04 

58.51 

53.33 

48.84 

16.53 

11.69 

11.19 

9.18 

6.68 

2.84 

8.27 

4.13 

7.09 

6.30 

17.23 

2.31 

2.49 

3.55 

6.22 

3.73 

8.06 

9.39 

9.39 

6.83 

8.73 

4.46 

5.22 

5.31 

7.97 

21.99 

5.87 

4.85 

6.42 

5.14 

3.85 

1.58 

18.65 

3.34 

1.76 

3.85 

3.45 

20.67 

6.20 

.81 

.95 

1.65 

3.85 

2.09 

38.69 

3.78 

4.88 

4.92 

3.41 

5.10 

2.83 

3.45 

3.85 

6.31 

POIDS 

599 

160 

132 

175 

140 

105 

43 

508 

91 

48 

105 

94 

563 

169 

22 

26 

45 

105 

57 

1054 

103 

133 

134 

93 

139 

77 

94 

105 

172 

VAL.TEST PROBA 

11.19 

7.93 

4.98 

4.67 

3.72 

2.47 

6.01 

3.90 

3.79 

3.51 

10.79 

3.76 

3.57 

3.48 

2.99 

2.72 

9.21 

8.50 

8.39 

7.63 

6.64 

3.90 

3.85 

3.00 

2.71 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0001 

.0067 

.0000 

.0000 

.0001 

.0002 

.0000 

.0001 

.0002 

.0002 

.0014 

.0693 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0000 

.0001 

.0013 

.0033 
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ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ Ε': ΤΟ ΒΙΝΤΕΟ 



Στο video υπάρχουν τα ακόλουθα πλάνα που αφορούν φράσεις, κινήσεις, 

τόνος φωνής, εμφάνιση, τίτλους. 

Πλάνα 

α) 

το α.β από τη 17/8/94 

συγκινισιακότητα 

α ϊ ) 

α.2) 

α.3) 

α.4) 

α.5) 

πάθος 

έντοντες κινήσεις 

αγωνία 

δραματικός τόνος 

μεγαλόσχημες 

εκφράσεις 

και το 

Α. 

Β. 

Γ. 

γ,δ από την 18/8/94 

Καλημέρα ζωή 4ο πλάνο 

(διάλογος Γιατρού, 

γραμματέας του) 

Η λάμψη 3ο πλάνο 

(διάλογος Υπουργού και 

γυναίκας του) 

Τα νέα του Antenna 8.30 

(Δίκη Βορειοηπειρωτών) α 

είδηση 

3) φυσιολογικοποίηση 

α ϊ ) 

α.2) 

α.3) 

α.4) 

α.5) 

λειτές 

οικείες 

αμεσότητα 

τόνος απλός 

εύληπτες 

Α. Τα νέα του Antenna 8.30 

(φωτιές) β' είδηση 

Β. Οι μεν και οι δεν όο πλάνο 

(διάλογος ζευγαριού) 

Γ. Βαμμένα κόκκινα μαλλιά 

(διάλογος φίλων) Ιο πλάνο 

Υ) προσωποποίηση 

α ϊ ) 

α.2) 

α.3) 

α.4) 

α.5) 

εγώ 

ατομισμός 

ατομικά πλάνα 

μονόλογος 

το πρόσωπο 

Α. Τα νέα του Antenna 2.30 

(Άραβας και Αμερική) 

τελευταία είδηση 

Β. Οι τρεις χάριτες 

(το διαζύγιο) 3ο πλάνο 

Γ. Σάντα Μπάρμπαρα 

(διένεξη ζευγαριού) 4ο πλάνο 



δ) γοητεία 

α ϊ ) θετικές 

α.2) ωραίο 

α.3) άρτια εμφάνιση 

α.4) ψυχολογικός 

α.5) σαγινευτικές εκφράσεις 

(απόφαση Video ciip) 

τελευταίο πλάνο 

Γ. Τμήμα Ηθών 

(συζήτηση διοικητού με κυρία 

επιχειρηματία) 5ο πλάνο 

Α. Τα γεγονότα στις οκτώμισι 

στο Mega 

(Χατζηνικολάου λίγο πριν 

τα αθλητικά) 

Β. Οι απαράδεκτοι 

Όλα μαζί συνθέτουν μια ενιαία εικόνα 


