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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 4: Η ΕΡΕΥΝΑ

4.1 Εισαγωγή

Σε αυτό το κεφάλαιο περιγράφεται η ερευνητική μεθοδολογία που 

ακολουθήθηκε στα διάφορα στάδια της μελέτης και οι τρόποι προσέγγισης και 

ανάλυσης του θέματος.

Η εμπειρική μας έρευνα, εμπνέεται από τις εξελίξεις και την αντίληψη για τη σχέση 

του υποκειμένου με την κοινωνία, για την παραγωγή και την αναπαραγωγή των 

κοινωνικών δομών, δεχόμενοι ότι η κοινωνική πραγματικότητα κατασκευάζεται από 

τα δρώντα υποκείμενα στη μεταξύ τους αλληλόδραση, ενώ συγχρόνως οι 

δραστηριότητες τους συσχετίζονται με το θεσμικό πλαίσιο που τους περιβάλλει. Τα 

στοιχεία αυτά δεν είναι δυνατό να καλυφθούν επαρκώς στο πλαίσιο μιας ερευνητικής 

στρατηγικής που στηρίζεται σε μεθοδολογική μονομέρεια.

Για τη διερεύνηση των κοινωνικών φαινομένων, (Κυριαζή, 2001) στον 

σύνθετο τρόπο με τον οποίο συνδέονται οι κοινωνικές δραστηριότητες των ανθρώπων 

και τα δομικά χαρακτηριστικά των κοινωνικών συστημάτων, επιβάλλεται η 

εφαρμογή πολλαπλών μεθόδων έρευνας, που να λαμβάνει υπόψη συγχρόνως 

διαφορετικά τμήματα της κοινωνικής πραγματικότητας. Υιοθετώντας περισσότερες 

από μια ερευνητικές τακτικές, αυξάνεται η δυνατότητα της αποτελεσματικότερης 

προσέγγισης και μεγιστοποίησης των πληροφοριών. (Emerson & Cook, 1978) 

Εντούτοις, σε κάθε ερευνητικό όργανο υπάρχει το πρόβλημα της ισχύος και της 

αξιοπιστίας. (Sekaran U., 2000). Η αξιοπιστία επιτυγχάνεται «όταν η

επαναλαμβανόμενη ερευνητική διαδικασία, θα αναπαραγάγει τα ίδια αποτελέσματα 

μέσα στα δεδομένα όρια εμπιστοσύνης». (North 1963, σελ.42)

Η ερευνητική διαδικασία που ακολουθήθηκε δεν περιελάμβανε μια αυστηρά 

προδιαγεγραμμένη μηχανική αλληλουχία φάσεων, αλλά μια σειρά αλληλένδετων 

δραστηριοτήτων, που συχνά η πρώτη προσδιόριζε τη φύση της επόμενης. (Grawitz 

Μ., et el. 1994) Για να αποφευχθούν τυχόν δυσκολίες που θα εμπόδιζαν την 

ολοκλήρωση της μελέτης, ελήφθησαν υπόψη από την αρχή οι απαιτήσεις των 

μετέπειτα σταδίων και καθώς προχωρούσε η έρευνα το ενδιαφέρον μας 

προσανατολιζόταν στις απαιτήσεις των επόμενων φάσεων. Για την αποτελεσματική 

διερεύνηση των επιπέδων της κοινωνικής πραγματικότητας χρησιμοποιήσαμε 

συνδυασμό διαφορετικών μεθόδων και ως προϋπόθεση της ολοκληρωμένης
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ανάλυσης των κοινωνικών φαινομένων θεωρήσαμε τη χωρο-χρονική τους θεμελίωση.

4.2 Περιορισμοί της έρευνας

Οι περιορισμοί αφορούσαν τις διαφορετικές χρονικές περιόδους διεξαγωγής 

της έρευνας, καθώς για πρακτικούς και ουσιαστικούς λόγους δεν ήταν κάτι άλλο 

εφικτό, όσον αφορά τις ομάδες οι οποίες θα συμμετείχαν σε αυτήν. Για την έρευνα 

που απευθυνόταν σε τουρίστες, έπρεπε να επισκεφτούμε τη Ρόδο κατά τη διάρκεια 

της θερινής περιόδου, μεταξύ των μηνών Ιουνίου- Αυγούστου, την περίοδο δηλαδή 

που ταυτίζεται με την παρουσία τους εκεί λόγω διακοπών.

Για την έρευνα που απευθυνόταν σε επαγγελματίες και άλλες κοινωνικές 

ομάδες, έπρεπε να επισκεφτούμε τη Ρόδο κατά τη χαμηλή περίοδο, μεταξύ των 

μηνών Μαρτίου- Μαΐου και Σεπτέμβρη-Νοέμβρη, καθώς στη διάρκεια της υψηλής 

περιόδου η ενασχόληση των κατοίκων με τον τουρισμό δεν τους αφήνει παρά 

ελάχιστα περιθώρια χρόνου, με αποτέλεσμα να δείχνουν απροθυμία να συμμετάσχουν 

στη διαδικασία. Το χρονικό διάστημα μεταξύ Νοέμβρη-Μάρτη, θεωρείται νεκρή 
περίοδος, δεδομένου ότι η συντριπτική πλειοψηφία των επιχειρήσεων δεν 

λειτουργούν και η παρουσία των τουριστών είναι σχεδόν μηδενική.

4.3 Χρόνος διεξαγωγής της έρευνας

Έχοντας κατά νου αυτούς τους περιορισμούς, η έρευνα διεξήχθη κατά τη διάρκεια 

της άνοιξης και του καλοκαιριού 2006 και 2007.

4.4 Προβλήματα της έρευνας

Το σημαντικότερο πρόβλημα που συναντήσαμε κατά την διερεύνηση, ήταν η μεγάλη 

απόσταση της Ρόδου από τον τόπο της μόνιμης κατοικίας μας (Λάρισα) και το κόστος 

μεταφοράς. Τα όποια άλλα προβλήματα ξεπεράστηκαν, λόγω των προσωπικών 

γνωριμιών αλλά και της βοήθειας ανθρώπων με κύρος, κατοίκων της Ρόδου, οι οποίοι 

πρόθυμα μας σύστηναν σε άλλους ώστε να διευκολύνουν την έρευνα. Έτσι είχαμε 

απεριόριστη πρόσβαση στα αρχεία του Επιμελητηρίου, στη βιβλιοθήκη της 

αρχαιολογικής υπηρεσίας, στο ληξιαρχείο, στο Τούρκικο Προξενείο, στον ΟΚΑΝΑ 

κλπ.
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4.5 Ζητήματα μεθόδου

4.5.1 Χαρακτηριστικά της μεθόδου

Πρώτον η βάση της μεθοδολογίας μας στηρίχτηκε στο αξίωμα ότι είναι 

ανεξάρτητη από κάθε φιλοσοφία και ότι στα κοινωνικά φαινόμενα ισχύει η αρχή της 

αιτιότητας. Το ενδιαφέρον μας περιορίστηκε στα κοινωνικά γεγονότα που βοηθούν 

στην κατανόηση της κοινωνικής πραγματικότητας και τα ζητήματα που απασχολούν 

την κοινωνία, χωρίς να παραβλέπουμε τα πρακτικά θέματα. Κατά τη διάρκεια της 

έρευνας η αγωνία μας ήταν να την προσανατολίσουμε έτσι, ώστε τα συμπεράσματά 

μας να έχουν πρακτική εφαρμογή και να μην ικανοποιούν τις διάφορες ομάδες 

συμφερόντων.

Δεύτερον η μέθοδός μας είναι αντικειμενική, με κυρίαρχη την αντίληψη ότι τα 

κοινωνικά γεγονότα είναι και πρέπει να αντιμετωπίζονται σαν πράγματα. Από την 

πρώτη προσέγγιση του αντικειμένου μας και σε κάθε βήμα των ερευνητικών μας 

δραστηριοτήτων, υιοθετήσαμε ως αρχή την επιστημονική πειθαρχία. Αποδείξαμε πως 

παραμερίσαμε τις προκαταλήψεις μας και το συναίσθημα από τα γεγονότα ώστε να 

τα προσεγγίσουμε μέσα από τα αντικειμενικά τους χαρακτηριστικά.

Το τρίτο χαρακτηριστικό της μεθόδου μας είναι η κοινωνιολογική της φύση, 

δεδομένου ότι ένα κοινωνικό γεγονός ερμηνεύεται από ένα άλλο κοινωνικό γεγονός 

και συγχρόνως η ερμηνεία αυτή είναι εφικτή, όταν μέσα στο εσωτερικό κοινωνικό 

περιβάλλον τοποθετηθούν οι βασικοί παράγοντες της συλλογικής κοινωνικής 

εξέλιξης. (Durkheim Ε. 1994) σ.σ. 207-212

Για τη συλλογή των στοιχείων της έρευνά μας, έγινε (Κυριαζή, 1998) επίμονη και 

συστηματική εξέταση κάθε μορφής γνώσης, με βάση:

■ Τα εμπειρικά δεδομένα τα οποία την επαληθεύουν, (πρωτογενής έρευνα).

■ Τη δευτερογενή έρευνα που διαμορφώνει την αρχική βάση της έρευνας και 

μέρος αυτής συμπεριλαμβάνει ικανοποιητική ανάλυση. Για την εφαρμογή 

αυτού του στόχου, η συστηματική και συγκριτική έρευνα με τη βιβλιογραφική 

επισκόπηση, θεωρήθηκε αναπόσπαστο τμήμα αυτής της προσπάθειας.
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4.5.2 Επιλογή μεθοδολογίας

Ο Παυσανίας προσπαθεί να δώσει όσο γίνεται πιο άγνωστο υλικό, όχι όμως 

και ανεξέλεγκτο. Οι εκφράσεις «ιδών οίδα» ή «θεσάμενος οίδα» στην Ελλάδος 

περιήγηση σημαίνουν «μου είναι γνωστό από αυτοψία». Όταν η γνώση δεν βασίζεται 

σε αυτοψία, επιβάλλεται η αναφορά των πηγών (άντλησης των πληροφοριών, ώστε ο 

αναγνώστης να την περιβάλλει με την ανάλογη εμπιστοσύνη. Όταν αποτελεί πόρισμα 

προσωπικής έρευνας, τότε εκθέτουμε τη φύση της έρευνας. (Παυσανίου, 1974) 

Ωστόσο, δεν θα επιχειρήσουμε να αναλύσουμε λεπτομερώς όλες τις ερευνητικές 

μεθόδους, αλλά θα αιτιολογήσουμε τους λόγους επιλογής των ερευνητικών μεθόδων 

που χρησιμοποιήσαμε για τις ανάγκες της μελέτης μας.

Για την ικανοποίηση των στόχων και την ολοκλήρωση αυτής της μελέτης 

ακολουθήθηκε μια μεθοδολογία η οποία υλοποιήθηκε σταδιακά όπως περιγράφεται 

παρά κάτω.

1. Δευτερογενής έρευνα για τη συλλογή πληροφοριών για την εξέταση των 

προκαθορισμένων κοινωνικών και οικονομικών στοιχείων.

2. Πρωτογενής επιτόπια ποιοτική έρευνα (Λυδάκη, 2001), για τη συλλογή 

πληροφοριών με προσωπικές συνεντεύξεις σε βάθος (depth interviews) και τη 

μέθοδο της παρατήρησης (observation).

3. Επιτόπια ποσοτική έρευνα για τη συλλογή πρωτογενών στοιχείων (Chisnal, 

1986) με τη χρήση ερωτηματολόγιων (questionnaire survey)

4.6 Δευτερογενής έρευνα.

Η δευτερογενής έρευνα (Χρήστου, 1999) βασίστηκε στη συλλογή ήδη 

υπαρκτών στοιχείων που είχαν συγκεντρωθεί για την εξυπηρέτηση κάποιων άλλων 

σκοπών. Η ανάπτυξη της πληροφορικής και των επικοινωνιών (Internet, CD-ROM) 

μας παρείχε επί πλέον τη δυνατότητα νέων μορφών πληροφόρησης.

Κατ’ αρχήν, έγινε καταγραφή της υφιστάμενης κατάστασης που στηρίζεται 

στην χρήση και αξιοποίηση στατιστικών στοιχείων που αφορούν τη Ρόδο και του 

νομού Δωδεκανήσου, προκειμένου να γίνει η αποτύπωση της θέσης της Ρόδου σε 

σχέση με τα υπόλοιπα νησιά του νομού. Η αξιοποίηση των στατιστικών στοιχείων 

επισημαίνουν τις διαχρονικές εξελίξεις στα διάφορα οικονομικά μεγέθη. Στα στοιχεία 

που αντλήθηκαν από τη δευτερογενή έρευνα περιλαμβάνονται: η απασχόληση, ο



310

πληθυσμός, ο αριθμός των εμπορικών καταστημάτων και των τουριστικών 

επιχειρήσεων, το εισόδημα, η τουριστική δαπάνη, οι αφίξεις αλλοδαπών και 

ημεδαπών τουριστών, ο πληθυσμός, οι γάμοι και τα διαζύγια. Τα περισσότερα από 

αυτά τα στοιχεία, αναφέρονται σε διάφορες χρονολογίες ξεκινώντας πριν από τη 

δεκαετία του 1950 μέχρι σήμερα, (βλ. παράρτ σελ. 661-663)

Για τη μελέτη της περιοχής έγινε επιλογή τεσσάρων ενοτήτων - χρονικών 

περιόδων, που οδηγηθήκαμε σύμφωνα με τα στοιχεία που καθορίζουν αυτόν το 

διαχωρισμό και συμπίπτουν με τα έτη των απογραφών σε συνδυασμό με την 

τουριστική ανάπτυξη. Για κάθε μια από τις ενότητες υπάρχουν κείμενα, πίνακες και 

παράρτηματα.

Για τις ανάγκες τα έρευνάς μας, οι εξωτερικές πηγές πληροφοριών που μας έδωσαν 

ένα πλήθος στοιχείων αντλήθηκαν από:

• Την Εθνική Στατιστική υπηρεσία Ελλάδας και Ρόδου.

• Τον Ελληνικό Οργανισμό Τουρισμού.

• Τη Νομαρχία Δωδεκανήσου.

• Την Ένωση Ξενοδόχων Ρόδου.

• Την ΑΝ.ΔΩ (Αναπτυξιακή Δωδεκανήσου).

• Τους Δήμους της περιοχής.

• Τη Μητρόπολη Ρόδου.

• Το Εμπορικό, Τεχνικό και Ξενοδοχειακό Επιμελητήριο Ρόδου.

• Το κεντρικό Λιμεναρχείο Ρόδου και το αεροδρόμιο Διαγόρας.

• Έρευνες και αναλύσεις κρατικών οργανισμών, Υπουργεία Τουρισμού, 

Εθνικής Οικονομίας και Ανάπτυξης.

• Τις Εφορίες Κλασσικών και Βυζαντινών αρχαιοτήτων Ρόδου.

• Το Πολιτιστικό κέντρο Ρόδου.

• Την τουριστική Αστυνομία Ρόδου.

• Τους Διεθνείς τουριστικούς οργανισμούς όπως World Tourism Organization 

και το Organization for Economic Co-operation and Development.

• Τις δημόσιες, ιδιωτικές και πανεπιστημιακές βιβλιοθήκες.

• Τις έρευνες επαγγελματικών τουριστικών οργανώσεων, όπως Ξενοδοχειακό 

Επιμελητήριο Ελλάδος, Πανελλήνια Ομοσπονδία Ξενοδόχων, κ.λ.π.

• Τις ημερήσιες εφημερίδες, οικονομικά και τουριστικά περιοδικά Ελληνικά και 

ξένα.
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• Επιστημονικά περιοδικά και άρθρα.

4.6.1 Αποτελέσματα της δευτερογενούς έρευνας
Η δευτερογενής έρευνα κατέδειξε μια σειρά ζητημάτων που αναφύονται τόσο 

στις τοπικές κοινωνίες των αναπτυγμένων χωρών, όσο και σε αυτές των τουριστικών 

προορισμών. Τα ζητήματα αυτά έχουν να κάνουν με τις διαρθρωτικές αλλαγές που 

υφίστανται οι κοινωνίες στα επί μέρους χαρακτηριστικά τους, ιδιαίτερα όταν λόγω 

του τουρισμού και κυρίως του μαζικού τουρισμού, πραγματοποιείται η συνάντηση 

μεταξύ δύο εντελώς διαφορετικών κόσμων. Από τη βιβλιογραφική έρευνα 

προέκυψαν σημαντικές πληροφορίες σχετικά με τις κοινωνικές ανακατατάξεις που 

προκαλούνται διαχρονικά σε περιοχές που εξελίσσονται σε κέντρα οικονομικής 

ανάπτυξης.

Τα γενικότερα συμπεράσματα της δευτερογενούς έρευνας συνοψίζονται ως εξής:
1. Οι ανθρώπινες κοινωνίες αποτελούν μια συντεταγμένη πραγματικότητα, 

επιδίωξη της οποίας είναι η ικανοποίηση των θεμελιακών αναγκών του 

κοινωνικού συνόλου, που εκφράζονται με κανόνες συμπεριφοράς, σε ένα 

αξιακό σύστημα που κατευθύνουν την ατομική και τη συλλογική δράση. Τα 

κανονιστικά πρότυπα ορίζουν το επιθυμητό, το ανεπιθύμητο, το παραδεκτό, 

και το απαράδεκτο.

2. Η κοινωνία είναι ένα τεχνητό δημιούργημα και μεταξύ των ανθρώπων 

δημιουργούνται καταστάσεις έντασης και απομόνωσης, κυριαρχεί η 

κοινωνική σύμβαση και κανείς δεν είναι πρόθυμος να προσφέρει για τον 

άλλον χωρίς αντάλλαγμα. Ο πληθυσμός, οι κοινωνικές ομάδες και οι 

κοινωνικοί θεσμοί, διαμορφώνουν ή διαταράσσουν τη συνοχή των 

κοινωνικών συνόλων.

3. Η κυριαρχία των οικονομικά προηγμένων χωρών, προκάλεσαν μεταβολές 

σχεδόν σε όλους τους τομείς και οι μόνιμες μεταλλάξεις, που σφράγισαν τη 

μετάβαση από έναν τύπο πολιτισμού σε έναν άλλο, δημιούργησαν μια νέα 

κοινωνική πραγματικότητα. Οι εκτεταμένες κοινωνικές ανακατατάξεις που 

δημιούργησε η βιομηχανική επανάσταση με τη μετατόπιση μεγάλων μαζών 

πληθυσμού από την ύπαιθρο στις πόλεις, προκάλεσε τεράστιας έκτασης 

κοινωνικά προβλήματα. Η κοινωνική μεταβολή που καθορίζει τις όψεις που 

συνιστούν τα χαρακτηριστικά της κοινωνικής δομής και τις διαρθρωτικές 

μεταβολές που συνθέτουν τη νέα κοινωνική πραγματικότητα, επέρχεται είτε 

σταδιακά από μια σειρά μεταβολών που σωρεύονται διαχρονικά και
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καταλήγουν σε μεταβολή του συνολικού συστήματος, είτε γίνεται αντιληπτή 

αφού ήδη έχει συντελεσθεί και καθιερωθεί η αλλαγή. Στις καταστάσεις 

μετάβασης από το παλιό στο νέο, παρεμβάλλονται καταστάσεις ανομίας και 

παράγονται νέοι κοινωνικοί θεσμοί, έξω από τις συνήθεις κοινωνικές δράσεις.

4. Η κοινωνία είναι μια αρένα, όπου σημειώνονται συγκρούσεις. Οι άνθρωποι 

συγκρούονται για τη μεγιστοποίηση των ωφελειών τους και η επιτυχία τους 

δεν εξαρτάται μόνο από τους δικούς τους πόρους, αλλά κι από τους πόρους 

των αντιπάλων τους. Μέσα σε κάθε κοινωνία υπάρχουν διαφορετικές ομάδες 

συμφερόντων. Τα άτομα ανταγωνίζονται μεταξύ τους για κοινωνική δύναμη. 

Οι σχέσεις των ανθρώπων επηρεάζονται από υλικούς παράγοντες, όπως 

ιδιοκτησία, υλικά και άϋλα αγαθά, τεχνάσματα που προκαλούν τη δημόσια 

αίσθηση κλπ. Η κοινωνική δύναμη καθορίζει την άνιση κατανομή του 

πλούτου και όσοι ελέγχουν τους πόρους προσπαθούν συνήθως να 

εκμεταλλευθούν όσους δεν τους έχουν προσπαθώντας να επιβάλουν τα 

συστήματα ιδεών τους σε όλη την κοινωνία. Η κατάκτηση του γοήτρου και 

της κοινωνικής υπόληψης, συνήθως εκφράζουν τη δυνατότητα σπατάλης με 

την επιδεικτική κατανάλωση και την εμφανή σχόλη, χάρη του ανταγωνισμού 

και της ανάγκης απόδειξης του πλούτου. Το κάθε άτομο ενεργεί ανάλογα με 

την αναμενόμενη συμπεριφορά του άλλου και αναπροσαρμόζει τη δική του, 

ανάλογα με τον τρόπο που αντιμετωπίζεται από τους άλλους. Η σύγκρουση 

μεταξύ των ανθρώπων είναι αναπόφευκτη, όταν καταφεύγουν σε 

«επιβεβλημένες αναγκαστικές ενέργειες».

5. Η κοινωνική στρωμάτωση, προσδιορίζει τις δομικές ανισότητες μεταξύ των 

κοινωνικών ομάδων και τα ιεραρχικά στρώματα που κατατάσσονται οι 

άνθρωποι.

6. Η μεταναστευτική κίνηση προκαλείται είτε από παράγοντες έλξης προς τον 

τόπο προορισμού για λόγους οικονομικών προσδοκιών, τυχοδιωκτισμός, 

μίμηση κλπ., είτε από παράγοντες απώθησης από έναν τόπο, λόγω έλλειψης 

επαρκών δυνατοτήτων απασχόλησης. Ωστόσο η μετακίνηση μπορεί να 

αποτελεί αναπόσπαστο στοιχείο του επαγγέλματος. Οι μεταναστευτικές 

μετακινήσεις, έχουν κοινωνικές και δημογραφικές προεκτάσεις που αφορούν 

και τις δύο περιοχές, προέλευσης και εγκατάστασης του μετανάστη, όπως, η 

μείωση του πληθυσμού που προκαλείται στον τόπο προέλευσης, η αύξηση και 

η μεταβολή στην δομή του πληθυσμού στον τόπο εγκατάστασης. Η
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μετανάστευση προκαλεί μια σειρά κοινωνικών και ψυχολογικών ζητημάτων, 

στον ίδιο το μετανάστη που καλείται να αντιμετωπίσει προβλήματα 

προσαρμογής και ένταξης στο νέο περιβάλλον και θέματα αποδοχής του από 

την τοπική κοινωνία. Ο εσωτερικός μετανάστης γενικά, είναι ήδη ενταγμένος 

στο επίπεδο της κοινωνίας, έστω και αν δεν είναι στο επίπεδο της πόλης, ενώ 

ο εξωτερικός μετανάστης εμφανίζει πρόβλημα ένταξης και στα δύο επίπεδα.

7. Ένα από τα χαρακτηριστικά των σύγχρονων κοινωνιών είναι ότι η πλειοψηφία 

του απασχολούμενου πληθυσμού δεν απασχολείται στη γη, αλλά προτιμά 

άλλους τομείς της οικονομίας και πάνω από το 90% ζουν σε πόλεις που 

προσφέρουν περισσότερες ευκαιρίες απασχόλησης.

8. Η ανάπτυξη των πόλεων, ως κέντρα οικονομικής ανάπτυξης, δημιουργούν 

ευκαιρίες στον τομέα της εργασίας και απειλές στις νέες αξίες που 

διαμορφώνονται, συνήθειες, τρόπος ζωής ακόμη και στη συναισθηματική 

έκφραση. Οι πόλεις μεγεθύνονται απότομα, οι πολυκατοικίες 

πολλαπλασιάζοντας η παραγωγή αυξάνει κατακόρυφα και η δημιουργία των 

πολυκαταστημάτων δημιουργεί μια μαζική κατανάλωση. Η μεγάλη 

πληθυσμιακή συγκέντρωση, τα πολεοδομικά συγκροτήματα, που καλύπτουν 

μεγάλες δομημένες περιοχές, η ρύπανση του περιβάλλοντος, είναι μερικά από 

τα χαρακτηριστικά του εξαστισμού. Οι ανέσεις που δημιουργούνται στις 

πόλεις αναπτύσσουν μεγάλο ανταγωνισμό για την απόκτησή τους, με 

συνέπεια την αύξηση της αξίας της γης.

Όσον αφορά τον μαζικό τουρισμό και την τουριστική ανάπτυξη τα συμπεράσματα

συνοψίζονται ως εξής:

1. Τουριστική ανάπτυξη σημαίνει την παρότρυνση των ιδιωτών στην κατασκευή 

ξενοδοχείων, την προώθηση αεροπορικών πτήσεων, τη διαφήμιση του 

τουριστικού προορισμού και την καταμέτρηση των εισπράξεων από την 

τουριστική δραστηριότητα. Ανάπτυξη χωρίς προηγούμενο σχεδίασμά 

αποτελεί λανθασμένη πρακτική, καθώς δημιουργεί τεράστια προβλήματα, 

ανατρέποντας τις οικονομικές, κοινωνικές και περιβαλλοντικές ισορροπίες. 

Προϋπόθεση για τη βιωσιμότητα της περιοχής, την προστασία του κοινωνικού 

και φυσικού περιβάλλοντος και την προσφορά προοπτικής ευκαιριών στην 

τοπική κοινωνία, αποτελεί η ολιστική και προγραμματισμένη αντιμετώπιση 

του τουρισμού και κατά συνέπεια των τουριστικών περιοχών. Η τουριστική
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ανάπτυξη οδηγεί σε ταξικές ανακατατάξεις, διότι προσφέρει νέες ευκαιρίες 

στα μέλη των τοπικών κοινωνιών τροποποιώντας την αξία των περιουσιακών 

τους στοιχείων. Η έκδηλη λειτουργία του μαζικού τουρισμού είναι η αύξηση 

του βιοτικού επιπέδου των τουριστικών περιοχών, ενώ η λανθάνουσα 

λειτουργία, είναι η δημιουργία μιας μεγάλης κοινωνικής τάξης άμεσα 

εξαρτώμενης από την τουριστική δραστηριότητα.

2. Οι ευκαιρίες στην τουριστική απασχόληση, προκαλούν μετακινήσεις 

πληθυσμών προς τα αστικά κέντρα, διευκολύνοντας την ανάπτυξη των 

πόλεων και ο αστισμός εξελίχτηκε ως κύριος τρόπο ζωής, προκαλώντας 

διάφορα κοινωνικά φαινόμενα, στις νέες αξίες που διαμορφώνονται, τις 

συνήθειες, τον τρόπο ζωής ακόμη και στη συναισθηματική έκφραση. Ο 

τουρισμός με τη δημιουργία νέων θέσεων εργασίας αφ ενός προκαλεί ένα 

εσωτερικό μεταναστευτικό ρεύμα, χάριν της εποχιακής απασχόλησης κατά τη 

διάρκεια την τουριστικής περιόδου, αφ ετέρου συγκρατεί πολλούς από τους 

εποίκους σε μονιμότερη βάση. Η μεγάλη πληθυσμιακή συγκέντρωση, τα 

πολεοδομικά συγκροτήματα, που καλύπτουν μεγάλες δομημένες περιοχές, η 

ρύπανση του περιβάλλοντος, είναι μερικά από τα χαρακτηριστικά του 

εξαστισμού. Το μεγαλύτερο ποσοστό του αστικού πληθυσμού αποτελείται 

είτε από διεθνείς μετανάστες, είτε από εσωτερικούς μετανάστες, 

προερχόμενους από την ύπαιθρο. Η πληθυσμιακή πυκνότητα, επιδρά στη 

διαρθρωτική συνθετότητα της κοινωνίας. Παρατηρούνται τάσεις προς 

διαφοροποίηση και εξειδίκευση, διαχωρισμός του τόπου κατοικίας από τον 

τόπο εργασίας, λειτουργική εξειδίκευση των περιοχών, διαχωρισμός του 

πληθυσμού, με αποτέλεσμα τη μετατροπή της πόλης σε ένα κοινωνικό 

μωσαϊκό. Οι ανέσεις που δημιουργούνται στις πόλεις, αναπτύσσουν μεγάλο 

ανταγωνισμό για την απόκτησή τους, με συνέπεια την αύξηση της αξίας της 

γης. Το κέντρο κατακλύζεται από επιχειρήσεις και χώρους ψυχαγωγίας, με 

αποτέλεσμα τη σταδιακή του υποβάθμιση (οικονομική κρίση, κυκλοφοριακή 

συμφόρηση, εγκληματικότητα). Οι ρυθμοί της αστικής πόλης, δυσχεραίνουν 

την παραμονή των κατοίκων, οι οποίοι μετακινούνται σε προάστια που 

δημιουργούνται έξω από αυτή. Η αριθμητική αύξηση των μετακινούμενων, 

πολλαπλασιάζει τις πιθανότητες εμφάνισης κάποιων σύγχρονων κοινωνικών 

φαινομένων στους πληθυσμούς, ιδιαίτερα των περιοχών υποδοχής μαζικού 

τουρισμού. Ότι θετικό ή αρνητικό προκύπτει από την τουριστική
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δραστηριότητα επηρεάζει και τα δύο εμπλεκόμενα μέρη, τουρίστες και 

ντόπιους. Η μορφή των κοινωνικών επιπτώσεων, συνδέεται άμεσα με το 

βαθμό, το επίπεδο και τα στάδια τουριστικής ανάπτυξης που ακολουθούν οι 

περιοχές υποδοχής. Η σχετική βιβλιογραφία αναφέρει, ότι ακόμα κι αν έχουν 

αναγνωριστεί κάποιες αρνητικές επιπτώσεις από τον τουρισμό, ένα τμήμα των 

κατοίκων δεν τις αντιλαμβάνεται ή αντιλαμβάνεται με διαφορετικό τρόπο 

ανάλογα με το βαθμό σημαντικότητας, του μεγέθους και του είδους των 

επιπτώσεων.

3. Ο βαθμός της εξάρτησης των κατοίκων από τον τουρισμό επηρεάζει τις 

αντιλήψεις τους, αφού είναι άμεσα συνδεδεμένες με τις υλικές προσδοκίες 

τους. Υπαρκτή είναι η αντίληψη, ότι η τουριστική δραστηριότητα βελτιώνει 

τις συνθήκες ζωής και ότι οι άνθρωποι μπορούν να ωφεληθούν από τις 

επιδράσεις της. Η στάση των ντόπιων και τα αρνητικά ή θετικά συναισθήματα, 

εξαρτάται από την επαφή τους με τους τουρίστες και το βαθμό της ανάμειξής 

τους στο τουριστικό κύκλωμα. Οι θετικές αντιλήψεις για τον τουρισμό, 

σχετίζονται άμεσα με το οικονομικό όφελος που αποκομίζουν οι κάτοικοι από 

τους τουρίστες. Όλα τα τμήματα του ντόπιου πληθυσμού, δεν είναι το ίδιο 

εκτεθειμένα στα οικονομικά οφέλη από τον τουρισμό και όσο περισσότερο 

οργανώνεται η τουριστική ανάπτυξη, τόσο περισσότερο οι κοινωνικές 

αλλαγές στην τοπική κοινωνία επηρεάζονται από τη διάσταση της εμπορικής 

συναλλαγής. Η έκρηξη του μαζικού τουρισμού παραχώρησε σταδιακά την 

αυθόρμητη φιλοξενία σε σχέσεις κερδοσκοπικές. Οι ντόπιοι κάτοικοι 

ρυθμίζουν τις ζωές τους σύμφωνα με τις επιθυμίες των τουριστών. Έτσι 

εξαρτώνται σε μεγάλο βαθμό από τα οικονομικά οφέλη που προέρχονται από 

αυτόν, εξ’ αιτίας των περιορισμένων επιλογών απασχόλησης.

4. Ο τουρισμός κάτω από ορισμένες συνθήκες δημιουργεί μια σειρά από θετικές 

και αρνητικές επιπτώσεις στο περιβάλλον (ανθρώπινο, δομημένο και φυσικό). 

Μεταξύ των θετικών συνεπειών του τουρισμού, είναι οι προσπάθειες για την 

παγκόσμια διατήρηση της ειρήνης, τη χειραφέτηση των γυναικών, την 

αναγέννηση της παράδοσης, οι ευκαιρίες απασχόλησης, η ανάπτυξη της 

ευημερίας, η εκπαίδευση κ.ά. Μεταξύ των αρνητικών συνεπειών, είναι 

συμπεριφορές ανομίας, εγκληματικότητα, αλκοολισμός, χρήση ναρκωτικών, 

πορνεία, τζόγος, αύξηση του κόστους ζωής, κ.ά. Έχει αποδειχθεί όμως, ότι η 

υποβάθμιση τουριστικών πόρων, και η απώλεια της ταυτότητας μιας περιοχής,
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μπορεί μακροπρόθεσμα να προκαλέσει μείωση των επισκεπτών ή αλλαγή του 

τύπου σε μορφές τουριστών πιο ανεπιθύμητες. Η εξάρτηση τουρισμού και 

ποιότητας περιβάλλοντος φαίνεται να συνειδητοποιείται σταδιακά από όλους 

τους εμπλεκόμενους στον τουρισμό.

5. Οι ομάδες τουριστών συνιστούν κοινωνίες με ιδιαίτερα πολιτισμικά 

χαρακτηριστικά και η συλλογική κατανάλωση συνδέεται με τα καταναλωτικά 

πρότυπα των σύγχρονων κοινωνιών. Οι παράγοντες που συμμετέχουν κατά τη 

διάρκεια των διακοπών είναι: τουρίστες, ντόπιοι, επιχειρήσεις τουρισμού, κ.ά.. 

Οι συναντήσεις μεταξύ τουριστών και ντόπιων προκύπτουν από την ενεργή 

συμμετοχή των τουριστών στις συνθήκες των τοπικών κοινωνιών και από την 

συνεύρεση των ντόπιων με ανθρώπους που ζουν χιλιάδες χιλιόμετρα μακριά. 

Η κοινωνική διαντίδραση, προσδιορίζεται στα πλαίσια της χρονο-τοπικής 

σύμπτωσης. Η τοπική κοινωνία βρίσκεται σε μια διαρκή αμοιβαία 

αλληλεπίδραση και επικοινωνία. Οι φαινομενικά ασήμαντες συμπεριφορές, οι 

ασυνείδητες εκδηλώσεις και οι εξωλεκτικές πληροφορίες, διαμορφώνουν 

σταδιακά τις κοινωνικές συμπεριφορές. Οι συνθήκες κάτω από τις οποίες 

πραγματοποιείται η συνάντηση, είναι επιφανειακή και δεν διευκολύνουν την 

ανάπτυξη αληθινών σχέσεων μεταξύ τους, με αποτέλεσμα να αποδυναμώνεται 

ο ρόλος του τουρισμού ως παράγοντας πολιτισμικών ανταλλαγών.

6. Ότι θετικό ή αρνητικό μπορεί να προκόψει από την τουριστική δραστηριότητα, 

επηρεάζει και τα δύο εμπλεκόμενα μέρη (τουρίστες και ντόπιους). Οι 

επιδράσεις του διεθνούς μαζικού τουρισμού είναι σαφώς ισχυρότερες προς τις 

χώρες υποδοχής, εκ του γεγονότος ότι οι «επισκέπτες» αποτελούν πλειοψηφία 

σε σχέση με τον ντόπιο πληθυσμό που επηρεάζεται σχεδόν στο σύνολό του, 

καθώς έμμεσα ή άμεσα συμμετέχει στην επιχείρηση «φιλοξενίας».

7. Ορισμένα σημαντικά προβλήματα που προκαλεί η τουριστική ανάπτυξη, 

ξενοφοβία, απόσταση, δουλοπρέπεια, αφορούν στη δυσκολία προσαρμογής 

της κοινωνικής δομής στα αστικοποιημένα καταναλωτικά πρότυπα και στις 

νέες παραγωγικές σχέσεις, προκαλώντας τη δυσφορία των κατοίκων, που 

θεωρούν τον τουρισμό την αιτία των προβλημάτων τους και τους τουρίστες 

υπεύθυνους της κοινωνικής και πολιτιστικής αλλαγής στον τόπο τους. Οι 

τουρίστες, συχνά γίνονται αντικείμενα εκμετάλλευσης από τους ντόπιους. Η 

αυθόρμητη φιλοξενία, που στηριζόταν περισσότερο στις ανθρώπινες επαφές, 

μετατράπηκε σε σχέσεις κερδοσκοπικές.
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8. Η κοινωνική στρωμάτωση, που βασίζεται στον πλούτο, καθιστά δυνατή τη 

μετακίνηση των ανθρώπων από τη μια κοινωνική τάξη στην άλλη, με 

αποτέλεσμα την εμφάνιση μιας κοινωνικής κινητικότητας, που διασπά τη 

νομοκατεστημένη τάξη. Η κοινωνική κινητικότητα αφορά κυρίως τα 

κατώτερα στρώματα και τους νεώτερους σε ηλικία, που απέκτησαν σύντομα 

μια οικονομική ανεξαρτησία. Η μεταβολή της επαγγελματικής δομής μιας 

τουριστικής περιοχής οδηγεί σε σταδιακή εγκατάλειψη του αγροτικού 

επαγγέλματος. Τα υψηλά εισοδήματα και η μεγαλύτερη αποδοχή των 

τουριστικών επαγγελμάτων οδηγεί σε έντονη επαγγελματική και κοινωνική 

κινητικότητα με πόλο τα τουριστικά επαγγέλματα, ιδιαίτερα όσα σχετίζονται 

με επιχειρηματικές δραστηριότητες. Τα νεαρά σε ηλικία άτομα, στη νέα 

αστικοποιημένη τουριστική δομή, είναι οι βασικότεροι υποστηρικτές της 

μαζικής τουριστικής ανάπτυξης.

Όσον αφορά το ανθρωπογενές και φυσικό περιβάλλον, εντοπίζονται αποτελέσματα 

επιπτώσεων όπως:

1. Εμπορευματικοποίηση των τοπικών πολιτιστικών αξιών.

2. Υποβάθμιση ποιότητας ζωής και κοινωνικό άγχος.

3. Αλλοίωση της πολιτιστικής ταυτότητας και των διαπροσωπικών και 

κοινωνικών σχέσεων του εγχώριου πληθυσμού.

4. Πολιτισμική ομογενοποίηση, εμφάνισης καινούριων γλωσσικών στερεότυπων 

και εξάλειψη της τοπικής διαλέκτου.

5. Σταδιακή πολιτιστική διάχυση του κυρίαρχου μοντέλου ανάπτυξης, που 

επικρατεί στα αστικά κέντρα των αναπτυγμένων κυρίως χωρών.

6. Απώλεια του τοπικού παραδοσιακού τρόπου ζωής από τις νέες τάσεις.

7. Προσαρμογή της τοπικής οικονομίας στις τουριστικές απαιτήσεις.

8. Υποταγή και αισχροκέρδεια.

9. Υπερσυγκέντρωση και ο συνωστισμός των τουριστών πάνω από τα 

φυσιολογικά όρια,

10. Υποβάθμιση του φυσικού περιβάλλοντος, υπερεκμετάλλευση της γης, 

ρύπανση κυκλοφοριακή συμφόρηση

11. Κοινωνική παθογένεια, αύξηση της εγκληματικότητας, συμπεριφορές βίας, 

ναρκωτικά κλπ.
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4.6.2 Ειδικά για την Ελλάδα:

1. Η Ελλάδα αποδείχθηκε \/ πρώτη στιγμή, μια αξιόλογη περιοχή
Ο

υποδοχής τουριστικού ρεύματος και γρήγορα καθιερώθηκε ως παραδοσιακός 

προορισμός του οργανωμένου μαζικού τουρισμού. Ο τουρισμός θεωρείται 

ένας από τους περισσότερο δυναμικούς κλάδους της ελληνικής οικονομίας και 

είναι μια από τις κυριότερες πηγές του εθνικού πλούτου.

2. Στην Ελλάδα το 80% της τουριστικής δραστηριότητας ασκείται στην 

περιφέρεια και οι νησιώτικες περιοχές (Ρόδος, Κέρκυρα, Μύκονος, κλπ) 

απορροφούν περίπου το 50% της συνολικής τουριστικής κίνησης. Το μοντέλο 

του ελληνικού τουρισμού εξακολουθεί να βασίζεται στον ήλιο και τη 

θάλασσα, ενώ προσφορά και ζήτηση είναι γεωγραφικά συγκεντρωμένες σε 

λίγες χώρες προέλευσης και συγκεκριμένους προορισμούς. Το «προφίλ» του 

εγκατεστημένου μοντέλου του διεθνούς τουρισμού, σύμφωνα με το οποίο η 

μετακίνηση γίνεται με ναυλωμένες πτήσεις (charter), καθορίζει τη στρατηγική 

των πολυεθνικών εταιριών να ελέγχουν τις τουριστικές ροές.

3. Εί τουριστική μονοκαλλιέργεια, αποτέλεσμα των επιλογών, στις περισσότερες 

περιοχές της χώρας, προκάλεσε αρνητικές επιπτώσεις σε όλα τα επίπεδα όπως: 

εξάρθρωση του παραγωγικού ιστού και την πλήρη εξάρτηση των κατοίκων 

τους για την ικανοποίηση βασικών αναγκών από το κέντρο, αύξηση του 

κόστους ζωής, διείσδυση νέων αξίων στις τοπικές κοινωνίες, εγκατάλειψη του 

πρωτογενή τομέα κλπ. Η άνιση γεωγραφική κατανομή της τουριστικής 

δραστηριότητας σε ορισμένες περιοχές της χώρας, δημιούργησε πολλά 

προβλήματα, όπως υψηλή γεωγραφική συγκέντρωση της τουριστικής 

υποδομής, άνιση ανάπτυξη της περιφέρειας, παράκτια εξάπλωση και 

ανεξέλεγκτη οικιστική ανάπτυξη. Η απουσία επαρκούς κρατικής εποπτείας, 

οδήγησε στην ανάπτυξη τουριστικών υπηρεσιών χαμηλής προστιθέμενης 

αξίας, οι οποίες ευθύνονται για το χαμηλό επίπεδο των τουριστών που 

προσελκύει η Ελλάδα. Ο έντονος εποχιακός χαρακτήρας της τουριστικής 

ζήτησης, προκάλεσε υψηλό βαθμό χωρο-χρονικής συγκέντρωσης, 

εντατικοποίηση των διαθέσιμων πόρων και τη θερινή επιβάρυνση των 

υποδομών, σημαντικές περιβαλλοντικές, κοινωνικές, οικονομικές και χωρικές 

επιπτώσεις. Η εξάρτηση της τοπικής οικονομίας από την τουριστική ζήτηση 

είναι ευμετάβλητη καθώς επηρεάζεται από αστάθμητους παράγοντες όπως, 

διεθνείς συγκυρίες, τρομοκρατικές ενέργειες, τις εκάστοτε οικονομικές και



319

πολιτικές συνθήκες και τον ανταγωνισμό των άλλων προορισμών.

4. Στις νησιωτικές περιοχές της Ελλάδας, λόγω της υπερβολικής τουριστικής 

ανάπτυξης, παρατηρείται έντονα το φαινόμενο των επαναπατριζόμενων και 

των μεταναστών. Ένα από τα αποτελέσματα του μεταναστευτικού ρεύματος 

προς τις τουριστικές περιοχές είναι και η αύξηση του πληθυσμού τους.

4.6.3 Ειδικότερα για τη Ρόδο
1. Η καθιέρωση της Ρόδου σαν ένα από τα πιο γνωστά τουριστικά κέντρα στην 

Ελλάδα και την Ευρώπη, έχει τις βάσεις στην προπολεμική περίοδο. 

Ουσιαστικά, η περίοδος της τουριστικής ανάπτυξης ξεκινά από τα μέσα της 

δεκαετίας του ’60 και καθώς όλα συνηγορούσαν ότι το μέλλον της Ρόδου θα 

είναι ο τουρισμός, χαράχτηκε πάνω σε αυτόν και η πάρα πέρα αναπτυξιακή 

της πορεία. Σταθμός στα τουριστικά δρώμενα είναι το 1970, χρονολογία 

έναρξης μια ταχύτατης πορείας ανάπτυξης που κορυφώνεται στη δεκαετία του 

1980 και συνεχίζει με σταθερούς ρυθμούς μέχρι σήμερα.

2. Η αλματώδης ανάπτυξη του τουρισμού στη Ρόδο οφείλεται στο γεγονός ότι 

ήταν η μόνη περιοχή της Ελλάδας που από τη δεκαετία του ’30, διέθετε 

τουριστική υποδομή, είχε διεθνή τουριστική κίνηση και φήμη, αναπτύχθηκε 

μεγάλη επιχειρηματική δραστηριότητα και το κράτος προσανατολίστηκε στην 

κατασκευή έργων υποδομής (αεροδρόμιο, λιμάνι, δρόμους) και στην 

παραχώρηση οικονομικών και φορολογικών κινήτρων στους επιχειρηματίες 

που σκόπευαν να επενδύσουν σε επιχειρήσεις διαμονής και ψυχαγωγίας.

3. Μετά το 1971 αφ ενός σταμάτησε το μεταναστευτικό ρεύμα, λόγω της 

τουριστικής ανάπτυξης, αφ ετέρου προκλήθηκε εισροή πληθυσμού προς το 

νησί, ο οποίος προήλθε από γειτονικά νησιά και άλλα μέρη της υπόλοιπης 

Ελλάδας. Συγχρόνως, παρατηρείται ο επαναπατρισμός μεγάλου αριθμού 

Δωδεκανήσιων, οι περισσότεροι των οποίων εγκαταστάθηκαν στη Ρόδο και 

επένδυσαν σε επιχειρήσεις σχετιζόμενες άμεσα με τον τουρισμό.

4. Όσον αφορά την τουριστική κίνηση, από την αρχή της τουριστικής ανάπτυξης 

έως σήμερα, παρουσιάζει ταχύτατη αυξανόμενη πορεία, όπως αυτή 

εκφράζεται ποσοτικά σύμφωνα με τα στοιχεία της Υπηρεσίας Πολιτικής 

Αεροπορίας, του EOT Δωδεκανήσου και της Ένωσης Ξενοδόχων Ρόδου. Το 

μεγαλύτερο μέρος της τουριστικής κίνησης πραγματοποιείται με πτήσεις 

τσάρτερ.

5. Η μορφή τουρισμού που προωθήθηκε έντονα από την αρχή ήταν ο
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οργανωμένος μαζικός τουρισμός, μέσω των ξένων tour operators, κυρίως με 

διεθνή προσανατολισμό. Η μεγάλη εξάρτηση από τους διεθνείς οργανωτές 

ταξιδίων (Tour Operators), που διακινούν τον οργανωμένο μαζικό τουρισμό 

και σε ένα βαθμό επηρεάζουν και κατευθύνουν την τουριστική κίνηση και τα 

χαρακτηριστικά της πελατείας, καθώς και η εξάρτηση από τον διεθνή 

τουρισμό, είναι μια από τις βασικές αδυναμίες του τουριστικού γίγνεσθαι της 

Ρόδου. Ο τουρισμός στη Ρόδο έχει τα χαρακτηριστικά της έντονης 

εποχικότητας καθώς οι αφίξεις κορυφώνονται κατά το τρίμηνο Ιουνίου, 

Ιουλίου, Αυγούστου.

6. Ο τουρισμός και οι υπηρεσίες, αποτελούν τον κυριότερο πλουτοπαραγωγικό 

πόρο του συνόλου των οικονομικών δραστηριοτήτων της Ρόδου. Σε αυτόν τον 

τομέα απασχολείται πάνω από τα 2/3 περίπου του οικονομικά ενεργού 

πληθυσμού ενώ ταυτόχρονα παρατηρείται σταδιακή μείωση της συμμετοχής 

του πληθυσμού στον πρωτογενή τομέα Ο τουρισμός είναι το σημαντικότερο 

οικονομικό μέγεθος της Ρόδου και σχεδόν η αποκλειστική παραγωγική 

δραστηριότητα. Η διάρθρωση της τοπικής οικονομίας, είναι σαφώς 

προσανατολισμένη σε σχετικές με τον τουρισμό, δραστηριότητες: βιομηχανία 

φιλοξενίας, μεταφορές, δημόσιες υπηρεσίες, τράπεζες και ασφαλιστικές 

εταιρίες, από όπου προέρχονται τα 2/3 των δημοσίων εσόδων και το σύνολο 

σχεδόν του τοπικού εισοδήματος.

7. Οι πολυεπίπεδες επιδράσεις του τουρισμού στη Ρόδο σε διάφορους τομείς 

τόσο οικονομικούς όσο και κοινωνικούς, άρχισαν να φαίνονται σχεδόν 

αμέσως από τα πρώτα χρόνια της ανάπτυξης. Η ραγδαία εξέλιξη στα 

οικονομικά μεγέθη, επέδρασε άμεσα στο τοπικό εισόδημα, το συνάλλαγμα, 

τον πληθυσμό, την απασχόληση κλπ. Το ύψος συναλλάγματος που εισρέει 

κάθε χρόνο, αποτελεί δείκτη εθνικής σημασίας. Το ιδιαίτερα σημαντικό 

εισόδημα που προκύπτει στη Ρόδο, την καθιστά μεταξύ των πλουσιότερων 

περιοχών της Ελλάδας. Το υψηλό εισόδημα και το επίπεδο ευημερίας δεν 

αφορά όλους τους κατοίκους της Ρόδου. Από την πλευρά των περιοχών, τα 

οικονομικά οφέλη του τουρισμού απολαμβάνουν μόνο οι περιοχές που είναι 

αναπτυγμένες σε αυτόν τον τομέα.

8. Η μετακίνηση στην πόλη της Ρόδου, που υποσχόταν περισσότερες ευκαιρίες 

απασχόλησης και η εγκατάλειψη των άλλων οικονομικών τομέων, είχε ως 

αποτέλεσμα την ανεπάρκεια γεωργικών προϊόντων και την αδυναμία κάλυψης
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της τοπικής αγοράς, ιδιαίτερα τους μήνες τουριστικής αιχμής.

9. Η Ρόδος θεωρείται περιοχή με αυξημένο αριθμό διαζυγίων. Από 1980 -  2005, 

σύμφωνα με τα στοιχεία της Μητρόπολης Ρόδου, εκδόθηκαν 2.431 διαζύγια 

και την ίδια εποχή, σύμφωνα με τα στοιχεία του ληξιαρχείου του Δήμου 

Ρόδου, εκδόθηκαν 1055 διαζύγια επί συνόλου γάμων 15.000.

10. Από το 1978 παρατηρείται ένας αχαλίνωτος και ανεξέλεγκτος 

υπερεπαγγελματισμός, σε όλους τους τομείς Η πληθωρική δημιουργία των 

καταστημάτων προκάλεσε αύξηση των μισθωμάτων σε αδικαιολόγητα ύψη, 

με αποτέλεσμα την επιβάρυνση των εμπορευμάτων σε βάρος του 

καταναλωτικού κοινού.

11. Η οικονομική ανάπτυξη της Ρόδου, εμφανίζει έντονες ενδοπεριφερειακές 

ανισότητες, μεταξύ του βόρειου τμήματος, του νότιου τμήματος και της 

ενδοχώρας. Στο βόρειο μικρό τρίγωνο και κυρίως στην πόλη και στις 

παραθαλάσσιες περιοχές, που παρουσιάζουν μεγάλη τουριστική ανάπτυξη, 

αναπτύσσεται και η πλειοψηφία της εμπορικής δραστηριότητας. Αποτέλεσμα 

όλων αυτών είναι η οικιστική συμφόρηση και η μετάλλαξη των παραλιών σε 

χώρους τουριστικής εξυπηρέτησης, με παντελή έλλειψη σχεδίου ρυθμιστικής 

πολιτικής. Σε περιόδους αιχμής τα προβλήματα που παρουσιάζονται είναι 

πιεστικά, όπως: ανεπάρκεια των δικτύων ύδρευσης και αποχέτευσης, μη 

ικανοποιητικός εφοδιασμός της αγοράς με προϊόντα διατροφής, 

κυκλοφοριακή συμφόρηση, συμφόρηση των ακτών κλπ.

12. Από τις δεκαετίες του 1950 - 1960 εμφανίζονται και τα πρώτα σημάδια της 

έντονης και γρήγορης αστικοποίησης σε βάρος των αγροτικών περιοχών. Η 

τουριστική ανάπτυξη ορισμένων περιοχών της Ρόδου, προκάλεσε τη στροφή 

της οικονομίας προς τα παράλια. Μεταξύ των ετών 1970-1980, παρατηρείται 

έντονο το φαινόμενο της εσωτερικής μετακίνησης, από τις απομακρυσμένες 

περιοχές, του νότου και της ενδοχώρας, προς το βόρειο τρίγωνο, με επίκεντρο 

την πόλη της Ρόδου, καθώς υπόσχεται περισσότερες ευκαιρίες απασχόλησης 

στα τουριστικά και παρατουριστικά επαγγέλματα. Το αποτέλεσμα της 

συνεχούς ροής του πληθυσμού προς το κέντρο, αλλά και στις όμορες περιοχές, 

Ιαλυσός, Κόσκινού κλπ., ήταν η αστικοποίηση του μεγαλύτερου μέρους του 

πληθυσμού των απομακρυσμένων περιοχών, η πληθυσμιακή συμφόρηση και 

η εξάπλωση των οικισμών κατά μήκος της ακτής, όπου δημιουργήθηκε μια 

αστικοποιημένη ζώνη γύρω από την πόλη.



322

13. Από το 1971 και μετά, παρατηρείται σημαντική αύξηση του πληθυσμού, με 

ρυθμούς σχεδόν διπλάσιους από το σύνολο της χώρας, εξ αιτίας της ταχείας 

τουριστικής ανάπτυξης και την προσέλκυση εργατικού δυναμικού από το 

άλλες περιοχές. Οι οικισμοί στο βόρειο τρίγωνο, ήταν αυτοί που αυξήθηκαν 

ταχύτερα και παρατηρήθηκε το πρώτο στάδιο αστικοποίησης. Κατά τους 

καλοκαιρινούς μήνες, ο πληθυσμός υπερδιπλασιάζεται από τους εποχιακούς 

υπαλλήλους που έρχονται να εργαστούν και τον αριθμό των τουριστών που 

φιλοξενούνται καθημερινά.

14. Η συνάντηση των κατοίκων με λαούς διαφορετικών αντιλήψεων κουλτούρας 

αξιών και η τάση του μιμητισμού, επηρέασαν τον τρόπο ζωής κυρίως των 

νέων και τη χαλάρωση της παραδοσιακής οικογένειας στη Ρόδο, ιδιαίτερα τα 

πρώτα χρόνια της τουριστικής ανάπτυξης (1960-1970). Το τουριστικό 

συνάλλαγμα και οι εισπράξεις, οδήγησαν σε ένα υπέρμετρο και πολλές φορές 

επιδεικτικό καταναλωτισμό, που μεταφράζεται σε κατανάλωση πολυτελών 

προϊόντων του εξωτερικού.

15. Επιβάρυνση του περιβάλλοντος. Η ανεξέλεγκτη κίνηση των μοτοσικλετών 

όλο το εικοσιτετράωρο και οι φωνές των μεθυσμένων τουριστών δημιουργούν 

τεράστια προβλήματα ηχορυπανσης. Στη διάρκεια της θερινής περιόδου, ο 

κυκλοφοριακός φόρτος αυξάνεται από 2000 έως 5000 κινήσεις οχημάτων 

ημερησίως, που οφείλεται στις μετακινήσεις των τουριστών και στους 

ημερήσιους επισκέπτες.

16. Η τουριστικοποίηση της παράδοσης και η προσαρμογή της στις ψυχαγωγικές 

ανάγκες των τουριστών, επέφεραν την αλλοίωση της αυθεντικότητας του 

λαϊκού πολιτισμού.
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4.7 Πρωτογενής έρευνα.

Η πρωτογενής έρευνα περιελάμβανε:

α) Ποιοτική έρευνα με προσωπικές συνεντεύξεις σε βάθος, με focus groups 

και συμμετοχική παρατήρηση που αναδεικνυει (Λυδάκη, 2001) τα νοήματα της 

κοινωνικής δράσης σε συγκεκριμένο χώρο και χρόνο.

Ως ποιοτική έρευνα, θεωρείται η ερμηνευτική μελέτη ενός συγκεκριμένου 

θέματος, στην οποία ο ερευνητής κατέχει κεντρική θέση στον τρόπο με τον οποίο το 

θέμα περιγράφεται και σημασιοδοτείται (Banister, Burman, Parker, Taylor & Tindall, 

1994). Η ποιοτική έρευνα αποδέχεται ότι η πραγματικότητα και η γνώση είναι 

κοινωνικά κατασκευασμένες. Ως εκ τούτου δεν μπορεί να υπάρξει «ουδέτερη» 

επιστημονική έρευνα, δεδομένου ότι κάθε έρευνα μεταφέρει αξίες. Η έρευνα 

«κατασκευάζει» αυτό το οποίο μελετά και θεωρεί ότι η επιστήμη είναι μια κοινωνική 

διεργασία που παράγει υποθέσεις και όχι αμετάβλητα εμπειρικά δεδομένα. Δίνει 

έμφαση περισσότερο στην περιγραφή και στην κατανόηση, παρά στη μέτρηση και 

στην ερμηνεία. (Bryman, A. 1988) Τα μη- ποσοτικοποιημένα ποιοτικά δεδομένα που 

χρησιμοποιεί, είναι συνήθως λέξεις ή εικόνες που αφορούν τη γνώση του 

συγκεκριμένου και το μέγεθος του δείγματος είναι περιορισμένο.

Η ποιοτική έρευνα επιδιώκει να είναι ολιστική, καταγράφοντας με 

λεπτομέρεια τις εμπειρίες, παρά το γεγονός ότι η περιγραφή είναι εξ ορισμού 

υποκειμενική. Η ερευνητική πρακτική, δίνει έμφαση στη συνεργασία και στη συν- 

κατασκευή του νοήματος ανάμεσα στον ερευνητή και στο αντικείμενο της μελέτης, 

ενώ οι συμμετέχοντες θεωρούνται και συχνά αξιοποιούνται ως συν-ερευνητές. Εν 

ολίγοις, η ποιοτική έρευνα ανιχνεύει σε βάθος τη νοοτροπία, το σκεπτικό, τα 

συναισθήματα, τα «πιστεύω», αποκαλύπτει τι κρύβεται πίσω από το προφανές, 

αιτιολογεί τα φαινόμενα και οριοθετεί μελλοντικές αποφάσεις και στρατηγικές.

β) Ποσοτική έρευνα με τη χρήση ερωτηματολογίου.

Επιλέξαμε την ποσοτική έρευνα, δεδομένου ότι οι ποσοτικές μέθοδοι είναι πιο 

κατάλληλες για την περιγραφή των δομικών ιδιοτήτων των κοινωνικών συστημάτων. 

Μέσω των ποσοτικών μεθόδων (Κυριαζή, 2001) αντλούνται στοιχεία για διαφορετικά 

επίπεδα της κοινωνικής πραγματικότητας και συχνά χρησιμοποιείται ως μέσο 

τεκμηρίωσης και επαλήθευσης των ευρημάτων της ποιοτικής έρευνας.

Τα πλεονεκτήματα της μεθόδου αυτής είναι:

• Προσωπική επαφή με τον πληροφοριοδότη.
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• Ο λήπτης της συνέντευξης έχει τη δυνατότητα να δώσει διευκρινίσεις σχετικά 

με τις ερωτήσεις.

• Το δείγμα συνήθως ανταποκρίνεται στην έρευνα.

• Δεν υπάρχουν αναπάντητες ερωτήσεις.

• Είναι εφικτή η συλλογή πρόσθετων πληροφοριών.

γ) Συμμετοχική παρατήρηση.

Η μέθοδος της συμμετοχικής παρατήρησης (Τσαούσης, 1979) που αφορά 

σύγχρονα φαινόμενα ή σύνολα, μπορεί να είναι οπτική ή ακουστική ή να γίνεται με 

τη χρήση ανάλογων συσκευών. Ο παρατηρητής γίνεται μέλος του κοινωνικού 

συνόλου που ερευνά και προσπαθεί να διερευνήσει την ταυτότητα των κοινωνικών 

συνόλων, την ατομική δράση μέσα στις συγκεκριμένες δομές και να κατανοήσει τη 

στάση ζωής των ατόμων και πώς αντιλαμβάνονται την πραγματικότητα στην 

αλληλένδετη διαπλοκή τους με το συνολικό κοινωνικό γίγνεσθαι. (Λυδάκη, 2001)

Τα σημαντικότερα πλεονεκτήματα της παρατήρησης είναι ότι:

• Καταγράφει ακριβώς τη συμπεριφορά, των υποψήφιων ομάδων για έρευνα, 

που εκδηλώνεται στον φυσικό τους χώρο, με αποτέλεσμα τη συλλογή 

στοιχείων που χαρακτηρίζονται από σαφήνεια και αντικειμενικότητα 

(Nachmias & Nachmias, 1981).

• Είναι χρήσιμη στην κατηγοριοποίηση διαφορετικών ομάδων με βάση τη 

συμπεριφορά τους.

• Βοηθά στον έλεγχο και αξιολόγηση των στόχων που περιγράφονται στην 

ερευνητική πρόταση της μελέτης.
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4.8 Ποιοτική έρευνα

4.8.1 Εισαγωγή

Για τη συλλογή ποιοτικών στοιχείων έγινε έρευνα με προσωπικές 

συνεντεύξεις σε βάθος. Με την ποιοτική έρευνα, εστιάσαμε στον τρόπο που 

οργανώνεται και σημασιοδοτείται η ανθρώπινη εμπειρία, καθώς και τον τρόπο με τον 

οποίο βλέπουν την πραγματικότητα οι συμμετέχοντες σε αυτήν. (Giner, 1972, 

Krueger, 1998a)

Η μεθοδολογία της προσωπικής συνέντευξης σε βάθος, στηρίχτηκε στην 

ερμηνεία της λεκτικής και μη λεκτικής συμπεριφοράς (body language), στην αποφυγή 

οποιουδήποτε περιορισμού των ερευνώμενων, στην ανοικτή και ελεύθερη συζήτηση 

και στο ξεπέρασμα εμποδίων επιφανειακής συμπεριφοράς. (Lincoln, 1995)

Ο λόγος της επιλογής αυτής της μορφής έρευνας, ήταν ότι για τη συλλογή 

ποιοτικών στοιχείων, η σε βάθος συνέντευξη θεωρείται μια από τις δυναμικότερες 

μεθόδους, (Mc Cracken, G. 1988) και σύμφωνα με τους Marshall, και Rossman, 

(1995) «είναι συνομιλία με ένα σκοπό και μέθοδος περισσότερο εποικοδομητική από 

μια αυστηρά δομημένη συνέντευξη, καθώς το είδος των ερωτήσεων και η μορφή 

απαντήσεων που λαμβάνονται, διαφέρουν από τις δομημένες συνεντεύξεις». Στην 

πραγματικότητα, στις προσωπικές συνεντεύξεις σε βάθος, χρησιμοποιούνται ανοικτές 

ερωτήσεις, οι οποίες δεν περιορίζουν το εύρος των απαντήσεων.

Το πλεονέκτημα των συνεντεύξεων πρόσωπο με πρόσωπο είναι ότι:

♦ Οι συνεντεύξεις παρέχουν ευελιξία και την άμεση ευκαιρία για τη διευκρίνιση 

των λεχθέντων (McLaughline και Marascuilo, 1990).

♦ Οι συνεντεύξεις παρέχουν την πρόσβαση στα συγκεκριμένα τμήματα της 

κοινωνίας από τα οποία η γραπτή απάντηση δεν μπορεί να συγκεντρωθεί (Waltz 

και λοιποί, 1984).

♦ Οι συνεντεύξεις παρέχουν την ευκαιρία να παρατηρηθεί και να αξιολογηθεί η 

ισχύς της απάντησης (Kovacks, 1985).
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4. 8.2 Μεθοδολογία:

4. 8.2.1 Σχεδιασμός της έρευνας:

Η έρευνα σχεδιάστηκε έτσι, ώστε τα ερωτήματα να επικεντρώνονται μεν σε 

σημαντικά ζητήματα, ωστόσο ήταν σημαντικό να γίνει μια λειτουργική προσέγγιση 

και να δημιουργηθεί ένα ευνοϊκό κλίμα μεταξύ των συμμετεχόντων. Για να 

επιτευχθεί το αποτέλεσμα, (North & συνεργάτες 1963) τα δεδομένα ταξινομήθηκαν 

βάσει των επιλεγμένων εννοιών: Ιστορικό και πολιτιστικό πλαίσιο, ήθη και έθιμα, 

τουριστική ανάπτυξη, επαγγελματικές αλλαγές. Για τη συζήτηση χρησιμοποιήθηκε 

ένα πλαίσιο ημι-δομημένων ερωτήσεων.

4. 8.2.2 Δείγμα

Το δείγμα ήταν δείγμα χιονοστιβάδας και τα άτομα ήταν άγνωστα στην 

ερευνήτρια. Αρχικά, έγινε πρόταση στο πρώτο μέλος του δείγματος, ώστε να περιληφθεί 

στη μελέτη, από έναν φίλο της ερευνήτριας και τα άτομα που ακολούθησαν 

συστήθηκαν ο ένας από τον άλλον. Η υπόθεση που κρύβεται σε αυτή τη διαδικασία 

είναι, ότι ένα πρόσωπο μέσα στο δείγμα χιονοστιβάδας γνωρίζει ποιος είναι 

καταλληλότερος να συμπεριληφθεί στη μελέτη και προτείνει σε περισσότερους 

συμμετέχοντες. Κατά συνέπεια, η επιλογή του δείγματος ελέγχεται επίσης από τα άτομα 

και όχι απλώς από τον ερευνητή. (Cohen, & Manion, 2000- Ψαρρού, & 

Ζαφειρόπουλος, 2001)

Τα πλεονεκτήματα αυτής της τεχνικής είναι κυρίως η εύκολη πρόσβαση στις 

ομάδες ανθρώπων, με τους οποίους η επαφή θα ήταν δύσκολη και η διευκόλυνση της 

εισαγωγικής φάσης, μεταξύ του ερευνητή και των συμμετεχόντων, που αισθάνονται πιο 

εξοικειωμένοι με τον ερευνητή, καθώς συστήνονται σε αυτόν από κάποιον που ξέρουν 

ήδη καλά (Morse, 1992). Σημειωτέον ότι, για την αποφυγή προκατειλημμένων και 

λανθασμένων συμπερασμάτων, όλοι όσοι συμμετείχαν στην έρευνα ικανοποιούσαν τα 

κριτήρια επιλεξιμότητας. (Polit και Hungler, 1993).

Οι βασικές αρχές επιλογής του δείγματος ήταν:

• Αντιπροσωπευτικότητα

• Απουσία «βίας»

• Εχεμύθεια

Στην περίπτωση της έρευνάς μας, επιλέχτηκαν έξι διαφορετικές ομάδες πληθυσμού,
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μία γενική και πέντε ειδικές. Η ομαδοποίηση αυτή κρίθηκε απαραίτητη από την 

ερευνήτρια, καθώς η πρόθεσή μας ήταν να καλύψουμε όσο μπορούσαμε 

περισσότερες κοινωνικές κατηγορίες ανθρώπων.
Στη γενική ομάδα συμμετείχαν 17 άτομα με διαφορετικά κοινωνικο- 

δημογραφικά χαρακτηριστικά, τα οποία είτε κατείχαν αξιόλογες θέσεις στην τοπική 

κοινωνία της Ρόδου, εκπροσωπώντας θεσμούς όπως τοπική αυτοδιοίκηση, άνθρωποι 

των γραμμάτων κλπ., είτε ήταν άτομα με μεγάλη εμπειρία στα τουριστικά και 

κοινωνικά δρώμενα, είτε ήταν απλοί καθημερινοί άνθρωποι.

Πρέπει να επισημάνουμε ότι στην γενική ομάδα συμπεριλάβαμε και τους 

Τούρκους-μόνιμους κατοίκους της Ρόδου, διότι ενώ αρχικά πιστεύαμε ότι αποτελούν 

μια ειδική κοινωνική ομάδα, εν τούτοις από την έρευνα διαπιστώσαμε ότι αποτελούν 

αναπόσπαστο κομμάτι της τοπικής κοινωνίας, έχουν κοινά βιώματα, κοινή γλώσα και 

διαφέρουν μόνο ως προς το θρήσκευμα.

Η κάθε μία από τις ειδικές ομάδες έχει κοινά χαρακτηριστικά και σε κάθε 

περίπτωση, επηρέασε την τοπική κοινωνία ή επηρεάστηκε από αυτήν με διαφορετικό 

τρόπο, στη διάρκεια της ανάπτυξης του μαζικού τουρισμού της Ρόδου.

Στις συνεντεύξεις συμπεριλήφθηκαν συνολικά ενενήντα άτομα. Ο νεώτερος ήταν 45 

ετών και ο μεγαλύτερος 82 ετών. Οι συμμετέχοντες ανά κατηγορία περιγράφονται στον 

ακόλουθο πίνακα.

Ομάδες-στόχοι Ατομα

1η Ομάδα Κάτοικοι του νησιού: 17

2η Ομάδα Τούρκοι 10

2η Ομάδα
Επιχειρηματίες του Τουρισμού εποχιακά 

εργαζόμενοι
30

4η Ομάδα Ανύπαντρες γυναίκες 5

5η Ομάδα
Γυναίκες αλλοδαπές παντρεμένες με 

ντόπιους
18

6η Ομάδα Καμάκια 15

Σύνολο ατόμων 95
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4. 8.2.3 Τρόπος λήψης της συνέντευξης:

Στην παρούσα έρευνα η ερευνήτρια ήταν το «όργανο» (Patton Μ., 1990), 

δεδομένου ότι έπρεπε να χρησιμοποιήσει εκτός από τις τεχνικές δεξιότητες, την κρίση 

και τη γνώση από τη μελέτη της βιβλιογραφίας. Κατά τη διαδικασία των 

συνεντεύξεων, η ερευνήτρια αφ’ ενός ήταν επιφορτισμένη με την καθοδήγηση και 

την υποκίνηση των ερωτώμενων, να εκφράσουν τις απόψεις τους ώστε οι απαντήσεις 

να ενδιαφέρουν το αντικείμενο της έρευνας, αφ’ ετέρου να δοθεί ιδιαίτερη έμφαση 

στον προσδιορισμό των θεμάτων προς συζήτηση, ώστε να ελαχιστοποιηθεί κάθε 

ενδεχόμενο προκατάληψης και η άσκοπη παρέμβαση της ερευνήτριας. Επί της ουσίας, 

οι συνεντεύξεις πραγματοποιήθηκαν με ελεύθερη συζήτηση και ο απώτερος σκοπός 

ήταν οι συμμετέχοντες να καταθέσουν τις εμπειρίες και να εκφράσουν τις απόψεις 

τους, σχετικά με το ερευνώμενο θέμα.

Πρέπει να σημειωθεί ότι τηρήθηκαν με ιδιαίτερη προσοχή οι διαδικασίες που 

προβλέπονται από τη σχετική βιβλιογραφία, Mc Cracken, G. (1988) για τον τρόπο 

έκβασης της προσωπικής συνέντευξης και για το ρόλο του ερευνητή.

Πριν την έναρξη της συνέντευξης, η ερευνήτρια διαβεβαίωσε το απόρρητο της 

συνομιλίας και την τήρηση της ανωνυμίας σε όσους το επιθυμούσαν. Επιπλέον, οι 

δίδοντες συνέντευξη βεβαιώθηκαν, ότι θα μπορούσαν να σταματήσουν σε οποιοδήποτε 

στάδιο επιθυμούσαν και μπορούν να αρνηθούν επίσης να απαντήσουν σε οποιεσδήποτε 

ερωτήσεις, χωρίς να πρέπει να δικαιολογήσουν την απόφασή τους και στις δύο 

περιπτώσεις. Κατόπιν της αρχικής εισαγωγής και την παροχή όλων των σχετικών 

πληροφοριών στους δίδοντες τη συνέντευξη, έγινε ενημέρωση για τη χρήση 

μαγνητοφώνου και ζητήθηκε η συγκατάθεσή τους. Σε όλες τις συνεντεύξεις που 

πραγματοποιήθηκαν ο χρόνος και ο τόπος καθορίστηκαν από τα ίδια τα άτομα.

Η συνέντευξη (Smith L., 1992) άρχισε από την ερευνήτρια, η οποία οδήγησε τη 

συνομιλία με ερωτήσεις. Χρησιμοποιήσαμε σαφή και συνοπτική γλώσσα, ώστε να 

μειώσουμε την πολυπλοκότητα και προτιμήσαμε (Haralambos, 1981) να είμαστε 

«φυσικοί παρά να διορθώνουμε». Σημαντική παράμετρος θεωρήθηκε επίσης, η 

αποτελεσματική διαχείριση του χρόνου.

Προκειμένου να μην αντιμετωπισθεί το πιθανό συναίσθημα «της απώλειας», ή 

«της χρησιμοποίησης και του αποχωρισμού», (Bowsher et all, 1993) που μπορεί να 

δοκιμάσει ο συνεντευξιαζόμενος, η ερευνήτρια προσπάθησε να είναι όσο το δυνατόν 

λιγότερο «παρεισφρητική». Στο τέλος εκφραζόταν οι προσωπικές ευχαριστίες για τη
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διάθεση του χρόνου τους και για την προθυμία τους να συμμετάσχουν στην έρευνα.

4. 8.2.4 Συλλογή και επεξεργασία δεδομένων

Η διάρκεια των συνεντεύξεων ήταν μεταξύ 30 και 40 λεπτών και 

ηχογραφήθηκαν με τη χρήση ενός μαγνητοφώνου Panasonic L309. Το μέσο 

καταγραφής που χρησιμοποιήθηκε για τις ανάγκες αυτής της μελέτης, (Polgar & 

Thomas, 1991) ήταν προφανώς κατάλληλο για την ανάλυση των στοιχείων, δεδομένου 

ότι δεν ήταν απαραίτητο να επικεντρωθούμε στη λήψη σημειώσεων. Με την 

ολοκλήρωση όλων των συνεντεύξεων, το περιεχόμενο απομαγνητοφωνήθηκε αυτολεξεί 

από την ερευνήτρια. (Gilbert J.K., Watts D.M., & Osborne R.J., 1985)

4.9 Αποτελέσματα και σχολιασμός της ποιοτικής έρευνας

Σε αυτό το κεφάλαιο αναλύονται τα αποτελέσματα της εμπειρικής ποιοτικής έρευνας 

που πραγματοποιήθηκε σύμφωνα με το σχεδιασμό και τη μεθοδολογία που 

καθορίστηκε από την αρχή.

4. 9.1 Αποτελέσματα των συνεντεύξεων 1ης Ομάδας: Κάτοικοι του νησιού

Από τη διαδικασία της συνέντευξης στους κατοίκους του νησιού, ήταν αναμενόμενο 

να αποκαλυφθούν οι βαθύτερες σκέψεις των συμμετεχόντων. Μετά από προσεκτική 

εξέταση των συμπερασμάτων, παρατηρήθηκε ότι οι περισσότερες απαντήσεις ήταν 

παρόμοιες και επομένως αποφασίστηκε να μην αναλυθούν ξεχωριστά, εκτός από τη 

συνέντευξη με τον κ. Σάββα Καραγιάννη, γιατρό στο επάγγελμα, ο οποίος, εκτός από 

πολίτης και κάτοικος Ρόδου, διετέλεσε Βουλευτής Δωδεκανήσου, Νομάρχης 

Δωδεκανήσου και Δήμαρχος Ρόδου.

Δείγμα
Το συνολικό δείγμα ήταν δέκα επτά άτομα και τα κριτήρια επιλογής ήταν:

• Οι ερωτώμενοι να κατάγονται από τη Ρόδο και να ζουν εδώ, ώστε να 

γνωρίζουν.

• Να είναι ηλικίας πάνω από 40 ετών, ώστε να έχουν βιώσει την τουριστική 

εξέλιξη της Ρόδου.

Το ερωτηματολόγιο αποτελούνταν από ένδεκα «ανοιχτές» ερωτήσεις (βλ. παράρτ,
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σελ.185), ενώ το ερωτηματολόγιο που απευθυνόταν στον Δήμαρχο, αποτελούνταν 

από δέκα επτά «ανοιχτές» ερωτήσεις, (βλ. παράρτ, σελ.186) Οι περιοχές των θεμάτων 

προήλθαν από την προκαταρκτική ανάγνωση που πραγματοποιήθηκε στο πρώτο 

στάδιο αυτής της έρευνας. Εντούτοις, έχοντας ένα τυποποιημένο ερωτηματολόγιο, 

είχαμε έναν καλύτερο έλεγχο του χρόνου και των μερών του θέματος και επιπλέον 

στο στάδιο της ανάλυσης, μπορούμε να οργανώσουμε τα δεδομένα και να κάνουμε 

τις συγκρίσεις αποτελεσματικότερα. Η σειρά της αλληλουχίας των ερωτήσεων 

στόχευε ώστε η πρώτη ερώτηση που αναφερόταν στο παρόν, να βοηθήσει την 

εισαγωγή της δεύτερης ερώτησης η οποία προσπαθεί να δώσει πληροφορίες για το 

παρελθόν. (Patton Μ., 1990) Αυτή η ακολουθία βοήθησε να αναπτυχθεί ένα 

υπόβαθρο, για τη σημερινή εικόνα του τουρισμού και της σχέσης των κατοίκων με 

αυτόν. Οι συγκεκριμένες ερωτήσεις αποσκοπούσαν επίσης, στην ενθάρρυνση αυτών 

που έδιναν συνέντευξη, να μιλήσουν περιγραφικά ώστε να εξοικειωθούν και να 

δώσουν πληροφορίες ελεύθερα σε ένα περαιτέρω στάδιο.

Ο απώτερος σκοπός μας, ήταν να μάθουμε για τις απόψεις τους σχετικά με το ρόλο 

του τουρισμού, εάν ήταν ευεργετικός ή όχι και με ποια έννοια και ποια ήταν η 

αντίδρασή τους προς την τουριστική δραστηριότητα, σύμφωνα με την εμπειρία τους.

Συνέντευξη με τον κ. Σάββα Καραγιάννη (τ. Δήμαρχος)

Τη συνέντευξη του τέως Δημάρχου την παρουσιάζουμε αυτολεξεί επειδή πιστεύουμε 

ότι από τις θέσεις που κατείχε, δεν βίωσε μόνο τον τουρισμό ως απλός κάτοικος αλλά 

κατά καιρούς κλήθηκε να πάρει αποφάσεις και να διαδραματίσει σημαντικό ρόλο στο 

τουριστικό γίγνεσθαι της περιοχής.

1. Ποιος είναι ο τύπος τουρισμού σήμερα στη Ρόδο;
Ο τύπος τουρισμού στη Ρόδο είναι αυτός που έχει καταξιωθεί σε παγκόσμιο σχεδόν 

επίπεδο δυστυχώς ο μαζικός τουρισμός. Είχαμε συγκριτικά πλεονεκτήματα που 

απορρέουν και από την ιστορία μας αλλά και από το φυσικό περιβάλλον, την 

αρχιτεκτονική κληρονομιά να έχουμε έναν τουρισμό εντελώς διαφοροποιημένο. 

Φαίνεται όμως ότι αυτό δεν το καταφέραμε και όσο περνάει ο καιρός άλλοι 

παράγοντες επιβάλλουν τη μαζικοποίηση παρά τις προσπάθειες που γίνονται για 

διαφορετικές μορφές τουρισμού. Άλλες χώρες φαίνεται το πετυχαίνουν γιατί είναι πιο 

συντονισμένες οι ενέργειες και οι δράσεις, μικρότερο χρονοβόρες διαδικασίες που 

απαιτούνται. Σ’ εμάς όπου το κράτος τα κάνει όλα μόνο του και θέλει να δίνει την 

έγκριση, τα πράγματα δεν είναι τόσο εύκολα. Έτσι λοιπόν έχουν έναν τουρισμό που
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δεν διαφοροποιείται σημαντικά από τη μορφή του τουρισμού που υπάρχει και σε 

άλλες χώρες.

2. Ποια εποχή θεωρείτε ότι ήταν η καλύτερη ως προς τα χρήματα που 

προερχόταν από τον τουρισμό;
Η χρυσή εικοσαετία ήταν μεταξύ 70-90. Σήμερα η αλλαγή στην επαγγελματική 

διαστρωμάτωση είναι τόσο ανατρεπτική που είναι πάρα πολύ σοβαρή ιστορία. Π.χ. 

ένας κάτοικος σε μια παραδοσιακή γεωργική περιοχή, όπως είναι η Μαλώνα από τη 

μια πλευρά και το Μανδρικό και η Κρητινία από την άλλη πλευρά, ακόμη και σήμερα 

όντας αγρότες και παραγωγοί να εξασφαλίζουν ένα καλό εισόδημα. Αυτοί δεν είχαν 

καμία δυσκολία να κτίσουν και σπίτι στο χωριό τους και να αγοράσουν και στην 

πόλη της Ρόδου. Σήμερα αυτοί που εξακολουθούν να δουλεύουν στο ίδιο επάγγελμα 

έχουν την οικονομική δυνατότητα γιατί τα προϊόντα τους γίνονται ανάρπαστα. Αυτοί 

που έχουν εντελώς αλλάξει είναι αυτοί που εγκατέλειψαν την παραδοσιακή τους 

απασχόληση, είτε γιατί και παλαιότερα δεν ήταν επαρκής είτε γιατί και αυτή που 

υπάρχει δεν τους καλύπτει όλο το χρόνο. Αυτοί προτίμησαν να απασχοληθούν στον 

τουριστικό τομέα.

3. Πιστεύετε ότι ο τουρισμός εισέβαλε απότομα στη Ρόδο;

Ο τουρισμός δεν ήρθε απότομα στη Ρόδο, διότι ήδη υπήρχε η υποδομή από την εποχή 

της Ιταλίας. Ενδεχομένως τα χρήματα ήρθαν απότομα. Ο πρώτος τουρισμός 

στηριζόταν στους ομογενείς που ερχόταν από τον Κάιρο, την Αλεξάνδρεια κλπ. Στη 

συνέχεια μετά την ενσωμάτωση ερχόταν ο εσωτερικός τουρισμός να γνωρίσει τη 

Ρόδο, διότι ήταν το τελευταίο τμήμα της Ελλάδας που ενσωματώθηκε. Το 

δασμολογικό καθεστώς με τα αφορολόγητα φτηνά είδη ήταν ένας ακόμα παράγοντας. 

Η Ρόδος έγινε γνωστή για τα υφάσματα, τις πορσελάνες κλπ. Όταν άρχισε ο μαζικός 

τουρισμός αποτέλεσε ένα φαινόμενο που δεν μπόρεσαν όλοι να παρακολουθήσουν 

στο βαθμό που έπρεπε και όταν φούντωσε για ένα νησί που δεχόταν τουρισμό από τα 

ελάχιστα στην Ελλάδα, δημιούργησε το boom στη ροδίτικη κοινωνία. Ξαφνικά η 

Ρόδος βρέθηκε με αεροδρόμια, με λιμάνια, ικανά να εξυπηρετήσουν τον τουρισμό 

εκείνης της εποχής, όταν όμως αυτό άρχισε να διογκώνεται δεν επαρκούσαν οι 

υποδομές. Τα πρώτα χρόνια οι άνθρωποι παράλληλα με την εργασία τους στον 

τουρισμό εξακολουθούσαν να απασχολούνται και στα χωριά τους που ήταν κοντά 

στη Ρόδο, δηλαδή μέχρι το Παραδείσι και την περιοχή του Αφάντου Καλυβιών. Οι 

Αρχαγγελίτες ακόμη εξακολουθούσαν να είναι τεχνίτες, μάστορες, στην οικοδομή 

και παράλληλα στα χωράφια. Το ίδιο συνέβη και με τα υπόλοιπα χωριά. Η
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μετακίνηση έγινε όταν είδαν ότι οι υπάλληλοι στα ξενοδοχεία έβγαζαν εύκολα 

χρήματα και γρήγορα άρχισαν να μετακινούνται. Αυτό οδήγησε στο ξερίζωμά τους 

από τα χωριά τους. Δηλαδή υπήρξε μια μετάλλαξη της κοινωνίας χωρίς καλά -καλά 

να το καταλάβουν. Δεν μπορούσε τότε να φανταστεί κανείς ότι μέσα σε μια 

εικοσαετία όλα αυτά θα άλλαζαν.

4. Ποιες αλλαγές έχουν συμβεί στις αξίες της τοπικής κοινωνίας;

Η κοινωνία της Ρόδου ήταν σε πολλές περιοχές μητριαρχική. Σήμερα ενδεχομένως 

ακόμη να ισχύει, αλλά ο χαρακτήρας έχει αλλάξει και σε αυτόν τον τομέα. 

Διαπιστώνεται μια τάξη απεξαρτητοποίησης των ζευγαριών από την οικογένεια.

Έχει αλλάξει εντελώς η ζωή και η σχέση των ανθρώπων, ακόμα και των χωριών. Οι 

αξίες όμως που διέθετε και εξακολουθεί να έχει η τοπική κοινωνία πιστεύω δεν έχουν 

ευτυχώς αλλοιωθεί σημαντικά, έστω και αν στο μυαλό του κάθε ροδίτη που 

βρίσκεται στο ευρύτερο τουριστικό κύκλωμα υπάρχει πάντα η σκέψη τι θα συμβεί 

την επόμενη χρονιά. Η επόμενη χρονιά δεν προϋποθέτει καμιά εξασφάλιση, δεν 

δίνονται επίσημες ή ανεπίσημες εγγυήσεις, πάντα υπάρχουν γεγονότα που μπορούν 

να ανατρέψουν καταστάσεις όπως είναι η θετική πορεία και εξέλιξη μιας τουριστικής 

περιόδου και αυτό σταδιακά έχει καθηλώσει τη συνείδηση των τοπικών παραγόντων 

λαλά και των ανθρώπων της κοινωνίας, που σε μεγάλο ποσοστό είναι μπλεγμένοι στη 

θετική ή αρνητική πορεία του τουρισμού. Παρόλα αυτά οι αξίες της τοπικής 

κοινωνίας παραμένουν, έστω και αν δεν μας δίνεται η ευκαιρία να εκφραστούν στο 

βαθμό και την ένταση που παλιότερα μπορούσαν. Δεδομένου ότι η αγωνία να 

συμπληρώσεις τα ένσημά σου και να πάρεις την ανεργία είναι μεγάλη, η αγωνία να 

εξασφαλίσεις τις οικονομικές δυνατότητες να αποπληρώσεις αυτά που χρεώθηκες για 

να ξεκινήσεις την καινούργια σαιζόν σαν επαγγελματίας και σαν επενδυτής, δεν είναι 

ούτε μικρή ούτε ασήμαντη. Τα χρήματα που απαιτούνται κατά τη διάρκεια της σαιζόν 

για προμήθειες, εξοπλισμό και εκσυγχρονισμό της επιχείρησης δεν είναι λίγα, άρα ο 

κάθε εμπλεκόμενος επιφορτίζεται με ένα επιπρόσθετο άγχος. Η κοινωνία δοκιμάζεται, 

όπως δοκιμάζονται οι ανθρώπινες σχέσεις. Η κουλτούρα εκατοντάδων χρόνων μπορεί 

να βοηθήσει να βγει η κοινωνία από αυτή την κρίση, ώστε οι άνθρωποι να μη 

δουλεύουν μόνο για να δουλεύουν.

5. Ο γάμος ήταν τις περισσότερες φορές μια συμφωνία μεταξύ των γονέων 

του γαμπρού και της νύφης;
Η αποκατάσταση των νέων σήμερα δεν επιβάλλεται από όρους ή καθοδηγήσεις. Τα 

σύγχρονα παιδιά τόσο αυτά που ακολουθούν ανώτερες σπουδές, όσο και αυτά που
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βγαίνουν στο επάγγελμα, λίγο πολύ επηρεάζονται από τους γονείς να παίρνουν την ή 

τον αρεστό στην οικογένεια. Τον τελευταίο καιρό παρατηρείται το φαινόμενο παιδιά 

οικονομικών μεταναστών να έχουν σχέσεις με ντόπιους ή να παντρεύονται χωρίς 

καμιά διάκριση. Όσο περνά ο καιρός το φαινόμενο αυτό γίνεται εντονότερο σε 

αριθμό. Οι οικονομικοί μετανάστες ενσωματώνονται και αυτοί στις αντιλήψεις και 

νοοτροπία της κοινωνίας της Ρόδου με τη διατήρηση της ιδιαιτερότητάς τους στα 

ήδη και τα έθιμα. Παρατηρούμε λοιπόν να εξελίσσεται ομαλά μια φυσιολογική 

κατάσταση που παλαιότερα δεν τη βλέπαμε γιατί η άποψη του γονιού για την επιλογή 

του συντρόφου ήταν σχεδόν επιτακτική.

6. Το ζευγάρι διαμένει σε γειτονικό ή στο ίδιο σπίτι με τους γονείς της νύφης;
Η βοήθεια της μητέρας είναι και εξακολουθεί να είναι ευπρόσδεκτη, ιδιαίτερα στις 

εργαζόμενες γυναίκες και πολλές φορές επιβεβλημένη. Οι ρυθμοί εργασίας δεν 

αφήνουν περιθώρια εσωτερικής σκέψης και ανάλυσης των προβλημάτων. Οι 

περισσότεροι υποχρεώνονται να κάνουν δύο -  τρεις δουλειές. Υπάρχουν ζευγάρια 

που δύσκολα συναντιόνται στη διάρκεια της θερινής περιόδου. Πολλά παιδιά 

μεγαλώνουν με την καθοδήγηση και τη φροντίδα της γιαγιάς.

7. Οι νεόνυμφοι λαμβάνουν οικονομική υποστήριξη μέσω του θεσμού της 

«προίκας» και τι συμπεριλαμβάνει;
Ο θεσμός της προίκας δεν ισχύει πια με την παλιά έννοια. Εξακολουθεί όμως η 

βοήθεια του γονιού στην αγορά του σπιτιού και του εξοπλισμού.

8. Παρατηρείτε αλλαγές στη συμπεριφορά των μόνιμων κατοίκων του 

νησιού κατά τη διάρκεια της τουριστικής περιόδου;
Οι μόνιμοι κάτοικοι κατά τη διάρκεια της τουριστικής περιόδου δεν συμπεριφέρονται 

διαφορετικά από τον υπόλοιπο χρόνο, αλλά κυρίως κατά τη διάρκεια της τουριστικής 

περιόδου, εάν αυτή εξελίσσεται ομαλά και δίνει την αίσθηση ότι και εφέτος υπάρχει 

για όλους δουλειά, δεν έχουν καθόλου άγχος και δεν προσφεύγουν σε πράξεις ή 

ενέργειες οι οποίες θα εξέθεταν και τον ίδιο αλλά και τη συνολική εικόνα του 

τουριστικού προϊόντος και η πίτα φαίνεται ότι είναι ίδια με την περυσινή και το 

φιλέτο θα είναι μικρότερο για τον καθένα βλέπουμε εκτροπές που καμιά φορά 

αγγίζουν τα όρια της ανομίας. Και αυτό οφείλεται όχι κυρίως στους ντόπιους 

κατοίκους και τους επιχειρηματίες, αλλά στην πληθώρα των ανθρώπων που έχουν 

έρθει από την υπόλοιπη Ελλάδα και εγκαταστάθηκαν εδώ. Έχουν επενδύσει 

περιστασιακά σε ένα τουριστικό ή παρατουριστικό επάγγελμα και πιστεύουν ότι μέσα 

σε ένα χρόνο θα πρέπει να αποσβέσουν και το κεφάλαιο που έχουν επενδύσει, αλλά



334

να εξασφαλίσουν και σοβαρά κέρδη. Από αυτούς ίσως έχει προέλθει μια αλλοίωση 

και της τουριστικής συνείδησης των ντόπιων και έχει επιβληθεί και ένα παιχνίδι 

ανταγωνισμού που δεν είναι πάντα μέσα στα λογικά και τα γνωστά πλαίσια της 

συμπεριφοράς των Ροδίων. Όσοι από τους επιχειρηματίες έχουν μια παράδοση στις 

τουριστικές επιχειρήσεις νομίζω ότι παροτρύνουν τα παιδιά τους και να παραμείνουν 

στο επάγγελμα εφόσον έχουν εξασφαλίσει την επιστημονική κατάρτιση.

9. Η κοινωνική διαστρωμάτωση των κατοίκων γινόταν με βάση οικονομικά, 

κοινωνικά και μορφωτικά κριτήρια;
Παλαιότερα υπήρχαν αυτά τα κριτήρια. Υπήρχαν οι άνθρωποι στα χωριά και τις 

κοινότητες που είχαν ένα προβάδισμα εξαιτίας της μόρφωσής τους. Αυτοί είχαν 

καταφέρει να επιβάλλουν ένα σεβασμό από τους υπόλοιπους που τους 

αναγνωρίζονταν αυτό το προβάδισμα, ήταν οι προύχοντες, οι άρχοντες κλπ. Τα 

κριτήρια διαστρωμάτωσης της κοινωνίας δεν ήταν πάντα τα οικονομικά, αλλά η 

ικανότητα των ανθρώπων να ξεχωρίσουν μέσα στα χωριά. Ο δάσκαλος, ο παπάς, ο 

αγροφύλακας είχαν ένα εμφανές σχετικό προβάδισμα. Σήμερα αυτά δεν ισχύουν.

Σε αυτή την ανακατάταξη, διαστρωμάτωση με βάση οικονομικά κριτήρια, κοινωνικά 

και μορφωτικά δεν ισχύουν υπάρχει πια. Ο καθένας κατάφερε να αποδείξει ότι μπορεί 

να αποκτήσει μια ισότιμη θέση απέναντι στον άλλα στη σύγχρονη κοινωνία.

10. Έχει διαφοροποιηθεί η ζωή στα χωριά; πχ οι «πεζούλες» που μαζεύονταν 

οι άνθρωποι;
Οι εικόνες της πεζούλας που συγκέντρωναν τους ανθρώπους στα χωριά τις 

απογευματινές ώρες, σήμερα πια δεν υπάρχουν. Οι πόρτες και στα χωριά δεν είναι 

πια ανοιχτές. Παλιά η γειτόνισσα φύλαγε την ανοιχτή πόρτα του γειτόνου. Σήμερα 

πάρα πολλά σπίτια στα χωριά είναι εγκαταλελειμμένα και αν από αυτούς που μένουν 

ανοίξουν την πόρτα δύσκολα θα βρεις γείτονα ή περαστικό να μιλήσεις.

Όλοι και στα χωριά κάπου τρέχουν για να προλάβουν. Σε αυτή την ανακατάταξη 

διαστρωμάτωση με βάση οικονομικά κριτήρια, κοινωνικά και μορφωτικά δεν ισχύουν 

υπάρχει πια. Ο καθένας κατάφερε να αποδείξει ότι μπορεί να αποκτήσει μια ισότιμη 

θέση απέναντι στον άλλο στη σύγχρονη κοινωνία.

Π . Οι κάτοικοι σήμερα παροτρύνουν τα παιδιά τους να συνεχίσουν τις 

τουριστικές επιχειρήσεις τους και να ασχοληθούν επαγγελματικά.

Σήμερα υπάρχει δυνατότητα μιας καλής κατάρτισης των νέων που θα ήθελαν να 

ασχοληθούν με θέματα τουρισμού, γι’ αυτό σπουδάζουν παρεμφερείς επιστήμες ή 

υποστηρικτικές των τουριστικών οικονομικών δραστηριοτήτων. Βέβαια υπάρχουν
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και πάρα πολλοί, κυρίως νέοι οι οποίοι διαπιστώνουν ότι δεν μπορούν να αντέξουν 

στο άγχος που επιβάλλει το τουριστικό επάγγελμα στο οποίο επενδύεται και ψυχική 

δραστηριότητα και οικονομικό κεφάλαιο, το οποίο όμως απασχολείται μόνο για έξι 

μήνες.

12. Κατά την γνώμη σας, ποια είναι τα αρνητικά σημεία που πηγάζουν από 

τον Τουρισμό;
Η εποχική απασχόληση που όλο και περισσότερο γίνεται πιο έντονη και 

συρρικνώνεται στη διάρκεια του έτους απογοητεύει πάρα πολλούς νέους κυρίως οι 

οποίοι δεν μπορούν να κατανοήσουν γιατί έξι μήνες θα πρέπει να είναι ενεργοί ή 

αδρανοποιημένοι όταν θα μπορούσαν να ακολουθήσουν άλλα επαγγέλματα ή να 

παραμείνουν σε άλλες πόλεις ή στην Αθήνα και η προσφορά τους θα μπορούσε να 

είναι 12 μήνες. Αυτό είναι ένα από τα αρνητικά σημεία του σύγχρονου τουρισμού της 

Ρόδου, ο οποίος ξεκίνησε με μια ποιότητα που ανέδυε μια φινέτσα νησιώτικη που 

αναμεμειγμένη με το φυσικό και δομημένο περιβάλλον αποτελούσε μια ιδιαιτερότητα 

στον τουρισμό της Ρόδου. Ο κάθε Ροδίτης ένοιωθε υπερήφανος γι’ αυτό που 

ενδεχόμενα ερχόταν να θαυμάσει ο ξένος τουρίστας. Σήμερα ο συνωστισμός, το 

κυκλοφορικό χάρος, η «εκμετάλλευση» που γίνεται πολλές φορές από πάρα πολλούς, 

ο θόρυβος που παρατηρείται, δημιουργούν καταστάσεις οι οποίες δεν χαρακτηρίζουν 

πια μια ποιότητα και μια εγγύηση για μια θετική πορεία.

Όλοι τρέχουν, όλοι βιάζονται, όλοι συνωστίζονται αρκεί να αναφέρουμε ότι με την 

αύξηση του ημερήσιου τουρισμού μέσα από τα κρουαζιερόπλοια έρχεται ημέρα που 

θα μετακινηθούν περίπου την ίδια ώρα 200 τουριστικά λεωφορεία από το λιμάνι προς 

κάθε κατεύθυνση. Το νησί όμως έχει δεδομένο οδικό δίκτυο, δεν είναι δυνατόν να 

μεγαλώνουν ή να πλαταίνουν οι δρόμοι κάθε φορά ή να γίνονται νέες πλατείες. Και 

σε χώρους όπως είναι η Λίνδος, η αρχαία Κάμειρος, η ακρόπολη δεν έχουμε τη 

δυνατότητα να εξυπηρετήσουμε ένα συνεχώς αυξανόμενο ρεύμα, το οποίο μάλιστα 

δεν μετακινείται με τα πόδια αλλά με τουριστικά λεωφορεία.

Στην παλιά πόλη τις ώρες που βγαίνουν από τα πλοία είναι πάνω από 15000 εκτός 

από όλους τους άλλους που μένουν. Οι ουρές που ανεβοκατεβαίνουν από την οδό 

Ιπποτών ή τη Σωκράτους ή τα υπόλοιπα σοκάκια της παλιάς πόλης είναι τέτοιες που 

δεν δημιουργούν μια εικόνα που θα θέλαμε, γιατί σε αυτή την περίπτωση οι ξένοι 

κοιτάζουν αλλά δεν βλέπουν, γιατί δεν προλαβαίνουν. Απλά κοιτάζουν, σπρωγμένοι 

από το τσούρμο που ακολουθεί από πίσω ή από αυτούς που έρχονται από το αντίθετο 

ρεύμα και προσπαθούν να μη χτυπήσει ο ένας επάνω στον άλλον. Η συρρίκνωση του
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τουρισμού κατά τη διάρκεια της χρονικής περιόδου αποτελεί ένα μεγάλο αρνητικό 

στοιχείο που επιβάλλει άλλου είδους ρυθμούς, προκειμένου μέσα στους έξι μήνες να 

καταφέρουμε αυτό που παλαιότερα πετυχαίναμε με πολύ μεγαλύτερη άνεση στους 8 

ή 9 μήνες.

13. Το νησί διαθέτει άλλους πόρους διαβίωσης;
Το νησί έχει και άλλους πόρους στον δευτερογενή τομέα κυρίως στον πρωτογενή 

τομέα, αλλά το ισοζύγιο (σύμφωνα με στοιχεία των υπηρεσιών της Νομαρχίας) για 

ένα χρόνο μόνο το συνάλλαγμα που βγήκε από τη Ρόδο για να εισαχθεί κρέας, αυγά, 

κοτόπουλα, λαχανικά κλπ. που χρησιμοποιούν οι ξενοδοχειακές μονάδες και τα 

εστιατόρια άγγιζαν τα 55 δις εκατομμύρια δρχ. (στοιχεία 2002). Οι εξαγωγές 

συναλλάγματος ισοδυναμούσαν με χρήματα ενός κοινοτικού πλαισίου στήριξης, που 

πήρε το νησί για οκτώ ολόκληρα χρόνια. Αυτό που μπορεί να θεωρηθεί ότι υπάρχει 

σαν απόθεμα στη γη που καλλιεργείται δεν είναι ποτέ δυνατόν να αρκέσει και πολύ 

περισσότερο δεν είναι δυνατόν να απασχολήσει τόσο ανθρώπινο δυναμικό. Όταν το 

νησί φιλοξενεί σε καθημερινή βάση 110.000 κόσμο είναι σχεδόν αδύνατο να βρεθεί 

μια χρυσή τομή, όπου το χειμώνα οι επιχειρήσεις παραγωγής αγαθών τροφοδοσίας 

και αγροτικής παραγωγής θα έπρεπε να κλείνουν και το καλοκαίρι να καλύπτουν την 

υπερβάλλουσα ζήτηση. Η τοπική κοινωνία είναι προσαρμοσμένη σε αυτού του είδους 

τις τάσεις που δημιουργούνται και έχει προσαρμοστεί με «μοιρολατρικό» ας 

επιτραπεί η έκφραση τρόπο μιας και βλέπουν ότι δεν μπορούν να αλλάξουν εύκολα 

αυτού του είδους τις καταστάσεις. Δεν βοηθήθηκε ο τόπος να αναπτύξει άλλες 

μορφές τουρισμού.

14. Σε τι βαθμό ο τουρισμός προκάλεσε εσωτερική μετανάστευση;
Στα χωριά, ακόμη και τα κορίτσια συμμετείχαν παλιά στις αγροτικές εργασίες. 

Σήμερα για να καλυφθεί η μεγάλη ζήτηση στα ξενοδοχεία έχει απορροφηθεί ένα πολύ 

μεγάλο μέρος ανθρώπινου ενεργού δυναμικού σε όλο το κύκλωμα της τουριστικής 

δραστηριότητας. Πολλά παιδιά τελειώνοντας το λύκειο αν δεν ακολουθήσουν την 

πανεπιστημιακή μόρφωση δεν ασχολούνται με την καλλιέργεια της γης, αλλά 

στρέφονται στα τουριστικά επαγγέλματα, έστω και αν γνωρίζουν ότι η επαγγελματική 

αυτή δραστηριότητα δεν είναι από τις πιο εύκολες, αλλά δεν έχουν άλλη διέξοδο.

Οι κάτοικοι στα χωριά σήμερα όσοι έχουν μείνει, ασχολούνται με τις αγροτικές 

καλλιέργειες. Η τουριστική ανάπτυξη όμως, όπως δημιουργήθηκε κυρίως στο βόρειο 

τρίγωνο, προκάλεσε μια εσωτερική μετανάστευση των κατοίκων των απομονωμένων 

νησιών, της νότιας Ρόδου, στη συνέχεια της περιοχής της Λίνδου, της Αρχαγγέλου,
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σε κοντότερες περιοχές προς το βόρειο τρίγωνο. Το ίδιο έγινε με την περιοχή 

Ατταβύρου, με το Δήμο Καμείρου, καθώς της ενδοχώρας Απόλλωνα. Τη 

μετανάστευση αυτή ακολούθησε η μόνιμη εγκατάσταση στην πόλη της Ρόδου, γιατί 

εδώ είχε τη δυνατότητα και της απασχόλησης αλλά και μιας δεύτερης παράλληλης 

απασχόλησης, είτε σε μια επιχείρηση προσωπική, είτε σε άλλη επιχείρηση. Έχοντας 

όμως δεσμούς με το χωριό του, διατηρώντας τη δυνατότητα επίσκεψης το 

σαββατοκύριακο και συντηρώντας το σπίτι του και το χωράφι του, το μόνο που μένει 

σήμερα είναι να βλέπουν τα χωριά τους μόνο το σαββατοκύριακο, κάποιοι άντρες να 

πηγαινοέρχονται για να φροντίσουν κάποιες μικροκαλλιέργειες που συμπληρώνουν 

το εισόδημά τους, κάποιοι κάνουν τους γάμους, βαφτίσια στα χωριά τους και να 

συμμετέχουν στα πανηγύρια. Η εσωτερική μετακίνηση υπήρξε και από άλλα νησιά 

της Δωδεκανήσου που δύσκολα τα έβγαζαν πέρα (Χάλκη, Σύμη, Καστελλόριζο, 

Νίσυρος, Κάρπαθος κλπ.).

15. Υπάρχουν φαινόμενα κοινωνικής παθογένειας;
Δεν υπάρχουν έντονα φαινόμενα της κοινωνικής παθογένειας. Τα αφροδίσια 

νοσήματα ήταν σε έξαρση τις πρώτες δεκαετίες του τουρισμού. Σήμερα δεν ισχύει 

κάτι τέτοιο, λόγω της ενημέρωσης των νέων παιδιών σε μέτρα προφύλαξης. Η χρήση 

εξαρτησιογόνων ουσιών είναι ένα σημερινό φαινόμενο, το οποίο δεν οφείλεται άμεσα 

στον τουρισμό, αλλά είναι αποτέλεσμα της αλλαγής του τρόπου ζωής, ιδιαίτερα των 

οικογενειών που δεν μπόρεσαν να παρακολουθήσουν την εξέλιξη διατηρώντας τη 

συνοχή.

16. Πώς θα σκιαγραφούσατε την κοινωνία του νησιού;
Η κοινωνία της πόλης αποτελούνταν από ανθρώπους ιδιαίτερα περήφανους. Δεν 

ήθελαν να βγάζουν την οικονομική τους ανέχεια προς τα έξω. Αυτό τους έκανε 

κλειστούς. Σε φιλοξενούσαν στο σαλόνι τους και δεν μπορούσες να καταλάβεις τι 

κρύβεται από πίσω. Το γλυκό του κουταλιού σερβιριζόταν με τον ίδιο όμορφο τρόπο 

που σέρβιραν σε οποιοδήποτε σπίτι της Ρόδου με το χαμόγελο, που πιθανότατα να 

έκρυβε τη στενοχώρια τους. Ήταν εργατικοί. Οι περισσότεροι ήταν τεχνίτες. Δεν 

είχαν τη σιγουριά εφόσον δούλευαν για ένα μεροκάματο. Υπήρχαν μεγάλοι έμποροι, 

επιχειρηματίες, υπήρχαν οι μέτριοι έμποροι και επιχειρηματίες και οι περισσότεροι 

ήταν οι μεροκαματιάρηδες. Τα φαινόμενα που χαρακτηριζόταν από την απροθυμία να 

σε φιλέψουν με κάτι περισσότερο, οφείλονταν στην οικονομική ανέχεια και τη 

σοβαρότητα με την οποία την αντιμετώπιζαν.

Στα χωριά οι κοινωνίες ήταν πιο ανοιχτές, διότι η οικιακή οικονομία εξασφάλιζε την



338

επάρκεια των προϊόντων στην οικογένεια και τη δυνατότητα να φιλοξενήσουν τους 

ξένους. Η προσπάθεια να στηρίξουμε ένα τουριστικό ρεύμα που ήταν πάνω από τις 

δυνάμεις της κοινωνίας επέβαλλε μια πολύ επίπονη προσπάθεια των λίγων να 

εξυπηρετήσουν τους πολλούς, με αποτέλεσμα η συνοχή της οικογένειας να 

αμβλύνεται. Η διάρρηξη αυτή του ιστού και η χαλαρότητα της οικογενειακής 

συνοχής προήλθε από την αδυναμία, λόγω απασχόλησης, φροντίδας των παιδιών.

17. Ποια άλλα προβλήματα πιστεύετε ότι προκάλεσε ο μαζικός τουρισμός;
Ο μαζικός τουρισμός έχει προεκτάσεις. Δεν άξιζε τον κόπο η Ρόδος να βλέπει να 

συνωστίζονται πληθώρα τουριστών που απλά έρχονται να περάσουν τις διακοπές 

τους σαν να πήγαιναν οπουδήποτε. Δεν έρχονται να γνωρίσουν από κοντά έναν 

πολιτισμό, δεν έρχονται να γνωρίσουν έναν τόπο που διαθέτει ένα μνημείο 

παγκόσμιας κληρονομιάς, όπως είναι η μεσαιωνική πόλη, δεν έρχονται να θαυμάσουν 

ένα τοπίο μοναδικό όπως είναι η κοιλάδα με τις πεταλούδες, δεν έρχονται να 

γνωρίσουν από κοντά το Ροδίτη οποίος είναι καλοσυνάτος, δεν έρχονται να 

γνωρίσουν από κοντά τα ήθη και τα έθιμα όπως υπάρχουν ακόμα σε πάρα πολλές 

κοινότητες της Ρόδου και έτσι μπήκαμε στο ίδιο τσουβάλι με τους άλλους.

Η επέκταση στη Ν. Ρόδο δημιουργεί το πρόβλημα της επάρκειας νερού. Όταν 

κτίζονται τεράστιες ξενοδοχειακές μονάδες 1000 κλινών δίπλα από μια κοινότητα 

300 κατοίκων, η τοπική κοινωνία δεν έχει το χρόνο να αντιδράσει και αμέσως την 

επόμενη χρονιά άλλα μονάδα 2000 κ.ο.κ. Π.χ. το Φαληράκι. Σε μια πενταετία είδαμε 

να γίνονται μονάδες 15000 -  20000 κλινών. Πως μπορεί να αντιδράσει η τοπική 

κοινωνία; Πώς να μαζευτούν τα σκουπίδια; Ο πληθυσμός ξαφνικά από 300 κατοίκους 

έφτασε τους 1300 ή 2500. Η υποδομή της κοινότητας ήταν δεδομένη. Οι υποχρεώσεις 

όμως μεγάλωναν. Η επέκταση της τουριστικής ανάπτυξης σε όλο το νησί αποτελεί 

λαίλαπα με ό,τι αυτό συνεπάγεται. Καταστροφή παραλιών και εν γένει όλου του 

φυσικού περιβάλλοντος. Η αλλοίωση του περιβάλλοντος παρατηρείται ήδη με τις 

μικρές βουνοκορφές από τη Ρόδο μέχρι τη Λίνδο που έχουν «ξυριστεί» για να 

δημιουργηθούν εστιατόρια και επαύλεις. Ο κόσμος παρακολουθεί χωρίς να μπορεί να 

αντιδράσει. Οι άνθρωποι εγκλωβίστηκαν στις ίδιες τους τις επενδύσεις (π.χ. 

Φαληράκι). Δεν έχουν εναλλακτικές λύσεις. Οι δημόσιες υπηρεσίες επίσης 

λειτουργούν ως φυσαρμόνικα. Το καλοκαίρι πρέπει να εξυπηρετούν διπλάσιο κόσμο 

και το χειμώνα συρρικνώνεται. Αυτό με τα χρόνια δημιουργεί ψυχολογικά 

προβλήματα και στους υπαλλήλους και σε όλους όσους εμπλέκονται με την 

εξυπηρέτηση του τουρισμού. Ανάπτυξη χωρίς σχεδιασμό. Πέρα από την τοπική
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Αυτοδιοίκηση πρέπει να υπάρξει η αρωγή του Κράτους.

4.9 Αποτελέσματα συνεντεύξεων με τους κατοίκους.
Οι κάτοικοι όπως προαναφέραμε, κλήθηκαν να απαντήσουν σε μια σειρά 

ανοιχτών ερωτήσεων. Στην αρχή ζητήσαμε από τους συμμετέχοντες να μας 

περιγράψουν τον τρόπο που βίωσαν την τουριστική ανάπτυξη της Ρόδου και πώς 

αυτή εξελίχτηκε στο πέρασμα των ετών. Την ερώτηση αυτή τη θεωρήσαμε 

απαραίτητη, προκειμένου να περάσουμε ομαλά στις πιο εξειδικευμένες ερωτήσεις.

Στα πρώτα χρόνια της τουριστικής ανάπτυξης, εκτός από τις υποδομές που 

υπήρχαν από την εποχή των Ιταλών, οι πολίτες έπρεπε να πάρουν τις πρωτοβουλίες. 

Οι κάτοικοι που ετοιμάζονταν για την μεγάλη αλλαγή, έχτιζαν ξενοδοχεία, εστιατόρια, 

σπίτια και προσπαθούσαν να κάνουν οτιδήποτε για να βελτιώσουν τις εγκαταστάσεις 

και τις υπηρεσίες τους δεδομένου, ότι ο αριθμός τουριστών αυξανόταν γρήγορα. 

Συγκρίνοντας το παρελθόν με το παρόν, δήλωσαν ότι τα πρώτα χρόνια, οι 

περισσότεροι άνθρωποι απασχολήθηκαν στον τουρισμό, χωρίς να έχουν ένα σχετικό 

εκπαιδευτικό υπόβαθρο. Είναι περίπου θαύμα που σε λιγότερο από 50 χρόνια η Ρόδος 

κατάφερε να είναι στις προηγμένες περιοχές της Ελλάδας. Ο συγκεντρωτισμός 

κεφαλαίου την έκανε προνομιούχα από άποψη του γενικότερου εισοδήματος, άσχετα 

εάν αυτό δεν κατανέμεται πάντα όπως θα έπρεπε.

Οι ερωτώμενοι υποστήριξαν, ότι στις αρχές (1950 - 1970), η άφιξη των 

τουριστών δημιουργούσε μια εορταστική ατμόσφαιρα και ενθουσιασμό στους 

κατοίκους της πόλης και της υπαίθρου. Χαρακτηριστική ήταν η εγκάρδια περιποίηση 

και φιλοξενία στα χωριά, όπου όλοι έτρεχαν να χαιρετίσουν τον ξένο, να τον 

κεράσουν και να του προσφέρουν λουλούδια και καρπούς. Οι τουρίστες, μετέφεραν 

ένα ευρωπαϊκό αέρα και καθώς προερχόταν από πιο αναπτυγμένες οικονομικά χώρες, 

είχαν τη δυνατότητα να αφήνουν ικανοποιητικό φιλοδώρημα.

Προς το τέλος της δεκαετίας του ’60, ο τουρισμός άρχισε να απογειώνεται και 

από τις αρχές του ’70 εισήχθη ο λεγόμενος μαζικός τουρισμός. Το φαινόμενο αυτό 

επηρέασε την τοπική κοινωνία και εν πολλοίς και κάποια νοοτροπία. Δηλαδή, η 

παλιά πατροπαράδοτη φιλοξενία του ξένου επισκέπτη, που ερχόταν στο νησί και στα 

χωριά, τα οποία δεν είχαν ακόμα αναπτυχθεί τουριστικά, άρχισε να μεταβάλλεται σε 

τουριστική βιομηχανία και όλοι προσπάθησαν να προσαρμοστούν, διεκδικώντας ένα 

μέρος από την πίτα που τους αναλογούσε.

Στην εικοσαετία 70-90 παρατηρείται σχεδόν παντελής απουσία των Ελλήνων
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τουριστών, οι οποίοι εν πολλοίς ήταν ανεπιθύμητοι πελάτες για τον τόπο, καθώς το 

ξένο συνάλλαγμα ήταν προτιμότερο και αποδοτικότερο. Η συναλλαγματική διαφορά 

και το ισχυρό νόμισμα των ξένων τουριστών, έναντι της δραχμής, δημιούργησε μια 

σαφή προτίμηση των ντόπιων προς τους αλλοδαπούς τουρίστες και μια διάθεση 

«δουλείας». Δεν αποτελεί υπερβολή το γεγονός, ότι για μια μεγάλη χρονική περίοδο, 

η Ρόδος μετατράπηκε σε Σκανδιναβική «αποικία». Δημιουργήθηκαν καταστήματα 

προσαρμοσμένα στις ανάγκες των Σκανδιναβών και ο Δήμος οργάνωνε εκδηλώσεις 

προς τιμήν τους. Παλαιότερα η πλειοψηφία των τουριστών ήταν αριστοκράτες. Τώρα 

τα δεδομένα έχουν αλλάξει αρκετά και οι επισκέπτες της Ρόδου περιγράφηκαν ως όχι 

ιδιαίτερα «καλοί καταναλωτές» που ξοδεύουν χρήματα. Γενικά, τα άτομα που 

συμμετείχαν στη συνέντευξη, παρατήρησαν ότι ο τύπος τουριστών έχει αλλάξει με το 

πέρασμα του χρόνου και έχει μετασχηματίσει σταδιακά, τη Ρόδο σε έναν προορισμό 

μαζικού φτηνού τουρισμού.

Στη συνέχεια, ζητήθηκε από τους ερωτώμενους να μας περιγράφουν την 

κοινωνία της Ρόδου, πως αυτή εξελίχτηκε με το πέρασμα των ετών και σε τι βαθμό 

επηρεάστηκε από τον τουρισμό.

Όσοι πήραν μέρος στη συνέντευξη συμφωνούν, πως η κοινωνία της Ρόδου ήταν μια 

«κλειστή» κοινωνία και εν πολλοίς, αυτό εξακολουθεί να είναι το στοιχείο του 

παραδοσιακού ροδίτη. Καθώς σέρνουν τα κατάλοιπα μια μακροχρόνιας κατοχής, 

απέκτησαν μια εσωστρέφεια και πολλοί άνθρωποι δεν γελάνε, δεν χορεύουν, δεν 

κάνουν κομπλιμέντα αν δεν τα πιστεύουν, φοβούνται ο ένας τον άλλο.

Οι κάτοικοι δεν μιλούσαν πάρα πολύ μεταξύ τους και δεν είχαν αναπτυγμένη πολύ 

την ομαδικότητα. Αυτό εκφράζεται και από τον τρόπο δόμησης του νησιού, που αν 

κανείς παρατηρήσει θα διαπιστώσει, ότι δεν υπάρχουν παρά ελάχιστα παραλιακά 

χωριά και τα παλιά σπίτια είναι με κλειστές αυλές, απομονωμένα. Ιδιαίτερο 

χαρακτηριστικό της υπαίθρου ήταν, ότι μέχρι πρόσφατα, θεωρούσαν ξένη τη γυναίκα 

από το διπλανό χωριό. Οι συνθήκες, η απόσταση και η άμυνα για την επιβίωση και 

διατήρηση των συνηθειών τους, απομόνωσαν το ένα χωριό από το άλλο και καθώς 

αποτελούσαν συμπαγείς κοινωνίες αναπτύχθηκαν διαφορετικά. Το κάθε χωριό έχει τα 

δικά του χαρακτηριστικά και διατηρεί διαφορετικά γλωσσικά ιδιώματα. Η οικογένεια 

στα χωριά, ιδιαίτερα τα ορεινά υπήρξε πατριαρχική. Μέσα στη Ρόδο η οικογένεια 

ήταν περισσότερο μητριαρχική.

Ως σταυροδρόμι λαών και πολιτισμών, η Ρόδος υπήρξε πάντα 

πολυπολιτισμική περιοχή δεχόμενη διάφορες επιρροές. Οι 8 γλώσσες- εθνότητες της
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περιόδου των Ιπποτών, αποτέλεσαν ένα πρόπλασμα της Ευρωπαϊκής Ένωσης. 

Διατηρώντας την αρχαία παράδοση, η Ρόδος είναι μια ανοιχτή πόλη και έχει τη 

δυνατότητα να αφομοιώνει. Η τοπική κοινωνία είναι ανεκτική, αφήνουν όποιον 

έρχεται να δημιουργήσει και δεν υπάρχει κανενός είδους αποκλεισμός. Ακόμα και οι 

παροικίες, που δημιουργούνται από ανθρώπους που εγκαταστάθηκαν από άλλα νησιά 

της Δωδεκανήσου, πλουτίζουν την τοπική κοινωνία στο βαθμό που προσθέτουν. 

Χαρακτηριστική είναι η άποψη ενός από τους ερωτηθέντες, που είπε: «Η άποψη ότι 

οι Ρόδιοι είναι αφιλόξενοι είναι γενικευμένη και πρόχειρη. Απλώς δεν είναι 

εκδηλωτικοί και χρειάζονται περισσότερο χρόνο να εμπιστευτούν τον ξένο. Ο ελάχιστος 

ελεύθερος χρόνος που έχουν στη διάθεσή τους, λόγω τουρισμού, έκανε τον κόσμο 

επιφυλακτικό στις καινούργιες σχέσεις. Αυτό οφείλεται ακόμα στην 20ετία 70-90 που 

δημιούργησε τριγμούς στην οικογένεια». Ο κοινωνικός ιστός όπως διαμορφώθηκε 

σήμερα, δεν είναι αμιγώς Ροδίτικος. Όλοι οι ξένοι που εγκαταστάθηκαν στη Ρόδο, 

ενσωματώθηκαν και αποτελούν μέρος της τοπικής κοινωνίας. Η συμμετοχή των 

ξένων στα κοινά, η ανταλλαγή κουλτούρας, ηθών, εθίμων και συνηθειών, αποτελεί 

ένα γεγονός στη σημερινή κοινωνική πραγματικότητα.

Η Ρόδος δεν είχε ποτέ αριστοκρατία. Υπήρχαν μόνο μερικές οικογένειες 

αστών με μεγάλη οικονομική και πνευματική δύναμη, οι Αιγυπτιώτες, από την οποία 

προέκυψαν και οι πρώτοι ξενοδόχοι. Μετά την ενσωμάτωση, δημιουργήθηκε μια 

πολύ μεγάλη σε αριθμό αστική τάξη εμπόρων και επιχειρηματιών, εξ αιτίας του 

δασμολογικού καθεστώτος που βοήθησε στη δημιουργία πολλών επιχειρήσεων. Η 

τάξη αυτή ήταν πάντα ευέλικτη, επιτρέποντας την είσοδο και την έξοδο από αυτή 

ανθρώπων άλλων κοινωνικών τάξεων. Οι νέες κοινωνικές τάξεις που 

δημιουργήθηκαν είναι: α) το ξενοδοχειακό κεφάλαιο ή ο ξενοδοχειακός καπιταλισμός, 

μιλώντας με πολιτικούς όρους β) οι έμποροι που ασχολούνται με το τουριστικό 

αντικείμενο και γ) το ξενοδοχειακό προλεταριάτο.

Μια από τις ερωτήσεις της έρευνας, ήταν να μας περιγράφουν τα 

χαρακτηριστικά των κοινωνιών της υπαίθρου.

Τα κοινωνικά χαρακτηριστικά των περιοχών της υπαίθρου, σύμφωνα με τις απόψεις 

των ερωτώμενων, διαμορφώθηκαν ανάλογα με τους επηρεασμούς που δέχτηκαν στη 

διάρκεια των ιστορικών περιόδων, την τουριστική ανάπτυξη και με τη γεωγραφική 

τους θέση στη νησιώτικη περιοχή. Για παράδειγμα οι άνθρωποι που ζουν στις 

περιοχές της δυτικής πλευράς του νησιού, από Θεολόγο, Σορωνή, μέχρι την Κρητινία, 

η οποία δεν αναπτύχθηκε τουριστικά είναι περισσότερο σοβαροί και



342

πολιτικοποιημένοι. Οι άνθρωποι που ζουν στις περιοχές της ανατολικής πλευράς του 

νησιού από Ρόδο προς Κόσκινού, Αφαντου, Αρχάγγελος, Μαλώνα, Λίνδος Γενάδι, 

που χαρακτηρίζεται από μεγάλη τουριστική ανάπτυξη, είναι περισσότερο κλειστοί, 

αφιλόξενοι, γυναικάδες, σε μερικές περιπτώσεις αγενείς, και εν γένει δεν μπορείς να 

τους εμπιστεύεσαι. Οι περιοχές που βρίσκονται στην ενδοχώρα, ιδιαίτερα την ορεινή, 

Έμπονα Μονόλιθος, Απολλακιά, αποτελούνται από κοινωνίες περισσότερο ανοιχτές, 

φιλόξενες, εργατικές και οι περισσότεροι κάτοικοι προσανατολίστηκαν κυρίως στο 

εμπόριο. Οι περιοχές που βρίσκονται πολύ κοντά στην πόλη της Ρόδου, από τις 

πρώτες που αναπτύχθηκαν τουριστικά, Ιαλυσός Κρεμαστή, δίνουν περισσότερο βάση 

στον κοινωνικό ανταγωνισμό, επηρεασμένοι από νοοτροπία της Ρόδου.

Γενικά, προηγούνται: Στο εμπόριο η Μονόλιθος και ο Αγ. Ισίδωρος, στην 

ξενοδοχειακή επιχειρηματικότητα το Ασκληπειό, στις σπουδές η Απολακιά και η 

Σορωνή. Ιδιαίτερο χαρακτηριστικό της συντριπτικής πλειοψηφία των περιοχών της 

Ρόδου είναι η εργατικότητα.

Όταν ζητήθηκε από τους συμμετέχοντες να μιλήσουν για τις ενδεχόμενες 

αλλαγές στις αξίες της τοπικής κοινωνίας, όλοι παραδέχτηκαν, ότι η τουριστική 

ανάπτυξη επέφερε αρκετές αλλαγές. Το χρήμα που έφερε ο τουρισμός σιγά- σιγά 

άλλαζε και την κοινωνία της Ρόδου, ανατρέποντας τον κοινωνικό ιστό, 

δημιουργώντας μοιραία νέες κοινωνικές τάξεις. Στις νέες τάξεις που διαμορφώθηκαν, 

παρατηρούνται στοιχεία του νεοπλουτισμού ακολουθώντας άλλα πρότυπα. Στη Ρόδο 

αυτό είναι ιδιαίτερα έντονο επειδή τα χρήματα ήταν πολλά. Στην πραγματικότητα 

όμως, δεν αφορά το σύνολο της τοπικής κοινωνίας. Η κοινωνική ζωή των χωριών δεν 

έχει αλλάξει ουσιαστικά, γιατί ο τουρισμός σε αυτά είναι σχετικά πρόσφατος και οι 

αλλαγές είναι επιφανειακές, κυρίως στην επίδειξη πολυτελών αγαθών. Η παλιά 

αστική τάξη έχει πλέον συρρικνωθεί, αλλά δεν επηρεάστηκε από τα νέα πρότυπα. 

Μεγάλο μέρος των ντόπιων, προσπάθησαν να κρατήσουν τις αξίες και τις παραδόσεις 

τους, προστατεύοντάς τις από εκείνους οι οποίοι δεν θα ήταν σε θέση να τις 

καταλάβουν.

Είναι σημαντικό, ότι μετά την απελευθέρωση, η Ελληνική γλώσσα 

διατηρήθηκε αναλλοίωτη, χωρίς καμιά πρόσμιξη άλλης γλώσσας. Η μεγάλη 

εσωτερική δύναμη που είχαν οι άνθρωποι, τους έδινε τη δυνατότητα να περνούν τις 

αξίες από γενιά σε γενιά. Η κοινωνία συνεχίζει να είναι παραδοσιακή με έντονο το 

θρησκευτικό συναίσθημα και την τήρηση των εθίμων και είναι εντυπωσιακό πως ένα 

τόσο κοσμοπολίτικο μέρος διατηρεί τόσο έντονα τις παραδόσεις. Η Ροδίτικη
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οικογένεια σε όλες τις εκδηλώσεις ακολουθεί την εθιμοτυπική διαδικασία. Εντούτοις, 

η προσπάθεια της τοπικής κοινωνίας να κρατήσει τα ήθη και έθιμα καθώς και τους 

κώδικες συμπεριφοράς, την οδήγησε στην ύπαρξη δύο παράλληλων κόσμων.

Μετά από όλο αυτόν τον πλούτο που εισέρευσε, η κατηγορία των νεόπλουτων 

υπερισχύει, λόγω του πλούτου -  όχι αριθμητικά, η οποία δίνει ένα στίγμα, ότι όλοι οι 

Ροδίτες είναι έτσι. Αναμφισβήτητα είναι ένα κομμάτι της Ρόδου αυτοί, είναι η τάξη 

που επιπλέει, εξ αιτίας της έκπτωσης των αξιών κάνοντας πράξεις εντυπωσιασμού.

Η νεόπλουτη κοινωνία επέδρασε σαρωτικά και στην πνευματική κοινωνία. Στην 

κοινωνία της Ρόδου, η μερίδα των νεόπλουτων φαίνεται υπερβολικά και σχεδόν 

καλύπτει μια αξιόλογη πνευματική τάξη που δημιουργήθηκε στον αντίποδα της 

τουριστικής ανάπτυξης και μια πνευματική κίνηση, που δεν επηρεάστηκε από το 

λαίλαπα του τουρισμού και δεν επιδιώκει την επίδειξη.

Για το βαθμό εγκατάλειψης της υπαίθρου, όλοι συμφώνησαν πως με την 

είσοδο του τουρισμού, ο κόσμος δεν προετοιμάστηκε να δραστηριοποιηθεί σε άλλους 

τομείς π.χ. πρότυπης αγροτικής καλλιέργειας. Παραμέλησαν τους αγροτικούς 

συνεταιρισμούς που άφησαν οι Ιταλοί και εγκατέλειψαν όλα τα παλιά παραδοσιακά 

προϊόντα, (αρώματα, σαπούνια, ποτά κλπ.), διότι δεν άντεξαν στον ανταγωνισμό. 

Στην εξαφάνιση των τοπικών προϊόντων, συνετέλεσαν από τη μια το ειδικό 

δασμολόγιο, για παράδειγμα το εισαγόμενο ουίσκι πουλιόταν όσο ένα τοπικό κρασί 

και από την άλλη οι τοπικοί φορείς δεν ενδιαφέρθηκαν για τη στήριξη των τοπικών 

προϊόντων. Η τουριστική ανάπτυξη δημιούργησε ανάγκες για εργατικά χέρια και 

καθώς τα χωριά ήταν κατεστραμμένα από τον πόλεμο, ο τουρισμός αποτελούσε 

ευκαιρία για δουλειά.

Στις αρχές της ΙΟετίας του ’70 παρατηρήθηκε μια μαζική μετακίνηση προς 

την πόλη της Ρόδου, με παράλληλη εγκατάλειψη της υπαίθρου και την ερημοποίηση 

των χωριών. Οι περισσότερες γυναίκες κατέβηκαν την πόλη να εργαστούν ως 

καμαριέρες, αφήνοντας την οικιακή οικονομία και οι άνδρες ως σερβιτόροι, 

ρεσεψιονίστ, μπάρμαν, μαγαζάτορες. Στην πόλη δεν είχαν την αρχοντιά που είχαν 

στα χωριά τους, αλλά κέρδιζαν χρήματα. Τα τελευταία χρόνια, παρατηρείται μια 

κινητικότητα των ανθρώπων προς τα χωριά τους, τα σαββατοκύριακα ή με 

εκδηλώσεις όπως γάμοι, βαφτίσεις κλπ.

Η παρουσία ξένων στην κοινωνία της Ρόδου, που προήλθε από εσωτερική 

μετανάστευση αριθμητικά είναι μεγαλύτερη από άλλα μέρη της Ελλάδας. Οι πρώτοι 

εσωτερικοί μετανάστες ήταν από τα γύρω νησιά, οι οποίοι με την εγκατάσταση τους
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αποτελούσε τη μεγάλη ευκαιρία για εργασία και σε πολλές περιπτώσεις την ευκαιρία 

για πλουτισμό, όπως το west στην Αμερική για χρυσό, προκάλεσε προς το τέλος της 

δεκαετίας του ’60 τη μετανάστευση και από την υπόλοιπη Ελλάδα, ανθρώπων που 

εγκαταστάθηκαν στη Ρόδο να εργαστούν ή να δημιούργησαν επιχειρήσεις. Πολλοί 

από αυτούς στην αρχή βρέθηκαν αμήχανοι στο νέο περιβάλλον, στη συνέχεια όμως 

προσαρμόστηκαν.

Η εισροή των εσωτερικών μεταναστών επηρέασε και εν μέρει αλλοίωσε την 

τοπική ταυτότητα, εν γένει όμως έκανε καλό στην τοπική κοινωνία καθώς μετέφεραν 

τις παραδόσεις τους και συνέβαλλαν στην τοπική ανάπτυξη. Τα πρόσωπα των 

συνεντεύξεων είχαν την άποψη, ότι η πλειοψηφία των κατοίκων δεν ενοχλείται από 

την παρουσία των ξένων, αντίθετα, μπορούν να συνυπάρξουν.

Σήμερα βρισκόμαστε σε μια φοβερή αλλαγή με τους οικονομικούς μετανάστες, οι 

οποίοι έχουν με τη σειρά τους εισβάλλει στην τοπική κοινωνία. Ένα 

κοινωνικοικονομικό ζήτημα, είναι η χρησιμοποίηση από τα ξενοδοχεία μεγάλου 

αριθμού οικονομικών μεταναστών, οι οποίοι δεν γνωρίζουν ούτε την αγγλική γλώσσα, 

με ό,τι αυτό συνεπάγεται. Αρκετές είναι οι περιπτώσεις που καλύπτουν καίριες θέσεις 

στον τουρισμό ή κάποιοι επιτήδειοι εξ ανάγκης, εκμεταλλεύονται αυτό το δυναμικό. 

Αυτό ζημιώνει την όλη εμφάνιση του τουριστικού προϊόντος.

Οι απαντήσεις που πήραμε σχετικά με τη θέση που έχει η μόρφωση των 

παιδιών στην τοπική κοινωνία, ήταν ότι το σχολείο δεν είχε πάντα την κυρίαρχη θέση 

στη ζωή των ανθρώπων. Μέχρι τη δεκαετία του 80 οι κοπέλες σπάνια σπούδαζαν και 

τα αγόρια στρέφονταν επαγγελματικά στις επιχειρήσεις του πατέρα. Οι Ροδίτες 

απαξίωναν τις σπουδές και πολλοί τις εγκατέλειπαν. Δεν επενδύουν πολύ στη 

μόρφωση ή στην επιμόρφωση. Με μηδενική ανεργία δεν διεκδικεί κανείς τίποτα 

επιπλέον για την αυτοβελτίωση. Σε αυτό βοήθησε η οικονομική ευχέρεια που 

αποκτήθηκε από τον τουρισμό, ιδιαίτερα στους νεόπλουτους ή τους κατέχοντες 

κάποιο οικόπεδο που αξιοποιήθηκε και σε αυτούς δεν είχε ωριμάσει ταυτόχρονα και 

η κουλτούρα. Τέτοια φαινόμενα παρατηρούνται και σήμερα, ιδιαίτερα στην 

περιφέρεια του νησιού. Από το 1990 όμως και μετά, υπάρχει μια στροφή στις 

σπουδές ακόμα και σε αυτούς που έχουν τις προϋποθέσεις να απασχοληθούν στις 

οικογενειακές επιχειρήσεις. Έκδηλη ήταν η στήριξη του μορφωτικού και ανθρώπινου 

κεφαλαίου στα χαρακτηριστικά του τουρισμού, δηλ. τουριστικές σπουδές, 

οικονομικές σπουδές, αλλά όχι ιδιαίτερα σπουδές σε άλλους κλάδους, με στόχο την 

απορρόφησή τους στον τουριστικό τομέα.
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Στη συνέχεια, ζητήθηκε από τους συμμετέχοντες να απαντήσουν στην 

ερώτηση «πόσο εύκολα προσαρμόστηκαν οι κάτοικοι στα νέα δεδομένα»

Οι συμμετέχοντες υποστήριξαν, ότι οι ντόπιοι δεν αντιμετώπισαν προβλήματα 

προσαρμογής στη νέα κατάσταση που διαμορφώθηκε, καθώς η κοινωνία της Ρόδου 

είχε ανέκαθεν επικοινωνία με άλλους λαούς, με άλλη νοοτροπία. Από πολύ παλιά 

υπήρχε ακτοπλοϊκή σύνδεση Κάιρο -  Ρόδος. Δεδομένου ότι προϋπήρχε μια 

τουριστική υποδομή από τους Ιταλούς, ο κόσμος εξοικειώθηκε σχετικά εύκολα. Οι 

ιταλοί κατέβαζαν όπερες, παιζόταν κλασική μουσική με πιάνο κλπ. Οι έξοδοι που 

γινόταν στους χώρους των ξενοδοχείων, έφερε τους κατοίκους από πολύ νωρίς σε 

επαφή με την ευρωπαϊκή κουζίνα και με τους τρόπους σερβιρίσματος και φαγητού. Η 

Ρόδος ήταν κοσμοπολίτικη περιοχή, είχε καταστήματα που δεν υπήρχαν στην Αθήνα 

και οι ευρωπαϊκές φίρμες σε όλα τα είδη, κατέκλυζαν τη Ρόδο από παλιά. Η 

συμπεριφορά και η νοοτροπία του κόσμου επίσης, ως προς τις διάφορες εκδηλώσεις 

της ζωής τους, ήταν τελείως διαφορετική από την άλλη Ελλάδα που, εκτός από την 

Αθήνα, ήταν μια μεγάλη επαρχία. Για παράδειγμα, στη Μονόλιθο και την Καταβιά 

φορούσαν ευρωπαϊκά ρούχα από παλιά. Οι κάτοικοι προσαρμόζονται εύκολα σε νέο 

πολυπολιτισμικό περιβάλλον. Ασφαλώς, η κοινωνία έμεινε άναυδη από τον μετέπειτα 

τουριστικό οργασμό. Τα πρώτα ξενοδοχεία αποτέλεσαν αξιοθέατα για τους ντόπιους. 

Χαρακτηριστική είναι η απάντηση ενός από τους ερωτηθέντες που είπε: «όταν 

ερχόμαστε με τα λεωφορεία από τα χωριά μας σηκωνόμαστε όρθιοι να δούμε το 

«Miramare».

Μεταξύ των θετικών επιπτώσεων, όλοι όσοι έδωσαν συνέντευξη 

παραδέχτηκαν ότι η τουριστική δραστηριότητα έχει επηρεάσει θετικά την τοπική 

κοινωνία, η οποία παραδέχεται ότι η γεωργία και ο πρωτογενής τομέας δεν ήταν 

αρκετά για να συντηρήσουν τους κατοίκους του νησιού. Η οικονομική κατάσταση 

της Ρόδου, πριν την τουριστική ανάπτυξη, περιγράφηκε ως τραγική. Οι περισσότεροι 

ήταν φτωχοί και τα χωριά πάμφτωχα. Για παράδειγμα, στη Λίνδο οι άνθρωποι για να 

επιβιώσουν πουλούσαν αλάτι. Το μεγαλύτερο μέρος των Ροδιτών μετανάστευσε στην 

αρχή του 20ου αι. αλλά και μετά από το δεύτερο παγκόσμιο πόλεμο. Ο τουρισμός 

έδωσε στους άντρες την ευκαιρία να παραμείνουν ή και να επιστρέφουν στον τόπο 

τους και να προσπαθήσουν να κάνουν εκεί ότι καλύτερο μπορούσαν. 

Χαρακτηριστική είναι η άποψη ενός από τους ερωτηθέντες, που είπε: «Οι ευκαιρίες 

απασχόλησης μέσω του τουρισμού, ήταν από την άποψη αυτή ευεργετικές για την 

κοινωνία μας και επανέφεραν τον ανδρικό πληθυσμό στο νησί».
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Η γρήγορη αύξηση των τουριστών από τη δεκαετία του 70 καθώς και η 

ποσοτική αλλαγή στην τουριστική ανάπτυξη του νησιού, καθορίστηκαν ως ένας 

σημαντικός οικονομικός πόρος που οδήγησε στην αλλαγή της τοπικής οικονομίας. 

Δεδομένου ότι υπήρχαν λίγες εναλλακτικές λύσεις, οι κάτοικοι του νησιού βρήκαν 

γενικά στον τουρισμό τη μεγάλη ευκαιρία για να βελτιώσουν την οικονομική τους 

θέση και την ποιότητα της ζωής τους, καθώς πολλές οικογένειες κατόρθωσαν να 

αυξήσουν το εισόδημά τους.
Οι αρνητικές επιπτώσεις του τουρισμό, που αναφέρθηκαν από τα άτομα που 

έδωσαν συνέντευξη, συνδέονται με την περιβαλλοντική καταστροφή, τη συσσώρευση 

ξένων πληθυσμών, την εξάρτηση από τον τουρισμό, καθώς και τη σχετική 

απομάκρυνση (ιδιαίτερα τους καλοκαιρινούς μήνες) από τις παραδόσεις.

Σε ότι αφορά τις παραδοσιακές γιορτές και τα πανηγύρια, οι ερωτηθέντες μας 

απάντησαν χαρακτηριστικά: «παλαιότερα αφιερώναμε μέρες για την προετοιμασία των 

γιορτών. Το γλέντι μπορεί να κράταγε και 3 μέρες! Τώρα, εξ' αιτίας της αύξησης των 

υποχρεώσεων περιοριστήκαμε. Ο κόσμος τρέχει για να προλάβει. Τα γλέντια που 

γινόταν παλιά στα σπίτια με μαντολίνα και παρέες, σήμερα πια δεν υπάρχουν».

Η τοπική παράδοση εμπορικοποιήθηκε, μαζικοποιήθηκε και εν πολλοίς προσφέρεται 

τουριστικοποιημένη. Στα προγράμματα του μαζικού τουρισμού, συμπεριλαμβάνονται 

και κάποιες φολκλορικές εκδηλώσεις που πολλές φορές προσαρμόζονται στις 

τουριστικές ανάγκες, με αποτέλεσμα να μετατρέπονται σε απλή ατραξιόν, 

παντρεύοντας τη σύγχρονη μουσική με το παραδοσιακό στοιχείο που απέχουν πολύ 

από την αυθεντικότητα.

Το χρήμα που έφερε ο τουρισμός, ιδιαίτερα κατά το διάστημα 70-90, ήταν 

πολύ και εύκολο. Τα ετήσια εισοδήματα ήταν σχεδόν τριπλάσια σε σχέση με άλλες 

περιοχές της Ελλάδας, ακόμη και στις χαμηλού κύρους εργασιακές θέσεις. Αυτό 

οδήγησε τον κόσμο σε ένα υπέρμετρο καταναλωτισμό και στην απόκτηση 

καταναλωτικών και διαρκών αγαθών υψηλής αξίας (ταξίδια, αυτοκίνητα, ρούχα, 

σπίτια, ακίνητα). Για τη νεόπλουτη κοινωνία, η επίδειξη του πλούτου, αποτελούσε το 

κοινωνικό τους «status». Πολλοί δεν δίνουν σημασία στον άνθρωπο, αλλά στην 

οικονομική του επιφάνεια με αποτέλεσμα να αποκλείονται κάποιοι. Ένας από τους 

συμμετέχοντες είπε. «Αν δεν έχεις διασυνδέσεις σε απορρίπτει η κοινωνία. Για να 

δικαιολογήσουν την ύπαρξή σου στην παρέα πρέπει να είσαι «κάτι» που θα 

συνοδεύεται ασφαλώς με χρήματα».

Κυριαρχεί ένας κοινωνικός ανταγωνισμός. Ωστόσο, όλοι παραδέχονται πως οι γονείς
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παραχωρούν υλικά αγαθά στα παιδιά τους πολλές φορές πανάκριβα και έξω από τις 

οικονομικές τους δυνατότητες, με σκοπό να επιδεικνύονται μέσα από αυτά.

Η νοοτροπία αυτή πέρασε ασφαλώς από τους ενήλικες και στα παιδιά, τα οποία είναι 

καλομαθημένα και απαιτητικά. Από πολύ μικρά έχουν αρκετό χαρτζιλίκι, είτε από 

τους γονείς είτε από εργασία. Ο τρόπος ζωής της νέας γενιάς, φαίνεται να γίνεται όλο 

και πιο «υλιστική». Οι νέοι υιοθετούν πρότυπα από το ξενόφερτο στοιχείο και 

δημιουργούν κάποια προσδοκία εύκολου πλουτισμού. Τα παιδιά από το δημοτικό 

παρακολουθούν ιδιαίτερα μαθήματα, είτε λόγω έλλειψης χρόνου των γονιών, είτε 

διότι οι γονείς, έχοντας χρήματα, πιστεύουν ότι το παιδί δεν πρέπει να αγωνιστεί μόνο 

του. Τα καταναλωτικά τους πρότυπα είναι το ακριβό αυτοκίνητο, τα «φιρμάτα» 

ρούχα, τα ακριβά σπίτια. Ο μιμητισμός και η επίδειξη, έχει μπει απόλυτα στον τρόπο 

ζωής της κοινωνίας και οι οικονομικά ασθενέστερες τάξεις, που μπήκαν στη 

διαδικασία να ικανοποιήσουν τις απαιτήσεις των παιδιών τους χάριν του 

ανταγωνισμού, οδηγούνται πολλές φορές σε ακραίες καταστάσεις. Για παράδειγμα, 

μια γυναίκα μπορεί να κάνει 2-3 δουλειές και να στερείται προκειμένου να ζει σε 

έπαυλη και οι άντρες πολύ συχνά, αναγκάζονται να δουλεύουν περισσότερο, για να 

ικανοποιήσουν τις ανάγκες της οικογένειας. Το αποτέλεσμα είναι να δημιουργείται 

μια πλασματική εικόνα προς τα παιδιά.

Τα τελευταία χρόνια παρατηρείται μια τάση μετεγκατάστασης των κατοίκων 

σε περιοχές εκτός πόλης. Τα σπίτια που χτίζουν για να ικανοποιήσουν τις προσωπικές 

τους ανάγκες ή τις ανάγκες των παιδιών τους, είναι τεράστιες και πανάκριβες 

μονοκατοικίες, πέρα από αυτά που είναι απαραίτητα για να εξασφαλίσουν μια καλή 

ποιότητα ζωής. Τοπικά έθιμα, από πολύ παλιά, όπως είναι το σπίτι προίκα στις κόρες 

και οι γαμήλιες εκδηλώσεις, κατέληξαν σε υπερβολή. Ο συνδυασμός της παράδοσης 

από τη μια πλευρά και από την άλλη το καινούργιο στοιχείο δημιουργεί ένα βάρος 

για το γονιό που θέλει να παντρέψει το παιδί του, που συχνά ξεφεύγει από το μέτρο 

των δυνατοτήτων του. Ενώ σήμερα επικρατούν οι πάγιες συνήθειες που λένε ότι, για 

να παντρέψουμε το παιδί μας πρέπει να του φτιάξουμε το σπίτι και να το εξοπλίσουμε 

με την τελευταία λεπτομέρεια, παλιά αυτό μεταφραζόταν σε απολύτως απαραίτητα 

για τη βοήθεια του ζευγαριού. Ακόμη και άνθρωποι χαμηλών οικονομικών 

δυνατοτήτων, (μητέρα καμαριέρα στο ξενοδοχείο, πατέρας πωλητής σανδαλιών και 

κατασκευαστής παπουτσιών ) στερούνται για να δώσουν έπαυλη στην κόρη με την 

κάθε λεπτομέρεια στη διακόσμηση. Πολύ συχνά τα παιδιά δεν μπορούν να τα 

συντηρήσουν. Στην πραγματικότητα, αυτοί που επιδεικνύονται είναι οι γονείς και
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δανείζονται να κάνουν πανάκριβους γάμους. γιατί δεν αντέχουν την απόρριψη της 

κοινωνίας. Όλοι συμφωνούν όμως, ότι αυτό έχει παραγίνει.

Ένα σημαντικό πρόβλημα που αντιμετωπίζει σήμερα η οικογένεια στη Ρόδο, 

είναι η αδυναμία ελέγχου των παιδιών. Ο τόπος που έχει επτά μήνες τουρισμό, δίνει 

την αίσθηση ότι η πόλη είναι σε διακοπές. Τα ολοήμερα πολλές φορές ωράρια 

εργασίας, τους στερούν στους γονείς τον απαραίτητο χρόνο που χρειάζονται να 

αφιερώσουν στο σπίτι. Τα παιδιά που το βιώνουν αυτό, χαλαρώνουν, ξενυχτούν και 

είναι δύσκολο για τις οικογένειες να τα κρατήσουν.

Μέρος του status των ανδρών, ακόμα και των παντρεμένων, είναι να 

υπερηφανεύονται για τον αριθμό των γυναικών που πήγαν το καλοκαίρι. Αυτό, 

ιδιαίτερα τις πρώτες δεκαετίες του τουρισμού, ήταν μια πραγματικότητα που 

δημιούργησε τριγμούς στην οικογένεια. Οι γυναίκες τρομαγμένες, προσπαθούν να 

διαφυλάξουν τον άντρα τους, γι’ αυτό αποφεύγουν να δέχονται στο σπίτι.

Η Ρόδος στατιστικά είναι περιοχή με αυξημένο αριθμό διαζυγίων για 

διάφορους λόγους που έμμεσα ή άμεσα, σχετίζονται με τον τουρισμό. Παλαιότερα, 

μεταξύ 70 -  90 τα ζευγάρια χώριζαν κυρίως για λόγους απιστίας. Σήμερα τα διαζύγια 

είναι συχνότερα για λόγους οικονομικούς. Η άνοδος του βιοτικού επίπεδου, 

αναγκαστικά δημιούργησε μέτρα σύγκρισης, διακοπές, ψώνια κλπ. Οι γυναίκες 

θεωρώντας κάποια πράγματα ως δεδομένα, ζητούν όλο και περισσότερα, καίτοι οι 

ίδιες δεν είναι οικονομικά ανεξάρτητες. Η μη ικανοποίηση των οικονομικών τους 

αναγκών συχνά τις οδηγεί στο χωρισμό.

Ο τουρισμός από την άλλη, δημιουργούσε θέσεις εργασίας, έβγαλε τις 

γυναίκες στην παραγωγή και τις έκανε οικονομικά ανεξάρτητες, με αποτέλεσμα να 

μην συμβιβάζονται και να αποχωρούν πρώτες. Το γεγονός ότι σε πολλούς γάμους 

κυριαρχούσε το συμφέρον, η συναλλαγή επί της ουσίας, έπαιξε επίσης μεγάλο ρόλο 

στους χωρισμούς. Ένας ακόμη λόγος διαζυγίου είναι ο άμεσος ή έμμεσος έλεγχος της 

μάνας κυρίως στη ζωή της κόρης, ακόμη και όταν παντρευτεί. Οι κόρες έχουν 

περισσότερες παροχές, από ό,τι στην άλλη Ελλάδα και συνεχίζουν να τις 

απολαμβάνουν και μετά το γάμο, με αποτέλεσμα να είναι εξαρτώμενα άτομα από τις 

μάνες (ίσως λόγω της προίκας). Οι μάνες, έθιμο παλιό να μένουν με τις κόρες, 

επενέβαιναν στη ζωή του ζευγαριού, επειδή θεωρούσαν ότι αγόραζαν το γαμπρό. Δεν 

συμβαίνει αντίστοιχα τόσο πολύ με τα αγόρια.

Ένα από τα προβλήματα που έθεσαν οι συμμετέχοντες, ήταν και οι μικτοί 

γάμοι. Αν εξαιρέσουμε τις Γερμανίδες και Ελβετίδες που πήραν κυρίως μορφωμένους,
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η πλειονότητα ανθρώπων που παντρεύτηκαν ξένες οι περισσότερες των οποίων 

προερχόταν από υψηλότερα κοινωνικά στρώματα, ήταν κατώτερων κοινωνικών 

στρωμάτων, σερβιτόροι, γουναράδες (αγράμματοι, του δημοτικού). Η γενική 

σημειολογία εκτός από τη γλώσσα αλλά και οι κινήσεις, ο τρόπος που φέρονται οι 

Έλληνες, ήταν κάτι τελείως διαφορετικό από τους άντρες του εξωτερικού και δεν το 

συναντούσαν στη χώρα τους. Με τη διαφορά της γλώσσας όμως, δεν μπορούσαν να 

αντιληφθούν ο ένας τον χαρακτήρα του άλλου. Πολλοί άντρες μετά το γάμο, 

δημιουργούσαν εξωσυζυγικές σχέσεις (καμάκι), ήταν βάρβαρος τις κακομιλούσαν 

και εκείνες καθώς ήθελαν ίση μεταχείριση αναγκαζόταν να γυρίσουν στην πατρίδα 

τους. Μια μειοψηφία των συμμετεχόντων υποστήριξε πως: «οι γάμοι με τις ξένες ήταν 

κακό. Δεν έπαιρναν τα παιδιά την ελληνική αγωγή. Οι ξένες κρατούν τα δικά τους έθιμα. 

Δεν εκτιμούν αυτό που τους δίνουμε (παραδώσαμε ήθη και έθιμα). Οι ξένοι χάλασαν τη 

νοοτροπία μας, την ευγένεια, την τιμιότητα, την αλληλεγγύη».

Η καταστροφή του περιβάλλοντος, επισημάνθηκε σαν μία από τις πλέον 

αρνητικές επιπτώσεις του τουρισμού. Είναι γεγονός, ότι ο μαζικός τουρισμός 

καταστρέφει τα στοιχεία στα οποία στηρίζεται, καταστρέφει το δομημένο περιβάλλον, 

τους παραδοσιακούς οικισμούς, αλλάζει τη χρήση κάποιων κτιρίων, περιοχών κλπ. 

Από την άλλη πλευρά είναι το μεγάλο τίμημα που πληρώνει κανείς όταν η παραγωγή 

γίνεται μαζική. Όταν ορισμένοι τομείς του περιβάλλοντος καταστρέφοντας πολλές 

φορές δεν είναι αντιστρέψιμη αυτή η κατάσταση, ή αν είναι, κοστίζει πάρα πολλά. 

Εξ' αιτίας του αυξανόμενου αριθμού τουριστών, οι φυσικοί πόροι δεν επαρκούν για 

να αντεπεξέλθουν σε μια τέτοια ζήτηση. Ήδη, το νησί αντιμετωπίζει πρόβλημα με 

την παροχή νερού καθώς η αυξημένη ζήτηση για διάφορες χρήσεις (ιδιαίτερα τους 

καλοκαιρινούς μήνες), καθιστά την κατάσταση δυσκολότερη. Το γεγονός ότι τα 

ξενοδοχεία είναι χτισμένα σε παραλίες, συμβάλλει στη ρύπανση της θάλασσας (π.χ. 

λύματα). Μεγάλο πρόβλημα επίσης, είναι η ηχορύπανση στις περιμετρικές από τα 

μπαρ περιοχές και η κίνηση των τροχοφόρων.

Πολλά νεοκλασικά κτήρια, χάριν της εκμετάλλευσης, χρησιμοποιούνται από 

δημόσιες υπηρεσίες ή cafe. Στην Μεσαιωνική Πόλη, τα σπίτια μετατρέπονται σε 

εμπορικά καταστήματα καταλαμβάνοντας όλο και περισσότερο χώρο και ενώ στην 

ουσία θα έπρεπε να μείνει ζωντανός ο κοινωνικός ιστός, οι κάτοικοι φεύγουν και δεν 

υπάρχει ζωή το χειμώνα. Η κοινωνία υφίσταται όλα τα προβλήματα από την αλλαγή 

χρήσης της γειτονιάς, από τον τουριστικό συνωστισμό, το κυκλοφοριακό, τα 

σκουπίδια, τις βρώμικες παραλίες, ζώντας σε μια τουριστική περιοχή, που από
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πλευράς γης είναι πανάκριβη και από την άλλη δεν προσφέρει ποιότητα.

Η Ρόδος ήταν απροετοίμαστη να δεχτεί τη μαζική οικιστική ανάπτυξη. Οι 

νέες συνοικίες που αναπτύχθηκαν για να καλύψουν στεγαστικές ανάγκες των ξένων, 

κτίστηκαν άναρχα. Αρχίζει να χάνεται η αυθεντικότητα και εξελίχθηκαν φαινόμενα 

αυθαιρεσίας με τις υποδομές που έγιναν στην πόλη, αλλοιώνοντας το περιβάλλον. 

Στην Παλιά πόλη π.χ., αντικαθιστούν τις προσόψεις των μαγαζιών με κρύσταλλα, τα 

τουριστικά καταστήματα εκθέτουν τα εμπορεύματα τους καταλαμβάνοντας τα 

πεζοδρόμια και τους δρόμους, χωρίς να μπορεί να περπατήσει άνθρωπος και στη 

Λίνδο απλώνουν στα βράχια τα κεντήματα. Για την κατάσταση αυτή, έχουν ευθύνη οι 

κάτοικοι, κυρίως οι επιχειρηματίες, καθώς αφαιρείται σταδιακά η καλαισθησία και η 

εξέλιξη είναι μονόδρομος. Η υπερεκμετάλλευση του περιβάλλοντος, οδηγεί σε 

φαινόμενα εκτός ελέγχου που είναι δύσκολο να διορθωθούν. Χαρακτηριστικό είναι 

το παράδειγμα του Φαληρακίου με τα αυθαίρετα και τις πρόχειρες «κιτς» κατασκευές, 

που το χειμώνα θυμίζει παραγκούπολη. Αυτό γίνεται μπούμερανγκ στην ίδια την 

κοινωνία που εμπλέκεται στην επαγγελματική τουριστική διαδικασία και κάνει τα 

στραβά μάτια.

Η επέκταση των καταστημάτων διατάραξε τον κοινωνικό ιστό, διότι έκανε τις 

συνθήκες διαβίωσης μη υποφερτές από το θόρυβο, με αποτέλεσμα ο κόσμος να 

φεύγει σε άλλες περιοχές του νησιού. Το 1990 παρατηρήθηκαν μαζικές μετακινήσεις 

από την παλιά πόλη, εξ’ αιτίας της αδυναμίας συντήρησης των κτιρίων λόγω 

υγρασίας και χαμηλού οικονομικού επιπέδου. Στη συνέχεια, η εμπορική ανάπτυξη 

και η αγορά κατοικιών από επώνυμους, άλλαξαν τη σύνθεση των κατοίκων και 

εκτινάχθηκαν οι τιμές των ακινήτων στα ύψη, με αποτέλεσμα η παλιά πόλη σήμερα 

να είναι πανάκριβη. Το ίδιο συνέβη στην πόλη και στο υπόλοιπο νησί. Η ανάπτυξη 

πολυεθνικών εταιριών στο κέντρο και η εξάπλωση του ξενοδοχειακού δυναμικού 

προς τη νότια Ρόδο, ανέβασε σημαντικά τις τιμές των ενοικίων, τις τιμές των 

ακινήτων και την αξία της γης.

Ένα άλλο θέμα που συζητήθηκε, ήταν η συμπεριφορά των κατοίκων του 

νησιού, κατά τη διάρκεια της τουριστικής περιόδου. Η αισχροκέρδεια, είναι ένα από 

τα ζητήματα που απασχολούσε την περιοχή από τα πρώτα χρόνια της τουριστικής της 

ανάπτυξης. Κάποιες επαγγελματικές τάξεις (ταξί, εστιατόρια, μπαρ), έβλεπαν τον 

ξένο σαν ευκαιρία πλουτισμού. Χαρακτηριστικό είναι το δημοσίευμα της εφημερίδας 

Ροδιακής σχετικά με την ομολογία ενός ταξιτζή της εποχής που λέει. «Κάθε φορά που 

έκλεβα τους τουρίστες ετρέκερνα». Την εποχή εκείνη, έγιναν πολλές «αρπαχτές», και
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σε αυτό βέβαια βοήθησε και η οικονομική άνεση των τουριστών, καθώς προερχόταν 

από χώρες με ισχυρό νόμισμα. Η συρρίκνωση της τουριστικής περιόδου, σε σχέση με 

το παρελθόν και το χαμηλό επίπεδο των τουριστών, δημιουργεί άγχος στους 

επαγγελματίες και στην αγωνία τους να κάνουν μεγάλους τζίρους για να καλύψουν 

τις υποχρεώσεις τους, (υψηλά ενοίκια π.χ.) συχνά οδηγούνται σε συμπεριφορές 

ανομίας. Αρκετά συχνά εκδηλώνονται φαινόμενα αισχροκέρδειας από την πλευρά 

κάποιων επαγγελματιών, όπως υπερβολικές χρεώσεις στο φαγητό ή το ταξί. Για να 

περιοριστεί αυτό το φαινόμενο ο Δήμος της Ρόδου σε κεντρικό σημείο της πόλης έχει 

αναρτήσει πινακίδες με το τιμολόγιο του κάθε προορισμού, ώστε ο τουρίστας να 

γνωρίζει πόσα πρέπει να πληρώσει. Η ψυχαναγκαστική πώληση και η αισχροκέρδεια, 

είναι στοιχεία που εξακολουθούν να υπάρχουν κυρίως στην παλιά πόλη. Ο κόσμος 

παρατηρεί παθητικά, δεν αντιδρά.

Ένα πρόβλημα που σήμερα έχει μειωθεί αλλά δεν έχει εξαλειφθεί ακόμα είναι 

η παρενόχληση των τουριστών από τους λεγάμενους «κράχτες». Οι πωλητές, που 

εργάζονται με ποσοστά πιέζονται από τους επιχειρηματίες, να «μαλώνουν» τους 

τουρίστες, εάν δεν ψωνίζουν. Μπροστά σε αυτή την κατάσταση, πολλές φορές οι 

τουρίστες νοιώθουν αμήχανα. Ωστόσο υποστηρίζουν, ότι ο Ρόδιος ήταν 

συνειδητοποιημένος επιχειρηματίας και οι συμπεριφορές ανομίας οφείλονται στους 

ξένους που ήρθαν στις πρώτες δεκαετίες της τουριστικής ανάπτυξης, κουβαλώντας 

μια νοοτροπία που σταδιακά πέρασε και στους ντόπιους. Χαρακτηριστικά μας είπαν 

ότι: «Η εισβολή των ξένων διαφοροποίησε την επιχειρηματική συμπεριφορά και 

προέβαλε μια άλλη εικόνα. Πολλοί από τους Έλληνες που ήρθαν στη δεκαετία του 70 

να δούλεψαν στη γούνα, στα χρυσοχοεία, στα εστιατόρια κλπ. είχαν ως στόχο το 

γρήγορο πλουτισμό και το εύκολο κέρδος, υιοθετώντας μη θεμιτούς τρόπους πώλησης». 

Σήμερα, ακόμη και στα χωριά δεν υπάρχει πια φιλοξενία. Υπάρχει μια τάση εξαγοράς 

των πάντων, αρκεί να έχουν πελάτες και αρκεί να τους φέρνουν λεφτά. Ο έλληνας για 

πολλά χρόνια ήταν ο μέγας αδικημένος και μέγας αποκλεισμένος και αγνοημένος 

στην πατρίδα του. Μπροστά στους ξένους που είχαν το σίγουρο κέρδος, ένοιωθε πως 

βρισκόταν σε άλλη χώρα. Συγκεκριμένα ειπώθηκε: «Η «φιλοξενία» είναι η βάση μιας 

κερδοφόρας επιχείρησης. Η «ζεστασιά» στις μέρες μας, δεν υπάρχει και χάνεται η 

δυνατότητα καλής εντύπωσης στους επισκέπτες. Σήμερα, έφυγε το χαμόγελο και η 

ευγένεια και όλα έχουν μια τιμή. Πουλάμε πράγματα που είναι «ξένα» στο νησί. Όλα 

αυτά τα εστιατόρια και καταστήματα με τα διεθνή τρόφιμα, δεν έχουν καμία σχέση με 

την τοπική παραδοσιακή Ροδίτικη κουζίνα»
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Στην ερώτηση που ζητήσαμε να μας περιγράψουν το σημερινό οικονομικό 

profile του νησιού οι συμμετέχοντες είπαν ότι δεν μπορούμε να μιλάμε για άλλες 

δραστηριότητες εκτός από αυτές που στηρίζονται στον τουρισμό, ακόμα και ο 

πρωτογενής και δευτερογενής τομέας προσαρμόζεται στην τουριστική οικονομία. Η 

Ρόδος σε λίγα σχετικά χρόνια έφτασε και ξεπέρασε το μέσο όρο της Ελλάδας. Αυτό 

ήταν έντονο μεταξύ 70-90, στην περίοδο της απογείωσης του τουρισμού. Υπήρχε 

οικονομική ευμάρεια που λίγο πολύ ωφελήθηκαν οι περισσότεροι από τον τουρισμό. 

Το ερώτημα είναι σε αυτόν τον τουριστικό πλούτο πόση συμμετοχή μπορεί να έχει ο 

εργαζόμενος. Η μονοκαλλιέργεια του τουρισμού, σημαίνει μεγάλη εξάρτηση από μια 

μόνο πηγή πλούτου, σημαίνει επιπτώσεις στην τοπική οικονομία, σε περίπτωση που 

κάτι συμβεί σε διεθνές επίπεδο, διότι δεν ελέγχεται όλο το τουριστικό προϊόν. Σήμερα 

δεν αντιλαμβάνεσαι ποιος έχει ή δεν έχει χρήματα. Το χρήμα σχεδόν έφυγε από τις 

παραδοσιακές οικογένειες. Ευνοούνται οι γρήγορες δουλειές και οι επιχειρήσεις 

αλλάζουν χέρια. Οι Ροδίτες ήταν πάντα δυσαρεστημένοι οικονομικά, καθώς το μέτρο 

σύγκρισης ήταν κάποιας πολύ καλής σαιζόν ή άνοιγαν συνεχώς νέα μαγαζιά και 

μοιράζονταν η πίττα. Προσδοκούσαν όλο και περισσότερα χρήματα διότι είχαν μάθει 

στα πολλά. Τώρα δικαίως διαμαρτύρονται για το χαμηλό επίπεδο των τουριστών και 

τα μειωμένα έσοδα. Οι έμποροι πρέπει να ανταγωνιστούν τις μεγάλες επιχειρήσεις 

fransising που συνεχώς εγκαθίστανται στη Ρόδο.

Όλη η ανάπτυξη της Ρόδου συνδέεται με τα χαρακτηριστικά της εποχικότητας. 

Ο υψηλός βαθμός απασχόλησης κατά τη διάρκεια της θερινής τουριστικής περιόδου 

και η ανεργία τους χειμερινούς μήνες, προκαλεί φόβο και ανασφάλεια του 

εργαζόμενου εάν θα επαναπροσληφθεί. Οι επιχειρηματίες εφησυχάζουν όταν 

καταγράφουν αριθμό διανυκτερεύσεων που ξεπερνά το πλάνο της περασμένης σαιζόν 

ή οι δείκτες είναι καλοί. Την επόμενη χρονιά όταν δεν πάει καλά αρχίζουν να 

βγαίνουν τα προβλήματα. Παλιά, η αγορά ήταν μόνο στο Μαντράκι και στην παλιά 

πόλη τα μαγαζιά ήταν λίγα. Σήμερα ο υπερεπαγγελματισμός είναι σε όλους τους 

τομείς εκμετάλλευσης. Τα πολλά χρήματα που προερχόταν από τον τουρισμό, 

αφορούσαν την εικοσαετία 1970-1990. Τώρα δεν προκύπτει το εισόδημα όπως 

παλαιότερα. Υπάρχουν πολλά μαγαζιά ξενοίκιαστα, ξενοδοχεία χωρίς ανακαίνιση, 

εξαιτίας των χαμηλών τιμών. Μια άλλη διάσταση είναι, ότι οι γυναίκες στη Ρόδο 

έχουν μεγάλο ποσοστό απασχόλησης, στοιχείο υπέρ της ισότητας, από τη μια πλευρά 

βρίσκουν δουλειά σε ξενοδοχεία συνήθως χαμηλού κύρους και χαμηλών οικονομικών 

αποδοχών (καμαριέρες, λαντζιέρες κλπ.) και από την άλλη δεν είναι εύκολο να
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σπάσουν τη γυάλινη οροφή.

Η τελευταία ερώτηση της έρευνας, ήταν να μας περιγράφουν πως 

οραματίζονται το μέλλον του τουρισμού της Ρόδου και με ποιο τρόπο θα πρέπει η 

τοπική κοινωνία να αντιμετωπίσει αυτές τις τάσεις.

Το μέλλον από τους περισσότερους, περιγράφηκε απαισιόδοξα, οι οποίοι τόνισαν ότι 

ενώ τουριστική ζήτηση αυξάνεται συνεχώς, οι τουρίστες δεν αφήνουν τα 

αναμενόμενα κέρδη. Όλοι συμφώνησαν ότι ο τουρισμός είναι πολύ σημαντικός για 

την οικονομία του νησιού και τόνισαν το φόβο τους, γνωρίζοντας πολύ καλά ότι ένας 

πόλεμος σε μια γειτονική χώρα ή μια τρομοκρατική ενέργεια έχουν σημαντικές 

επιπτώσεις. Τα άτομα που απασχολούνται άμεσα στον τουρισμό, δήλωσαν ότι η 

τοπική κοινωνία πρέπει να προετοιμαστεί και να πάρει μέτρα για την προστασία του 

περιβάλλοντος και των πολιτιστικών πόρων, καθώς με τη υπέρ- εξάρτηση τους από 

τον τουρισμό, το χειρότερο σενάριο θα ήταν, οι τουρίστες να επιλέξουν έναν άλλο 

τουριστικό προορισμό. Το πρόβλημα αφορά οπωσδήποτε και τις αρχές, που πρέπει να 

υιοθετήσουν στον προγραμματισμό τους στόχους βιώσιμης ανάπτυξης, ώστε να μην 

εξαντληθούν οι φυσικοί πόροι και να μην βλάψουν τις συνθήκες διαβίωσης των 

τουριστών και των κατοίκων, δηλώνουν ότι η τουριστική πολιτική πρέπει να είναι πιο 

προσεκτική, δεδομένου ότι δεν θα επιθυμούσαν να βλέπουν στο νησί τους τα άτομα 

της συνέντευξης, λένε ότι «το πρόσωπο του νησιού έχει αλλάξει».

4.9.2 Αποτελέσματα των συνεντεύξεων 2η? Ομάδας: Επιχειρηματίες του 

Τουρισμού εποχιακά εργαζόμενοι

Στην παρούσα έρευνα πήραν μέρος 30 ιδιοκτήτες τουριστικών καταστημάτων, 

(ντόπιοι και ξένοι) προκειμένου να ερευνηθούν: η διαγενεακή κινητικότητα, τα 

συναισθήματα που τους προκαλεί η εποχιακή εργασία, πως βλέπουν οι ντόπιοι τους 

ξένους που ήρθαν να εργαστούν εδώ και πως βλέπουν οι ξένοι τους ντόπιους. Οι 

συνεντεύξεις ζητήθηκαν από 5 άτομα της περιοχής της Ιαλυσού, 7 από την πόλη της 

Ρόδου και 18 από την Παλιά Πόλη. Η έρευνα πραγματοποιήθηκε στους χώρους των 

καταστηματαρχών τον μήνα Μάιο του 2006.

Παρουσίαση αποτελεσμάτων
Στην ερώτηση ποιος δημιούργησε το κατάστημα, η πλειοψηφία των ντόπιων 

ανέφερε ότι αποτελούν δεύτερη και τρίτη γενιά, αντίθετα με τους ξένους οι οποίοι
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στην πλειοψηφία τους, πλην ελάχιστων εξαιρέσεων, είναι οι ίδιοι που δημιούργησαν 

την επιχείρηση. Οι περισσότεροι από αυτούς ήρθαν στη Ρόδο στη δεκαετία του 1970 

με μοναδικό σκοπό την εργασία καθώς η τουριστική ανάπτυξη της περιοχής, 

υποσχόταν ένα καλύτερο μέλλον. Είναι σημαντικό να επισημάνουμε, ότι οι 

περισσότεροι από τους ντόπιους προέρχονται από αγροτικές οικογένειες.

Όταν τους ζητήθηκε να απαντήσουν στην ερώτηση σχετικά με τα αν θα 

παρότρυναν τα παιδιά τους να απασχοληθούν στην επιχείρηση, όλοι σχεδόν είναι 

αρνητικοί με αυτή την προοπτική, καθώς πιστεύουν ότι σήμερα ο τουρισμός δεν 

προσφέρει τις ίδιες οικονομικές δυνατότητες, όπως παλιά και θα προτιμούσαν να 

σπουδάσουν.

Μια ερώτηση και στις δύο ομάδες, ήταν να μας περιγράφουν τα 

συναισθήματα τους κατά τη διάρκεια των δύο περιόδων, δηλαδή του καλοκαιριού 

που είναι και η περίοδος τουριστικής αιχμής και του χειμώνα, που κλείνουν τα 

καταστήματα τους και δεν εργάζονται.

Όλοι οι συμμετέχοντες μας είπαν, ότι τα ωράρια εργασίας το καλοκαίρι είναι 

εξαντλητικά, δεδομένου ότι ανοίγουν τα καταστήματα τους το πρωί και κλείνουν το 

βράδυ σχεδόν μετά τα μεσάνυχτα. Όταν αυξάνεται η εισροή των τουριστών 

ειδικότερα στους μήνες αιχμής, αισθάνονται εξαντλημένοι από το φόρτο εργασίας και 

ανέχονται τον συνωστισμό στους δρόμους και τα στενά δρομάκια της παλιάς πόλης 

και τις παραλίες, μεγαλώνοντας παράλληλα η «ενόχληση» στις ζωές τους από την 

«εισβολή» αυτή. Εντούτοις, είναι υπομονετικοί, δεδομένου ότι το φθινόπωρο είναι 

κοντά, προσδοκώντας στη σύσφιξη των σχέσεων και την επιστροφή στις παραδόσεις, 

καθώς πέφτουν οι ρυθμοί και αρχίζουν να φαίνονται οι όποιες διαφορές μεταξύ τους.

Κατά τη διάρκεια του καλοκαιριού, οι περισσότεροι νιώθουν ευχάριστα παρ’ 

όλη την κούραση, σε αντίθεση με το χειμώνα, που νιώθουν κατάθλιψη εξ’ αιτίας της 

απραξίας και της βίαιης μετάβασης από τη μια εποχή στην άλλη. Προφανώς, μετά 

από αρκετά χρόνια τουριστικής δραστηριότητας, οι κάτοικοι φαίνεται να δέχονται το 

γεγονός ότι τα καλοκαίρια τους θα είναι εξαιρετικά πολυάσχολα και οι χειμώνες πιο 

χαλαροί.

Στη συνέχεια, ζητήθηκε από όλους να εκφράσουν τη γνώμη τους, οι μεν 

ντόπιοι για τους ξένους οι δε ξένοι για τους ντόπιους. Οι περισσότεροι συμμετέχοντες 

συμφώνησαν ότι:

Ντόπιοι:
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Οι περισσότεροι δηλώνουν πως κάνουν παρέα με τους «πανωμερίτες» όπως 

τους αποκαλούν, θεωρούν θετική την παρουσία τους εδώ, πλην κάποιων εξαιρέσεων, 

επειδή πιστεύουν ότι έφεραν έναν άλλο αέρα στο νησί και έχουν υιοθετήσει κάποιες 

συνήθειες όπως: στο φαγητό, στη συμπεριφορά στον τρόπο που γιορτάζουν το Πάσχα 

κλπ. Τους περιγράφουν, έξυπνους και δραστήριους, επιχειρηματίες. Απόδειξη ότι 

όταν ήρθαν πήραν τα καλύτερα μαγαζιά στη Σωκράτους. Δεν ήταν όμως λίγοι οι 

τυχοδιώκτες που ήρθαν στη Ρόδο για να κερδοσκοπήσουν, να κάνουν λεφτά σε λίγα 

χρόνια, με αποτέλεσμα να αισχροκερδούν και να δημιουργήσουν μια άσχημη 

κατάσταση. Όλοι δηλώνουν όμως, ότι και οι Ροδίτες δεν αποτελούσαν εξαίρεση. 

Ξένοι
Η συντριπτική πλειοψηφία των ξένων, που κλήθηκε να απαντήσει στην ίδια 

ακριβώς ερώτηση, δήλωσε ότι οι δυσκολίες αποδοχής τους από την τοπική κοινωνία, 

υπήρξαν κατά τα πρώτα χρόνια που ήρθαν και εγκαταστάθηκαν στη Ρόδο. Στη 

συνέχεια όμως, αναπτύχθηκαν φιλίες, παρέες, πολλές φορές και γάμοι μεταξύ τους 

και σήμερα είναι πλέον πλήρως αποδεκτοί και αποτελούν αναπόσπαστο κομμάτι της 

ροδίτικης κοινωνίας. Συχνά ακολουθούν τα τοπικά έθιμα και συμμετέχουν στις 

τοπικές εκδηλώσεις. Περιγράφουν τους Ροδίτες ως «κλειστούς» μέχρι να τους 

εμπιστευτούν. Σήμερα όλοι οι ξένοι ενσωματώθηκαν αποτελούν μέρος της τοπικής 

κοινωνίας και πολλοί από αυτούς συμμετέχουν στα κοινά

4.9.3 Αποτελέσματα των συνεντεύξεων 3ης Ομάδας: Ανύπαντρες γυναίκες

Συνέντευξη ζητήθηκε από πέντε ανύπαντρες γυναίκες ηλικίας 50-60 

προκειμένου διερευνήσουμε την πιθανή συμμετοχή του τουρισμού, καθώς το 

φαινόμενο αυτό εμφανίζεται σε μεγάλο ποσοστό στην κοινωνία της Ρόδου. Πρέπει να 

διευκρινίσουμε, ότι η κατάσταση αυτή είχε περιέλθει στην αντίληψή μας, από τις 

πολυετείς επαφές μας με την περιοχή.

Από τη συζήτηση προέκυψε, ότι πολλοί ήταν οι παράγοντες που έπαιξαν ρόλο 

στο συγκεκριμένο ζήτημα. Στη δεκαετία του 70, την εποχή δηλαδή που ήταν οι ίδιες 

σε ηλικία γάμου, κυριαρχούσε το χρήμα και όχι το συναίσθημα. Οι γονείς που είχαν 

χρήματα ή οικόπεδα και δημιούργησαν κάποια ακίνητα, καθόριζαν τους στόχους και 

επιθυμούσαν για την κόρη τους άντρα με μόρφωση που θα της εξασφάλιζε μια καλή 

ζωή. Οι άντρες από την πλευρά τους, ξεκινούσαν με κίνητρο το χρήμα και 

προτιμούσαν γυναίκα με προίκα άσχετα από τη μόρφωση ή το χαρακτήρα. Εκείνης
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της εποχής οι μορφωμένοι πήραν αμόρφωτες με λεφτά. Οι οικονομικά ανεξάρτητοι 

επίσης, δεν υπολόγιζαν την ποιότητα, αλλά μόνο το σπίτι. Επί της ουσίας, οι γυναίκες 

διάλεγαν ή «αγόραζαν» τους άντρες. Η προίκα «κάλυπτε» επίσης, οτιδήποτε ήταν 

αντίθετο με τα κοινωνικά δεδομένα της εποχής π.χ. μια προηγούμενη σχέση. Οι νύφες 

που ήρθαν από την Αφρική ήταν περιζήτητες καθώς οι γονείς με τα σπίτια που 

έχτισαν για τις κόρες, έκαναν επίδειξη πλούτου. Οι ερχόμενοι άντρες από την Αφρική 

πάλι διάλεξαν τις πολύ όμορφες άσχετα από την προίκα.

Μια ομάδα γυναικών πολιτικοποιημένη, μειοψηφία στην πραγματικότητα, 

τοποθέτησε τον πήχη ψηλά. Οι Ροδίτισσες επηρεασμένες η μία από την άλλη, εάν 

είχαν και κάποια εργασία, είχαν την τάση να μη βλέπουν τους παρακατιανούς.

Ο τουρισμός στις πρώτες δεκαετίες ήταν καταστροφή για τους γάμους, καθώς 

προκάλεσε μια αναστάτωση. Πολλοί Ροδίτες καθώς ήταν και είναι ξενομανείς, 

προτίμησαν να παντρευτούν με αλλοδαπές και σε αυτή την περίπτωση δεν ίσχυε 

τίποτε από τα προηγούμενα. Ο γάμος με τις ξένες από την άλλη έφερε και ελευθερία. 

Εν ολίγοις αυτό που επικρατούσε την εποχή εκείνη ήταν. Ή προίκα ή αλλοδαπή οι 

άλλες ήταν καταδικασμένες. Κανείς δεν έδινε σημασία στις Ελληνίδες. Σε ένα βαθμό 

βέβαια, η κοινωνία ήταν υποκριτική, καθώς ξεπερνούσε όλα τα ταμπού με το χρήμα ή 

τις αλλοδαπές. Οι άντρες ήταν ελεύθεροι με τη Σουηδέζα, ανατολίτες με την 

Ελληνίδα.

4.9.4 Αποτελέσματα των συνεντεύξεων 4ης Ομάδας: Γυναίκες αλλοδαπές 

παντρεμένες με ντόπιους

Η έρευνα διεξήχθη στις 24 Ιουλίου 2006 με προκαθορισμένο ραντεβού στο 

ξενοδοχείο «Agla», στην περιοχή Ψαροπούλα. Η επιλογή του χώρου έγινε με 

κριτήριο το άνετο και συμπαθητικό περιβάλλον, που θα εξασφάλιζε την καλή 

υποστήριξη κατά τη διάρκεια της συνεδρίας.

Αρκετές ημέρες πριν πραγματοποιηθεί η συνάντηση, είχε προηγηθεί η 

επικοινωνία μας με την υπεύθυνη της ομάδας (πρόεδρος του συλλόγου), όπου θέσαμε 

τους στόχους μας και το σκοπό της έρευνάς μας. Στο διάστημα που μεσολάβησε η 

υπεύθυνη είχε το χρόνο να επιλέξει τα μέλη της ομάδας και να τα ενημερώσει για την 

ώρα, το χώρο και το σκοπό της συνάντησης, ώστε να προετοιμαστούν.
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Το δείγμα:
To συνολικό δείγμα ήταν 18 γυναίκες διαφορετικών εθνικοτήτων, ως εξής:

1. τέσσερις Αγγλίδες

2. τρεις Δανέζες

3. δύο Νορβηγίδες

4. τέσσερις Ολλανδέζες

5. δύο Φιλανδέζες

6. τρεις Σουηδέζες

Ως προς την ηλικία, η κατανομή ήταν 12 άτομα ηλικίας 40-60 και 6 άτομα ηλικίας 

30-40.

Ως προς τη μόρφωση, 13 άτομα ήταν απόφοιτοι Γ/θμιας εκπαίδευσης και 5 άτομα 

απόφοιτοι Β’θμιας εκπαίδευσης

Ως προς το επάγγελμα, τα 13 άτομα του συνόλου ήταν εργαζόμενες στον τουριστικό 

τομέα (ξενοδοχεία, τουριστικά γραφεία, ξεναγοί) και οι υπόλοιπες ασχολούνταν με τα 

οικιακά.

Ως προς την οικογενειακή κατάσταση, οι πέντε του συνολικού δείγματος ήταν 

διαζευγμένες και οι 13 παντρεμένες.

Πρέπει να επισημάνουμε ότι το δείγμα μας αφορά τη 2η και 3η γενιά που 

παντρεύτηκε στη Ρόδο. Η πρώτη γενιά είναι σήμερα πάνω από 60 ετών και δεν 

συμμετείχε στην έρευνα. Οι περισσότερες ζουν στη Ρόδο πάνω από 20 χρόνια και 

μιλούν πολύ καλά τα ελληνικά. Πριν ξεκινήσει η συνεδρία εξηγήσαμε και πάλι τους 

σκοπούς της έρεονάς μας, ώστε να ελαχιστοποιηθεί κάθε πιθανότητα δυσπιστίας για 

το πρόσωπο και τις προθέσεις του ερευνητή.

Στη συνέχεια η ομάδα χωρίστηκε σε δύο group των 10 και 8 ατόμων.

Τα στοιχεία που προέκυψαν από τις ομαδικές συνεντεύξεις (focus groups) ήταν 

ιδιαίτερα αποκαλυπτικά και ως προς τους λόγους που τους οδήγησαν να επιλέξουν τη 

Ρόδο για μόνιμη κατοικία και ως προς τις αλληλεπιδράσεις που προκλήθηκαν από 

αυτή την επιλογή.

Σε πρώτη φάση αναπτύχθηκε μια ελεύθερη συζήτηση μεταξύ της ομάδας, 

καθοδηγούμενη σε μεγάλο βαθμό από την ερευνήτρια, με σκοπό να σκιαγραφήσουμε 

το προφίλ της ομάδας, την κουλτούρα της χώρας καταγωγής τους και τις γενικότερες 

αντιλήψεις τους σχετικά με τον τουρισμό, τους λόγους επιλογής της Ελλάδας και 

ιδιαίτερα της Ρόδου για διακοπές και τους λόγους που τις οδήγησαν στη λήψη της
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απόφασης να παντρευτούν και να εγκατασταθούν στη Ρόδο. Η συνέντευξη 

πραγματοποιήθηκε βάσει ημι δομημένων ερωτήσεων:

1. Ποιος ήταν ο λόγος που αποφασίσατε να έρθετε στη Ρόδο και να 

παντρευτείτε εδώ;
Από τη συζήτηση προέκυψε ότι οι περισσότερες ήρθαν για διακοπές στην Ελλάδα τη 

ΙΟετία του 1970 και ένας αριθμός από αυτές ήρθαν να εργαστούν στον τουριστικό 

τομέα, κυρίως ως αρχηγοί τουριστικών γραφείων, εκπροσωπώντας τη χώρα τους. Για 

την κουλτούρα των χωρών προέλευσής τους και ιδιαίτερα των Σκανδιναβικών, ήταν 

συνηθισμένο φαινόμενο τα κορίτσια να κάνουν διακοπές μόνα τους από τις ηλικίες 

των 16-17 ετών (πιο προηγμένοι λαοί). Η σεξουαλική ελευθερία που επικρατούσε 

στις χώρες αυτές, τους επέτρεπε να συνάπτουν ερωτικές σχέσεις με τους ντόπιους 

στους τουριστικούς προορισμούς. Η διάρκεια παραμονής τους εξάλλου, για εκείνες 

που εργάζονταν για αρκετούς μήνες, δημιουργούσε τις προϋποθέσεις γνωριμιών και 

ερωτικών σχέσεων με τους ντόπιους. Αποτέλεσμα όλων αυτών, δηλαδή της 

σεξουαλικής ελευθερίας και ότι δεν είχαν πρόβλημα να εργαστούν και να ζήσουν σε 

άλλο μέρος μακριά από την πατρίδα τους, ήταν να προκόψουν αρκετοί γάμοι μεταξύ 

τουριστών και ντόπιων.

2. Πως γνωρίσατε τους συζύγους σας

Οι περισσότερες, ειδικά οι μεγαλύτερες σε ηλικία που ήρθαν στη Ρόδο για διακοπές, 

γνώρισαν του άντρες τους από καμάκι. Εκείνες που ήρθαν στη Ρόδο να εργαστούν σε 

τουριστικό γραφείο ή ξενοδοχείο, τους γνώρισαν κυρίως στον επαγγελματικό τους 

χώρο.

3. Ποια είναι η εργασία του συζύγου;

Από τις απαντήσεις προέκυψε, ότι η απασχόληση των συζύγων της πλειοψηφίας των 

γυναικών, είναι σε χαμηλού κόρους θέσεις, όπως σερβιτόροι, οδηγοί τουριστικού 

λεωφορείου, μπάρμαν, πωλητές σε τουριστικά καταστήματα και μόνο μία από αυτές 

δήλωσε ότι ο σύζυγος της είναι τουριστικός επιχειρηματίας.

4. Σε τι βαθμό υιοθετήσατε την ντόπια κουλτούρα; (ήθη, έθιμα, συνήθειες 

κλπ)
Οι συμμετέχοντες έπρεπε να προσδιορίσουν «σε τι βαθμό υιοθέτησαν τη ντόπια 

κουλτούρα» και «σε τι βαθμό έδωσαν στους ντόπιους τη δική τους κουλτούρα». Ο 

σκοπός αυτών των ερωτήσεων ήταν να διαπιστώσουμε το βαθμό αλληλεπίδρασης 

μεταξύ τουριστών και ντόπιων.

Σύμφωνα με τις απαντήσεις που δόθηκαν αποδεικνύεται, ότι οι ξένες
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υιοθέτησαν σε μεγαλύτερο βαθμό τα ήθη και έθιμα και τον τρόπο ζωής του τόπου, σε 

αντίθεση με τους ντόπιους οι οποίοι ελάχιστα ακολουθούν τις δικές τους συνήθειες. 

Αποδεικνύεται λοιπόν σαφώς, ότι η ντόπια κοινωνία εμφανίζεται ισχυρότερη έναντι 

των αντιλήψεων των ξένων. Αυτό ενισχύεται επίσης από την επόμενη ερώτηση «σε τι 

βαθμό ακολουθείτε τις συνήθειες το τόπου» και όλες απάντησαν σε «πολύ μεγάλο». 

Μας είπαν ότι συμμετέχουν στις τοπικές γιορτές και τα λαϊκά πανηγύρια, τις μεγάλες 

γιορτές Χριστούγεννα και Πάσχα τις γιορτάζουν σύμφωνα με την τοπική παράδοση 

και εκτελούν τα μυστήρια του γάμου και της βάπτισης κατά τον ορθόδοξο τρόπο.

Η συμμετοχή τους σε όλα τα παραπάνω, γίνεται με ευχάριστα συναισθήματα, 

άλλωστε τα παιδιά τους, όπως δηλώνουν, αισθάνονται περισσότερο Έλληνες. Ωστόσο, 

όλες οι ξένες φροντίζουν να διατηρούν και τις δικές τους συνήθειες, την παράδοση 

και τη γλώσσα τους, φροντίζοντας να τα μεταδίδουν και στα παιδιά τους. Για την 

επιτυχία των παραπάνω, τις μεγάλες γιορτές Χριστούγεννα και Πάσχα, τις γιορτάζουν 

συγχρόνως και με τα δικά τους έθιμα, ίδρυσαν το διεθνές σχολείο που 

παρακολουθούν τα παιδιά τους μαθήματα γλώσσας της χώρας τους και μια φορά την 

εβδομάδα κάνουν συναντήσεις, ανά εθνικότητες, στο σύλλογο που έχουν ιδρύσει.

5. Προσαρμοστήκατε εύκολα στην εδώ κοινωνία;

Στη συνέχεια προσπαθήσαμε να μάθουμε για το πώς αντιλαμβάνονται τις 

συμπεριφορές των κατοίκων της ντόπιας κοινωνίας και τις αντιλήψεις της κοινωνίας 

για τις ξένες. Το αποτέλεσμα της συζήτησης ήταν ότι κατ’ αρχήν όλες θεωρούν τους 

ντόπιους ανοιχτούς και φιλόξενους ανθρώπους. Οι αντιλήψεις των ντόπιων προς τις 

ξένες φαίνεται να μην ήταν θετικές, τουλάχιστον στην αρχή. Εξ’ ου και οι δυσκολίες 

που προέκυψαν τόσο στην προσαρμογή των ξένων στην τοπική κοινωνία, όσο και 

στην αποδοχή τους από την πλευρά των κατοίκων.

Οι αντιδράσεις της τοπικής κοινωνίας, προερχόταν από:

Το συγγενικό περιβάλλον που τις θεωρούσε απειλή για τη συνοχή της οικογένειας και 

την αλλοίωση της κουλτούρας.

Από τις ανύπαντρες ελληνίδες, που ένοιωθαν αδικημένες και τις θεωρούσαν 

υπεύθυνες για δύο βασικούς λόγους α) ότι αποσπούσαν την προσοχή των ανδρών, β) 

ότι προϋπόθεση βασική να παντρευτούν οι ντόπιες ήταν να διαθέτουν «προίκα», που 

μεταφραζόταν εκτός από τα χρήματα, σε σπίτι, για τις ξένες δεν ίσχυαν τα παραπάνω. 

Από τις παντρεμένες ελληνίδες που εκδήλωναν συναισθήματα «φόβου» για τους 

συζύγους τους και τη διάρρηξη του οικογενειακού ιστού, με αποτέλεσμα να τις 

απαξιούν και να τις απομονώνουν. Στην κοινωνία επικρατούσε επίσης η αντίληψη,
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ότι «είσαι πόρνη αρκεί που είσαι ξένη». Ωστόσο, υπήρξαν αντιδράσεις και από την 

πλευρά ξένων των γυναικών στη δυσκολία τους να κατανοήσουν τις αντιλήψεις και 

τη νοοτροπία της τοπικής κοινωνίας, τόσο από την πλευρά της οικογένειας που 

εκφραζόταν με διάφορους τρόπους, όπως: επέμβαση του συζυγικού περιβάλλοντος 

στην οικογένεια, στην ονοματοθεσία των παιδιών, ακόμα και στην ανατροφή τους, 

όσο και από την πλευρά των συζύγων όπου μετά το γάμο επέβαλλαν τρόπους 

συμπεριφοράς σύμφωνα με τα ταμπού της κοινωνίας όπως: οι γυναίκες δεν έπρεπε να 

κυκλοφορούν μόνες τους σε χώρους όπως μπαρ, καφετέριες κλπ., αλλά έπρεπε να 

παραμένουν στο σπίτι, κάτι που ερχόταν σε πλήρη αντίθεση με τη νοοτροπία και τις 

αντιλήψεις των γυναικών. Ωστόσο, οι ίδιοι εξακολουθούσαν να κυκλοφορούν τη 

νύχτα και πολλοί από αυτούς συνέχιζαν το παραδοσιακό «καμάκι» στις παραλίες, στα 

μπαρ και τις εξωσυζυγικές σχέσεις.

Όλα τα παραπάνω οδήγησαν σε πολλά διαζύγια, με αποτέλεσμα οι 

περισσότερες γυναίκες έπαιρνα τα παιδιά και επέστρεφαν στην πατρίδα τους. Σήμερα 

στις σχέσεις μεταξύ ξένων και ντόπιων έχει επέλθει μια ισορροπία και δεν 

δημιουργούνται προβλήματα. Οι γυναίκες που εξακολουθούν να παραμένουν στη 

Ρόδο, έχουν αποδεχθεί σε μεγάλο βαθμό την τοπική νοοτροπία, όπως τη διάθεση της 

γιαγιάς για βοήθεια και οι περισσότερες το ανταποδίδουν με τη φροντίδα των γονιών 

στα γεράματα.

6. Σήμερα παντρεύονται αλλοδαπές με ντόπιους;

Από τη συζήτηση φάνηκε, ότι σήμερα πλέον δεν προκύπτουν μικτοί γάμος 

τουλάχιστον στον ίδιο βαθμό με το παρελθόν.

7. Θα παντρευόσασταν ξανά στη Ρόδο;

Οι περισσότερες δηλώνουν ότι δεν θα παντρεύονταν ξανά ντόπιο, αλλά όλες θα 

παρέμειναν στο νησί για το φυσικό περιβάλλον, την ηρεμία, τον ήλιο, τη θάλασσα 

αλλά κυρίως την ασφάλεια που τους προσφέρει.

8. Μπορείτε να μας επισημάνετε μερικά από τα σημαντικότερα προβλήματα

που αντιμετωπίσατε;

Από τη συζήτηση προέκυψαν σημαντικά στοιχεία όσον αφορά τα προβλήματα που 

αντιμετώπισαν, φέρνοντας παραδείγματα, εκτός από τα προσωπικά τους και άλλων 

γυναικών που είχαν παντρευτεί με ντόπιους. Οι δυσκολίες εντοπίζονται κυρίως στην 

αρχή του γάμου. Εδώ δεν είχαν οικογένεια, ούτε τα παιδιά έχουν συγγενείς από την 

πλευρά τη δική τους και πολλές άφησαν τις δουλειές τους για να παντρευτούν.

Η Ελλάδα ήταν πολύ πίσω σε σχέση, με τις χώρες προέλευσης τους. Ήταν δύσκολη
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και η προσαρμογή με το οικογενειακό περιβάλλον. Ο σύζυγος ήταν απαιτητικός, και 

έπρεπε να τα κάνουν όλα με τον ελληνικό τρόπο.

Χαρακτηριστική είναι η αφήγηση μιας από την ομάδα η οποία είπε: «Ο 

άντρας μου ζήλευε και με έκλεινε μέσα.. Ήμουν στο σπίτι σκλάβα (δουλειές, φαγητό 

κλπ.) και εκείνος είχε σχέση με άλλες γυναίκες. Δεν ήθελε παρέα στο σπίτι ούτε φίλους, 

δεν μου επέτρεπε καν να βγω με μια φίλη για καφέ. Δεν μου έδινε χρήματα, παρά μόνο 

για τα ψώνια του σπιτιού. Ο άντρας μου δεν ήθελε να μάθω ελληνικά και παρότι ζω 

πάνω από 30 χρόνια δεν μιλώ καλά τη γλώσσα». Πολλές γυναίκες ήρθαν σε αυτή τη 

θέση. Πολλές δεν είχαν ούτε σπίτι να μείνουν, όταν μετά από καυγά τις έβγαζαν έξω 

στο δρόμο. Κάποιες δεν μπόρεσαν να συνηθίσουν και κάποιες δεν μπόρεσαν να 

αντέξουν.

Όταν ολοκληρώθηκε η διαδικασία των συνεντεύξεων, αναπτύχθηκε μια 

γενικότερη συζήτηση μεταξύ της ερευνήτριας και των παρευρισκόμενων γυναικών, 

προκειμένου να διαπιστώσουμε τα κίνητρα που οδηγούσαν τις γυναίκες στην επιλογή 

της Ρόδος ως προορισμό διακοπών.

Από τη συζήτηση προέκυψαν ενδιαφέροντα συμπεράσματα. Οι περισσότερες 

που ήταν ηλικίας πάνω από 50 συμφώνησαν, πως η επιλογή της Ρόδου για 

καλοκαιρινές διακοπές προς το τέλος της δεκαετίας του '60 ήταν η φήμη της 

περιοχής στην Ευρώπη ως ένας από τους πλέον κοσμοπολίτικους προορισμούς, το 

συγκριτικό πλεονέκτημα του κλίματος και η δυνατότητα απ’ ευθείας αεροπορικής 

πρόσβασης.

Στη συνέχεια όμως, το φλερτ και η δυνατότητα δημιουργίας σεξουαλικών 

επαφών με τους ντόπιους, αποτελούσαν για πολλές δεκαετίες ίσως τον ισχυρότερο 

λόγο επιλογής της Ρόδου για καλοκαιρινές διακοπές. Οι Σουηδέζες αποκαλύπτουν, 

ότι στη δεκαετία του 1970, οι tour operators ναύλωναν charter μόνο με γυναίκες, με 

προορισμό τη Ρόδο και μοναδικό στόχο το σεξ. Πολλές ερχόταν μόνο για να κάνουν 

παιδιά με Έλληνες, χωρίς να απαιτούν τίποτα από αυτούς, δεδομένου ότι στη χώρα 

τους το κράτος προστατεύει τα εξώγαμα.

Ωστόσο όλες συμφωνούν ότι σήμερα ο παρά πάνω λόγος έπαψε να ισχύει, εξ’ 

αιτίας του Aids και της απελευθέρωσης της Ελληνίδας.
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4.9.5 Αποτελέσματα των συνεντεύξεων 5ης Ομάδας: Τα Καμάκια

Τα Καμάκια ερευνώνται σαν μια ιδιαίτερη κοινωνική κατηγορία, καθώς είναι 

μια ομάδα που για τέσσερις τουλάχιστον δεκαετίες, διαδραμάτισαν σημαντικό ρόλο 

στην τοπική κοινωνία της Ρόδου.

Στις συνεντεύξεις πήραν μέρος 15 άνθρωποι, εκ των οποίων ο ένας είναι 84 

ετών και θεωρείται από πολλούς ο «πρόεδρος» των καμακιών. Στην ιδιαίτερη αυτή 

πιστεύουμε έρευνα, θα προσπαθήσουμε να σκιαγραφήσουμε το προφίλ και να 

αντχνεύσουμε τα συναισθήματα και τις αντιλήψεις αυτών των ανθρώπων, σχετικά με 

το πώς αυτό-προσδιορίζονται μέσα στην κοινωνία της Ρόδου.

Πρέπει να επισημάνουμε, ότι συναντήσαμε πολλές δυσκολίες σχετικά με τα 

παρά κάτω. Δεν ήταν εύκολο να εντοπίσουμε τους ανθρώπους που υπήρξαν καμάκια, 

δεδομένου ότι πολλοί από αυτούς σήμερα, είναι καταξιωμένα άτομα στην κοινωνία, 

καθηγητές, γιατροί, επαγγελματίες και σε κάθε περίπτωση, το καμάκι δεν αφορά μια 

επαγγελματική κατηγορία που φαίνεται, αλλά μια ιδιότητα που υπήρξε στο παρελθόν 

και σήμερα η πλειοψηφία εννοείται ότι δεν το δηλώνει.

Η επαφή γινόταν μέσω γνωστών και φίλων, οι οποίοι τους γνώριζαν και οι 

χώροι των συναντήσεων ήταν μπαρ ή καφετέριες συνήθως μετά τις 10 το βράδυ. Η 

συνάντηση εμφανιζόταν ως τυχαία, στην πραγματικότητα όμως, μας ειδοποιούσε ο 

ιδιοκτήτης του καταστήματος για την παρουσία, του ή των συγκεκριμένων ανθρώπων, 

ή προγραμματίζαμε παρέες που εκ των προτέρων γνωρίζαμε ότι θα υπήρχε το άτομο 

που μας ενδιέφερε μέσα σε αυτές.

Σε κάθε περίπτωση, για την διεξαγωγή αυτής της έρευνας, χρησιμοποιήσαμε 

«συνενόχους», οι οποίοι από την αρχή γνώριζαν τις προθέσεις μας και ήταν πρόθυμοι 

να βοηθήσουν. Πρέπει να σημειωθεί ότι, οι προσωπικές μας γνωριμίες στη Ρόδο 

συνέβαλλαν τα μέγιστα στην πραγματοποίηση αυτής της έρευνας.

Στην αρχή της συζήτησης ήταν όλοι επιφυλακτικοί και κανείς δεν 

παραδεχόταν ότι υπήρξε καμάκι. Όταν βεβαιωνόταν όμως για το απόρρητο της 

συνομιλίας και ότι δεν υπήρχε καμία πιθανότητα από την πλευρά μας να 

δημοσιοποιήσουμε τα προσωπικά τους στοιχεία, που τις περισσότερες φορές 

απέφευγαν να μας τα δηλώσουν, αισθανόταν πιο άνετα και άρχιζαν να διηγούνται τις 

ιστορίες τους χωρίς διακοπή.

Σπάνια παρεμβαίναμε σε αυτή την εξιστόρηση γεγονότων. Διακρίναμε 

συναισθήματα υπερηφάνειας και πολλές φορές ανταγωνισμού μεταξύ τους, καθώς ο
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κάθε ένας ήθελε να υπερέχει στον αριθμό των γυναικών που πήγαν μαζί τους.

Η προσέγγιση έγινε πολύ προσεκτικά και από όλους, μόνο δύο δέχτηκαν να 

χρησιμοποιήσουμε μαγνητόφωνο τις συνεντεύξεις των οποίων μεταφέρουμε 

αυτολεξεί.

Συνέντευξη 1η
Ο Τ,.ς, απόφοιτος δημοτικού, παντρεμένος με Ελληνίδα, ήρθε από τη νότια 

Ρόδο το 1965, σε ηλικία περίπου 20 ετών, να εργαστεί σε ξενοδοχεία ως μπάρμαν, 

καθώς η ασχολία με την καλλιέργεια γης δεν του έδινε ικανοποιητικό εισόδημα.

Το καμάκι διήρκησε από το 1965 -  1985. Δεν ένοιωθα καμιά ντροπή ούτε 

τότε, ούτε σήμερα, αντιθέτως καμάρι. Σήμερα είναι ντροπή. Τα καμάκια ήταν απ’ 

όλες τις κοινωνικές τάξεις. Πλούσιοι και φτωχόπαιδα της γειτονιάς. Οι πλούσιοι είχαν 

λεφτά, αυτοκίνητα και έπαιζαν σε άλλο επίπεδο. Ο φτωχός με το μηχανάκι στην 

παραλία.

Το σεξ εκείνη την εποχή ήταν απαγορευμένο και οι σχέσεις δύσκολες. Η 

σχέση οδηγούσε υποχρεωτικά σε γάμο. Στα χωριά καταφεύγαμε σε κτηνοβασίες. Με 

τις ξένες μάθαμε πολλούς τρόπους. Κάναμε ελεύθερο σεξ, αποκτήσαμε εμπειρίες. Με 

τις γυναίκες μας δεν κάναμε το ίδιο. Η ελληνίδα δεν γνώριζε.

Η προσέγγιση ήταν τέχνη. Το να βρεις μια κοπέλα είναι απλό. Το να βρεις 

πέντε κοπέλες σε μια εβδομάδα ήταν τέχνη. Έπρεπε στο «παίξιμο» να υπάρχει 

φαντασία. Άμα έπαιζες πραγματικά δεν είχες επιτυχία. Η ιστορία που παρουσιάζαμε 

ήταν φανταστική. Όλο το πράγμα ήταν ένα στημένο σενάριο. Το παίζαμε πιλότοι, 

Αυτοκράτορες με πετρελαιοπηγές, δηλαδή, πουλούσαμε «μούσι». Τώρα όμως που το 

βλέπω πιο ψύχραιμα, έκαναν ότι μας πίστευαν γιατί στην πραγματικότητα, το μόνο 

ενδιέφερε τις ξένες, ήταν το σεξ. Η ζωή που κάναμε ήταν υπερσεξουαλική. Στη 

διάρκεια 2 εβδομάδων, όσο διαρκούσε το πακέτο διακοπών, μπορεί να πήγαινα με 4- 

5 γυναίκες. Εάν τους άρεσα έμενα με την ίδια για δύο βδομάδες. Για να πάω την ίδια 

περίοδο και με την άλλη, χρησιμοποιούσα δικαιολογίες του τύπου αρρώστησα ή 

πέθανε η γιαγιά μου κλπ.

Πρέπει να πω, ότι τα καμάκια προσέφεραν οικονομικά στον τουρισμό στη 

Ρόδο. Για παράδειγμα, εάν ερχόταν για μένα το καλοκαίρι 10 κοπέλες και έφερναν 

και τις φίλες τους, εγώ το παιδάκι των 20 ετών, κουβαλούσα 50 γυναίκες.

Η φήμη των καμακιών ήταν μεγάλη. Εκείνη την εποχή μας έβρισκαν μόνα τους τα 

θηλυκά. Μου θυμίζεις το Διόνυσο και μυρίζεις κρασί μας έλεγαν και μετά μας
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καλούσαν στο ξενοδοχείο. Δεν ζητούσαν τίποτα πέρα από το σεξ. Το καμάκι ήταν 

είσπραξη εμπειριών. Υπήρχε συνεχώς αλληλογραφία μεταξύ μας και το χειμώνα 

ταξιδεύαμε στις χώρες τους. Με λίγα λόγια, γινόταν Αμφικτυονίες μεταξύ δύο 

κρατών π.χ. (Ελλάδας -  Σουηδίας). Τότε μάθαμε πολλά από αυτές, υιοθετούσαμε 

συμπεριφορές δικές τους π.χ. καπνίζαμε τσιγάρα prince.

Τα καμάκια αριθμητικά, ήταν πάνω από 500. Υπήρξαν και εισαγόμενα 

καμάκια, Θεσσαλονικείς -  Αθηναίοι που ερχόταν εδώ και πολλοί από αυτούς έμειναν 

στη Ρόδο. Στο χώρο του καμακιού ήταν και οι παντρεμένοι. Κάποιες οικογένειες 

διαλύθηκαν, κάποιες άλλες όχι. Πολλές δεν το έπαιρναν χαμπάρι, γιατί οι γυναίκες τη 

1 Οετία του 70 δεν έβγαιναν έξω. Δεν τολμούσαν να βγουν, ούτε οι κοπέλες.

Από τις σχέσεις αυτές προέκυψαν παιδιά, που πολλοί από εμάς δεν γνωρίζουμε καν 

ότι υπάρχουν. Εκατό Ροδιτάκια γεννήθηκαν στη Σουηδία, έγραφαν οι εφημερίδες της 

εποχής.

Πολλοί από εμάς παντρεύτηκαν ξένες. Με την ευρωπαία στο γάμο 

ξεπερνούσες όλα τα «ταμπού» της κοινωνίας. Οι γυναίκες αυτές ήταν πιο 

απελευθερωμένες, με πιο μοντέρνες ιδέες από την «κυρά κατίνα» του χωριού.

Τα καμάκια του 70 ήταν πιο αυστηροί ως σύζυγοι. Όταν παντρευόταν ξένες 

τις ενέτασσαν στις συνήθειες της τοπικής κοινωνίας με τα γνωστά αποτελέσματα. 

Μετά το γάμο έφευγε η «μαγεία» και αντιμετώπιζαν την πραγματικότητα της 

κοινωνίας και των συνηθειών. Οι περισσότερες Σουηδέζες που ήταν εδώ παντρεμένες 

έχουν φύγει. Οι επόμενοι δεν είχαν τέτοια προβλήματα. Τα καμάκια τότε έβλεπαν τον 

τουρισμό με αγάπη. Σήμερα τον βλέπουν σαν χρήμα.

Συνέτευξη 2η
Ο G.F. Ροδίτης, ηλικίας 84 ετών σήμερα, αποτελεί μια ιστορία στο χώρο των 

καμακιών της Ρόδου. Μετακόμισε στη δεκαετία του 60 από μια συνοικία της Ρόδου 

στο κέντρο της πόλης, να είναι κοντά στη δουλειά του. Μας δέχτηκε στην αυλή του 

σπιτιού του και μας υποδέχτηκε με περισσή αβρότητα, πιστός στους προσωπικούς 

του κώδικες συμπεριφοράς. Στην αρχή, ήταν επιφυλακτικός και λιγάκι καχύποπτος. 

Καθώς προχωρούσε η συνέντευξη, καταλάβαμε το λόγο. Αφού συστηθήκαμε και του 

εξηγήσαμε αφ’ ενός τους λόγους που μας ενδιέφεραν να πάρουμε τη συνέντευξη, αφ’ 

ετέρου του διασφαλίσαμε το απόρρητο της συνομιλίας μας, μας εμπιστεύτηκε και 

δέχτηκε να χρησιμοποιήσουμε το μαγνητόφωνο. Μάλιστα εξέφρασε και την αγωνία, 

εάν στην κασέτα υπήρχε αρκετός ελεύθερος χώρος, διότι είχε να μας πει πολλά. Εδώ 

χρησιμοποιήσαμε ένα πλάνο ερωτήσεων που είχαμε ετοιμάσει αλλά είχαμε και τη
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δυνατότητα παρέμβασης προκειμένου να οδηγήσουμε τη συζήτηση έτσι ώστε να 

πάρουμε χρήσιμες πληροφορίες. Στη συνέντευξη που τη μεταφέρουμε αυτολεξεί, μα 

λέει:

Τι θυμάστε από τα πρώτα χρόνια του τουρισμού;
Αυτό που θυμάμαι από εκείνα τα χρόνια, τα ωραία του τουρισμού, είναι ότι 

υπήρχε εργασία και ο κόσμος ήταν αγαπημένος. Ήταν τα σπίτια ανοιχτά. Έτρωγαν 

όλοι μαζί και τηρούσαν τις παραδόσεις. Η ζωή χωρίς τον τουρισμό θα ήταν μεγάλη 

φτώχεια. Οι περισσότεροι θα έφευγαν μετανάστες.

Υπήρξατε καμάκι;
Είμαι από τους πρώτους εραστές της εποχής. Τη λέξη «καμάκι» σιχαίνομαι να 

την ακούω, διότι εξευτελίζει το περιβάλλον. Δεν δέχομαι τον όρο «καμάκι» αλλά 

εραστής. Τη λέξη καμάκι την έβγαλαν οι ανόητοι και εξευτελίζουν τον τουρισμό και 

τον ελληνισμό. Εγώ κυκλοφορούσα ωραίες γυναίκες, στιλάτες. Υπήρχαν και άντρες 

που έπαιρναν χρήματα και το συνηθισμένο στέκι τους ήταν το minuit. Εγώ ήμουν 

καμάκι αριστοκράτης πάντα καλοντυμένος και πολλοί άνθρωποι που με ζήλευαν. Δεν 

είχαν όλοι τη δική μου αξία. Άλλαζα τρεις φορεσιές την ημέρα με γραβάτες για να 

είμαι gentleman στο περιβάλλον του τουρισμού και συνεχώς κερνούσα τις 

τουρίστριες. Οι άλλοι τις έκαναν μόνο βόλτα. Όλα αυτά τα έκανα για τη δουλειά μου. 

Η ξένη που γνώριζα έπρεπε να αγοράσει κάτι, να αφήσει στο μέρος μας συνάλλαγμα. 

Αυτό ήταν το κόλπο, να μην την αφήσεις να ψωνίσει αλλού. Γι’ αυτό λοιπόν τις 

έκανες φλερτ ή ό,τι άλλο. Εξαρτώνταν από το τι ήθελε, διότι αυτή έκανε το κουμάντο. 

Ήξερα να χορεύω ταγκό, βαλς, κομπαρσίτα. Οι Ιταλίδες μου μάθαιναν μπολέρο. 

Φρόντισα να εκπαιδεύσω τον εαυτό μου τέλεια για να εργαστώ τίμια και να φύγουν 

οι γυναίκες ευχαριστημένες. Είμαι ο μοναδικός στο είδος. Ο μόνος πρώτος στο 

Μαντράκι. Το μεγαλύτερο καμάκι, δηλαδή προχωρημένο στην εργασία με τις 

γυναίκες. Κάθε 5 λεπτά με έβλεπες με δύο και τρεις γυναίκες. Εγώ δεν συζητούσα 

ποτέ τις σχέσεις μου με τους άλλους. Δεν εξευτέλιζα ποτέ τις γυναίκες. Ήμουν 

αξιοπρεπής και αριστοκράτης. Η οικογένειά μου ήταν πλούσια, πήρα αρχές. Ο 

τουρισμός και η Ρόδος οφείλουν πολλά σε μας. Οι γυναίκες ερχόταν και έλεγαν, έχω 

τον άνθρωπό μου που θα με βγάλει έξω και θα με διασκεδάσει κλπ.

Πόσες γλώσσες γνωρίζετε;
Πολλές. Εάν δεν ήξερα ξένες γλώσσες δεν μπορούσα να προχωρήσω, να 

δουλέψω με Ιταλίδες, με Σουηδέζες, με Δανέζες, με Γερμανίδες. Τις γλώσσες τις 

μάθαινα σε σχολεία για να είμαι προετοιμασμένος. Εάν είχα γιο, θα του έκανα
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μαθήματα και θα τον έστελνα να μάθει τις απαραίτητες ξένες γλώσσες.

Ποια ήταν ακριβώς η δουλειά σας;

Η δουλειά μου ήταν πωλητής στις γούνες. Εκείνα τα χρόνια ζητούσαν 

ανθρώπους που μπορούσαν να συνεννοηθούν με τις ξένες. Στο διάστημα της δουλειάς 

μου έκανα χρήματα που προέρχονταν από «προμήθειες». Γνώρισα πολλές γυναίκες 

Σουηδέζες, Δανέζες, Γερμανίδες, Αυστριακές, Ελβετίδες, αυτές που αγόραζαν γούνες 

και αυτές με ενδιέφεραν. Οι Φιλανδέζες και οι Αγγλίδες δεν αγόραζαν γούνες. Τότε 

έφερναν μάρκα, σελίνια, λίρες. Βγάζαμε και προμήθεια από το συνάλλαγμα. Ήμουν 

περιζήτητος στα μαγαζιά αυτά. Κόπιασα πολύ να βοηθήσω την κατάσταση. Έφερα 

πολλά έσοδα στο κράτος, διότι η αγοραπωλησίες έφερναν όφελος στο σύνολο. Τα 

μαγαζιά είχαν 2-3 υπαλλήλους μέσα. Ήμουν από τους πρώτους αριστοκράτες που 

προωθούσα το προϊόν. Έφερνα συνάλλαγμα στη Ρόδο και μέσα από αυτή τη 

διαδικασία δημιουργούσα τις σχέσεις για επαγγελματικούς λόγους.

Πως γινόταν η προσέγγιση με τις ξένες;
Ο τρόπος προσέγγισης; καθόταν στο καφενείο και καθόμουν στο διπλανό 

τραπέζι να πιω καφέ. Τη σκουντούσα δήθεν κατά λάθος και ζητούσα συγνώμη στη 

γλώσσα τους. Αυτές ενθουσιάζονταν. Τον χρειάζομαι έλεγαν για παρέα. Έτσι τις 

έπαιρνα πρώτα στο μαγαζί. Ο σκοπός ήταν να προχωρήσει η εμπορική πράξη. Το 

αφεντικό πολλές φορές με υποχρέωνε να πάω με γυναίκες να τις κεράσω για να 

πουλήσω. Τι να κάνουμε; να βοηθήσουμε την επιχείρηση θέλαμε.

Το Μαντράκι ήταν γεμάτο από τουρίστες. Τα καμάκια ήξεραν λίγες λέξεις 

αγγλικές. Αυτές ερχόταν εδώ να γλεντήσουν, να απολαύσουν τον ήλιο και το σεξ. 

Ένα 80% που ερχόταν ήθελαν και γνωριμίες, παντρεμένες και ελεύθερες. Οι άντρες 

τους είναι κρύοι όπως και το κλίμα. Δεν φταίγαμε εμείς. Οι τουρίστριες μας 

κολλούσαν και μας καλούσαν στην παραλία. Υπήρχαν γυναίκες που πλήρωναν για το 

σεξ.

Αυτές που έβγαζα εγώ, τις έκανα το τραπέζι, τις συνόδευα στο ξενοδοχείο, 

ήταν ενθουσιασμένες και πολλές με καλούσαν στη χώρα τους. Την επόμενη χρονιά, 

έστελναν φίλες τους. Οι τουρίστες τότε είχαν άλλα συναισθήματα. Αποκτούσες φιλίες. 

Ψώνιζαν ακριβά είδη, ήθελαν να κεράσουν, να πάνε στο χορό. Μας έφερναν δώρα 

πουκάμισα, τσιγάρα, σουβενίρ. Όποιες ήταν ευχαριστημένες ερχόταν και την άλλη 

χρονιά. Διατηρούσαμε αλληλογραφία, με ενημέρωναν για την άφιξή τους και το 

ξενοδοχείο που θα έμεναν. Δίναμε το ραντεβού σε «στέκι», καφετέρια. Εγώ την 

υποδεχόμουνα με ανθοδέσμη. Διαφορετικός κόσμος, διαφορετική αγάπη, κέντρα,
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ξενύχτια, έξοδα.

Σήμερα δεν υπάρχει τίποτα. Πολλές φορές ερχόταν ταυτόχρονα δύο γυναίκες 

για τον ίδιο άντρα. Σε αυτή την περίπτωση έβγαινα με τη μια το μεσημέρι και με την 

άλλη το βράδυ. Στο ξενοδοχείο πήγαινα με τη μια, όσο ήταν η άλλη στην παραλία. 

Τις πήγαινα σε διαφορετική καφετέρια για να μην συμπέσουμε. Με τις περισσότερες 

έκανα σεξ. Ακόμα και μέσα στο γουνάδικο με την πελάτισσα που ο άντρας της 

περίμενε έξω, μέχρι να ψωνίσει.

Ισχυρίζεται ακόμη, ότι όταν ήταν παντρεμένος δεν έκανε καμάκι, εκτός εάν 

τον υποχρέωναν οι ξένες, μία, δύο ή δέκα. Και τυγχάνει η γυναίκα του να είναι 

άρρωστη τότε, μόνο για την υποχρέωση πήγαινε. Οι ξένες είναι εκπαιδευμένες και 

δεν σε αφήνουν να καταστραφείς. Οι Σουηδέζες, Δανέζες, Γερμανίδες όταν σε 

βλέπουν σκεπτικό σε αγκαλιάζουν, σε φιλούν και σε συνεφέρουν με το σεξ. Έτσι 

φεύγει το άγχος.

Οι Ελληνίδες βαριούνται το σεξ, νηστεύουν στις γιορτές και δεν ικανοποιούν 

τους άντρες. Αν είχα μια καλή γυναίκα δεν θα μπορούσα να εξυπηρετήσω τις 

τουρίστριες.

Τι συναισθήματα σας προκαλεί εκείνη η εποχή;
Τις γυναίκες που θυμάμαι με νοσταλγία είναι οι Γερμανίδες, οι Σουηδέζες και 

οι Αουστρέζες (Αυστριακές), γιατί ήξεραν να δώσουν στοργή. Υπήρχε μεγάλος 

καιρός αγάπης στη Ρόδο. Έχω πολλές και ωραίες αναμνήσεις από εκείνα τα χρόνια. 

Όμως σήμερα άλλες είναι συνταξιούχες και άλλες έχουν πεθάνει. Οι γυναίκες της 

ζωής μου ξεπερνούν τις πεντακόσιες.

Πώς σας δέχεται η κοινωνία σήμερα;
Δεν με δέχονται, γιατί δεν μοιάζω με τους άλλους. Δεν με καταλαβαίνουν. Ο 

G.F. αισθάνεται περιφρονημένος από την κοινωνία τώρα και δεν του αναγνωρίζουν 

την προσφορά του.

Θα μπορούσατε σήμερα στην ηλικία που είσαστε να κάνετε καμάκι;
Εντάξει δεν είμαι τώρα κανονικός, αλλά υπάρχουν στάσεις που μπορώ να τις 

κάνω. Εγώ χρειάζομαι μια γυναίκα 55-60 χρονών που να μου αρέσει. Οι γυναίκες στη 

Ρόδο είναι ψηλομύτες και εγώ τώρα δεν βρίσκω γυναίκα. Τη θέλω τουλάχιστον με 

ωραίο σώμα για να μπορώ να την αγκαλιάσω και να της δώσω ζωή.

Από το σύνολο των συνετύξεων προκύπτουν περίπου τα ίδια συμπεράσματα, 

δεδομένου ότι τα καμάκια δρούσαν σχεδόν με ένα πανομοιότυπο τρόπο και 

χρησιμοποιούσαν τους ίδιους κώδικες συμπεριφοράς.
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Tux τα καμάκια ρωτήσαμε και όλους όσους συμπεριλάβαμε στην 

προηγούμενη ποιοτική έρευνα, αλλά παραθέτουμε σε αυτό το σημείο τις απαντήσεις 

τους για να έχουμε ένα ολοκληρωμένο αποτέλεσμα. Ο τουρισμός της Ρόδου 

στηρίχτηκε στο τρίπτυχο (sss) ήλιος -  θάλασσα -  σεξ και οι γυμνόστηθες ξεμυάλιζαν 

τους άντρες. Τα νέα παιδιά, σερβιτόροι, μπάρμαν με τις γκομενίτσες, ούτε να 

ακούσουν για τα χωριά τους. Έβλεπαν τις κοπέλες και πάθαιναν. Οι ξένες πολλές 

φορές τους τάιζαν τους σπίτωναν και εκείνοι μάθαιναν γλώσσες, να τις περιποιηθούν. 

Αρκετοί παντρεμένοι μπήκαν σε αυτή τη διαδικασία. Οι γυναίκες φοβόταν τους 

άντρες τους και ήταν κλεισμένες μέσα. Ο μύθος του εραστή, και της ψηλής 

Σκανδιναβής δημιουργούσε πρόβλημα στην οικογενειακή συνοχή. Πολλοί από 

αυτούς, άφηναν τα παιδιά να πεινάνε και έτρεχαν στις παραλίες. Ένας μεγάλος 

αριθμός, κυρίως οι χωριάτες, εγκατέλειψαν σπίτια και παιδιά και έφυγαν με τις ξένες. 

Τώρα καμάκια είναι οι οικονομικοί μετανάστες, Αλβανοί κλπ.

Τον κυρίαρχο παράγοντα του τουρισμού δεν τον αποτελούσαν βέβαια τα 

καμάκια διότι θα αδικούσαμε πολύ τη Ρόδο και το δυναμικό της, που ανεξαρτήτως με 

την ανάπτυξη του τουρισμού, η Ρόδος υπήρξε πρωτοπορία στην ποιότητα του 

τουρισμού στις ξενοδοχειακές υποδομές και το σέρβις με τη σχολή τουριστικών 

επαγγελμάτων που έβγαλε πολλά και αξιόλογα στελέχη.

Τα «καμάκια», ήταν μια πραγματικότητα της τουριστικής Ελλάδας των 

δεκαετιών 1960-1990. (Πιπίνου, 2004) Ο Όμηρος Ευστρατιάδης μεταφέρει το 1981 

στον κινηματογράφο, την ομώνυμη Ελληνική ταινία. Ο Βασίλης Βασιλικός, πριν από 

είκοσι και πλέον χρόνια γράφει για «τα καμάκια», τη συμπαθή ομάδα του πληθυσμού 

που ασχολείται με το συγκεκριμένο... άθλημα. Ο Βασιλικός, (Βασιλικός Β., 2001) 

μας μεταφέρει σε εκείνο το χαλαρό κλίμα της εποχής, στα «Καμάκια», «τους 

πραματευτές της αγάπης, που ενώ πουλιέται με το κιλό, την αληθινή δεν τη βρίσκουν 

παρά με το σταγονόμετρο».

Στα μέσα της δεκαετίας του ’70 οι τουρίστριες έφταναν στην Ελλάδα για να 

γνωρίσουν τους έλληνες... θεούς, και οι επαγγελματίες καμάκια έκαναν ότι μπορούν 

για να πραγματοποιήσουν τις φαντασιώσεις τους. Σε μια εποχή που ο τουρισμός 

διέγραφε ανοδική πορεία, τα καμάκια της Ρόδου, αλλά και άλλων τουριστικών 

περιοχών της Ελλάδας, επιτελούσαν εθνικό έργο. Στην προσπάθειά τους να χαρίσουν 

χαρά σε κάθε ξένη που έφτανε στην παραθαλάσσια πόλη, δεν άργησαν να 

οργανωθούν δημιουργώντας ένα πρωτότυπο σύλλογο, ανοίγοντας διαύλους 

επικοινωνίας με καμάκια απ’ όλη τη χώρα, σε περίπτωση που θα χρειάζονταν...
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εισαγωγές, λόγω της μεγάλης ζήτησης.

Η ελληνική εκδοχή (www.iospress.gr- Ελευθεροτυπία, 1996) του 

σεξοτουρισμού, που συνδέθηκε για πολλά χρόνια με τις πρακτικές των «καμακιών» 

και τις επιδόσεις τους, αποτελεί πλέον παρελθόν. Ωστόσο η νοσταλγία, για την 

«ωραιότερη παράδοση των ελληνικών νησιών» (www.apogevmatini.gr - 

Απογευματινή της Κυριακής, 1993), «των νησιών που περισσότερο από κάθε άλλο 

συνοψίζουν την Ελλάδα του sun, sand & sex» (Mediterranean Europe on a shoestring, 

1993, σ. 480), παραμένει βαθιά χαραγμένη στο υποσυνείδητο του Έλληνα. Τα 

καμάκια αντιμετωπίστηκαν πάντοτε ως ενιαία κατηγορία χωρίς εσωτερικές 

διαφοροποιήσεις. Η εικόνα του έλληνα «κυνηγού» αλλοδαπών γυναικών απέκλεισε 

εξαρχής την ύπαρξη διαφορετικών ομάδων με ξεχωριστές πρακτικές και στοχεύσεις.

Η έννοια «καμάκι» χρησιμοποιήθηκε για να καλύψει τακτικές, που ξεκινούν 

από την «αθώα» ανδρική επιβεβαίωση και καταλήγουν στην ανδρική πορνεία. «Το 

καμάκι είναι ένα σύστημα ανδρικού ανταγωνισμού όπου άντρες οι οποίοι υστερούν σε 

οικονομική και κοινωνική θέση αποκτούν γόητρο με άλλο τρόπο», γράφει η Sofka 

Zinovieff που επιχείρησε μια ανθρωπολογική προσέγγιση του φαινομένου σε 

τουριστική επαρχιακή πόλη. «Η πράξη του καμακιού τονίζει την αίσθηση του 

ανταγωνισμού που έχουν πολλοί Έλληνες απέναντι στην Ευρώπη. Τα καμάκια 

ττιστεύουν ίσως ότι ανήκουν σε μια φτωχότερη, κατώτερη κοινωνία και λέχοντας 

ψέματα, παρασύροντας και κατακτώντας τις αλλοδαπές τουρίστριες που προέρχονται 

από τις υποτιθέμενες ανώτερες κοινωνίες, παίρνουν κάποια «εκδίκηση».

Τα καμάκια έδρασαν στη Ρόδο κυρίως κατά τις δεκαετίες 1960-1990. Ο 

συντηρητισμός και τα ήθη της εποχής και η σεξουαλική πείνα αποτελούσαν βασικούς 

λόγους, που οι περισσότεροι άντρες έβρισκαν διέξοδο στις ξένες. Στο σεξ οι 

ελληνίδες δεν ήταν τόσο προχωρημένες όσο οι ξένες, οι οποίες δεν ντρέπονταν να 

κάνουν όλα τα σχέδια και όλες τις ερωτικές στάσεις. Οι ευρωπαίες εντυπώσιαζαν με 

τον αέρα, το ντύσιμο κλπ. Για παράδειγμα ο οδηγός λεωφορείου έκανε αυτόματα τη 

σύγκριση με τη δική του γυναίκα, με την παντόφλα κλπ. Σήμερα εντυπωσιάζουν οι 

Ελληνίδες. Τα αγόρια ξεκινούσαν το καμάκι από την ηλικία 14-15.

Τα πρώτα καμάκια χρησιμοποίησαν τον ρομαντικό έρωτα.(Giddens, 2002) Η 

δράση τους άρχιζε από τις αρχές του Απρίλη, όταν ερχόταν τα πρώτα τουριστικά 

ρεύματα αποτελούμενα κυρίως από γυναίκες που προερχόταν από τη Σκανδιναβία και 

τελείωνε περί τα τέλη του Οκτώβρη με το κλείσιμο της τουριστικής περιόδου. Ο 

αρχικός στόχος τους ήταν ένας. Να καμακώσουν γυναίκες με σκοπό το σεξ. Δεν ήταν

http://www.iospress.gr
http://www.apogevmatini.gr
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όμως τόσο απλό. Το σεξ ήταν η πρώτη συναισθηματική εκδήλωση. Στην πορεία 

αναπτυσσόταν μακροχρόνιες πολλές φορές σχέσεις και αλληλο επηρεασμοί στον 

τρόπο σκέψης, κουλτούρας κλπ. Συχνά προέκυπταν γάμοι. Γεννήθηκαν πολλά 

εξώγαμα, την ύπαρξη των οποίων πληροφορήθηκαν πολύ αργότερα από τη γέννηση 

τους. Αρκετοί από αυτούς, τα είδαν μια-δυο φορές όταν τα παιδιά, είχαν πια 

μεγαλώσει. Σύμφωνα με τις μαρτυρίες, το 1980 γεννήθηκαν 110 παιδιά από μικτούς 

γάμους και εξώγαμα. Το καμάκι δεν περιοριζόταν μόνο στο ετερόφυλο σεξ. 

Συγκεκριμένα νυχτερινά μαγαζιά, στέκια, δημιουργούσαν τις προϋπόθεσης για 

Ζιγκολό γκέι κλπ.

Τα καμάκια προερχόταν από όλες τις κοινωνικές τάξεις. Πολλά από αυτά 

σήμερα κατέχουν υψηλές θέσεις σε επαγγελματικούς χώρους. Όπως υποστηρίζουν 

(από την συνέντευξη) έχουν συνεισφέρει τα μέγιστα στον τουρισμό και στην 

οικονομία της περιοχής αφού, ήταν μια από τις σημαντικότερες αιτίες ο λόγος 

επιστροφής των ίδιων γυναικών το επόμενο καλοκαίρι. Η φήμη τους είχε εξαπλωθεί 

σε όλη τη Β. Ευρώπη. «Επιτελούμε κοινωνικό έργο, προβάλλουμε το μεσογειακό 

ταμπεραμέντο και κάνουμε τις γυναίκες ευτυχισμένες και γόνιμες».

Τρεις γενιές καμάκια. Η τελευταία γεννήθηκε το 1960. Σήμερα έχουν εκλείψει 

τα λεγάμενα «καμάκια» και το είδος μένει μόνο σαν ανάμνηση. Μεταξύ των λόγων 

που σταμάτησε το καμάκι είναι, η απελευθέρωση της Ελληνίδας, άρα και της 

Ροδίτισσας, το AIDS, ο τρόπος διασκέδασης, η απαξίωση των ξένων γυναικών προς 

τους ντόπιους, η αλλαγή του τρόπου ζωής η έλλειψη χρόνου λόγω εργασίας, πολλοί 

δουλεύουν από το πρωί μέχρι το βράδυ. Χαρακτηριστική είναι η απάντηση των 

ερωτηθέντων «Σήμερα οι νέοι ντρέπονται ή δεν είναι πια μαχητικοί». Να με δουν με 

ξένη;. Τότε ήταν μαγκιά η ρακέτα στην παραλία. Έπεφτε η μπάλα, ήταν η 

επικοινωνία.

Όλα τα παρά πάνω επιβεβαιώνονται και από τις μαρτυρίες των αλλοδαπών 

γυναικών, οι οποίες δηλώνουν ότι οι περισσότερες ήθελαν να ζήσουν το μύθο του 

Έλληνα εραστή. Παρά κάτω παραθέτουμε μερικές φράσεις όπως ακριβώς ειπώθηκαν 

στη συνέντευξη.

■ Το όνειρό μας ήταν να έχουμε μια φωτογραφία να τη δείχνουμε στις φίλες μας 

και να λέμε ο Έλληνας μου.

■ Οι Έλληνες ήταν ρομαντικοί είχαν τρόπους και ήξεραν να φλερτάρουν. Αυτό 

μας άρεσε ακόμα και αν ήταν ψέμμα. Στη Δανία δεν θα σου πουν ποτέ «τα 

ωραία σου μάτια». Η ρετσίνα το συρτάκι, το μπουζούκι, τα ραντεβού στην
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παραλία, δημιουργούσαν το ιδανικότερο περιβάλλον.

■ Ο Έλληνας με ένα φραπέ μπορεί να κάνει καμάκι. Στη χώρα μας τα αγόρια 

χρειάζονται έξι μπύρες για να μπορούν να φλερτάρουν και το σεξ είναι 

προγραμματισμένο και βαρετό.

■ Στις χώρες μας υπήρχε σεξουαλική απελευθέρωση και παιδεία. Από πολύ 

μικρές, 15-16 ετών ταξιδεύαμε μόνες μας και παίρναμε αντισσυληπτικά.

■ Προτιμούσαμε τους άνδρες που δεν μιλούσαν καλά αγγλικά γιατί αυτό 

δημιουργούσε ένα μυστήριο στη μεταξύ μας επικοινωνία.

Ωστόσο όλες παραδέχονται, ότι η σεξουαλική αυτή συνεύρεση ήταν ένα παιχνίδι που 

οι όροι του εκπλήρωναν συγκεκριμένους σκοπούς για να εξυπηρετήσουν τα 

συναισθήματα και το «όνειρο». Τα καμάκια «έκλαιγαν» στο αεροδρόμιο την ώρα της 

αναχώρησης, αλλά όλες γνώριζαν ότι την ίδια στιγμή περίμεναν το charter που θα 

έφερνε τις επόμενες. Καμμιά τους θεν περίμενε γάμο ή δέσμευση. Παραδέχονται 

επίσης, ότι οι γυναίκες εκμεταλλεύτηκαν σεξουαλικά περισσότερο τους άνδρες και 

ότι στην πραγματικότητα είναι αυτές που διάλεγαν, απλά τους άφηναν να πιστεύουν 

το αντίθετο καθώς αυτό συνέβαλλε σε μια πιο ρομαντική ατμόσφαιρα.
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4.10 Ποσοτική έρευνα

4.10.1 Εισαγωγή

Η έρευνα στηρίχτηκε στη συλλογή ποσοτικών στοιχείων από δείγματα του 

πληθυσμού - στόχου, με τη χρήση δομημένου ερωτηματολογίου και στοχεύει στην 

εξαγωγή στατιστικών συμπερασμάτων τα οποία αντικατοπτρίζουν τη συμπεριφορά 

του.

4.10.2 Σχεδιασμός Ερωτηματολογίων

Στο εξώφυλλο κάθε ερωτηματολόγιο αναφερόταν κάποιες λεπτομέρειες για 

την έρευνα και τους λόγους για τους οποίους πραγματοποιείται. Με αυτόν τον τρόπο, 

αυτοί που έδωσαν συνέντευξη αισθάνθηκαν πιο άνετα, δεδομένου ότι αντελήφθησαν 

πως δεν θα δίδονταν πληροφορίες για τα προσωπικά τους δεδομένα. Οι ερωτώμενοι 

είχαν τη δυνατότητα να επιλέξουν μεταξύ μιας λίστας κωδικοποιημένων κλειστών 

ερωτήσεων, καθώς θεωρείται ότι μπορούν να απαντηθούν ευκολότερα από τις 

ανοικτές ερωτήσεις ακόμα και στις περιπτώσεις όπου το μέγεθος του δείγματος είναι 

πολύ μεγάλο. Επίσης, επιτρέπουν τη συγκέντρωση αρκετά μεγαλύτερου όγκου 

στοιχείων σε μικρότερο χρονικό διάστημα.

Οι ερωτήσεις ήταν μια σειρά θετικών και αρνητικών δηλώσεων σε μια κλίμακα 

Likert, πέντε σημείων που κυμαίνεται από: «διαφωνούν απόλυτα» (Ιο σημείο), μέχρι 

«συμφωνούν απόλυτα» (5ο σημείο). Σύμφωνα με τον Oppenheim, «οι κλίμακες Likert 

αποδίδουν πολύ καλά και παρέχουν ακριβείς πληροφορίες για το βαθμό που 

συμφωνούν ή διαφωνούν οι ερωτώμενοι». (Oppenheim, 1992 σελ.,200) Το 

συγκεκριμένο ερωτηματολόγιο συντάχτηκε σύμφωνα με την υπάρχουσα 

βιβλιογραφία, ιδιαίτερα από τις εργασίες των Perdue και συνεργατών (1990), 

Faulkner και Tideswell (1997), Madrigal (1993), λαμβάνοντας υπ’ όψιν ότι:

* Οι συνεντεύξεις πρέπει να είναι αρκετά σύντομες.

* Ο αριθμός των ερωτήσεων είναι κατ’ ανάγκη περιορισμένος.

4.10.3 Περιγραφή του δείγματος:

Το μέγεθος του δείγματος αποφασίστηκε πριν από τη μελέτη έτσι ώστε να 

ερευνηθούν περισσότερα από 30 δεδομένα σε κάθε δείγμα. Σύμφωνα με τον Roscoe, 

(1975) στον Sekaran U., 2000, σελ.296), «μεγέθη δειγμάτων μεγαλύτερα από 30 και
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λιγότερο από 500, είναι κατάλληλα για μεγαλύτερη έρευνα».

Στην έρευνα χρησιμοποιήθηκε η τυχαία στρωματοποιημένη δειγματοληψία. Η 

μέθοδος αυτή, αυξάνει τις πιθανότητες αντιπροσωπευτικού δείγματος και της 

συμμετοχής όλων των τμημάτων του πληθυσμού στο τελικό δείγμα (Βιτουλαδίτη, 

2000). Υποτίθεται ότι οι άνθρωποι με διαφορετικά δημογραφικά χαρακτηριστικά 

έχουν διαφορετικά κίνητρα και κατά συνέπεια διαφορετική αντίληψη (Toch Η. & 

Smith, 1968 σελ.5) στο βαθμό που δεν απολαμβάνουν όλοι τα ίδια οφέλη από τον 

τουρισμό καθώς ο βαθμός συμμετοχής τους διαφέρει. Υποθέτοντας επίσης ότι τα 

χαρακτηριστικά είναι το ίδιο διανεμημένα, αναμένεται ότι το δείγμα θα είναι 

αντιπροσωπευτικό του πληθυσμού. (Sekaran U., 2000, Ritchie B. & Goeldner R., 

1994).

Απαντήσεις σε ερωτηματολόγια ζητήθηκαν από:
■ Κατοίκους του Νησιού

■ Τουρίστες

4.10.4 Πιλοτική δοκιμή

Επειδή οι κλειστές ερωτήσεις περιορίζουν τον αυθορμητισμό του αποκρινόμενου, 

αφού τον υποχρεώνουν να επιλέξει μεταξύ κάποιων συγκεκριμένων απαντήσεων 

(Χρήστου & Καραμανίδης 2002), επομένως αυξάνονται οι πιθανότητες να ληφθούν 

μη ειλικρινείς απαντήσεις, προηγήθηκε του τελικού ερωτηματολογίου πιλοτική 

δοκιμή. Η πιλοτική δοκιμή (pilot test), θεωρήθηκε βασική προϋπόθεση, ώστε να 

απαλειφθούν τυχόν σφάλματα της σχεδίασης του ερωτηματολογίου, να γίνουν οι 

απαραίτητες διορθώσεις και ενδεχομένως να επαναδιατυπωθούν ορισμένες ερωτήσεις. 

Κατά τη διάρκεια της πιλοτικής δοκιμής, διασφαλίστηκε ότι οι τελικές ερωτήσεις 

ήταν σαφείς, συγκεκριμένες, κατανοητές και εντός της δυνατότητας να απαντηθούν.

Η πιλοτική δοκιμή έγινε σε συνθήκες που αντικατοπτρίζουν σε μικρογραφία 

το κύριο ερευνητικό πρόγραμμα και οι εξεταζόμενοι ανήκαν σε δημογραφική και 

γεωγραφική κατανομή αντίστοιχη του δείγματος της τελικής έρευνας. Το μέγεθος του 

δείγματος, καθορίστηκε περίπου στο 10% του τελικού. (Chisnal, 1986) Στη 

δοκιμαστική εφαρμογή οι ερωτώμενοι εξέφρασαν την άποψη τους για το 

ερωτηματολόγιο ανατροφοδοτώντας το σχεδίασμά του (Bell, 1997) με ερωτήσεις του 

τύπου:

1. Πόση ώρα χρειαστήκατε για τη συμπλήρωση του ερωτηματολογίου;
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2. Υπήρξαν ερωτήσεις ασαφείς ή αόριστες; Πείτε μας ποιες και γιατί;

3. Είχατε αντίρρηση να απαντήσετε σε κάποιες από τις ερωτήσεις;

4.10.5 Συλλογή δεδομένων και ανάλυση δεδομένων:
Για την πραγματοποίηση της έρευνας, ζητήθηκε η συνδρομή ανθρώπων, οι 

οποίοι πλησίαζαν τον υπό έρευνα πληθυσμό και υπέβαλλαν ερωτήσεις με βάση το 

δομημένο ερωτηματολόγιο. Συνολικά εργάστηκαν 4 άτομα που εκπαιδεύτηκαν σε 

προηγούμενο στάδιο, προκειμένου να γίνει κατανοητή η φύση του θέματος. Την 

ευθύνη της στατιστικής ανάλυσης των δεδομένων και της σύνταξης των αντίστοιχων 

αναφορών είχε η ερευνήτρια.
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4.11 Αποτελέσματα οικονομικής έρευνας σε κατοίκους της Ρόδου
Σκοπός της παρούσας εμπειρικής έρευνας, είναι να μελετήσει τις αντιλήψεις των 

κατοίκων της Ρόδου σχετικά με το βαθμό επηρεασμού της τοπικής κοινωνίας από τις 

επιπτώσεις του τουρισμού στον τομέα της οικονομίας.

Το ερωτηματολόγιο που σχεδιάστηκε για την παρούσα έρευνα, αποτελεί μια 

προσπάθεια καταγραφής των παραγόντων, που σχετίζονται με την οικονομική 

ανάπτυξη της Ρόδου, την απασχόληση, τις επιδράσεις στην οικονομική συμπεριφορά 

των κατοίκων, και τη γεωγραφική κινητικότητα. Η δόμηση του ερωτηματολογίου 

βασίστηκε σε τέσσερις θεματικούς άξονες:

Ο πρώτος θεματικός άξονας περιλαμβάνει τα δημογραφικά χαρακτηριστικά των 

κατοίκων σχετικά με το φύλο, την ηλικία, την οικογενειακή κατάσταση, το 

επάγγελμα, και το επίπεδο μόρφωσης.

Ο δεύτερος θεματικός άξονας περιλαμβάνει ερωτήσεις σχετικά με την οικονομική 

δραστηριότητα της περιοχής, τη σημαντικότητα του τουρισμού ως οικονομική 

δραστηριότατα και τις ευκαιρίες απασχόλησης. Επιπλέον, διερευνώνται οι 

οικονομικές συνθήκες της περιοχής, τόσο οι ισχύουσες όσο και πριν την τουριστική 

ανάπτυξη.

Ο τρίτος θεματικός άξονας του ερωτηματολογίου αφορά τη γεωγραφική 

κινητικότητα και τις επιδράσεις στην περιοχή. Στη γεωγραφική κινητικότητα 

αντικείμενο μελέτης είναι οι μετακινήσεις ατόμων από την αγροτική περιοχή και 

άλλα γεωγραφικά διαμερίσματα προς την πόλη.

Ο τέταρτος θεματικός άξονας του ερωτηματολογίου αφορά τον τρόπο της 

οικονομικής ανάπτυξης, την καταναλωτική συμπεριφορά των κατοίκων και την 

κοινωνική κινητικότητα.

Επίσης έγινε προσπάθεια, ώστε οι ερωτήσεις που εμπεριέχονται στο ερωτηματολόγιο 

να είναι διατυπωμένες με σαφήνεια.

ΜΕΘΟΔΟΛΟΓΙΑ

Δείγμα:

Η έρευνα διεξήχθη κατά το χρονικό διάστημα Ιούλιος - Αύγουστος του 2007. Το 

δείγμα που συλλέχθηκε ήταν 160 άτομα. Η μέθοδος δειγματοληψίας ήταν Cluster 

sampling (χωρισμός σε οικοδομικά τετράγωνα και διαγώνια επιλογή σπιτιών και 

καταστημάτων).
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Συγκεκριμένα, από τα 160 άτομα που απάντησαν στο ερωτηματολόγιο στο 

ερωτηματολόγιο της οικονομικής έρευνας, 83 ήταν άνδρες (51,9 %) και 77 γυναίκες 

(48,1%).

ΦΥΛΛΟ:
Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΑΝΤΡΑΣ 83 51,9

ΓΥΝΑΙΚΑ 77 48,1

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

ΗΛΙΚΙΑ:
Η ηλικιακή κατάτμηση του δείγματος ήταν η ακόλουθη: 45 άτομα ήταν ηλικίας 18-30 

ετών (28,1%), 43 άτομα μεταξύ 31-45 ετών (26,9%), 42 άτομα ανήκαν στην ηλικιακή 

ομάδα 46-64 ετών (26,3%), 30 άτομα ήταν 65 και άνω ετών (18,8 %). Τα ποσοστά 

αυτά αποτυπώνονται στο παρακάτω γράφημα.

Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

18-30 45 28,1

31-45 43 26,9

46-64 42 26,3

65 ΚΑΙ ΑΝΩ 30 18,8

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

18-30 31-45 46-64 65 Κ Α Ι Α Ν Ω
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ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ:
Όσον αφορά το επάγγελμα, από τα 160 άτομα, 54 ήταν στην κατηγορία Ιδιωτικός 

υπάλληλος/ εργάτης (33,8%), οι 6 ήταν αγρότες (3,8%), οι 19 ήταν Δημόσιοι 

υπάλληλοι (11,9%), οι 20 Επιχειρηματίες στον τουριστικό κλάδο (12,5%), οι 14 

υπάλληλοι σε τουριστική επιχείρηση (8,8%), οι 18 ελεύθεροι επαγγελματίες (11,3%), 

οι 21 φοιτητές (13,1%) και οι 8 ποσοστό (5,0%)δεν δήλωσαν το επάγγελμά τους. Τα 

ποσοστά αυτά αποτυπώνονται στο παρακάτω γράφημα.

Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΙΔΙΩΤΙΚΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ - ΕΡΓΑΤΗΣ 54 33,8

ΑΓΡΟΤΗΣ 6 3,8

ΔΗΜΟΣΙΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ 19 11,9

ΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΙΑΣ (ΣΤΟΝ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΚΛΑΔΟ) 20 12,5

ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ ΣΕ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗ 14 8,8

ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ ΕΠΑΓΓΕΛΜΑΤΙΑΣ (ΓΙΑΤΡΟΣ,ΔΙΚΗΓΟΡΟΣ 

ΚΛΠ.)

18 11,3

ΦΟΙΤΗΤΗΣ 21 13,1

ΑΛΛΟ 8 5,0

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ

Λ

%, % ^  V  ^
* %  V  \  %

%  X  X  V
% % \

X  V
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ΕΠΙΠΕΔΟ ΜΟΡΦΩΣΗΣ:
Όσον αφορά το μορφωτικό τους υπόβαθρο, οι 26 είχαν ολοκληρώσει την 

πρωτοβάθμια εκπαίδευση (16,3%), 48 άτομα ήταν απόφοιτοι Γυμνάσιου και Λυκείου 

(30,03%), 58 είχαν λάβει Ανώτερη και Ανώτατη Εκπαίδευση (36,3%) και 28 είχαν 

παρακολουθήσει μεταπτυχιακές σπουδές (17,5%). Τα ποσοστά αυτά αποτυπώνονται 

στο παρακάτω γράφημα.

Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΥΠΟΧΡΕΩΤΙΚΗ ΕΚΠΑΙΔΕΥΣΗ 26 16,3

Β/ΘΜΙΑ ΕΚΠΑΙΔΕΥΣΗ 48 30,0

Γ/ΘΜΙΑ ΕΚΠΑΙΔΕΥΣΗ 58 36,3

ΜΕΤΑΠΤΥΧΙΑΚΗ ΕΚΠΑΙΔΕΥΣΗ 28 17,5

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

ΜΟΡΦΩΣΗ

Β/ΘΜΙΑ ΕΚΠΑΙΔΕΥΣΗ ΜΕΤΑΠΤΥΧΙΑΚΗ ΕΚΠΑΙΔΕ
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ΟΙΚΟΓΕΝΕΙΑΚΗ ΚΑΤΑΣΤΑΣΗ
Η στατιστική επεξεργασία των δεδομένων κατέδειξε ότι από το σύνολο του δείγματος 

οι 92 ήταν άγαμοι (57,5%), οι 66 ήταν έγγαμοι (41,3%) και μόλις 2 ήταν 

διαζευγμένοι (1,3%). Τα ποσοστά αυτά αποτυπώνονται στο παρακάτω γράφημα.

Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΑΝΥΠΑΝΤΡΟΣ/Η 92 57,5

ΠΑΝΤΡΕΜΕΝΟΣ/Η 66 41,3

ΛΙΑΖΕ ΥΓΜΕΝΟΣ/Η 2 1,3

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

ΣΤΑΤΙΣΤΙΚΗ ΑΝΑΛΥΣΗ ΔΕΔΟΜΕΝΩΝ

Η στατιστική ανάλυση των δεδομένων της ποσοτικής έρευνας πραγματοποιήθηκε με 

το στατιστικό πρόγραμμα SPSS
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Αποτελέσματα της έρευνας

Ακολούθως παρουσιάζονται τα αποτελέσματα της έρευνας.

1) Είστε από την πόλη της Ρόδου;

ΝΑΙ ΟΧΙ

Πίνακας: 1
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΝΑΙ 111 69,4

ΟΧΙ 49 30,6

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Από τα 160 άτομα του δείγματος, το 69,4% ζει στην πόλη της Ρόδου. Όπως 

προκύπτει από το διάγραμμα της στατιστικής διαφοροποίησης ως προς το επάγγελμα, 

το 58% από αυτούς που ζουν στην πόλη της Ρόδου είναι ιδιωτικοί υπάλληλοι - 

εργάτες, επιχειρηματίες του τουρισμού και υπάλληλοι σε τουριστικές επιχειρήσεις.

2Usl
Οw
Ο

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ

□ α μ ο  

1 Ιφ ο π ή τ η ς  

I Ιε λ ε υ θ ε ρ ο ς  ε π α γ τ ε λ μ α τ

ΙΑΣ (ΓΙΑΤΡΟΣ,ΔΙΚΗ ΠΟΡ

■ υ π α λ ^ λ ο ς  ς ε τ ο υ ρ ις τ

ΙΚΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗ

^ΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΙΑΣ (ΣΤΟΝ 

ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΚΛΑΔΟ)

■ Δ Η Μ Ο Σ Ι Ο Σ  ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ

Η ^ Γ Ρ Ο Τ Η Σ

I ΙΔΙΩΤΙΚΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ

-ΕΡΓΑΤΗΣ

ΝΑΙ ΟΧΙ
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2) Ποιος είναι ο τόπος καταγωγής σας; 

Πίνακας:2

Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΡΟΔΟΣ - ΠΟΛΗ 74 46,3

ΡΟΔΟΣ - ΕΠΑΡΧΙΑ 19 11,9

ΑΛΛΟ 67 41,9

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Στην ερώτηση σχετικά με τον τόπος καταγωγής το 41,9% προέρχεται από άλλες 

περιοχές της Ελλάδας, το 11,9% προέρχεται από την περιφέρεια της Επαρχίας Ρόδου 

και το 46,3% κατάγεται από την πόλη και την περιφέρεια της νήσου Ρόδου. 

Συνδυάζοντας τις δύο παρά πάνω ερωτήσεις και λαμβάνοντας υπ όψη τους πίνακες 

και τη στατιστική διαφοροποίηση σε σχέση με το επάγγελμα, προκύπτει ότι ποσοστό 

πάνω από το 50% προέρχονται από άλλες περιοχές, είτε της Ελλάδας είτε της 

ευρύτερης περιφέρειας της Ρόδου και μεγάλο ποσοστό από αυτούς, ασκούν 

επαγγέλματα που έχουν σχέση με τον τουρισμό.

<I-ι~ι
ΟW
Ο

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ

I Ια λ λ ο

□  ΦΟΙΤΗΤΗΣ

□  ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ ΕΠΑΓΓΈΛΜΑΤ 

ΙΑΣ (ΠΑΤΡΟΣ Λ ΙΚΗ ίΌ Ρ

■ Υ Π Α Λ Λ Η Λ Ο Σ  ΣΕ ΤΟΥΡΙΣΤ 

ΙΚΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗ

■ ε π ιχ ε ιρ η μ α τ ία ς  (ΣΤΟΝ 

ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΚΛΑΔΟ)

■ Δ Η Μ Ο Σ Ι Ο Σ  ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ

■ α γ ρ ό τ η ς

■ ιδ ιω τ ικ ό ς  ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ

-ΕΡΓΑΤΗΣ

ΡΟΔΟΣ - ΠΟΛΗ ΑΛΛΟ

ΡΟΔΟΣ - ΠΕΡΙΦΕΡΕΙΑ
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3) Ποια εποχή εγκατασταθήκατε στη Ρόδο; 

Πίνακας:3
Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΠΡΙΝ ΤΟ '60 25 15,6

60-70 23 14,4

70-80 35 21,9

80-90 25 15,6

90-05 52 32,5

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Όπως προκύπτει από τον πίνακα, περίπου το 70% (προερχόμενο από την ευρύτερη 

περιφέρεια της Δωδεκανήσου και την υπόλοιπη Ελλάδα), εγκαταστάθηκε σταδιακά 

στο νησί από το 1970 και μετά. Από τη στατιστική διαφοροποίηση προκύπτει ότι η 

συντριπτική πλειοψηφία είναι ιδιωτικοί υπάλληλοι και εργάτες. Η εικοσαετία ’60-’80 

εμφανίζει τα μεγαλύτερα ποσοστά εγκατάστασης εργαζομένων, στον ιδιωτικό τομέα 

και στην τουριστική επιχειρηματικότητα.

Διαφοροποιήσεις σε σχέση με:

Psi
Ο
Psi
Ο

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ

□  ΦΟΙΤΗΤΗΣ

□  ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ ΕΠΑΓΓΈΛΜΑΤ 

ΙΑΣ (ΓΙΑΤΡΟΣ ,ΔΙΚΗΓΟΡ

1 1 !γ η Α Μ Η Λ 0 Σ  ΣΕ ΤΟΥΡΙΣΤ 

ΙΚΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗ

Κ Ι ε ΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΙΑΣ (ΣΤΟΝ 

ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΚΛΑΔΟ)

Η 4 ™ 01101 ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ

^Β αΓΡΟΤΗΣ

i  ΥΓ ΑΛΛΗ ΛΟΣ

■ ΕΡΓΑΤΗΣ

ΠΡΙΝ Τ Ο '60 7 0 -8 0  9 0 -0 5

6 0 -7 0 8 0 -9 0
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4) Ποιος ήταν λόγος μετακίνησης;

a) Για εργασία στον τομέα του τουρισμού (οικονομικοί λόγοι)

b) Διορίστηκα ως δημόσιος υπάλληλος

c) Ελεύθερος επαγγελματίας (γιατρός, Δικηγόρος κλπ)

d) Άλλο...............................................................................

Πίνακας:4
Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΓΙΑ ΕΡΓΑΣΙΑ ΣΤΟΝ ΤΟΥΡΙΣΜΟ (ΟΙΚΟΝΟΜ. ΛΟΓΟΙ) 54 33,8

ΔΙΟΡΙΣΜΟΣ ΣΤΟ ΔΗΜΟΣΙΟ 11 6,9

ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ ΕΠΑΓΓΕΛΜΑΤΙΑΣ 37 23,1

ΑΛΛΟ 58 36,3

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Από την παρά πάνω ερώτηση προκύπτει, ότι περίπου το 60% μετακινήθηκαν στη 

Ρόδο για να εργαστούν είτε στον τουρισμό, είτε ως ελεύθεροι επαγγελματίες. Από τον 

πίνακα της στατιστικής διαφοροποίησης ως προς το φύλο, δεν προκύπτει σημαντική 

ποσοστιαία διαφορά των μετακινούμενων μεταξύ ανδρών και γυναικών.
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Στη στατιστική διαφοροποίηση σε σχέση τη μόρφωση, παρατηρούμε ότι στην 

απασχόληση στον τουρισμό και στο ελεύθερο επάγγελμα, συμμετέχουν όλες οι 

βαθμίδες εκπαίδευσης, ενώ στον δημόσιο τομέα υπερτερούντα τα άτομα της Β’μιας 

εκπαίδευσης.

5) Ο τουρισμός είναι η κυριότερη οικονομική δραστηριότητα της περιοχής;

ΝΑΙ ΟΧΙ

Πίνακας: 5
Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΝΑΙ 148 92,5

ΟΧΙ 12 7,5
ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Όπως προκύπτει από τον πάρα πάνω πίνακα ο τουρισμός φαίνεται να είναι η 

κυριότερη οικονομική δραστηριότητα της περιοχής καθώς με αυτό συμφωνεί η 

συντριπτική πλειοψηφία των ερωτηθέντων (92,5%).



385

6) Ο  τουρισμ ός είνα ι πολύ  σ ημ αντικός για  την τοπική ο ικονομ ία  της Ρόδου;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας:6
Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΜΕΤΡΙΑ 11 6,9

ΠΟΛΥ 32 5 μ ϊ

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 117 73,1

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Στην παρά πάνω ερώτηση, το 93,1% θεωρεί ότι ο τουρισμός είναι πολύ σημαντικός 

για την τοπική οικονομία. Από αυτούς, όπως φαίνεται στο σχήμα της στατιστικής 

διαφοροποίησης σε σχέση με το επάγγελμα, η συντριπτική πλειοψηφία αποτελείται 

από ιδιωτικούς υπαλλήλους (υπαλλήλους στον τουρισμό, ελεύθερους επαγγελματίες 

και τουριστικούς επιχειρηματίες).

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ

I Ια λ λ ρ  

I Ιφοπήτηγ

□  ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ ΕΠΑΓΤΈΛΜΑΤ 

ΙΑΣ (ΓΙΑΤΡΟΣ,ΔΙΚΗΓΟΡ

■ Υ Π Α Λ Λ Η Λ Ο Σ  ΣΕ ΤΟΥΡΙΣΤ 

ΙΚΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗ

1  ΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΙΑΣ (ΣΤΟΝ 

ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΚΛΑΔΟ)

■ Δ Η Μ Ο Σ Ι Ο Σ  ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ

Η ^ γροτης

1 ΙΔΙΩΤΙΚΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ

-ΕΡΓΑΤΗΣ



3 8 6

Στη στατιστική διαφοροποίηση σε σχέση με τη μόρφωση και την οικογενειακή 

κατάσταση δεν παρατηρούνται σημαντικές διαφορές ως προς τις απαντήσεις.
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7) Ο τουρισμός έχει προσφέρει νέες θέσεις εργασίας;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας: 7
Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΚΑΘΟΛΟΥ 6 3,8

ΛΙΓΟ 20 12,5

ΜΕΤΡΙΑ 27 16,9

ΠΟΛΛΕΣ 39 24,4

ΠΑΡΑ ΠΟΛΛΕΣ 68 42,5

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Στην παρά πάνω ερώτηση, το 70% απαντά πολλές ή πάρα πολλές το 29.4% απαντά 

λίγο ή μέτρια και μόνο ένα 3,8% απαντά καθόλου. Στη στατιστική διαφοροποίηση σε 

σχέση με την ηλικία το 55% που απαντά λίγο αφορά άτομα ηλικίας μεταξύ 18-30 που 

είτε δεν έχουν βγει ακόμη στην παραγωγική διαδικασία, είτε δεν απασχολούνται στον 

τουρισμό. Το 46% που απαντά πάρα πολύ αφορά ηλικίες 46-64, δηλαδή άτομα που 

άμεσα ή έμμεσα απασχολούνται στο τουριστικό κύκλωμα.

Διαφοροποιήσεις σε σχέση με:

ΛΙΓΟ ΠΟΛΛΕΣ
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8) Σε τι βαθμό εξ αιτίας του τουρισμού ενισχΰθηκαν διάφορες δραστηριότητες 

από τους μόνιμους κατοίκους, όπως λαϊκές τέχνες, καλές τέχνες και 

πολιτιστικές εκδηλώσεις;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

Πίνακας: 8
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 14 8,8

ΛΙΓΟ 13 7,5
ΜΕΤΡΙΑ 46 28,9

ΜΕΓΑΛΟ 46 28,9

ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ 41 25,8

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Στην ερώτηση σε τι βαθμό εξ αιτίας του τουρισμού ενισχΰθηκαν διάφορες 

δραστηριότητες από τους μόνιμους κατοίκους, όπως απεικονίζεται στον πίνακα και στο 

γράφημα 8, οι περισσότεροι απαντούν μεγάλο ή πολύ μεγάλο. Στη στατιστική 

διαφοροποίηση ως προς την ηλικία, στην απάντηση «μεγάλο» και «πολύ μεγάλο», 

πλειοψηφούν οι ηλικίες 31-45 και 46-64, καθώς αφορά είτε τις παραγωγικές ηλικίες 

που είναι μέσα στην επαγγελματική διαδικασία, είτε τα μεγαλύτερης ηλικίας άτομα, 

που η είσοδος του τουρισμού τους προσέφερε τη δυνατότητα απασχόλησης.

ΜΕΓΑΛΟΛ ΙΓΟ
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Ως προς το επάγγελμα, οι ιδιωτικοί υπάλληλοι/ εργάτες, οι επιχειρηματίες στον 

τουρισμό και οι υπάλληλοι σε τουριστικές επιχειρήσεις, σε ποσοστό 73% συμφωνούν 

πως εξ αιτίας του τουρισμού ενισχύθηκαν διάφορες δραστηριότητες.

ΚΑΘΟΛΟΥ ΜΕΤΡΙΑ ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ

Λ Γ Ο  ΜΕΓΑΛΟ

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ

□  ΟΙΚΙΑΚΑ

□ φ ο ιτ η τ ή ς

I ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ ΕΠΑΠΈΛΜΑΤ 

ΙΑΣ (ΓΙΑΤΡΟΣ ,ΔΙΚΗΓΟΡ

ΙΑΛΛΗΛΟΣ ΣΕΤΟΥΡΙΣΤ 

ΙΚΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗ

| ε ΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΙΑΣ (ΣΤΟΝ 

ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΚΛΑΔΟ)

ΜΟΣΙΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ

(ΙΔΙΩΤΙΚΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ 

-ΕΡΓΑΤΗΣ

9) Λόγω του τουρισμού επηρεάστηκε θετικά το επίπεδο διαβίωσης των κατοίκων;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας: 9
Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΚΑΘΟΛΟΥ 4 2,5

ΛΙΓΟ 10 6,3

ΜΕΤΡΙΑ 40 25,0

ΠΟΛΥ 75 46,9

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 31 19,4

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Στην πάρα πάνω ερώτηση, πάνω από το 66% απαντά πολύ ή πάρα πολύ και μόνο 14 

άτομα από το σύνολο των ερωτηθέντων απάντησαν καθόλου ή λίγο.
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Στη στατιστική διαφοροποίηση σε σχέση με την ηλικία παρατηρείται, ότι στις 

απαντήσεις μεταξύ των ηλικιακών ομάδων η συντριπτική πλειοψηφία των 65 και άνω 

απαντά πως το επίπεδο διαβίωσης επηρεάστηκε λίγο, ενώ στις υπόλοιπες κατηγορίες 

απαντήσεων δεν υπάρχουν αξιόλογες διαφορές.

ΛΙΓΟ ΠΟΛΥ

10) Υπάρχουν πολλοί άνθρωποι που απέκτησαν μεγάλη οικονομική άνεση εξ 

αιτίας του τουρισμού;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολλοί πάρα πολλοί

Πίνακας: 10
Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΚΑΘΟΛΟΥ 9 5,6

ΛΙΓΟ 6 3,8

ΜΕΤΡΙΑ 15 9,4

ΠΟΛΛΟΙ 86 53,8

ΠΑΡΑ ΠΟΛΛΟΙ 44 27,5

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Σε αυτή την ερώτηση πάνω από το 81% των ερωτηθέντων συμφωνεί, ότι πάρα πολλοί
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άνθρωποι εξ αιτίας του τουρισμού, απέκτησαν μεγάλη οικονομική άνεση.

11) Πιστεύετε ότι λόγω του τουρισμού ανέβηκε οικονομικά η ασθενέστερη 

οικονομική τάξη;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας: 11
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 12 7,5

ΛΙΓΟ 32 20,0

ΜΕΤΡΙΑ 45 28,1

ΠΟΛΥ 54 33,8

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 17 10,6

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Στην παρά πάνω ερώτηση, μόνο το 7,5% απαντά καθόλου. Οι υπόλοιποι συμφωνούν 

ότι σε μεγάλο ή μικρότερο βαθμό, ο τουρισμός βοήθησε στην άνοδο της 

ασθενέστερης οικονομική τάξης.

12) Υπήρξαν άνθρωποι που είχαν οικονομική άνεση πριν την τουριστική 

ανάπτυξη;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολλοί πάρα πολλοί

Πίνακας: 12
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 2 1,3

ΛΙΓΟ 68 42,5

ΜΕΤΡΙΑ 65 40,6

ΠΟΛΛΟΙ 12 7,5

ΠΑΡΑ ΠΟΛΛΟΙ 13 8,1

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Στην ερώτηση εάν «υπήρξαν άνθρωποι που είχαν οικονομική άνεση πριν την
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τουριστική ανάπτυξη» το 83% περίπου, απαντά ότι αυτοί ήταν λίγοι.

Στη στατιστική διαφοροποίηση σε σχέση με το φύλλο, στην απάντηση καθόλου ή 

λίγο πλειοψηφούν οι άντρες, ενώ στις απαντήσεις μέτρια, πολύ, πάρα πολύ, 

πλειοψηφούν οι γυναίκες.

13) Ποια ήταν η οικονομική ζωή των κατοίκων πριν την τουριστική ανάπτυξη;

1 2 3 4 5
Πολύ άσχημη

άσχημη μέτρια καλή πολύ καλή

Πίνακας: 13
Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΠΟΛΥ ΑΣΧΗΜΗ 6 3,8

ΑΣΧΗΜΗ 40 25,0

ΜΕΤΡΙΑ 81 50,6

ΚΑΛΗ 23 14,4

ΠΟΛΥ ΚΑΛΗ 10 6,3

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Στην ερώτηση «ποια ήταν η οικονομική ζωή των κατοίκων πριν την τουριστική
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ανάπτυξη» μόνο το 21% απαντά ότι ήταν καλή ή πολύ καλή. Από τη στατιστική 

διαφοροποίηση σε σχέση με την ηλικία προκύπτει, ότι η πλειοψηφία που απαντά 

άσχημη ή μέτρια αφορά τις ηλικίες 46-64 και 65 και άνω. Είναι σαφές, ότι οι 

νεώτερες γενιές δεν έχουν βιώσει τις προ τουρισμού καταστάσεις.

Σε σχέση με την οικογενειακή κατάσταση, φαίνεται ξεκάθαρα ότι η συντριπτική 

πλειοψηφία που θεωρεί ότι πριν τον τουρισμό η οικονομική ζωή των κατοίκων ήταν 

άσχημη είναι οι παντρεμένοι.

ΑΣΧΗΜΗ ΚΑΛΗ
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14) Ποια περίοδος πιστεύετε ότι είναι η «χρυσή» περίοδος της οικονομικής 

ανόδου των κατοίκων;

a. 1950-1970

b. 1971-1990

c. 1991-Σήμερα 

Πίνακας: 14
Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

1950- 1970 6 3,8

1971 - 1990 105 65,6

1991 - ΣΗΜΕΡΑ 49 30,6

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Στην παρά πάνω ερώτηση, η συντριπτική πλειοψηφία (65,6%) συμφωνεί ότι ήταν η 

περίοδος 1971-1990.

Στη στατιστική διαφοροποίηση σε σχέση με το επάγγελμα είναι καταφανές ότι το 

59% που απαντούν ότι η χρυσή περίοδος της οικονομικής ανόδου ήταν η εικοσαετία 

1971-1990, είναι οι εμπλεκόμενοι επαγγελματικά με τον τουρισμό, οι δε 

επιχειρηματίες του τουρισμού την θεωρούν ως μοναδική περίοδο.

<I-w
Οl/sl
Ο

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ

□ ά λ λ ο

□  ΦΟΙΤΗΤΗΣ

1 Ιε λ ε υ θ ε ρ ο ς  ΕΠΑΠΈΛΜΑΤ 

ΙΑΣ (ΓΙΑΤΡΟΣ ,ΔΙΚΗΓΌΡ

■ υ π ά λ λ η λ ο ς  ς ε τ ο υ ρ ις τ

ΙΚΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗ

■ ε π ιχ ε ιρ η μ α τ ία ς  (ΣΤΟΝ 

ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΚΛΑΔΟ)

■ Δ Η Μ Ο Σ ΙΟ Σ  ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ

Η απ50™1
Η ΙΔ)ΩΤΙΚ0Σ ΥΠ α λ λ η λ ο ς

-  ΕΡΓΑΤΗΣ

1991 - ΣΗΜΕΡΑ195 0 -1 970

1971 -1990
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15) Λόγω του τουρισμού έχουν αυξηθεί οι τιμές των ακινήτων.

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας: 15
Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΚΑΘΟΛΟΥ 4 2,5

ΛΙΓΟ 12 7,5

ΜΕΤΡΙΑ 29 18,1

ΠΟΛΥ 74 46,3

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 41 25,6

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Στην ερώτηση σχετικά με την αύξηση της τιμής των ακινήτων, ένα ελάχιστο ποσοστό 

της τάξης του 10% θεωρεί ότι οι τιμές των ακινήτων αυξήθηκαν λίγο ή καθόλου, σε 

αντίθεση με τη συντριπτική πλειοψηφία (72%), που απαντά ότι οι τιμές των ακινήτων, 

έχουν αυξηθεί πολύ ή πάρα πολύ.

16) Λόγω του τουρισμού έχει αυξηθεί το κόστος ζωής.

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας: 16
Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΚΑΘΟΛΟΥ 2 1,3

ΛΙΓΟ 9 5,6

ΜΕΤΡΙΑ 34 21,3

ΠΟΛΥ 59 36,9

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 56 35,0

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Στην ερώτηση «λόγω του τουρισμού έχει αυξηθεί πάρα πολύ το κόστος ζωής», η 

συντριπτική πλειοψηφία θεωρεί ότι έχει αυξηθεί πολύ ή πάρα πολύ. Η στατιστική 

διαφοροποίηση σε σχέση με το επάγγελμα δείχνει ότι, οι αγρότες, οι δημόσιοι 

υπάλληλοι και οι ιδιωτικοί υπάλληλοι που απαντούν πολύ ή πάρα πολύ, αποτελούν
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την πλειοψηφία σε σχέση με τα υπόλοιπα επαγγέλματα. Εντύπωση προκαλεί ότι το 

100% των ερωτηθέντων που απαντούν καθόλου αποτελούν οι εργαζόμενοι σε 

τουριστικές επιχειρήσεις.

ΚΑΘΟΛΟΥ ΜΕΤΡΙΑ ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ

I Ιαλλο 

I Ιφοιτητης

□  ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ ΕΠΑΓΤΈΛΜΑΤ 

ΙΑΣ (ΓΙΑΤΡΟΣ ,ΔΙΚΗΓΟΡ

■ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ ΣΕ ΤΟΥΡΙΣΤ 

ΙΚΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗ

(ΕΠΙΧΕΙΡΗΜ ΑΤΙΑΣ (ΣΤΟΝ 

ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΚΛΑΔΟ)

I Ι Η δ ΗΜΟΣΙΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ

( ^ ( α γ ρ ό τ η  ς

^ Ι Δ Ι Ω Τ Ι Κ Ο Σ  ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ 

- ΕΡΓΑΤΗΣ

ΛΙΓΟ ΠΟΛΥ

17) Λόγω του τουρισμού εγκαταλείφθηκε η ύπαιθρος και τα χωριά;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας: 17
Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΚΑΘΟΛΟΥ 6 3,8

ΛΙΓΟ 30 18,8

ΜΕΤΡΙΑ 54 33,8

ΠΟΛΥ 45 28,1

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 25 15,6

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Στην ερώτηση σχετικά με την εγκατάλειψη της υπαίθρου και των χωριών «λόγω του 

τουρισμού», το 43% περίπου πιστεύει πως εγκαταλείφθηκα πολύ και πάρα πολύ, το 

33,8% πιστεύει μέτρια και το 18,8% πιστεύει λίγο.
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Στη στατιστική διαφοροποίηση ανάλογα με το επάγγελμα το 54% που απαντούν πολύ 

αποτελείται από αγρότες, ιδιωτικούς υπαλλήλους, εργαζόμενους στον τουρισμό και 

τουριστικούς επιχειρηματίες.

Σε σχέση με το φύλλο, την πλειοψηφία των ερωτηθέντων που απαντούν πολύ ή πάρα 

πολύ την έχουν οι άντρες.

ί
Ο
ΟΠ.

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ

□ ά λ λ ο

□  ΦΟΙΤΗΤΗΣ

□  ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ ΕΠΑΠΈΛΜΑΤ 

ΙΑΣ (ΓΙΑΤΡΟΣ,ΔΙΚΗΓΟΡ

■ Υ Π Α Λ Λ Η Λ Ο Σ  ΣΕ ΤΟΥΡΙΣΤ 

ΙΚΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗ ΣΗ

ΙΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΙΑΣ (ΣΤΟΝ 

ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΚΛΑΔΟ)

■ δ ΗΜΟΣΙΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ

^ Η αγροτης

I ΙΔΙΩΤΙΚΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ 

- ΕΡΓΑΤΗΣ

ΚΑΘΟΛΟΥ ΜΕΤΡΙΑ ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ

ΛΙΓΟ ΠΟΛΥ
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18) Σε τι βαθμό λόγω του τουρισμού έχουν εγκαταλειφθεί άλλα παραδοσιακά 

επαγγέλματα όπως αλιεία, κτηνοτροφία, καλλιέργεια της γης;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

Πίνακας: 18
Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΚΑΘΟΛΟΥ 4 2,5

ΛΙΓΟ 15 9,4

ΜΕΤΡΙΟ 35 21,9

ΜΕΓΑΛΟ 70 43,8

ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ 36 22,5

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Στην παρά πάνω ερώτηση, οι περισσότεροι συμφωνούν, ότι τα παραδοσιακά 

επαγγέλματα, εγκαταλείφθηκαν σε μεγάλο ή πολύ μεγάλο βαθμό.

Στη στατιστική διαφοροποίηση σε σχέση με την ηλικία, στις απαντήσεις μεγάλο ή 

πολύ μεγάλο δεν υπάρχουν σημαντικές διαφορές, ενώ λίγο απαντά το 60% των 

ηλικιών 18-30.

ΛΙΓΟ ΙΥΕΓΑΛΟ
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19) Λ όγω  του τουρισμ ού  δημιουργήθηκε αστυφιλία; (μετακίνηση τω ν ανθρώ πω ν

από τη ν περ ιφ έρεια  στην πόλη  για  εργασία)

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας: 19
Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΚΑΘΟΛΟΥ 19 11,9

ΛΙΓΟ 8 5,0

ΜΕΤΡΙΑ 31 19,4

ΠΟΛΥ 70 43,8

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 32 20,0

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Από τις απαντήσεις στην πάρα πάνω ερώτηση προκύπτει, ότι το 64% των 

ερωτηθέντων πιστεύει ότι ο τουρισμός δημιούργησε αστυφιλία, αφού μετακινήθηκε 

σημαντικός πληθυσμός από την περιφέρεια στην πόλη για εργασία.

20) Λόγω του τουρισμού δημιουργήθηκε εσωτερική μετανάστευση; (μετακίνηση 

των ανθρώπων από άλλες πόλεις στο νησί για εργασία)

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας:20
Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΚΑΘΟΛΟΥ 2 1,3

ΛΙΓΟ 12 7,5

ΜΕΤΡΙΑ 39 24,4

ΠΟΛΥ 69 43,1

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 38 23,8

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Στην ερώτηση εάν ο τουρισμός δημιούργησε εσωτερική μετανάστευση, η 

συντριπτική πλειοψηφία πιστεύει ότι πράγματι μετακινήθηκε πληθυσμός για εργασία 

και μόνο το 1,3% πιστεύει πως όχι.
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Στη διαφοροποίηση ανάλογα με το επάγγελμα, ενδιαφέρον έχει ότι από αυτούς που 

απάντησαν καθόλου το 100% είναι φοιτητές. Στις υπόλοιπες απαντήσεις την 

πλειοψηφία έχουν οι ιδιωτικοί υπάλληλοι, οι επιχειρηματίες στον τουριστικό κλάδο 

και οι ελεύθεροι επαγγελματίες.

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ

□ ά λ λ ο

□ φ ο ιτ η τ ή ς

□ ]  ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ ΕΠΑΠΈΛΜΑΤ 

ΙΑΣ (ΓΙΑΤΡΟΣ ,ΔΙΚΗΓΌΡ

■ υ π ά λ λ η λ ο ς  ΣΕ ΤΟΥΡΙΣΤ 

ΙΚΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗ ΣΗ

ΙΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΙΑΣ (ΣΤΟΝ 

ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΚΛΑΔΟ)

^ (Δ Η Μ Ο Σ ΙΟ Σ  ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ

■ α γ ρ ό τ η ς

Β Ι ΐΔ ΙΩ Τ ΙΚ Ο Σ  ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ 

- ΕΡΓΑΤΗΣ

ΛΙΓΟ ΠΟΛΥ

21) Λόγω του τουρισμού αυξήθηκε ο αστικός πληθυσμός;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέιρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας:21
Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΚΑΘΟΛΟΥ 7 4,4

ΛΙΓΟ 19 11,9

ΜΕΤΡΙΑ 33 20,6

ΠΟΛΥ 75 46,9

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 26 16,3

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Στην ερώτηση εάν «λόγω του τουρισμού αυξήθηκε ο αστικός πληθυσμός» οι λιγότεροι 

απαντούν καθόλου ή λίγο και αυτοί μαζί αποτελούν το 16% περίπου. Οι υπόλοιποι
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συμφωνούν πως υπήρξε αύξηση του αστικού πληθυσμού.

22) Η καταναλωτική συμπεριφορά των ανθρώπων διαφοροποιήθηκε εξ αιτίας του 

τουρισμού;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας:22
Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΚΑΘΟΛΟΥ 2 1,3

ΛΙΓΟ 24 15,0

ΜΕΤΡΙΑ 20 12,5

ΠΟΛΥ 75 46,9

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 39 24,4

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Στην πάρα πάνω ερώτηση το 71,3% πιστεύει ότι εξ αιτίας του τουρισμού η 

καταναλωτική συμπεριφορά των ανθρώπων διαφοροποιήθηκε πολύ και πάρα πολύ. 

Στη στατιστική διαφοροποίηση ανάλογα με τη μόρφωση, αυτοί που απαντούν πολύ ή 

πάρα πολύ είναι το 52% και 67% αντίστοιχα, των ατόμων της τριτοβάθμιας και 

μεταπτυχιακής εκπαίδευσης.

ΚΑΘΟΛΟΥ ΜΕΤΡΙΑ ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ
ΛΙΓΟ ΠΟΛΥ
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2 3 ) Π ω ς θα χαρακτηρίζατε τους π ερ ισ σότερ ους α νθρώ πους π ου  έχο υ ν  ο ικονομ ική

άνεση;

1 2

πλούσιους νεόπλουτους

Πίνακας:23
Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΠΛΟΥΣΙΟΥΣ 36 22,5

ΝΕΟΠΛΟΥΤΟΥΣ 124 77,5

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Ενδιαφέρον είναι, ότι σε αυτή την ερώτηση η συντριπτική πλειοψηφία (77,5%), 

χαρακτηρίζει τους ανθρώπους με οικονομική άνεση «νεόπλουτους». Σε αυτό, 

συμφωνούν όλες οι βαθμίδες εκπαίδευσης, καθώς δεν προκύπτει σημαντική 

στατιστική διαφοροποίηση.

ΜΟΡΦΩΣΗ

■ μ ε τ α π τ υ χ ια κ ή  β <π α ιδ ε

ΥΣΗ

■ r /ΘΜΑ ΕΚΠΑΙΔΕΥΣΗ

Meiern ΕΚΠΑΙΔΕΥΣΗ

■ υ π ο χ ρ ε ω τ ικ ή  ΕΚΠΑΙΔΕΥ 

ΣΗ

ΠΛΟΥΣΙΟΥΣ ΝΕΟΠΛΟΥΤΟΥΣ
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2 4 ) Σε τι βαθμό υπά ρχει αντα γω νισ μ ός μεταξύ τω ν ανθρώ πω ν στην απόκτηση

αγαθώ ν π ολυτελεία ς (αυτοκίνητο, βίλα, κλπ);

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας:24

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 17 10,6

ΛΙΓΟ 6 3,8

ΜΕΤΡΙΑ 17 10,6

ΠΟΛΥ 60 37,5

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 60 37,5

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Το 75% των ερωτηθέντων πιστεύει, ότι ο ανταγωνισμός μεταξύ των ανθρώπων στην 

απόκτηση αγαθών πολυτελείας είναι πολύ ή πάρα πολύ μεγάλος και μόνο ένα 10,6% 

πιστεύει ότι δεν υπάρχει καθόλου ανταγωνισμός.

25) Σε τι βαθμό υπάρχει ανταγωνισμός μεταξύ των ανθρώπων στις διάφορες 
εκδηλώσεις της ζωής τους;

Πίνακας:25
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 6 3,8

ΛΙΓΟ 14 8,8

ΜΕΤΡΙΑ 24 15,0

ΠΟΛΥ 84 52,5

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 32 20,0

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Από τις απαντήσεις που δόθηκαν στην πάρα πάνω ερώτηση προκύπτει, ότι το 72,5% 

οι άνθρωποι ανταγωνίζονται πολύ και πάρα πολύ στις διάφορες εκδηλώσεις της ζωής 

τους και μόνο μια ισχνή μειοψηφία της τάξης του 3,8% πιστεύει πως δεν υπάρχει 

καθόλου ανταγωνισμός. Στη στατιστική διαφοροποίηση ανάλογα με το επάγγελμα, 

στις απαντήσεις, λίγο, μέτρια, πολύ, πάρα πολύ πλειοψηφούν με διαφορά οι ιδιωτικοί
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υπάλληλοι -  εργάτες.

ΚΑΘΟΛΟΥ ΜΕΤΡΙΑ ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ

□ ά λ λ ο  

I Ιφ ο ιτ η τ η ς

I [ε λ ε ύ θ ε ρ ο ς  ε π α π έ λ μ α τ  

ΙΑΣ (ΓΙΑΤΡΟΣ Δ ΙΚΗΓΟΡ

■ υ π ά λ λ η λ ο ς  ς ε τ ο υ ρ ις τ  

ΙΚΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗ

(ΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΙΑΣ (ΣΤΟΝ 

ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΚΛΑΔΟ)

Ι^ ^Λ Η Μ Ο Σ ΙΟ Σ  ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ 

| ^ \ Γ Ρ Ο Τ Η Σ

(ΙΔΙΩΤΙΚΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ 

- ΕΡΓΑΤΗΣ

ΛΙΓΟ ΠΟΛΥ

Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς την ηλικία και τη μόρφωση, ενδιαφέρον είναι 

ότι στην απάντηση πάρα πολύ, σημαντικό ποσοστό κατέχουν οι ηλικίες 18-30 και τα 

άτομα με πανεπιστημιακή και μεταπτυχιακή εκπαίδευση. Στις υπόλοιπες απαντήσεις 

δεν υπάρχουν σημαντικές διαφοροποιήσεις.

Κ ΑΘ Ο Λ Ο Υ  ΜΕΤΡΙΑ ΠΑΡΑ Π Ο ΛΥ

ΛΙΓΟ ΠΟΛΥ
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ΚΑΘΟΛΟΥ METRA ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ

Λ ΓΟ  ΠΟΛΥ

26) Υπάρχει έντονο το στοιχείο της επίδειξης και του νεοπλουτισμού μεταξύ των 

ανθρώπων;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας:26
Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΚΑΘΟΛΟΥ 0 0

ΛΙΓΟ 13 8,1

ΜΕΤΡΙΑ 13 8,1

ΠΟΛΥ 54 33,8

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 80 50,0

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Στην ερώτηση εάν «υπάρχει έντονο το στοιχείο της επίδειξης και του νεοπλουτισμού 

μεταξύ των ανθρώπων», το 84% απαντά πολύ ή πάρα πολύ και μεταξύ αυτών τα 

άτομα με πανεπιστημιακή και μεταπτυχιακή μόρφωση αποτελούν τη συντριπτική 

πλειοψηφία. Καθόλου απαντά το 0%.
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ΝΕΤΡΙΑ ΓΙΛPA ΠΟΛΥ

27) Με ποιο τρόπο πιστεύετε ότι έγινε η οικονομική ανάπτυξη εξ αιτίας του 

τουρισμού;

1 2 3 4 5

Πολύ απότομα απότομα μέτρια Ομαλά πολύ ομαλά

Πίνακας:27
Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΠΟΛΥ ΑΠΟΤΟΜΑ 27 16 ,9

ΑΠΟΤΟΜΑ 55 34,4

ΜΕΤΡΙΑ 35 2 1 ,9

ΟΜΑΛΑ 43 2 6 ,9

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Στην ερώτηση που κλήθηκαν να απαντήσουν, με ποιο τρόπο έγινε η οικονομική 

ανάπτυξη εξ αιτίας του τουρισμού, οι απαντήσεις είναι σχεδόν μοιρασμένες μεταξύ 

του «πολύ απότομα, απότομα» και «μέτρια, ομαλά»

Βέβαια αν συνδυάσουμε αυτούς που απαντούν απότομα ή πολύ απότομα 

συγκεντρώνουν ποσοστό λίγο πάνω από το 50%. Στη στατιστική διαφοροποίηση ως 

προς το επάγγελμα, την πλειοψηφία των ατόμων που πιστεύουν ότι η οικονομική 

ανάπτυξη εξ αιτίας του τουρισμού έγινε απότομα ή πολύ απότομα είναι η κατηγορία
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των ιδιωτικών υπαλλήλων/ εργατών.

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ

I Ια λ λ ο  

□  ΦΟΙΤΗΤΗΣ

I IΕΛΕΥΘΕΡΟΣ ΕΠΑΓΤΈΛΜΑΤ 

ΙΑΣ (ΓΙΑΤΡΟΣ ,ΔΙΚΗΓΟΡ

■ Ε π ά λ λ η λ ο ς  ς ε τ ο υ ρ ις τ

ΙΚΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗ

^ ^ Ε Π ΙΧ Ε ΙΡ Η Μ Α Τ ΙΑ Σ  (ΣΤΟΝ 

ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΚΛΑΔΟ)

■ Δ Η Μ Ο Σ Ι Ο Σ  ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ

Ι ^ Γ Ρ Ο Τ Η Σ

ΙΔΙΩΤΙΚΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ 

-ΕΡΓΑΤΗΣ

ΠΟΛΥ ΑΠΟΤΟΜΛ ΜΕΤΡΙΑ
ΑΠΟΤΟΜΛ ΟΜΑΛΑ

28) Η άνοδος του βιοτικού επιπέδου των κατοίκων έγινε:

1 2 3 4 5

Πολύ απότομα απότομα μέτρια Ομαλά πολύ ομαλά

Πίνακας:28
Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΠΟΛΥ ΑΠΟΤΟΜΑ 8 5,0

ΑΠΟΤΟΜΑ 52 32,5

ΜΕΤΡΙΑ 40 25,0

ΟΜΑΛΑ 42 26,3

ΠΟΛΥ ΟΜΑΛΑ 18 11,3

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Σε αυτή την ερώτηση, σχετικά με την άνοδο του βιοτικού επιπέδου των κατοίκων, 

που είναι συνδυαστική της προηγούμενης ερώτησης, έχουμε περίπου τις ίδιες 

απαντήσεις και δεν προκύπτουν διαφοροποιήσεις στατιστικώς σημαντικές, όπως 

απεικονίζονται και στους παρά κάτω πίνακες.
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ΠΟΛΥ ΑΠΟΤΟΜΑ ΜΕΤΡΙΑ ΠΟΛΥ ΟΜΑΛΑ

ΑΠΟΤΟΜΑ ΟΜΑΛΑ

ΜΟΡΦΩΣΗ

ΙΝ Ε Γ Α Π Τ Υ Χ ΙΑ Κ Η  ΕΚΠΑΙΔΕ 

Υ Σ Η

0 ~ ] γ /ΘΜΙΑ ΕΚΠΑΙΔΕΥΣΗ  

| β /ΘΜΙΑ ΕΚΠΑΙΔΕΥΣΗ

ΠΟΧΡΕΩΤΙΚΗ ΕΚΠΑΙΔΕΥ 

ΣΗ

ΑΠΟΤΟΜΑ Ο Μ ΑΛΑ
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29) Σε τι βαθμό τα παιδιά ακολουθούν το ίδιο επάγγελμα με τους γονείς?

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

Πίνακας:29
Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΚΑΘΟΛΟΥ 19 11,9

ΛΙΓΟ 33 20,6

ΜΕΤΡΙΟ 33 20,6

ΜΕΓΑΛΟ 63 39,4

ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ 12 7,5

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Στην παρά πάνω ερώτηση, μόνο το 12% περίπου απάντησε καθόλου. Το 47% 

απάντησε μεγάλο ή πολύ μεγάλο και οι υπόλοιποι απάντησαν λίγο και μέτρια. Στη 

διαφοροποίηση ανάλογα με τα επαγγέλματα, η πλειοψηφία αυτών που απαντούν 

μεγάλο είναι επιχειρηματίες του τουρισμού.

É
ΚΙ
Οκι
ΟΕ=

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ

□ ά λ λ ο

□  ΦΟΙΤΗΤΗΣ

□  ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ ΕΠΑΓΤΈΛΜΑΤ 

ΙΑΣ (ΠΑΤΡΟΣ,ΔΙΚΗ ΓΟΡ

■ Υ Π Α Λ Λ Η Λ Ο Σ  ΣΕ ΤΟΥΡΙΣΤ 

ΙΚΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗ

(ΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΙΑΣ (ΣΤΟΝ 

ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΚΛΑΔΟ)

^ | δΗΜΟΣΙΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ 

^ ^ | α γ ρ ο τ η ς

ΙΔΙΩΤΙΚΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ 

- ΕΡΓΑΤΗΣ

ΚΑΘΟΛΟΥ ΜΕΤΡΙΑ ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ

ΛΙΓΟ ΜΕΓΛΟ
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30) Σε τι βαθμό οι κάτοικοι έχουν τουριστική συνείδηση;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας:29
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 12 7,5

ΛΙΓΟ 40 25,0

ΜΕΤΡΙΑ 65 40,6

ΠΟΛΥ 27 16,9

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 16 10,0

ΣΥΝΟΛΟ 160 100,0

Στην ερώτηση «σε τι βαθμό οι κάτοικοι έχουν τουριστική συνείδηση», μόνο το 36% 

απαντά πολύ ή πάρα πολύ. Οι υπόλοιποι απαντούν καθόλου έως μέτρια.
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4.12 Αποτελέσματα κοινωνιολογικής έρευνας σε κατοίκους της 

Ρόδου

Σκοπός της παρούσας εμπειρικής έρευνας, είναι να μελετήσει τις επιδράσεις του 

μαζικού τουρισμού στην τοπική κοινωνία της Ρόδου και πως τις αντιλαμβάνονται οι 

ντόπιοι κάτοικοι.

Το ερωτηματολόγιο που σχεδιάστηκε για την παρούσα έρευνα, αποτελεί μια 

προσπάθεια καταγραφής των παραγόντων, που επηρέασαν την κοινωνική δομή της 

Ρόδου και πως έχει διαμορφωθεί η σημερινή κοινωνική πραγματικότητα. Η δόμηση 

του ερωτηματολογίου βασίστηκε σε έξι θεματικούς άξονες:

Ο πρώτος θεματικός άξονας, περιλαμβάνει τα δημογραφικά χαρακτηριστικά των 

κατοίκων σχετικά με το φύλο, την ηλικία, την οικογενειακή κατάσταση, το 

επάγγελμα και το επίπεδο μόρφωσης.

Στον δεύτερο θεματικό άξονα, οι ερωτήσεις προσπαθούν να ανιχνεύσουν τον τρόπο 

που αντιλαμβάνονται οι ερωτώμενοι τον τουρισμό γενικά.

Ο τρίτος θεματικός άξονας περιλαμβάνει ερωτήσεις σχετικά με το βαθμό 

επηρεασμού της τοπικής κοινωνίας σχετικά με τον τρόπο ζωής, τις συμπεριφορές 

και την κατολίσθηση των αξίων.

Ο τέταρτος θεματικός άξονας του ερωτηματολογίου αφορά τα φαινόμενα 

κοινωνικής παθογένειας που προκλήθηκαν εξ’ αιτίας της μαζικής εισβολής του 

τουρισμού.

Στον πέμπτο θεματικό άξονα του ερωτηματολογίου, ερευνάται η αλληλεπίδραση 

των κατοίκων στα πλαίσια της συνάντησής τους με τους ξένους.

Ο έκτος θεματικός άξονας σχετίζεται με τις επιδράσεις του μαζικού τουρισμού στο 

περιβάλλον.

Κατεβλήθη προσπάθεια, ώστε οι ερωτήσεις που εμπεριέχονται στο ερωτηματολόγιο 

να είναι διατυπωμένες με σαφήνεια.

ΜΕΘΟΔΟΛΟΓΙΑ

Δείγμα:
Η έρευνα διεξήχθη κατά το χρονικό διάστημα Ιούλιος- Αύγουστος του 2007. Το 

συνολικό δείγμα ήταν 159 άτομα. Η μέθοδος δειγματοληψίας ήταν Cluster sampling 

(χωρισμός σε οικοδομικά τετράγωνα και διαγώνια επιλογή σπιτιών και 

καταστημάτων). (McIntyre, & Blashfield, 1980)
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ΔΗΜΟΓΡΑΦΙΚΑ ΣΤΟΙΧΕΙΑ:

Συγκεκριμένα, η διασπορά σε σχέση με το φύλο ήταν όπως και ο παρά πάνω πίνακας 

της παρούσης έρευνας, ήταν 78 άνδρες (49,1 %) και 81 γυναίκες (59,9%).
ΦΥΛΛΟ:

ΦΥΛΟ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΑΝΤΡΑΣ 78 49,1

ΓΥΝΑΙΚΑ 81 50,9

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

ΦΥΛΟ

W
ΟΙλΙ
ΟC

A N T R A Ï ΓΎ Ν Α Κ Α

Όσον αφορά στην ηλικία, η κατανομή επί του συνόλου των ερωτηθέντων είναι: 69 

άτομα ηλικίας 18-30 δηλ. ποσοστό (43,4%), 49 άτομα ηλικίας 31-45 δηλ. ποσοστό 

(30,8%) και 41 άτομα ηλικίας 48-64 δηλ. ποσοστό (25,8%). Η διασπορά σε σχέση με 

την ηλικία φαίνεται στον παρά κάτω πίνακα:

ΗΛΙΚΙΑ
ΗΛΙΚΙΑ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

18-30 69 43,4

31 -45 49 30,8

46-64 41 25,8

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0
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Όσον αφορά το επάγγελμα, από τα 159 άτομα, 47 ήταν στην κατηγορία Ιδιωτικός 

υπάλληλος/ εργάτης (29,6%), οι 14 ήταν Δημόσιοι υπάλληλοι (8,8%), οι 21 

Επιχειρηματίες στον τουριστικό κλάδο (13,2%), οι 19 υπάλληλοι σε τουριστική 

επιχείρηση (11,9%), οι 18 ελεύθεροι επαγγελματίες (11,3%), οι 22 φοιτητές (13,8%), 

οι 3 ήταν απασχολούμενοι στα οικιακά και οι 15 ποσοστό (9,4%)δεν δήλωσαν το 

επάγγελμά τους. Τα ποσοστά αυτά αποτυπώνονται στον παρακάτω πίνακα.

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ

Ε Π Α Γ Γ Ε Λ Μ Α Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΙΔ ΙΩ Τ ΙΚ Ο Σ  Υ Π Α Λ Λ Η Λ Ο Σ  -  Ε Ρ Γ Α Τ Η Σ 4 7 2 9 , 6

Δ Η Μ Ο Σ ΙΟ Σ  Υ Π Α Λ Λ Η Λ Ο Σ 1 4 8,8

Ε Π ΙΧ Ε ΙΡ Η Μ Α Τ ΙΑ Σ  (Σ Τ Ο Ν  Τ Ο Υ Ρ ΙΣ Τ ΙΚ Ο  Κ Λ Α Δ Ο ) 2 1 1 3 , 2

Υ Π Α Λ Λ Η Λ Ο Σ  Σ Ε  Τ Ο Υ Ρ ΙΣ Τ ΙΚ Η  Ε Π ΙΧ Ε ΙΡ Η Σ Η 1 9 1 1 , 9

Ε Λ Ε Υ Θ Ε Ρ Ο Σ  Ε Π Α Γ Γ Ε Λ Μ Α Τ ΙΑ Σ  Γ ΙΑ Τ Ρ Ο Σ ,Δ ΙΚ Η Γ Ο Ρ Ο Σ , Κ Λ Π .) 18 11,3

Φ Ο ΙΤ Η Τ Η Σ 22 13,8

Ο ΙΚ ΙΑ Κ Α 3 1,9

Λ Α Λ Ο 15 9,4

Σ Υ Ν Ο Λ Ο 159 100,0
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ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ

\ > ΛΑ \ ν % Λ ΛΨη ·&. % . %
%  % ,  %  ^  

\
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Όσον αφορά το μορφωτικό τους υπόβαθρο, οι 15 είχαν ολοκληρώσει την 

πρωτοβάθμια εκπαίδευση (9,4%), 53 άτομα ήταν απόφοιτοι Γυμνάσιου και Λυκείου 

(33,3%), 74 είχαν λάβει Ανώτερη και Ανώτατη Εκπαίδευση (46,5%) και 17 είχαν 

παρακολουθήσει μεταπτυχιακές σπουδές (10,7%). Τα ποσοστά αυτά αποτυπώνονται 

στο παρακάτω γράφημα.

ΕΠΙΠΕΔΟ ΜΟΡΦΩΣΗΣ

ΜΟΡΦΩΣΗ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΥΠΟΧΡΕΩΤΙΚΗ ΕΚΠΑΙΔΕΥΣΗ 15 9,4

Β/ΘΜΙΑ ΕΚΠΑΙΔΕΥΣΗ 53 33,3

Γ/ΘΜΙΑ ΕΚΠΑΙΔΕΥΣΗ 74 46,5

ΜΕΤΑΠΤΥΧΙΑΚΗ ΕΚΠΑΙΔΕΥΣΗ 17 10,7

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0
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Η διασπορά σε σχέση με το επίπεδο μόρφωσης, όπως ο παρά πάνω πίνακας, 

φανερώνει ότι η πλειοψηφία των ερωτηθέντων το 46.5% είναι απόφοιτοι 

τριτοβάθμιας εκπαίδευσης (κολέγιο, πανεπιστήμιο, μεταπτυχιακά).

ΜΟΡΦΩΣΗ
50 η------------------------

ΥΠΟΧΡΕΩΤΙΚΗ ΕΚΠΑΙΔΕΥ Γ/ΘΜΙΑ ΕΚΠΑΙΔΕΥΣΗ

Β/ΘΜΙΑ ΕΚΠΑΙΔΕΥΣΗ ΜΕΤΑΠΤΥΧΙΑΚΗ ΕΚΠΑΙΔΕ

Η στατιστική επεξεργασία των δεδομένων κατέδειξε, ότι από το σύνολο του 

δείγματος οι 92 ήταν άγαμοι (57,9%), οι 58 ήταν έγγαμοι (36,5%) και οι 9 ήταν 

διαζευγμένοι (5,7%). στη διασπορά σε σχέση με την οικογενειακή κατάσταση από 

τον πίνακα παρατηρούμε ότι πλειοψηφούν οι ανύπαντροι σε ποσοστό 63.6%.

ΟΙΚΟΓΕΝΕΙΑΚΉ ΚΑΤΑΣΤΑΣΗ

ΟΙΚΟΓΕΝΕΙΑΚΗ ΚΑΤΑΣΤΑΣΗ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΑΝΥΠΑΝΤΡΟΣ/Η 92 57,9

ΠΑΝΤΡΕΜΕΝΟΣ/Η 58 36,5

ΔΙΑΖΕΥΓΜΕΝΟΣ/Η 9 5,7

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0
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ΟΙΚΟΓΕΝΕΙΑΚΗ ΚΑΤΑΣΤΑΣΗ

ΑΝΥΠΑΝΤΡΟΣ/Η ΠΑΝΤΡΕΜΕΝΟΣ/Η ΔΙΑΖΕΥΓΜΕΝΟΣ/Η

ΣΤΑΤΙΣΤΙΚΗ ΑΝΑΛΥΣΗ ΔΕΔΟΜΕΝΩΝ
Η στατιστική ανάλυση των δεδομένων της ποσοτικής έρευνας πραγματοποιήθηκε με 

το στατιστικό πρόγραμμα SPSS
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ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑΤΑ ΤΗΣ ΕΡΕΥΝΑΣ

Ακολούθως παρουσιάζονται τα αποτελέσματα της έρευνας

Η πρώτη ερώτηση αφορά τα συναισθήματα των κατοίκων στην παρουσία των 

τουριστών. Στον πίνακα 1. φαίνονται τα ποσοστά απαντήσεων στο σύνολο του 

δείγματος.

1 ) Η παρουσία των τουριστών στη Ρόδο είναι γεγονός:

1 2 3 4 5

Δυσάρεστο Σχετ. Δυσάρεστο Αδιάφορο Σχετ. Ευχάριστο Ευχάριστο

Πίνακας: 1
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΔΥΣΑΡΕΣΤΟ 7 4,4

ΣΧΕΤΙΚΑ ΔΥΣΑΡΕΣΤΟ 2 1,3

ΑΔΙΑΦΟΡΟ 13 8,2

ΣΧΕΤΙΚΑ ΕΥΧΑΡΙΣΤΟ 29 18,2

ΕΥΧΑΡΙΣΤΟ 108 67,9

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

Το 67,9% θεωρεί τον τουρισμό ευχάριστο γεγονός που μαζί με αυτούς που απαντούν 

σχετικά ευχάριστο αποτελούν τη συντριπτική πλειοψηφία της τάξης του 86,1% όπως 

αυτό αποτυπώνεται γλαφυρά στο γράφημα.

80

ΔΥΣΑΡΕΣΤΟ ΑΔΙΑΦΟΡΟ ΕΥΧΑΡΙΣΤΟ
ΣΧΕΤΙΚΑ ΕΥΧΑΡΙΣΤΟΣΧΕΤΙΚΑ ΔΥΣΑΡΕΣΤΟ
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Από τη στατιστική διαφοροποίηση σε σχέση με το φύλο προκύπτει ότι, στις θετικές 

απαντήσεις πλειοψηφούν οι άντρες ενώ οι γυναίκες παίρνουν περισσότερο αρνητική 

θέση, καθώς είναι η ομάδα που στο παρελθόν, όπως προκύπτει και από την ποιοτική 

έρευνα, είχε «υποστεί» τις συνέπειες του τουρισμού, όσον αφορά την οικογενειακή 

σταθερότητα.

Από τη στατιστική διαφοροποίηση σε σχέση με το επάγγελμα παρατηρούμε, ότι το 

μεγαλύτερο ποσοστό των ιδιωτικών υπαλλήλων /εργατών βλέπουν τον τουρισμό με 

δυσαρέσκεια και σχεδόν το σύνολο των ελεύθερων επαγγελματιών βλέπουν τον 

τουρισμό μάλλον δυσάρεστα. Σύμφωνα με τα ποιοτικά στοιχεία της έρευνας, η 

απάντηση αυτή έχει να κάνει με την κόπωση της εργασίας κατά τη διάρκεια της 

τουριστικής περιόδου, καθώς τα περισσότερα άτομα από αυτά εμπλέκονται άμεσα 

στην τουριστική διαδικασία. Στην ίδια ερώτηση παρατηρούμε ότι την απάντηση 

ευχάριστο και σχετικά ευχάριστο, επιλέγει η πλειοψηφία όλων των επαγγελματικών 

ομάδων, καθώς όλοι διεκδικούν οφέλη από τον τουρισμό για διαφορετικούς λόγους. 

Σημαντικό είναι, ότι για την πλειοψηφία των φοιτητών (54%) ο τουρισμός είναι 

γεγονός αδιάφορο καθώς δεν έχουν ακόμη εμπλακεί στην τουριστική διαδικασία, ενώ 

τα οφέλη για’ αυτούς προκύπτουν έμμεσα..



4 1 9

ίw
Οι~ι
Ο

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

0

ΕΠΑΓΓΕΛΜ

□ ά λ λ ο

□  ΟΙΚΙΑΚΑ

I Ιφοιτητης

^Ε Λ Ε Υ Θ Ε Ρ Ο Σ  ΕΠΑΓΤΈΛΜΑΤ 

ΙΑΣ (ΠΑΤΡΟΣ,ΔΙΚΗΓΟΡ

■ υ π ά λ λ η λ ο ς  ς ε τ ο υ ρ ις τ

ΙΚΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗ

|ΕΠΙΧΕΙΡΗΜ ΑΤΙΑΣ (ΣΤΟΝ 

ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΚΛΑΔΟ)

ΜΟΣΙΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ

■ΙΔΙΩΤΙΚΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ 

- ΕΡΓΑΤΗΣ

2) Σε τι βαθμό η ανάπτυξη του τουρισμού σας βοήθησε να πλησιάσετε και να 

γνωρίσετε καλύτερα τους ανθρώπους;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

Πίνακας: 2
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 18 11,3

ΛΙΓΟ 23 14,5

ΜΕΤΡΙΑ 30 18,9

ΜΕΓΑΛΟ 47 29,6

ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ 41 25,8

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

Στην ερώτηση σε τι βαθμό η ανάπτυξη του τουρισμού σας βοήθησε να πλησιάσετε 

και να γνωρίσετε καλύτερα τους ανθρώπους, όπως φαίνεται στο γράφημα, ένα μικρό 

ποσοστό φαίνεται να απαντά αρνητικά. Οι περισσότεροι πιστεύουν ότι ο τουρισμός 

βοήθησε σε μεγαλύτερο ή μικρότερο βαθμό την ανθρώπινη επικοινωνία.
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ΚΑΘΟΛΟΥ ΛΙΓΟ ΜΕΓΑΛΟ ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ

Αναφορικά με τις απαντήσεις των δύο φύλων στην ερώτηση αυτή, οι άντρες 

φαίνονται να έχουν το προβάδισμα, ενώ οι γυναίκες απαντούν περισσότερο αρνητικά.

METRA

ΛΙΓΟ ΜΕΓΑΛΟ
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3) Πιστεύετε ότι ο τουρισμός εισέβαλε βίαια στην τοπική κοινωνία?

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας:3

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 52 32,7

ΛΙΓΟ 40 25,2

ΜΕΤΡΙΑ 40 25,2

ΠΟΛΥ 19 11,9

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 8 5,0

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

Στην ερώτηση πιστεύετε ότι ο τουρισμός εισέβαλε βίαια στην τοπική κοινωνία οι 

περισσότεροι απαντούν «καθόλου», «λίγο» ή «μέτρια» και μόνο το 17% απαντά 

«πολύ ή πάρα πολύ». Αυτό αποτυπώνεται γλαφυρά και στο γράφημα.

ΚΑΘΟΛΟΥ ΛΙΓΟ ΜΕΤΡΙΑ ΠΟΛΥ ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ

Στη στατιστική διαφοροποίηση, ως προς το επάγγελμα, ενδιαφέρον παρουσιάζει η 

απάντηση «πολύ» όπου οι δημόσιοι υπάλληλοι με τους φοιτητές πλειοψηφούν με 

συνολικό ποσοστό 52% και στην απάντηση «πάρα πολύ» συμμετέχουν μόνο δύο
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κατηγορίες, φ οιτητές και ελεύ θ ερ οι επα γγελμ α τίες με π οσ οσ τό  25%  και 75%

αντίστοιχα.

ΟUvJ
ΟC

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ

□ ά λ λ ο

□  ΟΙΚΙΑΚΑ

□  ΦΟΙΤΗΤΗΣ

^ ■ Ε Λ Ε Υ Θ Ε Ρ Ο Σ  ΕΠΑΠΈΛΜΑΤ 

ΙΑΣ (ΓΙΑΤΡΟΣ ,ΔΙΚΗΓΟΡ

■ Υ Π Α Λ Λ Η Λ Ο Σ  ΣΕ ΤΟΥΡΙΣΤ 

ΙΚΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗ

^ΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΙΑΣ (ΣΤΟΝ 

ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΚΛΑΔΟ)

Ι δ ΗΜΟΣΙΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ

|ΙΔ ΙΩ Τ ΙΚ 0Σ  ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ 

- ΕΡΓΑΤΗΣ

ΚΑΘΟΛΟΥ ΜΕΤΡΙΑ ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ

ΛΙΓΟ ΠΟΛΥ

4) Τι είναι κυρίως ο τουρισμός για σας;

a) Χρήμα

b) Επικοινωνία με άλλους κατοίκους και ανταλλαγή κουλτούρας και 

πολιτισμού

c) Σεξ

d) Άλλο.........................................................................

Πίνακας:4
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΧΡΗΜΑ 49 30,8

ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑ ΜΕ ΑΛΛΟΥΣ 

ΚΑΤΟΙΚΟΥΣ ΚΑΙ ΑΝΤΑΛΛΑΓΗ 

ΚΟΥΛΤΟΥΡΑΣ

78 49,1

ΣΕΞ 16 10,1

ΑΛΛΟ 16 10,1

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

Στην παρά πάνω ερώτηση σχετικά με το πώς αντιλαμβάνεται ο κάθε ένας τον 

τουρισμό, όπως φαίνεται στο γράφημα και στον πίνακα, ένα σημαντικό ποσοστό
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(30,8%) απαντά χρήμα, το 49,1% επικοινωνία και ανταλλαγή κουλτούρας το 10,1% 

απαντά σεξ και το 10,1% δεν δίνει σαφή απάντηση.

60

50

ΧΡΗΜΑ ΣΕΞ

ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑ ΜΕ ΑΛΛΟ Υ ΑΛΛΟ

Στη στατιστική διαφοροποίηση, ως προς το φύλλο, στην απάντηση χρήμα το 59% 

είναι γυναίκες και στην απάντηση σεξ το 88% είναι άντρες.

ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑ ΜΕ ΑΛΛΟΥ ΑΛΛΟ
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Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς την ηλικία, στις απαντήσεις χρήμα, σεξ, 

πλειοψηφούν τα άτομα ηλικίας 18-30. Στις άλλες κατηγορίες απαντήσεων, δεν 

υπάρχουν σημαντικές διαφοροποιήσεις μεταξύ των ηλικιών.

ΕΠΙΚΟΝΩΝΙΑ ΝΕ ΑΛΛΟΥ ΑΛΛΟ

Στη στατιστική διαφοροποίηση προς την οικογενειακή κατάσταση στην απάντηση 

«χρήμα» και επικοινωνία πλειοψηφούν οι ανύπαντροι με ποσοστά (71%) και (56%) 

αντίστοιχα, ενώ στην απάντηση σεξ πλειοψηφούν οι παντρεμένοι (44%).

ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑ ΜΕ ΑΛΛΟΥ ΑΛΛΟ
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Ως προς το επάγγελμα στην απάντηση «χρήμα» πλειοψηφούν οι φοιτητές με τους 

υπαλλήλους σε τουριστική επιχείρηση και ιδιωτικούς υπαλλήλους-εργάτες, ενώ στην 

απάντηση «σεξ» συμμετέχουν με σημαντικά ποσοστά όλες οι κατηγορίες πλην των 

δημοσίων υπαλλήλων και των ελεύθερων επαγγελματιών. Στην απάντηση 

«επικοινωνία με άλλους κατοίκους και ανταλλαγή κουλτούρας» συμμετέχουν 

αναλογικά όλες οι κατηγορίες.

ΧΡΗΜΑ ΣΕΞ
ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑ ΜΕ ΑΛΛΟΥ ΑΛΛΟ

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ

□ ά λ λ ο

□  ΟΙΚΙΑΚΑ

□  ΦΟΙΤΗΤΗΣ

I ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ ΕΠΑΠΈΛΜΑΤ 

ΙΑΣ (ΓΙΑΤΡΟΣ,ΔΙΚΗΓΟΡ

I ΑΛΛΗ ΛΟΣ ΣΕ ΤΟΥΡΙΣΤ 

ΙΚΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗ ΣΗ

(ΕΠΙΧΕΙΡΗΜ ΑΤΙΑΣ (ΣΤΟΝ 

ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΚΛΑΔΟ)

ΜΟΣΙΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ

ΙΙΔ ΙΟ ΤΙΚΟ Σ ΥΠ ΑΛΛΗΛΟΣ 

■ ΕΡΓΑΤΗΣ

Ως προς τη μόρφωση, στην απάντηση «χρήμα» πλειοψηφούν οι απόφοιτοι βασικής 

και β'βάθμιας εκπαίδευσης, στην απάντηση «επικοινωνία με άλλους κατοίκους και 

ανταλλαγή κουλτούρας» πλειοψηφούν οι απόφοιτοι πανεπιστημιακής και 

μεταπτυχιακής εκπαίδευσης και στην απάντηση «σεξ» συμμετέχουν όλες οι 

κατηγορίες με σειρά πλειοψηφίας: οι απόφοιτοι πανεπιστημιακής εκπαίδευσης 44%, 

οι απόφοιτοι μεταπτυχιακής και υποχρεωτικής εκπαίδευσης με ποσοστά 25% και 

τέλος οι απόφοιτοι β'βάθμιας εκπαίδευσης με ποσοστό 6%.

Στην απάντηση «άλλο», παρατηρούμε σημαντικά ποσοστά συμμετοχής σε όλες τις 

κατηγορίες με την παρατήρηση ότι κανείς δεν διευκρίνισε τι ακριβώς εννοούσε, κάτι 

που χρήζει περαιτέρω διερεύνησης.
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ΧΡΗΜΑ, ΣΕΞ

ΕΠΙΚΟΙΝΩΝ ΙΑ ΜΕ ΑΛΛΟ Υ ΑΛΛΟ

ΜΟΡΦΩΣΗ

I  ΜΕΤΑ ΠΤΥΧΙΑΚΗ ΕΚΠΑΙΔΕ 

ΥΣΗ

| γ /ΘΜΑ ΕΚΠΑΙΔΕΥΣΗ 

| β /ΘΜΙΑ Β< ΠΑΙΔΕΥΣΗ

(ΥΠΟΧΡΕΩΤΙΚΗ Β<ΠΑΙΔΕΥ 

ΣΗ

5) Σε τι βαθμό η ανά7ττυξη του τουρισμού περιόρισε τις κοινωνικές σας 

υποχρεώσεις;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

Πίνακας: 5
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 67 42,1

ΛΙΓΟ 25 15,7

ΜΕΤΡΙΑ 30 18,9

ΜΕΓΑΛΟ 20 12,6

ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ 17 10,7

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

Στο ερώτημα προς τους κατοίκους της Ρόδου για το αν υπάρχουν κάποιες αλλαγές 

στις κοινωνικές τους υποχρεώσεις, όπως αποτυπώνεται στον πίνακα και στο γράφημα, 

ένα ποσοστό της τάξης του 57,9% (αθροιστικά) περιόρισαν σε ένα βαθμό τις 

κοινωνικές τους υποχρεώσεις. Υπάρχει όμως ένα σημαντικό ποσοστό της τάξης του 

42,1% που δείχνει να μην έχει περιορίσει καθόλου τις κοινωνικές του υποχρεώσεις.
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Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς το φύλο, είναι φανερό ότι οι γυναίκες με 

μεγάλη διαφορά από τους άντρες, είναι εκείνες που περιορίζουν τις κοινωνικές τους 

υποχρεώσεις, καθώς, εκτός από την εργασία επιφορτίζονται και με τη φροντίδα του 

σπιτιού.
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ΚΑΘΟΛΟΥ ΜΕΤΡΙΑ ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ

ΛΓΟ ΜΕΓΑΛΟ

Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς την ηλικία, προκύπτει ότι η συντριπτική 

πλειοψηφία που περιόρισε λίγο ή πάρα πολύ τις κοινωνικές υποχρεώσεις με ποσοστά 

64% και 65% αντίστοιχα, αφορά τα άτομα που ανήκουν στις ηλικίες μεταξύ 18-30.

80

ΚΑΘΟΛΟΥ ΛΙΓΟ ΜΕΤΡΙΑ ΜΕΓΑΛΟ ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ
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Από αυτό συνεπάγεται ότι στην πρώτη κατηγορία ανήκουν τα άτομα που μάλλον δεν 

απασχολούνται στον τουρισμό και στη δεύτερη κατηγορία ανήκουν τα άτομα που 

μάλλον απασχολούνται στον τουρισμό. Σε κάθε περίπτωση, τα άτομα που 

περιορίζουν τις κοινωνικές τους υποχρεώσεις, ανήκουν στις παραγωγικές ηλικίες 18-

45.

ΛΙΓΟ ΙΥΕΓΑΛΟ

Ως προς το επάγγελμα, είναι πασιφανές ότι η συντριπτική πλειοψηφία που 

περιορίζονται είναι οι ιδιωτικοί υπάλληλοι /εργάτες, που μαζί με τους επιχειρηματίες 

στον τουρισμό κατέχουν ένα ποσοστό της τάξης του 88%.
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ΚΑΘΟΛΟΥ ΜΕΤΡΙΑ ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ

□ άλλο

Π ΟΙΚΙΑΚΑ 

□  ΦΟΙΤΗΤΗΣ

■ ε λ ε ύ θ ε ρ ο ς  ε π α γ τ ε λ μ α τ  

ΙΑΣ (ΓΙΑΤΡΟΣ ,ΔΙΚΗΓΟΡ

■ υ π ά λ λ η λ ο ς  ΣΕ ΤΟΥΡΙΣΤ 

ΙΚΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗ

(ΕΠΙΧΕΙΡΗΜ ΑΤΙΑΣ (ΣΤΟΝ 

ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΚΛΑΔΟ)

ΜΟΣΙΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ

(ΙΔΙΩΤΙΚΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ 

- ΕΡΓΑΤΗΣ

ΛΙΓΟ Λ/ΕΓΑΛΟ
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6) Σε τι βαθμό από την συναναστροφή σας με τους τουρίστες έχουν επηρεαστεί 

οι πολιτικές σας πεποιθήσεις;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

Πίνακας:6
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 91 57,2

ΛΙΓΟ 17 10,7

ΜΕΤΡΙΑ 22 13,8

ΜΕΓΑΛΟ 20 12,6

ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ 9 5,7

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

Σε αυτή την ερώτηση, η συντριπτική πλειοψηφία φαίνεται να μην επηρεάζεται 

καθόλου, όπως προκύπτει από τον πίνακα και αποτυπώνεται σαφώς και στο γράφημα. 

Δεν προκύπτει σημαντική στατιστική διαφοροποίηση σε σχέση με το επάγγελμα, τη 

μόρφωση και την οικογενειακή κατάσταση.

70 ------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

60

ΚΑΘΟΛΟΥ ΛΙΓΟ ΜΕΤΡΙΑ ΜΕΓΑΛΟ ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ
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7) Σε τι βαθμό ο τουρισμός επηρέασε την τήρηση των θρησκευτικών και λαϊκών 

εθίμων;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

Στην παρά πάνω ερώτηση μόνο το 8,2% (άθροισμα των επιλογών «μεγάλο» και 

«πολύ μεγάλο») εμφανίζεται να επηρεάζεται στις θρησκευτικές του εκδηλώσεις και 

αποτελεί τη συντριπτική μειοψηφία, όπως πολύ καθαρά αποτυπώνεται στον πίνακα 

και στο γράφημα. Παρόμοια στοιχεία προέκυψαν και από την ποιοτική έρευνα, όπου 

διαπιστώθηκε ότι, η κοινωνία της Ρόδου, είναι μια συμπαγής κοινωνία και κατάφερε 

μέσα από τη λαίλαπα του τουρισμού να διατηρήσει ζωντανά, τη θρησκεία, τις 

παραδόσεις και τα έθιμα του τόπου.

Πίνακας: 7.
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 83 52,2

ΛΙΓΟ 26 16,4

ΜΕΤΡΙΑ 37 23,3

ΜΕΓΑΛΟ 9 5,7

ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ 4 2,5

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0
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ΚΑΘΟΛΟΥ ΛΙΓΟ ΜΕΤΡΙΑ ΜΕΓΑΛΟ ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ
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Στην επόμενη ερώτηση, οι άνθρωποι που πήραν μέρος στην έρευνα, κλήθηκαν να 

απαντήσουν αν θεωρούν ότι ο τουρισμός έφερε οικογενειακή χαλάρωση.

8) Σε τι βαθμό ο τουρισμός έφερε οικογενειακή χαλάρωση

I 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

Από τις απαντήσεις που πήραμε, όπως προκύπτει από τον πίνακα και το γράφημα, 

ένα αρκετά σημαντικό κομμάτι του πληθυσμού (39,6%) πιστεύει, ότι ο τουρισμός δεν 

χαλάρωσε καθόλου την οικογένεια, ενώ ένα ελάχιστο ποσοστό των ερωτηθέντων 

(2,5%) απαντά «πολύ μεγάλο». Ωστόσο, μια σημαντική πλειοψηφία (57,8%) θεωρεί 

ότι σε ένα βαθμό, περισσότερο ή λιγότερο, προήλθε χαλάρωση της οικογένειας. Τα 

στοιχεία της ποιοτικής έρευνας καταλήγουν επίσης στα ίδια περίπου συμπεράσματα, 

γεγονός που καταδεικνύει ότι η οικογένεια στη Ρόδο, δεν έμεινε μεν ανηπηρέαστη 

από τον τουρισμό αλλά σε μεγάλο βαθμό παραμένει ελεγχόμενη και συμπαγής. 

Πίνακας:8
ΕΠΙΛΟΓΈΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 63 39,6

ΛΙΓΟ 43 27,0

ΜΕΤΡΙΑ 31 19,5

ΜΕΓΑΛΟ 18 11,3

ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ 4 2,5

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0
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9) Σε τι βαθμό ο τουρισμός έφερε αλλοίωση των αξιών

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

Πίνακας:9

Ε Π ΙΛ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΚΑΘΟΛΟΥ 37 23,3

ΛΙΓΟ 37 23,3

ΜΕΤΡΙΑ 43 27,0

ΜΕΓΑΛΟ 33 20,8

ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ 9 5,7

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

Όπως προκύπτει από τον πίνακα και το γράφημα, οι απαντήσεις που δόθηκαν, 

κατανέμονται ισομερώς σε όλες τις ερωτήσεις, εξαιρούμενης μιας ισχνής μειοψηφίας 

(5,7%), που πιστεύει ότι ο τουρισμός προκάλεσε σε πολύ μεγάλο βαθμό την 

αλλοίωση των αξιών.

Το αξιοσημείωτο είναι, ότι στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς την ηλικία, η 

συντριπτική πλειοψηφία (89%), που πιστεύει ότι ο τουρισμός προκάλεσε σε πολύ
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μεγάλο βαθμό την αλλοίωση των αξιών, είναι τα άτομα ηλικίας 18-30, ενώ οι 

άνθρωποι ηλικίας 46-64, θεωρούν ότι ο τουρισμός, ελάχιστα έως καθόλου επηρέασε 

τις αξίες.

ΚΑΘΟΛΟΥ 1ÆTP1A ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ

ΛΙΓΟ ΜΕΓΑΛΟ

Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς τη μόρφωση, στην απάντηση πολύ μεγάλο, 

συμμετέχουν μόνο τα άτομα β'βάθμιας και γ'βάθμιας εκπαίδευσης.

ΛΙΓΟ ΜΕΓΑΛΟ
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10) Εξ αιτίας του τουρισμού αλλοιώθηκαν οι κώδικες ηθικής συμπεριφοράς των 
κατοίκων;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας: 10

Ε Π ΙΛ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΚΑΘΟΛΟΥ 17 10,7

ΛΙΓΟ 60 37,7

ΜΕΤΡΙΑ 28 17,6

ΠΟΛΥ 33 20,8

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 21 13,2

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0
Όπως προκύπτει από τον πίνακα και το γράφημα οι απαντήσεις που δόθηκαν στην 

παρά πάνω ερώτηση, είναι: Λίγο πάνω από τους μισούς (55,3%) απαντούν λίγο και 

μέτρια, ένα σημαντικό ποσοστό 34% απαντά πολύ και πάρα πολύ και μόλις ένα 

10,7%, απαντά καθόλου.

40

ΚΑΘΟΛΟΥ ΛΙΓΟ ΜΕΤΡΙΑ ΠΟΛΥ ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 

Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς την ηλικία, εξακολουθούμε να έχομε περίπου 

την ίδια εικόνα με την προηγούμενη ερώτηση, η οποία είναι παραπλήσια, όπου οι δύο
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ακραίες ηλικίες 18-30 και 46-64, πιστεύουν ότι για τους μεν πρώτους, εξ αιτίας του 

τουρισμού αλλοιώθηκαν οι κώδικες ηθικής συμπεριφοράς των κατοίκων σε μεγάλο 

βαθμό, για τους δεύτερους δε, ελάχιστα έως καθόλου αλλοιώθηκαν οι κώδικες ηθικής 

συμπεριφοράς των κατοίκων.

11 ) Πιστεύετε ότι εξ αιτίας του τουρισμού οι άνθρωποι προσανατολίστηκαν 

κυρίως στο χρήμα και χάθηκαν οι ανθρώπινες αξίες;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας:! 1

Ε Π ΙΛ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΚΑΘΟΛΟΥ 8 5,0

ΛΙΓΟ 39 24,5

ΜΕΤΡΙΑ 33 20,8

ΠΟΛΥ 33 20,8

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 46 28,9

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0
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Στην ερώτηση, εάν εξ αιτίας του τουρισμού οι άνθρωποι προσανατολίστηκαν κυρίως 

στο χρήμα και χάθηκαν οι ανθρώπινες αξίες, όπως προκύπτει από τον πίνακα και το 

γράφημα, το 49,7 απαντά πολύ και πάρα πολύ, ένα σημαντικό ποσοστό 41,6 απαντά 

λίγο και μέτρια και μόνο μια ελάχιστη μειοψηφία 10,7%, απαντά καθόλου.

Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς την ηλικία, παρατηρούμε ότι το προβάδισμα 

στις θετικές απαντήσεις έχουν τα άτομα νεαρής ηλικίας.
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Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς τη μόρφωση, τη συντριπτική πλειοψηφία 

στις αρνητικές απαντήσεις, κατέχουν τα άτομα της γ'βάθμιας εκπαίδευσης, ενώ στις 

θετικές απαντήσεις, πλειοψηφούν τα άτομα της β'βάθμιας εκπαίδευσης.

ΚΑΘΟΛΟΥ ΜΕΤΡΙΑ ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 

ΛΙΓΟ ΠΟΛΥ

12) Ποια περίοδος πιστεύετε ότι έφερε μεγάλες αλλαγές στην τοπική κοινωνία 

όσον αφορά την χαλάρωση των ηθών;

a. 1950-1970

b. 1971-1990

c. 1991-Σήμερα

d. Καμία 

Πίνακας: 12
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

1971 - 1990 66 41,5

1991 - ΣΗΜΕΡΑ 62 39,0

ΚΑΜΙΑ 31 19,5

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

Στην ερώτηση ποια περίοδος πιστεύετε ότι έφερε μεγάλες αλλαγές στην τοπική



438

κοινωνία όσον αφορά την χαλάρωση των ηθών, όπως προκύπτει από τον πάρα πάνω 

πίνακα, το 41,5% πιστεύει πως ήταν η περίοδος 1971-1990, το 39% πιστεύει πως 

ήταν η περίοδος 1990 έως σήμερα και το 19,5% απαντά καμία, όπως φαίνεται και στο 

γράφημα.

5 0 -·

40 - 

30- 

20- 

ο ιο-

S
g  ο ΐ

1971 - 1990 1991 - ΣΗΜΕΡΑ KAMUX

Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς την ηλικία, παρατηρούμε ότι τα άτομα 

ηλικίας 18-30 πλειοψηφούν σημαντικά (65%) στην απάντηση «καμία», καθώς δεν 

έχουν βιωματική γνώση για τις προηγούμενες περιόδους.

1971 -  1990 1991 -  ΣΗ Μ Ε Ρ Α  ΚΑΜΙΑ

Η Λ ΙΚ ΙΑ

146  - 64 

1 31 - 45  

1 18 - 30
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13) Πιστεύετε ότι εξ αιτίας του τουρισμού η τοπική κοινωνία έκανε υποχωρήσεις 

και τα «στραβά μάτια» όσον αφορά τη γενικότερη συμπεριφορά των 

ανθρώπων;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας: 13
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 9 5,7

ΛΙΓΟ 39 24,5

ΜΕΤΡΙΑ 45 28,3

ΠΟΛΥ 41 25,8

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 25 15,7

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

Στην ερώτηση πιστεύετε ότι εξ αιτίας του τουρισμού η τοπική κοινωνία έκανε 

υποχωρήσεις και τα «στραβά μάτια» όσον αφορά τη γενικότερη συμπεριφορά των 

ανθρώπων, το 41,5% απαντά πολύ ή πάρα πολύ και το 52,8% απαντά λίγο ή μέτρια 

και μόνο το 5,7% απαντά καθόλου. Αυτό αποτυπώνεται παραστατικά και στο 

γράφημα.

ΚΑΘΟΛΟΥ ΛΙΓΟ METRA ΠΟΛΥ ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ
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14) Π ιστεύετε ότι η λαϊκή πα ρά δοση  αλλοιώ θηκε και π ροσ φ έρετα ι

«τουριστικοποιημένη»;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας: 14

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 13 8,2

ΛΙΓΟ 39 24,5

ΜΕΤΡΙΑ 37 23,3

ΠΟΛΥ 48 30,2

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 22 13,8

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

Στην παρά πάνω ερώτηση σύμφωνα με τον πίνακα, οι 22 απαντούν «καθόλου», οι 76 

«λίγο ή μέτρια» και υπόλοιποι 70 «πολύ ή πάρα πολύ», όπως αποτυπώνεται και στο 

παρά κάτω γράφημα.. Από τις απαντήσεις προκύπτει, ότι οι περισσότεροι συμφωνούν 

ότι σε ένα μικρότερο ή μεγαλύτερο βαθμό η λαϊκή παράδοση αλλοιώθηκε και 

προσφέρεται «τουριστικοποιημένη».

40

ΚΑΘΟΛΟΥ ΛΙΓΟ ΜΕΤΡΙΑ ΠΟΛΥ ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ
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15) Σε τι βαθμό ο τουρισμός έφερε προοδευτικότητα

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

Πίνακας: 15
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 12 7,5

ΛΙΓΟ 10 6,3

ΜΕΤΡΙΑ 32 20,1

ΜΕΓΑΛΟ 64 40,3

ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ 41 25,8

Στην ερώτηση σε τι βαθμό ο τουρισμός έφερε προοδευτικότητα όπως φαίνεται στον 

πίνακα και αποτυπώνεται και στο γράφημα, η συντριπτική πλειοψηφία (60,4) απαντά 

«μεγάλο» και «πολύ μεγάλο» το 26,4% απαντά λίγο και μέτρια και μόνο ένα 7,5% 

απαντά καθόλου.

Παρατηρώντας τη στατιστική διαφοροποίηση σε σχέση με την ηλικία και το 

επάγγελμα αυτοί που απάντησαν «καθόλου» και στις δύο περιπτώσεις το 83% είναι 

ηλικίας 18-30 και φοιτητές. Στις απαντήσεις μεγάλο και πολύ μεγάλο υπάρχει
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σημαντική στατιστική διαφοροποίηση ως προς την ηλικία, ενώ ως προς το επάγγελμα 

η πλειοψηφία που απαντά «πολύ μεγάλο» είναι ιδιωτικοί υπάλληλοι και εργάτες.

ΚΑΘΟΛΟΥ ΜΞΓΡΙΑ ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ

ΛΙΓΟ ΜΕΓΑΛΟ

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ

□ ά λ λ ο

I ΙοίΚΙΑΚΑ 

□  ΦΟΙΤΗΤΗΣ

■ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ ΕΠΑΠΈΛΜΑΤ 

ΙΑΣ (ΓΙΑΤΡΟΣ,ΔΙΚΗΓΌΡ

■ Υ Π Α Λ Λ Η Λ Ο Σ  ΣΕ ΤΟΥΡΙΣΤ 

ΙΚΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗ

■ΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΙΑΣ (ΣΤΟΝ 

ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΚΛΑΔΟ)

(ΔΗ Μ Ο ΣΙΟ Σ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ

■ΙΔΙΩΤΙΚΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ 

- ΕΡΓΑΤΗΣ

ΚΑΘΟΛΟΥ ΜΕΤΡΙΑ ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ
ΛΙΓΟ ΜΕΓΑΛΟ
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16) Σε τι βαθμό ο τουρισμός έχει ενισχύσει το γόητρο των κατοίκων;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

Πίνακας: 16
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 15 9,4

ΛΙΓΟ 18 11,3

ΜΕΤΡΙΑ 35 22,0

ΜΕΓΑΛΟ 64 40,3

ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ 27 17,0

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

Στην ερώτηση σε τι βαθμό ο τουρισμός έχει ενισχύσει το γόητρο των κατοίκων, 

σύμφωνα με τον πίνακα και το γράφημα, οι περισσότεροι (57,3%) απαντούν 

«μεγάλο» ή «πολύ μεγάλο».

50 ί -------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

ΚΑΘΟΛΟΥ ΛΙΓΟ ΜΕΤΡΙΑ ΜΕΓΑΛΟ ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ

Στην στατιστική διαφοροποίηση σε σχέση με την ηλικία, παρατηρείται ότι «λίγο» 

απάντησε το 78% ηλικίας 18-30, ενώ οι ηλικίες 31-64 σε ποσοστό 67% θεωρούν ότι 

έχει ενισχυθεί σε πολύ μεγάλο βαθμό το γόητρό τους.
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ΛΙΓΟ ΙΛΞΓΑΛΟ

Στην στατιστική διαφοροποίηση σε σχέση με τη μόρφωση, το 67% που απάντησε 

«καθόλου» είναι απόφοιτοι Γ'θμιας εκπαίδευσης ενώ το 51% που απάντησε πολύ 

μεγάλο είναι απόφοιτοι υποχρεωτικής και Β'βάθμιας εκπαίδευσης. Αυτό 

καταδεικνύει το γεγονός ότι τα άτομα αντιλαμβάνονται διαφορετικά τον τουρισμό 

ανάλογα με το επίπεδο της μόρφωσης.

ΛΓΟ ΜΕΓΑΛΟ



445

17) Σε τι βαθμό εξ αιτίας του τουρισμού αυξήθηκαν οι δυνατότητες διασκέδασης 

και αναψυχής όχι μόνο των τουριστών αλλά και των κατοίκων;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

Πίνακας: 17
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 2 1,3

ΛΙΓΟ 3 1,9

ΜΕΤΡΙΑ 18 11,3

ΜΕΓΑΛΟ 80 50,3

ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ 56 35,2

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

Στην ερώτηση σε τι βαθμό εξ αιτίας του τουρισμού αυξήθηκαν οι δυνατότητες 

διασκέδασης και αναψυχής όχι μόνο των τουριστών αλλά και των κατοίκων, πάνω από 

το 85% απαντά «μεγάλο ή πολύ μεγάλο» όπως παραστατικά απεικονίζεται στον 

πίνακα και στο γράφημα. Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς το επάγγελμα, στην 

απάντηση «μεγάλο» πλειοψηφούν οι ιδιωτικοί υπάλληλοι-εργάτες μαζί με τους 

φοιτητές και στην απάντηση «πολύ μεγάλο» πλειοψηφούν οι ιδιωτικοί υπάλληλοι- 

εργάτες. Στις άλλες κατηγορίες δεν προκύπτει αξιόλογη στατιστική διαφοροποίηση.

60 --------------------------------------------------------------------------------

ΚΑΘΟΛΟΥ ΛΙΓΟ ΜΕΤΡΙΑ ΜΕΓΑΛΟ ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ
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ΚΑΘΟΛΟΥ ΜΕΤΡΙΑ ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ

ΛΙΓΟ ΜΕΓΑΛΟ

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ

□ ά λ λ ο

□  ΟΙΚΙΑΚΑ

□  ΦΟΙΤΗΤΗΣ

■ Ε Λ Ε Υ Θ Ε Ρ Ο Σ ΕΠΑΓΤΈΛΜΑΤ 

ΙΑΣ (ΓΙΑΤΡΟΣ,ΔΙΚΗΓΟΡ

^ Β υ ΠΑΛΛΗΛΟΣ ΣΕ ΤΟΥΡΙΣΤ 

ΙΚΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗ

(ΕΠΙΧΕΙΡΗΜ ΑΤΙΑΣ (ΣΤΟΝ 

ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΚΛΑΔΟ)

ΙΜΟΣΙΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ

I  ΙΔΙΩΤΙΚΟΣ ΥΠ ΑΛΛΗΛΟΣ 

- ΕΡΓΑΤΗΣ

18) Σε τι βαθμό ο τουρισμός έφερε ελευθερία στις σχέσεις;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

Στο ερώτημα προς τους κατοίκους για το αν ο τουρισμός έφερε ελευθερία στις 

σχέσεις, όπως δείχνουν τα αποτελέσματα των απαντήσεων, ένα ελάχιστο ποσοστό 

των κατοίκων (5,7%) απαντά καθόλου, ενώ η πλειοψηφία (61,1%) πιστεύει ότι ο 

τουρισμός έφερε μεγάλη ή πολύ μεγάλη ελευθερία στις σχέσεις. Αυτό αποτυπώνεται 

γλαφυρά στο γράφημα.

Πίνακας: 18
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 9 5,7

ΛΙΓΟ 18 11,3

ΜΕΤΡΙΑ 35 22,0

ΜΕΓΑΛΟ 64 40,3

ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ 33 20,8

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0
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ΚΑΘΟΛΟΥ ΛΙΓΟ ΜΕΤΡΙΑ ΜΕΓΑΛΟ ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ

Όπως φαίνεται στο παρά κάτω γράφημα, στη διαφοροποίηση σε σχέση με το φύλλο 

το 76% που απαντά πολύ μεγάλο, είναι άντρες, έναντι του 24% των γυναικών που 

δήλωσαν την ίδια απάντηση. Οι διαφορές αυτές μεταξύ των απαντήσεων είναι 

στατιστικώς σημαντικές. Τα δύο φύλα διαφέρουν πάντως σημαντικά αναφορικά με 

τις αντιλήψεις τους σχετικά με αυτό το θέμα, καθώς, όπως προκύπτει και από την 

ποιοτική έρευνα, η ελευθερία στις σχέσεις αφορούσε σχεδόν αποκλειστικά τους 

άντρες, ιδιαίτερα τις πρώτες δεκαετίες του τουρισμού. Μετά τη δεκαετία του 90 η 

ελευθερία στις σχέσεις, είχε περάσει και στην τοπική κοινωνία. Αυτό είναι φανερό 

και από τις στατιστικές διαφοροποιήσεις σε σχέση με την ηλικία και το επάγγελμα.
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Σε σχέση με την ηλικία από αυτούς που απαντούν λίγο ή καθόλου η συντριπτική 

πλειοψηφία είναι ηλικίας 18-30 ετών και από αυτούς το 78% είναι φοιτητές.

ΛΙΓΟ ΜΕΓΑΛΟ
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19) Η  σεξουα λικ ή  σ υμ π εριφ ορά  τω ν ανθρώ πω ν δ ιαφ οροποιήθηκε ε ξ  αιτίας του

τουρισμού;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας: 19
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 12 7,5

ΛΙΓΟ 42 26,4

ΜΕΤΡΙΑ 30 18,9

ΠΟΛΥ 46 28,9

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 29 18,2

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

Στην ερώτηση η σεξουαλική συμπεριφορά των ανθρώπων διαφοροποιήθηκε εξ αιτίας 

του τουρισμού όπως φαίνεται στον πίνακα και το γράφημα 26, το 47,1% απαντά 

«πολύ ή πάρα πολύ», το 45,3% απαντά «λίγο ή μέτρια» και το μόνο το 7,5% απαντά 

«καθόλου».

ΚΑΘΟΛΟΥ ΛΙΓΟ ΝΕΤΡΙΑ ΠΟΛΥ ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ

Στη στατιστική διαφοροποίηση σε σχέση με το φύλλο την πλειοψηφία στις 

απαντήσεις «πολύ ή πάρα πολύ» την αποτελούν οι άντρες, ενώ στις απαντήσεις
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«καθόλου ή λίγο» τη συντριπτική πλειοψηφία την αποτελούν οι γυναίκες.

20) Την εποχή που απελευθερώθηκε η σεξουαλική συμπεριφορά των ανδρών με 

τις αλλοδαπές, συνέβη το ίδιο και με τις γυναίκες;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας:20
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 17 10,7

ΛΙΓΟ 43 27,0

ΜΕΤΡΙΑ 48 30,2

ΠΟΛΥ 45 28,3

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 6 3,8

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

Στην ερώτηση την εποχή που απελευθερώθηκε η σεξουαλική συμπεριφορά των ανδρών 

με τις αλλοδαπές, συνέβη το ίδιο και με τις γυναίκες το 68% περίπου απαντά καθόλου, 

λίγο ή μέτρια. Οι υπόλοιποι 32%, απαντούν πολύ ή πάρα πολύ.
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4 0

ΚΑΘΟΛΟΥ ΛΙΓΟ ΜΕΤΡΙΑ ΠΟΛΥ ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ

Στον πίνακα της στατιστικής διαφοροποίησης (σε σχέση με το φύλλο) στην απάντηση 

«καθόλου» το 76% είναι γυναίκες.
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Σε σχέση με τη μόρφωση το 100% που απαντά «πάρα πολύ» είναι απόφοιτοι 
πανεπιστημίου.

ΚΑΘΟΛΟΥ ΜΕΤΡΙΑ ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ

ΛΙΓΟ ΠΟΛΥ

Σε σχέση με την οικογενειακή κατάσταση η πλειοψηφία αυτών που απαντούν «πολύ 

ή πάρα πολύ» είναι οι ανύπαντροι με τους διαζευγμένους, δηλαδή οι ελεύθεροι.

ΛΙΓΟ ΠΟΛΥ
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2 1 ) Ε ξ  αιτίας του  τουρισμ ού  έγ ινα ν  π ο λ λ ο ί μικτοί γά μ ο ι (μ ε α λλοδαπές);

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας:21
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 4 Σ5

ΛΙΓΟ 19 11,9

ΜΕΤΡΙΑ 37 23,3

ΠΟΛΥ 59 43,4

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 30 18,9

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

Στο ερώτημα προς τους κατοίκους για το αν εξ αιτίας του τουρισμού έγιναν πολλοί 

μικτοί γάμοι (με αλλοδαπές), όπως προκύπτει από τον πίνακα και αποτυπώνεται 

γλαφυρά στο γράφημα, η πλειοψηφία 62,3% απαντά «πολύ και πάρα πολύ».

50 η----------------------------------------------------------------------------------------

ΚΑΘΟΛΟΥ ΛΙΓΟ ΜΕΤΡΙΑ ΠΟΛΥ ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ
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2 2 ) Ε ξ  αιτίας του  τουρισμ ού  προκ λή θηκα ν π ο λ λ ά  διαζύγια

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας:22

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 24 15,1

ΛΙΓΟ 24 15,1

ΜΕΤΡΙΑ 55 34,6

ΠΟΛΥ 28 17,6

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 28 17,6

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

Στην παρά πάνω ερώτηση όπως προκύπτει από τον πίνακα και το γράφημα οι 

απαντήσεις που δόθηκαν ισοκατανέμονται με εξαίρεση ένα ποσοστό 34,6% που 

απαντά «μέτρια».

40 η---------------------------------- — --------------------------------------------------

ΚΑΘΟΛΟΥ ΛΙΓΟ ΜΕΤΡΙΑ ΠΟΛΥ ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ
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23) Ποια είναι η άποψή σας για τους μικτούς γάμους;

1 2 3 4 5

πολύ κακή κακή αδιάφορη καλή πολύ καλή

Πίνακας:23
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΠΟΛΥ ΚΑΚΗ 4 2,5

ΚΑΚΗ 23 14,5

ΑΔΙΑΦΟΡΗ 62 39,0

ΚΑΛΗ 40 25,2

ΠΟΛΥ ΚΑΛΗ 30 18,9

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

Στην ερώτηση ποια είναι η άποψή σας για τους μικτούς γάμους για το 17% είναι 

«αρνητική», για το 39% «αδιάφορη» και για το υπόλοιπο ποσοστό 44.1% «καλή ή 

πολύ καλή», όπως παρουσιάζεται στον πίνακα και το γράφημα.

50-1-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

4 0 -

ΓΙΟΛΥ ΚΑΚΗ ΚΑΚΗ ΑΔΙΑΦΟΡΗ ΚΑΛΗ ΠΟΛΥ ΚΑΛΗ

Στη στατιστική διαφοροποίηση σε σχέση με την ηλικία, στην απάντηση «πολύ κακή» 

τη συντριπτική πλειοψηφία αποτελούν άτομα ηλικίας 31-45 και στην απάντηση κακή, 

την πλειοψηφία αποτελούν άτομα ηλικίας 18-30.
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Σε σχέση με την οικογενειακή κατάσταση στην απάντηση «πολύ κακή ή κακή» οι 

ανύπαντροι κατέχουν από 91 έως 100% ποσοστό και εκφράζουν την πλέον αρνητική 

θέση, ενώ στην απάντηση «πολύ καλή» το 60% είναι οι παντρεμένοι.

ΚΑΚΗ ΚΑΛΗ
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Σε σχέση με το επάγγελμα στην απάντηση «πολύ κακή» συμμετέχουν μόνο οι 

δημόσιοι υπάλληλοι και οι ιδιωτικοί υπάλληλοι-εργάτες με ποσοστό 50%-50% και 

όπως φαίνεται και στις υπόλοιπες απαντήσεις, οι ιδιωτικοί υπάλληλοι-εργάτες 

εκφράζουν την πλέον αρνητική θέση.

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ

I Ιαλλο

□  ΟΙΚΙΑΚΑ 

I Ιφ ο  ΓΓΗΤΗΣ

ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ ΕΠΑΓΠΕΛΜΑΤ 

ΙΑΣ (ΓΙΑΤΡΟΣ ,ΔΙΚΗΓΟΡ

■ υ π ά λ λ η λ ο ς  ς ε τ ο υ ρ ις τ

ΙΚΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗ

^ | εΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΙΑΣ (ΣΤΟΝ 

ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΚΛΑΔΟ)

■ Δ Η Μ Ο Σ Ι Ο Σ  ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ

^ Η ιΔΙΩΤΙΚΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ 

- ΕΡΓΑΤΗΣ

ΠΟΛΥ ΚΑΚΗ ΑΔΙΑΦΟΡΗ ΠΟΛΥ ΚΑΛΗ 
ΚΑΚΗ ΚΑΛΗ

Σε σχέση με τη μόρφωση οι απόφοιτοι της γ'βάθμιας εκπαίδευσης πλειοψηφούν στις 

θετικές απαντήσεις.

ΠΟΛΥ ΚΑΚΗ ΑΔΙΑΦΟΡΗ ΠΟΛΥ ΚΑΛΗ

ΜΟΡΦΩΣΗ

I ΜΕΤΑΠΤΥΧΙΑΚΗ ΕΚΠΑΙΔΕ 

ΥΣΗ

|Γ /Θ Μ ^  ΕΚΠΑΙΔΕΥΣΗ 

| β /θ μ ια  ΕΚΠΛΙΔΕΥΣΗ

ΠΟΧΡΕΩΤΙΚΗ ΕΚΠΑΙΔΕΥ 

ΣΗ

ΚΑΚΗ ΚΑΛΗ
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24) Σήμερα γίνονται μικτοί γάμοι;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας: 24
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 5 3,1

ΛΙΓΟ 22 13,8

ΜΕΤΡΙΑ 54 34,0

ΠΟΛΥ 60 37,7

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 18 11,3

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

Στην ερώτηση σήμερα -γίνονται μικτοί γάμοι, αν εξαιρέσουμε το «καθόλου» που 

αποτελεί την ελάχιστη μειοψηφία, οι απαντήσεις μεταξύ λίγο -  μέτρια -  πολύ και 

πάρα πολύ είναι περίπου μοιρασμένες, όπως αποτυπώνεται στον πίνακα και στο 

γράφημα.

40

ΚΑΘΟΛΟΥ ΛΙΓΟ ΜΕΤΡΙΑ ΠΟΛΥ ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ
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Στη στατιστική διαφοροποίηση σε σχέση με το φύλλο τη συντριπτική πλειοψηφία 

στις απαντήσεις «καθόλου- λίγο -  μέτρια» την αποτελούν οι άντρες, ενώ στις 

απαντήσεις «πολύ -  πάρα πολύ» την πλειοψηφία αποτελούν οι γυναίκες.

25) Σε τι βαθμό λόγω του τουρισμού έχουν αυξηθεί τα φαινόμενα κοινωνικής 

παθογένειας; (ναρκωτικά, βία, εγκληματικότητα, ομοφυλοφιλία, αλκοολισμός, 

κλπ).

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

Πίνακας:25
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 12 7,5

ΛΙΓΟ 34 21,4

ΜΕΤΡΙΑ 45 28,3

ΜΕΓΑΛΟ 39 24,5

ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ 29 18,2

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0
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Στην παρά πάνω ερώτηση, αν εξαιρέσουμε ένα ελάχιστο ποσοστό (7,5%), οι 

περισσότεροι συμφωνούν ότι λίγο έως πολύ ο τουρισμός έχει αυξήσει τέτοια 

φαινόμενα. Σύμφωνα με τον πίνακα και το γράφημα, οι απόψεις στο παρά πάνω θέμα 

είναι περίπου μοιρασμένες.

Από τις στατιστικές διαφοροποιήσεις, φαίνεται να ανησυχούν περισσότερο τα άτομα 

που είναι απόφοιτοι λυκείου και πανεπιστημιακής εκπαίδευσης, οι ιδιωτικοί 

υπάλληλοι/ εργάτες και οι ανύπαντροι. Σύμφωνα και με τα στοιχεία της ποιοτικής 

έρευνας, τα περισσότερα άτομα θεωρούν επίσης ότι ο τουρισμός δεν είναι ο 

αποκλειστικά υπεύθυνος για τα φαινόμενα κοινωνικής παθσγένειας που 

εκδηλώνονται στο νησί της Ρόδου, αλλά συμμετέχουν και άλλοι παράγοντες.

Κ ΑΘ Ο ΛΟ Υ ΜΕΤΡΙΑ ΠΟ ΛΥ Μ Ε ΓΑ ΛΟ

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ

I Ια λ λ ο  

I ΙοίΚΙΑΚΑ 

□  ΦΟΙΤΗΤΗΣ

■ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ ΕΠΑΓΤΕΛΜΑΤ 

ΙΑΣ (ΓΙΑΤΡΟΣ,ΔΙΚΗΓΟΡ

Β Η ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ ΣΕ ΤΟΥΡΙΣΤ 

ΙΚΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗ ΣΗ

■ΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΙΑΣ (ΣΤΟΝ 

ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΚΛΑΔΟ)

Ι δ ΗΜΟΣΙΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ

■ΙΔΙΩΤΙΚΟΣ ΥΠ ΑΛΛΗΛΟΣ 

- ΕΡΓΑΤΗΣ

ΛΙΓΟ IVETAAO
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Λ ΓΟ  ΜΕΓΑΛΟ
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26) Εξ αιτίας του τουρισμού αυξήθηκε ο αλκοολισμός

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας:26

Ε Π ΙΛ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΚΑΘΟΛΟΥ 24 15,1

ΛΙΓΟ 36 22,6

ΜΕΤΡΙΑ 49 30,8

ΠΟΛΥ 26 16,4

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 24 15,1

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

Στην παρά πάνω ερώτηση, όπως αποτυπώνεται στον πίνακα και στο γράφημα η 

πλειοψηφία θεωρεί ότι η ησυχία του νησιού έχει διαταραχθεί σε σημαντικό βαθμό και 

μόνο μια ελάχιστη μειοψηφία 7,5% απαντά καθόλου.

40

ΚΑΘΟΛΟΥ Λ Γ Ο  NETTO ΠΟΛΥ ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ

Ως προς τις άλλες κατηγορίες, επάγγελμα, μόρφωση, οικογενειακή κατάσταση, δεν 

προκύπτουν σημαντικές στατιστικές διαφοροποιήσεις.
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ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ

ΑΛΛΟ

ΟΙΚΙΑΚΑ

ΦΟΙΤΗΤΗΣ

ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ ΕΠΑΓΤΈΛΜΑΤ 

ΙΑΣ (ΓΙΑΤΡΟΣ ,ΔΙΚΗΓΟΡ

■ υ π ά λ λ η λ ο ς  ΣΕΤΟΥΡΙΣΤ 

ΙΚΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗ

(ΕΠΙΧΕΙΡΗΜ ΑΤΙΑΣ (ΣΤΟΝ 

ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΚΛΑΔΟ)

■ δ η ιΙΜΟΣΙΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ

(ΙΔΙΩΤΙΚΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ 

- ΕΡΓΑΤΗΣ

ΚΑΘΟΛΟΥ ΜΕΤΡΙΑ ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ

ΛΙΓΟ ΠΟΛΥ

ΚΑΘΟΛΟΥ ΜΕΤΡΙΑ ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ

ΛΙΓΟ ΠΟΛΥ
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ΟΙΚΟΓΕΝΕΙΑΚΗ ΚΑΤΑΣΤ 

Β δ ια ζ ε υ γ μ ε ν ο ς /η 

Μ πανγτρεμ εν ος /η 

Β α ν υ π α ν γ ρ ο ς /η

ΚΑΘΟΛΟΥ ΜΕΤΡΙΑ ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 

ΛΙΓΟ ΠΟΛΥ

27) Εξ αιτίας του τουρισμού αυξήθηκε η ομοφυλοφιλία;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας:27

Ε Π ΙΛ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η ΤΑ Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΚΑΘΟΛΟΥ 48 30,2

ΛΙΓΟ 30 18,9

ΜΕΤΡΙΑ 42 26,4

ΠΟΛΥ 25 15,7

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 14 8,8

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

Στο ερώτημα προς τους κατοίκους για το αν πιστεύουν ότι με τον τουρισμό αυξήθηκε 

η ομοφυλοφιλία, όπως προκύπτει από τον πίνακα και το γράφημα, από τις απαντήσεις
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που δόθηκαν, ένα ποσοστό της τάξης του 30,2% πιστεύει πως δεν αυξήθηκε καθόλου 

η ομοφυλοφιλία εξ’ αιτίας του τουρισμού. Όλοι οι υπόλοιποι σε μικρότερο ή 

μεγαλύτερο βαθμό, θεωρούν ότι ο τουρισμός ευθύνεται για την αύξηση τέτοιων 

φαινομένων.

ΚΑΘΟΛΟΥ ΛΙΓΟ ΜΕΤΡΙΑ ΠΟΛΥ ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ

Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς την ηλικία, παρατηρούμε ότι τις μεγαλύτερες 

ευθύνες στον τουρισμό αποδίδουν τα άτομα ηλικίας 18-30, καθώς πλειψηφούν στις 

θετικές απαντήσεις.
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Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς τη μόρφωση, την πλειοψηφία στις θετικές 

απαντήσεις έχουν τα άτομα β'βάθμιας εκπαίδευσης και στις αρνητικές απαντήσεις, 

την πλειοψηφία έχουν τα άτομα γ'βάθμιας και μεταπτυχιακήςεκπαίδευσης.

Λ ΓΟ  ΠΟΛΥ

28) Σε τι βαθμό ο τουρισμός επηρέασε τον τρόπο που ντύνεστε

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

Πίνακας:28
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 43 27,0

ΛΙΓΟ 40 25,2

ΜΕΤΡΙΑ 20 12,6

ΜΕΓΑΛΟ 37 23,3

ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ 19 11,9

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

Στην ερώτηση σε τι βαθμό ο τουρισμός επηρέασε τον τρόπο που ντύνεστε οι απόψεις 

περίπου ισοκατανέμονται και δεν παρατηρούνται σημαντικές διαφορές ως προς τις 

απαντήσεις όπως φαίνεται και από τον πίνακα και το γράφημα. Σε κάθε περίπτωση
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πάντως, σε ένα βαθμό οι περισσότεροι έχουν επηρεαστεί σε αυτόν τον τομέα.

29) Λόγω του τουρισμού οι ντόπιοι έχουν υιοθετήσει πολλές ξένες λέξεις στο 

καθημερινό τους λεξιλόγιο;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

Πίνακας:29
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 4 2,5

ΛΙΓΟ 23 14,5

ΜΕΤΡΙΑ 35 22,0

ΠΟΛΥ 56 35,2

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 41 25,8

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

Η συντριπτική πλειοψηφία στην ερώτηση λόγω του τουρισμού οι ντόπιοι έχουν 

υιοθετήσει πολλές ξένες λέξεις στο καθημερινό τους λεξιλόγιο απαντά «πολύ ή πάρα 

πολύ» και οι υπόλοιποι «λίγο ή μέτρια», όπως προκύπτει από τον πίνακα και
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αποτυπώνεται στο γράφημα και μόνο ένα ποσοστό 2,5% απαντά καθόλου.

40

ΚΑΘΟΛΟΥ ΛΙΓΟ ΜΕΤΡΙΑ ΠΟΛΥ ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ

Στη στατιστική διαφοροποίηση σε σχέση με την ηλικία, το 48% που απαντούν 

«πολύ» είναι ηλικίας 46-64 και το 59% που απαντούν «πάρα πολύ» είναι ηλικίας 18- 

30.

ΚΑΘΟΛΟΥ ΛΓΟ ΜΕΤΡΙΑ ΠΟΛΥ ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ

Σε σχέση με το επάγγελμα στην απάντηση «πολύ» και «πάρα πολύ» πλειοψηφούν οι
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ιδιωτικοί υπάλληλοι-εργάτες, καθώς είναι αυτοί που έρχονται περισσότερο σε άμεση 

επαφή με το τουριστικό επάγγελμα.
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ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟ ΚΛΑΔΟ)

■ λ η μ ο γ ,o r  ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ

« ΙΔΙΩΤΙΚΟΣ ΥΠΑΛΛΗΛΟΣ 

- ΕΡΓΑΤΗΣ

ΚΑΘΟΛΟΥ IVETPIA ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ

ΛΙΓΟ ΠΟΛΥ

30) Σε τι βαθμό ο τουρισμός επηρέασε το επίπεδο των εγκυκλοπαιδικών σας 

γνώσεων;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

Πίνακας:30

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 39 24,5

ΛΙΓΟ 14 8,8

ΜΕΤΡΙΑ 28 17,6

ΜΕΓΑΛΟ 51 32,1

ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ 27 17,0

Total 159 100,0

Οι απόψεις των ερωτηθέντων συνολικά, όπως αποτυπώνονται στον πίνακα και στο 

γράφημα, είναι: Μεγάλο και πολύ μεγάλο απαντά αθροιστικά ένα ποσοστό 49,1%, 

λίγο και μέτρια απαντά αθροιστικά ένα ποσοστό 26,4% και καθόλου το 24,5%.
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ΚΑΘΟΛΟΥ ΛΙΓΟ ΜΕΤΡΙΑ ΜΕΓΑΛΟ ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ

Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς την ηλικία παρατηρούμε, ότι κατ’ αρχήν, 

όλες οι ηλικίες παραδέχονται, ότι εξ’ αιτίας του τουρισμού επηρεάστηκαν λιγότερο ή 

περισσότερο οι εγκυκλοπαιδικές τους γνώσεις. Αξιοσημείωτο επίσης είναι, ότι 

μεταξύ των δύο ακραίων απαντήσεων, αρνητικά απαντά η συντριπτική πλειοψηφία 

(69%) των ηλικιών μεταξύ 18-30 και θετικά απαντά σχεδόν το 50% των ηλικιών 

μεταξύ 46-64. Πάντως, όλες οι ηλικιακές ομάδες συμφωνούν, ότι σε ένα βαθμό ο 

τουρισμός επηρέασε τις εγκυκλοπαιδικές τους γνώσεις.

ΚΑΘΟΛΟΥ ΜΕΤΡΙΑ ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ
ΛΙΓΟ ΜΕΓΑΛΟ

Ως προς το επάγγελμα, τη συντριπτική πλειοψηφία 67% που απαντούν πολύ μεγάλο 

την αποτελούν οι ιδιωτικοί υπάλληλοι και οι εργάτες. Σύμφωνα και με τα στοιχεία
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της ποιοτικής έρευνας, τα περισσότερα άτομα που σήμερα ηλικίας σήμερα μεταξύ 

46-64, δεν προτιμούσαν τις σπουδές, αλλά ήταν η γενιά που στράφηκε πολύ νωρίς 

στην ενασχόληση με τον τουρισμό, αντίθετα από τη σημερινή γενιά η οποία προτιμά 

να εξασφαλίσει πρώτα τη μόρφωση και στη συνέχεια να αποφασίσει για τη μορφή 

της επαγγελματικής τους αποκατάστασης.

Μ
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-ΕΡΓΑΤΗΣ

ΚΑΘΟΛΟΥ ΜΕΤΡΙΑ ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ
ΛΙΓΟ ΜΕΓΑΛΟ

31) Σε τι βαθμό ο τουρισμός έχει διαταράξει την γαλήνη και την ησυχία του 

νησιού;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

Πίνακας: 31
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 12 7,5

ΛΙΓΟ 39 24,5

ΜΕΤΡΙΑ 55 34,6

ΜΕΓΑΛΟ 34 21,4

ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ 19 11,9

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

Από τις απαντήσεις που δόθηκαν στην παρά πάνω ερώτηση, σύμφωνα τον πίνακα και 

το γράφημα, αν εξαιρέσουμε μια μειοψηφία της τάξης του 7,5%, όλοι οι υπόλοιπο
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συμφωνούν, πως σε ένα βαθμό έχει διαταραχθεί η γαλήνη και η ησυχία του νησιού, 

εξ’ αιτίας του τουρισμού.

ΚΑΘΟΛΟΥ ΛΙΓΟ METRA ΜΕΓΑΛΟ ΠΟΛΥ ΜΕΓΑΛΟ

32) Λόγω του τουρισμού έχουν αυξηθεί τα σκουπίδια στους δρόμους και τους 

δημόσιους χώρους;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

Πίνακας: 32
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 40 25,2

ΛΙΓΟ 34 21,4

ΜΕΤΡΙΑ 55 34,6

ΠΟΛΥ 22 13,8

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 8 5,0

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

Στην παρά πάνω ερώτηση, σύμφωνα με τον πίνακα και το γράφημα, η μεγάλη 

πλειοψηφία δεν παρατηρεί σκουπίδια στους δρόμους και τους δημόσιους χώρους. 

Συγκεκριμένα οι απαντήσεις που δόθηκαν είναι: «καθόλου» για το 25,2%, «λίγο και
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μέτρια» για το 56% και «πολύ πάρα πολύ» για το 18,8% των ερωτηθέντων.

ΚΑΘΟΛΟΥ Λ ΓΟ  ΜΕΤΡΙΑ ΠΟΛΥ ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ

33) Πιστεύετε ότι η πόλη και η παλιά πόλη με τα τόσα πολλά τουριστικά 

καταστήματα που εκθέτουν τα εμπορεύματά τους στα πεζοδρόμια έχασε την 

ταυτότητά της και την καλή της εικόνα;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

Πίνακας:33
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΚΑΘΟΛΟΥ 37 23,3

ΛΙΓΟ 18 11,3

ΜΕΤΡΙΑ 40 25,2

ΠΟΛΥ 37 23,3

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ 27 17,0

ΣΥΝΟΛΟ 159 100,0

Στην ερώτηση πιστεύετε ότι η πόλη και η παλιά πόλη με τα τόσα πολλά τουριστικά 

καταστήματα που εκθέτουν τα εμπορεύματά τους στα πεζοδρόμια έχασε την ταυτότητά 

της και την καλή της εικόνα, οι απαντήσεις είναι περίπου μοιρασμένες όπως
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αποτυπώνεται στον πίνακα και στο γράφημα.

Στη στατιστική διαφοροποίηση σε σχέση με την ηλικία, «καθόλου και μέτρια» 

απαντά η πλειοψηφία των ατόμων ηλικίας 18-30, ενώ στις απαντήσεις «πολύ και 

πάρα πολύ» απαντά η πλειοψηφία των ατόμων ηλικίας 31-45 και 46-64.
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Στη στατιστική διαφοροποίηση σε σχέση με το επάγγελμα, παρατηρούμε ότι εάν 
συγκεντρώσουμε τα ποσοστά των απαντήσεων που δόθηκαν ανά επαγγελματική 
κατηγορία, καθόλου απαντά η συντριπτική πλειοψηφία των ανθρώπων που 
ασχολούνται με την τουριστική δραστηριότητα και οι φοιτητές ενώ στην απάντηση 
πάρα πολύ πλειοψηφούν οι ελεύθεροι επαγγελματίες.
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ΛΙΓΟ ΠΟΛΥ
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4.13 Αποτελέσματα έρευνας σε τουρίστες που επισκέπτονται τη Ρόδο 

α' και β' έρευνα

Σκοπός της παρούσας εμπειρικής έρευνας, είναι να μελετήσει τις απόψεις των 

τουριστών για τις εντυπώσεις που αποκόμισαν από τη Ρόδο, στη διάρκεια των 

διακοπών τους και το βαθμό ικανοποίησης των προσδοκιών τους.

Το ερωτηματολόγιο που σχεδιάστηκε, αποτελεί μια προσπάθεια καταγραφής των 

παραγόντων, που σχετίζονται με το περιβάλλον, τις επιχειρήσεις φιλοξενίας και την 

εν γένει συμπεριφορά των κατοίκων. Η δόμηση του ερωτηματολογίου βασίστηκε σε 

πέντε θεματικούς άξονες:

Ο πρώτος θεματικός άξονας περιλαμβάνει τα δημογραφικά χαρακτηριστικά των 

τουριστών σχετικά με το φύλο, την ηλικία, την οικογενειακή κατάσταση, το 

επάγγελμα, και το επίπεδο μόρφωσης.

Ο δεύτερος θεματικός άξονας περιλαμβάνει ερωτήσεις σχετικά με τα συγκριτικά 

πλεονεκτήματα της περιοχής, όσον αφορά το φυσικό περιβάλλον, την ποιότητα των 

υπηρεσιών, την ψυχαγωγία και τις τιμές.

Ο τρίτος θεματικός άξονας του ερωτηματολογίου αφορά τα συγκριτικά 

μειονεκτήματα της περιοχής, όσον αφορά το θόρυβο, την αισχροκέρδεια, την 

κυκλοφοριακή συμφόρηση, την καθαριότητα κλπ.

Ο τέταρτος θεματικός άξονας του ερωτηματολογίου αφορά τον τρόπο και τα 

κριτήρια επιλογής των διακοπών τους.

Στον πέμπτο θεματικό άξονα του ερωτηματολογίου, ερευνάται ο βαθμός 

ικανοποίησης των επισκεπτών από τις διακοπές τους στη Ρόδο σχετικά με τη 

συμπεριφορά των κατοίκων, τα μέσα μαζικής μεταφοράς και γενικότερα την 

εξυπηρέτηση. Κατεβλήθη προσπάθεια, ώστε οι ερωτήσεις που εμπεριέχονται στο 

ερωτηματολόγιο να είναι διατυπωμένες με σαφήνεια.

Η έρευνα στους τουρίστες πραγματοποιήθηκε σε δύο φάσεις. Στην πρώτη έρευνα 

συμμετείχαν μόνο αλλοδαποί τουρίστες. Η συμπληρωματική έρευνα, κρίθηκε 

αναγκαία μετά τη διαπίστωση, ότι στην πρώτη έρευνα αφ’ ενός δεν είχαμε 

συμπεριλάβει τους Έλληνες που επισκέπτονται τη Ρόδο και αφ’ ετέρου, η 

συντριπτική πλειοψηφία των αλλοδαπών τουριστών, πραγματοποιούσε τις διακοπές 

της στη νότια Ρόδο, με αποτέλεσμα να μην έχουν ολοκληρωμένη άποψη για την πόλη 

της Ρόδου, καθώς οι περισσότεροι την επισκέφτηκαν μία ή δύο φορές για ελάχιστες
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ώρες. Την πληροφορία αυτή την αποκομίσαμε από την προφορική συζήτηση που 

είχαμε μαζί τους κατά τη διάρκεια διανομής των ερωτηματολογίων στο αεροδρόμιο. 

Κατόπιν τούτου, αποφασίσαμε να επαναλάβουμε την έρευνα το επόμενο καλοκαίρι 

την ίδια περίοδο.

4.13.1 Πρώτη έρευνα αε αλλοδαπούς τουρίστες

Η έρευνα πραγματοποιήθηκε στους αλλοδαπούς τουρίστες που επισκέπτονται τη 

Ρόδο για διακοπές και οι οποίοι φτάνουν στο νησί μέσω charter κατά τους μήνες 

Ιούνιο έως και Οκτώβριο.
Η επιλογή αυτής της ομάδας, σε μια έρευνα που μελετά τις επιπτώσεις της 

τουριστικής ανάπτυξης μιας περιοχής, θεωρείται αναγκαία καθόσον οι τουρίστες 

αντιπροσωπεύουν τη ζήτηση, δηλαδή τη βασική παράμετρο που παίρνει μέρος στην 

τουριστική διαδικασία. Το σκεπτικό του τρόπου διεξαγωγής της έρευνας 

περιελάμβανε μια σειρά από διαδικασίες, προκειμένου να εξασφαλίσουμε τα 

καλύτερα δυνατόν αποτελέσματα όπως:

Α) Το χρόνο διεξαγωγής της έρευνας

Ο σκοπός της έρευνας και η φύση των ερωτήσεων ήταν να μάθουμε για το πώς οι 

τουρίστες αντιλαμβάνονται τον συγκεκριμένο τόπο των διακοπών τους, δηλαδή της 

Ρόδου και αν πληροί τις απαραίτητες προϋποθέσεις που απαιτεί η τουριστική 

προσφορά. Να ερευνήσουμε τις αντιδράσεις τους και τα συναισθήματά τους απέναντι 

στους ανθρώπους της τουριστικής φιλοξενίας καθώς και στην ποιότητα των 

προσφερόμενων υπηρεσιών. Όλα αυτά μας οδήγησαν στην πεποίθηση ότι ο 

κατάλληλος χρόνος διεξαγωγής της έρευνας ήταν η παραμονή ή η ημέρα της 

αναχώρησής τους από τη Ρόδο, μετά την ολοκλήρωση των διακοπών τους.

Β) Το χώρο διεξαγωγής της έρευνας.

Κριτήριο επιλογής του χώρου διεξαγωγής της έρευνας ήταν τα σημεία, που εκ των 

πραγμάτων δημιουργείται τουριστική συγκέντρωση. Έτσι σαν πλέον κατάλληλος 

χώρος επιλέχτηκαν τα ξενοδοχεία, το αεροδρόμιο και το καράβι. Από την αρχή 

αποκλείστηκαν χώροι συγκέντρωσης τουριστών, όπως οι παραλίες, οι καφετέριες -  

μπαρ, εστιατόρια και νυχτερινά κέντρα, διότι αφενός δεν θα γνωρίζαμε ποιοι από 

τους τουρίστες είχαν ήδη αρκετές μέρες στο νησί και ποιοι είχαν μόλις αφιχθεί και 

κατά συνέπεια δεν θα είχαν διαμορφώσει συνολική άποψη. Εξάλλου, στους 

συγκεκριμένους χώρους, οι τουρίστες συμμετέχουν σε προσωπικές δραστηριότητες
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τις οποίες μάλλον δεν θα επιθυμούσαν να «διακόψουν» χάριν της έρευνας. 

Πιστεύουμε πως οι προϋποθέσεις διεξαγωγής μιας έρευνας πρέπει να εξασφαλίζουν 

τις κατάλληλες συνθήκες, ώστε ο ερωτώμενος να έχει χρόνο και να είναι πρόθυμος να 

απαντήσει όσο πιο αντικειμενικά μπορεί.

Γ) Την αντιπροσωπευτικότητα του δείγματος.

Το αντιπροσωπευτικό δείγμα οδηγεί την έρευνα σε ασφαλή συμπεράσματα. Για να 

εξασφαλίσουμε αυτή την προϋπόθεση θέσαμε ως στόχο να καλύψουμε το δυνατόν 

περισσότερες εθνικότητες και ηλικίες και την πληροφορία αυτή μπορούσαμε να την 

εξασφαλίσουμε μόνο, από τα ξενοδοχεία τα οποία θα μας ενημέρωναν για το target 

group των πελατών τους και από το αεροδρόμιο που οι αρχηγοί των τουριστικών 

γραφείων θα μας ενημέρωναν για τις εθνικότητες που αναχωρούν.

Περιορισμοί της έρευνας
Ο μοναδικός περιορισμός που υπήρξε ήταν ότι, δεν μπορούσαμε να εξασφαλίσουμε 

άδεια πρόσβασης στο Transit του αεροδρομίου περισσότερη των δύο ημερών.

Συλλογή δεδομένων:
Η συλλογή των δεδομένων έγινε στο Αεροδρόμιο ΔΙΑΓΟΡΑΣ της Ρόδου τον 

Αύγουστο του 2006, σε δύο συνεχόμενες ημέρες (09/08/2006 και 10/08/2006 

Χρησιμοποιήθηκε η μέθοδος των προσωπικών συνεντεύξεων, βάση δομημένου 

ερωτηματολογίου. Το ερωτηματολόγιο δοκιμάστηκε σε περιορισμένο αριθμό 

ερωτώμενων πριν την έναρξη της έρευνας (pre-testing). Οι προσωπικές συνεντεύξεις 

έγιναν στην Αγγλική.

Ο τρόπος διεξαγωγής της έρευνας ήταν ο ακόλουθος:

Σε πρώτη φάση εξασφαλίσαμε ειδική άδεια εισόδου από τον Αερολιμενάρχη, 

προκειμένου να μας επιτρέψει την είσοδο στο χώρο του Transit, (βλ. παράρτ. σελ 660) 

Οι λόγοι που θέλαμε να διεξάγουμε την έρευνα σε αυτόν ειδικά το χώρο ήταν ότι:

1. Οι τουρίστες έχουν στη διάθεσή τους περίπου δύο ώρες πριν την αναχώρησή 

τους.
2. Έχουν ολοκληρώσει τις διαδικασίες ελέγχου πιστοποιητικών και αποσκευών 

και ως εκ τούτου δεν είναι κάτω από πίεση.

3. Ο χώρος του Transit διαθέτει άνετες αίθουσες με καθίσματα και μπαρ.

Για να καλύψουμε όσο το δυνατόν περισσότερες εθνικότητες τουριστών, την πρώτη 

ημέρα η έρευνα διεξήχθη στο Transit των εντός segen περιοχών και τη δεύτερη στο
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Transit των εκτός segen περιοχών. Και τις δύο ημέρες ακολουθήθηκε η ίδια 

διαδικασία. Αφού περιμέναμε να τακτοποιηθούν πρώτα οι τουρίστες στα καθίσματα 

της αίθουσας ή του μπαρ, τους ρωτήσαμε εάν επιθυμούν να συμμετέχουν στην 

έρευνα. Σε όλους, όσοι μας απαντούσαν θετικά, μοιράζαμε ερωτηματολόγια και 

στυλό και τους υποδεικνύαμε το σημείο που έπρεπε να τα τοποθετήσουν όταν 

ολοκληρώσουν τις απαντήσεις. Η διανομή στυλό μαζί με τα ερωτηματολόγια 

αποδείχθηκε ότι διευκόλυνε πάρα πολύ της διαδικασία, στο βαθμό που 

ελαχιστοποιούσε τον κόπο που έπρεπε να καταβάλλουν οι ίδιοι. Το αποτέλεσμα της 

συμμετοχής ξεπέρασε τις προσδοκίες μας.

Το συνολικό δείγμα που ορίστηκε ήταν 100 άτομα. Το τελικό δείγμα αποτελείτο από 

101 άτομα, διότι μας ζητήθηκε ένα επιπλέον ερωτηματολόγιο.

Ανάλυση του δείγματος:
Φύλλο: Το δείγμα αποτελείται από άνδρες και γυναίκες, άνω των 18 ετών, 

αλλοδαπούς επισκέπτες. Τα ποσοστά συμμετοχής μεταξύ των ανδρών και των 

γυναικών είναι 50%-50%.
SEX

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΑΝΤΡΑΣ 51 50,5

ΓΥΝΑΙΚΑ 50 49,5

ΣΥΝΟΛΟ 101 100,0

Ηλικία: Η κατανομή του δείγματος ως προς την ηλικία παρουσιάζεται στον 

παρακάτω πίνακα. Παρατηρούμε ότι η ηλικία άνω των 65 δεν συμμετέχει με 

ικανοποιητικό ποσοστό και συνεπώς δεν προκύπτει ιδιαίτερο στατιστικό ενδιαφέρον 

στην εξέταση των απαντήσεων σε συνάρτηση με το φάσμα των ηλικιών (65 και άνω).

AGE ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

18-30 31 30,7

31-45 33 32,7

46-64 34 33,7

65- 3 3,0

ΣΥΝΟΛΟ 101 100,0
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ΗΛΙΚΙΑ

Μόρφωση: Η κατανομή του δείγματος ως προς τη μόρφωση, όπως εμφανίζεται στον 

παρακάτω πίνακα είναι: 19 άτομα (18,8%) είναι απόφοιτοι βασικής εκπαίδευσης, οι 

απόφοιτοι Γυμνασίου στο συνολικό δείγμα ανέρχονται στα 31 άτομα (30,7%), 34 

άτομα (33,7%) είναι απόφοιτοι τριτοβάθμιας εκπαίδευσης (κολέγιο, πανεπιστήμιο) 

και 17 άτομα (16,8%) κατέχουν μεταπτυχιακό τίτλο. Ενδεικτικά, οι απόφοιτοι 

πανεπιστημίου & μεταπτυχιακού στο συνολικό δείγμα ανέρχονται στο 50.5%.

EDUCAT

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

elementary 19 18,8

secondary 31 30,7

university 34 33,7

master degree 17 16,8

TOTAL 101 100,0
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Οικογενειακή κατάσταση: Ως προς την οικογενειακή κατάσταση, από το σύνολο 

του δείγματος, 42 άτομα (41,6%) δηλώνουν ανύπαντροι και 59 άτομα (58,4%) 

δηλώνουν παντρεμένοι 
MARITAL

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

single 42 41,6

married 59 58,4

TOTAL ΙΟΙ 100,0

Στατιστική ανάλυση δεδομένων
Η στατιστική ανάλυση των δεδομένων της ποσοτικής έρευνας πραγματοποιήθηκε με 

το στατιστικό πρόγραμμα SPSS
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ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑΤΑ ΤΗΣ ΕΡΕΥΝΑΣ 

ΕΡΩΤΗΣΕΙΣ

1. WHICH ARE THE ADVANTAGES OF RHODES?
Στην πρώτη ερώτηση «ποια είναι τα δυνατά σημεία του νησιού» οι απαντήσεις 

παρουσιάζονται παρακάτω,

a) Nature

1 2 3 4 5

Very bad Bad Regular Good Very Good

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

bad 5 5,0

regular 19 18,8

good 65 64,4

very good 12 11,9

TOTAL 101 100,0

Η συντριπτική πλειοψηφία θεωρεί το φυσικό περιβάλλον «καλό» και με αυτούς που 

απαντούν «πολύ καλό» αποτελούν το 77% του συνόλου των ερωτηθέντων.

Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς την ηλικία το 100% που απαντούν «πολύ 

καλό», αφορά τις ηλικίες 65 και άνω.

ΗΛΙΚΙΑ

Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς την οικογενειακή κατάσταση, οι ανύπαντροι
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b) Beaches

1 2 3 4 5

Very Bad Bad Regular Good Very good

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

very bad 1 1,0

bad 9 8,9

regular 41 40,6

good 28 27,7

very good 22 21,8

TOTAL 101 100,0

To 48% των ερωτηθέντων θεωρεί τις παραλίες «καλές» ή «πολύ καλές» και το 40,6% 

θεωρεί τις παραλίες «μέτριες». Ένα πολύ μικρό ποσοστό της τάξης του 10% θεωρεί 

τις παραλίες «κακές» ή «πολύ κακές».

Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς τη μόρφωση το 68% των απόφοιτων 

πανεπιστημίου θεωρεί της παραλίες «μέτριες» και από τα άτομα της μεταπτυχιακής 

εκπαίδευσης θεωρούν τις παραλίες «κακές» ή «πολύ κακές» σε ποσοστό 30% και 

μόνο το 6% αυτών απαντά «πολύ καλές». Στις άλλες βαθμίδες εκπαίδευσης δεν
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παρατηρείται σημαντική στατιστική διαφοροποίηση.

secondary master degree

ΜΟΡΦΩΣΗ

c) Services

1 2 3 4 5

Very Bad Bad Regular Good Very good

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

very bad 9 0

bad 2 2,0

regular 41 40,6

good 49 48,5

very good 9 8,9

TOTAL 101 100,0

Στον τομέα της ποιότητας των υπηρεσιών, από το σύνολο των ερωτηθέντων, «πολύ 

καλές» απαντά μόνο το 8,9% και τα υπόλοιπα ποσοστά των απαντήσεων μοιράζονται 

μεταξύ «μέτριες» (40,6%) και «καλές» (48,5%). Ενδιαφέρουσα είναι η θέση των 

ατόμων ηλικίας 18-30, στη στατιστική διαφοροποίηση, ότι η συντριπτική πλειοψηφία 

(71%) θεωρεί τις υπηρεσίες «μέτριες» σε αντίθεση με τα άτομα ηλικίας 46-64 που η 

συντριπτική πλειοψηφία (85%), θεωρεί τις υπηρεσίες «καλές».
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ΗΛΙΚΙΑ

Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς τη μόρφωση, παρατηρούμε ότι, όσο 

ανεβαίνει το επίπεδο μόρφωσης, είναι περισσότερο απαιτητικοί στον τομέα της 

ποιότητας των υπηρεσιών, αφού η μεγάλη πλειοψηφία 65% των ατόμων 

μεταπτυχιακής εκπαίδευσης, θεωρεί τις παραλίες μέτριες και το 68% των απόφοιτων 

α'βάθμιας εκπαίδευσης θεωρεί τις παραλίες καλές.

elementary university

secondary master degree

ΜΟΡΦΩΣΗ
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d) E nterta inm ent

1 2 3 4 5

Very Bad Bad Regular Good Very good

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

very bad 9 8,9

bad 4 4,0

regular 54 53,5

good 25 24,8

very good 9 8,9

TOTAL 101 100,0

Ως προς τη διασκέδαση «πολύ καλή» απαντά μια μειοψηφία της τάξης του 8,9%, 

«καλή» απαντά το 25% περίπου, ενώ η πλειοψηφία 53,5% απαντά «μέτρια».

Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς την ηλικία, παρατηρούμε ότι η συντριπτική 

πλειοψηφία (67%) των 65 και άνω θεωρεί τη διασκέδαση «κακή», ενώ στην ομάδα 

ηλικίας 18-30 η πλειοψηφία (77%), θεωρεί τη διασκέδαση «μέτρια». Μεταξύ των 

ηλικιών παρατηρείται επίσης, ότι πολύ κακή θεωρούν τη διασκέδαση άτομα ηλικίας 

31-45.

ΗΛΙΚΙΑ
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e) Prices

1 2 3 4 5

Very expensive Expensive Regular Good Very good

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

very expensive 4 4,0

expensive 10 9,9

regular 47 46,5

good 36 35,6

very good 4 4,0

TOTAL 101 100,0

To 46% των ερωτηθέντων βρίσκει τις τιμές «κανονικές» και το 35% των 

ερωτηθέντων βρίσκει τις τιμές «καλές». Ένα ελάχιστο ποσοστό της τάξης του 4% 

θεωρεί ότι οι τιμές είναι «πολύ καλές» και ένα 14% απαντά ότι οι τιμές είναι «πολύ 

ακριβές» ή «ακριβές».

Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς την οικογενειακή κατάσταση, οι τιμές είναι 

μέτριες για τη μεγάλη πλειοψηφία (63%) των παντρεμένων και οι τιμές είναι καλές 

και πολύ καλές για τους περισσότερους ελέυθερους.

PRICES

H  very good

■  good

■  regular

EH bad
I I very bad

single married

ΟΙΚΟΓΕΝ. ΚΑΤΑΣΤΑΣΗ
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2. WHICH ARE THE DISADVANTAGES OF RHODES?

Στην ερώτηση «ποιες είναι οι αδυναμίες του νησιού (συγκριτικά μειονεκτήματα)», οι 

απαντήσεις που δόθηκαν περιγράφονται παρακάτω,

a. noise

Yes No

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

yes 18 17,8

no 83 82,2

TOTAL 101 100,0

Ως προς τον θόρυβο, η συντριπτική πλειοψηφία 82,2% απαντά ΟΧΙ

b. exp lo itation and p ro fitin g

Yes No

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

yes 19 18,8

no 82 81,2

TOTAL 101 100,0

Ως προς την αισχροκέρδεια, η συντριπτική πλειοψηφία 81,2% απαντά ΟΧΙ

c. low services’ qua lity

Yes

Ως

No

Ε Π ΙΛ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

yes 7 6,9

no 94 93,1

ΣΥΝΟΛΟ 101 100,0 προς τη χαμηλή ποιότητα των

υπηρεσιών, η συντριπτική πλειοψηφία 93,1% απαντά ΟΧΙ

d. tra ffic  congestion

Yes No

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

yes 55 54,5

no 46 45,5

TOTAL 101 100,0
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Ως προς την κυκλοφοριακή συμφόρηση, οι απαντήσεις που δόθηκαν υπερτερούν 

στην απάντηση ΝΑΙ με ποσοστό 54,5%, ενώ ΟΧΙ απαντά το 45,5% των ερωτηθέντων.

e. dangerous roadways

Yes No

Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α  Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

yes 52 51,5

no 49 48,5

TOTAL 101 100,0

Οι απαντήσεις που δόθηκαν μοιράζονται μεταξύ του ΝΑΙ και του ΟΧΙ με μικρό 

προβάδισμα του ΝΑΙ

f. excessive construction

Yes No

Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

yes 20 19,8

no 81 80,2

TOTAL 101 100,0

Ως προς την άναρχη δόμηση, η συντριπτική πλειοψηφία 80% απαντά ΟΧΙ.

g. rubbish

Yes No

Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

yes 40 39,6

no 61 60,4

TOTAL 101 100,0

Αυτοί που απάντησαν ΝΑΙ αποτελούν το 40% περίπου και αυτοί που απάντησαν ΟΧΙ 

αποτελούν το 60%. Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς τη μόρφωση 

παρατηρούμε ότι η συντριπτική πλειοψηφία που απαντά ΝΑΙ είναι τα άτομα της
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μεταπτυχιακής εκπαίδευσης, ενώ η συντριπτική πλειοψηφία που απαντά ΟΧΙ είναι τα 

άτομα της βασικής εκπαίδευσης.

elementary secondary university master degree

ΜΟΡΦΩΣΗ

3. IN WHICH WAY DO YOU CHOOSE YOUR HOLIDAYS’ 
DESTINATION?

a) Via Internet

b) Via Tour Operators

c) Via Friends

d) Other...........................................................

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

Via Internet te 24,8

Via Tour Operators 63 62,4

Via Friends 13 12,9

TOTAL 101 100,0

Όσον αφορά τον τρόπο επιλογής των διακοπών, η πλειοψηφία των ερωτηθέντων 

62,4% επιλέγει τις διακοπές του μέσω Tour Operator, το 25% περίπου μέσω internet 

και ένα 13% από συστάσεις γνωστών και φίλων. Στη στατιστική διαφοροποίηση 

παρατηρούμε, ότι όλες οι ηλικίες προτιμούν να κλείνουν τις διακοπές τους με Tour 

Operators.
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ΗΛΙΚΙΑ

4. WHICH IS THE MAIN REASON YOU CHOOSE RHODES ISLAND 

FOR YOUR HOLIDAYS?
Στην ερώτηση «ποιος είναι ο κύριος λόγος που ήρθατε για διακοπές», οι απαντήσεις 

που δόθηκαν είναι:

a) to rest

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 2 2,0

a little 16 15,8

regular 27 26,7

very much 46 45,5

a lot 10 9 ,9

TOTAL 101 100,0

Από τις απαντήσεις που δόθηκαν προκύπτει ότι για την πλειοψηφία των ερωτηθέντων 

ο κύριος λόγος των διακοπών τους είναι η ξεκούραση. Εντύπωση προκαλούν τα
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αποτελέσματα της στατιστικής διαφοροποίησης ως προς το φύλλο, ότι «πολύ 

ξεκούραση», οι διακοπές σημαίνουν για το μεγαλύτερο ποσοστό των ανδρών (61%), 

σε αντίθεση με τα γυναίκες που στην ίδια απάντηση δίνει το 50%.

MALE FBV1ALE

ΦΥΛΟ

Στη στατιστική διαφοροποίηση των ηλικιών, παρατηρούμε ότι η συντριπτική 

πλειοψηφία των νεαρών ατόμων, (18-45) δείχνουν να έχουν ανάγκη περισσότερο την 

ξεκούραση από τα άτομα μεγαλύτερης ηλικίας.

ΗΛΙΚΙΑ



493

b) for luxury

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

aot at all 8 7,9

a little 25 24,8

regular 58 57,4

very much 10 9,9

a lot 0 0

TOTAL 101 100,0

Όπως αποτυπώνεται στον παρά πάνω πίνακα, η πολυτέλεια δεν αποτελεί για την 

πλειοψηφία των ερωτώμενων το βασικό λόγο που επέλεξαν τη Ρόδο για τις διακοπές 

τους.

c) fo r  sport activities

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 49 48,5

a little 14 13,9

regular 12 11,9

very much 25 24,8

a lot 1 1,0

TOTAL 101 100,0

Οι αθλητικές δραστηριότητες επίσης, δεν φαίνεται να αποτελούν βασικό κίνητρο 

επιλογής της περιοχής, για το μεγαλύτερο ποσοστό των τουριστών αφού μόνο το 

25% δηλώνει ότι ενδιαφέρεται αρκετά.

Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς την ηλικία παρατηρούμε ότι, το 74% των 

ατόμων ηλικίας 46-64 απαντούν «καθόλου» και το 61% που απαντά «πολύ» 

αποτελείται από άτομα ηλικίας 18-30.
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ΗΛΙΚΙΑ

Σε κάθε περίπτωση, οι άνθρωποι που ενδιαφέρονται για αθλητικές δραστηριότητες 

είναι οι ανύπαντροι, όπως προκύπτει από το γράφημα της στατιστικής 

διαφοροποίησης, ως προς την οικογενειακή κατάσταση.

single married

ΟΙΚΟΓΕΝ. ΚΑΤΑΣΤΑΣΗ
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d) for the night life

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

Από τις απαντήσεις που δόθηκαν μόνο ένα ποσοστό 14% απαντά ότι ενδιαφέρεται 

«πολύ» ή «πάρα πολύ» για τη νυχτερινή διασκέδαση. Οι υπόλοιπες απαντήσεις 

μοιράζονται μεταξύ του «καθόλου», «λίγο» και «μέτρια».

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 31 30,7

a little 20 19,8

regular 36 35,6

very much 5 5,0

a lot 9 8,9

TOTAL 101 100,0

Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς το φύλλο, οι γυναίκες φαίνεται να 

ενδιαφέρονται λιγότερο από τους άνδρες για τη νυχτερινή διασκέδαση στη Ρόδο.

Ο
I—
Usl
Ο
Usl
Ο
π:

MALE FB/IALE

FOR_NIGHT

I  a lot

|very much 

I  regular 

Ba little 

I  not at all

ΦΥΛΟ

Από τις στατιστικές διαφοροποιήσεις ως προς την ηλικία και την οικογενειακή 

κατάσταση, προκύπτει επίσης, ότι η νυχτερινή διασκέδαση δεν αποτελεί για κανέναν,
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το βασικό κριτήριο επιλογής.

ΗΛΙΚΙΑ

Ο
j—
ι~ι
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Ο
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FOR_NIGHT

I la bt 

l i v e r y  much

I  regular

^ | a  little

^ I n o t a t a l l
single married

ΟΙΚΟΓΕΝ. ΚΑΤΑΣΤΑΣΗ
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e) for nature

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

Σύμφωνα με τον παρά κάτω πίνακα, μόνο για το 22% περίπου, το περιβάλλον ήταν 

ένας από τους σημαντικούς λόγους που επέλεξαν τη Ρόδο για τις διακοπές τους. Για 

ένα αρκετά σημαντικό ποσοστό 30,7% το περιβάλλον δεν ήταν καν στις επιλογές 

τους και για τους υπόλοιπους, 45% περίπου, έπαιξε μικρό ρόλο..

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 13 12,9

a little 20 19,8

regular 46 45,5

very much 16 15,8

a lot 6 5,9

TOTAL 101 100,0

Από τη στατιστική διαφοροποίηση ως προς τη μόρφωση, παρατηρούμε ότι, για το 

περιβάλλον ενδιαφέρονται περισσότερο τα άτομα που έχουν τελειώσει το λύκειο και 

το πανεπιστήμιο, ενώ κανείς από τα άτομα που έχουν πάρει μόνο τη βασική 

εκπαίδευση, δεν το συμπεριλαμβάνουν σχεδόν καθόλου στα ενδιαφέροντά τους.

secondary master degree

ΜΟΡΦΩΣΗ
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f) for cheap holidays

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 27 26,7

a little 7 6,9

regular 59 58,4

very much 7 6,9

a lot 1 1,0

ΣΥΝΟΛΟ 101 100,0

Οι απαντήσεις που δόθηκαν είναι «καθόλου» σε ποσοστό 27%, «λίγο», «μέτρια» σε 

ποσοστό 65%, «πολύ» και «πάρα πολύ» σε ποσοστό 8%.

g) fo r  cu ltu re  and history

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 4 4,0

a little 8 7,9

regular 43 42,6

very much 29 28,7

a lot 17 16,8

TOTAL 101 100,0

Σε αυτή την ερώτηση ένα μικρό ποσοστό της τάξης του 12% απαντούν «καθόλου» 

και «λίγο». «Μέτρια» απαντά το 42%, ενώ «πολύ» και «πάρα πολύ» απαντά το 

45,5%.

5. HAVE YOU EVER BEEN IN RHODES ISLAND BEFORE?
a) for the first time

b) for the second time

c) Many times
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ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

for the first time 80 79,2

for the second time 7 6,9

many times 14 13,9

TOTAL 101 100,0

Στην ερώτηση «έχετε ξανάρθει στη Ρόδο», το 79% απάντησε ότι έρχεται για «πρώτη 

φορά», ενώ οι υπόλοιποι δηλώνουν ότι έχουν έρθει και άλλες φορές στη Ρόδο.

6. Would you like to visit Rhodes again?

Yes No

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

yes 91 90,1

no 10 9,9

TOTAL 101 100,0

Στην ερώτηση «θα θέλατε να ξανάρθετε», η συντριπτική πλειοψηφία 90% απαντά 

πως επιθυμεί να έρθει στη Ρόδο ξανά.

7. ARE YOU SATISFIED FROM THE FOLLOWING?

Στην ερώτηση: είστε ικανοποιημένος από:

a) service

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 1 1,0

a little 4 4,0

regular 39 38,6

very much 55 54,5

a lot 2 2,0

TOTAL 101 100,0

Η πλειοψηφία των ερωτηθέντων (56,5%) δηλώνει ότι είναι «πολύ και πάρα πολύ» 

ικανοποιημένοι από την εξυπηρέτηση, το 38,6% απαντά «μέτρια» και μόνο ένα 5% 

απαντά «λίγο και καθόλου».
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Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς τη μόρφωση οι απόφοιτοι βασικής και 

β’θμιας εκπαίδευσης πλειοψηφούν στην απάντηση «πολύ» με ποσοστά 74% και 77% 

αντίστοιχα, ενώ στην απάντηση «μέτρια» πλειοψηφούν οι απόφοιτοι 

πανεπιστημιακής εκπαίδευσης με ποσοστό 68%.

secondary master degree

ΜΟΡΦΩΣΗ

b) locals’ behavior

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

Όσον αφορά τη συμπεριφορά των κατοίκων, όπως φαίνεται και στον πίνακα, η 

πλειοψηφία των ερωτηθέντων (67%), δείχνει να είναι «πολύ» και «πάρα πολύ» 

ικανοποιημένη. Ένα ποσοστό σημαντικό όμως της τάξης του 31,7% δηλώνει ότι είναι 

«μέτρια» ή λίγο ικανοποιημένοι από αυτήν.

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 1 1,0

a little 3 3,0

regular 29 28,7

very much 54 53,5

a lot 14 13,9

TOTAL 101 100,0
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Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς την ηλικία, πολύ ικανοποιημένοι δηλώνουν, 

η συντριπτική πλειοψηφία (77%) ηλικίας 18-30 και το (67%) ηλικίας 65 και άνω.

ΗΛΙΚΙΑ

c) how clean do you find  the island

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 3 3,0

a little 16 15,8

regular 55 54,5

very much 24 23,8

a lot 3 3,0

TOTAL 101 100,0

Από το σύνολο των ερωτηθέντων, όπως φαίνεται και στον παρά πάνω πίνακα, το 

26,8% απαντά ότι βρίσκουν το νησί «πολύ» και «πάρα πολύ» καθαρό. Το 54,5% 

βρίσκει την καθαριότητα «μέτρια» και το 19% απαντά «καθόλου» και «λίγο».

Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς τη μόρφωση, τα άτομα της βασικής
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εκπαίδευσης, φαίνεται να είναι περισσότερο ικανοποιημένα από την καθαριότητα του 

νησιού, σε αντίθεση με τους απόφοιτους πανεπιστήμιου και μεταπτυχιακών σπουδών, 

που βρίσκουν το νησί από καθόλου έως μέτρια καθαρό.

secondary master degree

ΜΟΡΦΩΣΗ

d) local transporta tion

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 13 12,9

a little 5 5,0

regular 55 54,5

very much 23 22,8

a lot 5 5,0

TOTAL 101 100,0

Η πλειοψηφία 54,5% δηλώνει τη «μέτρια» ικανοποίηση του από τα μέσα μαζικής 

μεταφοράς, το 18% απαντά «καθόλου» και «λίγο» και μόνο το 27,8% απαντά «πολύ» 

και «πάρα πολύ». Όπως φαίνεται και στο παρά κάτω γράφημα της στατιστικής 

διαφοροποίησης, αυτοί που δηλώνουν περισσότερο ικανοποιημένοι είναι άτομα 

νεαρής ηλικίας, 18-30. Αντίθετα όσο η ηλικία αυξάνεται τόσο περισσότερο δηλώνουν
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τη δυσαρέσκεια τους.

ΗΛΙΚΙΑ

8. A re  you satisfied from  w hat you expected fo r  y o u r holidays?

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

Όπως δείχνει και πίνακας, στην ερώτηση εάν «ικανοποιήθηκαν οι προσδοκίες σας», 

το 48,5% απαντά «μέτρια» και «λίγο» ενώ και το 51,8% απαντά «πολύ» και «πάρα 

πολύ».

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 0 0

a little 1 1,0

regular 48 47,5

very much 49 48,5

a lot 3 3,0

TOTAL 101 100,0

Χαρακτηριστική είναι η διαφορά της στάσης μεταξύ των δύο φύλλων, όπου στη 

στατιστική διαφοροποίηση, τα ποσοστά των απαντήσεων είναι τελείως αντίθετα.
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ΜΜ.Ε F0W \LE

ΦΥΛΟ

Όσον αφορά την ηλικία, φαίνεται ότι οι πιο ικανοποιημένοι, με διαφορά, είναι τα 

άτομα μεταξύ 31-45, δεύτεροι σε ικανοποίηση είναι τα άτομα ηλικίας 46-64 και οι 

λιγότερο ικανοποιημένοι είναι οι νεαροί ηλικίας 18-30.

ΗΛΙΚΙΑ
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9. Do you think that people tend to sec you as “money”

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 9 8,9

a little 16 15,8

regular 50 49,5

very much 25 24,8

a lot 1 1,0

TOTAL 101 100,0

Στην ερώτηση «θεωρείτε ότι οι ντόπιοι σας βλέπουν ως χρήμα», το 26% απαντά 

«πολύ» και «πάρα πολύ», το 49,5% απαντά «μέτρια» και οι υπόλοιποι (24,7%) 

απαντούν «καθόλου» και «λίγο». Αξιοσημείωτο είναι ότι στη στατιστική 

διαφοροποίηση ως προς την ηλικία, όπως και το παρά κάτω γράφημα, αυτοί που 

αισθάνονται περισσότερο αντικείμενα εκμετάλλευσης, είναι τα δύο άκρα των ηλικιών, 

δηλαδή 18-30 και 65 και άνω.

ΗΛΙΚΙΑ
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10. In what level do you think that locals offer their culture and tradition for

money?

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 1 1,0

a little 24 23,8

regular 54 53,5

very much 17 16,8

a lot 5 5,0

TOTAL 101 100,0

Στην ερώτηση: σε τι βαθμό πιστεύετε ότι προσφέρουν τον πολιτισμό και την 

παράδοση ως «εμπόρευμα», το 23,8% απαντά «λίγο», το 53,5% απαντά «μέτρια» και 

το 22% απαντά «πολύ» και «πάρα πολύ».

ΗΛΙΚΙΑ
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Στη στατιστική διαφοροποίηση ως προς τη μόρφωση, παρατηρούμε ότι την αίσθηση 

αυτή έχουν περισσότερο οι απόφοιτοι πανεπιστημιακής και μεταπτυχιακής 

εκπαίδευσης.

secondary master degree

ΜΟΡΦΩΣΗ



508

4.13.2 Δεύτερη έρευνα βε αλλοδαπούς και έλληνες τουρίστες 

ΜΕΘΟΔΟΛΟΓΙΑ ΕΡΕΥΝΑΣ:

-  ΣΤΟΥΣ ΑΛΛΟΔΑΠΟΥΣ ΤΟΥΡΙΣΤΕΣ
Η έρευνα πραγματοποιήθηκε μεταξύ 6 και 10 Αυγούστου του 2006. Ο χώρος που 

επιλέχτηκε ήταν τέσσερα ξενοδοχεία, τα δύο μέσα στην πόλη και τα δύο στην Ιξιά, 

περιοχή σε κοντινή απόσταση από την πόλη.

Περιορισμοί: Οι περιορισμοί της έρευνας ήταν ότι αφ’ ενός υπήρξε σχετική 

απροθυμία από τους υπαλλήλους να μοιράσουν τα ερωτηματολόγια, καθώς αυτό τους 

δημιουργούσε έναν επί πλέον φόρτο εργασίας, στη διάρκεια μιας ήδη επιφορτισμένης 

τουριστικής περιόδου, αφ’ ετέρου, ήταν δύσκολη η συγκέντρωση του υλικού, 

δεδομένου ότι δεν μπορούσαμε να έχουμε τον έλεγχο στη συμπλήρωση 

ερωτηματολογίων.

Ο τρόπος διεξαγωγής της έρευνας ήταν ο ακόλουθος:

Ο τρόπος διανομής αποφασίστηκε να είναι η «χειροπαράδοση», σε επιλεγμένες 

ξενοδοχειακές επιχειρήσεις, λόγω των χρονικών περιορισμών. Με αυτό τον τρόπο 

είχαμε την ευκαιρία να εισαγάγουμε τους λόγους για τους οποίους έγινε η μελέτη, 

έτσι ώστε να αυξηθεί η ανταπόκριση. Σε όσους συμμετείχαν, δόθηκε το 

ερωτηματολόγιο, και συμφωνήθηκε ότι θα συλλέγονταν την επόμενη ημέρα.

Δείγμα:
1. Το συνολικό δείγμα που ορίστηκε ήταν 80 άτομα.

2. Μοιράσαμε 20 ερωτηματολόγια στα τέσσερα ξενοδοχεία. Τα ερωτηματολόγια 

παρέλαβε το τμήμα υποδοχής κάθε ξενοδοχείου, που έχει την άμεση επαφή με 

τους πελάτες.
3. Τα ερωτηματολόγια μοιράζονταν στα δωμάτια των τουριστών την παραμονή 

της αναχώρησής τους, με την οδηγία ότι έπρεπε να τα επιστρέφουν 

συμπληρωμένα στον υπεύθυνο βάρδιας της υποδοχής.

4. Ο συνολικός χρόνος που ορίστηκε για τη διεξαγωγή της έρευνας ήταν 

τέσσερις ημέρες.

5. Από τα 80 άτομα τελικά απάντησαν οι 54.

-  ΣΤΟΥΣ ΕΛΛΗΝΕΣ ΤΟΥΡΙΣΤΕΣ

Η έρευνα στους Έλληνες τουρίστες, διενεργήθηκε στις 29 Αυγούστου 2006. Ο χώρος 

διεξαγωγής της έρευνας ήταν τα σαλόνια του πλοίου BLUE STAR II στο δρομολόγιο
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ΡΟΔΟΣ -  ΠΕΙΡΑΙΑΣ (ώρα αναχώρησης: 6μ.μ.). Το σκεπτικό της επιλογής αυτού του 

μέσου ήταν ότι οι έλληνες τουρίστες που επισκέπτονται τη Ρόδο, αποτελούν 

μειοψηφία σε σχέση με τους αλλοδαπούς, δεν ταξιδεύουν συνήθως οργανωμένοι σε 

group και μοιράζονται σε διάφορα ξενοδοχεία σε όλο το νησί (πληροφ. από 

τουριστικά γραφεία). Ως εκ τούτου ο χώρος του καραβιού θεωρήθηκε ο πλέον 

κατάλληλος προκειμένου να εντοπίσουμε ομάδες ατόμων που επέστρεφαν από τις 

διακοπές τους στη Ρόδο.

Μετά την αναχώρηση του πλοίου από το λιμάνι της Ρόδου και αφού είχαν 

ολοκληρωθεί όλες οι τυπικές διαδικασίες (έλεγχος εισιτηρίων, τακτοποίηση των 

αποσκευών κλπ.), εντοπίσαμε τους ανθρώπους που επέστρεφαν μετά από διακοπές 

(αποκλείοντας τους επιβάτες κατοίκους της Ρόδου που ταξίδευαν για άλλους λόγους). 

Ο χρόνος που είχαμε στη διάθεσή μας ήταν ουσιαστικά τρεις ώρες, μέχρι το επόμενο 

λιμάνι της Κω και το άνοιγμα της τραπεζαρίας, οπότε οι περισσότεροι θα πήγαιναν 

για φαγητό και στη συνέχεια για ύπνο.

Περιορισμοί: Ο χρόνος ήταν περιορισμένος και υπήρξε σχετική απροθυμία στη 

συμπλήρωση ερωτηματολογίου.

Η έρευνα στην προκειμένη περίπτωση έγινε με τη μορφή της προσωπικής 

συνέντευξης με δομημένο ερωτηματολόγιο.

Ο τρόπος με τον οποίο πραγματοποιήθηκε ήταν ο εξής:

1. Το συνολικό δείγμα που ορίστηκε ήταν 50 άτομα.

2. Στη διανομή και συλλογή των ερωτηματολογίων, βοήθησαν δύο νεαρά άτομα 

συγγενικά της ερευνήτριας.

3. Τα ερωτηματολόγια μοιράζονταν ανά παρέες τουριστών, λίγο μετά την 

αναχώρηση του πλοίου, με την οδηγία ότι έπρεπε να τα επιστρέφουν 

συμπληρωμένα στους αρχικούς διανομείς, μετά από ένα χρονικό διάστημα το 

οποίο ορίστηκε στα 20 λεπτά της ώρας.

4. Από τα 50 άτομα τελικά απάντησαν οι 32.

Τελικό δείγμα: Συνολικά μοιράστηκαν 130 ερωτηματολόγια. Το τελικό δείγμα της 

έρευνας αποτελείται από 86 άτομα άνδρες & γυναίκες, άνω των 18 ετών, αλλοδαπούς 

και ημεδαπούς επισκέπτες.

Επεξεργασία των αποτελεσμάτων της έρευνας

Η επεξεργασία των αποτελεσμάτων της παρούσας έρευνας, έγινε με τη βοήθεια του 

προγράμματος excel.
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Ανάλυση του δείγματος:
Φύλλο: Το δείγμα αποτελείται από άνδρες και γυναίκες, άνω των 18 ετών. Τα 

ποσοστά συμμετοχής μεταξύ των 65% άνδρες και 35% γυναίκες.
ΦΥΛΛΟ

Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΑΝΤΡΑΣ 30 35%

ΓΥΝΑΙΚΑ 56 65%

ΣΥΝΟΛΟ 86 100,0

Ηλικία:
Η κατανομή του δείγματος ως προς την ηλικία παρουσιάζεται στον παρακάτω πίνακα. 

Παρατηρούμε ότι η ηλικία άνω των 65 δεν συμμετέχει με ικανοποιητικό ποσοστό και 

συνεπώς δεν προκύπτει ιδιαίτερο στατιστικό ενδιαφέρον στην εξέταση των 

απαντήσεων σε συνάρτηση με το φάσμα των ηλικιών (65 και άνω).
ΗΛΙΚΙΑ

Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

18-30 38 44%

31-45 28 33%

46-64 18 21%

65- 2 2%

ΣΥΝΟΛΟ 86 100,0

Μόρφωση: Η κατανομή του δείγματος ως προς τη μόρφωση, όπως εμφανίζεται στον 

παρακάτω πίνακα είναι: 6 άτομα (7%) είναι απόφοιτοι βασικής εκπαίδευσης, οι 

απόφοιτοι Γυμνασίου στο συνολικό δείγμα ανέρχονται στα 50 άτομα (58%), 26 

άτομα (30%) είναι απόφοιτοι τριτοβάθμιας εκπαίδευσης (κολέγιο, πανεπιστήμιο) και 

4 άτομα (5%) κατέχουν μεταπτυχιακό τίτλο.
ΜΟΡΦΩΣΗ

Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

Βασική 6 7%

Β' θμια 50 58%

Γθμια 26 30%

Μεταπτυχιακό 4 5%

ΣΥΝΟΛΟ 86 100,0
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Οικογενειακή κατάσταση: Ως προς την οικογενειακή κατάσταση, από το σύνολο 

του δείγματος, 58 άτομα (67%) δηλώνουν ανύπαντροι και 28 άτομα (33%) δηλώνουν 

παντρεμένοι.

Ο ΙΚ Ο Γ Ε Ν Ε ΙΑ Κ Η  Κ Α Τ Α Σ Τ Α Σ Η

ΕΠΙΛΟΓΕΣ Συχνότητα Ποσοστό

Ελεύθερος/ η 40 46%

Παντρεμένος / η 28 33%

Διαζευγμένος / η 18 21%

ΣΥΝΟΛΟ 86 100%

Στατιστική ανάλυση δεδομένων

Η στατιστική ανάλυση των δεδομένων της ποσοτικής έρευνας πραγματοποιήθηκε με 

το στατιστικό πρόγραμμα Excel.
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4.14.3 ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑΤΑ ΤΗΣ ΕΡΕΥΝΑΣ

Ακολούθως παρουσιάζονται τα αποτελέσματα της έρευνας 

ΕΡΩΤΗΣΕΙΣ

1. ΠΟΙΑ ΕΙΝΑΙ ΤΑ ΔΥΝΑΤΑ ΣΗΜΕΙΑ ΤΟΥ ΝΗΣΙΟΥ; (Συγκριτικά 

πλεονεκτήματα)

Στα υποερωτήματα της παρά πάνω ερώτησης οι απαντήσεις έχουν ως εξής:

a) Φυσικό περιβάλλον

1 2 3 4 5

Very bad Bad Regular Good Very Good

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

very bad 2 2,5%

bad 5 6%

regular 21 24%

good 36 42%

very good 22 25,5%

ΣΥΝΟΛΟ 86 100%

Φ υ σ ικό  π ερ ιβ ά λ λ ο ν

2,50%

6% □  ve ry bad
25,50%

'- x 24% □  bad

□  regüar

□  good
42% ■  ve ry good

Όπως αποτυπώνεται στον παρά πάνω πίνακα και το γράφημα, το 67,5% των 

ερωτηθέντων θεωρεί το Φυσικό περιβάλλον «καλό» και «πολύ καλό», το 21% 

απαντά «μέτρια» και μόλις το 7% θεωρεί το περιβάλλον «κακό» ή «πολύ κακό»,

b) Παραλίες

1 2 3 4 5

Very bad Bad Regular Good Very Good
Στην ερώτηση για τις παραλίες το 64% απαντά «καλές» και «πολύ καλές», το 31% 

«μέτριες» και μόνο ένα 5% απαντά «κακές» ή «πολύ κακές». Οι απαντήσεις
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αποτυπώνονται στον παρά κάτω πίνακα και το γράφημα

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

very bad 2 2%

bad 3 3%

regular 27 31%

good 28 30%

very good 26 34%

ΣΥΝΟΛΟ 86 100%

Π α ρ α λ ίες

2%

3%

30%

□  ve ry  bad

□  bad

□  regular

□ good
■  ve ry good

c) Ποιότητα υπηρεσιών

1 2 3 4 5

Very bad Bad Regular Good Very Good

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

very bad 0 0%

bad 0 0%

regular 8 9 %

good 48 5 6 %

very good 30 3 5 %

ΣΥΝΟΛΟ 86 100%



5 1 4

Στην παρά πάνω ερώτηση, όπως δείχνει ο πίνακας και το γράφημα, παρατηρούμε ότι 

η συντριπτική πλειοψηφία 91% απαντά «καλές» και «πολύ καλές». Ενδιαφέρον είναι, 

ότι στις επιλογές «κακές» ή «πολύ κακές», δεν υπάρχουν απαντήσεις,

d) Ψυχαγωγία

1 2 3 4 5

Very bad Bad Regular Good Very Good

Από τις απαντήσεις που δόθηκαν, όπως προκύπτει από τον πίνακα και αποτυπώνεται 

στο γράφημα, το 59% των ερωτηθέντων θεωρεί τη διασκέδαση «καλή» και «πολύ 

καλή» και το 37% «μέτρια». Ένα ελάχιστο ποσοστό πιστεύει ότι η διασκέδαση είναι 

κακή.

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

very bad 2 2%

bad 2 2%

regular 32 37%

good 34 40%

very good 16 19%

ΣΥΝΟΛΟ 86 100%

Μ \ιχ α γ ο γ ία

2%

19%  2% □  ve ry bad

N  37% □  bad

□  regular

□  good
4 0 % ----------- ■  ve ry good
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e) Τιμές

1 2 3 4 5

Very expensive Expensive Regular Good Very good

Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΠΟΛΥ ΑΚΡΙΒΕΣ 2 2%

ΑΚΡΙΒΕΣ 6 7%

ΚΑΝΟΝΙΚΕΣ 36 42%

ΦΘΗΝΕΣ 38 44%

ΠΟΛΥ ΦΘΗΝΕΣ 4 5%

ΣΥΝΟΛΟ 86 100%

Ως προς την παρά πάνω ερώτηση, μόνο μια μειοψηφία της τάξης του 9% θεωρεί τις 

τιμές «ακριβές» και «πολύ ακριβές». Το 42% απαντά «μέτριες» και το 49% απαντά 

«φθηνές» και «πολύ φθηνές». Οι απαντήσεις αποτυπώνονται στον παρά πάνω πίνακα

και το επόμενο γράφημα.

Τιμές - Prices

[□ Π Ο Λ Υ  Α Κ ΡΙΒ ΕΣ

■  ΑΚ ΡΙΒ ΕΣ

□  ΚΑΝΟΝΙΚΕΣ

□  ΦΘΗΝΕΣ

■  ΠΟΛΥ ΦΘΗΝΕΣ

2. ΠΟΙΕΣ ΟΙ ΑΔΥΝΑΜΙΕΣ ΤΗΣ ΡΟΔΟΥ;

Στα υποερωτήματα της παρά πάνω ερώτησης οι απαντήσεις είναι:

a. Θόρυβος

Yes No

Όπως δείχνει ο πίνακας και το γράφημα, το 60% απαντά ότι ο θόρυβος είναι μια από 

τις αδυναμίες του νησιού και το 40% απαντά ότι δεν είναι.

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΝΑΙ 34 40%

ΟΧΙ 52 60%

ΣΥΝΟΛΟ 86 100%
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b. Αισχροκέρδεια

Yes No
Η συντριπτική πλειοψηφία 86% απαντά ότι δεν 

αντιμετώπισε σημάδια αισχροκέρδειας ενώ ένα 14% απαντά ότι υπάρχει 

αισχροκέρδεια. Αυτό αποτυπώνεται καθαρά στο γράφημα και στις απαντήσεις του

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΝΑΙ 12 14%

ΟΧΙ 74 86%

ΣΥΝΟΛΟ 86 100%
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c. Χαμηλή ποιότητα υπηρεσιών

Yes No

Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΝΑΙ 14 16%

ΟΧΙ 72 84%

ΣΥΝΟΛΟ 86 100%

Οι λιγότεροι 16% βρίσκουν χαμηλή την ποιότητα υπηρεσιών σε αντίθεση με την 

συντριπτική πλειοψηφία (84%) που δηλώνει ότι η ποιότητα των υπηρεσιών δεν είναι

μια από τις αδυναμίες της περιοχής.

Χαμηλή ποιότητα υπηρεσιών-Low services’ quality

16%

□  ΝΑΙ 

■ ΟΧΙ

84%

d. Κυκλοφοριακή συμφόρηση

Yes No
ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΝΑΙ 44 51%

ΟΧΙ 42 49%

ΣΥΝΟΛΟ 86 100%

Όπως προκύπτει από τον πίνακα και αποτυπώνεται στο γράφημα, η πλειοψηφία των

ερωτηθέντων (62%) απαντά πως υπάρχει κυκλοφοριακή συμφόρηση και το 38%

απαντά πως δεν υπάρχει.
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e. Επικίνδυνοι δρόμοι

Yes No

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΝΑΙ 64 74%

ΟΧΙ 22 26%

ΣΥΝΟΛΟ 86 100%

Οι απαντήσεις που δόθηκαν υπερτερούν σημαντικά στην απάντηση «ΝΑΙ» με 

ποσοστό 74%.

Επικίνδυνοι δρόμο ι-Dangerous roadways

□  Ν ΑΙ 

■  ΟΧΙ

£ Αναρχη δόμηση

Yes No

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΝΑΙ 54 63%

ΟΧΙ 32 37%

ΣΥΝΟΛΟ 86 100%

Σε αυτή την ερώτηση, αυτοί που απαντούν, πως υπάρχει άναρχη δόμηση, αποτελούν 

την πλειοψηφία (63%) έναντι του 37%ου δεν συμφωνούν. Οι απαντήσεις 

αποτυπώνονται σαφώς στον πίνακα και το γράφημα
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g. Σκουπίδια

Yes N o

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΝΑΙ 66 77%

ΟΧΙ 20 23%

ΣΥΝΟΛΟ 86 100%

Αυτοί που απάντησαν ΝΑΙ αποτελούν το 77% του συνόλου των ερωτηθέντων και το 

υπόλοιπο 23% απαντά ΟΧΙ

3. ΠΩΣ ΕΠΙΛΕΓΕΤΕ ΤΟΝ ΤΟΠΟ ΔΙΑΚΟΠΩΝ ΣΑΣ;- IN WHICH WAY DO 

YOU CHOOSE YOUR HOLIDAYS’ DESTINATION?

a) Via Internet

b) V ia Tour Operators

c) Via Friends

d) Other...........................................................

Ε Π Ι Λ Ο Γ Ε Σ Σ Υ Χ Ν Ο Τ Η Τ Α Π Ο Σ Ο Σ Τ Ο

ΜΕΣΩ INTERNET 10 12%

ΜΕΣΩ ΤΟΥΡ. ΠΡΑΚΤΟΡΩΝ 40 46%

ΜΕΣΩ ΦΙΛΩΝ 26 30%

ΑΛΛΟ 10 12%

ΣΥΝΟΛΟ 86 100%

Στην ερώτηση «πώς επιλέγετε τον τόπο διακοπών σας», το 58% επιλέγει τις διακοπές 

μέσω Tour Operator, το 30% μέσω φίλων, το 12% μέσω Internet και ένα ποσοστό της 

τάξης του 12%, δήλωσε πως επιλέγει τις διακοπές του με άλλο τρόπο, αλλά δεν
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διευκρίνισε με ποιον.

Τρόπ ος επ ιλογής τόπυ δ ιακοπ ώ ν

12% 12% □  Μ Ε Σ Ω  IN TER N ET

■  Μ Ε Σ Ω  ΤΟΥΡ. 
Π Ρ Α Κ ΤΟ Ρ Ω Ν

□  Μ Ε Σ Ω  ΦΙΛΩΝ

□  Α Λ Λ Ο

4. ΠΟΙΟΣ ΕΙΝΑΙ Ο ΚΥΡΙΟΣ ΛΟΓΟΣ ΠΟΥ ΗΡΘΑΤΕ ΓΙΑ ΔΙΑΚΟΠΕΣ; Στα 

υποερωτήματα της παρά πάνω ερώτησης οι απαντήσεις έχουν ως εξής: 

a) Για ξεκούραση

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot
Όπως φαίνεται στον πίνακα και το γράφημα, οι απαντήσεις που δόθηκαν είναι:

«πολύ» και «πάρα πολύ» απαντά το 75%, «μέτρια» απαντά το 38% και «καθόλου» ή 

«λίγο» δηλώνει το 11%.

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 2 2%

a little 8 9 %

regular 12 14%

very much 32 38%

a lot 32 37%

TOTAL 86 100%

Γ ια  ξεκο ύ ρ α σ η

2%  9% □  not a t all
3 7 % ^ ^ — 7 Ι ^ ^ 14% □  a  little

□  regular

□  ve ry m ich

38% ■  a lot
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b) Για την πολυτέλεια

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 18 21%

a little 12 14%

regular 40 47%

very much 13 15%

a lot 3 3%

TOTAL 86 100%

Όπως προκύπτει από τον πίνακα και αποτυπώνεται στο γράφημα, στην ερώτηση αυτή, 

υπάρχει μια μειοψηφία (18%) η οποία δηλώνει ότι η πολυτέλεια έπαιξε μεγάλο ρόλο 

στην επιλογή της Ρόδου για τις διακοπές τους. Το 21% δηλώνει πως δεν έπαιξε 

κανένα ρόλο και το 61 % απαντά «καθόλου», «λίγο» και «μέτρια».

c) Για αθλητικές δραστηριότητες

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 44 51%

a little 24 28%

regular 14 16%

Very much 4 5%

a lot 0 0%

TOTAL 86 100%
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Σε αυτή ερώτηση, «καθόλου» απαντά το 51%, «λίγο» και «μέτρια» το 44% και μια 

ελάχιστη μειοψηφία 5% απαντά «πολύ».

d) Για νυχτερινή διασκέδαση

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ^YXNOTHTA ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 6 7%

a little 8 9%

regular 50 59%

very much 14 16%

a lot 8 9%

TOTAL 86 100%

Η πλειοψηφία των ερωτηθέντων (68%) της παρά πάνω ερώτησης, απαντά «λίγο» και 

«μέτρια», ενώ το 25% απαντά «μεγάλο» και «πολύ μεγάλο» όπως σαφώς 

αποτυπώνονται στον πίνακα και το γράφημα.
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e) Για το περιβάλλον

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot
Οι απαντήσεις που δίνονται σχετικά με το περιβάλλον, όπως προκύπτει από τον 

πίνακα και αποτυπώνεται στο γράφημα είναι: το 28% των ερωτηθέντων απαντά 

«πολύ» και «πάρα πολύ» και μόνο το 12% απαντά «καθόλου». Οι υπόλοιποι 

μοιράζονται μεταξύ των απαντήσεων «λίγο» και «μέτρια».

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 10 12%

a little 22 26%

regular 30 34%

very much 22 26%

a lot 2 2%

TOTAL 86 100%

Για  τ ο  π ε ρ ιβ ά λλο ν

2 %  12% □  net at all
2 6 % ---------- --- ----------- -

s ' □  a  little

□  regular

□  very rruch

3 4 % □  alot

ί) Για φτηνές διακοπές

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 22 26%

a little 10 12%

regular 38 44%

very much 8 9%

a lot 8 9%

TOTAL 86 100%



524

Γ  ια φ τηνές διακοπές

0 %  90/0___ _____  2 6 %
□  not at all

□  a little

□  regular

□  very m ich

4 4 % ■  alot

Όπως δείχνει ο πίνακας και το γράφημα, οι απαντήσεις που δόθηκαν είναι ότι ένα 

ποσοστό 40% ήρθε «πολύ» και «πάρα πολύ» για φτηνές διακοπές, «καθόλου» απαντά 

το 9% των ερωτηθέντων και οι απαντήσεις «λίγο» ή «μέτρια» αφορά ένα ποσοστό 

της τάξης του 51%.

g) Για τον Πολιτισμό και την Ιστορία

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

Γ  ια το ν  ττα λο κ φ ό  και τη ν  ιστορία

7 %  9 % □  not at all

3 3 %  ^ □  a  little

□  regular

□  very m ich

3 0 % ■  alot

Σε αυτή την ερώτηση ένα πολύ μικρό ποσοστό 9% απαντά «καθόλου». Το 51% 

απαντά «λίγο» και «μέτρια» και το 37% απαντά «πολύ» και «πάρα πολύ».

5. ΈΧΕΤΕ Ξ ΑΝ ΑΡΘΕΙ ΣΤΗ ΡΟΔΟ;

Στην ερώτηση «έχετε ξανάρθει στη Ρόδο»

a. πρώτη φορά

b. δεύτερη φορά 

C. πολλές φορές

Όπως αποτυπώνεται στον πίνακα και το γράφημα, το 69% απάντησε ότι έρχεται για 

πρώτη φορά, ενώ το 31% απάντησε ότι επισκέφτηκε τη Ρόδο και άλλες φορές.
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ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΠΡΩΤΗ ΦΟΡΑ 60 69%

ΔΕΥΤΕΡΗ ΦΟΡΑ 16 19%

ΠΟΛΛΕΣ ΦΟΡΕΣ 10 12%

ΣΥΝΟΛΟ 86 100%

6. ΘΑ ΘΕΛΑΤΕ ΝΑ ΞΑΝΑΡΘΕΤΕ;

Yes No

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

ΝΑΙ 84 98%

ΟΧΙ 2 2%

ΣΥΝΟΛΟ 86 100%

Στην ερώτηση «θα θέλατε να ξανάρθετε», η συντριπτική πλειοψηφία 98% απαντά 

«ναι».
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7. Είστε ικανοποιημένοι από:

Στα υποερωτήματα της παρά πάνω ερώτησης οι απαντήσεις έχουν ως εξής: 

a) Την εξυπηρέτηση

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 0 0%

a little 0 0%

regular 20 23%

very much 42 49%

a lot 24 28%

TOTAL 86 100%

Το 77% απαντά ότι είναι «πολύ» και «πάρα πολύ» ικανοποιημένοι από την 

εξυπηρέτηση και το 23% απαντά «μέτρια». Ενδιαφέρον είναι, ότι στις επιλογές 

«λίγο» ή «καθόλου», δεν υπάρχουν απαντήσεις. Οι απαντήσεις αποτυπώνονται 

σαφώς στον πίνακα και το γράφημα

b) Τη συμπεριφορά των κατοίκων

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 2 2%

a little 0 0%
regular 12 14%

very much 48 56%

a lot 24 28%

TOTAL 86 100%
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Όπως δείχνει ο πίνακας και το γράφημα, η συντριπτική πλειοψηφία 84% απαντά ότι 

είναι «πολύ» και «πάρα πολύ» ευχαριστημένοι από τη συμπεριφορά των κατοίκων, το 

14% απαντά «μέτρια» και μόνο μια ελάχιστη μειοψηφία 2% απαντά «καθόλου».

c) Καθαριότητα του νησιού

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

ΕΠΙΑΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 16 19%

a little 30 34%

regular 28 33%

very much 8 9%

a lot 4 5%

TOTAL 86 100%
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Στην ερώτηση που αφορά την καθαριότητα του νησιού, όπως προκύπτει από τον 

πίνακα και αποτυπώνεται στο γράφημα, το 19% των ερωτηθέντων απαντά ότι δεν 

είναι «καθόλου»ικανοποιημένοι από την καθαριότητα του περιβάλλοντος. Η 

πλειοψηφία του 67% απαντά «λίγο» και «μέτρια» ικανοποιημένοι και οι υπόλοιποι 

14% απαντούν ότι το νησί είναι «πολύ» και «πάρα πολύ» καθαρό.

d) Μέσα μαζικής μεταφοράς

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 2 2%

a little 4 5%

regular 28 33%

very much 36 41%

a lot 16 19%

TOTAL 86 100%

Η πλειοψηφία των ερωτηθέντων 60% απαντά «πολύ» και «πάρα πολύ» και το 38% 

απαντά «λίγο» και «μέτρια». «Καθόλου» απαντά μόνο το 2% των ερωτηθέντων.

8. Ικανοποιήθηκαν οι προσδοκίες σας;

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot
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ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 0 0%

a little 0 0%

regular 18 21%

very much 50 58%

a lot 18 21%

TOTAL 86 100%

Ικα νο π ο ιή θ η κα ν  a  π ρ ο σ δ ο κ ίες  σ α ς;

0%

0%

21%

58%

□  not at all 

o  a litte

□  regular

□  very rruch 

■ alot

Στην ερώτηση εάν «ικανοποιήθηκαν οι προσδοκίες σας», η συντριπτική πλειοψηφία 

79% απαντά «πολύ» και «πάρα πολύ» και το 21% απαντά «μέτρια». Αυτό 

αποτυπώνεται στον πίνακα και το γράφημα.

9. Σε τι βαθμό έχετε διαπιστώσει ότι σας «βλέπουν» σαν «χρήμα»;

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 14 16%

a little 28 33%

regular 24 28%

very much 14 16%

a lot 6 7%

TOTAL 86 100%

Στην ερώτηση «θεωρείτε ότι οι ντόπιοι σας βλέπουν ως «χρήμα»», όπως προκύπτει 

από τον πίνακα και αποτυπώνεται στο γράφημα, «καθόλου» απάντησε το 16%, 

«λίγο» και «μέτρια» το 61%, ενώ «πολύ» και «πάρα πολύ» απάντησε το 23%.
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Σ ε τ ι βα θμό  ίχ ε ίϊ δ ια π ισ τώ σ ει σπ  σ α ς  βλέτκ>ον
ως "χρήμα"·

□  not a t all 

Β  a  little

□  regdar

□  ve ry rruch  

a a lo t

10. Σε τι βαθμό πιστεύετε ότι προσφέρουν τον πολιτισμό και την παράδοση ως 

«εμπόρευμα»;

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

ΕΠΙΛΟΓΕΣ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ ΠΟΣΟΣΤΟ

not at all 2 2%

a little 4 5%

regular 10 12%

very much 54 62%

a lot 16 19%

TOTAL 86 100%

Στην ερώτηση «σε τι βαθμό πιστεύετε ότι προσφέρουν τον πολιτισμό και την 

παράδοση ως «εμπόρευμα»», η συντριπτική πλειοψηφία 81% απαντά «μεγάλο» και 

«πολύ μεγάλο», το 17% απαντά «λίγο» και «μέτρια» και ένα ελάχιστο ποσοστό 2% 

απαντά «καθόλου». Οι απαντήσεις αποτυπώνονται σαφώς στον πίνακα και το 

γράφημα
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4.14 Εφαρμογή και αποτελέσματα της έρευνας με τη μέθοδο της συμμετοχικής 

παρατήρησης
Σε όλη τη διάρκεια της έρευνας, χρησιμοποιήσαμε τις μεθόδους της 

συμμετοχικής παρατήρησης, καθώς μας ενδιέφερε να διαπιστώσουμε, εάν οι 

απαντήσεις που λαμβάναμε από τις άλλες έρευνες, ήταν αξιόπιστες και ειλικρινείς, 

παρατηρώντας τις αντιδράσεις των ανθρώπων σε διάφορες φάσεις της καθημερινής 

τους ζωής. Η συμμετοχική παρατήρηση πραγματοποιήθηκε παράλληλα με τις άλλες 

έρευνες, ποιοτική και ποσοτική και η διάρκειά της ήταν τρία συνεχόμενα καλοκαίρια 

ήτοι: 2005, 2006, 2007 μεταξύ των μηνών Ιουλίου και Αυγούστου.

Η εν λόγω έρευνα, δεν αποτέλεσε την αποκλειστική μέθοδο του ερευνητικού 

μας προγράμματος, αλλά συνδυάστηκε με τις άλλες μεθόδους. Η μέθοδος της 

παρατήρησης, θεωρήθηκε ιδιαίτερα χρήσιμη για τον έλεγχο της εγκυρότητας των 

απαντήσεων της ποσοτικής έρευνας και της έρευνας των συνεντεύξεων, καθώς συχνά 

οι άνθρωποι για διάφορους λόγους, δε δίνουν απόλυτα ακριβείς απαντήσεις. Για να 

μπορέσουμε να κατανοήσουμε την πραγματικότητα, όπως τη βιώνουν τα ίδια τα 

άτομα, προσπαθήσαμε να μεταβούμε από τον κόσμο μας, στον κόσμο των 

υποκειμένων της έρευνάς μας. (Λυδάκη, 2001)

Οι ομάδες που επιλέξαμε να παρατηρήσουμε, χωρίς να υπεισέλθουμε με 

αδιακρισία στη ζωή τους, ήταν απλοί καθημερινοί άνθρωποι που άμεσα ή έμμεσα 

επηρεάζονται από τον τουρισμό, ιδιοκτήτες και πωλητές σε καταστήματα πώλησης 

τουριστικών ειδών, κυρίως στην παλιά πόλη και τουρίστες. Τις περισσότερες φορές, δεν 

δηλώναμε την ιδιότητά μας, αλλά παραμέναμε ξένοι και παρακολουθούσαμε διακριτικά 

από απόσταση, καθώς δεν επιθυμούσαμε, εάν δηλώναμε την ιδιότητά μας, να πάρουμε 

στερεότυπες απαντήσεις. Πρέπει να επισημάνουμε, ότι είχαμε ήδη μια γενική εικόνα 

των ομάδων που θέλαμε να μελετήσουμε και των προβλημάτων που αντιμετωπίζουν.

Προκειμένου να παρατηρήσουμε τις αντιδράσεις των τουριστών και τις 

συμπεριφορές των ντόπιων, ώστε να εξάγουμε τα συμπεράσματα μας, επιλέξαμε 

χώρους που συγκεντρώνεται τουριστικό πλήθος, όπως: ξενοδοχεία, παραλίες, χώροι 

αναψυχής κλπ. Παρακολουθήσαμε διάφορες τοπικές και θρησκευτικές εκδηλώσεις, 

Ιαλύσσια στην Ιαλυσό, γιορτή καρπουζιού στην Απολακκιά, της Παναγίας της 

Κρεμαστινής στην Κρεμαστή, του Αγ. Νικήτα στις Φάνες, γιορτή Μελιού και Σούμας 

στα Σιάννα κλπ. Συγχρόνως, συμμετείχαμε σε πολιτιστικές εκδηλώσεις μουσικής, 

θεάτρου, χορού κ.α. που οργανώνει ο Δήμος Ροδίων κατά τη διάρκεια της 

τουριστικής περιόδου, στο θέατρο της Μεσαιωνικής Τάφρου και σε χώρους της
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Μεσαιωνικής Πόλης (Παλάτι Μεγάλου Μαγίστρου, Παναγιά του Κάστρου, 

Αρχαιολογικό Μουσείο κλπ.). Ο μεγάλος κύκλος γνωριμιών μας στη Ρόδο και η 

σχετικά μεγάλη διάρκεια παραμονής μας στο νησί, μας έδωσε τη δυνατότητα να 

συμμετέχουμε σε παρέες και συζητήσεις, που μεταξύ των θεμάτων που 

αναπτυσσόταν ήταν και τα τουριστικά δρώμενα.

Παρατηρώντας τους ανθρώπους, προσπαθήσαμε να καταγράψουμε τις 

αντιδράσεις τους, τις συμπεριφορές τους και τα συναισθήματα που αποτυπώνονται 

στο πρόσωπό τους. Κάνοντας επισκέψεις σε διάφορα σημεία της πόλης, θέλαμε να 

αποκρυπτογραφήσουμε το χώρο.
Στη διάρκεια αυτής της διαδικασίας, προσπαθήσαμε να καταγράψουμε τις 

αντιδράσεις, τις συμπεριφορές και τα συναισθήματα που αποτυπώνονται στα 

πρόσωπα των ανθρώπων. Επίσης, περιφερόμενοι σε διάφορα σημεία της πόλης, 

θέλαμε να αποκρυπτογραφήσουμε το χώρο.

Τα αποτελέσματα έδειξαν, ότι ο κάθε ένας από τους ανθρώπους που 

παρατηρήσαμε, αντιλαμβανόταν διαφορετικά την πραγματικότητα, ανάλογα με το 

βαθμό εμπλοκής του στην τουριστική διαδικασία και το κοινωνικό του υπόβαθρο. Για 

παράδειγμα, η τάξη των ανθρώπων που δεν επηρεάστηκαν από την τουριστική 

διαδικασία και φρόντισαν να διατηρήσουν τα πνευματικά τους χαρακτηριστικά, 

άσχετα εάν εμπλέκονται επαγγελματικά στον τουρισμό, ήταν περισσότερο 

αυτοκριτικοί και αντικειμενικοί. Οι άλλοι, έβλεπαν τα πράγματα περισσότερο 

υποκειμενικά, τοποθετώντας επιμελώς τον εαυτό τους εκτός κάθε ατομικής ευθύνης. 

Η συνηθέστερη απάντηση στο ερώτημα πως πάει ο τουρισμός φέτος ήταν: «Ο 

τουρισμός που μας φέρνουν είναι χάλια και οι τουρίστες φτωχοί». Όταν ρωτούσαμε 

εάν φταίνε και οι κάτοικοι για τη σημερινή κατάσταση, που δεν φρόντισαν να 

διαφυλάξουν το περιβάλλον και την καλή εικόνα, πολλοί από αυτούς δεν απαντούσαν, 

προφασιζόμενοι πως δεν άκουσαν την ερώτηση και αμέσως έστρεφαν την συζήτηση 

σε άλλα θέματα. Πολλοί, έπαιρναν ένα ύφος απλανές σαν να σκεφτόταν κάτι άλλο 

και πολύ χλιαρά σαν να μην το πίστευαν απαντούσαν «εν τάζει, μπορεί να φταίμε και 

εμείς» και αμέσως μετά, το ύφος τους άλλαζε, γινόταν πιο άγριο και επιθετικό, 

αποδίδοντας τα κακά στον φτηνό τουρισμό που τους φέρνουν οι ιθύνοντες. Αυτή η 

συμπεριφορά, χαρακτηρίζει την πλειοψηφία των ανθρώπων που με κάποιο τρόπο 

εμπλέκονται στην τουριστική διαδικασία. Η συμμετοχική παρατήρηση μας βοήθησε 

να αντιληφθούμε, ότι οι κάτοικοι αντιλαμβάνονται τον κίνδυνο της τουριστικής 

παρακμής, ωστόσο αποδίδουν ευθύνες στις αρχές, προσπαθώντας να αποποιηθούν τις
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δικές τους.

Παρατηρώντας τους εμπόρους, καταγράψαμε φαινόμενα αισχροκέρδειας, 

όσον αφορά τη διαφορά των τιμών των προϊόντων μεταξύ παλιάς και νέας πόλης και 

ανάρμοστης συμπεριφοράς προς τους επισκέπτες. Όταν οι τουρίστες ρωτούσαν, 

«γιατί το ίδιο πράγμα το βρήκαμε φτηνότερο έξω από την παλιά πόλη;», 

προσπαθούσαν να τους πείσουν ότι δεν πρόκειται για το ίδιο εμπόρευμα. Μερικοί δε, 

απαντούσαν με αγένεια. «Να το αγοράσετε από εκεί που το βρήκατε φτηνότερο». 

Καθώς ο πελάτης απομακρυνόταν απογοητευμένος και αμήχανος, ακουγόταν 

διάφορα υποτιμητικά σχόλια μεταξύ των εμπόρων, του τύπου: «Τουρίστες είναι αυτοί 

που μας φέρνουν;» «Δεν τους βλέπεις; Οι άνθρωποι είναι πεινασμένοι». 

Παρατηρήσαμε την αγωνία τους να διαγράφεται έντονα στα πρόσωπά τους, στην 

προσπάθεια τους να πουλήσουν για να ανταποκριθούν στα έξοδα. Αυτό εκφραζόταν 

με διάφορους τρόπους. Κάποιοι πωλητές, προσπαθούσαν να πείσουν τον πελάτη με 

ευγενικό τρόπο, για την ποιότητα και τη μοναδικότητα των εμπορευμάτων και 

κάποιοι, πολλές φορές με αντιδεοντολογικές συμπεριφορές, σχεδόν «έσερναν» τον 

πελάτη στο κατάστημα. Αυτού του είδους τις συμπεριφορές, τις εντοπίσαμε κυρίως 

στους κεντρικούς δρόμους της παλιάς πόλης, στα καταστήματα εστίασης και 

αναψυχής, όπου οι «κράχτες» ήταν αυτοί που αναλάμβαναν αυτό τον άχαρο και 

ξεπερασμένο προ πολλού ρόλο.

Στις πολιτιστικές εκδηλώσεις παρατηρήσαμε δύο τάσεις. Οι μεγάλες και 

ανοιχτές τοπικές εκδηλώσεις που απευθυνόταν και σε τουρίστες και οι τοπικές αρχές 

προσδοκούσαν οικονομικά οφέλη από την εισροή κόσμου, εμπεριείχαν αρκετά 

στοιχεία εμπορευματοποίησης, στοιχεία προσαρμοσμένα στις τουριστικές απαιτήσεις. 

Για παράδειγμα, χορευτικά συγκροτήματα ντυμένα με παραδοσιακές στολές, χόρευαν 

συρτάκι με τους ήχους σύγχρονου δημοφιλούς λαϊκού τραγουδιού. Σε εκδηλώσεις 

μουσικής, όπως η όπερα στο παλάτι του Μεγάλου Μαγίστρου, ή κονσέρτο για πιάνο 

στην Παναγιά του Κάστρου, το κοινό ήταν εντελώς διαφορετικό και δεν υπήρχε 

κανένα σημάδι εμπορευματοποίησης.

Στην προσπάθεια καταγραφής του χώρου, παρατηρήσαμε ιδιαίτερα στο 

κέντρο της πόλης, δρόμους, πεζοδρόμια και πολλά κτίρια δημόσια και ιδιωτικά, να 

παρουσιάζουν μια εικόνα πλήρους εγκατάλειψης. Σε πολλά κτήρια που κατοικούνται 

και είναι εμφανώς ασυντήρητα, παραστήσαμε τους ενδιαφερομένους ενοικιαστές, 

προκειμένου να έχουμε κάποιες πληροφορίες για τις τιμές των ενοικίων και για πιο 

λόγο πρέπει να πληρώσει κανείς τόσα χρήματα σε ένα τόσο ασυντήρητο κτήριο.
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Οι απαντήσεις που πήραμε λίγο πολύ κατέληγαν στο ίδιο συμπέρασμα. Μας 

είπαν ότι δεν υπάρχει πλέον οικονομικό κίνητρο γιατί η πόλη δεν φιλοξενεί πλέον 

μεγάλο αριθμό τουριστών. Όταν ρωτήσαμε το λόγο που δεν συντηρούνται τα κτήρια, 

δεδομένου ότι υποβαθμίζουν την γενικότερη εικόνα της πόλης, μας είπαν ότι παρ’ 

όλο που τα μισθώματα είναι σχετικά υψηλά, εν τούτοις, δεν είναι κανείς από τους 

ιδιοκτήτες διατεθειμένος να δαπανήσει ένα ευρώ για τη συντήρηση τους και οι 

περισσότεροι κατέληγαν με τη στερεότυπη φράση: για όλα φταίει ο σημερινός 

τουρισμός που είναι φτωχός και δεν ξοδεύουν οι άνθρωποι. Στην πραγματικότητα, 

από τη στιγμή που δεν προσπορίζονται το αναμενόμενο οικονομικό όφελος, το 

ενδιαφέρον των ανθρώπων στράφηκε αλλού και τοποθετούν τα χρήματα τους 

διαφορετικά.

Προσπαθώντας να μπούμε στην λογική και τον τρόπο σκέψης τους, 

διαπιστώσαμε ότι οι περισσότεροι, αποφεύγουν να παραδεχτούν το μέρος της 

ευθύνης που τους αναλογεί, αλλά μετατοπίζουν το πρόβλημα στο φτωχό 

προγραμματισμό και την πτώση της ποιότητας των τουριστών. Θέλουν να 

εισπράττουν τα ίδια χρήματα, χωρίς οι ίδιοι να προσπαθήσουν για τη βελτίωση της 

εικόνας του τουριστικού προορισμού. Αυτό συμβαίνει προφανώς, γιατί θεωρούν, ότι 

το φυσικό περιβάλλον και το «όνομα Ρόδος» είναι ικανά από μόνα τους να 

προσελκύουν τουρίστες χωρίς επί πλέον προσπάθεια. Από τη μια 

αντιλαμβάνονται την υπερ-εξάρτησή τους από την τουριστική διαδικασία, από την 

άλλη όμως τα περιμένουν όλα από το κράτος και οι ίδιοι δηλώνουν αδυναμία και εν 

μέρει «θύματα» της αδιαφορίας των αρχών.

Ωστόσο, κάποιοι από αυτούς που αντιλαμβάνονται ότι η τοπική κοινωνία έχει 

μερίδιο της ευθύνης, για το γεγονός ότι άφησαν τον έλεγχο να τους ξεφύγει, είναι 

έτοιμοι να επαναλάβουν τα ίδια, προκειμένου να εισπράξουν βραχυπρόθεσμα 

οικονομικά οφέλη.
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 5: ΣΥΖΗΤΗΣΗ-ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑΤΑ
Ο στόχος της κοινωνιολογικής μας έρευνας ήταν να διαπιστώσουμε τις 

ενδεχόμενες κοινωνικές και πολιτισμικές μεταλλάξεις που υπέστη η τοπική κοινωνία 

της Ρόδου, εξαιτίας του μαζικού τουρισμού καθώς και το βαθμό συνειδητότητας των 

κατοίκων για τις αλλαγές που προέκυψαν. Στο κεφάλαιο αυτό παραθέτουμε τα 

αποτελέσματα των ευρημάτων της έρευνας όπως αυτή πραγματοποιήθηκε σύμφωνα 

με τον ερευνητικό σχεδίασμά και τις επί μέρους υποθέσεις που κάναμε εξ’ αρχής για 

τις επιπτώσεις του μαζικού τουρισμού στην κοινωνία της Ρόδου.
1. Η ανάπτυξη του μαζικού τουρισμού στη Ρόδο προκάλεσε κοινωνικές 

μεταβολές ως προς τα ήθη, τις αξίες και τις συνήθειες.

2. Η ανάπτυξη του μαζικού τουρισμού στη Ρόδο προκάλεσε οικονομικές 

μεταβολές και διαμόρφωσε μια νέα κοινωνική διαστρωμάτωση.

3. Η ανάπτυξη του μαζικού τουρισμού στη Ρόδο δημιούργησε φαινόμενα 

κοινωνικής παθογένειας.

4. Η ανάπτυξη του μαζικού τουρισμού στη Ρόδο αλλοίωσε το φυσικό 

περιβάλλον.

5. Η ανάπτυξη του μαζικού τουρισμού στη Ρόδο προκάλεσε γεωγραφική και 

κοινωνική κινητικότητα.

6. Η τοπική κοινωνία είναι εχθρική απέναντι στους εσωτερικούς μετανάστες, 

που ήρθαν να εργαστούν και να κατοικήσουν στη Ρόδο.

5.1 ΣΥΖΗΤΗΣΗ ΤΗΣ ΠΟΣΟΤΙΚΗΣ ΕΡΕΥΝΑΣ

5.1.1 Συζήτηση της κοινωνικής πρωτογενούς έρευνας

Όπως δείχνουν τα αποτελέσματα της ανάλυσης κατ’ αρχήν για τη συντριπτική 

πλειοψηφία των ερωτηθέντων ο τουρισμός εξακολουθεί να είναι ένα ευχάριστο 

γεγονός και το «χρήμα», η «επικοινωνία και ανταλλαγή κουλτούρας» είναι σχεδόν 

εξίσου έντονα στοιχεία που αναμένουν να εισπράξουν από αυτόν. Η κάθε ομάδα 

όμως διαφοροποιείται, όσον αφορά τι επιθυμεί να εισπράξει περισσότερο από τον 

τουρισμό. Μια πρώτη εκτίμηση των αποτελεσμάτων δείχνει, ότι οι γυναίκες είναι οι 

περισσότερο εγκλωβισμένες στον παράγοντα χρήμα και ο παράγοντας σεξ, αφορά 

μόνο τους άντρες, ενώ η επικοινωνία και ανταλλαγή κουλτούρας είναι σημαντικότερο



540

στοιχείο για τους ανθρώπους ανώτερης μόρφωσης. Ο παράγοντας «σεξ» στην 

πραγματικότητα δεν αφήνει κανόναν αδιάφορο, κάθε οικονομικής και κοινωνικής 

κατηγορίας, με την παρατήρηση ότι σημαντικό προβάδισμα στην απάντηση αυτή 

έχουν οι παντρεμένοι.

Για το οικονομικό πλεονέκτημα, ενδιαφέρονται κυρίως οι εργαζόμενοι στις 

τουριστικές επιχειρήσεις και οι εργάτες, καθώς είναι τα άτομα που δεν έχουν άλλες 

επιλογές απασχόλησης και ο τουρισμός γι’ αυτούς είναι η μόνη οικονομική διέξοδος 

Προχωρώντας στην αξιολόγηση των απαντήσεων, διαπιστώνουμε ότι εξαιτίας του 

τουρισμού ένα μεγάλο μέρος των κατοίκων επηρεάστηκε σε διάφορες εκδηλώσεις και 

συνήθειες της ζωής τους, όπως τρόποι διασκέδασης, ντύσιμο και σε κάθε περίπτωση 

έχει ενισχυθεί το γόητρο τους.

Ο τουρισμός έπαιξε σημαντικό ρόλο στην ανάπτυξη των γνωριμιών μεταξύ 

διαφορετικών λαών και η συνάντηση μεταξύ τουριστών και ντόπιων, η ανταλλαγή 

κουλτούρας και οι διαπολιτισμικές επαφές, επηρέασαν το επίπεδο των γενικότερων 

εγκυκλοπαιδικών γνώσεων. Τα νέα παιδιά ηλικίας 18-30, αποκτούν τη δυνατότητα, 

με την καθημερινή επαφή με τους τουρίστες διαφόρων εθνικοτήτων, να εξελίσσουν 

το λεξιλόγιό τους και να αποκτούν μεγαλύτερη ευχέρεια στην ομιλία των ξένων 

γλωσσών.

Ωστόσο πρέπει να επισημάνουμε, ότι σε μεγαλύτερο βαθμό τις επιδράσεις 

αυτές δέχτηκαν τα άτομα μεγαλύτερης ηλικίας, με βασική εκπαίδευση και χαμηλής 

κατηγορίας επαγγέλματα, όπου πολλοί από αυτούς, μπορούν να συνεννοηθούν σε 

περισσότερες από μία ξένες γλώσσες και να συμπεριφέρονται με μια πιο ευρωπαϊκή 

νοοτροπία.

Από την ομαδοποίηση των ερωτήσεων 15,18,19, 20, 21,22,23,24 της έρευνας 

και τις απαντήσεις που δόθηκαν, προκύπτει ότι οι περισσότεροι συμφωνούν πως ο 

τουρισμός έφερε προοδευτικότητα, εκείνοι όμως που πιστεύουν ότι η 

προοδευτικότητα χάρη του τουρισμού ήταν σε πολύ μεγάλο βαθμό, είναι η 

πλειοψηφία των ιδιωτικών υπαλλήλων και των εργατών. Είναι προφανές, ότι η 

κοινωνική αυτή κατηγορία πιθανόν να προέρχεται είτε από την ύπαιθρο, είτε από 

εσωτερική μετανάστευση από περιοχές αναπτυξιακά υποδεέστερες της Ρόδου.

Παράλληλα όμως με την προοδευτικότητα που έφερε ο τουρισμός στην 

τοπική κοινωνία της Ρόδου και συμφωνούν οι περισσότεροι σε αυτό, έφερε και 

σεξουαλική ελευθερία. Τα δύο φύλα διαφέρουν πάντως σημαντικά αναφορικά με τις 

αντιλήψεις τους σχετικά με αυτό το θέμα, καθώς η ελευθερία στις σχέσεις αφορούσε
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σχεδόν αποκλειστικά τους άντρες, ιδιαίτερα τις πρώτες δεκαετίες του τουρισμού. 

Είναι γεγονός ότι ο τουρισμός προκάλεσε σε μεγάλο βαθμό διαφοροποίηση και της 

σεξουαλικής συμπεριφοράς των ανθρώπων. Ωστόσο αυτή είναι μια παράμετρος που 

αφορά κυρίως τους άνδρες, οι οποίοι το αποδέχονται ως γεγονός, ενώ παράλληλα 

παραδέχονται πως δεν συνέβη κάτι ανάλογο με τις γυναίκες.

Η σεξουαλική συνεύρεση μεταξύ αλλοδαπών γυναικών και ντόπιων, οδήγησε 

σε πολλούς μικτούς γάμους, όπως άλλωστε παραδέχεται η πλειοψηφία των 

ερωτηθέντων, κάτι που σήμερα δεν συμβαίνει στον ίδιο βαθμό. Οι μικτοί γάμοι 

προκάλεσαν τριγμούς και αντιδράσεις στην τοπική κοινωνία, ιδιαίτερα στις πρώτες 

δεκαετίες 60-80, καθώς ερχόταν σε πλήρη αντίθεση με τα δεδομένα και τις 

αντιλήψεις της τότε κοινωνικής πραγματικότητας. Συνεπώς, τα αισθήματα που 

εκδηλώνονται από ένα τμήμα της κοινωνίας, σχετικά με τους μικτούς γάμους, δεν 

είναι πάντα θετικά, δεδομένου ότι ένα ποσοστό των ερωτώμενων εξέφρασε αρνητική 

στάση. Χαρακτηριστικό είναι, ότι την πλέον αρνητική θέση εκφράζει η συντριπτική 

πλειοψηφία των ιδιωτικών υπάλληλων και των εργατών, πιθανότατα διότι αποτελούν 

την τάξη στην οποία προέκυψαν οι περισσότεροι μικτοί γάμοι.

Εν πάση περιπτώσει, φαίνεται πως σήμερα δεν αποτελεί καν θέμα για το 

μεγαλύτερο τμήμα της τοπικής κοινωνίας. Σήμερα, που η αποκατάσταση των νέων 

δεν επιβάλλεται από όρους ή καθοδηγήσεις, παρατηρείται το φαινόμενο, παιδιά 

οικονομικών μεταναστών να έχουν σχέσεις με ντόπιους ή να παντρεύονται χωρίς 

καμιά διάκριση και όσο περνά ο καιρός το φαινόμενο αυτό γίνεται εντονότερο σε 

αριθμό. Παρατηρούμε λοιπόν να εξελίσσεται ομαλά μια φυσιολογική κατάσταση που 

παλαιότερα δεν υπήρχε. Όπως υποστηρίζουν άλλωστε, ο τουρισμός έβγαλε τους 

ντόπιους από τα κοινωνικά «κλισέ» και την ξενοφοβία, οι «ξένες» αποτελούν μέλη 

της τοπικής κοινωνίας και δεν διαταράσσουν τον κοινωνικό ιστό.

Είναι αλήθεια, πως με τον προσανατολισμό στο χρήμα επήλθε σε ένα βαθμό 

έκπτωση των γενικότερων αξιών της τοπικής κοινωνίας, όπως οικογενειακή 

χαλάρωση, αλλοίωση κωδίκων ηθικής συμπεριφοράς κλπ, καθώς οι περισσότεροι 

συμφωνούν ότι εξ αιτίας του τουρισμού η τοπική κοινωνία κάνει υποχωρήσεις και 

«εθελοτυφλεί» όσον αφορά τη γενικότερη συμπεριφορά των ανθρώπων. Από αυτό 

δεν ξέφυγε ούτε η λαϊκή παράδοση, η οποία εν πολλοίς προσφέρεται 

«τουριστικοποιημένη».

Ωστόσο, ο τουρισμός δεν κατάφερε να επηρεάσει σχεδόν καθόλου τις αξίες 

που αφορούν τις πολιτικές πεποιθήσεις, την τήρηση των εθίμων και τη θρησκευτική
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λατρεία. Ακόμη και ο περιορισμός των κοινωνικών υποχρεώσεων φαίνεται να μην 

έχει αγγίξει σε μεγάλο βαθμό ένα αρκετά σημαντικό ποσοστό κατοίκων, μηδέ 

εξαιρουμένων και των ατόμων που εμπλέκονται άμεσα στην τουριστική διαδικασία, 

εκτός βεβαίως από την πλειοψηφία των εργαζόμενων γυναικών στον τουρισμό, που 

με την παράλληλη φροντίδα του σπιτιού, αναγκαστικά περιόρισαν σε μεγάλο βαθμό 

τις κοινωνικές τους υποχρεώσεις.

Για την κοινωνική παθογένεια (ναρκωτικά, βία, εγκληματικότητα, 

αλκοολισμός, κλπ), οι περισσότεροι συμφωνούν ότι λίγο έως πολύ ο τουρισμός έχει 

αυξήσει τέτοια φαινόμενα και φαίνεται να ανησυχούν περισσότερο τα άτομα που 

είναι απόφοιτοι λυκείου και πανεπιστημιακής εκπαίδευσης. Όσον αφορά τον 

αλκοολισμό η κατηγορία των ατόμων που αποδίδουν το φαινόμενο στον τουρισμό, 

είναι οι άμεσα εμπλεκόμενοι στις τουριστικές επιχειρήσεις και οι ανύπαντροι. Στην 

περίπτωση της ομοφυλοφιλίας, φαίνεται πως η ομάδα που αποδέχεται την αύξηση 

του φαινομένου και την αποδίδει στον τουρισμό, είναι τα άτομα χαμηλής 

εκπαίδευσης και κυρίως τα νεαρής ηλικίας άτομα.

Η Ρόδος δεν ξέφυγε όμως από τις επιπτώσεις του μαζικού τουρισμού στο 

φυσικό και δομημένο περιβάλλον, αφού υπάρχει σε πολύ έντονο βαθμό το φαινόμενο 

της ηχορύπανσης και της κυκλοφοριακής συμφόρησης. Τα σκουπίδια στους δρόμους, 

τις παραλίες και γενικότερα στους δημόσιους χώρους αποτελεί ένα πρόβλημα επίσης 

για ένα τμήμα των ερωτηθέντων. Για την αλλοίωση της ταυτότητας της πόλης, με το 

πλήθος των καταστημάτων και τα εμπορεύματα που εκτίθενται στους δρόμους και τα 

πεζοδρόμια, οι περισσότεροι «συνειδητοποιούν» ότι αυτό αποτελεί πλέον αρνητική 

εικόνα για την περιοχή, κάτι που ενδεχομένως ευθύνεται και για την πτώση της 

ποιότητας των τουριστών που την επισκέπτονται.

5.1.2 Συζήτηση της οικονομικής πρωτογενούς έρευνας

Για να αξιολογήσουμε τα αποτελέσματα της έρευνας, κρίναμε σκόπιμο να 

ομαδοποιήσουμε τις ερωτήσεις -  απαντήσεις, που είναι συναφείς μεταξύ τους, ώστε 

να έχουμε μια πιο ολοκληρωμένη εικόνα και να μην τις εξετάσουμε αποσπασματικά.

Η πρώτη ομαδοποίηση αφορά τις ερωτήσεις 1, 2, 3, 4, 13, 17, 18, 19, 20, 21 

του ερωτηματολογίου της οικονομικής έρευνας. Ο στόχος αυτών των ερωτήσεων 

ήταν να εξετάσουμε κατά πόσο και σε τι βαθμό η ανάπτυξη του μαζικού τουρισμού
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στη Ρόδο προκάλεσε φαινόμενα «αύξησης του πληθυσμού», «αστυφιλίας», 

«εσωτερικής μετανάστευσης», «αστικοποίησης» και εγκατάλειψης της υπαίθρου και 

των παραδοσιακών επαγγελμάτων.

Πράγματι από τις απαντήσεις που δόθηκαν, προέκυψαν σημαντικά στοιχεία σε σχέση 

με τα παραπάνω.

Οι περισσότεροι των ερωτηθέντων, ζουν στην πόλη της Ρόδου και ποσοστό 

πάνω από το 50% προέρχονται από άλλες περιοχές, είτε της Ρόδου και της ευρύτερης 

περιφέρειας Δωδεκανήσου, είτε από άλλες περιοχές της Ελλάδας. Η μεγάλη 

πλειοψηφία 70%, εγκαταστάθηκε σταδιακά στο νησί από το 1970 και μετά και εν 

γένει, η εικοσαετία ’60-’80 εμφανίζει τα μεγαλύτερα ποσοστά εγκατάστασης 

πληθυσμών. Ο μοναδικός λόγος μετακίνησης φαίνεται να είναι η απασχόληση στον 

ιδιωτικό τομέα και στην τουριστική επιχειρηματικότητα. Στην πληθυσμιακή 

μετακίνηση, συμμετείχαν και συμμετέχουν χωρίς εξαίρεση, άτομα και των δύο 

φύλλων καθώς και όλων των επιπέδων μόρφωσης.

Από τη γεωγραφική αυτή κινητικότητα, εγκαταλείφθηκε η ύπαιθρος και τα 

χωριά αλλά και τα παραδοσιακά επαγγέλματα, καλλιέργεια της γης αλιεία, 

κτηνοτροφία κλπ. Σε αυτό συμφωνούν οι περισσότεροι αλλά κυρίως οι αγρότες, οι 

ιδιωτικοί υπάλληλοι που εργάζονται στον τουρισμό και οι τουριστικοί επιχειρηματίες. 

Η μετακίνηση σημαντικού πληθυσμού από την περιφέρεια στην πόλη για εργασία 

δημιούργησε αστυφιλία και αύξηση του αστικού πληθυσμού.

Η δεύτερη ομαδοποίηση, αφορά τις ερωτήσεις 5 - 1 4  του ερωτηματολογίου 

της οικονομικής έρευνας. Ο στόχος αυτών των ερωτήσεων ήταν να εξετάσουμε κατά 

πόσο οι άνθρωποι πιστεύουν ότι ο τουρισμός είναι η βασικότερη οικονομική 

δραστηριότητα και επηρεάστηκε το επίπεδο διαβίωσης του, καθώς και το βαθμό 

συνειδητοποίησης των κατοίκων για τις οικονομικές συνθήκες που ίσχυαν πριν την 

τουριστική ανάπτυξη.

Τα συμπεράσματα που προέκυψαν από τις απαντήσεις είναι ότι ο τουρισμός 

για όλους, πλην ελάχιστων εξαιρέσεων, αποτελεί την κυριότερη οικονομική 

δραστηριότητα και τη σημαντικότερη για την τοπική οικονομία και για τους ίδιους. 

Σύμφωνα με τις απαντήσεις της πλειοψηφίας, οι οικονομικές συνθήκες που 

επικρατούσαν στην προ τουρισμού περίοδο, ήταν άσχημες και σε καμιά περίπτωση 

δεν συγκρίνονται με τη σημερινή, δεδομένου ότι ελάχιστοι άνθρωποι είχαν 

οικονομική άνεση. Αυτό καθίσταται σαφές κυρίως από ανθρώπους ηλικίας 46-64 

ετών και άνω, οι οποίοι ούτως ή άλλως καταθέτουν την προσωπική τους εμπειρία και
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μπορούν να κάνουν τη σύγκριση.

Οι θέσεις εργασίας που δημιουργήθηκαν και οι διάφορες επαγγελματικές 

δραστηριότητες που ενισχύθηκαν εξ αιτίας του τουρισμού, επηρέασαν θετικά το 

επίπεδο διαβίωσης των κατοίκων, πάρα πολλοί άνθρωποι απέκτησαν μεγάλη 

οικονομική άνεση και σε μεγάλο ή μικρότερο βαθμό, ο τουρισμός βοήθησε στην 

άνοδο της ασθενέστερης οικονομική τάξης. Η «χρυσή» περίοδος της οικονομικής 

ανόδου ήταν η εικοσαετία 1971-1990 και είναι καταφανές ότι σε αυτό συμφωνούν 

περισσότερο οι εμπλεκόμενοι επαγγελματικά με τον τουρισμό, οι δε επιχειρηματίες 

του τουρισμού την θεωρούν ως μοναδική περίοδο. Με τις παρά πάνω θέσεις, 

συμφωνεί η συντριπτική πλειοψηφία του δείγματος και υπέρμαχοι αυτών των 

απόψεων είναι οι υπάλληλοι στον τουρισμό, οι ελεύθεροι επαγγελματίες και οι 

τουριστικοί επιχειρηματίες.

Παρ’ όλα αυτά, ο τουρισμός δημιούργησε προβλήματα σε σημαντικό αριθμό 

ανθρώπων, λόγω της υπερβολικής αύξησης των τιμών των ακινήτων και του κόστους 

ζωής. Από τη στατιστική διαφοροποίηση προκύπτει, ότι οι αγρότες, οι δημόσιοι 

υπάλληλοι και οι ιδιωτικοί υπάλληλοι, είναι αυτοί που έχουν θιγεί περισσότερο από 

τις παρά πάνω συνθήκες, ενώ εντύπωση προκαλεί το γεγονός, ότι το 100% των 

ερωτηθέντων που απαντούν καθόλου αποτελούν οι εργαζόμενοι σε τουριστικές 

επιχειρήσεις.

Η τρίτη ομαδοποίηση αφορά τις ερωτήσεις 22-28 του ερωτηματολογίου της 

οικονομικής έρευνας. Ο στόχος αυτών των ερωτήσεων ήταν να εξετάσουμε τον 

τρόπο «εισβολής» της οικονομικής ανάπτυξης, την καταναλωτική συμπεριφορά και 

τις εκδηλώσεις επίδειξης και ανταγωνισμού μεταξύ των κατοίκων της Ρόδου.

Οι απαντήσεις που προέκυψαν μας έδωσαν αξιόλογα συμπεράσματα, τα οποία 

είναι ότι οι περισσότεροι των ερωτηθέντων θεωρούν ότι η τοπική κοινωνία δέχτηκε 

μάλλον ομαλά την οικονομική ανάπτυξη, γεγονός που δεν διατάραξε ιδιαίτερα τις 

ισορροπίες των κατοίκων ώστε να οδηγηθούν σε ακραίες συμπεριφορές. Βέβαια 

αντίθετη άποψη έχει η πλειοψηφία των ιδιωτικών υπαλλήλων και εργατών.

Ωστόσο αποδεικνύεται ότι η οικονομική ανάπτυξη και η άνοδος του βιοτικού 

επιπέδου των κατοίκων, δημιούργησε μια αρκετά σημαντική τάξη νεόπλουτων και με 

αυτό συμφωνούν σχεδόν όλοι, η οποία διαμόρφωσε πρότυπα καταναλωτικής 

συμπεριφοράς με έντονα τα χαρακτηριστικά της επίδειξης. Ενδιαφέρον είναι, ότι το 

σύνολο των ερωτηθέντων παραδέχεται, ότι το στοιχείο της επίδειξης και του 

νεοπλουτισμού μεταξύ των ανθρώπων είναι ιδιαίτερα έντονο. Αυτό εκδηλώνεται με
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μεγάλο βαθμό ανταγωνισμού μεταξύ των ανθρώπων τόσο στην απόκτηση υλικών 

αγαθών πολυτελείας, όσο και στις διάφορες εκδηλώσεις της ζωής τους (π.χ. γάμοι, 

βαφτίσεις κλπ.).
Από την έρευνα προέκυψε επίσης, ότι μεγάλο ποσοστό παιδιών ακολουθούν 

το επάγγελμα του πατέρα, άσχετα με το επίπεδο μόρφωσης που έχουν πάρει, όταν 

αυτός διαθέτει τουριστική επιχείρηση. Αυτό τεκμηριώνεται από τις απαντήσεις της 

πλειοψηφίας των επιχειρηματιών του τουρισμού.

Τέλος αξίζει να παρατηρήσουμε, ότι η συντριπτική πλειοψηφία δηλώνει ότι οι 

κάτοικοι δεν έχουν τουριστική συνείδηση.

5.1.2.1 Θέσεις των νεαρών ατόμων στην κοινωνική και οικονομική έρευνα

Θεωρούμε σκόπιμο να συζητήσουμε ξεχωριστά τις απαντήσεις μιας ιδιαίτερης 

κοινωνικής κατηγορίας ατόμων, που αφορά τα άτομα νεαρής ηλικίας 18-30, καθώς 

και στις δύο έρευνες διαφοροποιήθηκαν πλήρως ή σε μεγάλο βαθμό από τους 

υπόλοιπους του δείγματος και οι διαφορές που εντοπίστηκαν ως προς την ηλικία είναι 

στατιστικώς σημαντικές. Οι απαντήσεις όπως προκύπτουν από τα ερωτηματολόγια 

της κοινωνικής και οικονομικής έρευνας είναι:

Το 100% πιστεύει ότι δεν προκλήθηκε εσωτερική μετανάστευση και η 

συντριπτική πλειοψηφία δηλώνει, πως δεν έχουν εγκαταλειφθεί τα παραδοσιακά 

επαγγέλματα, ότι ο τουρισμός, δεν έχει προσφέρει αρκετές νέες θέσεις εργασίας, δεν 

έφερε προοδευτικότητα και δεν ανέβηκε το γόητρο των κατοίκων. Η σεξουαλική 

συμπεριφορά των ανθρώπων δεν διαφοροποιήθηκε εξ αιτίας του τουρισμού και καμία 

περίοδος δεν έφερε την χαλάρωση των ηθών και την ελευθερία στις σχέσεις. Οι 

νεώτερες γενιές πιστεύουν ακόμη, ότι η οικονομική ζωή των κατοίκων πριν την 

τουριστική ανάπτυξη ήταν καλή.

Η σημαντική αυτή διαφοροποίηση των απαντήσεων, σε σχέση με τις 

μεγαλύτερες ηλικίες, οφείλεται μάλλον στο γεγονός, ότι πιθανόν τα άτομα της 

συγκεκριμένης κοινωνικής ομάδας, είτε δεν έχουν βγει ακόμη στην παραγωγική 

διαδικασία, είτε δεν απασχολούνται στον τουρισμό, επομένως δεν είναι σε θέση να 

αντιληφθούν τις ευκαιρίες απασχόλησης που προσφέρονται.

Όσο για τα οικονομικά οφέλη που προέκυψαν ή την ελευθερία στις σχέσεις, οι 

νέοι αγνοώντας τις προηγούμενες συνθήκες ζωής και έχοντας γεννηθεί και μεγαλώσει 

σε ευνοϊκότερο οικονομικό περιβάλλον, είναι φυσικό να μην αντιλαμβάνονται τη
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διαφορά. Μετά τη δεκαετία του 90 άλλωστε, η ελευθερία στις σχέσεις είχε περάσει 

και στην τοπική κοινωνία. Η γενιά των ανθρώπων αυτών γεννήθηκε και μεγάλωσε 

θεωρώντας δεδομένη την παρούσα κατάσταση.

Εντυπωσιακό εξ’ άλλου είναι, ότι ο τουρισμός για την πλειοψηφία είναι 

γεγονός αδιάφορο και σε κάθε περίπτωση αναμένουν να εισπράξουν στον ίδιο βαθμό, 

χρήμα, επικοινωνία και σεξ. Η αλλοίωση της ταυτότητας της πόλης, με το πλήθος 

των καταστημάτων και τα εμπορεύματα που εκτίθενται στους δρόμους και τα 

πεζοδρόμια, αποδεικνύεται πως για τους νέους ανθρώπους είναι καθεστώς, δηλαδή 

κάτι συνηθισμένο που δεν προκαλεί εντύπωση. Αυτό ενισχύει το γεγονός ότι η 

συγκεκριμένη ομάδα ατόμων, δεν είχε προηγούμενη γνώση της ατμόσφαιρας ή της 

εικόνας της πόλης.

5.1.3 Συζήτηση των αποτελεσμάτων της πρωτογενούς έρευνας στους τουρίστες

Από τις απαντήσεις και των τριών ομάδων τουριστών προκύπτει ότι ο 

πολιτισμός η ιστορία και το περιβάλλον φαίνεται να είναι ένα από τα πιο «δυνατά» 

σημεία του νησιού, αφού η συντριπτική πλειοψηφία στην αντίστοιχη ερώτηση 

απάντησε «πολύ καλό». Παρατηρούμε βέβαια, ότι η μειοψηφία που απάντησε 

«μέτρια» προέρχεται κυρίως από τους νέους οι οποίοι όπως προέκυψε από τη 

συζήτηση, ενδιαφέρονται περισσότερο για άλλα χαρακτηριστικά των διακοπών τους.

Όσον αφορά τις «παραλίες» ένα αρκετά σημαντικό ποσοστό τις χαρακτηρίζει 

«μέτριες» και μάλιστα η τοποθέτηση αυτή προέρχεται κυρίως από άτομα ανώτερης 

μόρφωσης. Το πρόβλημα δεν εντοπίζεται στο φυσικό περιβάλλον των παραλιών 

(ακτών) ή την καθαριότητα της θάλασσας, αλλά στα αποτελέσματα του συνωστισμού 

που δημιουργείται από την υπερσυγκέντρωση των τουριστών, όπως ενόχληση 

(θόρυβος), σκουπίδια κλπ. Αρκετοί επεσήμαναν ότι το αντίτιμο του ενοικίου της 

ομπρέλας -  ξαπλώστρας είναι αρκετά ακριβό σε σχέση με αυτό που τους 

προσφέρεται, όταν σε άλλες παραθαλάσσιες περιοχές της Ελλάδας στην τιμή της 

ομπρέλας προσφέρεται καφές ή φρούτα και παγωμένο νερό.

Η αισθητική αλλοίωση της παραλίας εστιάζεται περισσότερο μέσα στη Ρόδο, 

εξαιτίας του υπερβολικού αριθμού των ομπρελών και της όχι ιδιαίτερα καλής τους 

κατάστασης και σε ακτές των πυκνοκατοικημένων τουριστικά περιοχών, όπως το 

Φαληράκι, η Λίνδος κλπ. Αξίζει να σημειωθεί, ότι η πλειοψηφία που θεωρεί τις
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παραλίες «πολύ καλές» είναι τα άτομα που είτε κάνουν μπάνιο στην πισίνα του 

ξενοδοχείου που διαμένουν είτε κολυμπούν στη θάλασσα, αλλά το ξενοδοχείο τους 

βρίσκεται σε περιοχή αρκετά μακριά από την πόλη της Ρόδου.
Όσον αφορά την ποιότητα υπηρεσιών και την εξυπηρέτηση, προκύπτουν δύο 

τάσεις μεταξύ των ερωτηθέντων. Μια σημαντική πλειοψηφία δείχνει να είναι 

ικανοποιημένη από την ποιότητα των υπηρεσιών. Εξίσου όμως ενδιαφέρουσα είναι 

και η απάντηση ενός αρκετά σημαντικού ποσοστού που χαρακτηρίζει τις υπηρεσίες 

«μέτριες». Αυτό συνδέεται με αγενείς συμπεριφορές πωλητών, τους ονομαζόμενους 

«κράχτες», σε τμήματα της νέας και της παλιάς πόλης αλλά και σε άλλες περιοχές 

του νησιού, οι οποίοι στην προσπάθειά τους να «πουλήσουν», πολιορκούν στενά τους 

τουρίστες, συχνά τους «τραβούν», προκειμένου να εξασφαλίσουν από αυτούς την 

αγορά κάποιων προϊόντων αδιαφορώντας για τα συναισθήματα που προκαλούν. Το 

φαινόμενο αυτό χαρακτηρίστηκε από τους περισσότερους τριτοκοσμικό και 

απαράδεκτο.

Η διασκέδαση ικανοποιεί αρκετά το μεγαλύτερο ποσοστό των τουριστών και 

οι τιμές φαίνεται να μη θεωρούνται ιδιαίτερα ακριβές, αλλά να κυμαίνονται σε 

κανονικά επίπεδα πλην ελάχιστων εξαιρέσεων.

Σχετικά με τις «αδυναμίες» πρέπει να επισημάνουμε, ότι η διαφορετικότητα 

των απαντήσεων στα ερωτήματα που τέθηκαν, προκύπτει σαφώς από την περιοχή 

διαμονής τους κατά τη διάρκεια των διακοπών. Για παράδειγμα, η πλειοψηφία της 

πρώτης ομάδας τουριστών (έρευνα στο Αεροδρόμιο) είχε επιλέξει για τις διακοπές τις 

περιοχές της Νότιας Ρόδου (Κολύμπια, Λίνδο, Κιοτάρι, Λάρδο), αρκετά χιλιόμετρα 

μακριά από το βόρειο τρίγωνο του νησιού. Ο τόπος διαμονής της δεύτερης και τρίτης 

ομάδας ήταν οι περιοχές κοντά στην πόλη (Ιξιά -  Καλλιθέα -  Φαληράκι) και μέσα 

στην πόλη, δηλαδή εντός του βόρειου τριγώνου. Κατά συνέπεια, στις ερωτήσεις 

«θόρυβος», «κυκλοφοριακή συμφόρηση», «άναρχη δόμηση», «καθαριότητα νησιού», 

«σκουπίδια», η συντριπτική πλειοψηφία της πρώτης ομάδας απαντά αρνητικά, ενώ η 

συντριπτική πλειοψηφία των άλλων ομάδων απαντά θετικά. Αυτό σημαίνει ότι όσο 

απομακρυνόμαστε από το βόρειο τρίγωνο, τόσο τα προβλήματα των επιπτώσεων 

ελαχιστοποιούνται και όσο πλησιάζουμε στο κέντρο, τόσο τα προβλήματα οξύνονται.

Χαρακτηριστικές είναι οι απόψεις των τουριστών για το θόρυβο που 

προκαλούν τα «μηχανάκια» ακόμη και στη διάρκεια της νύχτας και τα σκουπίδια που 

παρατηρούνται κυρίως στους δρόμους της πόλης.

Το πρόβλημα της αισχροκέρδειας φαίνεται να μην αποτελεί το σύνηθες
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φαινόμενο στο βαθμό που η συντριπτική πλειοψηφία απάντησε αρνητικά, 

εντοπίζοντας βέβαια ορισμένες μεμονωμένες περιπτώσεις σημείων πώλησης νερού, 

αναψυκτικών και ποτών, όπου οι τιμές των προϊόντων ξεπερνούσαν τα όρια της 

δεοντολογίας.

Μια κοινή διαπίστωση ήταν επίσης, ότι η επικινδυνότητα των δρόμων 

εστιάζεται για τη συντριπτική πλειοψηφία όλων των ομάδων στον τρόπο οδήγησης 

και στην μη τήρηση του Κώδικα Οδικής Κυκλοφορίας, με αποτέλεσμα να 

προκαλούνται συχνά ατυχήματα και σε πολλές περιπτώσεις θανατηφόρα.

Η πλειοψηφία των αλλοδαπών τουριστών προγραμματίζει τις διακοπές του 

ομαδικά μέσω Tour Operators, σε αντίθεση με τους Έλληνες που προτιμούν να 

ταξιδεύουν μεμονωμένα, είτε κάνοντας οι ίδιοι κράτηση, είτε μέσω τουριστικού 

γραφείου. Σε κάθε περίπτωση, η επιλογή των διακοπών μέσω του διαδικτύου 

φαίνεται να καταλαμβάνει όλο και μεγαλύτερο ποσοστό.

Για την πλειοψηφία όλων των ομάδων, η ξεκούραση αποτελεί τον κυρίαρχο 

λόγο προτίμησης του νησιού για διακοπές, ενώ η «πολυτέλεια», οι «αθλητικές 

δραστηριότητες» και η «νυχτερινή ζωή» αποτελούν δευτερεύοντα ή «καθόλου» λόγο.

Ο βαθμός ικανοποίησης από τη συμπεριφορά των κατοίκων φαίνεται να είναι 

αρκετά υψηλός, αλλά δεν παύει να είναι ανησυχητικό το γεγονός ότι σημαντική 

μερίδα δηλώνει πως αισθάνεται ότι οι «ντόπιοι» τους αντιμετωπίζουν «ως χρήμα» 

προσφέροντάς τους ακόμη και τον πολιτισμό, την κουλτούρα και την παράδοση ως 

εμπόρευμα.

Ένα σημαντικό ποσοστό των ερωτηθέντων, ενώ δείχνει ικανοποιημένο από τα 

μέσα μαζικής μεταφοράς, ωστόσο επισημαίνει τα προβλήματα που αντιμετωπίζει από 

την ανάρμοστη συμπεριφορά μιας μερίδας οδηγών ταξί, που σχετίζεται κυρίως με την 

ευγένεια, την εμφάνιση και την εξυπηρέτηση.

Παρ’ όλα αυτά, για τα περισσότερα άτομα του δείγματος, φαίνεται ότι εν 

γένει έχουν ικανοποιηθεί οι προσδοκίες τους σε αρκετά μεγάλο βαθμό και ότι ενώ η 

πλειοψηφία έρχεται στη Ρόδο για πρώτη φορά, δηλώνει ότι επιθυμεί να ξανάρθει.
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5. 2 Συνολική αξιολόγηση των αποτελεσμάτων όλων των ερευνών

Επιχειρώντας μια ολοκληρωμένη ανάλυση, διαπιστώνουμε ότι τα στοιχεία της 

ποιοτικής έρευνας καταλήγουν στα ίδια περίπου αποτελέσματα με την ποσοτική 

έρευνα. Από την πρωτογενή αλλά και τη δευτερογενή έρευνα προκύπτει, ότι η 

περίοδος της μεγάλης τουριστικής ανάπτυξης στη Ρόδο ξεκινά από τα μέσα της 

δεκαετίας του ’60 και καθώς όλα συνηγορούσαν ότι το μέλλον της θα είναι ο 

τουρισμός, χαράχτηκε πάνω σε αυτόν όλη η αναπτυξιακή της πορεία. Το 1970 

αποτέλεσε χρονολογία σταθμό δεδομένου ότι σηματοδοτούσε την έναρξη μια 

ταχύτατης αναπτυξιακής πορείας που κορυφώνεται στη δεκαετία του 1980 και 

συνεχίζει μέχρι σήμερα. Όλες οι έρευνες κατατείνουν, ότι η εικοσαετία 1970-1990 

είναι η περίοδος που συνέβησαν οι μεγαλύτερες κοινωνικές και οικονομικές αλλαγές, 

καθώς είναι συνδεδεμένη με τη ραγδαία τουριστική ανάπτυξη και τη μεγάλη 

οικονομική άνοδο των κατοίκων και της περιοχής γενικότερα. Παρά κάτω 

παραθέτουμε τους σημαντικότερους τομείς που επηρεάστηκαν από την ανάπτυξη του 

μαζικού τουρισμού.

Γεωγραφική κινητικότητα: Η ανάπτυξη του μαζικού τουρισμού στη Ρόδο, 

δεδομένου ότι οι ευκαιρίες απασχόλησης ήταν περισσότερες, δημιούργησε τις 

προϋποθέσεις μιας έντονης γεωγραφικής κινητικότητας. Η έλξη της τουριστικής 

απασχόλησης, ως υποκατάστατο των αγροτικών δραστηριοτήτων που έφθιναν, 

συνέβαλλε στην ενίσχυση μιας έντονης στροφής προς τις τουριστικές δραστηριότητες.

Οι κάθε τύπου τουριστικές επιχειρήσεις απορρόφησαν ένα μεγάλο μέρος του 

παραγωγικού και εργατικού δυναμικού εμποδίζοντας τη μετανάστευση και ο τοπικός 

πληθυσμός εξέλαβε τον τουρισμό σαν ένα επιπλέον κίνητρο για την εγκατάλειψη της 

υπαίθρου και των παραδοσιακών ασχολιών που προϋπήρχαν. Η σταδιακή μετακίνηση 

από τις καθαρά οικιακές ασχολίες προς τις εργασίες του τουριστικού τομέα 

(ξενοδοχεία, εστιατόρια, βοηθητικό προσωπικό, ενοικιαζόμενα δωμάτια κλπ) 

παρατηρείται και στο γυναικείο πληθυσμό. Έτσι οι ασχολίες του πρωτογενή τομέα, 

κατέληξαν ευκαιριακές και μόνο για τη δημιουργία συμπληρωματικού εισοδήματος. 

Αυτή η μετατόπιση όμως, δημιούργησε προβλήματα σε κλάδους της οικονομίας, 

κυρίως της πρωτογενούς και δευτερογενούς παραγωγής.

Η εγκατάλειψη του αγροτικού τομέα και η συρρίκνωση της βιομηχανίας, 

οδήγησε τη Ρόδο στην απόλυτη εξάρτηση εισαγωγής αγροτικών και άλλων 

προϊόντων από την Ελλάδα και το εξωτερικό. Το νησί έχει τις προϋποθέσεις
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ανάπτυξης της γεωργίας και της κτηνοτροφίας, αλλά δεν υπάρχουν πολλοί άνθρωποι 

σήμερα που να θέλουν να συνεχίσουν αυτές τις εργασίες. Σταδιακά, δεν θα είναι 

δυνατό να «διδαχθούν» αυτές οι δεξιότητες στις μελλοντικές γενεές και το νησί 

μάλλον θα κατοικηθεί μόνο από τουριστικούς επιχειρηματίες και το εργατικό 

δυναμικό τους.

Η κλειστή κοινωνία της Ρόδου δέχεται συνεχώς την «επίθεση» εισροής 

πληθυσμών από τα γύρω νησιά αλλά και από διάφορα μέρη της Ελλάδας. Αυτό 

επαληθεύεται τόσο από τα δημογραφικά δεδομένα που προκύπτουν από τις 

απογραφές της στατιστικής υπηρεσίας, όσο και από τις μαρτυρίες των κατοίκων και 

των φορέων. Ο επαναπατρισμός στο τέλος της δεκαετίας του 70, η εσωτερική 

μετανάστευση ως κατ εξοχή δυναμική του «χώρου», η εγκατάσταση των 

οικονομικών μεταναστών καθώς και των αλλοδαπών γυναικών που είναι παντρεμένες 

με ντόπιους, αποτέλεσαν τον σημαντικότερο παράγοντα ο οποίος επέδρασε στην 

αστική μεγέθυνση της περιοχής, στην τεχνητή μεταβολή της δομής του πληθυσμού., 

στις πολιτισμικές συμπεριφορές και στην πληθυσμιακή συρρίκνωση των περιοχών 

της υπαίθρου, διαμορφώνοντας έτσι την δημογραφική εικόνα της Ρόδου και ένα νέο 

πολυπολιτισμικό περιβάλλον, που συνυπάρχουν οι παραδοσιακές με τις μοντέρνες 

και μεταμοντέρνες τάσεις.

Σε σχέση με τη μετανάστευση και τα προβλήματα που προκύπτουν, 

παραθέτουμε τις απόψεις της διεθνούς βιβλιογραφίας η οποία υποστηρίζει ότι η 

μετανάστευση προκαλεί μια σειρά κοινωνικών και ψυχολογικά) ζητημάτων στον τόπο 

υποδοχής, αλλά και στον ίδιο το μετανάστη που καλείται να αντιμετωπίσει 

προβλήματα προσαρμογής και ένταξης στο νέο περιβάλλον και θέματα αποδοχής του 

από την τοπική κοινωνία.

Ο Park (Park, 1928) και ο Stonequist, (Stonequist 1937) χαρακτήρισαν τον 

μετανάστη ως «οριακό άνθρωπο» και άτομο κοινωνικά μετέωρο, δεδομένου ότι 

συμμετέχει σε περισσότερα από ένα συστήματα πολιτισμού, με αποτέλεσμα να 

εμφανίζει έντονες συνειδησιακές συγκρούσεις και ενίοτε παρεκκλίνουσες 

συμπεριφορές. Ωστόσο η έρευνα αποκαλύπτει ότι οι εσωτερικοί μετανάστες 

εντάχθηκαν ταχύτερα στο νέο περιβάλλον σε σχέση με τους εξωτερικούς μετανάστες.

Οι αλλοδαπές παρ’ ότι ζουν στη Ρόδο αρκετά χρόνια, δηλώνουν ότι είναι 

αποδεκτές από την τοπική κοινωνία και έχουν ενσωματωθεί στον κοινωνικό ιστό, εν 

τούτοις αντιμετωπίζουν το πρόβλημα του οριακού ανθρώπου από την επιμιξία δύο 

διαφορετικών πολιτισμών, της χώρας τους και της χώρας που ζουν και στην
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πραγματικότητα αισθάνονται ξένες και στις δύο πατρίδες. Οι οικονομικοί μετανάστες 

παρά τη διαφορά της νοοτροπίας και του τρόπου ζωής, τη διαφορά της γλώσσας 

ενσωματώνονται και αυτοί στις αντιλήψεις και τη νοοτροπία της τοπικής κοινωνίας, 

με τη διατήρηση της ιδιαιτερότητάς τους στα ήθη και τα έθιμα. Η εισροή των 

μεταναστών αλλοίωσε εν μέρει την τοπική ταυτότητα, ωστόσο όμως ωφέλησε την 

τοπική κοινωνία καθώς μετέφεραν τις παραδόσεις τους.

Αστικοποίηση: Μια από τις πρώτες έρευνες για την πολυπλοκότητα της 

αστικής ζωής, της κοινωνικής διαντίδρασης και τους θεσμούς οι οποίοι δομούν τις 

κοινωνικές σχέσεις, ξεκινάει ο Simmel με το δοκίμιο του «The Berlin Trade 

Exhibition». O Simmel είχε τη δυνατότητα να μελετήσει τα αποτελέσματα του 

εμπορευματοποιημένου αστικού περιβάλλοντος στη ζωή των κατοίκων της πόλης. 

Στην ουσία αναζητά μια απάντηση για τις ανταγωνιστικές απαντήσεις της 

βιομηχανικής νεωτερικότητας. Το οφθαλμοφανές αποτέλεσμα της νεωτερικότητας 

στην ανάλυση του Ζίμμελ είναι, ότι στην ώριμη οικονομία της αστικοποιημένης 

πόλης το άτομο υπόκειται σε μια διαρκή αλλοτρίωση. Η πόλη δεν είναι μονάχα το 

κέντρο της χρηματικής οικονομίας, της διασταύρωσης των κοινωνικών κύκλων και 

δικτύων της κατανομής εργασίας, αλλά επίσης και της κυκλοφορίας των ατόμων και 

των κατακερματισμένων εντυπώσεων τους για τα πράγματα.

Ο Ζίμμελ εστιάζει στην έκταση των συνεπειών της διαφοροποίησης σε ότι 

αφορά την κατανάλωση του πολιτισμικού και των υλικών πραγμάτων και προσπαθεί 

να ορίσει την χωρικότητα σε σχέση με την κοινωνική αλληλεπίδραση αλλά κυρίως τη 

σχέση του ατόμου στο πλαίσιο της μοντέρνας ύπαρξης και την εντατικοποίηση των 

σχέσεων μέσα στην ώριμη χρηματική οικονομία. (Frisby, 1992:170) Η συγκέντρωση 

προϊόντων που εκπροσωπούν τα σημαντικά στυλ του σημερινού πολιτιστικού κόσμου 

μετατρέπει την πόλη σε τόπο νεωτερικότητας, έτσι ώστε τα ψώνια γίνονται η βασική 

δραστηριότητα του αστού. (Rowe, 1995 :221).

Ο τουρισμός σηματοδότησε ένα αφετηριακό σημείο στην ιστορία της Ρόδου, 

το πέρασμα ουσιαστικά από το καθεστώς της μικρής ήσυχης πόλης στην κατάσταση 

μιας νέας ευημερούσας πόλης και την απόκτηση μιας μητροπολιτικής ταυτότητας. 

Από τα πρώτα χρόνια της τουριστικής ανάπτυξης, παρατηρείται μια τάση 

πληθυσμιακής συγκέντρωσης στο βόρειο τρίγωνο και ιδιαίτερα στο κέντρο της Ρόδου 

καθώς οι οικονομικές συνθήκες διευκόλυναν την ανάπτυξη της πόλης και ο αστισμός 

εξελίχτηκε ως κύριος τρόπο ζωής, προκαλώντας διάφορα κοινωνικά φαινόμενα. Η 

«αστικοποίηση» επέφερε μεταβολή στη σκέψη, τη συμπεριφορά και τις κοινωνικές
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αξίες. Η οικονομική ανάπτυξη της πόλης, δημιούργησε ευκαιρίες στον τομέα της 

εργασίας και απειλές στις νέες αξίες που διαμορφώθηκαν ακόμη και στη 

συναισθηματική έκφραση.

Η αύξηση του μεγέθους της πόλης, δημιούργησε τις προϋποθέσεις 

διαφοροποίησης των δραστηριοτήτων (κινητικότητα) και προκάλεσε σημαντικές 

μεταβολές στις σχέσεις μεταξύ των ατόμων. Η επικοινωνία έγινε περισσότερο 

απρόσωπη, επιφανειακή και κατά συνέπεια οι άνθρωποι έχασαν τον αυθορμητισμό 

τους. Οι αγρότες για παράδειγμα προκειμένου να ενταχθούν στη νέα κοινωνική 

πραγματικότητα, αναγκάστηκαν να απαρνηθούν πολλές από τις παλιές τους 

συνήθειες, παραγκωνίζοντας τους παραδοσιακούς τρόπους ζωής. Η ζωή στην πόλη 

επέβαλλε στα άτομα ένα έντονο συναίσθημα απομόνωσης και αλλοτρίωσης.

Το μεγαλύτερο ποσοστό του αστικού πληθυσμού αποτελείται από ανθρώπους 

με ετερογενή προέλευση και αυτή η ανομοιογένεια οδηγεί στην υιοθέτηση 

διαφορετικού συστήματος ηθικής όπου το χρήμα τείνει να γίνει το μέτρο όλων των 

πραγμάτων και σύμφωνα με τον Ζίμμελ, «Στο βαθμό που το χρήμα, με όλη την 

αχρωμία και αδιαφορία του γίνεται ο κοινός παρονομαστής όλων των αξιών, 

κατατρώγει ανεπανόρθωτα τον πυρήνα των πραγμάτων, την ιδιαίτερη αξία τους και τη 

μοναδικότητά τους. Όλα τα πράγματα βρίσκονται στο ίδιο επίπεδο και διαφέρουν 

μεταξύ τους μόνο ως προς τον χώρο που καλύπτουν» (Ζίμμελ, 1991: 20).

Η οικονομική βάση στηρίζεται στη μαζική παραγωγή αγαθών με την 

τυποποίηση των προϊόντων και των υπηρεσιών. Οι ψυχαγωγικές και πολιτιστικές 

υπηρεσίες προσαρμόζονται στις μαζικές ανάγκες. Οι ανέσεις που δημιουργήθηκαν 

σταδιακά, ανέπτυξαν μεγάλο ανταγωνισμό για την απόκτησή τους, με συνέπεια την 

αύξηση της αξίας της γης. Στην αγοραπωλησία των ακινήτων που διαμορφώνουν το 

αστεακό περιβάλλον, οι ένοικοι βλέπουν την πολυκατοικία ως «κατοικία» και οι 

ιδιοκτήτες ως «πηγή εισοδήματος». Ο κοινωνικός χώρος στην πόλη δημιουργήθηκε 

εξ αιτίας της ανάδυσης των αναγκαίων συνθηκών για τη συμμετοχή των πολιτών στο 

κοινωνικό γίγνεσθαι.

Τα μορφολογικά χαρακτηριστικά που εκφράζουν την ποσοτική και ποιοτική 

όψη της Ρόδου σήμερα, είναι η μεγάλη πληθυσμιακή συγκέντρωση, η κατακόρυφη 

αύξηση και δημιουργία καταστημάτων και πολυκαταστημάτων που δημιουργούν μια 

μαζική κατανάλωση και τα πολεοδομικά συγκροτήματα που καλύπτουν μεγάλες 

δομημένες περιοχές. Το κέντρο κατακλύζεται από επιχειρήσεις και χώρους 

ψυχαγωγίας με αποτέλεσμα τη σταδιακή του υποβάθμιση. Το ενδιαφέρον των
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επιχειρηματιών προσανατολίζεται στην ένταση της χρήσης γης σε συγκεκριμένες 

περιοχές, με σκοπό την κερδοσκοπία, χωρίς να ενδιαφέρονται για τις κοινωνικές 

συνέπειες. Η αυξημένη κινητικότητα ανθρώπων και πόρων και η αστικοποίηση, 

επέβαλλε αυξημένους ρυθμούς κυκλοφορίας των τροχοφόρων, οι οποίοι ασκούν 

ισχυρή πίεση στον ομαλό τρόπο ζωής και την ψυχολογία των κατοίκων, με 

αποτέλεσμα να δυσχεραίνουν την παραμονή τους στην πόλη και να μετακινούνται σε 

προάστια που δημιουργούνται έξω από αυτήν. Εκεί ζουν κυρίως οι ανώτερες 

εισοδηματικές τάξεις.

Περιβάλλον: Πολλά ευρήματα της έρευνας επιβεβαίωσαν σε ένα βαθμό τις 

προηγούμενες έρευνες και τις θεωρίες που προέκυψαν από τη σχετική ελληνική και 

ξένη βιβλιογραφία. Για παράδειγμα, ένα από τα μεγαλύτερα αδιέξοδα που έχει 

οδηγήσει ο μαζικός τουρισμός το δεύτερο ήμισυ του 20°° αιώνα, (Holloway, 1998), 

είναι ο βαθμός συμφόρησης ενός προορισμού, που εκφράζεται με τη συγκέντρωση 

στο χώρο και στο χρόνο.

Στην αρνητική δράση, (Κοκκώδης & Μέξα, 1997) μεταξύ άλλων 

συγκαταλέγονται οι σημαντικές πιέσεις που ασκούνται στα πολιτιστικά αγαθά με την 

εντατική και ανεξέλεγκτη χρήση τους. Οι συστηματικές μελέτες (Τάρτας, 1996) 

έδειξαν, πως η αλλοίωση των πολιτιστικών πόρων είτε από τη μαζική παρουσία 

τουριστών είτε από τα έργα υποδομής που γίνονται γύρω από αυτά και η σταδιακή 

μετατροπή τους σε τουριστικούς χώρους, είναι η πρώτη επίπτωση του μαζικού 

τουρισμού στον τοπικό πολιτισμό.

Όπως προκύπτει και από τη δευτερογενή έρευνα, η προστασία του 

περιβάλλοντος δεν αποτελεί το κυρίαρχο στοιχείο της επικρατούσας ιδεολογίας. 

(Turner Κ., Pearce D, Bateman L, 1994) Στα συστήματα ελεύθερης δράσης 

(Τσουκαλάς 1981) που αναπτύσσεται η ιδιωτική πρωτοβουλία, ο ψυχρός οικονομικός 

άνθρωπος (homo economicus) που κινείται κατά κανόνα με κερδοσκοπικά κριτήρια, 

επιδιώκει την «απόλυτη εκμετάλλευση αντί πάσης θυσίας» για την εξυπηρέτηση της 

αυξανόμενης τουριστικής ζήτησης, αδιαφορώντας για το περιβάλλον, την αισθητική 

και τον άνθρωπο.

Στη μεταπολεμική Ρόδο, το πρότυπο τουριστικής ανάπτυξης και το 

γενικότερο πλαίσιο της αναπτυξιακής πρακτικής που ακολουθήθηκε, στηρίχτηκε σε 

μεγάλο βαθμό στην οικοδομή και τον κατασκευαστικό κλάδο στη βάση του οποίου 

δομούνται πολυάριθμες τουριστικές επιχειρηματικές δραστηριότητες. Η αναπτυξιακή 

φιλοσοφία από την αρχή προσδοκούσε τα σημαντικά μελλοντικά κέρδη απασχόλησης
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και εισοδήματος και θεώρησε σε μεγάλο βαθμό τις όποιες περιβαλλοντικές 

επιφυλάξεις και τις απόψεις περί ολοκληρωμένης ανάπτυξης ως αντιαναπτυξιακές, μη 

ρεαλιστικές, ακόμα και «επισφαλείς» για το οικονομικό μέλλον της περιοχής 

Η τάση αυτή σε συνδυασμό με την ενίσχυση της ζήτησης ακινήτων, η νομιμοποίηση 

της οικοδομικής δραστηριότητας σε κάθε γωνιά της παράκτιας ζώνης για την 

απόκτηση οικονομικών προσόδων, ενισχύει ολοένα και περισσότερο την «πίεση» για 

αποδυνάμωση της περιβαλλοντικής προστασίας.

Η μεγάλη τουριστική κίνηση, προκάλεσε την ανεξέλεγκτη αύξηση των 

καταλυμάτων και τη δημιουργία αρνητικών εξωτερικών οικονομιών (προβλήματα 

ύδρευσης, ηλεκτροδότησης, κορεσμό οδικού δικτύου κλπ). Η αυξημένη ζήτηση 

προκάλεσε την άναρχη ανάπτυξη υποδομών φιλοξενίας χαμηλών ποιοτικών 

χαρακτηριστικών που οδηγούν μοιραία στην υποβάθμιση της ποιότητας του 

δομημένου περιβάλλοντος και καθώς προσελκύουν φθηνό τουρισμό, συνεπάγονται 

μειωμένα κέρδη και αδυναμία διατήρησης ενός ποιοτικού επιπέδου.

Η εκτεταμένη χρήση του φυσικού και δομημένου περιβάλλοντος με τις 

τεράστιες επενδύσεις στις παράκτιες περιοχές για τη διαμόρφωση ολοκληρωμένων 

τουριστικών εγκαταστάσεων, με σκοπό τη μαζική κατανάλωση αναψυχής και η 

υπερσυγκέντρωση των τουριστών πάνω από τα φυσιολογικά όρια στους μήνες της 

αιχμής, οδήγησαν αρκετά παραθαλάσσια τμήματα σε αδιέξοδα.

Η συγκέντρωση της τουριστικής δραστηριότητας, όχι μόνο της διαμονής 

(ξενοδοχεία) αλλά και των άλλων δραστηριοτήτων (πολιτισμού, ψυχαγωγίας, αγορές 

κ.λ.π) σε ορισμένα μόνο τμήματα, καθιστά ορατό τον κίνδυνο της υπέρβασης των 

ορίων της τουριστικής χωρητικότητας και της φέρουσας ικανότητας του συστήματος.

Εκτός από την εποχιακή και χωρική συγκέντρωση του τουρισμού κατά τη 

θερινή περίοδο στις παράκτιες περιοχές, η βασική αιτία για την υποβάθμιση του 

παράκτιου περιβάλλοντος είναι η συνακόλουθη με τον τουρισμό αστικοποίηση. Τα 

πρώτα χρόνια της τουριστικής ανάπτυξης, κανένας δεν μπορούσε να φανταστεί τις 

παγίδες που έκρυβε ο μαζικός τουρισμός για το περιβάλλον και την κοινωνία. Η 

πλήρης τουριστική εξάρτηση από τον αλλοδαπό τουρισμό και το συνάλλαγμα 

οδήγησε τελικά τη Ρόδο να παραδίδεται στην οικοπεδοποίηση και στη ρύπανση.

Στη Ρόδο καταγράφεται ανάπτυξη της αγοράς ακινήτων και ταυτόχρονη 

δόμηση στην παράκτια ζώνη. Η ανάπτυξη αυτή προσέλαβε ταχείς ρυθμούς τα 

τελευταία χρόνια λόγω συστημικών (σημασία οικοδομής στη συνολική οικονομία, 

ιδιοκατοίκηση) και συγκυριακών παραγόντων (εισροή μεταναστών). Στις παράκτιες
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περιοχές συγκεντρώνεται η συντριπτική πλειοψηφία των τουριστικών επενδύσεων 

καθώς και περισσότερο από το 60% του πληθυσμού και ο μαζικός τουρισμός του 

ήλιου και της θάλασσας εξακολουθεί να είναι το σημαντικότερο είδος τουρισμού.

Η ανεξέλεγκτη οικοδομική δραστηριότητα, για την κάλυψη στεγαστικών 

αναγκών με την κατασκευή ακαλαίσθητων κτισμάτων, ευνόησε την «αρχιτεκτονική 

ρύπανση». Η εξάπλωση αυθαιρέτων θερινών κατοικιών και ενοικιαζόμενων 

δωματίων, η αυξανόμενη προσέλκυση διάφορων οικονομικών δραστηριοτήτων και η 

υψηλή πυκνότητα οδικών αρτηριών, στοιχειοθετούν μείζονες περιβαλλοντικές 

διαταραχές. Ο έντονος εποχιακός χαρακτήρας της τουριστικής ζήτησης στη Ρόδο, 

προκάλεσε υψηλό βαθμό χωρο-χρονικής συγκέντρωσης, εντατικοποίηση των 

διαθέσιμων πόρων και τη θερινή επιβάρυνση των υποδομών.

Οι επιβαρύνσεις στο περιβάλλον και η τάση της εκμετάλλευσης των 

δυνατοτήτων χωρίς όρια, δεδομένου ότι ο τουρισμός αποτελεί τη μοναδική 

αναπτυξιακή διαδικασία της Ρόδου, είχαν σαν αποτέλεσμα την υποβάθμιση του 

τουριστικού προϊόντος και τη συρρίκνωση του προσδοκώμενου οικονομικού 

αποτελέσματος.

Η υπερβολική χρήση των πολιτιστικών πόρων, για την κάλυψη των 

τουριστικών αναγκών, προκάλεσαν μη ανατρέψιμες καταστάσεις, με αποτέλεσμα να 

παραμένει στην περιοχή χαμηλό επίπεδο προστιθέμενης αξίας. Αν συνυπολογιστεί ότι 

ένα μέρος του κόστους παραγωγής εξωτερικεύεται με τη μορφή κοινωνικού κόστους, 

τότε συνεπάγεται η μείωση των τελικών ωφελειών που προκύπτουν για τον τόπο.

Η άποψη ότι ένας τόπος μπορεί να δεχθεί χωρίς προβλήματα τόσους 

επισκέπτες όσος είναι ο πληθυσμός του, δεν φαίνεται να επιβεβαιώνεται στην 

προκειμένη περίπτωση, (Λογοθέτης Μ., 2001) καθώς η Ρόδος με πληθυσμό 110.000, 

ίσο περίπου με τις διαθέσιμες κλίνες, αντιμετωπίζει στην περίοδο της τουριστικής 

αιχμής σοβαρά περιβαλλοντικά προβλήματα.

Περιοχές αμιγώς τουριστικές, όπως το Φαληράκι που το καλοκαίρι 

υπερδιπλασιάζουν τον πληθυσμό τους, τον χειμώνα ερημώνουν και μετατρέπονται σε 

τόπους-φαντάσματα. Η κυκλοφοριακή συμφόρηση, οι ατελείωτες ουρές στις στάσεις 

των ταξί και των λεωφορείων (www.ekke.gr- Λογοθέτης, 2001) και το «στοίβαγμα» 

στα νυχτερινά κέντρα, αποδεικνύουν ότι ο τόπος ξεπέρασε τα όρια της φέρουσας 

ικανότητάς του.

Η χαμηλή ποιότητα οφείλεται στο γεγονός, ότι η τουριστική επέκταση έγινε 

πρόχειρα και χωρίς προγραμματισμό. Ο Cohen το 1978, υποστήριξε την άποψη ότι
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υπάρχει τεράστια διαφορά μεταξύ της ανάπτυξης, που γίνεται για λόγους αισθητικής 

και βελτίωσης και της ωμής και ανεπανόρθωτης καταστροφής που προκαλεί ο 

τουρισμός.

Ο προσανατολισμός στο κέρδος και ο φτωχός προγραμματισμός, 

μετασχημάτισε τη Ρόδο σε προορισμό «επιφανειακής αναψυχής». Η τοπική κοινωνία 

αναγκάστηκε να προσαρμοστεί με «μοιρολατρικό» τρόπο καθώς αντιλαμβάνονται ότι 

δεν μπορούν να αλλάξουν εύκολα αυτή την κατάσταση. Η κυριαρχία ομάδων 

συμφερόντων, με τη στενή θεώρηση του τρόπου ανάπτυξης αναπαράγεται συνήθως 

σε περιβάλλοντα έλλειψης συμμετοχικών διαδικασιών και διεργασιών. Ωστόσο σε 

αρκετές περιπτώσεις, η τοπική κοινωνία αντιστέκεται στην εκποίηση του 

περιβάλλοντος της παράδοσης και του πολιτισμού.

Κοινωνική κινητικότητα: Παράλληλα με την αύξηση της μισθωτής 

εργασίας, παρατηρείται αύξηση του εισοδήματος και η κάθε δραστηριότητα γίνεται 

πλέον «οικονομική». Στην περίοδο αυτή, σημειώνεται μια έντονη ανοδική κοινωνική 

κινητικότητα των κατοίκων που έχουν την ευκαιρία να ασκήσουν επιχειρηματική 

δραστηριότητα.

Οι πρώτοι τουριστικοί επιχειρηματίες εμφανίσθηκαν συγκυριακά, χωρίς 

γνώσεις και παιδεία οι περισσότεροι, συχνά σαν αποτέλεσμα της ιδιοκτησίας ενός 

παραλιακού οικοπέδου ή των κατάλληλων γνωριμιών. Από την έρευνα διαπιστώσαμε 

ότι η κοινωνία της Ρόδου ήταν πάντα ανοιχτή στην εισδοχή νέων μελών, σε αντίθεση 

με τις υψηλές κοινωνικές τάξεις, όπου η ένταξη σε κάποια από αυτές παρουσιάζει 

σημαντικές δυσκολίες.

Από την έρευνα προέκυψε ότι η τουριστική ανάπτυξη δημιούργησε τις 

προϋποθέσεις κοινωνικής ανόδου κυρίως των κατώτερων στρωμάτων και των 

νεώτερων σε ηλικία που απέκτησαν σύντομα μια οικονομική ανεξαρτησία. Η έντονη 

πληθυσμιακή συσσώρευση μεταναστών, έδωσε την ευκαιρία σε πάρα πολλούς από 

αυτούς, εκτός από τη μισθωτή εργασία, να μπουν στην επιχειρηματική διαδικασία και 

να συμπεριληφθούν στα ανώτερα κοινωνικά στρώματα της ταξικής ιεραρχίας.

Οι επιχειρηματίες του τουρισμού, ανεξάρτητα από το είδος της επιχείρησης, 

ξενοδοχείο, τουριστικό γραφείο, τουριστικό κατάστημα, παροτρύνουν και τα παιδιά 

τους στην ενασχόληση με την οικογενειακή επιχείρηση και καταγράφεται ένα μεγάλο 

ποσοστό παιδιών που ανεξάρτητα με το επίπεδο μόρφωσης που έχουν πάρει, 

ακολουθούν το επάγγελμα του πατέρα.



557

Κοινωνική διαφοροποίηση: Σύμφωνα με τη βιβλιογραφία, η τουριστική 

ανάπτυξη δημιουργεί νέα καταναλωτικά πρότυπα, νέα κοινωνική διαστρωμάτωση και 

κυριαρχεί ο ατομικισμός. (Greenwood D.J., 1972). Οι άνθρωποι που βρίσκονται σε 

υψηλά εισοδηματικά επίπεδα ή θέσεις, έχουν τη δυνατότητα απόκτησης υλικών 

αγαθών και υπηρεσιών, όπως ακριβώς και οι τουρίστες υψηλής εισοδηματικής τάξης.

Στην κοινωνική στρωμάτωση που προϋπήρχε της τουριστικής ανάπτυξης, 

υπήρχε σαφής διάκριση ανάμεσα στους «αρχόντους» και τον απλό λαό, χωρίς την 

αυστηρότητα αυτής της διάκρισης, δεδομένου ότι δεν λειτουργούσαν ως κλειστές και 

απομονωμένες μεταξύ τους ομάδες και συνεπώς θεωρούνταν αυτονόητη η μεταξύ 

τους επικοινωνία και συνεργασία.

Η κοινωνία της πόλης εμφανίζεται να είναι περισσότερο κλειστή και 

αφιλόξενη σε σχέση με τις κοινωνίες της υπαίθρου, οι λειτουργίες της είναι 

διαφορετικές από τα χωριά και στην ταξική της δομή σημαντική θέση κατέχουν οι 

επιχειρηματίες και οι επιστήμονες. Τις αλλεπάλληλες κατακτήσεις που έκαναν τους 

κατοίκους ολιγόλογους και καχύποπτους, διαδέχτηκε η τουριστική εισβολή και οι 

τριγμοί που προκλήθηκαν στην οικογένεια στις πρώτες δεκαετίες.

Ο τουρισμός βρήκε τη Ρόδο με μια υγιή αστική τάξη με αρχές και μια 

κοινωνική δομή που κρατούσε τις παραδόσεις. Η τοπική κοινωνία ενστερνίστηκε το 

θέμα του τουρισμού από την αρχή και δημιούργησε μια ανάλογη ψυχολογία 

αναπτύσσοντας έντονη τουριστική συνείδηση. Οι απλοί άνθρωποι διευκόλυναν τους 

τουρίστες, τους ξεναγούσαν κλπ. Όσοι ξένοι ήρθαν σε επαφή με τον κόσμο του 

νησιού είδαν τα τοπικά έθιμα, τις παραδόσεις και διαπίστωσαν ότι δεν πρόκειται για 

μια κοινωνία υπανάπτυκτη, αλλά μια κοινωνία φιλόξενη με μόρφωση και οξυδέρκεια.

Στην πορεία όμως, όταν οι κάτοικοι άρχισαν να προσβλέπουν στο κέρδος 

άρχισαν να φθείρονται και οι συνειδήσεις. Η προσπάθεια της στήριξης ενός 

τουριστικού ρεύματος που ήταν πάνω από τις δυνάμεις της κοινωνίας, επέβαλλε 

επίπονους ρυθμούς με αποτέλεσμα τη διάρρηξη του κοινωνικού ιστού και την 

άμβλυνση της οικογενειακής συνοχής. Η παλιά πατροπαράδοτη φιλοξενία 

μεταβλήθηκε σε τουριστική βιομηχανία και έτρεξαν όλοι να διεκδικήσουν ένα μέρος 

της πίτας που τους αναλογούσε.

Είναι χαρακτηριστικό, ότι η παλιά αστική τάξη σταδιακά εξαφανίζεται και 

λίγοι πλέον θυμούνται τις οικογένειες που έγραψαν την ιστορία του νησιού, ενώ στην 

ταξική διαστρωμάτωση αρχίζουν να κυριαρχούν νέα κοινωνικά στρώματα- 

συνδεδεμένα κυρίως με τον τουρισμό.
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Στην περίοδο της απογείωσης του τουρισμού η Ρόδος ξεπέρασε το μέσο όρο 

της Ελλάδας σε εισόδημα. Η απόκτηση χρήματος, η συναλλαγματική διαφορά και το 

ισχυρό νόμισμα των ξένων τουριστών έναντι της δραχμής, δημιούργησε μια ισχυρή 

αστική τάξη εμπόρων και επιχειρηματιών. Η εργασία ήταν καλοπληρωμένη και το 

εισόδημα που προέκυπτε βοήθησε στην άνοδο της ασθενέστερης οικονομικής τάξης. 

Τα ετήσια εισοδήματα ήταν σχεδόν τριπλάσια, ακόμη και στις χαμηλού κύρους 

εργασιακές θέσεις, σε σχέση με άλλες περιοχές της Ελλάδας.

Η οικονομική ανάπτυξη και η άνοδος του βιοτικού επιπέδου των κατοίκων, 

δημιούργησε μια τάξη νεόπλουτων αρκετά σημαντική, η οποία διαμόρφωσε πρότυπα 

καταναλωτικής συμπεριφοράς με έντονα τα χαρακτηριστικά της επίδειξης. Ο κόσμος 

οδηγήθηκε σε ένα υπέρμετρο καταναλωτισμό και στην απόκτηση καταναλωτικών και 

διαρκών αγαθών υψηλής αξίας (ταξίδια, αυτοκίνητα, ρούχα, σπίτια, ακίνητα).

Η ανάπτυξη της αγοράς ακινήτων και ταυτόχρονη δόμηση στις παράκτιες 

περιοχές της Ρόδου, προσλαμβάνει ταχείς ρυθμούς την τελευταία δεκαετία λόγω του 

ότι ενισχύει την «αίσθηση πλούτου». (Πελαγίδης 2006) Αυτή η αίσθηση πλούτου 

«συμβάλλει σε μια ιδιότυπη κατάσταση, όπου παρά την υποχώρηση της 

ανταγωνιστικότητας, η ζήτηση και η δαπάνη συντηρούνται σε υψηλά επίπεδα».

Τα κοινωνικά πρότυπα έχουν επιβάλει ακόμη και στα χαμηλά κοινωνικά 

στρώματα ένα καταναλωτισμό που έγινε συνήθεια και η μίμηση για το κοινωνικό 

prestige κυριαρχεί. Τα παιδιά δεν κατανοούν τις δυνατότητες των γονιών και γίνονται 

περισσότερο απαιτητικά. Οι γυναίκες που κατέβηκαν από τα χωριά διεκδικούν 

συνεχώς περισσότερα πράγματα, ακόμη και εάν δεν εργάζονται οι ίδιες και οι άντρες 

κάνουν περισσότερες από μια δουλειές για να τα βγάλουν πέρα. Δημιουργήθηκε έτσι 

«μια καταναλωτική κοινωνία στην οποία το άτομο ξοδεύει εισόδημα που δεν έχει, 

διαθέτοντας χρόνο εργασίας που δεν του περισσεύει, για να αγοράσει ένα αγαθό που 

δεν του χρειάζεται, για να επιδειχθεί στον γείτονα που δεν ενδιαφέρεται». 

(Κανελλόπουλας Αθ. Εφημερίδα το Βήμα, 1976)

Η εύκολη και σημαντική εισροή χρήματος οδήγησε σε ακραίες οικονομικές 

συμπεριφορές των περισσότερων, κυρίως των εσωτερικών μεταναστών που πίστευαν 

ότι αυτό θα συνεχιστεί και στο μέλλον, με αποτέλεσμα σήμερα να επιστρέφουν 

σχεδόν όλοι στην αρχική τους κατάσταση. Η νεόπλουτη τάξη με την επιδεικτική 

κατανάλωση και τον τρόπο ζωής της, καταλαμβάνει την κορφή της πυραμίδας της 

κοινωνικής δομής, συνιστά πρότυπο για την κοινωνία και οι τάξεις που βρίσκονται σε 

κατώτερες βαθμίδες της κοινωνικής ιεραρχίας, υιοθετούν καθιερωμένους κώδικες
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συμπεριφοράς. Τελικά η υπόληψη της τοπικής κοινωνίας, στηρίζεται στην 

οικονομική δύναμη και στα μέσα με τα οποία μπορεί κανείς να δείξει τον πλούτο. Σε 

αυτά τα πλαίσια ορισμένα αγαθά και υπηρεσίες ταυτίζονται με σύμβολα κοινωνικής 

θέσης και αποκτούν ιδιαίτερη σημασία.

Σύμφωνα με τον Βέμπλεν: «το μέτρο της δαπάνης, που κατευθύνει συνήθως τις 

προσπάθειες μας, δεν είναι η μέση, η συνηθισμένη δαπάνη, που έχει ήδη επιτευχθεί 

άλλά ένα καταναλωτικό ιδεώδες που βρίσκεται πέρα από τα όριά μας ή, που για να το 

φτάσουμε, χρειάζεται κάποια προσπάθεια. Το κίνητρο είναι η άμιλλα- το κίνητρο μιας 

ζηλόφθονης σύγκρισης, που μας ωθεί να ξεπεράσουμε εκείνους, με τους οποίους 

συνηθίζουμε να κατατάσσουμε τους εαυτούς μας». Αναπτύχθηκε έτσι ένα κοινωνικό 

σύστημα που στηρίζεται περισσότερο στην κοινωνική διαντίδραση και όχι στην 

ατομική πράξη Τα άτομα, βρίσκονται σε μια συνεχή αλληλοεπίδραση. Αναπτύχθηκε 

μια κοινωνική κουλτούρα που προσδίδει μεγάλη αξία στην υλική επιτυχία, ωστόσο 

όμως είναι αρκετοί άνθρωποι που λόγω της κοινωνικής τους αδυναμίας, δεν μπορούν 

να καταφέρουν.

Όπως υποστηρίζει και ο Τουμίν, (Tumin Μ., 1967) στα πλαίσια της 

κοινωνικής διαφοροποίησης διαμορφώθηκε μια κοινωνική στρωμάτωση ανάλογα με 

το γόητρο, την εκτίμηση και τη δημοτικότητα, που προβάλλει ένα σύνολο 

κοινωνικών ανισοτήτων ως προς την κατανομή των αγαθών και των βασικών 

κοινωνικών ανταμοιβών, που συμβάλλουν στην άνεση, την αναψυχή, την προβολή, 

το γόητρο και την εκτίμηση. Η κυρίαρχη νομοκατεστημένη τάξη, έχοντας επίγνωση 

της ιδιαίτερης θέσης της, δημιούργησε ένα κώδικα συμπεριφοράς που συχνά 

εκδηλώνεται με υπεροψία.

Η τουριστική ανάπτυξη οδήγησε σε ταξικές ανακατατάξεις, καθώς η πρώην 

παραδοσιακή κοινωνία, που στήριζε την οικονομία της στον πρωτογενή τομέα και τα 

παραθαλάσσια οικόπεδα θεωρούνταν μειονεκτικά, πρόσφερε ευκαιρίες στα μέλη της 

τροποποιώντας την αξία των περιουσιακών τους στοιχείων, δεδομένου ότι τα 

οικόπεδα αυτά απέκτησαν τεράστια εμπορική αξία.

Χαρακτηριστικό του οικονομικού κατεστημένου που δημιουργήθηκε, ήταν η 

«επιρροή» ως μέσο σχηματισμού άποψης. Τα άτομα ανταγωνίζονται μεταξύ τους για 

κοινωνική δύναμη και οι σχέσεις των ανθρώπων επηρεάζονται από υλικούς 

παράγοντες, όπως ιδιοκτησία, υλικά και άϋλα αγαθά, και συμπεριφορές που 

προκαλούν πολλές φορές τη δημόσια αίσθηση.

Με την οικονομική ευχέρεια που αποκτήθηκε από τον τουρισμό, οι Ροδίτες
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δεν επένδυαν στη μόρφωση. Μέχρι τη δεκαετία του 80 οι κοπέλες σπάνια σπούδαζαν 

και τα αγόρια στρέφονταν επαγγελματικά στα τουριστικά επαγγέλματα ή στις 

επιχειρήσεις του πατέρα. Στροφή στις σπουδές παρατηρείται από το 1990 και μετά, 

ακόμα και σε αυτούς που έχουν τις προϋποθέσεις να ασχοληθούν στις οικογενειακές 

επιχειρήσεις.

Ένα από τα θετικά της οικονομικής ευημερίας επομένως ήταν η δυνατότητα 

των γονιών να σπουδάσουν τα παιδιά τους και το έκαναν. Πολλοί επένδυσαν στις 

σπουδές των παιδιών στην Ελλάδα ή το εξωτερικό ακόμα και οι χαμηλότερες 

κοινωνικές τάξεις. Έκδηλη όμως είναι η στήριξη του μορφωτικού και ανθρώπινου 

κεφαλαίου στα χαρακτηριστικά του τουρισμού, δηλ. τουριστικές και οικονομικές 

σπουδές, με στόχο την απορρόφησή τους στον τουριστικό τομέα. Ο τουρισμός όμως, 

επέφερε αλλαγές και στις επί μέρους κοινωνίες των περιοχών της υπαίθρου του 

νησιού, ιδιαίτερα σε αυτές που ενεπλάκησαν στην τουριστική διαδικασία.

Κοινωνικές μεταβολές αξίες: Η μελέτη της κοινωνικής δομής, οδηγεί στη 

μελέτη του συστήματος αξιών και του συστήματος που ρυθμίζει τη συμπεριφορά των 
ανθρώπων (Radcliffe - Brown, 1971). Οι αξίες που προέρχονται από τις πεποιθήσεις 

των ανθρώπων, για το πως πρέπει να είναι ο κόσμος τους, επηρεάζουν τη δράση τους 

και οι κανόνες αφορούν τις κοινωνικά αποδεκτές νόρμες που οι άνθρωποι 

χρησιμοποιούν στις επιλογές των δράσεών τους.

Ιδιαίτερης σημασίας ζήτημα αποτελεί (Nunez, 1977) η διάχυση αξιών και 

συμπεριφορών, με η διαδικασία αφομοίωσης του πολιτισμικού προτύπου των χωρών 

υποδοχής με το «κυρίαρχο» πρότυπο, καθώς οι αναπτυσσόμενοι λαοί τείνουν να 

υιοθετούν πρότυπα των αναπτυγμένων χωρών απορρίπτοντας τα δικά τους ως 

παρωχημένα, προκαλώντας την προσαρμογή της κοινωνίας της φιλοξενίας για το 

«καλό» της τουριστικής βιομηχανίας.

Στην αρχή του οργανωμένου τουρισμού, το αίσθημα κατωτερότητας απέναντι 

στους ξένους, εκφράστηκε με το «ξεπούλημα» των παραδοσιακών αξιών. Η Ρόδος, 

δέχτηκε κατά καιρούς κύματα πανκισμού, χουλιγκανισμού, εντελώς αδιαμαρτύρητα. 

Στις πρώτες δεκαετίες, η σεξουαλική συνεύρεση μεταξύ τουριστών και ντόπιων 

επέφερε μια ελευθερία στις σχέσεις και μια διαφοροποίηση της σεξουαλικής 

συμπεριφοράς των ανθρώπων, ιδιαίτερα των αντρών.

Με την τουριστική ανάπτυξη και την είσοδο των γυναικών κυρίως από τις 

Σκανδιναβικές χώρες, προκλήθηκαν μεγάλες και βαθιές μεταβολές των κοινωνικών 

δομών και ιδεών του κόσμου της Ρόδου. Άτομα κάθε κοινωνικής κατηγορίας,
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προκειμένου να συναντήσουν τις αλλοδαπές, σύχναζαν στις παραλίες και τα μπαρ, 

παρακάμπτοντας τα κοινωνικά δεδομένα και την οικογένεια. Ωστόσο, οι εξελίξεις 

αυτές κατέστησαν τους ανθρώπους άτομα ελεύθερα και ανεξάρτητα, μόνο που η νέα 

αυτή αντίληψη, δεν αφορούσε τις γυναίκες τις οποίες τα κοινωνικά δεδομένα τις 

ήθελαν περιορισμένες στο σπίτι.

Η ραγδαία αύξηση του αριθμού των τουριστών και η ελαστικότητα στη 

σεξουαλική συμπεριφορά αλλοδαπών και ημεδαπών, προκάλεσε αύξηση των 

αφροδίσιων νοσημάτων ιδιαίτερα στα πρώτα χρόνια της ανάπτυξης. Η υπερβολική 

ελευθερία στις σχέσεις των ανδρών και η απαξίωση ορισμένων «καθιερωμένων 

κανόνων» διατάραξαν τον παραδοσιακό, «κλειστό» τρόπο ζωής και διέλυσαν αρκετές 

οικογένειες. Πολλοί είναι οι νέοι, που προτιμώντας την πόλη λόγω της περισσότερης 

ψυχαγωγίας και ελευθερίας που προσφέρει, ξέφυγαν από την κλειστή ζωή και την 

προστασία της οικογένειας και καθώς δεν ήταν προετοιμασμένοι να αντιμετωπίσουν 

τις νέες αυτές συνθήκες, παρασύρθηκαν σε καταστάσεις που τους οδήγησαν σε 

συμπεριφορές κοινωνικά μη αποδεκτές.

Η Ρόδος στατιστικά είναι περιοχή με αυξημένο αριθμό διαζυγίων που έμμεσα 

ή άμεσα σχετίζονται με τον τουρισμό. Ένα από τα προβλήματα που έθεσαν οι 

συμμετέχοντες, ήταν και οι μικτοί γάμοι που προκάλεσαν τριγμούς στην οικογένεια 

και αντιδράσεις στην τοπική κοινωνία. Είναι γεγονός, ότι οι περισσότεροι που 

μπήκαν στη διαδικασία να παντρευτούν αλλοδαπές, προερχόταν από κατώτερα 

κοινωνικά στρώματα. Η τοπική κοινωνία και η παραδοσιακή Ροδίτικη οικογένεια 

δοκιμάστηκε, καθώς δεν ήταν προετοιμασμένη να δεχτεί με άνεση τους μικτούς 

γάμους, κάτι που ξεπεράστηκε αργότερα.

Φαινόμενα αισχροκέρδειας, εκδηλώθηκαν από τα πρώτα χρόνια της 

τουριστικής της ανάπτυξης. Πολλοί έχουν επενδύσει περιστασιακά σε τουριστικά ή 

παρατουριστικά επαγγέλματα, πιστεύοντας στον γρήγορο πλουτισμό και το εύκολο 

κέρδος, υιοθετώντας μη θεμιτούς τρόπους πώλησης. Αυτό οδήγησε σε μια αλλοίωση 

της τουριστικής συνείδησης και έχει επιβληθεί ένα παιχνίδι ανταγωνισμού που δεν 

είναι πάντα μέσα στα λογικά πλαίσια της συμπεριφοράς.

Οι ερωτηθέντες σχολίασαν, ότι αυτό δεν είναι κάτι που τους αρέσει καθώς 

μπαίνουν στον πειρασμό να εξαπατήσουν τους πελάτες και αυτό φυσικά δεν είναι 

στοιχείο της συμπεριφοράς ενός «αυθεντικού» Ροδίτη.

Με το πέρασμα των ετών, πολλές συνήθειες καταργήθηκαν και πολλές 

μεταλλάχτηκαν στον σύγχρονο τρόπο ζωής.
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Προσαρμογή της τοπικής οικονομίας στις τουριστικές απαιτήσεις: Τα

ευρήματα της έρευνας έδειξαν ότι σε μεγάλο βαθμό οι τοπικοί επιχειρηματίες για να 

ανταποκριθούν στην αυξανόμενη ζήτηση, έχουν αλλάξει το σχεδίασμά των 

προϊόντων τους, (αναμνηστικά δώρα, καλλιτεχνικές δημιουργίες κλπ) προκειμένου 

αυτά να συμφωνούν περισσότερο με τις προτιμήσεις των καταναλωτών. Ο νέος 

επαγγελματικός κώδικας είναι αποτέλεσμα της παρακμής των παραγωγικών σχέσεων 

και το σύστημα αναπαράγεται μέσω μηχανισμών και οικονομικών δραστηριοτήτων 

που βασίζονται στην εξαπάτηση του αγοραστικού κοινού.

Σε αυτά τα πλαίσια, η επαγγελματική επιτυχία που βασίζεται στην 

αντικοινωνική συμπεριφορά, στην κοινωνική υποκρισία, στη δουλοπρέπεια, στην 

εξαπάτησή του κοινού και στο βαθμό που ο καθένας χρησιμοποιεί τον άλλον σαν 

αντικείμενο, μοιραία καταλήγει στην αυτο-αλλοτρίωση του.

Η εμπορευματοποίηση-τουριστικοποίηση της τέχνης, αποστεωμένη από τις 

αξίες της λαϊκής παράδοσης, παρατηρείται έντονα στα πλαίσια της τουριστικής 

κατανάλωσης. Το κριτήριο μιας μουσικής εκδήλωσης, ενός λαϊκού πανηγυριού κλπ, 

είναι «η εμπορική τους επιτυχία» και η σχέση τους με τη μόδα.

Οι κοινωνικές αλλαγές που παρατηρούνται στη ζώνη υποδοχής, αφορούν 

πολιτισμική ομογενοποίηση, εμφάνιση καινούριων γλωσσικών στερεότυπων και 

εξάλειψη της τοπικής διαλέκτου, εγκατάλειψη παραδοσιακών δραστηριοτήτων, νέα 

πρότυπα καταναλωτικής συμπεριφοράς.

Ο μαζικός τουρισμός, συχνά οδηγεί στην εκδήλωση παραβατικών 

συμπεριφορών, όπως είναι: αισχροκέρδεια, εγκληματικότητα, ναρκωτικά, 

αλκοολισμός, ομοφυλοφιλία, σεξουαλική εκμετάλλευση, παιδική πορνεία κλπ. 

Ωστόσο αποδεικνύεται, ότι ενώ στην κοινωνία της Ρόδου παρατηρούνται φαινόμενα 

χαλάρωσης των ηθών και αλλοιώσεις των αξιών, εν τούτοις η τουριστική εισβολή δεν 

κατάφερε να διαβρώσει σημαντικές αξίες που σχετίζονται με πολιτικές τους 

πεποιθήσεις, την τήρηση των εθίμων που αφορούν τις εκδηλώσεις της ζωής τους, τη 

θρησκευτική λατρεία και η οικογένεια, παρ’ ότι σε ένα βαθμό επηρεάστηκε από τον 

τουρισμό, εξακολουθεί να παραμένει ακόμη ελεγχόμενη.

Επιπλέον, οι αλλαγές που συντελέστηκαν στην Ρόδο εξ' αιτίας του τουρισμού, 

έγιναν αντιληπτές διαφορετικά, από τους πιο νέους, οι οποίοι έδωσαν συνέντευξη. 

Αυτοί υποστήριξαν, ότι οι αξίες της τοπικής κοινωνίας δεν έχουν αλλάξει 

περισσότερο απ' ότι έχουν αλλάξει σε οποιαδήποτε σύγχρονη κοινωνία, η οποία 

έρχεται σε επαφή με ανθρώπους διαφορετικών συμπεριφορών. Το γεγονός ότι η
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πραγματικότητα μπορεί στο μέλλον να αλλάξει, φάνηκε να ανησυχεί περισσότερο 

τους ηλικιωμένους και ο φόβος που υποβόσκει είναι ότι με τη μίμηση ξένων 

συμπεριφορών θα οδηγηθούν εν τέλει στην εγκατάλειψη των τοπικών αξιών και 

παραδόσεών τους.

Εποχικότητα: Η έντονη απασχόληση στην περίοδο της τουριστικής αιχμής, 

δημιουργεί σωματική και ψυχολογική κόπωση στους κατοίκους. Ωστόσο, μετά από 

αρκετά χρόνια τουριστικής δραστηριότητας φαίνεται να έχουν αποδεχθεί το γεγονός 

ότι τα καλοκαίρια τους θα είναι εξαιρετικά πολυάσχολα και οι χειμώνες πιο χαλαροί. 

Ανησυχούν όμως, ότι η εποχική απασχόληση γίνεται συνεχώς εντονότερη και 

συρρικνώνεται στη διάρκεια του έτους.

Η συρρίκνωση του τουρισμού κατά τη διάρκεια της χρονικής περιόδου 

αποτελεί ένα αρνητικό στοιχείο που επιβάλλει άλλου είδους ρυθμούς, προκειμένου 

μέσα στους έξι μήνες να καταφέρουν αυτό που παλαιότερα πετύχαιναν με πολύ 

μεγαλύτερη άνεση σε μεγαλύτερη διάρκεια. Η εντατικοποίηση και η 

υπεραπασχόληση των εργαζόμενων, λόγω της εποχικότητας από Μάιο έως Οκτώβρη 

και η εποχιακή ανεργία από Νοέμβρη έως Απρίλη, δημιουργούν ανασφάλεια και 

άγχος στους εργαζόμενους, δεδομένου ότι το εισόδημα που αποκτιέται μέσα σε 

περίοδο 6 έως 8 μηνών πρέπει να επαρκέσει για την κάλυψη των ετήσιων αναγκών.

Θετικές επιδράσεις: Ωστόσο γίνεται σαφές, ότι ο τουρισμός προκάλεσε 

αδιαμφισβήτητα και θετικές επιδράσεις στο πολιτιστικό επίπεδο των κατοίκων, χάρη 

στις ευκαιρίες που έχουν να συναναστρέφονται με ανθρώπους που προέρχονται από 

πιο αναπτυγμένες χώρες και με ευρύτερη μόρφωση. Έφερε κόσμο σε επαφή με το 

ευρωπαϊκό στοιχείο, η κοινωνία έγινε πιο ανοικτή, δέχτηκε την ύπαρξη ξένων και 

ξένης κουλτούρας και έβγαλε τους ντόπιους από τα κοινωνικά «κλισέ» και την 

ξενοφοβία. Οι τουρίστες μετέφεραν συμπεριφορές, όπως τρόποι διασκέδασης, 

ντύσιμο, κλπ, που υιοθετήθηκαν από ένα μεγάλο μέρος των κατοίκων στις διάφορες 

εκδηλώσεις της ζωής τους. Οι ντόπιοι νοιώθουν τυχεροί, καθώς με τον τουρισμό 

απέκτησαν ευρωπαϊκή νοοτροπία, έχοντας επαφή με ξένο κόσμο από πολύ μικρά 

παιδιά. Πολλοί άνθρωποι, ταξίδεψαν στο εξωτερικό και έφυγαν από τα στενά όρια 

του νησιού. Οι σερβιτόροι π.χ. γύρισαν τη μισή Δυτική Ευρώπη και είχαν επαφή με 

αναπτυγμένο κόσμο, ανεξάρτητα αν δεν το διαχειρίστηκαν σωστά. Ο μέσος Ροδίτης 

ταξιδεύει περισσότερο απ’ ότι ένας άλλος Έλληνας, κυρίως στην Ευρώπη, δεν 

γνωρίζει όμως αρκετά την Ελλάδα.
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Η συνάντηση μεταξύ τουριστών και ντόπιων, η ανταλλαγή κουλτούρας και οι 

διαπολιτισμικές επαφές, επηρέασαν το επίπεδο των γενικότερων εγκυκλοπαιδικών 

γνώσεων, ιδιαίτερα των ατόμων μεγαλύτερης ηλικίας με χαμηλή εκπαίδευση, όπου 

πολλοί από αυτούς μπορούν να συνεννοηθούν σε περισσότερες από μία ξένες 

γλώσσες και να συμπεριφέρονται με μια πιο ευρωπαϊκή νοοτροπία. Ο Ροδίτης από 

πολύ νωρίς, έμαθε να τρώει στο Ευρωπαϊκό στυλ, να γνωρίζει την Ευρωπαϊκή 

κουζίνα, να ντύνεται διαφορετικά. Από την προπολεμική περίοδο, οι κάτοικοι 

εξοικειώθηκαν με τα τουριστικά καταλύματα και καθώς τα ξενοδοχεία για τους 

περισσότερους θεωρούνται οικείοι χώροι, συνηθίζουν να πραγματοποιούν τις 

σημαντικές εκδηλώσεις της ζωής τους μέσα σε αυτά. Και μόνο περπατώντας στη 

Ρόδο, εκπαιδεύεσαι τουριστικά.

Μια άλλη θετική πλευρά του ζητήματος σχετίζεται με τις πολιτισμικές 

επιδράσεις εφ όσον, εξ’ αιτίας του τουρισμού που παρέχει τα κίνητρα και τους 

οικονομικούς πόρους, δημιουργήθηκε μια πολιτιστική αναγέννηση που σχετίζεται με 

τη διατήρηση της πολιτιστικής κληρονομιάς. Πολλά μνημεία, παραδοσιακοί οικισμοί 

και παραμελημένες περιοχές διατηρήθηκαν και μεταμορφώθηκαν σε τουριστικά 

θέλγητρα για την εξυπηρέτηση ορισμένων τουριστικών δραστηριοτήτων. Αρκετοί 

άνθρωποι επίσης, που ασχολούνται με τις παραδοσιακές τέχνες (μουσικοί, 

κατασκευαστές ειδών λαϊκής τέχνης), κατάφεραν να έχουν ένα επικερδές επάγγελμα.

Πνευματικότητα: Η Ρόδος ωστόσο, αποπνέει και μια πνευματικότητα. Στην 

τοπική κοινωνία υπάρχει ένας σημαντικός αριθμός ατόμων που κατέχουν μια 

κοινωνική θέση η οποία είναι ανεξάρτητη από τις ταξικές διαφορές. Εδώ ανήκουν οι 

άνθρωποι που έχουν υψηλό κύρος και η θέση τους καθορίζεται από τον τρόπο ζωής 

τους. Όλοι αυτοί αποτελούν ένα μέρος της κοινωνίας που αντιστέκεται σε μια 

κουλτούρα που χάνεται. Παρτηρείται μια πνευματική και πολιτιστική ζωή, με 

ανθρώπους που δημιουργούν πολύ σοβαρά και μια αξιόλογη πνευματική τάξη, που 

ασχολείται με τα γράμματα και τις τέχνες που όμως είναι απομονωμένη.

Η στέγη γραμμάτων και τεχνών που ιδρύθηκε το 1963, η δημοτική 

πινακοθήκη στην Παλιά Πόλη και το μουσείο νεοελληνικής τέχνης που στεγάζεται 

στο Νεστορίδειον Μέλαθρον, προσφέρουν σημαντικό έργο και δημιουργούν το 

όραμα να επανακτήσει η Ρόδος την παλιά της αίγλη. Στις πνευματικές εκδηλώσεις η 

ανταπόκριση του κόσμου δεν είναι ακόμα αρκετά ικανοποιητική, αλλά οι 

συμμετέχοντες δεν υπολείπονται σε τίποτα με τις αντίστοιχες άλλων μεγάλων πόλεων 

της Ελλάδας.
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Σημερινή κατάσταση: Οι ντόπιοι συνειδητοποίησαν, ότι η τουριστική 

βιομηχανία ήταν μια πολύ κερδοφόρα επιχείρηση. Σήμερα όμως διαμαρτύρονται, πως 

εξαιτίας των χαμηλών τιμών, προκύπτει μειωμένο εισόδημα σε σχέση με το παρελθόν. 

Υπάρχουν πολλά καταστήματα ξενοίκιαστα και ξενοδοχεία χωρίς ανακαίνιση. 

Παράλληλα όμως αυξήθηκε ο αριθμός των επιχειρήσεων με αποτέλεσμα την 

κατακόρυφη αύξηση της τιμής των ενοικίων, των τιμών των αγαθών και της αξίας 

των ακινήτων. Η δυσανάλογη αύξηση του αριθμού των εμπορικών και άλλων 

καταστημάτων, δημιούργησε ένα υπέρμετρο υπερεπαγγελματισμό, με δυσμενείς 

επιπτώσεις στη βιωσιμότητα των επιχειρήσεων και ένα επιπρόσθετο άγχος στους 

καταστηματάρχες.

Ο σημερινός τύπος τουρισμού, περιγράφηκε από τη χρησιμοποίηση των 

επιθέτων όπως: «μαζικός τουρισμός», «φτωχός τουρισμός», «χαμηλού επιπέδου 

τουρισμός». Ο τελευταίος χαρακτηρισμός αφορά τους τουρίστες που έρχονται 

αποκλειστικά για τη διασκέδαση με άφθονο αλκοόλ, χωρίς ιδιαίτερους ή αυστηρούς 

φραγμούς και φυσικά σε χαμηλές τιμές.

Τα άτομα που συμμετείχαν στη συνέντευξη, παρατήρησαν ότι ο τύπος 

τουριστών έχει αλλάξει με το πέρασμα του χρόνου, μετασχηματίζοντας σταδιακά τη 

Ρόδο, σε έναν προορισμό μαζικού φτηνού τουρισμού. Αναγνωρίστηκε όμως, ότι η 

επέκταση της τουριστικής ανάπτυξης σε όλο το νησί αποτελεί λαίλαπα με ότι αυτό 

συνεπάγεται. Ο συνωστισμός, το κυκλοφορικό χάος, η «εκμετάλλευση» που γίνεται 

πολλές φορές από πάρα πολλούς, ο θόρυβος που παρατηρείται, η καταστροφή των 

παραλιών και εν γένει όλου του φυσικού περιβάλλοντος, δημιουργούν καταστάσεις οι 

οποίες δεν χαρακτηρίζουν πλέον την ποιότητα και την εγγύηση για μια θετική πορεία.

Επί πλέον οι ντόπιοι παραδέχτηκαν, ότι σε όλη τη διάρκεια της τουριστικής 

ανάπτυξης, ρύθμιζαν το περιβάλλον και τις συνήθειές τους σύμφωνα με τις επιθυμίες 

των τουριστών, χωρίς να σκεφτούν ότι αυτό το περιβάλλον ήταν το βασικό κίνητρο 

που αρχικά προσέλκυσε τους τουρίστες. Παρ’ όλα αυτά, ο περισσότερος κόσμος 

παρατηρεί παθητικά και δεν αντιδρά.

Εξάρτηση από την τουριστική δραστηριότητα: Η κυρίαρχη μορφή της 

οργανωμένης ζήτησης στην Ελλάδα (Papatheodorou, 2004), στηρίχθηκε στην 

προσφορά του κλασσικού τουριστικού προϊόντος, ήλιος & θάλασσα, χωρίς 

ουσιαστική διαφοροποίηση, με αποτέλεσμα την εύκολη υποκατάσταση του από άλλες 

μεσογειακές χώρες.

Η ζήτηση για προϊόντα όπως «ήλιος και θάλασσα», η αστικοποίηση των
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ακτών, η απώλεια γεωργικού εδάφους, και η συμμόρφωση σύμφωνα με τις επιθυμίες 

των επισκεπτών, οδήγησαν την περιοχή στην ανάπτυξη του μαζικού τουρισμού. Η 

εμπειρία απέδειξε όμως, ότι οι προορισμοί που στοχέυσαν στο μαζικό τουρισμό, 

είχαν ως αποτέλεσμα να υποφέρει η βιωσιμότητά τους.

Η Ρόδος σήμερα είναι πλήρως εξαρτημένη από τον διεθνή τουρισμό και τους 

μεγάλους τουριστικούς οργανισμούς και αυτό οφείλεται στο μοντέλο ανάπτυξης που 

ακολουθήθηκε. Η «τυπολογία» του Ροδιακού τουρισμού είναι ο μαζικός-θερινός, 

μοντέλο που συνεπάγεται τη συνεχή εξάρτηση της περιοχής από το αυτόν. Η σαφής 

προτίμηση της περιοχής στους αλλοδαπούς τουρίστες έναντι των ημεδαπών ιδιαίτερα 

στην εικοσαετία 70-90 φανερώνει την εξάρτηση από το διεθνή μαζικό τουρισμό. Η 

υψηλή συγκέντρωση της τουριστικής υποδομής σε ορισμένα τμήματα της Ρόδου, 

δημιούργησε πολλά προβλήματα, όπως ανεξέλεγκτη και άνιση οικιστική ανάπτυξη. 

Από την έρευνα φαίνεται, ότι οι παραλίες της Ρόδου, αν και θα μπορούσαν, δεν 

αποτελούν πλέον ένα από τα «δυνατά σημεία» του νησιού.

Οικονομική εξάρτηση: Όλοι συμφώνησαν ότι ο τουρισμός είναι πολύ 

σημαντικός για την οικονομία του νησιού. Τα άτομα όμως που απασχολούνται άμεσα 

στον τουρισμό, συνειδητοποιούν όλο και περισσότερο την υπέρ- εξάρτηση τους από 

αυτόν και εξέφρασαν τις ανησυχίες τους για την εμφάνιση προβλημάτων, τα οποία θα 

είχαν επιπτώσεις στις αφίξεις τουριστών. Οι χώρες που χρησιμοποιούν τον τουρισμό 

ως το μοναδικό μέσο της οικονομικής τους ανάπτυξης, είναι ευάλωτες σε οτιδήποτε 

επηρεάζει αρνητικά την τοπική τουριστική βιομηχανία (διεθνείς συγκυρίες, 

οικονομικές μεταβολές, τρομοκρατικές ενέργειες, κλπ), με καταστρεπτικά 

αποτελέσματα για τη συνολική οικονομία.

Ο βαθμός οικονομικής εξάρτησης των κατοίκων από τον τουρισμό, είτε 

άμεσος είτε έμμεσος, είναι πολύ μεγάλος. Η οικονομική διάρθρωση είναι 

προσανατολισμένη σχεδόν αποκλειστικά προς την τουριστική κατανάλωση ως μιας 

ιδιαίτερα διαμορφούμενης ιδιωτικής κατανάλωσης. Η κοινωνική και οικονομική ζωή 

των κατοίκων εξαρτάται σχεδόν μόνο από τον τουρισμό, αφού ούτως ή άλλως είναι η 

δραστηριότητα που προσφέρει και τις περισσότερες θέσεις εργασίας, οι οποίες δεν 

περιορίζονται μόνο στις τουριστικές επιχειρήσεις, αλλά επεκτείνονται και στους 

άλλους τομείς του ευρύτερου δημόσιου τομέα (σχολεία, Νομαρχία, Δήμοι κλπ.) λόγω 

της συνεχόμενης αύξησης του πληθυσμού.

Η τουριστική μονοκαλλιέργεια, αποτέλεσμα των επιλογών ανάπτυξης, 

προκάλεσε αρνητικές επιπτώσεις σε όλα τα επίπεδα όπως: εξάρθρωση του
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παραγωγικού ιστού και την πλήρη εξάρτηση των κατοίκων τους για την ικανοποίηση 

βασικών αναγκών από το κέντρο, αύξηση του κόστους ζωής, διείσδυση νέων αξίων 

στις τοπικές κοινωνίες, εγκατάλειψη του πρωτογενή τομέα κλπ. Τα άτομα είναι 

εγκλωβισμένα στη μονοκαλλιέργεια του τουρισμού και πληρώνουν το τίμημα. Από 

τη μια η εξειδίκευση και από την άλλη το εύθραυστο στις διεθνείς συγκυρίες προϊόν, 

μπορεί να παραλύσει την τοπική οικονομία.

Η αλλαγή του τουριστικού σκηνικού από το 1990 και μετά, με την πτώση της 

ποιότητας του τουρισμού, συνοδεύτηκε από μείωση του σχετικού εισοδήματος του 

τομέα Η κάθε τουριστική κρίση μειώνει το εισόδημα και σοκάρει τον κόσμο. Ίσως 

στη μεγάλη διαδικασία ανάπτυξης ο κόσμος δεν προλαβαίνει να σκεφτεί. Τα 

τελευταία χρόνια, αυξάνονται τα προβλήματα που εστιάζονται στην αστάθεια της 

ζήτησης, στην υποβάθμιση της ποιότητας των πελατών, στη μείωση της τουριστικής 

δαπάνης και τη στροφή προς τα βοηθητικά καταλύματα, με αποτέλεσμα την 

αδυναμία των επιχειρηματιών να ανταποκριθούν στις οικονομικές τους υποχρεώσεις.

Σήμερα, λόγω του ότι δεν εισπράττουν τα αναμενόμενο οικονομικά οφέλη, η 

τοπική κοινωνία είναι περισσότερο εχθρική με τους τουρίστες και τους ξένους, 

ιδιαίτερα με αυτούς που έρχονται στη Ρόδο να δημιουργήσουν επιχειρήσεις.

Οι περισσότεροι αποδίδουν ευθύνες στις αρχές, για τον «πρόχειρο» τουριστικό 

προγραμματισμό του νησιού και πιστεύουν ότι δεν βοήθησαν τον τόπο να αναπτύξει 

άλλες μορφές τουρισμού, ώστε να αποφευχθεί η τουριστική «παρακμή» που έχει 

δυσμενείς επιπτώσεις στην οικονομία του νησιού. Αναγνωρίστηκε η ανάγκη να 

ληφθούν μέτρα που να συμπεριλαμβάνουν τις στρατηγικές που θα τους 

προστατεύσουν από τις «διακυμάνσεις». Εντούτοις παραδέχτηκαν, ότι και η τοπική 

κοινωνία πρέπει να προετοιμαστεί και να πάρει κάποια μέτρα για την προστασία του 

περιβάλλοντος και των πολιτιστικών πόρων και ότι είναι απαραίτητη μια βιώσιμη 

προσέγγιση, ώστε να διατηρηθούν τα οφέλη από τον τουρισμό αλλά και να γίνει 

προσπάθεια να στηρίζεται το νησί λιγότερο σε αυτόν.

Σε πολλές περιπτώσεις, οι αντιλήψεις των ντόπιων ήταν θετικές ως προς τις 

επιπτώσεις του τουρισμού σε σχέση με τα υλικά οφέλη που αυτός εξασφαλίζει. 

Ωστόσο, η υπερβολική εξάρτηση από τον τουριστικό τομέα και η έλλειψη 

εναλλακτικών εισοδηματικών πηγών, επέτρεψαν τη δημιουργία των «σχέσεων 

δύναμης» μεταξύ των τουριστών και των ντόπιων. Το «οικονομικό profile» του τόπου 

προορισμού στον τομέα αυτό, δείχνει ότι ο τουρισμός μπορεί να είναι επίσης ένας 

φορέας «πολιτιστικής εξάρτησης», που εξετάζει την πορεία της συμβατότητας μεταξύ
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πολιτιστικής και οικονομικο-πολιτικής εξάρτησης.

Η απουσία επαρκούς κρατικής εποπτείας, οδήγησε στην ανάπτυξη 

τουριστικών υπηρεσιών χαμηλής προστιθέμενης αξίας, οι οποίες ευθύνονται για το 

χαμηλό επίπεδο των τουριστών που προσελκύει η περιοχή. Η τουριστική βιομηχανία 

στη Ρόδο όπως αποδεικνύεται, υπήρξε ο σημαντικότερος τομέας οικονομικής 

δραστηριότητας και η κύρια πηγή ανάπτυξης των τελευταίων 50 ετών. Ο τρόπος 

όμως της τουριστικής ανάπτυξης, οδήγησε τελικά τη Ρόδο σε περιοχή δύο ταχυτήτων, 

καθώς η κατανομή των καταλυμάτων περιορίζεται στην ανατολική πλευρά του 

νησιού.

Αξιολογώντας τα αποτελέσματα της έρευνας σε σχέση με τα ερωτήματα που 

εξ’ αρχής θέσαμε, διαπιστώνουμε ότι, σε αντίθεση με τη διεθνή πρακτική, η 

τουριστική επιρροή έχει δώσει κάποια ερεθίσματα διαφορετικής αντίληψης και 

συμπεριφοράς, όχι όμως σε τέτοιο βαθμό που να επηρεάσει βασικές αρχές και αξίες 

που αφορούν πολιτικές πεποιθήσεις, τήρηση των εθίμων και θρησκευτική λατρεία, 

αξίες που παραμένουν σταθερές και τις υπηρετούν με μεγάλο σεβασμό, παρά τις 

δυσκολίες που υπάρχουν. Εντούτοις, η προσπάθεια της τοπικής κοινωνίας να 

κρατήσει τα ήθη και έθιμα καθώς και τους κώδικες συμπεριφοράς, την οδήγησε στην 

ύπαρξη δύο παράλληλων κόσμων.

Μια επανεξέταση της έρευνας έδειξε ότι όταν τα προσωπικά οφέλη τα οποία 

λαμβάνονται από τον τουρισμό, ξεπερνούν τα κόστη, η στάση των ντόπιων προς 

αυτόν είναι θετική και επιπλέον υποστηρίζουν την τουριστική ανάπτυξη. Λόγω των 

οικονομικών κερδών από τον τουρισμό ωφελήθηκε ολόκληρη η κοινότητα, 

δικαιολογώντας έτσι τις θετικές στάσεις των κατοίκων. Η αντίληψη αυτή ποικίλε 

όταν οι κοινωνικές συνθήκες ζωής απειλούνταν ή διακόπτονταν, εξαρτώμενες πάντα 

από το κοινωνικο-πολιτιστικό πλαίσιο της κοινωνίας φιλοξενίας. Το οικονομικό 

όφελος εμφανίζεται ισχυρότερο από τις επιπτώσεις. Για παράδειγμα, ενώ πολλοί 

διαμαρτύρονται για τους Άγγλους χούλιγκανς που με τη συμπεριφορά τους 

επηρεάζουν αρνητικά τον τόπο και την κοινωνία, ωστόσο είναι πρόθυμοι να το 

παραμερίσουν, διαμορφώνοντας μια επιλεκτική αντίληψη, προκειμένου να ανοίξουν 

ξανά τα ξενοδοχεία στο Φαληράκι για να τους υποδεχτούν. Η αυξητική τάση της 

τουριστικής ανάπτυξης σε μονάδες, είχε σαν αποτέλεσμα την πτώση της ποιότητας 

των τουριστών. Ο κόσμος παρακολουθεί χωρίς να μπορεί να αντιδράσει. Οι 

άνθρωποι εγκλωβίστηκαν στις ίδιες τους τις επενδύσεις και δεν έχουν εναλλακτικές 

λύσεις.
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Η τοπική κοινωνία δείχνει ιδιαίτερα ανήσυχη για το οικονομικό της μέλλον. 

Αυτό φαίνεται ιδιαίτερα έντονα στην προσπάθειά μας να περιορίσουμε τη συζήτηση 

κυρίως στις κοινωνικές επιπτώσεις. Οι περισσότεροι «διέφευγαν» από το στόχο των 

ερωτήσεων που τους θέταμε και αναφερόταν στο είδος και το οικονομικό επίπεδο 

των τουριστών σήμερα. Στην αγωνία τους να εξασφαλίσουν εισόδημα φαίνεται 

ναπαραμερίζουν τα κοινωνικά ζήτήματα.

Τα γεγονότα αποκαλύπτουν, ότι ο τουρισμός δεν αποτέλεσε δραστηριότητα 

που εισέβαλε βίαια στην τοπική κοινωνία, καθώς ήταν ήδη προετοιμασμένη από την 

προπολεμική περίοδο, που έτσι κι αλλιώς υπήρχε τουριστική ανάπτυξη στην περιοχή. 

Αυτό που ενδεχομένως προκάλεσε τις απότομες αλλαγές και η κοινωνία δεν είχε το 

χρόνο να τις αφομοιώσει, ήταν η μεγάλη εισροή χρήματος και οι κοινωνικές 

ανακατατάξεις που προέκυψαν σε σχετικά σύντομο χρονικό διάστημα.

Η γρήγορη ανάπτυξη, όχι ταυτόχρονα με την εσωτερική ανάπτυξη, η αδυναμία να το 

διαχειριστούνε όλοι, ο νεοπλουτισμός, η αισχροκέρδεια, το εύκολο κέρδος, επενδύω 

λίγα για να βγάλω πολλά, διέβρωσε σε μεγάλο βαθμό την κοινωνία.

Εν κατακλείδι, από τα αποτελέσματα της εμπειρικής και της δευτερογενούς 

έρευνας προκύπτει ότι: οι κοινωνικές αλλαγές στη Ρόδο διαδραματίστηκαν σε δύο 

μεγάλες χρονικές περιόδους ήτοι: Από την αρχή της ανάπτυξης του μαζικού 

τουρισμού 1970 έως 1990 και από το 1990 έως σήμερα. Οι δύο αυτές περίοδοι, 

διαφέρουν σημαντικά μεταξύ τους ως προς τα εγγενή χαρακτηριστικά της 

τουριστικής διαδικασίας και της κοινωνικής προσαρμογής.

Επαλήθευση των υποθέσεων Η έρευνα επαληθεύει την υπόθεση, ότι η 

ανάπτυξη του μαζικού τουρισμού στη Ρόδο προκάλεσε οικονομικές μεταβολές και 

διαμόρφωσε μια νέα κοινωνική διαστρωμάτωση, καθώς το χρήμα που εισέρευσε, 

ιδιαίτερα τα πρώτα χρόνια της τουριστικής ανάπτυξης, έδωσε τη δυνατότητα σε 

σημαντικό αριθμό ατόμων να κινηθούν προς την ανώτερη οικονομική τάξη 

δημιουργώντας επιχειρήσεις σχετιζόμενες άμεσα ή έμμεσα με την τουριστική 

δραστηριότητα.

Η υπόθεση ότι η ανάπτυξη του μαζικού τουρισμού στη Ρόδο δημιούργησε 

φαινόμενα κοινωνικής παθογένειας, επαληθεύεται εν μέρει, καθώς αυτά δεν 

εμφανίζονται σε ιδιαίτερα μεγάλο βαθμό, όπως συμβαίνει σε άλλες τουριστικές 

περιοχές που επιβεβαιώνουν διάφορες έρευνες και η διεθνής βιβλιογραφία. Για τα 

φαινόμενα κοινωνικής παθογένειας, δεν ενοχοποιείται ο τουρισμός, ως



570

δραστηριότητα που τα προκαλεί άμεσα, αλλά αποδίδονται σε παράγοντες οι οποίοι 

εμμέσως τα προκαλούν, όπως η πολύωρη απασχόληση των γονιών, με αποτέλεσμα 

την πλημμελή επιτήρηση των παιδιών τους. Η χρήση εξαρτησιογόνων ουσιών είναι 

ένα σημερινό φαινόμενο και το αποτέλεσμα της αλλαγής του τρόπου ζωής, ιδιαίτερα 

των οικογενειών που δεν μπόρεσαν να παρακολουθήσουν την εξέλιξη διατηρώντας 

τη συνοχή.

Ένα στοιχείο επίσης, που επιβεβαιώνει τις θεωρίες και προκύπτει από την 

έρευνα, είναι η υπερβολική αύξηση της τιμής των ακινήτων, που προέρχεται από τα 

υψηλά ενοίκια και τον «αέρα» που εισπράττουν οι ιδιοκτήτες. Οι αλυσιδωτές 

αντιδράσεις που προκαλούνται από αυτό, είναι η αύξηση του κόστους ζωής (σε 

συνδυασμό με την απόσταση του νησιού από την υπόλοιπη Ελλάδα) και αύξηση της 

τιμής των εμπορευμάτων.

Η υπόθεση ότι η τοπική κοινωνία είναι εχθρική απέναντι στους εσωτερικούς 

μετανάστες, που ήρθαν να εργαστούν και να κατοικήσουν στη Ρόδο δεν 

επαληθεύεται από την έρευνα, δεδομένου ότι, η τοπική κοινωνία αποδέχτηκε όλους 

αυτούς και μάλιστα σε πολλές περιπτώσεις τους θεωρούν πιο έξυπνους και 

ανθρώπους που έφεραν έναν άλλο αέρα. Η αποδοχή και ενσωμάτωση των ξένων στην 

τοπική κοινωνία, επιβεβαιώνεται και από τις μαρτυρίες των ανθρώπων στην έρευνα 

που έγινε σε καταστήματα της παλιάς πόλης.

Είναι γεγονός, ότι η Ρόδος δεν ξέφυγε από την αρνητική επίδραση του 

μαζικού τουρισμού στο φυσικό περιβάλλον. Η υπόθεση αυτή επιβεβαιώνεται τόσο 

από την πρωτογενή και δευτερογενή έρευνα, όσο και από τη συμμετοχική 

παρατήρηση, δεδομένου ότι μια επίσκεψη στα παράκτια τμήματα του νησιού αλλά 

και στις νέες συνοικίες της πόλης, μαρτυρούν το βαθμό της αστικοποίησης και της 

ρύπανσης.
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6. ΤΕΛΙΚΑ ΣΥΜΠΕΡΑΣΜΑΤΑ 

6.1 Εισαγωγή

Οι κοινωνικές επιστήμες επιχειρούν μεταξύ άλλων να καθορίσουν τις 

συνθήκες που διαμορφώνονται από κοινωνία σε κοινωνία, για να ερμηνεύσουν τις 

γενικότερες συμπεριφορές του πληθυσμού. Ένα σχετικό ζήτημα αποτελούν οι 

συγκεκριμένες συμπεριφορές που εκδηλώνονται μέσα στα πλαίσια της συνάντησης 

δύο διαφορετικών κόσμων, των τουριστών και των ντόπιων, κάτω από 

πολυπολιτισμικές συνθήκες και συνθήκες οικονομικής συναλλαγής.
Ο σκοπός αυτής της διατριβής είναι η διερεύνηση των επιπτώσεων που 

προκαλεί ο τουρισμός και ιδιαίτερα ο μαζικός τουρισμός στις τοπικές κοινωνίες των 

περιοχών που αναπτύσσεται. Ο στόχος της κοινωνιολογικής μας έρευνας ήταν να 

διαπιστώσουμε τις ενδεχόμενες κοινωνικές και πολιτισμικές μεταλλάξεις που υπέστη 

η τοπική κοινωνία της Ρόδου, εξαιτίας του μαζικού τουρισμού καθώς και το βαθμό 

συνειδητότητας των κατοίκων για τις αλλαγές που προέκυψαν. Στα συμπεράσματα, 

συνοψίζονται τα κύρια ευρήματα της ανάλυσης και περιγράφονται ζητήματα που 

χρήζουν περαιτέρω διερεύνηση.

Συνοψίζοντας τα όσα συζητήθηκαν μέχρι τώρα και τα αποτελέσματα που 

προέκυψαν από τις έρευνες, καταλήγουμε σε ορισμένα συμπεράσματα:

Κατ’ αρχήν τα βασικά χαρακτηριστικά του Ροδιακού τουρισμού είναι:

• Η αναγνωρίσιμη τουριστική ταυτότητα και η μεγάλη φήμη της περιοχής.

• Η υψηλή συγκέντρωση μαζικού τουρισμού.

• Ο τουρισμός αποτελεί την κυριότερη οικονομική δραστηριότητα και τη

σημαντικότερη για την τοπική οικονομία.

Η Ρόδος προέβαλε διεθνώς το φυσικό και πολιτιστικό της πλούτο, δίνοντας την 

ευκαιρία επικοινωνίας των ανθρώπων της επαρχίας, με λαούς διαφορετικών 

προελεύσεων, θρησκευτικών παραδόσεων, ηθών και εθίμων. Ωστόσο, η «πολιτιστική 

επανάσταση» που έφερε ο τουρισμός, εκτός από τα κέρδη, μετράει και απώλειες.

Η μονοδιάστατη προώθηση της Ρόδου σαν προορισμός θερινών διακοπών, 

βασίστηκε στη χρήση των άφθονων τουριστικών πόρων, φυσικών και πολιτιστικών, 

που έπαιξαν ένα ρόλο σκηνικού που χωρίς κόστος έδωσαν αξία σε ένα έργο χωρίς 

σενάριο. Ήδη από τα τέλη της δεκαετίας του ’60, ο τουρισμός έχει προκαλέσει μια 

εκρηκτική και άναρχη ανάπτυξη.
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Όταν οι Ροδίτες άρχισαν να ασχολούνται με τον τουρισμό που έφερνε χρήμα, 

αναγκαστικά το έκαναν σε βάρος άλλων αξιών. Ήταν ταλαιπωρημένος και 

καταπιεσμένος λαός για πάρα πολλά χρόνια και η απελευθέρωση σχεδόν ταυτόχρονα 

ήρθε με την τουριστική ανάπτυξη. Το χρήμα ήρθε απότομα μετά την φτώχια, την 

πείνα και τη στέρηση και η κοινωνία δεν πρόλαβε να αντιδράσει. Η διόγκωση του 

ατομισμού και η μανία του εύκολου κέρδους, οδήγησε στη χαλάρωση των ηθών και 

μερικές φορές στην ηθική παρακμή. Οι τουρίστες έφεραν νέα μόδα, τον αέρα της 

ελευθερίας, νέα ρεύματα μουσικής και έναν άλλο τρόπο ζωής και η Ρόδος πέρασε 

από όλα τα στάδια του αμερικανοποιημένου τρόπου διασκέδασης.

Στις πρώτες δεκαετίες του τουρισμού, ο σεξοτουρισμός αφορούσε πάνω από 

τα 2/3 των αφίξεων αλλοδαπών γυναικών στη Ρόδο. Τα υπόδουλα συναισθήματα των 

ανδρών προς τις ξένες, οδήγησαν στη σύγκρουση της διαφορετικής κουλτούρας.

Κάθε αναπτυξιακή ιδεολογία εμπεριέχει στάσεις, αντιλήψεις, συμπεριφορές 

και αξιολογήσεις για τη σημασία και το εύρος των οικονομικών και παραγωγικών 

δραστηριοτήτων σε σχέση με την κοινωνική ανάπτυξη και το περιβάλλον. (Καζάκος 

1999, 2001, Σωτηρόπουλος 1993, 1996) Η λεγόμενη «κοινωνία και οικονομία της 

«αρπαχτής» αποτελεί το μεγαλύτερο «εχθρό», δεδομένης της τάσης της τελευταίας 

για οικονομικά αποτελέσματα άμεσα, αδιαφορώντας για το κοινωνικό και 

περιβαλλοντικό κόστος.

Η καταπάτηση δημόσιου χώρου θεωρήθηκε «χρυσή ευκαιρία» για πολλούς 

επενδυτές στο κυνήγι της οικονομικής ανόδου. Η διαφθορά τοπικών δημοτικών 

αρχών και τα φαινόμενα κακοδιοίκησης «επιτρέπουν» τη δημιουργία τοπικών 

δικτύων συνεργασίας και εκμετάλλευσης, όπως ακριβώς φαίνεται να συμβαίνει στην 

περίπτωση της Ρόδου.

Το βασικά προβλήματα προέκυψαν, από την αδυναμία των τοπικών αρχών να 

κατανοήσουν την Ευρωπαϊκή οικονομική κουλτούρα και να κατευθύνουν τα 

κονδύλια σε αναπτυξιακά έργα με πολλαπλασιαστικά οφέλη και αυτό 

αντικατοπτρίζεται στην ποιότητα πολλών από τα έργα που ολοκληρώθηκαν. Το 

γεγονός είναι ότι τα έργα υποδομής που εκτελέστηκαν ήταν χωρίς αναπτυξιακό 

όραμα.

Το κίνητρο των τοπικών αρχόντων για την επανεκλογή τους και η 

ικανοποίηση του ντόπιου πληθυσμού από την αύξηση της απασχόλησης, φαίνεται 

πως συνέβαλλαν στη δημιουργία ενός φαύλου κύκλου, υπονομεύοντας τη βιώσιμη 

ανάπτυξη με την ανοχή ή και την υποστήριξη του ντόπιου πληθυσμού, λόγω των
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θετικών οικονομικών αποτελεσμάτων τόσο για τους τοπικούς προϋπολογισμούς όσο 

και για τα προσωπικά εισοδήματα.

Ωστόσο, η τουριστική ανάπτυξη της Ρόδου έχει ήδη αρχίσει να εμφανίζει τα 

πρώτα σημάδια μιας διαρθρωτικής και όχι συγκυριακής «κόπωσης» χωρίς να 

λαμβάνει υπόψη τις κοινωνικές και περιβαλλοντικές διαστάσεις, γεγονός που 

καταδεικνύει, ότι η τουριστική ανάπτυξη έφτασε στα όρια της. Η επιρροή ομάδων 

συμφερόντων (Μουζέλης 1987, Pagoulatos 2003) στη λήψη των αποφάσεων (π.χ. των 

μεγαλοξενοδόχων), η πελατειακή εξάρτηση κάποιων τμημάτων της πολιτικής ελίτ 

από ιδιαίτερες ομάδες συμφερόντων, καθώς και η ανυπαρξία μακροχρόνιου 

προγραμματισμού, αποτέλεσαν την αναπτυξιακής φιλοσοφία και πρακτική της Ρόδου.

Η αναπτυξιακή πρακτική που ακολούθησε η Ρόδος, με τη ραγδαία ανάπτυξη 

της μαζικής τουριστικής βιομηχανίας και την τυποποιημένη ομοιομορφία της 

τουριστικής κατανάλωσης, οδήγησε σταδιακά στη φθίνουσα οικονομική απόδοση και 

ο κίνδυνος της υποβάθμισης της ίδιας διαδικασίας του τουρισμού, βρίσκεται προ των 

πυλών. Η απουσία σχεδιασμού, οδήγησε στην ανάπτυξη ενός τουριστικού μοντέλου, 

σύμφωνα με τις επιταγές των tour-operators, με αποτέλεσμα τη σταδιακά μείωση των 

εσόδων, εξ αιτίας του υψηλού ανταγωνισμού που αναπτύσσεται, δεδομένου ότι 

υπάρχει εσωτερική κα διεθνής υπερπροσφορά του κλασικού τουριστικού πακέτου με 

τα ίδια χαρακτηριστικά.

Η συνάντηση των δύο πολιτισμών -των ντόπιων και των τουριστών- δεν 

φαίνεται να παράγει σε μεγάλο βαθμό τις χαρακτηριστικές συγκρούσεις ούτε την 

πλήρη αφομοίωση της κοινωνίας από το «κυρίαρχο» πρότυπο. Ωστόσο την τελευταία 

εικοσαετία εντοπίζονται εχθρικές συμπεριφορές και αρνητικά συναισθήματα εκ 

μέρους μιας μερίδας των κατοίκων, ιδιαίτερα των εμπλεκόμενων επαγγελματικά στην 

τουριστική διαδικασία δεδομένου ότι δεν εισπράττουν πλέον τα αναμενόμενα 

αποτελέσματα.

Πάντως εκ του αποτελέσματος προκύπτει, ότι τα ζητήματα που περιγράφονται 

προσφέρουν μια πλήρη εικόνα, αλλά σε κάθε περίπτωση χρήζουν περαιτέρω 

διερεύνησης καθώς η μελέτη είναι αποτέλεσμα μιας κοινωνιολογικής διερεύνησης 

που δημιούργησε επί πλέον προβληματισμούς και ερωτηματικά.

Τα στοιχεία που παρατίθενται φιλοδοξούν να συνδράμουν όλους εκείνους που 

ενδιαφέρονται για την τουριστική ανάπτυξη των περιοχών ώστε να κατανοήσουν τα 

προβλήματα και να αποτελόσουν σημείο αναφοράς για μελλοντικούς τουριστικούς 

σχεδιασμούς περισσότερο ανθρωποκεντρικούς και ρεαλιστικούς.



5 7 4

Σύμφωνα με τον (Barquero 1991), η τοπική ανάπτυξη είναι μια διαδικασία 

που επιδρά σε μια χωρικά καθορισμένη κοινότητα, αποβλέπει στη βελτίωση του 

βιοτικού επιπέδου των κατοίκων της και δεν στηρίζεται αποκλειστικά σε 

οικονομικούς παράγοντες, αλλά και σε κοινωνικές και πολιτισμικές παραμέτρους.

Οι πολιτικές που εφαρμόζονται για την τοπική ανάπτυξη πρέπει να σχεδιάζονται με 

μακροχρόνιο ορίζοντα και να στοχεύουν στη βελτίωση του παραγωγικού συστήματος, 

της ποιότητας ζωής και του βιοτικού επιπέδου των κατοίκων.

Προϋπόθεση για τις τουριστικές επιχειρήσεις, που αποτελούν τη βάση της 

ανάπτυξης και καλούνται να παίξουν το σημαντικότερο ρόλο στην τοπική οικονομία, 

είναι η ορθή διαχείριση των πόρων. Ως εκ τούτου, για να προκύψουν 

πολλαπλασιαστικά οφέλη για την τοπική κοινωνία, (Quevit 1986) ο σχεδιασμός και η 

υλοποίηση αναπτυξιακών πρακτικών θα πρέπει να στηρίζεται στις τοπικές αρχές και 

φορείς στην ενεργή παρέμβαση των τοπικών επιχειρηματιών αλλά και στη συναίνεση 

του πληθυσμού.

Τα προβλήματα όπως αυτά αναδύονται από την κατάσταση στην οποία έχει 

περιπέσει το περιβάλλον, αλλά και οι σύγχρονες απαιτήσεις για πολιτική και ηθική 

ωρίμανση τόσο σε ατομικό όσο και συλλογικό επίπεδο τη σχέση τους με το φυσικό 

περιβάλλον και τα στοιχεία που το αποτελούν, μοιραία επηρέασαν την ποιότητα ζωής.

Η συνειδητοποίηση των οξύτατων προβλημάτων και το αδιέξοδο στο οποίο 

έχει οδηγηθεί επηρέασαν στη διαμόρφωση των ηθικών αξιών του συνολικού 

περιβάλλοντος. Η επαναξιολόγηση οδηγεί στην ανάγκη χάραξης νέας στρατηγικής 

συνεκτίμησης ανθρωπίνων και μη όντων και στη διαμόρφωση ενός νέου πλέγματος 

ηθικών αξιών. (Γεωργακόπουλος, σελ. 38)

Η περιοχή αναπτύχθηκε στα πλαίσια της παραδοσιακής ανθρωποκεντρικής 

φιλοσοφίας που τα πάντα, συνεπώς και η φύση, περιστρέφονται γύρω από τον 

άνθρωπο με αποκλειστικό γνώμονα τις διαθέσεις του και τις ανάγκες του, χωρίς ο 

ίδιος να έχει καμία υποχρέωση έναντι του φυσικού περιβάλλοντος. Ο μαζικός 

τουρισμός, αποτέλεσε τη γενεσιουργό αιτία των προβλημάτων οικολογικών και 

κοινωνικών, δημιουργώντας τις κοινωνικές ανισότητες των τελευταίων χρόνων.

Παρατηρείται λοιπόν ότι στο όνομα της ανάπτυξης και της αύξησης της 

παραγωγικότητας, λειτούργησαν περισσότερο με κριτήρια ανθρωποκεντρικά. 

Ωστόσο, ένα τμήμα της τοπικής κοινωνίας σήμερα, όσο ωριμάζει πολιτικά και 

κοινωνικά, αναζητά περισσότερο προωθημένες βιοκεντρικές ηθικές αξιολογήσεις και 

την υιοθέτηση μιας πολιτικοοικονομικής θεώρησης ώστε περιβάλλον, ηθική και
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πολιτισμική πρόοδος κάποια στιγμή να βρουν ένα τρόπο μεταξύ τους «επικοινωνίας». 

Μιλάμε επομένως για τα εγγενή δικαιώματα που μπορεί να έχουν στη φύση συνολικά 

των έμψυχων όσο και των άψυχων στοιχείων. (Σκούλλος, σελ. 17)

Το ζητούμενο για την επίτευξη ενός τέτοιου σημείου επικοινωνίας, είναι οι 

θυσίες που θα απαιτηθούν από την κάθε πλευρά, δηλαδή οι υποχωρήσεις στις οποίες 

θα πρέπει να προβεί η ανάπτυξη στο όνομα της προστασίας του περιβάλλοντος ή της 

ηθικής και η θέση που εν τέλει θα πάρει ο άνθρωπος σε ένα τόσο ζωτικής σημασίας 

ζήτημα, καθώς το μόνο σίγουρο είναι ότι η αδιαφορία και η μοιρολατρία δεν 

αποτελούν πρόσφορες λύσεις.
Η εφαρμογή του βέλτιστου αναπτυξιακού υποδείγματος οφείλει να λαμβάνει 

σοβαρά υπόψη συγκεκριμένες πολιτικές και την αποφυγή λαθών και σεβασμό στο 

δικαίωμα των μελλοντικών γενεών.

Τα νέο-αναδυόμενα κοινωνικά, προκαλούν ποικίλους προβληματισμούς και 

θέτουν επιτακτικά επί τάπητος μια σειρά από ζητήματα, που μέχρι τότε κανείς δεν τα 

είχε αντιμετωπίσει ξανά και τα οποία χρήζουν επείγουσας επίλυσης, και να προτείνει 

τρόπους αλλαγής της υφιστάμενης κοινωνικής πραγματικότητας. (Bottomore, 1983: 

3-48 ).

Η τουριστική ανάπτυξη στη Ρόδο έχει φθάσει σε οριακό σημείο. Από ότι 

φαίνεται όμως δεν είναι έτοιμη να δράσει, ούτε η κεντρική διοίκηση ούτε η τοπική 

κοινωνία.

Η τουριστική ανάπτυξη της Ρόδου στηρίχτηκε κυρίως στη λογική της 

παρότρυνσης των ιδιωτών της περιοχής στην κατασκευή ξενοδοχείων, την προώθηση 

αεροπορικών πτήσεων, τη διαφήμιση του τουριστικού προορισμού και την 

καταμέτρηση των εισπράξεων από την τουριστική δραστηριότητα. Αυτό το μοντέλο 

ανάπτυξης, χωρίς προηγούμενο σχεδίασμά, αποτέλεσε λανθασμένη πρακτική, καθώς 

δημιούργησε τεράστια προβλήματα ανατρέποντας τις οικονομικές, κοινωνικές και 

περιβαλλοντικές ισορροπίες.

Προϋπόθεση για τη βιωσιμότητα της περιοχής, την προστασία του κοινωνικού 

και φυσικού περιβάλλοντος και την προσφορά προοπτικής ευκαιριών στην τοπική 

κοινωνία, αποτελεί η ολιστική και προγραμματισμένη αντιμετώπιση του τουρισμού 

και κατά συνέπεια των τουριστικών περιοχών. Προς αυτή την κατεύθυνση, είναι 

απαραίτητη η συνεργασία όλων των εμπλεκόμενων φορέων, (επενδυτές, 

κυβερνητικοί υπεύθυνοι, αρχιτέκτονες, πολεοδόμοι, κοινωνιολόγοι, οικονομολόγοι 

κλπ.).
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Η αύξηση των θέσεων εργασίας, προκάλεσε την εισροή μεταναστών από 

άλλες περιοχές με την ταυτόχρονη αύξηση του πληθυσμού και τη δημιουργία 

κοινωνικών πιέσεων. Η εγκατάσταση των νέων κατοίκων, προκάλεσε έντονη 

επέκταση του δομημένου περιβάλλοντος μετατρέποντας την πρώην ήσυχη περιοχή 

σε αστικό περιβάλλον. Το επίπεδο ζωής των κατοίκων βελτιώνεται, καθώς αλλάζει το 

πεδίο απασχόλησης, στο βαθμό που δημιουργούνται επαγγελματικές ευκαιρίες. Η 

απασχόληση περισσότερων μελών μιας οικογένειας στον τουρισμό, διαφοροποιεί τα 

εισοδηματικά δεδομένα της και μετατρέπει τους συσχετισμούς μεταξύ των μελών της.

Η οικογένεια, ως θεσμός συντηρητικού χαρακτήρα, προσπάθησε να 

διατηρήσει τη σταθερότητα και να εμποδίσει ή τουλάχιστον να επιβραδύνει την 

αλλαγή. Οι οικονομικές λειτουργίες που αναπτύχθηκαν στο χρόνο, λειτούργησαν ως 

παράγοντας αποσταθεροποίησης και διέγειραν το κοινωνικό σύστημα σε 

νεωτεριστικές διαδικασίες. Η εμφάνιση μικρό συγκρούσεων σε τοπικό επίπεδο είναι 

μια διαδικασία που παρατηρείται συχνά.

Οι άνθρωποι εγκλωβισμένοι σε υπαρξιακά αδιέξοδα, οχυρώνονται στην 

ατομικότητα τους αδυνατώντας να συμμετάσχουν στη λειτουργία της πόλης και να 

βιώσουν την εμπειρία των ανθρώπινων σχέσεων. (Γερούκαλης 2008)

Η οικονομική ανάπτυξη προσδιορίζει την κουλτούρα και τη συμπεριφορά των 

ανθρώπων σύμφωνα με τις επικρατούσες αξίες. Η τάξη των νεόπλουτων που 

αναδύθηκε υιοθετούν συγκεκριμένα μοντέλα καταναλωτικής συμπεριφοράς και 

λειτουργούν ως ελκυστές για το ευρύτερο κοινωνικό σύνολο.

Όπως σε όλα τα συστήματα τα οποία περιλαμβάνουν στόχους, πηγές, δράσεις, 

η πληροφορία περιγράφεται με οικονομικούς όρους.

Η κοινωνική και οικονομική τάξη που αναδύθηκε, ρυθμίστηκε από το αποτέλεσμα 

των αλληλεπιδράσεων και από τη διαδικασία της αυτοοργάνωσης. Τα άτομα, οι 

οικογένειες, οι επιχειρήσεις, διαπνέονται από διαφορετικά συγκρουσιακό 

ενδιαφέροντα. Τα ιδιαίτερα ενδιαφέροντα των ατόμων ανταγωνίζονται τα συλλογικά 

ενδιαφέροντα.

Οι έντονες οικονομικές διακυμάνσεις, αποτέλεσαν την αφετηρία για την 

κατάρρευση των κοινωνικών δομών και την ανάδυση νέων. Παρόλα αυτά, η 

τουριστική ανάπτυξη ήταν σχετικά ήπια και δεν προκάλεσε σαρωτικές δομικές 

αλλαγές στην κοινωνία
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6.2 Προτάσεις

Πέρα από την τοπική Αυτοδιοίκηση που έχει τις δυνατότητες να συμβάλλει στην 

πραγματοποίηση αυτών των απαιτήσεων, πρέπει να υπάρξει η αρωγή του Κράτους 

και της τοπικής αυτοδιοίκησης. Οι πολίτες, απαιτούν ποσοτική και ποιοτική βελτίωση 

των υπηρεσιών που παρέχονται από τον δημόσιο τομέα και προσδοκούν την 

οικονομική ανάπτυξη με βάση την ενεργό συμμετοχή. (Βαβούρας Γ., 1985) Είναι 

σημαντική η παρέμβαση των περιφερειακών και των τοπικών αρχών στη 

περιβαλλοντική προστασία (Cappellin R. 1993).

Κατανοώντας ότι ο τουρισμός επηρεάζει τη ζωή των ντόπιων με το να 

συνεισφέρει στην περιβαλλοντική διάλυση και την κοινωνική ένταση, οι κοινότητες 

αντιμετώπισαν το δίλημμα είτε με το να περιορίσουν την τουριστική δραστηριότητα 

είτε με το να την χρησιμοποιήσουν με τέτοιο τρόπο ώστε τα οφέλη να υπερβαίνουν 

τα κόστη. Σε μακροχρόνια βάση, η ανταγωνιστική υπεροχή θα επηρεαστεί αν η 

διοίκηση των πόρων δεν βασιστεί στην έρευνα marketing και την εκτεταμένη 

ανάλυση μεταβλητών, σχετικές με το θέμα (Buchalis D., 1999, σελ. 341- 358).

Σύμφωνα με τον (Homans G., 1961), οι ενέργειες και οι θεσμοί των λαών 

είναι οι εξωτερικευμένες εντάσεις και αντιπροσωπεύουν αυτό που αισθάνονται. 

Συνεπώς, μπορούμε να δούμε το αποτέλεσμα της εξίσωσης του κόστους και των 

ανταμοιβών τους, δεδομένου ότι το νησί προσέλκυε όλο και μεγαλύτερο αριθμό 

επισκεπτών, το μεγαλύτερο μέρος των εσόδων των κατοίκων, αυξάνονταν. Εντούτοις, 

κανένας δεν μπορεί να εγγυηθεί για το αν η Ρόδος θα παραμείνει ελκυστικός 

τουριστικός προορισμός και γι' αυτό πρέπει να επαναξιολογηθεί η όλη κατάσταση, 

κάνοντας το ισοζύγιο των αρνητικών και τα θετικών στοιχείων.

Ανεξάρτητα από το πώς ο τουρισμός λειτούργησε στην τοπική κοινωνία, οι 

ντόπιοι είναι οι βασικοί «παίκτες» οι οποίοι θα κληθούν να επηρεάσουν τη λήψη 

αποφάσεων, είτε για την αποδοχή της τουριστικής δραστηριότητας είτε για τον 

έλεγχο.
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ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ

Οι σημαντικές λειτουργικές προαπαιτήσεις στην ιεραρχία του Parsons:
Προσαρμογή: Κάθε σύστημα πρέπει να προσαρμόζεται στο περιβάλλον του.

- Επίτευξη Σκοπών: Κάθε σύστημα δράσης, για να πετύχει τους σκοπούς του, 

πρέπει να διαθέτει τα μέσα.

Ενσωμάτωση ή ολοκλήρωση των μερών: Κάθε σύστημα, για τη συντήρηση του, 

πρέπει να αναπτύσσει τρόπους αντιμετώπισης των οποιωνδήποτε αποκλίσεων. 

Διατήρηση προτύπου: Κάθε σύστημα πρέπει να διατηρείται σε κάποια 

κατάσταση ισορροπίας.

Σύμφωνα με τις παραπάνω προαπαιτήσεις, για να λειτουργήσει το σύστημα της 

ανθρώπινης δράσης, υποδιαιρείται σε επιμέρους συστήματα (κάθε ένα από τα οποία 

αντιστοιχεί σε μια από τις λειτουργικές προαπαιτήσεις, με τη σειρά που 

παρατέθηκαν):

- Ο Βιολογικός οργανισμός, είναι ο βιολογικός φορέας της σύνδεσης μεταξύ 

του φυσικού κόσμου και των νοημάτων (αξίες, κανόνες κλπ.) που περιέχονται 

στη δράση.

- Η προσωπικότητα, που αποτελεί το κύριο εργαλείο για την επίτευξη των 

σκοπών της ανθρώπινης δράσης, σχηματίζεται με την υιοθέτηση των 

πολιτιστικών αξιών και των κοινωνικών κανόνων.

- Η κοινωνία, που συμπεριλαμβάνει το σύνολο των σχέσεων και των ρόλων, 

που διέπονται από κανόνες οι οποίοι καθορίζουν τις επιτρεπτές και μη 

επιτρεπτές δράσεις.

- Η κουλτούρα, που περιλαμβάνει τις γενικότερες ιδέες, τα ιδανικά και τις αξίες 

των ανθρώπων, καθώς αυτά αφενός συγκεκριμενοποιούνται με τους κανόνες 

έκφρασης και συμπεριφοράς, αφετέρου εσωτερικεύονται στην 

προσωπικότητα του κάθε ανθρώπου.

Εφαρμόζοντας τις λειτουργικές προαπαιτήσεις στο σύστημα της κοινωνίας, αυτό 

υποδιαιρείται στα εξής επιμέρους υποσυστήματα (με τη σειρά των προαπαιτήσεων):

- Η οικονομία, σαν σύνδεσμος μεταξύ της κοινωνικής οργάνωσης και του 

φυσικού κόσμου.

- Η πολιτική, που περιλαμβάνει όλες τις μορφές λήψης αποφάσεων και 

κινητοποίησης μέσων.
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Η κοινότητα, σαν σύνολο θεσμών κοινωνικού ελέγχου και διατήρησης της 

κοινωνικής συνοχής, μέσω του νομικού συστήματος ή των άτυπων κανόνων 

συμπεριφοράς.

Οι θεσμοθετημένες πολιτιστικές δομές (όπως σχολεία και εκκλησίες), με τις 

οποίες τα άτομα εκπαιδεύονται και καλλιεργούνται στις πολιτιστικές αξίες και 

τους κοινωνικούς κανόνες.

Τέλος, το υποσύστημα της οικονομίας υποδιαιρείται στα εξής επιμέρους 

υποσυστήματα, πάλι με την εφαρμογή των παραπάνω λειτουργικών προαπαιτήσεων: 

παραγωγή.

- οικονομικές πράξεις.

- οργάνωση.

συνείδηση (καπιταλιστική ή άλλη).

Η ιεραρχία των συστημάτων του Parsons δεν είναι αυθαίρετη. Σε κάθε επίπεδο τα 

διάφορα συστήματα συσχετίζονται με την ανταλλαγή συμβολικών πληροφοριών. Στο 

κοινωνικό σύστημα για παράδειγμα, το χρήμα είναι το σύμβολο της οικονομίας, η 

εξουσία το σύμβολο της πολιτικής, η επιρροή το σύμβολο της κοινότητας και η 

υποχρέωση, το σύμβολο των πολιτιστικών δομών. Κάθε υποσύστημα, διατηρείται σε 

ισορροπία και διαφυλάσσει την ταυτότητα του ανταλλάσσοντας τους συμβολικούς 

του πόρους και καθώς η έννοια των συμβολικών ανταλλαγών είναι δανεισμένη από 

την κυβερνητική, μέσα στην ιεραρχία των συστημάτων, οι ενέργειες 

προσανατολίζονται προς συγκεκριμένες κατευθύνσεις σύμφωνα με το περιεχόμενό 

τους. Τα συστήματα των κατώτερων επιπέδων είναι ψηλά, ως προς την ενέργεια και, 

έτσι, παρέχουν τις απαραίτητες συνθήκες στα συστήματα των ανωτέρων επιπέδων. 

Τα συστήματα των ανωτέρων επιπέδων είναι ψηλά ως προς την πληροφορία, 

επομένως ελέγχουν τα συστήματα των κατωτέρων επιπέδων.
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Δραστηριότητες που προκαλούν τις περιβαλλοντικές πιέσεις, οι αντιδράσεις και 

τα μέτρα για την αντιμετώπισή τους.

Δραστηριότητες που Πιέσεις Αρχική αντίδραση: Δευτερεύουσα
προκαλούν πιέσεις Περιβάλλον αντίδραση: άνθρωποι
Οριστική αναδιάρθρωση στο 
περιβάλλον. Αλλαγή του Αλλαγές: Επιπτώσεις
α) Κύριες δραστηριότητες- περιβάλλοντος στην ποιότητα του στις αισθητικές αξίες.
ανοικοδόμηση: επέκταση του φυσικού περιβάλλοντος. Μέτρα:
αστική εξάπλωση. δομημένου στην χλωρίδα και πανίδα Έργα για βελτίωση &
δίκτυο μεταφορών. περιβάλλοντος. στην ευημερία των συντήρηση του περιβάλ
τουριστικές εγκαταστάσεις μείωση γεωργικών ανθρώπων. λσντος.
(ξενοδοχεία, εστιατόρια κλπ). εκτάσεων. Ελεγχόμενη πρόσβαση
τουριστικές υποδομές (μαρίνες, περιορισμένη παροχή, στους χώρους αναψυχής
γήπεδα κλπ).
β) Αλλαγή της χρήσης γης: 
επέκταση εκτάσεων αναψυχής

νερού.

2. Παραγωγή
απορριμμάτων.

Μόλυνση: Αλλαγές στην ποιότητα Μέτρα προστασίας-
Αστικοποίηση. των στοιχείων του ατομικά:
Μεταφορές. Καυσαέρια. περιβάλλοντος: Ανακύκλωση

Διοχέτευση λυμάτων απορριμμάτων.
σε ποτάμια ή Αέρας, νερό, γη. Αλλαγή νοοτροπίας προς
θάλασσα. Υγεία έμβιων οργανισμών τους τουρίστες και το
Ηχορύπανση και ανθρώπων. περιβάλλον.
(αεροπλάνα, Μείωση των εσόδων.
τροχοφόρα. Μέτρα προστασίας-
ανεπαρκής συλλογικά:
καθαριότητα Επενδύσεις των
κυκλοφοριακή επιχ/σεων σε
συμφόρηση. εναλλακτικές μορφές 

ενέργειας
Καθαρισμός των ακτών 
και των ποταμών. 
Ελεγχόμενη δόμηση.

3. Τουριστικές δραστηριότητες
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Πεζοπορία, Σκι, Κυνήγι, 
Διαδρομές με μηχανικά μέσα 
(ποδήλατο, μηχανές, τζιπ).

Καταπάτηση 
βλάστησης. 
Καταστροφή 
χλωρίδας και πανίδας

Διατάραξη του φυσικού 
περιβάλλοντος.

Συλλογικά μέτρα 
προστασίας:
Διαχείριση και 
προστασία του 
περιβάλλοντος. 
Οριοθέτηση φυσικών 
χώρων.
Ελεγχόμενη πρόσβαση 
στους χώρους αναψυχής

4. Επιδράσεις στον πληθυσμό.
Εποχιακή
πληθυσμιακή
πυκνότητα.

Αυξημένη ζήτηση 
φυσικών πόρων:
Εκτάσεις γης 
Νερό.
Ενέργεια.

Μέτρα προστασίας- 
ατομικά:
Υιοθέτηση στάσεων 
απέναντι στο περιβάλλον 
και τον συνωστισμό. 
Μέτρα προστασίας- 
συλλογικά:
Επενδύσεις σε έργα 
υποδομής (αποχέτευση, 
ύδρευση κλπ.).

Αύξηση του πληθυσμού.
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Διακήρυξη της Μανίλας για τον Παγκόσμιο Τουρισμό (1980)

h t t p : / / w w w .  t r a v e l d a i i v n e w s . g r / b o o k s  m s i d e . a s p ? b o o k  i d = 8 9

Πριν μερικά χρόνια οι μελετητές του τουριστικού φαινομένου ήταν υποχρεωμένοι 

να αποδείξουν ότι υπάρχουν δεσμοί ανάμεσα στον τουρισμό και το περιβάλλον. 

Σήμερα ύστερα από τη Διακήρυξη της Μαννίλας για τον Παγκόσμιο Τουρισμό 

(1980), τη Διάσκεψή του Ρίο για το Περιβάλλον (1992), την Agenda 21, που 

ενσωματώθηκε στη Συνθήκη του Μάαστριχτ και πρόσφατα τον Παγκόσμιο 

Κώδικα Δεοντολογίας για τον Τουρισμό (1999), όπου σε όλα αυτά τα κείμενα, τα 

οποία δεσμεύουν και την Ελλάδα, θεσπίζονται οι αρχές της 'βιώσιμης ανάπτυξης' 

και ταυτόχρονα η υποχρέωση της παγκόσμιας κοινότητας που εμπλέκεται με την 

τουριστική ανάπτυξη να προστατεύει το περιβάλλον, οι ασχολούμενοι με τον 

τουρισμό πολιτικοί και επιχειρηματίες του κλάδου αναγνωρίζουν ότι μια υγιής 

τουριστική βιομηχανία εξαρτάται από ένα υγιές περιβάλλον και συζητούν για 

τουριστική ανάπτυξη, που προωθεί μορφές "περιβαλλοντικά συνετού τουρισμού". 

Έτσι κυβερνήσεις και επιχειρηματίες, προωθούν την ανάπτυξη νέων μορφών 

τουρισμού ή εναλλακτικών, συμβατών με το περιβάλλον, όπως είναι ο 

συνεδριακός, ο πολιτιστικός ο αθλητικός, ο οικολογικός, ο θρησκευτικός και 

άλλες μορφές σε μια προσπάθεια να αμβλύνουν τις επιπτώσεις του μαζικού 

τουρισμού, να διευρύνουν την τουριστική περίοδο και να δημιουργήσουν νέα 

τουριστικά προϊόντα, που ανταποκρίνονται στην τουριστική ζήτηση και 

επηρεάζονται λιγότερο από τις διεθνείς συγκυρίες.

Η Βιώσιμη τουριστική ανάπτυξη

Η αποκατάσταση της ισορροπίας στις διαταραγμένες σχέσεις τουρισμού και 

περιβάλλοντος, περνά μέσα από τη βιώσιμη ανάπτυξη, οι αρχές της οποίας για 

τον τομέα του τουρισμού έχουν εξειδικευθεί με ένα κείμενο σχεδίου δράσης, με 

τίτλο "Agenda 21 για την ταξιδιωτική και τουριστική βιομηχανία - Προς μια 

περιβαλλοντικά βιώσιμη ανάπτυξη", το οποίο διατύπωσαν από κοινού και 

συνυπέγραψαν το 1996 ο Παγκόσμιος Οργανισμός Τουρισμού (WTO), το 

Παγκόσμιο Συμβούλιο Ταξιδίων και Τουρισμού (WTTC) και το Συμβούλιο της 

Γης (EC). Το σημαντικό αυτό κείμενο απευθύνεται στις ταξιδιωτικές και 

τουριστικές επιχειρήσεις, στις κυβερνήσεις, στους εθνικούς οργανισμούς

http://www._traveldaiivnews.gr/books_mside.asp?book_id=89
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τουρισμού, καθώς και στο ταξιδιωτικό και τουριστικό κοινό, για να μεταφέρει το 

μήνυμα ότι η ταξιδιωτική και τουριστική βιομηχανία έχει βασικό ενδιαφέρον για 

την προστασία των φυσικών και πολιτιστικών πόρων που αποτελούν το υπόβαθρο 

των επιχειρήσεων τους και για να τους προτείνει τα μέτρα που πρέπει να λάβουν. 

Ανάμεσα στ' άλλα το κείμενο καθιερώνει ορισμένες αρχές στα πλαίσια της 

βιώσιμης τουριστικής ανάπτυξης που πρέπει να ακολουθεί η ταξιδιωτική και 

τουριστική βιομηχανία όπως:

α) Να βοηθήσει τους ανθρώπους ώστε να ακολουθήσουν μια υγιή και 

παραγωγική ζωή σε αρμονία με τη φύση.

β) Να συνεισφέρει στη διατήρηση, προστασία και αποκατάσταση των φυσικών 
οικοσυστη μάτων.

γ) Να βασίζεται σε βιώσιμα παραγωγικά και καταναλωτικά πρότυπα.

δ) Να συνιστά η περιβαλλοντική προστασία ένα ολοκληρωμένο τμήμα των 

σχεδίων τουριστικής ανάπτυξης.

ε) Να αντιμετωπίζονται τα ζητήματα της τουριστικής ανάπτυξης με τη συμμετοχή 

των ενδιαφερομένων πολιτών στις αποφάσεις σχεδιασμού, προσαρμοσμένες στα 

τοπικά δεδομένα.

στ) Να αναγνωρίζει και να υποστηρίζει η τουριστική ανάπτυξη, την ταυτότητα, 

τον πολιτισμό και τα ενδιαφέροντα του ντόπιου πληθυσμού.

Οι αρχές αυτές δεν συνιστούν βέβαια υποχρεωτικούς νομικούς κανόνες για τα 

μέλη που ανήκουν στις οργανώσεις που τις διατύπωσαν. Όμως δεδομένου ότι τα 

μέλη αυτά ασκούν επιχειρηματικές δραστηριότητες, που αναφέρονται σε 

συναλλαγές με παραγωγούς ταξιδίων, μεταφορείς και καταναλωτές τουριστικών 

υπηρεσιών, έχουν τη δυνατότητα να ενσωματώσουν τις αρχές αυτές στις 

επιμέρους συμφωνίες και να τις καθιερώσουν ως σταθερούς όρους στις 

τουριστικές συναλλαγές. Ήδη ορισμένοι μεγάλοι τουριστικοί οργανισμοί (tour 

operators) έχουν συμπεριλάβει στα ξενοδοχειακά συμβόλαια και όρους που 

αναφέρονται σε περιβαλλοντικά θέματα. Την ίδια δυνατότητα έχουν και οι 

κυβερνήσεις στις περιπτώσεις που συνάπτουν συμφωνίες τουριστικής 

συνεργασίας.
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5. Νομικό πλαίσιο προστασία του περιβάλλοντος

Οι ισορροπημένες σχέσεις τουριστικής ανάπτυξης και περιβάλλοντος πέρα από 

τις παραπάνω διακηρύξεις και τις άτυπες συμφωνίες, που δεσμεύουν και την 

Ελλάδα, εξασφαλίζονται και από ένα ευρύ νομικό πλαίσιο κανόνων, που 

ρυθμίζουν σε εθνικό επίπεδο τα θέματα του περιβάλλοντος σε όλες τις εκφάνσεις 

με επικέντρωση στο ιδιαίτερο κρίσιμο θέμα της προστασίας του. Ο θεμελιώδης 

νόμος το Σύνταγμα στο άρθρο 24 αναφέρει ότι η προστασία του φυσικού και 

πολιτιστικού περιβάλλοντος αποτελεί υποχρέωση του κράτους, το οποίο πρέπει 

να παίρνει τα αναγκαία προληπτικά και κατασταλτικά μέτρα. Ειδική μνεία γίνεται 

για την προστασία των δασών, για τα μνημεία, τις παραδοσιακές περιοχές, τα 

θέματα της χωροταξίας και της πολεοδομίας. Για την εφαρμογή της 

συνταγματικής αυτής επιταγής έχουν εκδοθεί ειδικοί νόμοι, όπως ο νόμος για την 

προστασία του περιβάλλοντος. (Ν1650/86), ο νόμος για την προστασία των 

δασών και δασικών εκτάσεων (Ν998/79), ο οικιστικός νόμος (Ν1337/83) περί 

αιγιαλού και παραλίας (Ν1540/30) και ο αρχαιολογικός νόμος (Ν5351/32 και 

Ν 1469/50), που βρίσκονται στο στάδιο της αναθεώρησης με νομοσχέδια που 

κατατέθηκαν στη Βουλή, ο νόμος για την προστασία του θαλάσσιου 

περιβάλλοντος (Π.Δ. 55/98), ο νόμος για τον χωροταξικό σχεδίασμά και την 

αειφόρο ανάπτυξη (Ν.2742/99) και άλλοι. Το νομικό αυτό πλαίσιο 

συμπληρώνεται και από το πρωτογενές δίκαιο των καταστατικών Συνθηκών της 

Ευρωπαϊκής Ένωσης καθώς και από το παράγωγο δίκαιο των κοινοτικών οδηγιών 

που ρυθμίζουν τα θέματα προστασίας του περιβάλλοντος και τις πολιτικές και 

δράσεις για την προώθηση της αειφόρου ανάπτυξης. Όλο το νομικό αυτό πλέγμα 

καλύπτει και τον τουρισμό στον βαθμό που οι τουριστικές δραστηριότητες 

σχετίζονται με το περιβάλλον. Πρέπει όμως να σημειωθεί ότι υπάρχουν και 

ειδικές ρυθμίσεις που αναφέρονται αποκλειστικά στις τουριστικές 

δραστηριότητες, όπως οι εγκρίσεις περιβαλλοντικών όρων για την ίδρυση 

τουριστικών εγκαταστάσεων, οι εγκρίσεις χωροθέτησης των τουριστικών 

δραστηριοτήτων οι άδειες λειτουργίας καταστημάτων υγειονομικού 

ενδιαφέροντος τα συστήματα βιολογικού καθαρισμού και διάθεσης στέρεων 

αποβλήτων των ξενοδοχείων, οι όροι πυρασφάλειας των τουριστικών 

εγκαταστάσεων κ.τ.λ. Πάντως εκείνο που διαπιστώνει κανείς είναι ότι ενώ το 

υφιστάμενο νομικό καθεστώς παρέχει την δυνατότητα ρύθμισης των σχέσεων
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τουρισμού και περιβάλλοντος προς την κατεύθυνση μιας βιώσιμης τουριστικής 

ανάπτυξης, η κατάσταση είναι εκτός ελέγχου γιατί σε μεγάλο βαθμό δεν 

εφαρμόζονται οι νόμοι τόσο σε επίπεδο πρόληψης όσο και σε επίπεδο 

καταστολής.



630

Π ίν α κ α ς :  3  Α Φ Ι Ξ Ε Ι Σ  Α ΙΕ Θ Ν Ω Ν  Τ Ο Υ Ρ Ι Σ Τ Ω Ν  Σ Τ Η Ν  Ε Λ Λ Α Α Α  1 9 6 0  -  2 0 0 5

Πίνακας Π.18
Διεθνής Τουρισμός Ελλάδος

Αφίξεις Αλλοδαπών Τουριστών ανό Χώρα Προελεύαεως
Αγγλία Γερμανία Ιταλία Γαλλία Η .Π Α Σκανδιναβικές 

Χώρες’
Κάτω Χώρες ’ Σύνολο*

1960 40.756 40 299 15.961 30.221 75.306 10 472 10.471 399438
1970 166 904 142 702 76215 115.977 304.681 50738 44 410 1 609.210
1980 768215 692 961 197 006 299 791 288 647 528 689 249 966 4.795.900
1990 1 647 361 1 922 029 620.766 565 407 273 849 871 042 697.506 8 873 310

1980 768.215 692 961 197.006 299 791 288.647 528 689 249 966 4.795 900
1981 964.707 625 121 225 479 296 499 321.081 576 763 248 948 5 094 349
1982 1 022.692 606 046 223922 335 366 333 080 645 810 203 405 5.032.822
1983 888991 728478 327.610 299 506 406 887 561 866 230.114 4.778477
1984 1 043.363 864 000 328 598 405 907 474.845 559165 269 704 5523212

1985 1 329.259 1 050.078 364 177 441 148 466.155 670 589 369.365 6 574.000
1986 1 710.000 1 145.000 440 000 468 499 204 667 764 539 448 000 7.089679
1987 1 980 000 1 205.000 465 000 510.000 260.000 784 000 485 000 7564 000
1988 1.790 000 1 382.000 544 000 469 000 295 000 802.000 564 000 7.778 000
1989 1.632 000 1.655.000 569.000 478000 279 000 901 000 591 000 8 081 851

1990 1 647 361 1.922.029 620 766 565.407 273849 871.042 697 506 8.873 310
1991 1 674875 1 561.113 517145 470 945 180429 758.356 629 819 8 036 127
1992 2.154 850 1 944 704 622619 542.222 278941 863483 771 286 9331 360
1993 2.191.347 2069 379 625.509 554.644 256 719 789 622 734 908 9412823
1994 2.418628 2.404.628 722.652 618.565 270 777 987 215 821 741 10 403 489

1995 2224 885 2 272 911 643.473 551 798 239684 1.028 211 751 188 10 001 966
1996 1.687 999 1 907.863 491.081 462.732 222 130 1.025 775 665746 9 041 676
1997 1,711.942 1 994.670 533.303 426.678 240.555 1.125660 693.454 9.771 482
1998 2 044 243 2 136515 659 688 486 201 219362 1.135 768 822 013 10 329 864
1999 2433.033 2 450.137 745.915 545.981 229 314 1.263 431 949.720 11 491 027
2000 2.772 256 2 395.185 823 245 602 353 218 731 1.295 149 987.227 12.378 282
2001 2.932.342 2.345.440 889.925 726.816 164.689 1.241.973 1 108.988 13.019 202
2002 2 858 360 2 510 849 805.008 735 568 146 754 1.137.443 1.079.423 12 924.261
2003 3.008 382 2 267,063 865.730 714821 148 751 1 020 805 1.020.675 12.650.835
2004 2.869 737 2189.222 898208 621.407 161.398 996 909 986.547 12.118.693
2005 2.718 721 2.241 942 1.128.506 676.658 205 656 965.945 1.067.353 12798 268

1 Σουηδία, Νορβηγία, Δανία, Φινλανδία
1 Ολλανδία, Βέλγιο, Λουξεμβούργο j
* Χωρίς κρουαζιέρες και Αλβανούς 1
** Προσωρινά  στοιχεία
Π η γ ή . ΕΣΥΕ, EOT. UNW TO
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Ε Ξ Ε Λ Ι Ξ Η  Ξ Ε Ν Ο Δ Ο Χ Ε Ι Α Κ Ο Υ  Λ Υ Ν Α Μ Ι Κ Ο Υ  Ρ Ο Α Ο Υ  1 9 5 0 -2 0 0 5

Έτος Σύνολο Μονάδων και Κλινών
Μ ο ν ά δ ε ς Κ λ ίν ε ς

1950 28 1.038
1960 27 1.875
1961 31 2.226
1962 36 2.590
1963 41 3.394
1964 51 4.174
1965 54 4.806
1966 62 5.657
1967 78 7.698
1968 87 9.294
1969 98 10.465
1970 107 12.913
1971 111 12.882
1972 113 15.977
1973 118 17.233
1974 118 17.393
1975 119 18.100
1976 120 19.595
1977 135 21.852
1978 145 23.344
1979 154 25.661
1980 164 27.192
1981 170 30.137
1982 196 31.243
1983 198 31.249
1984 209 32.055
1985 222 33.594
1986 235 37.188
1987 288 39.661
1988 320 40.334
1989 349 42.875
1990 385 45.059
1991 449 50.675



1994 493 56.057
1995 489 61.681
1996 505 63.465
2000 510 66.501
2002 522 70.137
2005 486 70.646
Πηγή:Ε.Ο.Τ. ΔΙΕΥΘΥΝΣΗ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ ΔΩΔΕΚΑΝΗΣΟΥ
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Τουριστικές αφίξεις και διανυκτερεύσεις 1952-2002
ΕΞΕΛΙΞΗ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΏΝ ΜΕΓΕΘΩΝ ΡΟΔΟΥ 1952 - 2001

Έτος Αφίξεις Σύνολο Διανυκτερεύσεις

Ημεδαποί Αλλοδαποί

1952 12.258 2.890 15.148 76.000

1956 13.583 7.929 21.512 123.000

1960 29.719 26.739 47.458 283.683

1964 22.684 65.698 88.384 631.076

1965 24.662 106.138 130.800 1.036.885

1970 50.996 162.497 213.493 1.725.189

1975 41.008 406.018 347.026 3.114.542

1980 49.579 553.379 604.958 5.775.221

1985 87.634 692.577 780.211 7.333.099

1990 107.834 736.643 844.477 8.083.794

1993 124.130 782.648 906.778 8.657.300

1994 122.341 899.229 1.021.570 9.768.629

1995 140.840 844.394 985.234 8.893.160

1996 136.888 788.641 925.529 8.130.974

1997 152.982 865.437 1.018.419 8.932.907

1998 147.748 938.114 1.084.862 9.470.071

1999 157.248 1103.612 1.260.860 10.816.711

2000 160.062 1.125.193 1.285.255 10.831.160

2001 156.175 1.073.132 1.229.307 10.168.990

2002 164.784 926.372 1.091.156 9.103.354

Πηγή:

1. ΙΝΣΤΙΤΟΥΤΟ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΩΝ ΚΑΙ ΞΕΝΟΔΟΧΕΙΑΚΩΝ ΕΡΕΥΝΩΝ. ΣΤΑΤΙΣΤΙΚΗ 

ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ ΔΩΔΕΚΑΝΗΣΟΥ 1950-1990 ΡΟΔΟΣ 1992

2. Μηνιαία δελτία τουριστικών καταλυμάτων Ε.Ο.Τ. ΔΙΕΥΘΥΝΣΗ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΔΩΔΕΚΑΝΗΣΟΥ
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Δ Ι Α Χ Ρ Ο Ν Ι Κ Η  Α Ε Ρ Ο Π Ο Ρ Ι Κ Η  Κ Ι Ν Η Σ Η  Σ Τ Η  Ρ Ο Δ Ο  Ε Τ Ο Σ : 1 9 7 8 -2 0 0 6

ΕΤΟΣ
ΣΥΝΟΛΙΚΕΣ ΑΦΙΞΕΙΣ ΕΠΙΒΑΤΩΝ ΣΥΝΟΛΙΚΕΣ

ΚΙΝΗΣΕΙΣ
ΑΕΡΟΣΚΑΦΩΝ.Ε σ ω τ ε ρ ικ ο ύ Ε ξ ω τ ε ρ ικ ο ύ Σ ύ ν ο λ ο

1978 230.008 360.806 590814 13.194

1979 235.651 431.945 667596 15.080

1980 226.253 464.050 690303 14.632

1981 216.527 485.618 702145 14.046

1982 232.948 504.843 737791 15.386

1983 265.594 442.425 708019 14.668

1984 307.874 519.889 827763 16.470

1985 352.292 625.335 977627 18.624

1986 313.566 703.742 1017308 19.480

1987 292.714 754.592 1047306 19.246

1988 285.451 752.727 1038178 19.474

1989 282.870 751.254 1034124 19.668

1990 252.468 791.442 1043910 20.258

1991 197.016 733.479 930495 18.152

1992 211.673 951.389 1163062 21.370

1993 204.266 926.597 1130863 22.236
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1994 210.602 1.093.047 1303649 24.094

1995 236.008 993.295 1229303 23.898

1996 262.579 905.271 1167850 21.808

1997 280.853 1.021.054 1289682 24.202

1998 268.628 1.115.490 1384118 26.504

1999 317.388 1.335.949 1653337 30.761

2000 356.323 1.340.494 1696817 31.535

2001 338.459 1.361.951 1700410 31.731

2002 310.218 1.288.891 1599109 30.449

2003 335.141 1.225.120 1560261 31.890

2004 358.881 1.167.268 1526149 31.417

2005 368.974 1.216.581 1585555 31.305

2006 399.820 1.338.235 1.738.055 33.277

Πηγή: Υ.Π.Α. ΚΡΑΤΙΚΟΣ ΑΕΡΟΛΙΜΕΝΑΣ ΡΟΔΟΥ "ΔΙΑΓΟΡΑΣ" ΑΕΡΟΛΙΜΕΝΙΚΟ ΤΜΗΜΑ
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ΚΙΝΗΣΗ ΛΙΜΕΝΟΣ ΡΟΔΟΥ
ΚΡΟΥΑΖΤΚΡΟΠΛΟΙΑ

ΕΤΗ ΑΦΙΞΕΙΣ ΠΛΟΙΩΝ ΑΦΙΞΕΙΣ ΕΠΙΒΑΤΩΝ
1987 464 174.070
1988 440 141.446
1989 484 167.400
1990 606 196.182
1991 318 108.717
1992 203 64.115
1993 231 81.546
1994 292 98.582
Πηγή: Ε.Ο.Τ. Διεύθυνση Τουρισμού Δωδεκανήσου / Τμήμα Ελέγχου Διαβατηρίων Λιμένος Ρόδου 

ΘΑΛΑΜΗΓΟΙ

ΕΤΗ ΣΚΑΦΗ ΑΦΙΞΕΙΣ ΕΠΙΒΑΤΩΝ
1990 3.896 21.420
1991 3.258 16.799
1992 646 3.720
1993 597 3.285
1994 539 2.984

Πηγή: Ε.Ο.Τ. Διεύθυνση Τουρισμού Δωδεκανήσου / Τμήμα Ελέγχου Διαβατηρίων Λιμένος Ρόδου 

ΡΟΔΟΣ-ΚΥΠΡΟΣ-ΙΣΡΑΗΛ___________

ΕΤΗ ΑΦΙΞΕΙΣ ΕΠΙΒΑΤΩΝ
1988 40.970
1989 112.000
1990 91.600
1991 60.188
1992 2.934
1993 3.433
1994 4.295
Πηγή: Ε.Ο.Τ. Διεύθυνση Τουρισμού Δωδεκανήσου / Τμήμα Ελέγχου Διαβατηρίων Λιμένος Ρόδου
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ΜΑΡΜΑΡΙΣ-ΡΟΔΟΣ / Γραμμή Ρόδο» -  Μαρμαρίς Τουρκίας

Α Φ Ι Ξ Ε Ι Σ  Ε Π Ι Β Α Τ Ω Ν  

Α Π Ο  Μ Α Ρ Μ Α Ρ Ι Σ

Ε Τ Η Α Ν Α Χ Ω Ρ Η Σ Ε Ι Σ  

Ε Π Ι Β Α Τ Ω Ν  Α Π Ο  

Ρ Ο Δ Ο

36.750 1 9 8 7 38.550
55.642 1 9 8 8 58.152
52.573 1 9 8 9 53.217
24.524 1 9 9 0 26.899
16.663 1 9 9 1 18.337
5.247 1 9 9 2 5.416
7.304 1 9 9 3 6.869
16.557 1 9 9 4 17.625

Πηγή: Ε.Ο.Τ. Διεύθυνση Τουρισμού Δωδεκανήσσυ / Τμήμα Ελέγχου Διαβατηρίων Λιμένος Ρόδου
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Αφίξεις και Ποσοστιαία Μεταβολή στις Αφίξεις αλλοδαπών τουριστών κατά υπηκοότητα (1996-2000)

ΕΤΟΣ ΜΕΤΑΒΟΛΗ

ΚΡΑΤΟΣ 1996 1997 1998* 1999* 2 0 0 0 * 9 7 /9 6 9 8 /9 7 9 9 /9 8 0 0 /9 9

ΑΥΣΤΡΙΑ 359.604 388.118 450.195 501.602 474.996 7,93% 15,99% 11,42% -5,30%

ΒΕΛΓΙΟ

ΛΟΥΞ/ΡΓΟ 213.567 229.31 273.674 332.913 331.942 7,37% 19,35% 21,65% -0,29%

ΓΑΛΛΙΑ 462.732 426.678 486.201 545.981 602.353 -7,79% 13,95% 12,30% 10,32%

ΓΕΡΜΑΝΙΑ 1.907.863 1.994.670 2.136.515 2.450.137 2.395.185 4,55% 7,11% 14,68% -2,24%

\ .\M .\ 298.959 344.261 292.532 336.248 338.603 15,15% -15,03% 14,94% 0,70%

ΗΝ. ΒΑΣΙΛ 1.687.999 1.711.942 2.044.243 2.433.033 2.772.256 1,42% 19,41% 19,02% 13,94%

ΙΡΛΑΝΔΙΑ 54.05 45.409 44.524 48.649 58.837 -15,99% -1,95% 9,26% 20,94%

ΙΣΠΑΝΙΑ 79.717 71.314 96.905 99.288 115.432 -10,54% 35,88% 2,46% 16,26%

ΙΤΑΛΙΑ 491.081 533.303 659.688 745.915 823.245 8,60% 23,70% 13,07% 10,37%

ΚΥΠΡΟΣ 85.893 131.441 126.992 139.386 134.753 53,03% -3,38% 9,76% -3,32%

ΝΟΡΒΗΓΙΑ 157.722 160.457 226.282 269.419 314.224 1,73% 41,02% 19,06% 16,63%

ΟΛΛΑΝΔΙΑ 452.179 464.144 548.339 616.807 655.285 2,65% 18,14% 12,49% 6,24%

ΠΟΡΤΟΓΑΛ 15.856 13.125 13.713 21.034 8.815 -17,22% 4,48% 53,39% -58,09%

ΣΟΥΗΔΙΑ 448.257 472.481 467.617 468.793 485.749 5,40% -1,03% 0,25% 3,62%

ΦΙΝΛΑΝΔΙΑ 120.837 148.461 149.337 188.971 156.573 22,86% 0,59% 26,54% -17,14%

ΣΥΝ. ΕΥΡ. ΕΝ 6.592.701 6.843.216 7.663.483 8.789.371 9.219.271 3,80% 11,99% 14,69% 4,89%

ΣΥΝ.ΕΥΡΩΠ 8.419.060 9.277.762 10.174.303 11.320.013 12.214.964 10,20% 9,66% 11,26% 7,91%

ΙΑΠΩΝΙΑ 87.135 85.029 87.13 83.971 78.41 -2,42% 2,47% -3,63% -6,62%

ΙΣΡΑΗΛ 74.98 82.386 89.402 154.987 115.697 9,88% 8,52% 73,36% -25,35%

ΤΟΥΡΚΙΑ 47416 44741 69875 80502 133.954 -5,64% 56,18% 15,21% 66,40%

ΣΥΝ. ΑΣΙΑΣ 412.997 385.866 358.574 434.276 451.816 -6,57% -7,07% 21,11% 4.04%

ΣΥΝ. ΑΦΡΙΚ 43.571 42.435 38.738 48.04 60.955 -2,61% -8,71% 24,01% 26,88%

Η.Π.Α. 222.13 240.555 219.362 229.314 218.731 8,29% -8,81% 4,54% -4,62%

ΣΥΝ.ΑΜΕΡΙΚ 298.144 314.057 291.507 305.261 300.213 5,34% -7,18% 4,72% -1,65%

ΑΥΣΤΡΑΛΙΑ 54.311 46.692 42.796 50.516 58.525 -14,03% -834% 18,04% 15,85%

ΣΥΝ. ΑΛ/ΠΩΝ 9.233.295 10.070.325 10.916.046 12.164.088 13.095.545 9,07% 8,40% 11,43% 7,66%

ΚΡΟΥΑΖΙΕΡ !548.766 518.164 447.776 441.84 471.908 -5,58% -13,58% -1,33% 6,81%

ΓΕΝ. ΣΥΝΟΛΟ 9.782.061 10.588.489 11.363.822 12.605.928 13.567.453 8,24% 732% 10,93% 7,63%

Πηγή: ΕΣΥΕ-ΕΟΤ
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Π
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13
14
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31
32
33

ΤΑΝΟΜΗ ΑΦΙΞΕΩΝ ΚΑΤΑ ΧΩΡΑ ΠΡΟΕΛΕΥΣΗΣ 2005-201 
ΑΤΙΚΟΣ ΑΕΡΟΛΙΜΕΝΑΣ ΡΟΔΟΥ "ΔΙΑΓΟΡΑΣ" ΑΕΡΟΛΙΜΕΝΪΚ* 
ΗΜΑ ΕΤΟΣ: 2006

Χ Ω Ρ Α

ΛΟΥΞΕΜΒΟΥΡΓΟ

ΓΙΟΥΓΚΟΣΛΑΒΙΑ

ΙΡΛΑΝΔΙΑ

ΚΥΠΡΟΣ

ΡΟΥΜΑΝΙΑ

ΕΣΘΟΝΙΑ

ΛΙΘΟΥΑΝΙΑ

ΟΥΚΡΑΝΙΑ

ΙΣΠΑΝΙΑ

ΛΙΒΑΝΟΣ

FYROM

ΛΕΤΟΝΙΑ

ΤΟΥΡΚΙΑ

ΑΙΓΥΠΤΟΣ

Ε Π Ι Β Α Τ Ε Σ Α Ε Ρ Ο Σ Κ Α Φ Η  (κ ιν ή σ ε ις )

2 0 0 5 2 0 0 6 % 2 0 0 5 2 0 0 6 %
299119 303889 1,59 2970 3093 4,14
247589 245940 -0,67 3079 2880 -6,46
130914 150598 15,04 2159 2370 9,77
62646 80815 29,00 779 953 22,34
62063 73180 17,91 871 1048 20,32
61735 64484 4,45 595 673 13,11
37213 46354 24,56 471 595 26,33
43289 45679 5,52 656 687 4,73
30614 44359 44,90 434 650 49,77
42861 43753 2,08 400 426 6,50
37462 40489 8,08 399 405 1,50
29114 36992 27,06 458 541 18,12
25435 26989 6,11 259 286 10,42
20809 26293 26,35 338 443 31,07
18718 24827 32,64 278 349 25,54
9834 17514 78,10 187 304 62,57

10870 16071 47,85 145 266 83,45
14413 12377 -14,13 218 216 -0,92
7059 9548 35,26 106 140 32,08
5789 6514 12,52 121 129 6,61
4069 6356 56,21 84 143 70,24
4145 4778 15,27 100 115 15,00
2325 2699 16,09 99 105 6,06
3923 1722 -56,11 78 40 -48,72
1328 1565 17,85 24 24 0,00

1216 25
493 940 90,67 17 22 29,41
563 772 37,12 48 66 37,50

1345 465 -65,43 32 11 -65,63
462 15
305 8

226 149 -34,07 61 53 -13,11
119 89 -25,21 23 22 -4,35
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34 ΙΟΡΔΑΝΙΑ 132 42 -68,18 3 4 33,33

35 ΑΡΑΒ. ΕΜΙΡΑΤΑ 6 10 66,67 12 13 8,33

36 ΚΡΟΑΤΙΑ 14

37 ΒΟΥΛΓΑΡΙΑ 8 11 37,50

38 ΣΑΟΥΔΙΚΗ ΑΡΑΒΙΑ 4 1 -75,00

39 ΜΑΛΤΑ 236 -100,00 7 -100,00

40 ΠΟΡΤΟΓΑΛΙΑ 125 -100,00 2 -100,00

ΣΥΝΟΛΟ 1216581 1338235 10,00 15525 17146 10,44

ΕΛΛΑΔΑ 368974 399820 8,36 12836 13503 5,20

ΓΕΝΙΚΟ ΣΥΝΟΛΟ 1585555 1738055 9.62 28361 30649 8.07

Αφίξος Επιβατών Εξωπρικού 2005

ΑΥΣΤΡΙΑ
5%

ΠΟΛΟΜΑ ΤΣΕΛΑ ΙΣΡΑΗΛ 
3%  2% 2%

ΛΟΙΈΣ ΧΩΡΕΣ 
8% ΑΓΓΛΙΑ

25%

ΚΑΤΩ ΧΩΡΕΣ 
9%

ΓΈΡΜΑΜΑ
20%

jm m öa
15%
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Η πορεία των Σουηδών τουριστών στη Ρόδο
ΕΞΕΛΙΞΗ ΚΙΝΗΣΗΣ ΣΟΥΗΔΙΚΗΣ 

ΕΘΝΙΚΟΤΗΤΑΣ 1955-1990

ΕΤΗ ΑΡΙΘΜΟΣ

1955 149

1960 1.052

1965 28.774

1970 13.258

1975 75.211

1980 112.616

1985 71.433

1990 61.496

1995 55.535

2002 52.315

Πηγή: Επεξεργασία στοιχείων: EOT Μηνιαία δελτία κίνησης Τουριστικών καταλυμάτων.
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Ελληνικός Οργανισμός Τουρισμού
^__ Δ ιεύθυνσ η Τ ουρ ισμού Δα>δεκανήσου

Ε.Ο.Τ Μακαρίου & Παπάγου γωνία - 85100 Ρόδος Τηλ. : (0241)23255,21921,27466 Fax (0241)26955 

email : eot-rodos@otenet.er internet site: www.ando.gr/eot

ΑΦΙΞΕΙΣ KAI ΑΙΑΝΥΚΤΕΡΕΥΣΕΙΣ ΗΜΕΔΑΠΩΝ ΚΑΙ ΑΛΛΟΔΑΠΩΝ 
ΤΟΥΡΙΣΤΩΝ ΣΤΗ ΡΟΔΟ ΚΑΘΩΣ ΚΑΙ ΠΟΣΟΣΤΙΑΙΑ ΕΠΙ ΤΟΙΣ % 
ΜΕΤΑΒΟΛΗ ΑΥΤΩΝ ΑΠΟ ΤΟ 1970 -2005

ΑΦΙΞΕΙΣ ΑΙΑΝΥΚΤΕΡΕΥΣΕΙΣ

ΕΤΗ ΗΜΕΔΑΠΟΙ ΑΛΛΟΔΑΠΟΙ ΣΥΝΟΛΟ
%

ΜΕΤΑΒΟΛΗ
ΗΜΕΔΑΠΟΙ ΑΛΛΟΔΑΠΟΙ ΣΥΝΟΛΟ

%

ΜΕΤΑΒΟΛΗ

1970 90.374 170.705 261.079 615.892 1.513.787 2.129.679

1971 71.755 282.131 353.886 35,40% 553.821 2.699.669 3.253.490 52,76%

1975 54.637 339.461 394.098 254.581 3.045.608 3.300.189

1977 65.031 428.552 493.583 291.244 3.917.958 4.209.202

1978 73.917 523.648 597.565 21,06 316.795 4.924.171 5.240.966 24,50%

1979 67.611 607.669 675.280 13% 280.015 5.956.521 6.236.536 18,99%

1980 74.014 643.555 717.569 6,26% 299.318 6.433.633 6.732.951 7,95%

1981 68.161 675.817 743.978 3,60% 288.689 6.819.253 7.107.942 -5,56%

1982 77.214 720.955 798.169 7,28% 324.044 7.220.579 7.544.623 6,14%

1983 94.886 643.433 738.319 -7,49% 411.441 6.277.630 6.689.071 -11,33%

1984 113.830 778.687 892.517 20,88% 565.516 7.307.866 7.873.382 17,70%

1985 111.521 898.246 1.009.767 13,13% 507.695 9.039.232 9.546.934 21,25%

1986 111.609 884.152 995.761 -1,38% 456.163 9.339.682 9.769.805 2,33%

1987 99.892 933.949 1.033.841 3,82% 393.260 9.426.352 9.819.611 0,50%

1988 113.331 892.193 1.005.524 -2 ,12 % 485.819 9.165.687 9.651.506 -1,71%

1989 137.923 917.543 1.055.466 4,96% 616.931 9.449.060 10.065.991 4,29%

1990 ; 141.659 992.009 1.133.668 7,40% 616.843 10.227.137 10.843.980; 7,72%

1991 135.331 929.889 1.065.220 -6,04% 652.420 9.615.848 10.268.268 -5,31%

1992 170.662 1.149.965 1.320.627 23,97 % 738.687 12.008.514 12.747.201 24,14%

1993 160.113 1.114.527 1.277.640 -3,36 % 759.782 11.545.672 12.305.454 -3,59%

mailto:eot-rodos@otenet.er
http://www.ando.gr/eot
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1994 167.250 1.306.704 1.473.954 15,37% 679.934 13.509.263 14.207.197 15,46%

1995 194.594 1.247.426 1.442.020 -2,21% 825.268 12.366.359 13.191.627 -7,69%
I
1996 198.688 1.175.964 1.374.652 -4,28 % 874.966 11.360.689 12.235.655 -7,25%

1997 212.825 1.306.774 1.519.599 10,55% 938.827 12.716.854 13.655.681 11,66%
•
1998 211.253 1.409.601 1.620.854 6,67 % 894.332 13.398.547 14.292.879 4,67%
j
1999 219.604 1.635.836 1.855.440 14,50 % 921.538 15.514.229 16.435.767 15%



6 4 4

ΚΙΝΗΣΗ ΣΥΝΑΛΛΑΓΜΑΤΟΣ ΡΟΛΟΥ 1952 -  1995

Ε Τ Η Τουριστικό συνάλλαγμα

σε χιλιάδες$

1952 280

1956 1.003

1960 3.147

1964 6.032

1965 9.300

1970 19.883

1975 54.444

1979 165.000

1980 203.000

1981 190.746

1982 198.802

1983 154.623

1986 298.369

1988 406.700

1986 298.369

1987 371.589

1988 406.700

1989 362.910

1990 423.849

1991 360.158

1992 213.669

1993 449.987

1994 628.309

1995 717.501

Π η γ ή :
1. Υ π ο κ α τ α σ τ ή μ α τ α  ε μ π ο ρ ικ ώ ν  τ ρ α π ε ζ ώ ν  Ρ ό δ ο υ

2 . Ε Ν Ω Σ Η  Ξ Ε Ν Ο Δ Ο Χ Ω Ν  Ρ Ο Δ Ο Υ

Σ η μ : Υ π  ό ψ ιν  ό τ ι  έ ν α  σ η μ α ν τ ικ ό  π ο σ ό ν  τ ο υ  σ υ ν α λ λ ά γ μ α τ ο ς  π ο υ  π λ η ρ ώ ν ε τ α ι  μ ε  π ισ τ ω τ ικ έ ς  κ ά ρ τ ε ς  δ ε ν  

σ υ μ π ε ρ ιλ α μ β ά ν ε τ α ι  σ τ ο  σ ύ ν ο λ ο  τ ο υ  σ υ ν α λ λ ά γ μ α τ ο ς  τ ο υ  π ίν α κ α .
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ΕΞΕΛΙΞΗ ΠΛΗΘΥΣΜΟΥ ΡΟΔΟΥ 1420-2001

ΕΞΕΛΙΞΗ ΠΛΗΘΥΣΜΟΥΝ. ΡΟΔΟΥ 1420-1951 και 1951-2001

Έτος Πληθυσμός

1420 18.000

1750 27.500

1821 31.500

1830 16.000

1844 25.000

1850 33.000

1900 43.000

1910 45.000

1917 36.560

1947 55.181

1951 58.946

1961 63.954

1971 66.604

1981 87.833

1991 98.181

2001 117.007

Πηγή: ΕΣΥΕ Στοιχεία Απογραφών. Παπαχριστοδούλου από στατιστική του Livio Livi

ΕΞΕΛΙΞΗ ΠΛΗΘΥΣΜΟΥ ΠΟΛΗΣ ΡΟΔΟΥ 1947- 2001

ΕΞΕΛΙΞΗ ΠΛΗΘΥΣΜΟΥ ΠΟΛΗΣ ΡΟΔΟΥ 1947-2001

Έτος Πληθυσμός Μεταβολή %

1947 22.344 -

1951 24.280 8,7

1961 28.119 15,8

1971 33.100 17,7

1981 41.425 25,1

1991 43.558 5,1

2001 53.709 23,3

Πηγή: ΕΣΥΕ Στοιχεία Απογραφών.



M X ΣΥΝΟΛΟ ΕΜΠΟΡΙΚΩΝ ΚΑΤΑΣΤΗΜΑΤΩΝ Ν. 

ΡΟΛΟΥ ΕΤΟΥΣ 2006
1.

ΑΠΟΣ ΙΣΙΔΩΡΟΣ 11
2.

ΑΠΟΛΑΚΚΙΑ 21
3.

ΑΠΟΛΛΩΝΑ 55
4.

ΑΡΝΙΘΑ 11
5.

ΑΡΧΑΓΓΕΛΟΣ 830
6.

ΑΡΧΙΠΟΛΗ 44
7.

ΑΣΚΛΗΠΕΙΟ 76
8.

ΑΦΑΝΤΟΥ 842
9.

BATI 4
10.

ΒΛΗΧΑ 22
11.

ΓΕΝΝΑΔΙ 189
12.

ΔΑΜΑΤΡΙΑ 36
13.

ΔΙΜΥΛΙΑ 15
14.

ΕΛΕΟΥΣΑ 15
15.

ΕΜΠΩΝΑ 220
16.

ΘΕΟΛΟΓΟΣ 162
17.

ΙΑΑΥΣΟΣ 1.583
18.

ΚΑΛΑΒΑΡΔΑ 47
19.

ΚΑΛΑΘΟΣ 102
20.

ΚΑΛΑΜΩΝΑΣ 6
21.

ΚΑΛΛΙΘΕΑ 17
22.

ΚΑΛΥΘΙΕΣ 352
23.

ΚΑΜΕΙΡΟΣ 5
24.

ΚΑΤΤΑΒΙΑ 59
25.

ΚΙΟΤΑΡΙ 53
26.

ΚΟΛΥΜΠΙΑ 235
27.

ΚΟΣΚΙΝΟΥ 353
28.

ΚΡΕΜΑΣΤΗ 622
29.

ΚΡΗΤΗΝΙΑ 68
30.

ΚΡΗΤΙΚΑ 1
31.

ΛΑΔΙΚΟ 9
32.

ΛΑΕΡΜΑ 16
33.

ΛΑΡΔΟΣ 281
34.

ΛΑΧΑΝΙΑ 21
35.

ΛΙΝΔΟΣ 588
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36.
ΜΑΛΩΝΑ 98

37.
ΜΑΝΔΡΙΚΟ 20

38.
ΜΑΡΙΤΣΑ 193

39.
ΜΑΣΑΡΗ 79

40.
ΜΕΣΑΝΑΓΡΟΣ 3

41.
ΜΟΝΟΛΙΘΟΣ 7

42.
ΠΑΡΑΔΕΙΣΙ 323

43.
ΠΑΣΤΙΔΑ 233

44.
ΠΕΥΚΟΙ 101

45.
ΠΛΑΤΑΝΙΑ 10

46.
ΠΡΟΦΥΛΙΑ 7

47.
ΠΥΛΩΝΑ 32

48.
ΡΟΔΟΣ 11.853

49.
ΣΑΛΑΚΟΣ 62

50.
ΣΓΟΥΡΟΥ 300

51.
ΣΙΑΝΝΑ 14

52.
ΣΟΡΩΝΗ 223

53.
ΣΤΕΓΝΑ 2

54.
ΦΑΛΗΡΑΚΙ 1.156

55.
ΦΑΝΕΣ 102

56.
ΦΙΛΕΡΗΜΟΣ 1

57.
ΧΑΡΑΚΙ 50

58.
ΨΙΝΘΟΣ 84

Σ Υ Ν Ο Λ Ο 21.922

Πηγή: Εμπορικό Επιμελητήριο Ρόδου (στοιχεία σε CD)
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V .T O T Y F ÏA  Α Π Α Τ Υ Π Λ Η Τ Η Τ

Απόλυτα μεγέθη :

ΣΥΝΟΛΟ

one
ΕΝΕΡΓΟΙ

·ι>, U i"5 * SKÖf»' "Î.V-. vS1 A J

OIK.
. '-i-'- ïi: . :·ν·: 

ΕΝΕΡΓΟΙ

ΚΑΤΩ ΤΩΝ 25

7643 3212

17643.0 3212.0

Πηγή : ΕΣΥΕ 1991 

Απόλυτα μεγέθη :

nmä Α'

ΓΕΝΗΣ

Β·

ΓΕΝΗΣ

Γ

ΓΕΝΗΣ

·.
ΛΕΝ

ΙΙΛΏΣΑΝ

ΣΥΝΟΑΟ ΟΙΚ.
. · 

ΕΝΕΡΓΟΙ

o ik .

ΕΝΕΡΓΟΙ 

ΚΑΤΩ ΤΩΝ 

25

ΑΝΕΡΓΟΙ

ΑΠΟΛΑΚΚΙΑΣ 49 53 180 2 284 289 29 5

ΑΡΝΙΘΑΣ 7 32 75 5 119 119 20 0

ΑΣΚΑΗΠΕΙΟΥ 51 65 156 4 276 294 54 18

ΒΑΤΙΟΥ 9 18 ,18 1 146 152 22 6

ΓΕΝΝΑΔΙΟΥ 22 57 103 14 196 204 28 8

ΙΣΤΡΙΟΥ 6 21 112 4 143 153 26 10

ΚΑΤΤΑΒΙΑΣ 64 22 81 39 206 208 25 2

ΛΑΧΑΝΙΑΣ 34 30 76 38 178 179 14 1

ΜΕΣΑΝ ΑΓΡΟΥ 21 16 97 11 145 148 23 3

ΠΡΟΦΙΛΙΑΣ 7 34 85 2 128 130 13 2

ΣΥΝΟΛΟ 270.0 348.0 1083.0 120.0 1821.0 1876.0 254.0 55.0

Πηγή : ΕΣΥΕ 1991



/wtQ

Απόλυτα uEvéôn :

ΓΕΝΗΣ
,

Β’

ΓΕΝΗΣ

u 
I 

1

»
Λ ΚΛΩΣΑΝ

ΣΥΝΟΛΟ οικ
ΕΝΕΡΓΟΙ

m m

οικ
ΕΝΕΡΓΟΙ

“ Τ

ΑΦΑΝΤΟΥ 103 345 1507 123 2078 2208 388 130

ΑΡΧΙΠΟΛΗΣ 69 44 150
ί

3 266 279 61 1 3__

ΣΥΝΟΛΟ 172.0 389.0 1657.0 126.0 2344.0 2487.0 449.0 143.0

Πτηαί : ΕΣΥΕ 1991

Απόλυτα ιι^νέθη :

'

Α’

ΓΕΝΗΣ

Β’

ΓΕΝΗΣ

Γ'

ΓΕΝΗΣ

Μ

ï i ' p S ÂΜΒΗΜκ

ΔΕΝ

ΔΗΛΩΣΑΝ

Η Η Ββ

ΣΥΝΟΛΟ

•

•

ΟΙΚ

ΕΝΕΡΓΟΙ

ΟΙΚ

ΕΝΕΡΓΟΙ 

ΚΑΤΩ ΤΩΝ 

25

ΑΝΕΡΓΟΙ

ΑΡΧΑΓΓΈΛΟΥ 68 760 1146 166 2140 2205 386 65

ΜΑΛΩΝΑΣ 155 57 124 49 385 395 78 10

ΜΑΣΑΡΩΝ 24 86 234 8 352 363 70 11

ΣΥΝΟΛΟ 247.0 903.0 1504.0 223.0 2877.0 2963.0 534.0 86.0

Πηνά : ΕΣΥΕ 1991

Απόλυτα ιυτνέθη :

Α’
ΓΕΝΗΣ

Β’

ΓΕΝΗΣ

Γ’

ΓΕΝΗΣ

ΔΕΝ

ΔΗΛΩΣΑΝ

• ' " ' ’

Η

ΣΥΝΟΛΟ

■% ν ;

ΟΙΚ

ΕΝΕΡΓΟΙ

ΟΙΚ

ΕΝΕΡΓΟΙ 

ΚΑΤΩ ΤΩΝ 

25

ΑΓΙΟΥ 33 63 81 8 185 198 37 13

ΙΣΙΔΩΡΟΥ

ΕΜΠΩΝΑΣ 306 133 181 10 630 648 126 18

ΚΡΗΤΗΝ ΙΑΣ 160 28 109 22 319 329 60 10

ΜΟΝΟΛΙΘΟΥ 46 10 106 7 169 171 14 2



* < 5 0

ΣΙΑΝΩΝ 27 17 47 4 95 106 23 11

ΣΥΝΟΛΟ 572.0 251.0 524.0 51.0 1398.0 1452.0 260.0 54.0

Πηγή : ΕΣΥΕ 1991

Απόλυτα uevéôn :

■ -

,;ί ?

Α

ΓΕΝΗΣ

§ 1 §  2

Β’
.

ΓΕΝΗΣ

»

γ -

ΓΕΝΗΣ
<■“ " ι / ν

ΔΕΝ

ΔΗΛΩΣΑΝ

ΣΥΝΟΛΟ

# ϊ | 4
' ! i t s»V- '4 j . %

· ' ’ (  ί  
α.κ·

ΟΙΚ.
■ v·:·;·.·'’1" ■ 

ΕΝΕΡΓΟΙ

ΟΙΚ.

ΕΝΕΡΓΟΙ 

ΚΑΤΩ ΤΩΝ 

25

Ü iW : ■■
ΑΝΕΡΓΟΙ

ΚΑΛΥΘΙΩΝ 50 232 873 54 1209 1265 224 56

ΚΟΣΚΙΝΟΥ 23 153 463 36 675 687 101 12

ΨΙΝΘΟΥ 24 47 241 6 318 332 59 14

ΣΥΝΟΛΟ 97.0 432.0 1577.0 96.0 2202.0 2284.0 384.0 82.0

Πηντί : ΕΣΥΕ 1991 

Απόλυτα υενέθη :

.
Α ’

ΓΕΝΗΣ

Β’

ΓΕΝΗΣ

Γ

ΓΕΝΗΣ

ΛΕΝ

ΔΗΛΩΣΑΝ

ΣΥΝΟΛΟ ΟΙΚ.

ΕΝΕΡΓΟΙ

ΟΙΚ.

ΕΝΕΡΓΟΙ
- i ë
Κ Α Ι Ω ΤΩΝ 

25

ΑΝΕΡΓΟΙ

ΑΠΟΛΛΩΝΩΝ 67 80 196 9 352 363 75 11

ΔΙΜΥΛΙΑΣ 31 44 130 7 212 219 42 7

ΚΑΛΑΒΑΡΔΩΝ 27 21 131 6 185 199 34 14

ΠΛΑΤ ΑΝΙΩΝ 3 31 87 4 125 130 37 5

ΣΑΛΑΚΟΥ 41 47 128 5 221 223 44 2

ΣΟΡΩΝΗΣ 58 169 291 7 525 549 68 24

ΦΑΝΩΝ 35 104 209 10 358 379 65 21

ΣΥΝΟΛΟ 262.0 496.0 1172.0 48.0 1978.0 2062.0 365.0 84.0

Hirni : ΕΣΥΕ 19QI
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Απόλυτα μεγέθη :

Μ

Α'

ΓΕΝΗΣ

Β'

ΓΕΝΉΣ

Γ

ΓΈΝΗΣ

1 n

ΑΕΝ
■·· · 

ΔΗΛΩΣΑΝ

" i / 
Tr'' W ψ:

ΣΥΝΟΛΟ

'
Μ ϊ| ! 
811

, V, '
OIK.

ΕΝΕΡΓΟΙ

ΟΙΚ.

ΕΝΕΡΓΟΙ 

ΚΑΤΩ ΤΩΝ

■ · .
ΑΝΕΡΓΟΙ

H f l:

ΚΑΛΑΘΟΥ 5 31 123 8 167 168 20 1

ΛΑΕΡΜΩΝ 28 80 147 12 267 273 45 6

ΛΑΡΔΟΥ 17 100 214 8 339 353 53 14

ΛΙΝΔΟΥ 14 45 274 6 339 348 58 9

ΠΥΛΩΝΟΣ 15 22 77 7 121 133 28 12

ΣΥΝΟΛΟ 79.0 278.0 835.0 41.0 1233.0 1275.0 204.0 42.0

Πττντι : ΕΣΥΕ 19QJ 

Απόλυτα ιχενέθη :

Λ'
ΓΕΝΗΣ

Β'

ΓΕΝΗΣ

Γ

ΓΕΝΗΣ

ΛΕΝ
- ·

ΔΗΛΩΣΑΝ

ΣΥΝΟΛΟ ο ,κ .

ΕΝΕΡΓΟΙ

ΟΙΚ.

ΕΝΕΡΓΟΙ 

ΚΑΤΩ ΤΩΝ 

25

. . . .

ΔΑΜΑΤΡΙΑΣ 13 43 110 2 168 172 24 4

ΘΕΟΛΟΓΟΥ 16 44 199 3 262 270 55 8

ΚΡΕΜΑΣΤΗΣ 23 322 1040 24 1409 1500 331 91

ΜΑΡΙΤΣΩΝ 28 194 390 15 627 675 162 48

ΠΑΡΑΔΕΙΣΙΟΥ 68 215 587 65 935 994 163 59

ΠΑΣΤΙΔΑΣ 7 121 344 30 502 532 115 30

ΣΥΝΟΛΟ 155.0 939.0 2670.0 139.0 3903.0 4143.0 850.0 240.0

Πυνή : ΕΣΥΕ 1901
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Απόλυτα uevj^n ·

Α·

ΓΕΝΗΣ

■ .■ : ’ · 
. . (

Β'

ΓΕΝΗΣ

’ · ϊ',γ*.

Γ
■■■,·. 

ΓΕΝΗΣ

SK
• v «  ,

ΛΕΝ

ΑΗΛΩΣΑΝ1 β
ΣΥΝΟΛΟtits!|ιkÉwÆΙΒΜβ

OIK*. . -
ΕΝΕΡΓΟΙ

.. ■' ’

OIK.
■ ■ ■
ΕΝΕΡΓΟΙ

. . . ·. 
ΚΑΤΩ ΤΩΝ

25

·,■ ' ' 
ΑΝΕΡΓΟΙ

1
ΑΦΑΝΤΟΥ 103 345 1507 123 2078 2208 388 130

ΑΡΧΙΠΟΛΗΣ 69 44 150 3 266 279 61 13

ΣΥΝΟΛΟ 172.0 389.0 1657.0 126.0 2344.0 2487.0 449.0 143.0

Πηγή : ΕΣΥΕ 19Q1
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ΣΤΟΙΧΕΙΑ ΕΤΕΡΟΔΗΜΟΤΩΝ

Z Z J ΟΜΟΔΗΜΟΤΕΙ | ΗΤΕΡΟΔΗ ΜΟΤΕΣ ΑΛΛΟΔΑΠΟΙ

ΡΟΔΙΩΝ 24843 13003 3579 41425

ΣΥΝΟΛΟ 24843.0 13003.0 3579.0 41425.0

Πηγή : ΕΣΥΕ Απογραφές Πληθυσμού 1981

ΟΜΟΔΙΙΜΟΊΈΣ ΕΤΕΡΟΔΙΙΜΟΤΕΣ ΑΛΛΟΔΑΠΟΙ

ΑΦΑΝΤΟΥ 3345 540 40 3925

ΑΡΧΙΠΟΛΗΣ 457 70 1 528

ΣΥΝΟΛΟ 3802.0 610.0 41.0 4453.0

.Πηγή : ΕΣΥΕ Απογραφές Πληθυσμού 1981

UMUAHMO 111 | ΕΤΕΡΟΔΗΜΟΤΕΣ ΑΛΛΟΔΑΠΟΙ ΣΥΝΟΛΟ

ΑΡΧΑΓΓΕΛΟΥ 3859 292 20 4171

ΜΑΛΩΝΑΣ 948 88 13 1049

ΜΑΣΑΡΩΝ 761 28 3 792

ΣΥΝΟΛΟ 5568.0 408.0 36.0 6012.0

Πηγή : ΕΣΥΕ Απογραφές Πληθυσμού 1981

1 ΟΜΟΔΗΜΟΤΕΣ ΕΙ ΕΡΟΔΙΙΜΟΙΙ Σ ΑΛΛΟΔΑΠΟΙ B B S
|α ΠΟΥ ΙΣΙΔΩΡΟΥ 747 27 0 774
I
ΕΜΠΩΝΑΣ 1312 64 1 1377

ΚΡΗΤΗΝ ΙΑΣ 695 56 4 755

ΜΟΝΟΛΙΘΟΥ 310 81 3 394

ΣΙΑΝΩΝ 231 61 2 294

ΣΥΝΟΛΟ 3295.0 289.0 10.0 3594.0

Πηγή : ΕΣΥΕ Απογραφές Πληθυσμού 1981
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Ο Μ Ο Δ ΙΙΜ Ο Τ Ε Σ  I Ε Τ Ε Ρ Ο Δ Η Μ Ο Τ Ε Σ  I Α Λ Λ Ο Δ Α Π Ο Ι I Σ Υ Ν Ο Λ Ο

ΙΑΛΥΣΟΥ 3173 2401 1638 7212

ΣΥΝΟΛΟ 3173.0 2401.0 1638.0 7212.0

Πηγή : ΕΣΥΕ Απογραφές Πληθυσμού 1981

ΟΜΟΔΙΙΜΟΤΕΣ | E l ΕΡΟΔΗ MO 1 ΕΣ ΑΛΛΟΔΑΠΟΙ

ΚΑΛΥΘΙΩΝ 2138 439 211 2788

ΚΟΣΚΙΝΟΥ 1306 230 854 2390

ΨΙΝΘΟΥ 589 90 1 680

ΣΥΝΟΛΟ 4033.0 759.0 1066.0 5858.0

Πηγή : ΕΣΥΕ Απογραφές Πληθυσμού 1981

Ο  Μ Ο Δ Ι ΙΜ Ο Τ Ε 1 Ε 1 Ε ΙΌ Δ Η Μ Ο 1 ΕΣ Α Λ Λ Ο Δ Α Π Ο Ι

ΑΠΟΛΛΩΝΩΝ 780 57 2 839

ΔΙΜΥΛΙΑΣ 400 22 0 422

ΚΑΛΑΒΑΡΔΩΝ 404 44 1 449

ΠΛΑΤΑΝΙΩΝ 221 4 0 225

ΣΑΛΑΚΟΥ 515 61 4 580

ΣΟΡΩΝΗΣ 773 130 23 926

ΦΑΝΩΝ 789 107 7 903

ΣΥΝΟΛΟ 3882.0 425.0 37.0 4344.0

Πηγή : ΕΣΥΕ Απογραφές Πληθυσμού 1981

Ο Μ Ο Δ Η Μ Ο Τ Ε Σ Ε Τ Ε Ρ Ο Δ Η Μ Ο Τ Ε Σ Α Λ Λ Ο Δ Α Π Ο Ι Η Β Β Ι
ΚΑΛΑΘΟΥ 216 98 3 317

ΛΑΕΡΜΩΝ 438 39 0 477

ΛΑΡΔΟΥ 566 42 2 610

ΛΙΝΔΟΥ 683 102 22 807

ΠΥΛΩΝΟΣ 263 113 3 379

ΣΥΝΟΛΟ 2166.0 394.0 30.0 2590.0
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Πηγή : ΕΣΥΕ Απογραφές Πληθυσμού 1981

Ο Μ Ο Δ Η Μ Ο Τ Ε Σ Ε Τ Ε Ρ Ο Δ Η Μ Ο Τ Ε Σ Α Λ Λ Ο Δ Α Π Ο Ι

ΑΠΟΛΑΚΚΙΑΣ 523 34 17 574

ΑΡΝΙΘΑΣ 173 86 1 260

ΑΣΚΛΗΠΕΙΟΥ 328 33 2 363

ΒΑΤΙΟΥ 199 89 0 288

ΓΕΝΝΑΔΙΟΥ 257 71 3 331

ΙΣΤΡΙΟΥ 210 55 4 269

ΚΑΤΤΑΒΙΑΣ 558 54 6 618

ΛΑΧΑΝΙΑΣ 140 73 57 270

ΜΕΣ AN A ΓΡΟ Y 251 34 4 289

ΠΡΟΦΙΛΙΑΣ 150 69 0 219

ΣΥΝΟΛΟ 2789.0 598.0 94.0 3481.0

Πηγή : ΕΣΥΕ Απογραφές Πληθυσμού 1981

Ο Μ Ο Δ Η Μ Ο Τ Ε Σ Ε Τ Ε Ρ Ο Δ Η Μ Ο Τ Ε Σ Α Λ Λ Ο Δ Α Π Ο Ι Σ Υ Ν Ο Λ Ο

ΔΑΜΑΤΡΙΑΣ 296 74 0 370

ΘΕΟΛΟΓΟΥ 481 229 41 751

ΚΡΕΜΑΣΤΗΣ 2288 830 45 3163

ΜΑΡΙΤΣΩΝ 1238 111 3 1352
1

ΠΑΡΑΔΕΙΣΙΟΥ 1684 495 28 2207
1
ΠΑΣΤΙΔΑΣ 725 286 10 1021
1
ΣΥΝΟΛΟ 6712.0 2025.0 127.0 8864.0

Πηγή : ΕΣΥΕ Απογραφές Πληθυσμού 1981

httD://www.ando.gr/trapeza/statistics/dimoi/statistdimoi.htm

http://www.ando.gr/trapeza/statistics/dimoi/statistdimoi.htm
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ΑΦΙΞΕΙΣ - ΔΙΑΝΥΚΤΕΡΕΥΣΕΙΣ 1996-97 Ν. ΔΩΔΕΚΑΝΗΣΟΥ
— .........
1 j~ <·

1— 1-------— -------
ΑΦΙΞΕΙΣ ■ . . ΔΙΑΝΥΚΤΕΡΕΥΣΕΙΣ ®δ?$ WmM s

1996 % 1997 % 1996 % 1997 %

ΡΟΔΟΣ 925529 67,33 1018439 67,02 8130974 66,45 8932907 65,42

ΚΩΣ 384557 27,97 434110 28,57 3686128 30,13 4301143 31,50

ΚΑΛΥΜΝΟΣ 11806 0,86 11411 0,75 66404 0,54 68507 0,50

ΛΕΡΟΣ 3426 0,25 2656 0,17 19796 0,16 13556 0,10

ΠΑΤΜΟΣ 11650 0,85 13907 0,92 44065 0,36 53434 0,39

ΚΑΡΠΑΘΟΣ 25180 1,83 25716 1,69 224879 1,84 224619 1,64

ΚΑΣΟΣ 200 0,01 185 0,01 848 0,01 1425 0,01

ΣΥΜΗ 5859 0,43 6301 0,41 26447 0,22 26802 0,20

ΤΗΛΟΣ 633 0,05 827 0,05 4574 0,04 4601 0,03

ΝΙΣΥΡΟΣ 2121 0,15 2491 0,16 11693 0,10 12905 0,09

ΜΕΓΙΣΤΗ 577 0,04 533 0,04 2898 0,02 2568 0,02

ΑΣΤΥΠΑΛΑΙΑ 1147 0,08 1128 0,07 6064 0,05 6221 0,05

ΛΕΙΨΟΙ 1298 0,09 1258 0,08 8312 0,07 4291 0,03

ΧΑΛΚΗ 669 0,05 637 0,04 2573 0,02 2702 0,02

ΣΥΝΟΛΟ 1374652 100,00 1519599 100,00 12235655 100,00 13655681 100,00

ΠΗΓΗ: EOT Δωδεκάνησου
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ΚΑΤΑΝΟΜΗ ΠΛΗΘΥΣΜΟΥ ΝΟΜΟΥ ΔΩΔΕΚΑΝΗΣΟΥ ΚΑΙ ΕΠΑΡΧΙΑΣ ΡΟΔΟΥ

έτη 1936-2001

ΕΠΑΡΧΙΑ

ΡΟΔΟΥ

Ν. ΡΟΔΟΣ 

πληθυσμός

Ν. ΡΟΔΟΣ 

ΚΑΤ/ΜΗ

%

ΣΥΝΟΛΟ

ΝΟΜΟΥ

πληθυσμός

Ν. ΡΟΔΟΣ 

ΚΑΤ/ΜΗ

%

1936 73.080 - - 134.635 -

1947 61.750 55.181 89,36 115.343 47,84

1951 65.206 58.946 90,39 121.480 48,52

1961 68.873 63.954 92,85 123.021 51,98

1971 70.110 66.604 93,66 121.017 55,03

1981 90.963 87.833 96,55 145.071 60,54

1991 101.343 98.181 96,87 163.471 60,06

2001 120.889 117.007 96,78 190.071 61,55

Πηγή: ΕΣΥΕ Στοιχεία Απογραφών.

Επαρχία Πληθυσμός

1951

Κατανομή

%

Πληθυσμός

1991

Κατανομή

%

Ρόδου 65.206 54 101.348 62

Κω 21.403 18 27.308 17

Καλύμνου 8.465 7 6.411 4

Καρπάθου 26.406 21 28.409 17

Σύνολο 121.480 100 163.476 100

Πηγή: ΕΣΥΕ Στοιχεία Απογραφών.
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Επαρχία Ρόδου: Πληθυσμός 1951-1991-2001/Νησί

Επαρχία Πληθυσμός Κατανομή Πληθυσμός Κατανομή Πληθυσμός Κατανομή

Ρόδου 1951 % 1991 % 2001 %

Ν. Ρόδος 58.946 90.40 98.181 96.88 117.007 97

Ν. Τήλος 1.052 1.62 279 0.27 533 0.40

Ν. Σύμη 4.003 6.13 2.332 2.30 2.606 2

Ν. Μεγίστη 584 0.90 275 0.27 430 0.35

Ν. Χάλκη 621 0.95 281 0.28 313 0.25

Σύνολο 65.206 100 101.348 100 120.889 100

Πηγή: ΕΣΥΕ Στοιχεία Απογραωών.

Λ Ο ΙΠ Ε Σ  Τ Ο Υ Ρ ΙΣ Τ ΙΚ Ε Σ  Ε Π ΙΧ Ε ΙΡ Η Σ Ε ΙΣ  Κ Α Τ Α  Ν Η Σ Ι Ν Ο Μ Ο Υ  Δ Ω Δ Ε Κ Α Ν Η Σ Ο Υ

Ε Τ Ο Υ Σ  2002

ΝΗΣΟΣ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΑ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΑ ΕΝΟΙΚΙΑΣΕΙΣ ΑΥΤ/ΤΩΝ ΕΝΟΙΚΙΑΣΕΙΣ

ΓΡΑΦΕΙΑ ΛΕΩΦΟΡΕΙΑ ΜΟΤΟΣ/ΤΩΝ

Αρ. Επιχ/σεων Αρ. Αυτ/των Αρ. Επιχ/σεων

ΡΟΔΟΣ 143 235 205 4.900 65

ΚΩΣ 62 55 65 1.300 22

ΑΣΤΥΠΑΛΑΙΑ 1 _ 3 25 2

ΚΑΛΥΜΝΟΣ 11 _ 5 60 _
ΚΑΡΠΑΘΟΣ 6 6 13 330 8

ΚΑΣΟΣ 1 _ _ _ _
ΚΑΣΤΕΛΟΡΙΖΟ 2 _ _ _ _

ΛΕΡΟΣ 5 1 4 44 _
ΝΙΣΥΡΟΣ 6 5 2 20 _
ΠΑΤΜΟΣ 3 8 10 110 1

ΣΥΜΗ 2 _ _ _ _
ΤΗΛΟΣ 2 _ _ _ _
ΧΑΛΚΗ 2 _ _ _ _

ΣΥΝΟΛΟ 247 310 307 6.789 98

Πηγή: ΠΕΡΙΦΕΡΕΙΑ ΝΟΤΙΟΥ ΑΙΓΑΙΟΥ - ΔΙΕΥΘΥΝΣΗ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ ΔΩΔΕΚΑΝΗΣΟΥ
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Τ Ο Υ Ρ ΪΣ Τ ΪΚ Η  Π Ρ Ο Σ Φ Ο Ρ Α  Δ Ω Δ Ε Κ Α Ν Η Σ Ο Υ  2.0Π*

ΞΕΝΟΔΟΧΕΙΑΚΟ ΔΥΝΑΜΙΚΟ Ν. ΔΩΔΕΚΑΝΗΣΟΥ 2006

ΜΟΝΑΔΕΣ ΚΛΙΝΕΣ

ΑΣΤΥΠΑΛΑΙΑ 8 271

ΚΑΛΥΜΝΟΣ 42 1.769

ΚΑΡΠΑΘΟΣ 104 4.719

ΚΑΣΣΟΣ 3 41

ΚΑΣΤΕΛΛΟΡΙΖΟ 3 73

ΚΩΣ 260 37.809

ΛΕΙΨΟΙ 2 82

ΛΕΡΟΣ 27 1.197

ΝΙΣΥΡΟΣ 5 233

ΠΑΤΜΟΣ 39 1.698

ΡΟΔΟΣ 484 71.526

ΣΥΜΗ 14 489

ΤΗΛΟΣ 4 204

ΧΑΛΚΗ 4 45

ΣΥΝΟΛΟ 999 120.156

ΞΕΝΟΔΟΧΕΙΑΚΟ ΕΠΙΜΕΛΗΤΗΡΙΟ ΤΗΣ ΕΛΛΑ ΛΟν 

http://www.grhotels.gr/index.asp?p=17&LG=2

http://www.grhotels.gr/index.asp?p=17&LG=2
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Υ Π Η Ρ Ε Σ ΙΑ  Π Ο Λ ΙΤ ΙΚ Η Σ  Α Ε Ρ Ο Π Ο Ρ ΙΑ Σ  
Κ Ρ Α Τ ΙΚ Ο Σ  Α Ε Ρ Ο Λ ΙΜ Ε Ν Α Σ J f 'jM j.S ^  
Α υ ξ .  α ρ ιθ ........................... ........ .........................

Α Δ Ε Ι Α  Ε Ι Σ Ο Δ Ο Υ

Ε π ιτρ έ π ε τα ι η ε ίσοδος σ τ .. ~ Τ  S ! 7

κ ά το χ ο  t o u  δ ελ τ ίο υ  τ α υ τ ό τ η τ α ς  α ρ ιθ . . . . ...........έκδοσης . . .  . 7̂ 7. J.filί . . f t . ,
Σ κ ο π ό ς  επ ίσκεψ ης ..........................................

Ε ν το λή  χορηγησης α π ο  ............................................ . « . .. / . . . ^ . V . p ..7 .y * .......................................................................

Η μ ερ ο μ η ν ία  κ α ι ώ ρα  ε ισ ό δ ο υ ............................. ................................................................................................. .......................

Δ Η Λ Ω Σ Η
Ο υπογεγραμμένος δηλώ νω  ό τ ι  δ ιάβασα 

κ α ι δ έχο μα ι το  π ερ ιεχ ό μ ενο  τη ς  Y πεύ -  
βύνης Δ ήλω σής π ο υ  β ρ ίσ κ ε τα ι σ τη ν  π ί 
σω σ ελ ίδ α ,

D E C L A R A T IO N

I, the undersigned declare that I have read 
and accepted the contents of the declaration 
as stated overleaf.

Ο Ε Κ Δ Ο Σ Α Σ  Τ Η Ν  Α Δ Ε ΙΑ

ENT. 186
Y π ο γραφή 

Signature



Σ τ ο ιχ ε ία  Μ η τ ρ ό π ο λ η ς  Ρ ό δο υ

Γ Κ Μ Ο Ι

1980 5 9 9 6 4

1981 6 0 0 74

1982. 5 7 9 6 9

1983 5 8 3 4 9

1984 4 7 2 8 5

198.5 5 2 8 6 5

1989 5 7 9 8 7

1987 9 4 9 9 2

1988 4 8 6 104

1989 . 5 9 6 79

1990 5 8 1 9 8

1991 6 3 7 9 6

1992 5 0 8 8 9

1993 9 4 0 5 9

1994 5 8 3 81

1995 9 6 4 9 8

1999 4 6 4 8 7

1997 991 109

1998 5 4 8 113

1999 9 0 9 102

2 0 0 0 4 6 3 111

2 0 0 1 5 4 7 122

2 0 0 2 5 2 6 134

2 0 0 3 5 7 9 131

2004 4 4 7 120

2 0 0 5 5 0 5 142



ΣΤΟΙΧΕΙΑ ΓΙΑ ΤΟΝ ΔΗΜΟ ΡΟΔΙΩΝ

ΕΤΟΣ ΠΡΑΓΜΑΤΙΚΟΣ ΠΛΗΘΥΣΜΟΣ ΓΕΝΝΗΣΕΙΣ ΘΑΝΑΤΟΙ ΓΑΜΟΙ ΔΙΑΖΥΓΙΑ

1991 135 ? -3 3 ? m 5?

1992 / î f  5 M S m 55

1993 44 1 Ζ 34ο m 4 7
1994 S3 4S 3 5 4 $65

1995 S3 2 5 3 S i z n 75

1996 S3 ? < f 3S Z 7 «

ι 1997 U /0 5 37-0 341 SB
1998 N o g · 376 25? &
1999 43 / j f U 5 278 68

2000 S2<?ï Î5 3 Wo * 9

2001 m i f 404 342 7 2

n j
ίο<Τ

ΔΕΚΑΕΤΙΑ ΣΤΑΤΙΚΟΣ ΠΛΗΘΥΣΜΟΣ

1951 - 1961

! 1961 - 1971

11971 - 1981

ί 1981 - 1991

1991 - 2001
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û/m A - ' Ί 4 5 S3 5 3 ° 8 1376
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Συνολικές εκδοθείσες άδειες αλλοδαπών

ΠΕΡ. ΝΟΤΙΟΥ ΑΙΓΑΙΟΥ YAM Ν.ΔΩΔΕΚΑΝΗΣΟΥ

Εκδοθείσες Άδειες ανά Υπηκοότητα-Φύλο

) B e la rus  SSR 0 2 0 2

ΑΖΕΡΜ ΠΑΪΤΖΑΝ 1 0 0 1

ΑΙΓΥ Π ΤΟ Σ 3 5 2 17 0 7 3 6 9

Α ΙΘ ΙΟ Π ΙΑ 1 4 0 5

Α Λ Β Α Ν ΙΑ 3 5 0 7 1 8 1 4 0 ι 53 21

ΑΡ ΓΕΝ ΤΙΝ Η 2 0 0 2
ΑΡ Μ Ε Ν ΙΑ 23 39 0 6 2

ΑΥ ΣΤΡΑΛ ΙΑ 14 15 0 29

Α Φ ΓΑΝ ΙΣΤΑ Ν 2 0 0 2

ΒΕΝΕΖΟΥΕΛΑ 0 1 0 1

ΒΙΕΤΝ ΑΜ 2 3 0 5

ΒΟ ΖΝ ΙΑ-ΕΡΖΕΓΟ ΒΙΝ Η 6 12 0 18

ΒΟΥΛΓΑΡΙΚΗ 58 9 11 38 0 °) 1 7 2 7

ΒΡ ΑΖ ΙΛ ΙΑ Ν ΙΚ Η 11 11 0 22

ΓΕΩ ΡΓΙΑ 50 119 0 169

ΓΙΟ Υ ΓΚΟ ΣΛΑΒ ΙΑ  (  ΣΕ ΡΒΙΑ -Μ ΑΥ ΡΟ Β Ο ΥΝ ΙΟ ) 72 95 0 16 7

ΓΚΑΝΑ 2 0 0 2

ΓΟ Υ ΙΑΝ Α 0 1 0 1

ΔΗ Μ Ο Κ ΡΑΤΙΑ  Τ Ο Υ  ΚΟΝΓΚΟ 3 6 0 9

Δ Ο Μ ΙΝ ΙΚ Α 0 1 0 1

Δ Ο Μ ΙΝ ΙΚ Α Ν Η  Δ Η Μ Ο Κ ΡΑΤΙΑ 0 14 0 14

ΕΛ ΣΑΛΒΑΔΟΡ 0 1 0 1

ΕΛ ΒΕΤΙΑ 1 10 0 11

Η Ν . Π Ο Λ ΙΤΕ ΙΕ Σ  Α Μ Ε Ρ ΙΚ Η Σ  - Η Π Α 27 41 0 68

Η Π Α - Κ ΤΗ ΣΕ ΙΣ  Μ ΙΚ . Ν Η ΣΩΝ  ( Ε ΙΡ Η Ν ΙΚ Ο Σ) 0 1 0 1

ΙΝ Δ ΙΑ 31 0 _____0 , 31

ΙΝ Δ Ο Ν Η Σ ΙΑ 1 3 0 4

ΙΟ Ρ Δ Α Ν ΙΑ 1 2 0 3

ΙΡΑΚ _____15j 2 0 17

ΙΡ ΑΝ 1 0 0 1

ΙΣ Η Μ Ε Ρ ΙΝ Ο Σ 0 2 0 2

ΙΣΡ Α Η Λ 8 7 0 15

ΚΑΖΑΧΣΤΑΝ 6 15 0 21

ΚΑΜΕΡΟΥΝ 8 5 0 13

ΚΑΝΑΔΑΣ 0 8 0 8

ΚΕΝΥΑ 0 1 0 1

ΚΙΝ Ε Ζ ΙΚ Η 30 17 0 4 7

Κ ΊΡ Π Ζ ΙΑ 0 2 0 2

ΚΟ ΛΟΜ ΒΙΑ 0 5 0 5

ΚΟ ΝΓΚΟ 1 3 0 4

ΚΟΡΕΑ (Ν Ο Τ ΙΟ Σ ) 1 2 0 3

ΚΟΥΒΑ 1 5 0 6

ΚΡΟ ΑΤΙΑ 2 3 0 5

ΚΥΠΡΟΣ 0 1 0 1

Λ Ε ΤΟ Ν ΙΑ 0 3 0 3

ΛΕΥΚΟ ΡΩ ΣΙΑ 7 60 0 67

ΛΙΒ Α Ν Ο Σ 4 2 0 6

ΛΙΒΥΗ 1 2 0 3

ΜΑΡΟΚΟ 4 5 0 9
Μ ΕΞΙΚΟ 0 1 0 1
Μ Ο ΛΔ ΑΒΙΑ 80 235 0 Τ 3 1 5

Μ ΠΑΝΓΚΛΑΝΤΕΣ 27 1 0 28
Ν. Π ΡΑΣ ΙΝ Ο Υ Α Κ ΡΩ ΤΗΡ ΙΟ Υ 0 1 0 1
ΝΕΑ ΖΗ ΛΑΝ Δ ΙΑ 0 4 0 4

Ε κ τυ π ώ θ η κ ε : 1 9 /9 /2 0 0 6  1 2 :0 4 :0 9  μ μ Σ ελ ίδ α : 1 /  2



AAS

Εκδοθείσες Άδειες ανά Υπηκοότητα-Φύλο

Ά = εν1'1 È
Σ[ ν

ΝΙΓΗΡΙΑ 2 1 0 3
ΝΟΤΙΟΣ ΑΦΡΙΚΗ 1 9 0 10
ΟΝΔΟΥΡΑ 0 1 0 1
ΟΥΓΓΑΡΙΑ 5 8 0 13
ΟΥΖΜΠΕΚΙΣΤΑΝ 4 16 0 20
ΟΥΚΡΑΝΙΑ 139 498 0 -, 637
ΟΥΡΟΥΓΟΥΑΗ 0 1 ___ 0J 1
ΠΑΚΙΣΤΑΝΙΚΗ 64 2 0 66
ΠΕΡΟΥ 2 2 0 4
ΠΟΛΩΝΙΑ 29 75 0 104
ΠΟΡΤΟΓΑΛΙΑ 1 0 0 1
ΠΡΩΗΝ ΓΙΟΥΓΚΟΣΛΑΒΙΚΗ ΔΗΜ. ΤΗΣ ΜΑΚΕΔΟΝΙΑΣ 22 5 0 27
ΡΟΥΜΑΝΙΑ 172 285 0 ί  457
ΡΩΣΙΑ 78 459 0 ‘Ί-| 537
ΣΕΝΕΓΑΛΗ 0 2 0 2
ΣΛΟΒΑΚΙΑ 3 9 0 12
ΣΟΥΔΑΝ 2 0 0 2
ΣΟΥΗΔΙΑ 1 0 0 1
ΣΡΙ ΛΑΝΚΑ 3 3 0 6
ΣΥΡΙΑ 16 5 0 21
ΤΑΪΛΑΝΔΗ 2 11 0 13
ΤΟΥΡΚΙΑ 44 38 0 82
ΤΟΥΡΚΜΕΝΙΣΤΑΝ 2 3 0 5
1ΤΣΕΧΙΑ 2 14 0 16
ΤΥΝΗΣΙΑ 15 1 0 16
ΥΕΜΕΝΗ 1 0 0 1
ΦΙΛΙΠΠΙΝΕΣ 27 88 0 115
ΧΙΛΗ 4 4 0 8
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ΠΕΡ-NOVOY ΑΙΓΑΙΟΥ YAM ΝΛΏΑΕΚΑΝΗΙΟΥ

Ισχυρές Άδειες ανά Υπηκοότητα-Φύλο
Γ. - ..

B e la rus  SSR 0 2 0 2

ΑΖΕΡΜ ΠΑΪΤΖΑΝ 1 0 0 1

Α ΙΓΥ Π Τ Ο Σ 186 13 0 199

Α ΙΘ ΙΟ Π ΙΑ 1 3 0 4

ΑΛ Β Α Ν ΙΑ 2 1 1 3 1 1 3 4 0 3 2 4 7

ΑΡ Μ Ε ΝΙΑ 17 27 0 4 4

ΑΥ ΣΤΡΑΛ ΙΑ 12 13 0 25

Α Φ ΓΑΝ ΙΣΤΑ Ν 2 0 0 2

ΒΕΝΕΖΟΥΕΛΑ 0 1 0 1

ΒΙΕΤΝ ΑΜ 1 2 0 3

ΒΟ ΖΝ ΙΑ-ΕΡΖΕΓΟ ΒΙΝ Η 3 11 0 14

ΒΟΥΛΓΑΡΙΚΗ 35 2 7 1 3 0 1 0 6 5

Β Ρ ΑΖΙΛ ΙΑΝ ΙΚΗ 7 11 0 18

ΓΕΩ ΡΓΊΑ 31 83 0 11 4

ΓΙΟ Υ ΓΚΟ ΣΛΑΒ ΙΑ  ( ΣΕΡΒΙΑ-Μ ΑΥΡΟ ΒΟ ΥΝ ΙΟ ) 45 6 4 0 10 9

ΓΚΑΝΑ 2 0 0 2

ΓΟ Υ ΙΑΝ Α 0 1 0 1

Δ Η Μ Ο Κ ΡΑΤΙΑ  Τ Ο Υ  ΚΟΝΓΚΟ 3 3 0 6

Δ Ο Μ ΙΝ ΙΚ Α 0 1 0 1

Δ Ο Μ ΙΝ ΙΚ Α Ν Η  ΔΗΜ Ο ΚΡΑΤΙΑ 0 14 0 14

ΕΛ ΣΑΛΒΑΔΟΡ 0 1 0 1

ΕΛΒΕΤΙΑ 0 7 0 7

ΗΝ . Π Ο Λ ΙΤΕ ΙΕ Σ ΑΜ ΕΡ ΙΚΗ Σ - ΗΠΑ 19 24 0 4 3

Η Π Α  -  ΚΤΗ ΣΕ ΙΣ  Μ ΙΚ . ΝΗΣΩΝ ( Ε ΙΡΗ Ν ΙΚΟ Σ) 0 1 0 1

ΙΝ Δ ΙΑ 23 0 0 2 3

ΙΝ Δ Ο Ν Η Σ ΙΑ 1 2 0 3

ΙΟ Ρ Δ Α Ν ΙΑ 1 2 0 3

ΙΡΑΚ 7 0 0 7

ΙΡΑΝ 1 0 0 1

ΙΣΗ Μ Ε Ρ ΙΝ Ο Σ 0 2 0 2

ΙΣΡ ΑΗ Λ 5 4 0 9

ΚΑΖΑΧΣΤΑΝ 4 13 0 17

ΚΑΜΕΡΟΥΝ 5 3 0 8

ΚΑΝΑΔΑΣ 0 8 0 8

ΚΕΝΥΑ 0 1 0 1

ΚΙΝ Ε ΖΙΚΗ 14 11 0 25

Κ ΙΡ Π Ζ ΙΑ 0 1 0 1

ΚΟ ΛΟ Μ ΒΙΑ 0 5 0 5

ΚΟΝΓΚΟ 0 2 0 2

ΚΟΡΕΑ (Ν Ο Τ ΙΟ Σ) 0 1 0 1

ΚΟΥΒΑ 0 5 0 5

ΚΡΟΑΤΙΑ 0 1 0 1

ΚΥΠΡΟΣ 0 1 0 1

ΛΕ ΤΟ Ν ΙΑ 0 2 0 2

ΛΕΥΚΟ ΡΩ ΣΙΑ 4 41 0 4 5

ΛΙΒ Α Ν Ο Σ 3 2 0 5

Λ ΙΒΥΗ 0 2 0 2

ΜΑΡΟΚΟ 3 4 0 7

Μ ΕΞΙΚΟ 0 1 0 1
Μ Ο ΛΔ ΑΒ ΙΑ 48 166 0 21 4
Μ ΠΑΝΓΚΛΑΝΤΕΣ 13 0 0 13
Ν. Π ΡΑΣ ΙΝ Ο Υ ΑΚΡΩ ΤΗΡΙΟΥ 0 1 0 1
ΝΕΑ ΖΗ ΛΑΝ Δ ΙΑ 0 2 0 2
Ν ΙΓΗ Ρ ΙΑ 2 1 0 3

Ε κ τυ π ώ θ η κ ε ; 19 /9 /20 06  12 :0 6 :5 4  μμ Σ ελ ίδ α : 1 /  2
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■Ρ.ΝΟΤΙΟΥ ΑΙΓΑΙΟΥ YAM Ν.ΑΩΔΕΚΑΝΗΣΟΥ

Ισχυρές Άδειες ανά Υπηκοότητα-Φύλο

g i j i j i j
pgjppjijplpi
i m i

ΝΟπΟΣ ΑΦΡΙΚΗ 1 7 0 8

ΟΝΔΟΥΡΑ 0 1 0 1

ΟΥΓΓΑΡΙΑ 0 3 0 3

ΟΥΖΜΠΕΚΙΣΤΑΝ 4 13 0 17

ΟΥΚΡΑΝΙΑ 77 320 0 397

ΟΥΡΟΥΓΟΥΑΗ 0 1 0 1

ΠΑΚΠΤΑΝΙΚΗ 53 0 0 53

ΠΕΡΟΥ 1 2 0 3

ΠΟΛΩΝΙΑ 2 26 0 28

ΠΡΩΗΝ ΓΙΟΥΓΚΟΣΛΑΒΙΚΗ ΔΗΜ. ΤΗΣ ΜΑΚΕΔΟΝΙΑΣ 9 2 0 11

ΡΟΥΜΑΝΙΑ 102 216 0 318

ΡΩΣΙΑ 44 291 0 335

ΣΛΟΒΑΚΙΑ 0 _3j 0 3

ΣΟΥΔΑΝ 2 0 0 2

ΣΡΙ ΛΑΝΚΑ 3 2 0 5

ΣΥΡΙΑ 10 4 0 14

ΤΑΪΛΑΝΔΗ 2 10 0 12

ΤΟΥΡΚΙΑ 40 37 0 77

ΤΟΥΡΚΜΕΝΙΣΤΑΝ 1 1 0 2

ΤΣΕΧΙΑ 0 7 0 7

ΤΥΝΗΣΙΑ 8 1 0 9

ΦΙΛΙΠΠΙΝΕΣ 13 44 0 57

ΧΙΛΗ 3 3 0 6
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ΕΡΩΤΗΜΑΤΟΛΟΓΙΟ ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΗΣ ΕΡΕΥΝΑΣ 

OiKovouiKÉc επιπτώσειτ από τον τουοισιιό

ΦΥΛΛΟ: Λ Γ

ΗΛΙΚΙΑ:
1. 18-30

2. 31-45

3. 46-64

4. 65 και άνω

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ:
1. Ιδιωτικός υπάλληλος-Εργάτης

2. Αγρότης

3. Δημόσιος υπάλληλος

4. Επιχειρηματίας (στον τουριστικό κλάδο)

5. Υπάλληλος σε τουριστική επιχείρηση

6. Ελεύθερος επαγγελματίας γιατρός δικηγόρος κλπ)
7. Φοιτητής

8. Νοικοκυρά

9. Αλλο...................................

ΕΠΙΠΕΔΟ ΜΟΡΦΩΣΗΣ:

1. Υποχρεωτική Εκπαίδευση

2. Β/θμια Εκπαίδευση

3. Γ/θμια Εκπαίδευση

4. Μεταπτυχιακή Εκπαίδευση 

ΟΙΚΟΓΕΝΕΙΑΚΗ ΚΑΤΑΣΤΑΣΗ

1. Ανύπαντρος/η

2. Παντρεμένος/η

3. Διαζευγμένος/η

ΡΟΔΟΣ Αύγουστος 2005
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1. Είστε από την πόλη της Ρόδου;

Ν Α Ι ΟΧΙ

2. Ποιος είναι ο τόπος καταγωγής σας;

3. Ποια εποχή εγκατασταθήκατε στη Ρόδο;

4. Ποιος ήταν λόγος μετακίνησης;
e) Για εργασία στον τομέα του τουρισμού (οικονομικοί λόγοι)
f) Διορίστηκα ως δημόσιος υπάλληλος
g) Ελεύθερος επαγγελματίας (γιατρός, Δικηγόρος κλπ)
h) Αλλο............................................................................................
5. Ο τουρισμός είναι η κυριότερη οικονομική δραστηριότητα της περιοχής;

Ν Α Ι Ο Χ Ι

6. Ο τουρισμός είναι πολύ σημαντικός για την τοπική οικονομία της Ρόδου;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

7. Ο τουρισμός έχει προσφέρει νέες θέσεις εργασίας;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολλές πάρα πολλές

8. Σε τι βαθμό εξ αιτίας του τουρισμού ενισχύθηκαν διάφορες δραστηριότητες από τους 

μόνιμους κατοίκους, όπως λαϊκές τέχνες, καλές τέχνες και πολιτιστικές εκδηλώσεις;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

9. Λόγω του τουρισμού επηρεάστηκε θετικά το επίπεδο διαβίωσης των κατοίκων;

I 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

10. Υπάρχουν πολλοί άνθρωποι που απέκτησαν μεγάλη οικονομική άνεση εξ αιτίας του 

τουρισμού;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολλοί πάρα πολλοί
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11. Υπήρξαν άνθρωποι που είχαν οικονομική άνεση πριν την τουριστική ανάπτυξη;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγοι μέτρια πολλοί πάρα πολλοί

12. Πιστεύετε ότι λόγω του τουρισμού ανέβηκε οικονομικά η ασθενέστερη οικονομική τάξη;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

13. Ποια ήταν η οικονομική ζωή των κατοίκων πριν την τουριστική ανάπτυξη;

1 2 3 4 5

Πολύ άσχημη _____άσχημη_____ μέτρια καλή πολύ καλή

14. Ποια περίοδος πιστεύετε ότι είναι η «χρυσή» περίοδος της οικονομικής ανόδου των κατοίκων;

a. 1950-1970

b. 1971-1990

c. 1991-Σήμερα

15. Λόγω του τουρισμού έχουν αυξηθεί υπερβολικά οι τιμές των ακινήτων;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

16. Λόγω του τουρισμού έχει αυξηθεί πάρα πολύ το κόστος ζωής;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

17. Λόγω του τουρισμού εγκαταλείφθηκε η ύπαιθρος και τα χωριά;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

18. Σε τι βαθμό λόγω του τουρισμού έχουν εγκαταλειφθεί άλλα παραδοσιακά επαγγέλματα όπως 

αλιεία, κτηνοτροφία, καλλιέργεια της γης;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτριο μεγάλο πολύ μεγάλο

19. Λόγω του τουρισμού δημιουργήθηκε αστυφιλία; (μετακίνηση των ανθρώπων από την 

περιφέρεια στην πόλη για εργασία)
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1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

20. Λόγω του τουρισμού δημιουργήθηκε εσωτερική μετανάστευση; (μετακίνηση των ανθρώπων 

από άλλες πόλεις στο νησί για εργασία)

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

21. Λόγω του τουρισμού αυξήθηκε ο αστικός πληθυσμός;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

22. Η καταναλωτική συμπεριφορά των ανθρώπων διαφοροποιήθηκε εξ αιτίας του τουρισμού;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

23. Πως θα χαρακτηρίζατε τους περισσότερους ανθρώπους που έχουν οικονομική άνεση;

1 2

πλούσιους νεόπλουτους

24. Σε τι βαθμό υπάρχει ανταγωνισμός μεταξύ των ανθρώπων στην απόκτηση αγαθών 

πολυτελείας (αυτοκίνητο, βίλα, κλπ);

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

25. Σε τι βαθμό υπάρχει ανταγωνισμός μεταξύ των ανθρώπων στις διάφορες εκδηλώσεις της ζωής 

τους;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

26. Υπάρχει έντονο το στοιχείο της επίδειξης και του νεοπλουτισμού μεταξύ των ανθρώπων;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

27. Με ποιο τρόπο πιστεύετε ότι έγινε η οικονομική ανάπτυξη εξ αιτίας του τουρισμού;
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1 2 3 4 5

Π ο λ ύ  α π ό τ ο μ α α π ό τ ο μ α μ έτρ ια Ο μ α λ ά π ο λ ύ  ο μ α λ ά

2 8 . Η  ά ν ο δ ο ς  το υ  β ιοτ ικ ού  επ ιπ έδ ο υ  τω ν  κ α το ίκ ω ν  έ γ ιν ε

1 2 3 4 5

Π ο λ ύ  α π ό τ ο μ α α π ό το μ α μ έτρ ια Ο μ α λ ά π ο λ ύ  ο μ α λ ά

2 9 . Σ ε  τ ι β α θ μ ό  τ α  π α ιδ ιά  α κ ο λ ο υ θ ο ύ ν  τ ο  ίδ ιο  ε π ά γ γ ε λ μ α  μ ε  τ ο υ ς  γ ο ν ε ίς ;

1 2 3 4 5

κ α θ ό λ ο υ λ ίγ ο μ έτρ ιο μ εγ ά λ ο π ο λ ύ  μ ε γ ά λ ο

3 0 . Σ ε  τ ι  β α θ μ ό  ο ι  κ ά το ικ ο ι έ χ ο υ ν  το υ ρ ισ τ ικ ή  σ υ νείδ η σ η ;

1 2 3 4 5

κ α θ ό λ ο υ λ ίγ ο μ έτρ ια π ο λ ύ π ά ρ α  π ο λ ύ
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ΕΡΩΤΗΜΑΤΟΛΟΓΙΟ ΚΟΙΝΩΝΙΟΛΟΓΙΚΗΣ ΕΡΕΥΝΑΣ

ΦΥΛΛΟ: Λ Γ

Η Λ ΙΚ ΙΑ :

5. 1 8 -3 0

6 .  3 1 -4 5

7. 4 6 -6 4

8 .  6 5  κ α ι άνω

Ε Π Α Γ Γ Ε Λ Μ Α :
10. Ιδ ιω τικ ός υ π ά λ λ η λ ο ς -Ε ρ γ ά τ η ς

11. Αγρότης

12. Δ η μ ό σ ιο ς  υ π ά λ λ η λ ο ς

13. Ε π ιχε ιρ η μ α τ ία ς  (σ τ ο ν  το υ ρ ισ τ ικ ό  κ λ ά δ ο )

14. Υ π ά λ λ η λ ο ς  σ ε  το υ ρ ισ τ ικ ή  επ ιχ είρ η σ η

15. Ε λ ε ύ θ ε ρ ο ς  επ α γ γ ε λ μ α τ ία ς  γ ια τ ρ ό ς  δ ικ η γό ρ ο ς  κ λ π )

16. Φ οιτητή ς

17. Ν ο ικ ο κ υ ρ ά

18. Α λ λ ο .................................................

Ε Π ΙΠ Ε Δ Ο  Μ Ο Ρ Φ Ω Σ Η Σ :

5. Υ π ο χ ρ εω τικ ή  Ε κ π α ίδ ευ σ η

6 . Β /θ μ ια  Ε κ πα ίδ ευ σ η

7 . Γ /θ μ ια  Ε κ π α ίδ ευ σ η

8. Μ ετα π τυ χ ια κ ή  Ε κ π α ίδ ευ σ η  

Ο ΙΚ Ο Γ Ε Ν Ε ΙΑ Κ Η  Κ Α Τ Α Σ Τ Α Σ Η

3 1 . Α ν ύ π α ν τ ρ ο ς /η

3 2 . Π α ν τ ρ ε μ έν ο ς /η

3 3 . Δ ια ζ ε υ γ μ έ ν ο ς /η

ΡΟΔΟΣ Αύγουστος 2005
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1) Η παρουσία των τουριστών στη Ρόδο είναι γεγονός:

1 2 3 4 5

Δυσάρεστο Σχετ. Δυσάρεστο Αδιάφορο Σχετ. Ευχάριστο Ευχάριστο

2) Σε τι βαθμό ο τουρισμός επηρέασε το επίπεδο των εγκυκλοπαιδικών σας γνώσεων;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

3) Σε τι βαθμό από την συναναστροφή σας με τους τουρίστες έχουν επηρεαστεί οι πολιτικές σας 

πεποιθήσεις;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

4) Σε τι βαθμό η ανάπτυξη του τουρισμού περιόρισε τις κοινωνικές σας υποχρεώσεις;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

5) Σε τι βαθμό η ανάπτυξη του τουρισμού σας βοήθησε να 

τους ανθρώπους;

πλησιάσετε και να γνωρίσετε καλύτερα

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

6) Σε τι βαθμό ο τουρισμός επηρέασε την τήρηση των θρησκευτικών και λαϊκών εθίμων?

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

7) Σε τι βαθμό ο τουρισμός έφερε οικογενειακή χαλάρωση;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

8) Σε τι βαθμό λόγω του τουρισμού έχουν αυξηθεί τα φαινόμενα κοινωνικής παθογένειας (ναρκωτικά, 

βία, εγκληματικότητα κλπ);

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο



675

9) Σε τι βαθμό ο τουρισμός έχει διαταράξει την γαλήνη και την ησυχία του νησιού;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

10) Σε τι βαθμό ο τουρισμός έφερε ελευθερία στις σχέσεις;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

11 ) Σε τι βαθμό ο τουρισμός έφερε θρησκευτική αδιαφορία;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

12) Σε τι βαθμό ο τουρισμός έφερε προοδευτικότητα;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

13) Σε τι βαθμό ο τουρισμός επηρέασε τον τρόπο που ντύνεστε;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

14) Σε τι βαθμό ο τουρισμός έφερε αλλοίωση των αξιών;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

15) Σε τι βαθμό ο τουρισμός έχει ενισχύσει το γόητρο των κατοίκων;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

16) Εξ αιτίας του τουρισμού αυξήθηκε η ομοφυλοφιλία;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

17) Λόγω του τουρισμού έχουν αυξηθεί τα σκουπίδια στους δρόμους και τους δημόσιους χώρους;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ
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18) Λόγω του τουρισμού οχ ντόπιοι έχουν υιοθετήσει πολλές ξένες λέξεις στο καθημερινό τους 

λεξιλόγιο;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

19) Σε τι βαθμό εξ αιτίας του τουρισμού αυξήθηκαν οι δυνατότητες διασκέδασης και αναψυχής όχι 

μόνο των τουριστών αλλά και των κατοίκων;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

20) Σε τι βαθμό εξ αιτίας του τουρισμού ενισχύθηκαν διάφορες δραστηριότητες από τους μόνιμους 

κατοίκους, όπως λαϊκές τέχνες, καλές τέχνες και πολιτιστικές εκδηλώσεις;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο πολύ μεγάλο

21) Εξ αιτίας του τουρισμού έγιναν πολλοί μικτοί γάμοι (με αλλοδαπές);

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

22) Εξ αιτίας του τουρισμού προκλήθηκαν πολλά διαζύγια;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

23) Εξ αιτίας του τουρισμού αυξήθηκε ο αλκοολισμός;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

24) Εξ αιτίας του τουρισμού αλλοιώθηκαν οι κώδικες ηθικής συμπεριφοράς των κατοίκων

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

25) Τι είναι κυρίως ο τουρισμός για σας;
a) Χρήμα
b) Επικοινωνία με άλλους κατοίκους και ανταλλαγή κουλτούρας και πολιτισμού
c) Σεξ
d) Άλλο..........................................................................

26) Πιστεύετε ότι η λαϊκή παράδοση αλλοιώθηκε και προσφέρεται «τουριστικοποιημένη»;
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1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

27) Πιστεύετε ότι ο τουρισμός εισέβαλε βίαια στην τοπική κοινωνία;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

28) Πιστεύετε ότι εξ αιτίας του τουρισμού οι άνθρωποι προσανατολίστηκαν κυρίως στο χρήμα και 

χάθηκαν οι ανθρώπινες αξίες;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

29) Ποια περίοδος πιστεύετε ότι έφερε μεγάλες αλλαγές στην τοπική κοινωνία όσον αφορά την

χαλάρωση των ηθών;
a. 1950-1970
b. 1971-1990
c. 1991-Σήμερα
d. Καμία

30) Η σεξουαλική συμπεριφορά των ανθρώπων διαφοροποιήθηκε εξ αιτίας του τουρισμού;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

31) Πιστεύετε ότι η πόλη και η παλιά πόλη με τα τόσα πολλά τουριστικά καταστήματα που εκθέτουν 

τα εμπορεύματά τους στα πεζοδρόμια έχασε την ταυτότητά της και την καλή της εικόνα;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

32) Πιστεύετε ότι εξ αιτίας του τουρισμού η τοπική κοινωνία έκανε υποχωρήσεις και τα «στραβά 

μάτια» όσον αφορά τη γενικότερη συμπεριφορά των ανθρώπων;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ

33) Την εποχή που απελευθερώθηκε η σεξουαλική συμπεριφορά των ανδρών με τις αλλοδαπές, 

συνέβη το ίδιο και με τις γυναίκες?

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ
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34) Ποια είναι η άποψή σας για τους μικτούς γάμους;

1 2 3 4 5

πολύ κακή κακή αδιάφορη καλή πολύ καλή

35) Σήμερα γίνονται μικτοί γάμοι;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ πάρα πολύ
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ΤΟΥΡΙΣΤΕΣ ΕΡΩΤΗΜΑΤΟΛΟΓΙΟ

ΦΥΛΛΟ: Λ Γ

ΗΛΙΚΙΑ:
9. 18-30
10. 31-45
11. 46-64
12. 65 και άνω

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ:
19. Ιδιωτικός υπάλληλος-Εργάτης
20. Αγρότης
21. Δημόσιος υπάλληλος
22. Επιχειρηματίας (στον τουριστικό κλάδο)
23. Υπάλληλος σε τουριστική επιχείρηση
24. Ελεύθερος επαγγελματίας γιατρός δικηγόρος κλπ)
25. Φοιτητής
26. Νοικοκυρά
27. Αλλο

ΕΠΙΠΕΔΟ ΜΟΡΦΩΣΗΣ:
9. Υποχρεωτική Εκπαίδευση
10. Β/θμια Εκπαίδευση
11. Γ/θμια Εκπαίδευση
12. Μεταπτυχιακή Εκπαίδευση

ΟΙΚΟΓΕΝΕΙΑΚΗ ΚΑΤΑΣΤΑΣΗ
34. Ανύπαντρος/η
35. Παντρεμένος/η
36. Διαζευγμένος/η

ΡΟΔΟΣ Αύγουστος 2005
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Ποια είναι τα δυνατά σημεία του νησιού; (Συγκριτικά πλεονεκτήματα) 
a . Φ υ σ ικ ό  π ε ρ ιβ ά λ λ ο ν

1 2 3 4 5

Πολύ κακό Κακό Μέτριο Καλό Πολύ καλό
b . Π α ρ α λ ίε ς

1 2 3 4 5

Πολύ κακό Κακό Μέτριο Καλό Πολύ καλό

c . Π ο ιό τ η τ α  υ π η ρ ε σ ιώ ν

1) Ποιες οι αδυναμίες; του νησιού; (Συγκριτικά μειονεκτήματα)

2 )  Θ ό ρ υ β ο ς

Ναι Όλΐ

h . Α ισ χ ρ ο κ έ ρ δ ε ια

Ναι Όχι

ί. Χ α μ η λ ή  π ο ιό τ η τ α  υ π η ρ ε σ ιώ ν

Ναι οχ1 2

j .  Κ υ κ λ ο φ ο ρ ια κ ή  σ υ μ φ ό ρ η σ η

Ναι _Όχι_

k. Ε π ικ ίν δ υ ν ο ι  δ ρ ό μ ο ι

Ναι JOXL

1. Α ν α ρ χ η  δ ό μ η σ η

Ναι ΟΧ1



681

m . Σ κ ο υ π ίδ ια

Ναι Ott

η. Α λ λ ο

3) Πώς επιλέγετε τον τόπο διακοπών σας;
a) Μέσω Internet
b) Μέσω Tour Operators
c) Μέσω Φίλων
d) Αλλο...........................

4) Ποιος είναι ο κύριος λόγος που ήρθατε για διακοπές στη Ρόδο;

γ ια  ξ ε κ ο ύ ρ α σ η

I 2 3 4 5

καθόλου Λίγο Μέτρια Πολύ Πάρα πολύ

γ ια  τ η ν  π ο λ υ τ έ λ ε ια

1 2 3 4 5

καθόλου Λίγο Μέτρια Πολύ Πάρα πολύ

γ ια  α θ λ η τ ικ έ ς  δ ρ α σ τ η ρ ιό τ η τ ε ς

1 2 3 4 5

καθόλου Λίγο Μέτρια Πολύ Πάρα πολύ

γ ι α  ν υ χ τ ε ρ ιν ή  δ ια σ κ έ δ α σ η

1 2 3 4 5

καθόλου Λίγο Μέτρια Πολύ Πάρα πολύ

γ ια  τ ο  π ε ρ ιβ ά λ λ ο ν

1 2 3 4 5

καθόλου Λίγο Μέτρια Πολύ Πάρα πολύ

γ ια  φ τ η ν έ ς  δ ια κ ο π έ ς

1 2 3 4 5

καθόλου Λίγο Μέτρια Πολύ Πάρα πολύ
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για Πολιτισμό και Ιστορία

1 2 3 4 5

καθόλου Λίγο Μέτρια Πολύ Πάρα πολύ

5) Έχετε ξανάρθει στη Ρόδο;
a) Πρώτη φορά
b) Δεύτερη φορά
c) Πολλές φορές

6) Θα θέλατε να ξανάρθετε;-

Ναι

7) Είστε ικανοποιημένοι από τα παρά κάτω;

Την εξυπηρέτηση

1 2 3 4 5

καθόλου Λίγο Μέτρια Πολύ Πάρα πολύ

Τη συμπεριφορά των κατοίκων

1 2 3 4 5

καθόλου Λίγο Μέτρια Πολύ Πάρα πολύ

Καθαριότητα της Πόλης

1 2 3 4 5

καθόλου Λίγο Μέτρια Πολύ Πάρα πολύ

Μέσα μαζικής μεταφοράς

1 2 3 4 5

καθόλου Λίγο Μέτρια Πολύ Πάρα πολύ

8) Ικανοποιήθηκαν οι προσδοκίες σας;

1 2 3 4 5

καθόλου Λίγο Μέτρια Πολύ Πάρα πολύ
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9) Σε τι βαθμό έχετε διαπίστωση ότι σας «βλέπουν» σαν «χρήμα»;

1 2 3 4 5

καθόλου Λίγο Μέτρια Πολύ Πάρα πολύ

10) Σε τι βαθμό πιστεύετε ότι προσφέρουν τον πολιτισμό και την παράδοση ως «εμπόρευμα»;

1 2 3 4 5

καθόλου Λίγο Μέτρια Πολύ Πάρα πολύ
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TOURISTS QUESTIONNAIRE

NATIONALITY.

SEX: M F

AGE:
13. 18-30
14. 31-45
15. 46-64
16. 65 and over

PROFESSION:

EDUCATION:
13. Elementary education
14. High education
15. University education
16. Master education

You are:
37. Single
38. Married
39. Divorced

RHODES August 2005
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1 ) Which are the advantages of Rhodes? 

•  N a tu re

1 2 3 4 5

Very bad Bad Regular Good Very Good
•  Beaches

1 2 3 4 5

Very Bad Bad Regular Good Very good

• Services qua lity

1 2 3 4 5

Very Bad Bad Regular Good Very good

•  E n ter ta in m en t

1 2 3 4 5

Very Bad Bad Regular Good Very good

•  Prices

1 2 3 4 5

Very expensive Expensive Regular Good Very good

•  O th e r ..............................................

2) Which are the disadvantages of Rhodes?
•  Noise

•  Excessive construction
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Yes No

•  R ubbish

Yes No

•  O th e r

3) In which way do you choose your holidays’ destination?
e) Via Internet
f) V ia Tour Operators
g) Via Friends
h) Other............................................................

4) Which is the main reason you choose Rhodes Island for your holidays? 
•  to  re s t
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5) Have you ever been in Rhodes Island before?

a) for the first time
b) for the second time
c) Many times

6) Would you like to visit Rhodes again?

Yes No

7) Are you satisfied from the following? 

•  T h e  s e r v ic e

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

•  L o c a ls ’ b e h a v io r

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

•  H o w  c le a n  d o  y o u  fin d  th e  I s la n d ?

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

•  L o c a l tr a n s p o r ta t io n  e .g  B u ss e s , ta x i  e tc .

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

8) Are you satisfied from what you expected for your holidays?

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

9) Do you think that people tend to see you as ‘money”

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot

10) In what level do you think that locals offer their culture and tradition for money?

1 2 3 4 5

Not at all A little regular Very much A lot
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ΕΡΩΤΗΜΑΤΟΛΟΓΙΟ Για αλλοδαπές που παντρεύτηκαν και κατοικούν στη Ρόδο 

ΦΥΛΛΟ: Λ Γ

ΕΘΝΙΚΟΤΗΤΑ.......................................................

ΗΛΙΚΙΑ:

17. 18-30

18. 46-64

19. 65 και άνω

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ:

28. Ιδιωτικός υπάλληλος-Εργάτης

29. Αγρότης

30. Δημόσιος υπάλληλος

31. Επιχειρηματίας (στον τουριστικό κλάδο)

32. Υπάλληλος σε τουριστική επιχείρηση

33. Ελεύθερος επαγγελματίας γιατρός δικηγόρος κλπ)

34. Φοιτητής

35. Νοικοκυρά

36. Αλλο

ΕΠΙΠΕΔΟ ΜΟΡΦΩΣΗΣ:

17. Υποχρεωτική Εκπαίδευση

18. Β/θμια Εκπαίδευση

19. Γ/θμια Εκπαίδευση

20. Μεταπτυχιακή Εκπαίδευση

ΟΙΚΟΓΕΝΕΙΑΚΗ ΚΑΤΑΣΤΑΣΗ

40. Ανύπαντρος/η

41. Παντρεμένος/η

42. Διαζευγμένος/η
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1. Σε η  βαθμό υιοθετήσατε την ντόπια κουλτούρα; (ήθη, έθιμα, συνήθειες κλπ)

; 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο Πολύ μεγάλο

2. Σε τι βαθμό νομίζετε ότι δώσατε δικές σας συνήθειες που υιοθέτησαν οι ντόπιοι;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια μεγάλο Πολύ μεγάλο

3. Προσαρμοστήκατε εύκολα στην εδώ κοινωνία;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ Πάρα πολύ

4. Ακολουθείτε τις συνήθειες του τόπου;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ Πάρα πολύ

5. Σήμερα παντρεύονται αλλοδαπές με ντόπιους;

1 2 3 4 5

καθόλου λίγο μέτρια πολύ Πάρα πολύ

6. Θα παντρευόσασταν ξανά στη Ρόδο; 

Ναι Όχι
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ΕΡΩΤΗΜΑΤΟΛΟΓΙΟ ΣΕ ΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΙΕΣ ΙΔΙΟΚΤΗΤΕΣ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΩΝ ΚΑΤΑΣΤΗΜΑΤΩΝ

Είδος επιχ/σης:............................. Έτη λειτουργίας:..................

A  Γ
ΗΛΙΚΙΑ:.............

ΜΟΡΦΩΣΗ...............................................

ΚΑΤΑΓΩΓΗ:......................................................................................

ΠΟΣΑ ΧΡΟΝΙΑ ΜΕΝΕΤΕ ΣΤΗ ΡΟΔΟ:...........................................

ΗΡΘΑΤΕ ΣΤΗ ΡΟΔΟ ΓΙΑ:.................................................................

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ:
Παππούς Πατέρας Εσείς

Το παιδί: {μόρφωση} επάγγελμα

I ) Ποιες γλώσσες μιλάτε ή μπορείτε να συνεννοηθείτε

2) Που μάθατε τις γλώσσες.

3) Εργάζεστε: εποχιακά όλο τον χρόνο

4) Πως νιώθετε τον χειμώνα μετά την εποχιακή εργασία:

5) Με τι ασχολείστε τον χειμώνα

6) Κάνετε 1 δουλειά 2 δουλειές

7) Τι συναισθήματα σας προκαλεί η κίνηση του καλοκαιριού;

8) Πως νιώθετε το χειμώνα μετά την εποχιακή εργασία και τι συναισθήματα σας προκαλεί;

9) Θα παροτρύνατε τα παιδιά σας να απασχοληθούν στην επιχείρηση;

ΚΑΤΑΓΩΓΗ ΡΟΔΟΣ: Πως βλέπετε τους ξένους (από την Ελλάδα) που ήρθαν να εργαστούν εδώ.

a) Κάνετε παρέα μαζί τους;

b) Πιστεύετε ότι είναι αναγκαίο καλό ή κακό;

c) Τους έχετε αποδεχθεί;

d) Σας έχουν μεταφέρει συνήθειες Ποιες;

e) Περιγράψτε με δύο -  τρεις λέξεις τους ξένους 

ί) Σας έχουν δημιουργήσει προβλήματα;

ΚΑΤΑΓΩΓΗ ΕΛΛΑΔΑ: Πως βλέπετε τους ντόπιους

a) Κάνετε παρέα μαζί τους;

b) Πιστεύετε ότι είναι αναγκαίο καλό ή κακό;

c) Σας έχουν αποδεχθεί;

d )  Σας έχουν μεταφέρει συνήθειες Ποιες

e) Περιγράψτε με δύο — τρεις λέξεις τους ντόπιους

f) Σας έχουν δημιουργήσει προβλήματα
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ΕΡΩΤΗΣΕΙΣ ΣΥΝΕΝΤΕΥΞΗΣ ΣΕ ΟΜΑΔΕΣ ΠΛΗΘΥΣΜΟΥ

1. Θα θέλαμε να μας περιγράφετε πως βιώσατε την τουριστική ανάπτυξη της Ρόδου από την 

αρχή μέχρι και σήμερα.

2. Ποια είναι τα χαρακτηριστικά της τοπικής κοινωνίας και ποια είναι η σημερινή κοινωνική 

διαστρωμάτωση ;

3. Θα μπορούσατε να μας περιγράφετε τ α  χαρακτηριστικά των κοινωνιών της υπαίθρου;

4. Ποιες α λ λ α γ έ ς  ε ξ ’ αιτίας του τουρισμού έχουν συμβεί στις αξίες της τοπικής κοινωνίας;

5. Σε τι βαθμό εγκαταλείφθηκε η ύπαιθρος και ο τουρισμός προκάλεσε εσωτερική 

μετανάστευση;

6. Η εισροή των εσωτερικών μεταναστών επηρέασε και εν μέρει αλλοίωσε την τοπική 

ταυτότητα;

7. Ποια θέση έχει η μόρφωση των παιδιών στην τοπική κοινωνία;

8. Πόσο εύκολα προσαρμόστηκαν οι κάτοικοι στα νέα δεδομένα;

9. Κατά την γνώμη σ α ς , ποια είναι τα θετικά σημεία που πηγάζουν από τον Τουρισμό και από 

ποια άποψη ο Τουρισμός έχει ωφελήσει την τοπική κοινωνία της Ρόδου;

10. Κατά την γνώμη σας, ποια είναι τα αρνητικά σημεία που πηγάζουν από τον Τουρισμό;

11. Παρατηρείτε αλλαγές στη συμπεριφορά των μόνιμων κατοίκων του νησιού, κατά τη διάρκεια 

της τουριστικής περιόδου;

12. Ποιο είναι το οικονομικό και εργασιακό profile του νησιού;

13. Πως οραματίζεστε το μέλλον του τουρισμού της Ρόδου και με ποιο τρόπο πιστεύετε ότι θα 

πρέπει η τοπική κοινωνία να αντιμετωπίσει αυτές τις τάσεις;

ΕΡΩΤΗΣΕΙΣ ΣΥΝΕΝΤΕΥΞΗΣ ΣΤΟ ΔΗΜΑΡΧΟ

1. Ποιος είναι ο τύπος τουρισμού σήμερα στη Ρόδο;

2. Ποια εποχή θεωρείτε ότι ήταν η καλύτερη ως προς τα χρήματα που προερχόταν από τον 

τουρισμό;

3. Πιστεύετε ότι ι τουρισμός εισέβαλε απότομα στη Ρόδο;

4. Ποιες αλλαγές έχουν συμβεί στις αξίες της τοπικής κοινωνίας;

5. Ο γάμος ήταν τις περισσότερες φορές μια συμφωνία μεταξύ των γονέων του γαμπρού και της 

νύφης;

6. Το ζευγάρι διαμένει σε γειτονικό ή στο ίδιο σπίτι με τους γονείς της νύφης;

7. Οι νεόνυμφοι λαμβάνουν οικονομική υποστήριξη μέσω του θεσμού της «προίκας» και τι 

συμπεριλαμβάνει;

8. Παρατηρείτε αλλαγές στη συμπεριφορά των μόνιμων κατοίκων του νησιού κατά τη διάρκεια 

της τουριστικής περιόδου;

9. Η κοινωνική διαστρωμάτωση των κατοίκων γινόταν με βάση οικονομικά, κοινωνικά και 

μορφωτικά κριτήρια;

10. Έχει διαφοροποιηθεί η ζωή στα χωριά; πχ οι «πεζούλες» που μαζεύονταν οι άνθρωποι;

11. Οι κάτοικοι σήμερα παροτρύνουν τα παιδιά τους να συνεχίσουν τις τουριστικές επιχειρήσεις 

τους και να ασχοληθούν επαγγελματικά.
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12. Κατά την γνώμη σας, ποια είναι τα αρνητικά σημεία που πηγάζουν από τον Τουρισμό;

13. Το νησί διαθέτει άλλους πόρους διαβίωσης;

14. Σε τι βαθμό ο τουρισμός προκάλεσε εσωτερική μετανάστευση;

15. Υπάρχουν φαινόμενα κοινωνικής παθσγένειας;

16. Πώς θα σκιαγραφούσατε την κοινωνία του νησιού;

17. Ποια άλλα προβλήματα πιστεύετε ότι προκάλεσε ο μαζικός τουρισμός;


