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Συνεχεία εκ του προηγουμένου

Οι πολυετείς καλλιέργειες και τα πολιτιστικά προϊόντα
Η μέχρι τώρα ανάπτυξη των πολυετών καλλιεργειών στην Ελλάδα βασίσθηκε στην α

ξιοποίηση της πλεονάζουσας ζήτησης της διεθνούς, ευρωπαϊκής κυρίως αγοράς, χωρά 
όμως να πλαισιώνεται από μία μακρόπνοη στρατηγική προώθησης των προϊόντων. Η, 
μετά την ένταξη της χοόρας στην ΕΟΚ (1981), υπέρμετρη επέκταση της καλλιέργειας (ο
ρισμένων ειδοόν δημιούργησε έντονα προβλήματα στην απορρόφησή τους και έκανε επι
τακτική την ανάγκη αναθεώρησης της αναπτυξιακής πορείας πολλών γεωργικών εκμε
ταλλεύσεων. Οι αλλαγές ήταν τόσο έντονες, ώστε τελικά δημιουργήθηκε εξάρτηση των 
καλλιεργειών από μία έως τρεις ποικιλίες, με αποτέλεσμα τον περιορισμό της δυνατότη
τας διαφοροποίησης των προϊόντων με την διατήρηση παραδοσιακών καλλιεργειών και 
αξιοποίησης των υφισταμένων παραγοογικών συστημάτων. Ό μως η Ελλάδα, διαθέτο
ντας ένα σύνολο εκτάσεων με ιδιαίτερα τοπικά στοιχεία προς αξιοποίηση και «προικι
σμένη με μία εντελούς ξεχωριστή κοινω νικο-οικονομικη και πολιτιστική πορεία» 
(Thireau, 1993, σ.136) προσφέρεταιγια την παραγωγή πολιτιστικών προϊόντων.

Η πολιτική προώθησης των νωποόν και μεταποιημένων προϊόντων στις διεθνείς αγο
ρές, τόσο σε κρατικό, όσο και επίπεδο επιχειρήσεων, βασίσθηκε στην αύξηση των εξαγω
γών μέσα από τις ανταγωνιστικές τιμές και την «κατά το δυνατόν» ανταγωνιστική ποιό
τητα των προϊόντος, η οποία όμως δεν εξασφάλισε πάντα την προτίμηση των κατανα
λωτοόν (Eymard - Duvernay, 1992). Ακόμα και στην περίπτωση του ελαιολάδου, προϊό
ντος υψηλής ποιότητας και έντονων πολιτιστικών αναφορών, η εξαγωγική πολιτική πα
ραμένει αναποτελεσματική. Ο μεγαλύτερος όγκος του εξάγεται «χύμα» στην Ιταλία για 
την αναβάθμιση του τοπικού ελαιολάδου και την παρουσίαση του στην αγορά ως ιταλι
κού προϊόντος.

Αναλυτικότερα, ο Πίνακας 1 δείχνει, ότι μεταξύ των ετών 1986 και 1998, οι εξαγωγές 
γενικά των προϊόντος των πολυετών καλλιεργειών, αν και παρουσιάζουν σχετική μείωση
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Πίνακας 1
Εξέλιξη ωρισμένων δεικτών του κλάδου των τροφίμων στην Ελλάδα 

(Εξαγωγές σε εκατομμύρια US$) (Παραγωγή σε 000 τόνους)

1986 1988 1990 1992 1994 1996 1998
Σύνολο Εξαγωγών 5,669 5,473 7,996 9,862 7,927 9,024 9,591
Τρόφιμα και Ζώα 1,247 970 1,625 2,090 1,594 1,492 1,836
Φρούτα 367.5 235.4 443.5 489.8 390.0 376.9 365.0
Πορτοκάλια Παραγωγή 554.3 458.1 932.1 805.9 854.3 979.2 801.0
Απόσυρση (%) 20 30 19 18 8 11
Εξαγωγές 129.0 56.5 122.6 143.1 108.2 81.3 80.1
Λεμόνια Παραγωγή 186.2 83.2 189.3 117.8 132.5 160.8 143.0
Εξαγωγές 129 25 65 36 60 19 11
Μήλα Παραγωγή 256.5 273.6 341.8 385.3 321.4 335.0 332.2
Απόσυρση (%) 26 31 46 31 30 41 12
Εξαγωγές 3.4 1.0 3.2 1.1 2.3 5.8 3.9
Βερίκοκα Παραγωγή 127.6 110.7 114.9 89.8 76.1 43.2 25.7
Απόσυρση (%) 0 38 22 6 22 0
Εξαγωγές 19.4 27.9 18.2 14.3 9.2 5.4 5.6
Ροδάκινα Παραγωγή 473.4 516.8 711.4 982.4 1,032.2 779.6 410.7
Απόσυρση (%) 36 34 51 62 64 40 1
Εξαγιυγές 33.1 27.9 38.8 35.1 32.2 24.1 26.8
Σταφύλια Παραγωγή 269.0 196.3 184.5 141.7 271.2 240.0 230.3
Εξαγωγές 50.2 39.1 68.7 80.9 67.2 80.1 126.8
Σταφίδες Παραγωγή 69.0 122.0 82.8 111.2 76.7 90.2 85.5
Εξαγωγές 126.6 74.4 129.1 133.6 60.8 61.0 64.3
Μεταποιημένα φρούτα 177.1 164.6 270.2 374.1 253.4 272.4 241.0
Ελαιόλαδο Παραγωγή 230.0 298.0 167.4 303.5 357.8 495.0 473.0
Εξαγωγές 203.9 54.7 286.1 540.2 276.9 552.8 271.5
Επιτρ. ελιές Παραγωγή 80.0 73.0 65.5 69.2 54.7 70.0 85.0
Εξαγωγές 6.3 50.4 102.3 104.9 36.9 94.5 142.1

Πηγή: Εθνική Στατιστική Υπηρεσία της Ελλάδας

συνεχίζουν να είναι σημαντικές για το εξωτερικό εμπόριο της χώρας, ενώ οι εξαγωγές 
των παραδοσιακών προϊόντων, με έντονα πολιτιστικά χαρακτηριστικά, συνεχίζουν να 
αυξάνουν. Όμως, η σημαντική επέκταση της καλλιέργειας ωρισμένων ειδών σε συνδυα
σμό με τη βελτίωση των ποικιλιών και των καλλιεργητικών τεχνικών είχε σαν αποτέλεσμα 
την αύξηση των στρεμματικών αποδόσεων και επέφερε μία θεαματική, σε σχέση με την έ
κταση, αύξηση της παραγωγής, η οποία επέτεινε με τη σειρά της τα προβλήματα διάθε
σης των προϊόντων και αύξησε τις αποσυρόμενες από την αγορά ποσότητες.
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Πίνακας 2
Ελληνικά προϊόντα Προστατευόμενης Ονομασίας Προέλευσης (ΠΟΠ), 

Προστατευόμενης Γεωγραφικής Έ νδειξης (ΠΓΕ) και Κρασιά ιδιαίτερης μνείας
στην ετικέτα

Γεωργικά προϊόντα και Τρόφιμα Υποβληθέντα στην Ε.Ε. Αναγνωρισθέντα

Λάδια (ΠΟΠ) 48 12
(ΠΓΕ) 15 10

Επιτραπέζιες Ελιές (ΠΟΠ) 13 10
(ΠΓΕ) 2

Π

Οπώρες (ΠΟΠ) 10 4
(ΠΓΕ) 1

Εσπεριδοειδή (ΠΟΠ) 2 1
(ΠΓΕ) 1 1

Κηπευτικά και φασόλια (ΠΟΠ) 6 1
(ΠΓΕ) 4 4

Μαστίχα Χίου (ΠΟΠ) 5 3
Τυριά (ΠΟΠ) 25 20
Άλλα (ΠΟΠ) 14 7

(ΠΓΕ) 3 2
ΣΥΝΟΛΟ 149 75

Κρασιά (ΠΟΠ) 8
Κρασιά Ονομασίας Προέλευσης Ανώτερης Ποιότητας 26
Τοπικοί Οίνοι 129

Πηγή: Υπουργείο Γεωργίας

Η περιορισμένη ανταγωνιστικότητα των προϊόντων εξ αιτίας διαρθρωτικών προβλη
μάτων, καθώς και η ανεπάρκεια της πολιτικής των χαμηλών τιμών, έφεραν στην επιφά
νεια το πρόβλημα της μη αποτελεσματικότητας του εκσυγχρονισμού τους. Εξ άλλου, η 
δυνατότητα χρηματοδότησής του από την Ευρωπαϊκή Κοινότητα σε συνδυασμό και με 
το γεγονός, ότι «ο εκσυγχρονισμός γίνεται συνήθως με βάση μία κοινωνική διαδικασία, 
που μοιάζει πρισσότερο με ένα φαινόμενο μόδας και μίμησης, παρά με το αποτέλεσμα 
προσεκτικών υπολογισμών εκ μέρους των καλλιεργητών» έκανε πολλές φορές το εύρος 
της παρέμβασης υπερβολικά μεγάλο, με αποτέλεσμα τον περιορισμό ειδών και ποικιλιών 
συνδεδεμένων επί χρόνια με το καλλιεργητικό σύστημα ορισμένων περιοχών.6

6. Tarde G. (1927), Les lois de Γ imitation. Alean, Paris, in H. Mendras (1984), La fin des 
paysans. Vingt ans apres. ACTES SUD, pp. 179-180.
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Η καλλιέργεια παραδοσιακών ποικιλιών δεν ενισχύθηκε ικανοποιητικά (φρούτα, 
κ.λ.) με αποτέλεσμα να συρρικνώνονται είδη, που θα έδιναν πολιτιστικά προϊόντα. Με 
την αναδιάρθρωση των ποικιλιών, στο βωμό της επιμήκυνσης της περιόδου προσφοράς 
τιον προϊόντων και της ανθεκτικότητας τιυν ποικιλιών στις ασθένειες, προβλήματα, που 
είναι βέβαιο, ότι χρειάζονται επίλυση, περιορίστηκαν παραδοσιακές καλλιέργειες ή ποι
κιλίες κατάλληλες για μεταποίηση, ακόμα και ποικιλίες με προστατευόμενη ονομασία 
προέλευσης (ΠΟΓΊ) (Πίνακας 2).

Η παραγωγή πολιτιστικών προϊόντων συνεπάγεται την μετατόπιση του βάρους της 
οργάνωσής της από την καθ’ αυτό καλλιεργητική διαδικασία, στην γενικότερη οργάνω
ση της παρουσίασης των προϊόντων και την μεγαλύτερη δέσμευση των αγροτών. Όμως, 
το γεγονός αυτό δεν είναι πολλές φορές το ζητούμενο από τους παραγιογούς, λόγο.) των 
εναλλακτικών πηγών του εισοδήματος τους, όπως ο τουρισμός, ενώ πρέπει να σημειώ
σουμε, ότι πολλές πολυετείς φυτείες ανήκουν σε μη αγρότες. Εν τούτοις, σχετικά με αυ
τούς, που ασχολούνται με τον τουρισμό, η «σύνδεση προϊόντος και τοπίου» (Thiebaut, 
1996) μπορεί να αξιοποιηθεί, εάν υπάρχει μία φήμη για τα προϊόντα της περιοχής. Ο αυ
θεντικός τρόπος και η τοπική διάσταση της παραγιογής δεν θα πρέπει να είναι «προνό
μιο» μόνο των μειονεκτικών περιοχών (Kayser, 1990).

Επίλογος

Η αγορά τροφίμων, αν και γενικά κορεσμένη, είναι πάντα ανοιχτή σε προϊόντα ποιό
τητας και στα ειδικά «πολιτιστικά» προϊόντα και η ελληνική παραγωγή μπορεί να αντα- 
ποκριθεί και στις δύο περιπτώσεις. Η ανάπτυξή τους πρέπει να στηριχθεί στην αναβάθ
μιση τόσο των εσωτερικών, όσο και των εξωτερικών χαρακτηριστικοί των προϊόντων, α
κόμα και εάν αυτά πηγαίνουν για μαζική κατανάλωση νωπά ή για μεταποίηση.

Τα μέτρα, που έχουν ληφθεί για την εξισορρόπηση της αγοράς των προϊόντων, έχουν 
συμβάλει στην αναδιάρθρωση των καλλιεργειών, αλλά ο προβληματικός τρόπος εφαρ
μογής και πλαισίωσής τους δεν συνέβαλε στο να δώσει τα καλύτερα δυνατά αποτελέ
σματα. Εξ άλλου, η «μόδα» ωρισμένων αναδιαρθρώσεων, όσον δήποτε αβέβαιου αποτε
λέσματος και αν φαίνεται, παραμένει πολύ ισχυρή στην αγροτική κοινωνία και κατέληξε 
στο να είναι επιβλαβής για την καλλιεργητική παράδοση των περιοχών. Ο καλλιεργητι
κός εκσυγχρονισμός δεν συνεπάγεται την αντικατάσταση όλων σχεδόν των προϋπαρ- 
χουσών καλλιεργειών ή ποικιλιών με νέες, κάτι που απετέλεσε το κυρίαρχο μήνυμα της 
πολιτικής κατά την δεκαετία του 70  μέχρι το 1985/1986.

Η πολλαπλότητα της ελληνικής γης με τον έντονο πολιτισμικό και ιστορικό χαρακτή
ρα μπορεί να συμβάλει στην δυναμική παρουσία των πολιτιστικών προϊόντων της στη 
διεθνή αγορά, ενώ η αναπτυσσόμενη τουριστική της βιομηχανία μπορεί επί πλέον να ενι- 
σχύσει τη ζήτησή τους. Στόχο πρέπει να αποτελέσει η ύπαρξη συνεργασίας μεταξύ προϊ
όντων για μαζική κατανάλωση και πολιτιστικών επώνυμων προϊόντων, η οποία να εξα
σφαλίζει τη μεγίστη απόδοση των καλλιεργητικών συστημάτων. Οι παραγωγοί οφείλουν 
να περάσουν σ’ ένα σύστημα πραγματικού επαγγελματικού πειραματισμού και συνεχούς 
αναζήτησης, αναβαθμίζοντας τη θέση τους τόσο στο γεωργικό, όσο και το σχετικά με τη 
δημιουργία των τροφίμων υπάρχον σύστημα, σεβόμενοι πάντα τις τοπικές ιδιαιτερότη
τες. Μόνο τότε η ελληνική παραγωγή θα παύσει να αντιπροσωπεύει μία γεωργία από τις
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περιφέρειες της Ευρώπης και θα περάσει από την ανωνυμία της περιφέρειας και του γε
νικού στην επωνυμία του τοπικού επιπέδου, το οποίο άλλωστε είναι προβεβλημένο λόγιο 
των ιστορικών και πολιτισμικών καταβολών της χώρας.
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