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ΠΡΟΛΟΓΟΣ 

Στο πλαίσιο του Μεταπτυχιακού Ηρογράμματος Οικονομικής και 

Περιφερειακής Ανάπτυξης, ανέπτυξα τη διπλωματική εργασία µε τίτλο «Ία 

Οικονοµικά του Πολιπισμού», με βασικό στόχο την παρουσίαση µιας νέας 

υποκατηγορίας της οικονοµικής επιστήμης, που συνεχώς εξελίσσεται σε ερευνητικό 

επίπεδο. Ἡ κατανόηση του γεγονότος ότι η πολιτιστική πολιτική µπορεί να 

αποτελέσει ένα σηµαντικό και αποτελεσματικό µέσο για την εξασφάλιση 

περιφερειακής ανάπτυξης και ότι η πολιτιστική αγορά αναπτύσσεται µε γρήγορους 

ρυθμούς στις δυτικός κοινωνίες κυρίως, αποτέλεσαν τα ουσιαστικά κίνητρα για τη 

σύνταξη αυτής τῆς εργασίας. 

Στα πρώτα κεφάλαια γίνεται µια προσπάθεια να αποδωθεί το εννοιολογικό 

περιεχόµενο βασικών εννοιών, ὁπῶς το πολιτιστικό προϊόν, το πολιτιστικό κεφάλαιο 

και η πολιτιστική βιομηχανία, ενώ στη συνέχεια επιδιώκεται µια µικροοικονο µική και 

κοινωνιολογική προσέγγιση της δοµής του «κόσμου των τεχνών᾽ και των δυνάµεων 

τῆς προσφοράς και ζήτησης που διαμορφώνουν τις συνθήκες λειτουργίες του. 

Σε αυτό το σηµείο θα ήθελα να ευχαριστήσω τον υπεύθυνο καθηγητή της εν 

λόγω διπλωματικής εργασίας κ. Πάκο Θεοφάνη για τις σημαντικές πληροφορίες που 

μου παρείχο και την υποστήριξή του στη συγγραφή του συγκεκριμένου θέματος, 

καθώς και την καθηγήτρια κα Κόνσολα Ντόρα και την αναπληρώτρια καθηγήτρια 

Δρακάκη Σαπουνάκη Λυδία για την πολύτιμη συνεργασία καὶ καθοδήγησή τους, 

Τέλος, οφείλω να ευχαριστήσω τον κάθηγητή του Αυτόνομου Πανεπιστηµίου της 

Βαρκελώνης κ. ἀ{οταί Τόρε7 σἰπίας για την υπόδειξη βασικού τµήµατος της 

βιβλιογραφίας, 
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ΕΙΣΑΤΓΕΣΓΗ 

Κατά τη διάρκεια του 19” και 20:", η οικονομική επιστήμη. µέσα από συνεχείς έρευνες 

και µελότες, διαμόρφωσε θεωρίες και στατιστικές μεθόδοὺς που της επέτρεψαν να καθιερῶθεί 

ὣς ένα από τα σημαντικότερα εργαλεία που μπορούν να προσφέρουν στην ανάπτυξη µιας 

γεωγραφικής. κοϊνώνικής και πολιτικής ενότητας. Πανεπιστημιακές σχολές σε κάθε χώρα 

προσπαθούν να παράγουν ένα εργατικό δυναμικό ικανό να χειριστεί και να αξιοποιήσει τις 

γνώσεις που η οικονομική επιστήµη πραγματεύεται. 

Κατά τα τελευταία 20 χρόνια όµως, στο πλαίσιο αυτής τῆς επιστήµης παρατηρείται µια 

έντονη στροφή προς τη µελέτη συγκεκριμένων τοµέῶν που επηρεάζουν την ανάπτυξη. όπως 

"είναι ο πολιτισμός. Οικονοµολόγοι, πανεπιστημιακοί καθηγητές και ερευνητές, που χρόνια 

ασχολούνταν µε τη διδασκαλία παγιωµένων οικονοµικών θεῶριών, εξέφρασαν το ενδιαφέρον 

τους για τη µελέτη των οἰκονομικών του πολιτισμού και άρχισαν να χρησιμοποιούν αυτές τις 

θεωρίες καθώς και διάφορα οικονοµετρικά εργαλεία, µε στόχο να αποδείξουν τη σημασία και 

επίδραση αυτού του νέου Όπο-κλάδου των οικονοµικών, κυρίως στις δυτικές κοινωνίες. 

Στόχος της παρούσας διπλωματικής εργασίας αποτελεί η γενική παρουσίαση της δομής 

και λειτουργίας τῶν οικονοµικών του πολιτισμού, ὡς νέου κλάδου μελέτης. Μέσα στο πλαίσιο 

της µικροοικονοµικής ανάλυσης, γίνεται µια περιγραφική παρουσίαση τῶν δυνάμεων της 

προσφοράς και ζήτησης που αναπτύσσονται εντός της πολιτιστικής αγοράς, η οποία 

διακρίνεται στις παραστατικές και εικαστικές τέχνες. Ο καλλιτέχνης αντιμετωπίζεται ὡς 

ἰδιότροπος, ριψοκίνδυνος και δημιουργικός παραγῶγός, ενώ παράλληλα αναλύεται η 

πολυδιάσταση σημασία της αξίας ενός πολιτιστικού προϊόντος. Ἡ αύξηση της ζήτησης και 

κατανάλωσης για αυτά τα προϊόντα οδήγησε σταδιακά στην ανάδυση και επιτυχία των 

πολιτιστικών βιομηχανιών, µε αποτέλεσµα να δημιουργηθεί µια ισχυρή αγορά κυρίως εντός 

τῶν . δυτικών κοινωνιών, ὁποὺ βρίσκονταν σε ένα ικανοποιητικό επίπεδο οικονοµικής 

ανάπτυξης, | 

Αναλυτικότερα, στο πρώτο κεφάλαιο γίνεται µια εισαγὠγική προσέγγιση στο 

περιεχόµενο τῶν οικονοµικών του πολιτισμού, µέσα από την παράθεση βασικών εννοιών µέσα 

από διάφορα επιστημονικά πεδία, όπως η κοινωνιολογία, η ανθρωπολογία και η οικονομία. Ἡ 

απόδοση συγκεκριμένου περιεχοµένου σε έννοιες όπως ο πολιτισμός, το πολιτιστικό προϊόν 

και το πολιτιστικό κεφάλαιο, αποσκοπεί στην κατανόηση τῶν βασικότερων δομών που 

διαμορφώνουν και διαφοροποιούν την υπό µελέτη αγορά απὀ τις υπόλοιπες. Μέσα απὀ την 

αποσαφήνιση αυτών τῶν δομών, γίνεται ευκολότερη η ερμηνεία και επεξήγηση της 'γέννησης᾽  



των οικονομικών του πολιτισμού, στο πλαίσιο κάθε βασικής οικονοµικής σχολής σκέψης, 

καθώς και του συγκεκριμένου περιεχοµένου που εκπροσωπεί. Ειδικότερα, στο εν λόγω 

κεφάλαιο προσδιορίζονται τα όρια εντός τῶν οποίῶν κινείται η οικονομική επιστήμη για τη 

µελέτη τῆς λειτουργίας αυτού του Όπο-κλάδου. 

Μετά απὀ την κατανόηση του αντικειμένου που πραγματεύονται τα οικονομικά του 

πολιτισμού, στο δεύτερο κεφάλαιο γίνεται µια προσπάθεια αναφοράς τῆς άµεσης σχέσης 

μεταξύ τῆς πολιτιστικής πολιτικής και της αναπτυξιακής διαδικασίας. Αρχικά επιχειρείται µια 

ιστορική αναφορά της σταδιακής στροφής του ενδιαφέροντος αστικών πολιτικών προς τα 

οφέλη που µπορεί να εισάγει η οργανωμένη πολιτιστική πολιτική σε µια χωρική ενότητα. ενώ 

στη συνέχεια παρατίθενται τα συγκεκριµένα πλεονεκτήματα, οικονομικά κατά κύριο λόγο. που 

δέχεται µια πόλη µετά την αξιοποίηση της πολιτιστικής της κληρονομιάς ή την επένδυση σε 

πολιτιστικές υποδοµές και δραστηριότητες. Οι αστικές πολιτικές, αντιµέτωπες µε το πρόβλη μα 

της παγκοσμιοποίησης και της οµογενοποίησης, προβληματίζονται έντονα σχετικά µε τα όρια 

εντός τῶν οποίων καλείται να κινηθεί η κρατική παρέμβαση και να χρηματοδοτήσει τις τέχνες, 

χωρίς να οδηγηθεί σε στρατηγικές απαγόρευσης καλλιτεχνικής δημιουργίας. Ἡ αποδοχή της 

σημασίας των πολιτιστικών πολιτικών και η κρατική ενίσχυση τῶν διαφόρων μορφών τέχνης 

συνέβαλαν στην ένταξη τῶν “κόσμων της τέχνης’. όπως ονομάζει ο Ηοννατά Βεοκετ το 

πολιτιστικό περιβάλλον που αναπτύσσεται σε κάθε περιοχή, στο πλαίσιο και τους νόμους της 

αγοράς. 

Η ανάπτυξη κατά τή διάρκεια. του 203 αιώνα της ππολατιστικής. αγοράς οφείλεται σε. 

μεγάλο βαθμό: στη ὁ δηµιουργία, και κινητοποίηση { των ν πολατιστικών Ῥιομηχανιών, οι οποίες με 

  

τη χρήση τοῦ υ πιαικοῦηρ, έμπορευ ματοποιούνται τα. ! πολατιστικά προϊόντα, με βασικό στόχο τη 
    

{      σημοίωση. του μέγιστου δυνατού «έρδους. Στο πλαίσιο του τρίτου κεφαλαίου γίνεται µια 

παρουσία της αστορικής εξέλιξης των εν λογω βιομηχανιών καθώς και µια αναφορά των ειδών 

στις οποίες. κατηγοριοποιούνται. Μετά από ὁ την επεξήγηση του. περιβάλλοντος εντός του 

οποίου παράγονται τα. πολιτιστικά προϊόντα, αναλύονται τα συστήµατα διανομής τῶν υπό 

μελότη, προϊόντων προς τον καταναλωτή, Τα συστήµατα αυτά αποσκοπούν στην εξασφάλιση 

ἱκανοποιητικών. εσόδων. προς τους καλλιτέχνες, προσελκύοντας το κατάλληλο κοινό που θα 

μπορέσει να εκτιμήσει την ποιότητα του εµπορευόµενου έργου τέχνης. 

Στο τέταρτο κεφάλαιο οπιχειρείται µια αναλυτική παρουσίαση της πολιτιστικής αγοράς 

και τῶν δυνάµεων που τη χαρακτηρίζουν. Ειδικότερα, παρουσιάζονται οι συνθήκες που 

ορίζουν την προσφορά και ζήτηση τῶν τεχνών, τονίζοντας τον κερδοσκοπικό και µη 

χαρακτήρα της από τη µία, και την επίδραση της τιμής και της οριακής επιθυμίας πληρωμής 

του καταναλωτή απὀ την άλλη. Στη συνέχεια, σημειώνεται µια ειδικότερη ανάλυση της  



καταναλωτικής συμπεριφοράς απέναντι στα πολιτιστικά προϊόντα, λαμβάνοντας υπόψη ότι η 

συνεχώς αυξανόμενη επιθυµία για την απόκτησι αυτών των πῃ οἵόντων κυρίῶς στι δυτικός ς μ γ 1 

κοινώνίες, και η Ιδιαιτορότητα: αυτής της καταναλωτικής, συμπεριφοράς αποτέλεσαν την κύρια 

δύναμη ανάπτυξης της πολιτιστικής ᾽αγοράς.. Ἡ εν λόγω συμπεριφορά μελετάται σε ένα 

περισσότερο κοινωνιολογικό περιεχόµενο, δεδομένου « ότι η κατανάλωση των τεχνών δεν 

εξαρτάται µόνο από οικονομικούς παράγοντες, αλλά κυρίως, από αισθητικούς, Ψυχολογικούς, 

συμβολικούὺς ἡ και κοινωνικούς. 
. Μετά απὀ την ανάλυση της καταναλωτικής συμπεριφοράς, ακολουθεί η περιγραφή τῶν 

υλικών και ανθρώπινων πόρων που απαιτούνται για την παραγωγή τέχνης, επικεντρώνοντας 

στην αγορά εργασίας των καλλατεχνών, τις δυσκολίες που προκύπτουν για την εὕρεση 

εργασίας και τις έντονες µισθολογικές διαφορές που παρουσιάζονται μεταξύ των λάγων 

γνωστών καλλιτεχνών και τῶν πολλών άγνωστων. Το εν λόγω κεφάλαιο αναλύει στη συνέχεια 

τη µελότη της επίδρασης της τεχνολογίας στην πολατιστική παραγωγή, και τελειώνει με την 

αναφορά της άποψης. τῶν κριτικών. τέχνης, για τη µορφή και λειτουργία της πολιτιστικής 

αγοράς. 
Μετά απὀ την ανάλυση της δοµής τῆς εν λόγω αγοράς σε γενικό επίπεδο, επιχειρείται η 

ὀνόκριση ... στην ' σπορά τῶν εικαστικών και τῶν μμ... . στο .. και 

  

εικαστικών τεχνών. και η. ευαίσθητη διαδικασία τιμολόγησής τ της, ς, λαμβάνοντας υ υπόψη τις 

δυνάμεις της προσφοράς και ζήτησης που λειτουργούν. στο συγκεκριµένο πεδίο. Στο ίδιο 

κεφάλαιο 'Ὑΐίνεται µια σύντομη αναφορά στην παραγῶγή τῶν τεχνών του λόγου και της 

εκδοτικής δραστηριότητας, ον 
Ἅτο έκτο κεφάλαιο παρουσιάζονται οἱ παραστατικές τέχνες και η ιδιαίτερη φύση ενός 

προϊόντος που καταναλώνεται τη στιγµή που αγοράζεται. Στις ε εν λόγω. τέχνες στηρίχτηκε κ και 

η αρχική μελέτη των Βαιπιοὶ και ῬΏούνεπ το 1966, οι οποίοι είχαν υποστηρίξει ότι με το 

πέρασμα το του χρόνου, το Κόστος παραγωγής αυτών των τεχνών θα ξεπεράσει τα έσοδα που θα 

αποφέρουν, δεδομένου, του σταθερού ρυθμού παραγωγικότητάς τους. Πρόκειται για τη 

λεγόμενη ΄ ̓ αρρώστια του κόστους’. Αν Αν ) και αυτή η άποψη ανατρέπεται από την Εμφάνιση της 

τεχνολογίας και την αὔξηση της παραγωγικότητας, αποτελεί µια σηµαντική άποψη η οποία 

αποτέλεσε και τη βάση για μετέπειτα έρευνες στον τοµόα των” τεχνών. Στη συνέχεια. 

αναφέρονται οι συνθήκες που προσδιορίζουν τη ζήτηση για παραστατικές τέχνες καθώς και οι - 

παράγοντες που διαμο Ρφώνουν τα σταθερά᾽ και ᾿µεταβλητά κόστη. 

Στο πλαίσιο του ) τελευταίου κεφάλαιου γίνεται μια προσπάθεια απόδοσης ορισμών στις 

ἔεχωρ ιστές έννοιες της αξίας και της τιμής των ’. πολιτιστικών προϊόντων. Ειδικότερα 
   



αναφέρονται οἱ όννοιες της οικονοµικής, της πολιτιστικής και της κοινωνικής αξίας, ενώ το 

περιεχόµενο τῶν δύο πρώτων κατηγοριών γίνεται περισσότερο σαφές µέσα από τη συσχέτιση 

της οικονοµικής και πολιτιστικής αξίας ενός μουσείου, εξαιτίας τῶν ποικίλων στοιχείων που 

µπορεί να εκφράσει για τον κάθε άνθρωπο. Σε αυτό το σηµείο γίνεται µια σύντομη σύνδεση 

της πολιτιστικής και οικονοµικής αξίας µε το πολιτιστικό κεφάλαιο µιας κοινωνίας. Μετά από 

την κατανόηση της έννοιας της αξίας, επιχειρείται η ερμηνεία του καθορισμού της 

πολιτιστικής αξίας και ιδιαιτέρως τῶν διαφόρων θεωριών και μεθόδων που υπάρχουν για τον 

υπολογισμό της. Η πιο σηµαντική μέθοδος που χρησιµοποιείται έντονα τα τελευταία χρόνια, 

παρά τις ελλείψεις της, είναι η μέθοδος αξιολόγησης αντιπροσὠπευτικού δείγματος, η οποία 

γίνεται κατανοητή µέσα από την παράθεση δύο χαρακτηριστικών περιπτώσεων όπου έχει 

χρησιµοποιηθεί, | 

Μετά απὀ την ολοκλήρωση του ἕβδομου κεφαλαίου, η παρούσα εργασία καταλήγει σε 

ορισμένα συμπεράσματα σχετικά µε το περιεχόµενο των οικονοµικών του πολιτισμού. το 

γενικότερο περιβάλλον εντός του οποίου έχουν γίνει οι υπάρχουσες έρευνες και τα αντικείμενα 

µελέτης που απομένουν να αναλυθούν. Το βασικό συμπέρασμα που προκύπτει είναι ότι αυτός 

(9 υπο κλάδος των οικονοµικών αποτελεί ένα νέο τοµέα που συνεχώς εξελήσσεται και 
συνδέεται και µε άλλες επιστήµες για να μπορέσει να προσεγγίσει αποτελεσματικά την 
Ἰδιαιτερότητα της αγοράς της τέχνης. ͵ 

 



ΚΕΦΑΛΑΙΟ {1ΙΟ 

ΟΙΚΟΝΟΜΙΑ ΚΑΙ ΠΟΛΙΤΙΣΜΟΣ: 

ΜΙΑ ΕΙΣΑΓΩΓΙΚΗ ΠΡΟΣΕΓΓΙΣΗ 

«Ο πολιτισμός είναι το µέρος του περιβάλλοντος 

που έχει δημιουργηθεί από τον άνθρωπο» (Πεγοκονίΐ5, 1955) 

1.1 Εισαγωγή 

Η κοινωνική. πολιτική και οικονομική συμπεριφορά του ανθρώπου, απὀ τη στιγµή που 

εκδηλώνεται, επηρεάζεται απὀ το πολιτιστικό υπόβαθρό του, δηλαδή απὀ το γενικότερο 

σύνολο ιδεών, απόψεων και πρακτικών που υποστηρίζει. Το εν λόγω υπόβαθρο όµως, πέρα 

από την έμμεση έκφρασή του µέσω οικονοµικής και πολιτικής συμπεριφοράς, εξωτερικεύεται 

και άµεσα µέσω τῶν πολιτιστικών δραστηριοτήτῶὠν, οἱ οποίες µέχρι τα µέσα του 20 αιώνα 

είχαν θεωρηθεί ὡς απλές δράσεις ευχαρίστησης και αξιοποίησης του ελεύθερου χρόνου. 

Η συνειδητοποίηση όμῶς της άµεσης σχέσης τῶν πολιτιστικών δραστηριοτήτων µε την 

παραγωγική και αναπτυξιακή διαδικασία έγινε μόλις στα µέσα του περασμένου αιώνα. 

Συγκεκριµένα, µετά τη λήξη του Β Παγκόσμιου Πολέμου, η {δρυση της ὉΝΗΡ(ςΟ (1946) και 

τη Διακήρυξη τῶν 4πκαιωμάτων του 4νθρώπου (1948) αποτέλεσαν τα πρώτα θεσμικά βήματα 

αναφοράς τῶν πολατιστικών δραστηριοτήτων ὣς «κοινώνικό δικαίωµα») όλων τῶν µελών µιας 

κοϊνωνίας, που για την ισχυροποίησή του απαιτούσε την κρατική παρέμβαση, με στόχο την 

προώθηση της αναπτυξιακής διαδικασίας." | 

Στην πορεία του χρόνου και ειδικότερα από τα µέσα τῆς δεκαετίας του "70, εδραιώθηκε 

µια νέα επιστήµη εντός των οικονοµικών -- τα οικονομικά του πολιτισμού - που προσπαθεί να 

μελετήσει τα φαινόμενα της δημιουργίας, της παραγωγής, τῆς διανομής και της κατανάλωσης 

τῶν πολιτιστικών αγαθών καὶ υπηρεσιών. Ἡ µελέτη αυτού του θόµατος προέκυψε ουσιαστικά 

ὡς ερώτηµα τῆς δυνατότητας συµµετοχής του κράτοὺς στις τέχνες. - 

Εντός του συγκεκριμένου πεδίου μελέτης υπάρχουν ουσιαστικά δύο ρεύματα ανάλυσης. 

Το πρώτο αναφέρεται στα πολιτιστικά οικονομικά, τα οποία ορίζονται ὡς η µελέτη. της 

εξελικτικής επίδρασης τῶν πολιτιστικών διαφορών στην οἰκονοµική σκέψη και συμπεριφορά. 

Ὑποθέτουν ότι η οικονομική συμπεριφορά ποικίλει µε βάση τις πολιτιστικές επιδράσεις του 

ατόμου. Ο βασικός εκπρόσωπος τῶν πολιτιστικών οικονοµικών είναι ο Κεππεία Βου]άϊπς, ο 
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οποίος υποστηρίζει ότι το πιο σημαντικό χαρακτηριστικό τῶν πολιτιστικών οικονομικών είναι 

η εξελικτική τους φύση 

Το δεύτερο αναφέρεται στα οἰκονομικά του πολιτισμού, τα οποία ορίζονται ὡς η µελέτη 

της κατανομής ανεπαρκών υλικών πόρων εντός του πολιτιστικού τοµέα. Ὑποθέτει ότι η 

οικονομική συμπεριφορά λειτουργεί ανεξάρτητα από τις πολατιστικές διαφορές και, δίνοντας 

έμφαση στην επιστημονική φύση των οικονοµικών και την εφαρμογή μαθηματικών τεχνικών, 

προσπαθεί να ερμηνεύσει τις παραγώγικές διαδικασίες που διέπουν την παραγωγή και 

κατανάλωση τῶν πολιτιστικών προϊόντων. Ο βασικός εκπρόσωπος των οικονοµικών του 

πολιτισμού, όπως αναφέρεται σε πολλές μελέτες, είναι ο Ἠ]Παπι Βαυπιο[.ὸ κυρίως γιατί ήταν 

ο πρώτος που έδωσε µία οικονομική διάσταση σε πολατιστικές δραστηριότητες, όπως είναι οι 

παραστατικές τέχνες. 

Στην πραγματικότητα ισχύουν ταυτόχρονα και τα δύο πεδία ανάλυσης, τα οποία 

ουσιαστικά αποσκοπούν στη διερεύνηση τριών κυρίως θεμάτων: α) της συναλλακτικής και 

εμπορευµατικής πλευράς της τέχνης και του πολιτισμού, στην οποία εντάσσεται το ευαίσθητο 

ζήτημα της τιμολόγησης τῶν πολιτιστικών προϊόντων, β) τῶν αδυναµιών της αγοράς να 

εφοδιάσει την κοινώνία µε άριστες ποσότητες καλλιτεχνικών και πολιτιστικών προϊόντων, και 

γ) της σημασίας του ρόλου της κρατικής παρέμβασης για τη χρηματοδότηση, προστασία και 

γενικότερα ενίσχυση τῶν τεχνών και του πολιτισμού. Τα τελευταία χρόνια σημειώνονται 

αρκετές μελέτες, που αποσκοπούν στην περιγραφή και ερμηνεία της αλληλένδετης σχέσης 

μεταξύ τῶν οικονοµικών και Κοινώνιολογικών θεωριών για την ολοκληρωμένη εξήγηση της 

συμπεριφοράς του παραγωγού και καταναλωτή τῶν πολιτιστικών προϊόντων. 

Η ανακάλυψη’ τῶν οικονοµικών του πολιτισμού είναι αμερικανικής φύσης και µετά από 

µερικά χρόνια έγινε αντικείµενο εξαγωγής στην Ευρώπη µέσω της Μεγάλης Βρετανίας.” Σε 

σχετικά σύντομο χρονικό διάστηµα, η Ευρώπη ὡς σύνολο είχε υιοθετήσει την πολιτιστική 

διάσταση στο πλαίσιο των αναπτυξιακών της διαδικασιών, αποδεχόµενη ότι η πολιτιστική της 

κληρονομιά αποτελεί ένα συγκριτικό πλεονέκτημα στην παγκόσμια οικονομία. 

(12. θέματα Ορισμού: Η Έννοια του Πολιτισμού 

Οι καταναλωτές όχουν ανάγκες να ικανοποιήσουν και οἱ παραγωγικές επιχειρήσεις έχουν 

την απαραίτητη τεχνολογία για να παράγουν τα αγαθά και τις Ὀπηρεσίες που θα 
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υκανοποιήσουν αυτές τις ανάγκες και καθορίζουν τις διαδικασίες ανταλλαγής απὀ τῇ µια µεριά 

της αγοράς στην άλλη. Ο τοµέας τῶν οικονοµικών που αποτελεί αντικείµενο διδασκαλίας 

αφορά κυρίως στην ερμηνεία αυτών τῶν διαδικασιών παραγωγής, κατανάλωσης καὶ 

ανταλλαγής και λιγότερο σε ζητήματα ισότητας ή δικαιοσύνης µέσα στο οικονομικό σύστημα. 

Αν ο καθορισμός των οικονοµικών και της οικονοµίας είναι, προς το παρόν. σχετικά 

εὐκολη υπόθεση. ο προσδιορισμός του πολιτισμού είναι µια διαφορετική ιστορία. Κατά τον 

Καγπιοπά Ἠ Η]μαπις, ο πολιτισμός είναι 'µία από τις δύο ή τρεις πιο πολύπλοκες λέξεις της 

αγγλικής γλώσσας’, ενώ ο Εοδετί ΒοτοίςΚυ αναφέρει ότι οἱ προσπάθειες προσδιορισμού του 

πολιτισμού μοιάζουν µε «προσπάθειες φυλάκισης του ανέμου » ο πολιτισμός είναι µια λέξη 

που ενσωματώνει µια ποικιλία εννοιών στην καθημερινή της χρήση αλλά χωρίς ένα απτό ή 

γενικά αποδεκτό νόημα. 

Από το 16 αι. µέχρι σήµερα όταν κάποιος χαρακτηρίζεται ὡς “πολιτισμένος” ή 

καλλιεργημένος) εννοείται ότι είναι στραµµένος προς τις τέχνες και τα γράµµατα, ενώ το 

ουσιαστικό “πολιτισμός αναφέρεται σε γενικές γραμμές στα προϊόντα και τις τεχνικές τῶν 

ἑυψηλών᾽ τεχνών. Όμως, απὀ τις αρχές του 19: αιώνα, ο όρος “πολιτισμός” χρησιµοποιείται 

µε µια πιο ευρεία έννοια για την περιραφή της διανοητικής καὶ πνευματικής ανάπτυξης του 

πολιτισμού ὡς σύνολο, δηλαδή περιλαμβάνει όλο τον τρόπο ζωής ενός ανθρώπου ή µιας 

κοινωνίας.ό 

Δεν ανήκει στην αρμοδιότητα του οικονομολόγου να ορίσει τον πολιτισμό. Σε ένα 

παράδειγµα, όπου κυριαρχεί η αυτονομία του καταναλὠτή, οἱ αναγκαίες και επαρκείς 

συνθήκες για την αναγνώριση του πολιτισμού καθορίζονται απὀ το κάθε άτομο ξεχώριστά. µε 

βάση τις εµπειρίες και προτιμήσεις του.; Παρά ταύτα. η αναφορά ορισμών που έχουν 

διατυπῶθεί απὀ άλλες επιστήµες, όπως η κοινωνιολογία ἡ η ανθρώπολογία, είναι απαραίτητη 

για την κατανόηση του πολυποίκιλου αντικειμένου του πολιτισμού και την ευκολότερη 

σύνδεσή του µε την οικονομική θεωρία. 

. Μια πρώτη έννοια µε την οποία χρησιμοποιείται η λάξη “πολιτισμός ανήκει σ᾿ ένα 

περισσότερο ανθρώωπολογικό ή κοινῶνιολογικό πλαίσιο για την περιγραφή µιας σειράς 

συμπεριφορών, Ιδεολογιών, εθίµων, αξιών και πρακτικών που εἶναι κοινά ή μοιράζονται µέσα 

σε µια ομάδα. Ο πολιτισμός µπορεί να οριστεί µε βάση την πολιτική, τη γεωγραφία. τη 

θρησκεία, την εθνικότητα ή και άλλα χαρακτηριστικά, τα οποία προβάλλονται µε τη µορφή 

συμβόλων, κειμένων, γλὠσσών, προφορικών και γραπτών παραδόσέων και άλλων τρόπων 
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έκφρασης. Μια από τις βασικές λειτουργίες αυτών τῶν πολιτιστικών εκφράσεων τῆς ομάδας 

είναι νο αποκτήσει η τελευταία µια διακριτή ταυτότητα, παρέχοντας τα κατάλληλα µέσα 

διαφοροποίησης τῶν µελών τῆς απὀ τα µέλη άλλων ομάδων .ὁ 

Κατά τον (οοάεποιρῃ, οἱ ανθρώπολόγοι μιλούν για δύο διαφορετικά πράγματα όταν 

χρησιμοποιούν τον ὁρο πολιτισμό, χωρίς να το κατανοούν. Από τη µία, ο πολιτισμός 

χρησιμοποιήθηκε για να αναφερθεί στον τρόπο ζωής εντός µιας κοινότητας, δηλαδή τις 

μεθοδικά αναπτυσσόμενες δραστηριότητες και υλικούς και κοινωνικούς διακανονισμούς, που 

χαρακτηρίζουν µια συγκεκριμένη ανθρώπινη οµάδα. Με αυτήν την έννοια, ο πολιτισμός 

αναφέρεται στην κυριαρχία τῶν παρατηρούμενών φαινοµένῶν, καταστάσεων και γεγονότων. 

Από την άλλη, ο πολιτισμός χρησιμοποιήθηκε για την αναφορά σε ένα οργανώμένο σύστημα 

γνώσης και ιδεολογίας, όπου οι άνθρῶποι διαμορφώνουν τις εµπειρίες και αντιλήψεις τους, 

διαμορφώνουν τις τέχνες και επιλέγουν μεταξύ εναλλακτικών τρόπων ζωής. Δυτή η έννοια 

του πολιτισμού αφορά στην κυριαρχία τῶν ιδεών. 

Κατά τον γιοι (1871). ο πολιτισμός εἶναι ολόκληρο το σύμπλεγμα που 

περιλαμβάνει γνώση, ιδεολογία, τέχνη, ηθική, νόµους, έθιμα και όλες τις άλλες 

Ἱκανότητες και συνήθειες που έχει αποκτήσει ο ἀνθρωπο ὡς μέλος τῆς κοινωνίας. 

Κατά τον (9θετίζ (1951). ο πολιτισμός εἶναι ή δοµή τῶν εννοιών µε βάση τους 

οποίους οι ἀνθρωποι μεταφράζουν τις εµπειρίες τους και καθοδηγούν τή ὁράσή τους. 

Ἡ κοϊνωνική δομή εἶναι ή µορφή που λαμβάνει αυτή ή ὁράση, το δίκτυο τῶν 

κοινωνικών σχέσεων. Ο πολιτισμός και ή κοινωνική δοµή εἶναι διαφορετικές 

αφαιρέσεις του ἰδιοῦ φαϊνομένου.᾽ 

Ο δεύτερος ορισμός του πολιτισμού είναι περισσότερο συγκεκριμένος και λειτουργικός. 

Σε αυτήν την περίπτωση, ο πολιτισμός σχετίζεται περισσότερο µε δράσεις που προέρχονται 

από τη διαφώτιση και εκπαίδευση του μυαλού, στοχεύει στην επικοινωνιακή δράση και δεν 

αποτελεί µια εξίσωση καθαρά τεχνικών ή επαγγελματικών δεξιοτήτων. Κατά τον Τητο»0γ, 

αυτή η έννοια του πολιτισμού πηγάζει από τρία βασικά χαρακτηριστικά τῶν δραστηριοτήτων 

που περικλείει α) τη δημιουργικότητα παραγωγής αυτών των δραστηριοτήτων, β) το 

ενδιαφέρον παραγώγής συµβολικής και επικοινωνιακής έννοιας, και γ) την ενσώµάτῶση 

πνευματικής ιδιοκτησίας τῶν εκροών αυτών τῶν δραστηριοτήτων. 

»6 αυτά τα χαρακτηριστικά ανταποκρίνονται οι τέχνες, όπως έχουν παραδοσιακά οριστεί 

-- μουσική, λογοτεχνία, ποίηση, χορός, θέατρο, οπτικές τέχνες -- καθώς και πολιτιστικές 

δραστηριότητες όπως κινηματογράφος, φεστιβάλ, τηλεόραση, ραδιόφῶνο, δημοσιεύσεις, 
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σχέδιο. Μια αμφιλεγόμενη στάση επικρατεί απέναντι στον αθλητισμό, δεδομένου ότι αν και 

ενσωματώνει και τα τρία χαρακτηριστικά, αρκετοί υποστηρίζουν ότι δεν περικλείει 

δημιουργικότητα αλλά µόνο τεχνικές δεξιότητες. Σε κάθε περίπτωση, αποτελεί ένα στοιχείο 

πολιτισμού, όπως ερμηνεύτηκε µε βάση την πρώτη έννοια, αποτελώντας ένα έθιμο που 

εκφράζει κοινές αξίες και ένα µέσο που επιβεβαιώνει την ταυτότητα µιας ομάδας. .- 

Ὑπάρχουν τρία στοιχεία των προαναφερόµενῶν ορισμών του πολιτισμού που πρέπει να 

ερμηνευτούν περισσότερο. Πρώτον. ο πολιτισμός µπορεί να χρησιμοποιηθεί και ὡς όργανο 

βίας και καταπίεσης. Ἡ πολιτιστική πολιτική του Σοβιετικού κράτους που είχε επιβληθεί στους 

καλλιτέχνες, οι θρησκευτικοί πόλεμοι, τα πολιτιστικά θεμέλια του Ναζισμού, ο “πολιτισμός 

της διαφθοράς’. ο πολιτισμός των συμμοριών που δρουν στις µεγάλες πόλεις, ο πολιτισμός τῆς 

μαφίας και άλλα παρόμοια φαινόμενα, είναι παραδείγματα κοινών αξιών και οµαδικών 

ταυτοτήτων που αποτελούν εκφράσεις του πολιτισμού, µε βάση τον αρχικό µας ορισμό. 

Μια αντιμετώπιση της ᾿σκοτεινής᾽ πλευράς του πολιτισμού είναι να την αγνοήσουμµε και 

να συνεχίσουμε να ταυτίζουµε τον πολιτισμό µόνο µε θετικούς συνειρμούς. Μια εναλλακτική 

και πιο αποτελεσματική προσέγγιση αποτελεί η κοινή αναγνώριση ενός ηθικού μέτρου, όπως η 

δικαιοσύνη. η δημοκρατία, τα ανθρώπινα δικαιώµατα, η ελευθερία λόγου και ἐκφρασης, που 

θα απέρριπταν κάποια “πολιτιστικά χαρακτηριστικά και θα οδηγούσαν σε ένα περισσότερο 

ἑανθρώπινο” πολιτισμό. Πρόκειται για µέτρα που θα καθόριζαν τί είναι πολιτισμός και τί 

έμμεση διαφθορά του πολιτισμού, για µέτρα που θα απαγόρευαν τη χρήση του πολιτισμού ὡς 

µέσο επιβολής πολιτικών επιταγών, για µέτρα που θα ταύτιζαν τον πολιτισμό µε την 

εξασφάλιση ποιότητας ζωής σε ένα κοινωνικό σύνολο. 

Το δεύτερο στοιχείο αναφέρεται στο αν ο πολιτισμός είναι ένα αντικείµενο ἡ µια 

διαδικασία. Όταν μελετάται ο πολιτισμός ὡς διαδικασία, προκύπτουν ερωτήματα σχετικά µε 

τις δυναμικές σχέσεις μεταξύ των οµάδων που επιδρούν και αυτών που δέχονται την επίδραση. 

Σε αυτήν την περίπτωση. ο πολιτισμός αποτελεί ένα διοκδικητικό φαινόμενο που κυριαρχεί και 

επιβάλλεται από µια ελίτ ομάδα σε µια απρόθυµη µάζα. Ηπίσης προκύπτει το ερώτημα 

προσδιορισμού του δημοφιλούς) πολιτισμού, που συχνά έρχεται αντιμέτωπος µε τον 'υψηλό᾽ 

πολιτισμό. Επιπλέον, οι αντιλήψεις του πολιτισμού ὡς συναλλακτική διαδικασία τονίζουν το 

γεγονός ότι αποτελεί ἑνα εξελισσόµενο, μεταβαλλόμενο και πολύπλευρο φαινόμενο. 

Τρίτον, προκύπτει το ερώτημα του κατά πόσο οἱ προαναφερόµενοι ορισμοί του 

πολιτισμού έχουν κοινά χαρακτηριστικά µε ιδέες σχετικά µε την κοινωνία. Η υπόθεση ότι οι 

παραδόσεις, τα όθιµα και οἱ Ιδεολογίες συνθέτουν τον πολιτισμό µιας ομάδας, µπορεί να 
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περιγράφει µια σειρά μεταβλητών, που, κατά τους Κοινωνιολόγους, καθορίζουν τη βάση 

παροχής κοινωνικής συνοχής και ταυτότητας τῆς ομάδας. Σε κάθε περίπτῶση, αν και δεν 

υπάρχει µια σαφής διαχωριστική γραµµή μεταξύ πολιτισμού και κοινωνίας, υπάρχει µια 

επαρκής διάκριση αυτών τῶν δύο χώρῶν. Αν ο πολιτισμός ενόωματώσει τις πνευματικές και 

καλλιτεχνικές λειτουργίες της ανθρωπότητας, η προέλευσή του µπορεί να διαφοροποιηθεί από 

αυτές τις διαδικασίες κοινωνικής οργάνώσης, τόσο προμελετηµένες όσο και αυθόρµητες, που 

ορίζουν την κοινωνία. . 

1.2.2 Ἡ Ἔννοια τῶν Πολιτιστικών Δραστηριοτήτων 

Επικρατεί η αντίληψη ότι µε την ικανοποίηση τῶν βασικών αναγκών. ο άνθρώπος µπορεί 

πλέον να αναζητήσει τρόπους ικανοποίησης τῶν πολιτιστικών του αναγκών. Όμως ακόµα και 

την εποχή που οι άνθρώποι κατοικούσαν µέσα στα σπήλαια ή ἦταν σκλάβοι ή βρίσκονταν σε 

εμπόλεμη κατάσταση, ακόµα και στις πιο στερηµένες συνθήκες, έβρισκαν χρόνο, πόρους και 

ενέργεια για να δημιουργήσουν μουσική, να χτίσουν ναούς, να προστατεύσουν ιερούς χώρους. 

Ἐπομένως, η πολιτιστική δραστηριότητα πάντα είναι υπαρκτή. 

Ἡ αναγνώριση µιας δράσης ως πολιτιστικής δεν είναι µια απλή διαδικασία. Για 

παράδειγµα, ο σύγχρονος χορός για μερικούς είναι πολιτισμός και για άλλους είναι αναψυχή. - 

Ἡ έννοια τῶν πολιτιστικών δραστηριοτήτων περιλαμβάνει τόσο τις καλλιτεχνικές εκφράσεις, 

τις τέχνες και τα γράμμµατα”᾽ όσο και τις τεχνικές -- θπιστηµονικές δράσεις καθώς και τις 

μαζικές ψυχαγωτικός εκδηλώσεις. Πρόκειται για ένα ευρύ πεδίο, το οποίο περιλαμβάνει εκτός 

από την προστασία της πολιτιστικής κληρονομιάς, τους εξής τοµείς: καλές τέχνες (θέατρο, 

µουσική, χορός, εικαστικές τέχνες), κινηματογράφος, βιβλιοθήκες, ιστορικά αρχεία, λαϊκό 

πολιτισμό. πολιτιστικές εκδηλώσεις, µέσα μαζικής ενημέρωσης και πολατιστικές ανταλλαγές. 

Ἡ ΌΝΕΡΟΟ τα τελευταία 20 χρόνια ασχολείται µε την ανάπτυξη µιας μεθοδολογίας για 

τη συλλογή στατιστικών στοιχείων σχετικά µε τις πολιτιστικές δραστηριότητες. Συγκεκριµένα, 

διαµόρφῶσε ένα πλαίσιο πολιτιστικών δραστηριοτήτων που περιλαμβάνει 11 στατιστικές 

κατηγορίας: την πολιτιστική κληρὀνοµία, εκδόσεις και λογοτεχνία, μουσική, παραστατικές 

τέχνες, εικαστικές τέχνες, κινηματογράφος και φώὠτογραφία, ραδιόφῶνο και τηλεόραση, 

κοϊνῶνικο-πολατιστικές δραστηριότητες, αθλητισμός, φύση και περιβάλλον και γενική 
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διοίκηση του πολιτισμού.» Από την άλλη. οι δραστηριότητες που χρησιμοποιούν καλλιτεχνικά 

και πολιτιστικά στοιχεία για την παραγωγή αγαθών και υπηρεσιών, όπως η διαφήμιση, η 

αρχιτεκτονική, η καλλιτεχνική εκπαίδευση, ανήκουν στους συνδεόµενους κλάδους. 

Στο πλαίσιο µιας οικονοµικής προσέγγισης, δε γίνεται διάκριση µεταξύ της υψηλής) 

τέχνης ή της “κουλτούρας” και τῆς εμπορικής ή λαϊκής τέχνης. Το ενδιαφέρον επικεντρώνεται 

στις εμπορικές μορφές πολατιστικής δράσης, οι οποίες καταλαμβάνουν σηµαντικό τµήµα της 

αγοράς και ασκούν εκτεταμένες εξωτερικές επιδράσεις, και στις εκλεκτικές μορφές, οι οποίες 

:. έχουν µεγαλύτερη διαχρονική σημασία. ασκούν έμμεσες επιδράσεις και παρουσιάζουν 

ιδιοµορφίες χρηµατοδότησης. [6 | 

Ένα βασικό πρόβλημα είναι ο καθορισμός ενός συνεχούς κριτηρίου για τη μέτρηση των 

ποιοτικών στοιχείων της τέχνης. Ἡ ποιότητα είναι µια πολυδιάστατη μεταβλητή και η αξία τῆς 

µπορεί να εκτιμηθεί μερικώς µόνο µε την αναγνώριση των χαρακτηριστικών της. Όμως αυτά 

τα χαρακτηριστικά δεν μπορούν να αγνοήσουν το πολιτιστικό υπόβαθρο µιας συγκεκριμένης 

Κοινωνίας, τις συνἠθειές της, τις αντιλήψεις της, την πολιτιστική της ταυτότητα. την κριτικής 

της ικανότητα, τα καταναλωτικά της πρότυπα. 

Ακόμα και να μπορούσε να αποδωθεί κάποια αξία σε αυτό το σύμπλεγμα 

χαρακτηριστικών που ονομάζονται “ποιότητα”, θα υπήρχε το πρόβλημα τῆς διαφορετικής 

ὑποκειμενικής αξιολόγησης απόὀ κάθε άτοµο ἡ οργανισμό που αποσκοπεί στη δηµιουργία, 

χρηματοδότηση, παραγωγή, διάχυση και κατανάλωση του πολιτισμού. ; 

1.2.3 Η Έννοια του Πολιτιστικού Προϊόντος 

Σε κάθε εποχή, αποτέλεσµα της πολιτιστικής δραστηριότητας ήταν η παραγωγή αγαθών 

και υπηρεσιών που είχαν πολιτιστικό περιεχόµενο. Η παγκόσμια διεύρυνση αὐτῆς της 

δραστηριότητας οδήγησε στην . έντονη δηµιουργία και συσσώρευση τῶν 'πολιτιστικών 

αγαθών’, που ταυτίζονται µε το λαό και τη χώρα παραγωγής τους, ενώ παράλληλα τα 

τελευταία χρόνια διεκδικούν διαφορετική αντιμετώπιση από τα Ὁπόλοιπα αγαθά της 

οικονοµίας. 

Το 1996, η ὈὉΝΕΡΟΟ στη διάσκεψη που οργάνώσε στη Στοκχόλμη µε θέµα την 

πολιτιστική πολιτική και ανάπτυξη, πρότεινε στα κράτη-μέλη να προάγουν την ιδέα ότι τα 
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πολιτιστικά αγαθά και υπηρεσίες πρέπει να αντιμετωπίζονται διαφορετικά από τα υπόλοιπα 

εμπορεύματα. 

Τα πολιτιστικά προϊόντα συνεισφέρουν σε µια τάξη αγαθών που ονομάζονται κοινωνικά 

αγαθά, τα οποία έχουν πολλά κοινά σηµεία µε τα δημόσια: όπως µε τον καθαρό αέρα ἦ ένα 

όμορφο τοπίο, η | κατανάλώση ενός ατόμου. δε μειώνει τη διαθέσιμη ποσότητα για τους άλλους 

΄και από τη στιγµή που το αγαθό προσφέρεται σε ένα άτοµο, είναι δύσκολο να αποτραπεί το 

όφελος για οποιονδήποτε άλλο. Ένα πρόσθετο στοιχείο του κοινωνικού αγαθού είναι ότι η 

αξία του αυξάνει, καθώς αυξάνει η κατανάλὠσή του. Παραδείγματα κοινωνικών αγαθών είναι 

η κοινωνική συνοχή και η εθνική ταυτότητα. Τα πολιτιστικἀ προϊόντα παρέχουν το υλικό για 

εθνική συζήτηση, που επιτρέπει τη διαμόρφώση τῆς εθνικής ταυτότητας και τη δημιουργία της 

κοινωνικής συνοχής. Από τη στιγµή που η. πολιτιστική παραγωγή θα συνεισφέρει στην 

κοινωνική συνοχή και την εθνική ταυτότητα, τα εγχώρια αλλά και τα εισαγώµενα πολιτιστικά 

αγαθά δε θα μπορούν πλέον να αντιμετωπίζονται όπως όλα τα αγαθά. ὁ 

Από την εποχή των Βαιπιο! και Βοψίοῃ (1966). οι πολιτιστικοί οικονομολόγοι έχουν 

ασχοληθεί µε τις ιδιαιτερότητες τῆς παραγωγής και κατανάλωσης των πολιτιστικών αγαθών 

και υπηρεσιών, που γίνονται αντιληπτά µε δύο τρόπους: α) ὣς έργα τέχνης µε μοναδικά 

χαρακτηριστικά, όπου η ζήτηση για αυτά εκφράζεται συλλογικά, χωρίς τον αποκλισµό ή τη 

µείωση της διαθέσιµης ποσότητας, και µε έμφυτη κοινωνική αξία, όπως π.χ. η πετη]οι του 

Ῥίσαςςο, που προκύπτει από το δημόσιο ενδιαφέρον που δημιουργούν µέσω της παραγωγής 

υψηλών εξωτερικοτήτων, και β) ὡς εµπόρευµα επειδή ανταλλάσσεται στις μαζικές αγορές 

όπου η κοινωνική αξία σε συνδυασμό µε τη δημιουργικότητα και την πρωτοτυπία δε 

λαμβάνονται υπόψη εξαιτίας του αμφίβολου ρίσκου χρηµατοδότησής τους, π.χ. η επανάληψη 

επιτυχημένων μοντέλων γραφής των δεί -- οο]]οις. 

Τα πολιτιστικά αγαθά µπορεί να είναι µια γέφυρα, ένα γλυπτό, ένας ναός, ένα έπιπλο, 

ένα κόσμημα. ένας ανεµόμµυλος, ένας πίνακας. Μπορεί ακόµα να είναι µια γλώσσα ή µια 

τελετή. Ότι και αν είναὶ, διαφόρει από τα άλλα αγαθά γιατί οι άνθρωποι τα θεωρούν ὣς 

σύμβολα κάποιου στοιχείου -- ενός έθνους, µιας κοινότητας, µιας παράδοσης, µιας θρησκείας, 

µιας ιδέας -- και του αποδίδουν χιλιάδες έννοιες, περισσότερες απὀ τη χρησιμότητά του. 

Μπορεί να αποτελεί πηγή έμπνευσης, µίσους ή ανταγώνισμού. Γενικά, ένα αγαθό έχει 

πολιτιστική αξία όταν είναι πηγή έμπνευσης ἡ σύμβολο διάκρισης. Ἐπομένῶς, πρόκειται για 

πολιτιστικό αγαθό.” 
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Ειδικότερα, τα πολατιστικά προϊόντα είναι αγαθά και υπηρεσίες που περιλαμβάνουν τις 

τέχνες (παραστατικές, οπτικές τέχνες, αρχιτεκτονική, φωτογραφία, σχέδιο). τη συντήρηση της 

πολιτιστικής κληρονομιάς (μουσεία, γκαλερί, βιβλιοθήκες, πάρκα, αρχεία), τις πολιτιστικές 

βιομηχανίες (µέσα μαζικής επικοινωνίας, εκπομπές, ταινίες, µουσική παραγωγή) και τα 

φεστιβάλ. Ἐπομένως, ο όρος “πολιτιστικά προϊόντα” περιλαµβάνει τόσο αγαθά (βιβλία, 

«πίνακες, δίσκοι) όσο και υπηρεσίες (παραστάσεις χορού), τόσο προϊόντα μαζικής παραγὠγής 

(ταινίες) όσο και µικρής κλίμακας παραγωγής (γλυπτά), τόσο νέα αγαθά (Ψηφιακές τέχνες) 

όσο καὶ παλιά (αντίκες). Παράλληλα, υπάρχουν αγαθά ή εξοπλισμός που συνδέονται µε την 

κατανάλώση τῶν πολιτιστικών αγαθών (ραδιοτηλεοπτικές συσκευές, πλαίσια ζωγραφικών 

πινάκων) που χαρακτηρίζονται ὥς πολιτιστικά αγαθά, τόσο επειδή δεν έχουν άλλη ανεξάρτητη 

χρησιμότητα όσο επειδή µέσω αυτών σημειώνεται η προβολή και κατανάλώση τῶν 

καλλιτεχνικών δημιουργη μάτων.; 

Οι κυβερνήσεις µπορεί να προάγουν την οικονομική ευημερία µε την προώθηση της 

δημιουργίας πολιτιστικών προϊόντων, όµως συχνά αυτό οδηγεί στη µεγαλύτερη εύνοια τῶν 

εισαγόμενων πολιτιστικών αγαθών σε σχέση µε εγχώρια πολιτιστική παραγωγή. 

1.:2.3.1 Χαρακτηριστικά Πολιτιστικών Προϊόντων 

Τα πολιτιστικά αγαθά, αν και διακρίνονται για τη μοναδικότητα και ετερογένειά τους, 

παρουσιάζουν ορισμένα κοινά χαρακτηρικά µε βάση το περιεχόµενο και τη λειτουργικότητά 

τους. Πρόκειται για τα εξής χαρακτηριστικά: 

Πρωτογενή -- δευτερογενή -- τριτογενή: Ὡς πρωτογενή έργα τέχνης μπορούν να 

ονομαστούν τα εικαστικά, τα έργα λόγου, μουσικής, όπου οι βασικοί παραγωγικοί 

συντελεστές είναι η φύση. το ταλέντο και η ανθρώπινη προσπάθεια. (ας δευτερογενή έργα 

χαρακτηρίζονται τα πολατιστικά προϊόντα, τα οποία προέρχονται από τη διατήρηση ή 

µεταποίηση πρωτογενών έργων ή από αναπαραγωγή πρωτότυπης σύνθεσης επιµέρους 

συμβόλων (αφίσες, ταινίες, εκδόσεις). Τέλος, ὣς τριτογενή παραγωγή θεωρούνται οι 

πολιτιστικές υπηρεσίες που προσφέρονται είτε στον τελικό καταναλωτή (φεστιβάλ, 

διακόσμηση) είτε σε άλλους παραγωγούς (αρχιτεκτονικό σχέδιο, σενάρια ταινιών). 

Απλές -- περίτεχνες μορφές; Οι ανάγκες έκφρασης, επικοινωνίας και ψυχαγωγίας κάτω 

από εύκολες αλλά και δύσκολες συνθήκες, οδηγούν στη δημιουργία απλών μορφών τέχνης. Οι 

  

31 19β Ὠαγίοη -- 1οϊνησο, 2000 

3 ΚΕΠΕ. 2000 
33 1ο Ὀαγίο -- Πομπσοπ, 2000 

ΛΕΤΕ, 2000, 198 Ὠαγίοι -- 1οϊησοη, 2000  



περίτεχνες μορφές τέχνης είναι αποτέλεσµα μεγάλης παράδοσης και απαιτούν εξειδίκευση, 

συσσωρευµένη πείρα και γνώση. Ἡ καλλιέργεια αυτών των συνθηκών µπορεί να αναπτύξει 

σηµαντικά το πολιτιστικό κεφάλαιο ιδίως των μικρών χωρών, οἱ οποίες αναζητούν 

δυνατότητες βελτίῶσης τῆς οικονοµικής τους βάσης. 

Απλά -- σύνθετα έργα: Τα σύνθετα έργα τέχνης προὐποθέτουν τη συμβολή πολλών 

καλλατεχνικών και άλλων τεχνικών κυρίως συντελεστών, µε αποτέλεσµα να είναι περισσότερο 

δαπανηρά από τα απλά έργα, που δημιουργούνται µόνο από τον καλλιτέχνη, και λιγότερο 

ευέλικτα ὡς προς τη διάρθρῶση του κόστους τους. Το τελευταίο ισχύει εξαιτίας της χρήσης 

και µη καλλιτεχνικών συντελεστών, οι οποίοι απαιτούν οικονομική ανταμοιβή, ανεξαρτήτως 

από την επιτυχία του όργου. Αυτή η οικονομική ανταμοιβή εξασφαλίζεται µέσω µιας μεγάλης 

αγοράς ή μεγάλου κοινού. Αντιθέτως, τα απλά ή και ερασιτεχνικά έργα επιβιώνουν και σε 

µικρές αγορές, αναπροσαρµόζοντας το κόστος τοὺς µε συγκριτική ευκολία. 

Εισροή τής τέχνης σε ἄλλα προϊόντα: Ἡ ενσωμµάτώση της τέχνης σε άλλα προϊόντα 

προσθέτει αισθητική αξία και χρησιμότητα. Οι προσόψεις κτηρίων, τα εξώφυλλα δίσκων και 

βιβλίων, η μουσική επένδυση τῶν διαφημίσεων, το χαρτί περιτυλίγµατος, οι διαφημιστικές 

αφίσες, οι βιτρίνες καταστημάτων αποτελούν µερικές από τις έμμεσες παρουσίες της τέχνης, 

οι οποίες ασκούν πολλαπλασιαστικές επιδράσεις στη ζήτηση και την τιµή της. 

Αποδόσεις: Όι συμπληρωματικές ἤ δευτερεύουσες αγορές παρέχουν δυσανάλογες µεγάλες 

αποδόσεις στην αγορά τῶν πολιτιστικών αγαθών. Για παράδειγµα, οι ταϊνίες αποσπούν το 

ήμιση περίπου των εσόδων τους από την προβολή στην τηλεόραση και όχι στις 

κινηματογραφικές αίθουσες. 

Διάρκεια -- αναλωσιµότητα: Τα αναλώσιμα αγαθά αφορούν στις ζωντανές παραστάσεις 

και εκδηλώσεις καθώς και τις εγκαταστάσεις τῶν εφήµερων εικαστικών έργων. Τα διαρκή 

αγαθά είναι είτε τοπικά προσδιορισµένα (π.χ. ιστορικά μνημεία) είτε εμπορεύσιµα. Ἰόσο τα 

᾿ αναλώσιμα όσο και τα τοπικά προσδιορισµένα διαρκή αγαθά ενισχύουν την τοπική ανάπτυξη, 

ελκύοντας συντελεστές και κοινό. Από την άλλη, τα εμπορεύσιμα αγαθά είναι τα έργα και 

προϊόντα τέχνης που μπορούν να διακινηθούν. Ἡ βασική τους αξία στην αγορά έγκειται στο 

πρωτογενές έργο που εμπεριέχουν. Τα εμπορεύσιμα αγαθά διακρίνονται σε καταναλωτικά, 

επενδυτικά Και συλλεκτικά. ο 

Ο. καταναλώτικός χαρακτήρας τῶν πολιτιστικών αγαθών αφορά στην ικανοποίηση 

αναγκών ψυχαγωγίας και διακόσμησης και εξαρτάται από τις προτιμήσεις και το διαθέσιμο 

χρόνο του καταναλωτή. Ἡ επέκταση αυτών τῶν αγαθών εξαρτάται απὀ την τοπική καὶ 

κοινωνική διεύρυνση της αγοράς, την υποκατάσταση τῶν εγχώριων από εισαγώµενα οµοειδή 

και τις εξαγωγές. Τα έργα τέχνης, σε αντίθεση µε τα Ὀπόλοιπα διαρκή αγαθά, δεν 
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απαξιώνονται µε το πέρασµα του χρόνου αλλά µε την αλλαγή της µόδας, αποκτώντας και πάλι 

αξία όταν αναβιώσει το στυλ. τους ή γίνουν σπάνια. Επομένως, ο ρυθµός αντικατάστασής τους 

είναι αργός. 

Η επένδυση σε έργα τέχνης πραγματοποιείται είτε για λόγους διατήρησης της αξίας του 

κεφαλαίου (μµακροχρόνιος στόχος). είτε για λόγους απόκτησης κόρδους από αναμενόμενη 

αὔξηση της τιμής (βραχυχρόνιος στόχος). Και στις δύο περιπτώσεις, σημασία έχει η ὑπαρξη 

αγοράς για τη ρευστοποίηση της επένδυσης. Στην πρώτη όμως περίπτωση, η ρευστοποίηση 

μπορεί να σημειωθεί και απὀ μακρινές αγορές, λόγῶ αργού ρυθμού ρευστοποίησης, ενώ στη 

δεύτερη, η ρευστοποίηση µπορεί να σημειωθεί και απὀ τοπικές αγορές, λόγω γρήγορης 

ρευστοποίησης. Στην πρώτη περίπτωση, γίνεται επένδυση σε κλασικότερα έργα. καταξιώµένα 

από το χρόνο. έτσι ώστε να µην πέσει η αξία τους. Στη δεύτερη περίπτωση, η επένδυση γίνεται. 

σε προϊόντα όπου η τρέχουσα τιµή τους είναι χαμηλή αλλά υπάρχει η πιθανότητα για 

μελλοντική αὔύξηση της τιμής. Αυτή η δράση ευνοεί τους νέους και σχετικά άγνώστους 

καλλιτέχνες. 

Και οι δύο τύποι επενδύσεων διευρύνουν την αγορά και αυξάνουν τις τιµές. Ἡ δεύτερη 

περίπτωση επένδυσης προκαλεί έντονες διακυμάνσεις τῶν τιµών, δημιουργώντας αστάθεια 

στην αγορά. Όμως και οι δύο μορφές επένδυσης μπορούν να λειτουργήσουν σταθεροποιητικά 

στην αγορά, παρεµβαίνοντας όταν αιφνίδιες αλλαγές προτιμήσεων ή μόδας προκαλούν 

ξαφνικές ανισορροπίες στην αγορά. 

Ἡ συλλεκτική ιδιότητα αφορά στην απόλαυση τῶν έργων τέχνης από τους συλλέκτες, 

όπου ο μεγαλύτερος περιορισμός τους είναι το εισόδηµά τους, αφού δε στοχεύουν στη 

ρευστοποίηση τῶν όργῶν της συλλογής τους. Οι συλλογές είναι εξειδικευμένες κατά είδος. 

εποχή ή θέµα. δημιουργώντας ειδικές αγορές. Η αξία τους καθορίζεται από τη σπανιότητα 

αλλά και πληρότητά τους ὡς προς το θέµα τους. Πολλά έργα τέχνης µικρής αξίας, αποκτούν 

µεγαλύτερη αξία όταν σημειώνεται ζήτηση από συλλογές για αυτά. Το κοινό συχνά επιθυμεί 

την παρουσίαση αυτών των ιδιωτικών συλλογών σε δημόσιες εκθέσεις, αναζητώντας αξίες 

ύπαρξης, επιλογής και κληροδότησης, και οἱ συλλέκτες ανταποκρίνονται τις περισσότερες 

φορές αφιλοκερδώς. 

Κόστος Κεφαλαίου: Το κόστος κεφαλαίου είναι ιδιαίτερα υψηλό. Στα πρώτα στάδια µιας 

Κλαδικής ανάπτυξης, το κόστος και το μέγεθος του απαιτούµενου κεφαλαίου αποτελεί ένα 

µεγάλο εμπόδιο για την είσοδο νέων ανταγώνιστών. Ἠολλοί κλάδοι τῶν πολιτιστικών 
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βιομηχανιών ελόγχονται από µεγάλες εταιρείες που έχουν σχετικά εὐκολη πρόσβαση σε 

κεφαλαιουχικές συγκεντρώσεις. 

ΜαγκεΙμς: Τα έξοδα του πιαικαίπρ ανά µονάδα πολιτιστικού προϊόντος είναι αρκετά 

μεγάλα. Πολλά από αυτά τα αγαθά και υπηρεσίες έχουν μοναδικά χαρακτηριστικά τα οποία 

πρέπει συνεχώς να αναφέρονται στους πιθανούς καταναλωτές. Για παράδειγµα, το ππατκείίπς 

προσθέτει περίπου το 5096 του συνολικού κόστους παραγωγής µιας ταινίας.ὁ 

Διεθνή Έλξη: Τα πολιτιστικά προϊόντα ασκούν διεθνή έλξη. εφόσον η ζήτηση για αυτά 

τα αγαθά περνάει τα εθνικά όρια και οδηγούν στη δηµιουργία µιας διεθνούς αγοράς”; Τα 

πολατιστικά αγαθά έλκουν σε όλο και υψηλότερο βαθµό τα µέσα μαζικής ενηµέρῶσης. 

Δυνατότητα τρέχουσας παραγωγής: Τόσο τα έργα τέχνης που αποτελούν αντικείµενο 

τρέχουσας παραγωγής όσο και εκείνα που δεν αποτελούν, δημιουργούν εισόδηµα και 

απασχόληση, η πρώτη κατηγορία µε την παραγῶγή νέων έργων τόχνης, ευνοώντας τους ίδιους 

τους καλλιτέχνες, και η δεύτερη µε τη διακίνηση αγαθών του παρελθόντος, ευνοώντας όσους 

ασχολούνται µε την τέχνη, όπως τους έµπορους, τους μελετητές, τοὺς συντηρητές, τους 

επενδυτές. Στην πρώτη κατηγορία, η εξαγωγή τῶν αγαθών επιτρέπεται, δεδομένου ότι οἱ 

καλλιτέχνες μπορούν να παράγουν άλλα ισάξια έργα, ενώ στη δεύτερη περίπτῶση η εξαγωγή 

απαγορεύεται, δεδομένου ότι αποτελούν κομμάτια της πολιτιστικής κληρονο μιάς, ὃν 

Αν και η εξαγωγή τους δεν επιτρέπεται, η κυκλοφορία "μέσω του εμπορίου τῶν 

: αντικειμένῶν µη τρέχουσας παραγωγής συντελεί στην ανάδειξη αξιών, που στο εσωτερικό της 

χώρας παραγωγής δε σημειώνεται επειδή θεωρούνται συνηθισμένα και παλιά αντικείμενα. 

Επομένως, στη συγκεκριμένη περίπτῶση αγαθών, το εξωτερικό εμπόριο αποτελεί ένα σοβαρό 

δίλημμα. | 

Φυσική προστασία απὀ ζένο ανταγώνισµό: Κάποιες κατηγορίες έργῶν διαθέτουν 

ορισμένα χαρακτηριστικά που αποδυναµώνουν τον Κξένο ανταγὠνιστή. Αυτά τα 

χαρακτηριστικά είναι ο ζωντανός χαρακτήρας (παραστάσεις, εκδηλώσεις). ο τοπικός 

χαρακτήρας (αρχιτεκτονικά μνημεία) και η εθνική ιδιαιτερότητα (βιβλία στην εθνική γλώσσα). 

Ο ανταγωνισμός µπορεί να εμφανιστεί µόνο σε εθνικό επίπεδο και γι αυτό η επένδυση σε 

αυτούς τοὺς κλάδους διακρίνεται για µεγαλύτερη ασφάλεια, ανθεκτικότερα αποτελέσµατα και 

ο ς 2 
πολλαπλασιαστικές επιδράσεις. : 

  

35 Ἠατο]ά Νοσα], 1986 
26 Ἠατο]ά Ψοσο], 1986 
27 Ηατο]ά Ψορε|, 1986 

ΣΚΕΤΙΕ, 2000 
3ΚΕΠΕ., 2000 
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Κρατική προστασία από ἔένο ανταγὠνισµό: Ὑπάρχουν δύο διαφορετικά είδη περιορισμών 

στο διεθνές εμπόριο τῶν πολιτιστικών αγαθών. Το πρώτο είδος αφορά στην “πολιτιστική 

εξαίρεση’, δηλαδή στη νομιμότητα µέτρων περιορισμού εισαγώγών που βασίζονται στην 

πολιτιστική φύση τῶν αγαθών και υπηρεσιών. Ἡ κατηγορία αυτή αναφέρεται σε αγαθά, ὁπῶς 

οι ταινίες, οι τηλεοπτικές σειρές και η ηχογραφηµένη μουσική. Το δεύτερο είδος περιορισμού 

αφορά στην εξαγωγή πολιτιστικών ἀγαθών, µε βάση την ανάγκη προστασίας της πολιτιστικής 

κληρονομιάς. 

Στο πλαίσιο του διοθνούς εμπορίου, η προστασία του εθνικού πολιτισμού µπορεί να 

ὠφεληθεί από τη διάκριση σε α) προστασία της εθνικής πολιτιστικής παραγωγής και β) σε 

προστασία της παραγωγής του εθνικού πολιτισμού. Στην πρώτη περίπτῶση, Ἡ προστασία 

αφορά στη διατήρηση τῶν τοπικών πολιτιστικών χαρακτηριστικών µιας χώρας, 

εξασφαλάζοντας για παράδειγµα την παραγωγή ταινιών στην Ευρωπαϊκή Ένωση, ακόµα και αν 

αυτή η παραγωγή γίνεται µε τον ἴδιο τρόπο που γίνεται και στο Πο[γνοσά, Στη δεύτερη 

περίπτωση, στόχος αποτελεί π.χ. η προώθηση της διαθεσιμότητας καὶ της κατανάλώσης 

ταινιών που μεταδίδουν το Ἱσπανικό”, το “1 αλλικό” ή το ΄Καταλανικό” περιεχόµενο: γλώσσα, 

ιστορικά γεγονότα, κοστούμια, παραδόσεις κ.ά 

Μέσα από την αναφορά αυτών τῶν χαρακτηριστικών, γίνεται σαφές ότι τα πολιτιστικά 

αγαθά και υπηρεσίες αποτελούν µια ξεχωριστή κατηγορία προϊόντων, για την οποία η 

οικονομική θεωρία θα έπρεπε να αφιερώσει συγκεκριµένα κοφάλαια µελέτης της δημιουργίας 

και λειτουργίας µιας διακριτής αγοράς, της αγοράς της τέχνης. 

1.2.3.2 Απύκλιση από τα Κανονικά Αγαθά 

Στο πλαίσιο της καθιερωµένης οικονοµικής ανάλυσης, τα προϊόντα που 

χρησιμοποιούνται στα θεωρητικά υποδείγματα και τα μαθηματικά μοντέλα είναι τέλεια 

ανταγώνιστικά. Αντιθέτως, τα πολιτιστικά προϊόντα αποκλίνουν απὀ αυτήν την ιδιότητα. 

Ειδικότερα. οι αγορές των πολιτιστικών αγαθών είναι σπανίως ανταγωνιστικές κυρίῶς εξαιτίας 

τοῦ ότι οἱ προσφορές τῶν παραγωγών δεν απολύτως όμοιες μεταξύ τους, ὁπῶς ισχύει π.χ. στην 

περίπτωση τῶν παραγῶγών σιταριού. Αν ένας αγρότης προσπαθήσει να πουλήσει το προϊόν 

του σε τιµή ανώτερη τῆς διεθνούς τιµής, οι πελάτες του θα προτιµήσουν έναν εναλλακτικό 

παραγὠγό σιταριού. 

  

50 Απάτει Μας-Οοἱε]!, 1999 
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Στην περίπτωση όµως µιας αγοράς πινάκων, η διαθέσιμη προσφορά είναι τεράστια όμως 

σηµαντικά διαφοροποιημένη. Αν ένας ζωγράφος ορίσει µια πολύ υψηλή τιµή στους πίνακές 

του. ο καταναλωτής πιθανών να µην απορρίψει την αγορά κάποιου πίνακα για να αγοράσει ένα 

φθηνότερο έργο άλλου καλλιτέχνη. εξαιτίας των ειδικών χαρακτηριστικών της εργασίας του 

ακριβού ζωγράφου. Ειδικότερα, αν υποθέσουμε ότι ο καταναλωτής επιθυμεί να αγοράσει τον 

πίνακα {ο Ὠοσίει Ραμ] (σαολοεί του ΝΙποθηί ναι 96Η, όπου η προσφορά είναι ελάχιστη και 

δεδομένη (στη µία µονάδα), και η ζήτηση σηµαντικά υψηλή, η τιµή µπορεί να εκτοξευθεί στα 

ύψηο) 

Ακόμα όµως και όταν οι δυνάµεις της αγοράς λειτουργούν ελεύθερα και οδηγούν σε 

επαρκή παραγωγή, δε συνεπάγεται ότι η τελευταία είναι διαθέσιμη σε όλους. Οι τιµές 

εισιτηριών για εκδηλώσεις καλλιτεχνικών εταιρειών, Ὑια μουσεία και για χώρους 

πολιτιστικούς κληρονομιάς, όχουν διαμορφωθεί σε χαμηλά επίπεδα για να μπορούν να τα 

απολαύσουν όσοι επιθυμούν. Αυτή η πολιτική, αν και στοχεύει σε ίση αντιμετώπιση, δεν έχει 

απαραιτήτως αυτό το ἀποτέλεσμα. Όι χαμηλές τιµές για πολιτιστικά προϊόντα τείνουν να 

οφελούν γενικά εκείνους που θα τα αγόραζαν ακόµα και µε την απουσία αυτής της επιδότησης 

που οδήγησε σε αυτήν την πιώση τῶν τιµών. Ας υποθέσουμε ότι κάποιος είναι πρόθυμος να 

πληρώσει 100 Ευρώ για να απολαύσει ένα πολιτιστικό θέαμα στο Ἡρώδειο και ότι η 

πραγματική τιµή για αυτό το θέαµα είναι 40 Ἐνυρώ. Σύμφωνα µε τους οικονομολόγους, ο 

καταναλωτής έχει πλεόνασμα 60 Ευρώ. Αν η τιµή του εισιτηρίου μειωθεί στα 25 Εωρώ, τότε 

το πλεόνασμµά του θα αυξηθεί στα 75 Ευρώ. Ἠπομένως, το αποτέλεσμα της ίσης μεταχείρισης 

δεν είναι τόσο αποτελεσματικό όσο είχε σχεδιαστεί. 

Ένα δεύτερο σηµείο ισότητας στην τέχνη και τον πολιτισμό αφορά στην εξασφάλιση 

πολιτιστικής παραγωγής για το σύνολο τῶν κοινωνικών οµάδῶν και περιοχών µιας χώρας, 

και στην αντιμετώπιση της απομονωμµένης παραγωγής και προβολής του πολιτιστικού 

κεφαλαίου σε σὐγκεκριμένες χωρικές ενότητες. 

Εκτός όμως απὀ την περιορισμένη προσφορά, υπάρχρυν και άλλα στοιχεία που 

αποδεικνύουν την απόκλιση των πολιτιστικών αγαθών από τα κανονικά, όπως είναι η 

δηµιουργία εξωτερικοτήτῶν, η ατελής πληροφόρηση και οι αυξανόμενες αποδόσεις Κλάµακας. 

  

31 Στην πραγματικότητα, ο εν λόγῶ πίνακας πουλήθηκε σε δημοπρασία το 1959 για φ52,5 εκατ.. 

22 ]6ς Ώαγίοῃ-]ομπςσοη, 2000 
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1.2.:3.2.1 Ύπαρξη Εξωτερικοτήτων 

Τόσο η παραγῶγή όσο και η κατανάλωση τῶν πολιτιστικών προϊόντων οδηγεί στη 

δηµιουργία σημαντικών εξωτερικοτήτων εντός µιας οικονοµίας. Πρώτον από τη µεριά τῆς 

πολιτιστικής παραγωγής, δημιουργούνται σημαντικές εξωτερικότητες, κόστη και οφέλη που 

δεν ενσωματώνονται στις τιµές που καθορίζονται από την αγορά. Για παράδειγµα, η παρουσία 

ενός θεάτρου ή κινηματογράφου σε µια περιοχή προκαλεί εξωτερικότητες µε την ἱδρυση στο. 

άµεσο περιβάλλον εστιατορίων και καφετεριών. Κατά τον Βεππαπιοι (1996), σηµαντική 

θετική εξωτερικότητα αποτελεί η προσέλκυση τουριστών σε µια περιοχή. Παράλληλα, 

αναφέρει ότι επιχειρήσεις των µέσων ενηµέρῶσης επωφελούνται από τις εξωτερικότητες π.χ. 

τῶν παραστατικών τεχνών, αναλαμβάνοντας τη χρηματοδότηση ἤ και την οργάνώση 

μουσικών φεστιβάλ, συναυλιών και περιοδειών. 

Ακραία περίπτώση εξωτερικοτήτων αποτελούν τα δημόσια αγαθά. Ένα δημόσιο αγαθό 

έχει δύο βασικά χαρακτηριστικά: στην κατανάλωσή του δεν ισχύει η αρχή του αποκλεισμού 

και παρουσιάζει αδιαιρότητα. Ένα δηµόσιο γλυπτό παρουσιάζει τα ἴδια χαρακτηριστικά. 

Ἐφόσον έχει τοποθετηθεί σε δηµόσιο χώρο. όλοι όσοι περάσουν από εκεί μπορούν να το 

- απολαύσουν. Αυτό βέβαια δεν ισχύει στην περίπιῶση τῶν ταινιών ἠ τῶν ρούχων, όπου 

υπάρχει η τεχνολογία για να αποκλείσει απὀ την κατανάλώση όλους όσους δεν μπορούν να 

πληρώσουν για αυτά. 

Όταν οι αστοί αποκτούν οφέλη για τα οποία δεν πληρώνουν, απὀ ένα καλαίσθητο κτήριο 

µόχρι ένα δηµόσιο έργο τέχνης, η Ιδιωτική αγορά τείνει να περιορίζει τη συμβολή τῆς στην 

παροχή αντίστοιχῶν αγαθών. Ο ιδιωτικός παραγωγός δεν µπορεί να λάβει πληρωμές από 

όλους όσους οφελούνται, µε αποτέλεσµα να µην καλύπτει τα κόστη του οριακού επιπέδου 

προσφοράς από τα καλαίσθητα κτήρια ή τα δηµόσια γλυπτά. Ἡ κοινωνία θα βρισκόταν σε 

καλύτερη θέση αν µέρος αυτού του κόστους μπορούσε να καλυφθεί µε φορολογικές εισφορές. 

Εκεί όπου υπάρχουν σημαντικές εξωτερικότητες παρουσιάζεται η κρατική παρέμβαση. 

Τυπικά, οι κυβερνήσεις μπορούν να φορολογήσουν εκείνους που δημιουργούν αρνητικές 

εξωτερικότητες ή επιδοτούν όσους δημιουργούν θετικές εξωτερικότητες. Υπάρχουν σηµαντικά 

επιχειρήματα για επιδοτήσεις και κρατική υποστήριξη των πολιτιστικών προϊόντων και κυρίως 

τῶν παραστατικών τεχνών, της τέχνης σε δηµόσιους χώρους και της εκπομπής προγραμμάτων. 

Δεύτερον, εξωτερικότητες παράγονται και απὀ τη µεριά τῆς πολιτιστικής κατανάλώσης. 

Ὑπάρχουν τουλάχιστον τέσσερις κατηγορίες εξωτερικοτήτων που προέρχονται απὀ την 

ατοµική κατανάλωση πολιτιστικών αγαθών. Πρώτον, υπάρχει η δικτυακή εξωτερικότητα 

(ααινοτς οχίοπα[έίες), όπου µόρος τῆς αξίας απὀ την κατανάλώση ενός πολιτιστικού αγαθού 
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μοιράζεται ανάµεσα σε πολλούς: ένας ακόµα καταναλωτής αυξάνει τον αριθµό των ατόμων 

που θα μοιραστούν την εμπειρία. Για παράδειγµα, όταν κάποιος παρακολουθήσει µια θεατρική 

παράσταση και αργότερα συζητήσει με άλλους το περιεχόµενο και την ποιότητά της, 

μοιράζεται µε άλλους την εμπειρία του. Δεύτερον, είναι οἳ συμπληρωματικές εξωτερικότητες 

(οτοςς-ρτοάποί εχίετηα[ΙΠες), δεδομένου ότι η κατανάλωση ενός εγχώριου πολιτιστικού 

προϊόντος (π.χ. η επίσκεψη σε ένα χώρο πολιτιστικής κληρονομιάς) αυξάνει την αξία 

κατανάλῶσης άλλων προϊόντων αυτού: του είδους (π.χ. η ανάγνωση ενός ιστορικού 

μυθιστορήματος σε αυτόν τον χώρο). Τρίτον, η κατανάλῶση εγχώριων αγαθών δημιουργεί 

οµπορικές εξωτερικότητες, όταν αυξάνει την εμπορική βιωσιμότητα τῶν βιομηχανιών που 

σχετίζονται µε την εγχώρια πολατιστική παραγωγή. Τέλος, υπάρχουν οι εξωτερικότητες μεταξύ 

γενεών, όταν η υποστήριξη της σηµερινής παραγωγής συνεισφέρει στην πολιτιστική βάση που 

είναι απαραίτητη για τη μελλοντική εγχώρια πολιτιστική παραγωγή. 

1.2.3.2.2 Αξία Πολιτιστικού Προϊόντος - Ατελής πληροφόρηση 

Όλοι όσοι μελετούν τις διασυνδέσεις μεταξύ του οικονομικού και πολιτιστικού κόσμου, 

μεταφέρονται από τη µια θεωρία στην άλλη. Αρχαιολόγοι, ιστορικοί, Ιστορικοί της τέχνης, 

θεολόγοι, αναγνωρίζουν τις πολιτιστικές αξίες τῶν πραγμάτων καθώς και τη μελλοντική 

πολιτιστική τους προσφορά, ανεξάρτητα απὀ τη σχέση τους µε τα αναπτυξιακά οικονομικά. 

Τονίζουν τη΄ μοναδικότητα του αγαθού, την εξαίρετη ποιότητά του, και αντιμετωπίζουν µε 

:επιφυλακτικότητα τοὺς οικονομολόγους που αναφέρονται σε ζητήματα κόστους οφέλους. 

Σύμφωνα µε τον κὐνικό οικονομικό τρόπο σκέψης, για όλα υπάρχει τιµή και για τίποτα 

αξία. Θέλουν να γνωρίζουν την τιµή που µπορεί να σημειώσει ένα αγαθό στην αγορά και 

πόσοι είναι πρόθυµοι να το καταναλώσουν. Το πολιτιστικό αγαθό, όπως κάθε άλλο αγαθό, 

᾿: αξίζει όσο η τιµή του. 

Όμως, στην πράξη υπάρχουν ατελείς αγορές. Ἑπομένως, θα έπρεπε, ἑστω στην 

περίπτωση των πολιτιστικών αγαθών, να υπάρξει µια εξαίρεση από τον προαναφερόµενο 

κανόνα. δεδομένου ότι συχνά η τιµή τους είναι δυσανάλογη της αξίας τους. Οι κυβερνήσεις 

σίγουρα μπορούν να “διορθώσουν’ τις αγορές µέσω επιδοτήσεων, φορολογικών ελαφρύνσεων 

ή και απαλλαγών. Όμως, παρόλο που οι οικονομολόγοι δέχονται την ύπαρξη ατελειών στην 

αγορά, αρνούνται να εντάξουν τα πολιτιστικά αγαθά σε µια διαφορετική κατηγορία, διότι 

υπάρχουν και άλλα αγαθά που δέχονται παρόμοιες χρηματοδοτήσεις, όπως π.χ. η συντήρηση 

των δρόμων ή ο στρατός. Ἡ απειλή εμφανίζεται κυρίῶς στην επίδραση τῶν φορέων της 

πολιτιστικής δράσης στους πολιτικούς, πιόζοντας για υπερβολική αὔύξηση της τιμής τῶν 
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πολιτιστικών αγαθών µε βάση την αξία τους. Όι οικονομολόγοι προσπαθούν λοιπόν να 

μειώσουν την επίδραση αυτή, δημιουργώντας μεθόδους και προσεγγίσεις που αντιμετωπίζουν 

την τιμολόγηση τῶν εν λόγω αγαθών µε τον πιο αντικειμενικό τρόπο.-- 

Ἡ μέτρηση της οικονοµικής αξίας των πολιτιστικών προϊόντων µπορεί να είναι ηθικά 

δυσάρεστη αλλά παρέχει τη δυνατότητα ποσοτικοποίησης τῶν ὠφελειών του πολιτισμού, µε 

αποτέλεσµα να μελετηθούν στη συνέχεια τα οφέλη απὀ το διεθνές εμπόριο και το κόστος της 

δηµόσιας δαπάνης για πολιτιστική παραγωγή 4 

Οι οπαδοί της πολιτιστικής πολιτικής µε το χρόνο έπειθαν ότι η παροχή πολιτιστικών 

αγαθών δεν εμπεριόχει µόνο οικονομική αξία. Οι άνθρωποι µπορεί να επιθυμούν τη 

συντήρηση ενός αγαθού γιατί στο μέλλον µπορεί να θελήσουν να το αγοράσουν (αξία 

επιλογής) ή απλά µπορεί να θέλουν γα γνωρίζουν την ύπαρξη του αγαθού αυτού και ας µην το 

καταναλώσουν ποτέ οἱ ίδιοι (αξία ύπαρξης) αλλά επιθυμούν να το καταναλώσουν οἱ απόγονοί 

τοὺς (αξία κληροδοτήµατος).᾽ 5 

Αρχικά, πολλά πολιτιστικά αγαθά έχουν σηµαντική αξία επιλογής ὁ για. τοὺς 

ανθρώπους. Ακόμα και όταν ένα άτοµο δεν καταναλώνει αμέσως ένα αγαθό, αποκτά κάποιο 

όφελος γνωρίζοντας ότι στο µέλλον, κάτω απὀ συγκεκριμένες συνθήκες, µπορεί να το 

καταναλώσει. Υπάρχει µια αβεβαιότητα για το μελλοντικό καταναλωτή. Αυτή η αβεβαιότητα 

προβληματίζει τον παραγωγό, που αδυνατεί να εξασφαλίσει ένα Κέρδος, εκτός αν αρκετοί 

πιθανοί καταναλωτές ασκήσουν σήμερα την “αξία επιλογής᾽ και αύριο κ.ο.κ. Είναι ευχάριστο 

να γνωρίζει κανείς ότι μπορεί να ακούσει στο ραδιόφῶνο την αγαπημένη του μουσική, ακόµα 

και αν δεν επιθυµεί να την ακούσει εκείνη τη στιγµή. 

Αρκετοί πολιτιστικοί παραγὠγοί βρίσκουν τρόπους να ενθαρρύνουν τους καταναλωτές 

να πληρώνουν την αξία επιλογής: αρκετά μουσεία δημιουργούν συλλόγους µελών, τα οποία 

µέλη πληρώνουν κάθε χρόνο ένα σταθερό ποσό που τους επιτρέπει απεριόριστη πρόσβαση στο 

μουσείο όλο το. χρόνο. Ἐμμέσῶς, έχουν πληρώσει την αξία επιλογής για όλο το χρόνο. 

Γενικότερα, οι εγγραφές σε λέσχες βιβλίων, περιοδικά, θέατρα ή μουσικούς χώρους, 

αποτελούν παραδείγματα πωλούμενων αξιών επιλογής, οι οποίες ανανεώνονται κάθε χρόνο µε 

στόχο τη διατήρηση αυτών των αξιών από τους καταναλωτές. Από την άλλη. γίνονται 

εγγραφές µε στόχο τη χρηματική ενίσχυση αυτών των καλλιτεχνικών εταιρειών ἡ τῶν 

περιοδικών. Στην περίπτωση αυτή, όπου οι άνθρωποι πληρώνουν για να είναι µέλη σε 

  

38 Ατ]ο ΚΙαπιοτ, 2002 

24 16 Ὠαγίοη -- Ιοίνηξοπ, 2000 

35 Απο ΚΙαππου, 2002 
56 Το δικαίώμα αγοράς ενός δεδομένου δηµόσιου αγαθού σε µια δεδομένη μελλοντική στιγµή για µια δεδομένη 

τιμή. 
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αντίστοιχες εταιρείες καὶ περιοδικά, δεν πληρώνουν για αξίες επιλογής αλλά για αξίος 

ύπαρξης, έννοια σηµαντικά διακριτή.” 7 

Η έννοια της αξίας ύπαρξης αναπτύχθηκε στο χώρο τῶν περιβαλλοντικών οικονοµικών 

για να εκφραστεί η αξία µε την οποία συνδέουν οἱ άνθρωποι τα αγαθά που δεν πρόκειται να 

καταναλώσουν. Οι αξίες επιλογής είναι ουσιαστικά αξίες χρήσης, δεδομένου ότι κάποια 

στιγµή θα γίνει κατανάλῶση -- χρήση του αγαθού. Αντιθέτῶς, οι αξίες ύπαρξης είναι αξίες µη 

χρήσης, αλλά ανεξαρτήτως αυτού είναι πραγματικές αξίες για τους ανθρώπους. 

Εκεί όπου υπάρχουν αβεβαιότητα και προβλήµατα ατελούς πληροφόρησης, οἱ αγορές 

παρουσιάζουν ποικιλία ιδιοτροπιών. Οι αγορές δεν έχουν ὡς στόχο να αποτιμούν µε ακρίβεια 

τις αξίες επιλογής και ύπαρξης για την πολιτιστική παραγῶγή. Οι αξίες επιλογής για τα 

πολιτιστικά αγαθά είναι ένα είδος ασφάλειας. Οι άνθρωποι είναι πρόθυμοι να πληρώσουν 

σήµερα για την υποστήριξη µιας πολιτιστικής υποδοµής που δεν σκοπεύουν να επισκεφτούν 

άµεσα, όπως ακριβώς καταβάλουν τακτικές πληρωμές σε µια ασφαλιστική εταιρεία (ή το 

κράτος) για πιθανές μελλοντικές υπηρεσίες. Ἡ λογική για κυβερνητική υποστήριξη της 

πολιτιστικής παραγωγής που βασίζεται στις αξίες ύπαρξης σχετίζεται µε το χαρακτήρα του 

δημόσιου αγαθού αυτών τῶν αξιών. Αντί να εξάγει κανείς πληροφορίες σχετικά µε την 

προθυµία των ανθρώπων να πληρώσουν, ο καθορισμός του επιπέδου υποστήριξης για 

πολιτιστική παραγωγή αφήνεται στη διαδικασία δηµόσιου διαλόγου, όπου µεγάλο τµήµα 

αυτής της υποστήριξης θα εκφραστεί για τις αξίες ύπαρξης,” 8 | 

Οι οικονομολόγοι από τη μεριά τους, για να υπολογίσουν την αξία των πολιτιστικών 

αγαθών προτίµησαν να ρώτήσουν τους πιθανούς καταναλὠτές αὐτών, το ποσό θα ήταν 

πρόθυμοι να πληρώσουν, θεωρώντας αυτή. τη διαδικασία δημοκρατική.» 5 Παράλληλα 

αναγνωρίζουν το πρόβλημα τῶν καθοδηγούμενῶν ερὠτήσεων αλλά και τῆς απόκλισης μεταξύ 

τῶν απαντήσεων και τῆς πραγματικής πληρωμής που θα έδιναν. 

Στην πραγματικότητα όμως, οι καταστάσεις δεν ευνοούν τους οικονομολόγους. Ἡ 

επίδραση τῶν οπαδών της πολιτιστικής πολιτικής είναι έντονη και οι οικονομολόγοι 

αδυνατούν να την εμποδίσουν. Οι διαφωνίες που δημιουργούνται αποδεικνύοὺυν το σηµαντικό 

ρόλο που διαδραματίζουν στις ζωές τῶν ανθρώπων τα πολιτιστικά αγαθά. 

Τέλος, προϊόντα όπως οι παραστατικές τέχνες αποτελούν αγαθά εμπειρίας µε την έννοια 

ότι ο καταναλωτής δεν µπορεί να επιβεβαιώσει την ποιότητά τοὺς πριν από την αγορά τους (οι 

  

27 19Η Ὠαγίοη -- 1οΏηβο, 2000 

36 Ίοβ Πανίο -- ]ομπδοι, 2000 
3) Ἡ πιο χαρακτηριστική μέθοδος είναι η δειγµατοληπτική αξιολόγηση, για την οποία γίνεται αναφορά στο 5’ 

κεφάλαιο. 

35 Ατ]ο ἸΙαπιοτ, 2002 
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κριτικοί κινηματογράφου παρέχουν περιορισμένη πληροφόρηση και οἱ προτιμήσεις κάθε 

ατόμου ποικίλουν)... 

1.2.9.2.3 Ἠταθερές Αποδόσεις Κλίµακας 

Οι. πολιτιστικές βιομηχανίες γενικά παράγουν κάτω απὀ συνθήκες αυξανόµενων 

αποδόσεων κλίμακας: το οριακό κόστος ενός ακόµη αντιτύπου του προϊόντος είναι πολύ μικρό 

σε σχέση µε το κόστος του πρώτου αντιτύπου. Για παράδειγµα, η παραγωγή κάποιων ταινιών 

του Ἡομγννουά κοστίζει περισσότερο από Φ100 εκατ. Αυτό είναι το Κόστος του πρώτου 

αντιγράφου της ταινίας, ενώ το κόστος τῶν επόμενων αντιτύπων θα είναι πολύ μικρότερο. Το 

ἴδιο ισχύει και για τις δισκογραφικές εταιρίες και τους εκδοτικούς οίκους. Οι υπάρχουσες 

εταιρείες έχουν το πλεονέκτημα στην αγορά σε σχέση µε εκείνες που τώρα επιθυμούν να 

ενταχθούν, µε αποτέλεσµα οι δημιουργοί ταινιών και οι συγγραφείς να αντιμετωπίζουν 

χαμηλότερα κόστη αν συνεργαστούν µε αυτές τις εταιρείες απ᾿ ότι αν προσπαθήσουν να τα 

παράγουν µόνοι τους. Όμως, η ύπαρξη υψηλού κόστους ένταξης στην αγορά συνεπάγεται την 

απουσία τέλειου ανταγώνισμού. Σ8 ακραίες περιπτώσεις, µόνο µια εταιρεία κυριαρχεί στην εν 

λόγω βιομηχανία, οι οποίες διατηρούν τις τιµές υψηλές περιορίζοντας τη εκροή. 

Τα υψηλά σταθερά κόστη αλλά και τα χαμηλά οριακά κόστη των Ῥ]οοκβιςίετ του 

Ἠοβγνουοά διαδραματίζουν σηµαντικό ρόλο στο διεθνές εμπόριο. Σ6 αυτήν την περίπτωση, τα 

σταθερά κόστη περιλαμβάνουν το Κόστος παραγωγής και τις υψηλές οικονομίες κλίμακας στο 

μάρκετινγκ. Ταινίες όπως ο Εζολοθρευτής μπορούν να παραµερίσουν σε διαφήμιση και 

προβολή άλλες ταινίες, χαμηλότερου προὔπολογισμού και μεγαλύτερης ποιότητας. - 

1.2.4 Η Ἔννοια του Πολιτιστικού Κεφαλαίου 

Ἡ σύγχρονη οικονομική ανάλυση αναγνωρίζει τρεις µορφές κεφαλαίου. Ἡ πρώτη, το 

Ὁλικό κεφάλαιο. αναφέρεται στο απόθεμα των πραγματικών αγαθών, όπως κτήρια. 

μηχανήματα κλπ. που συνεισφέρουν στην παραγωγή ἁλλων αγαθών. Πρόκειται για ένα 

γνωστό εἶδος κεφαλαίου από την αρχή της οικονοµικής ανάλυσης. Πιο πρόσφατα. ο (381γ 

ΒεεΚει και άλλοι αναγνώρισαν ένα δεύτερο είδος κεφαλαίου, το ανθρώπινο κεφάλαιο, που 

προέκυψε από τη διαπίστωση ότι η ενσωµάτῶση των δεξιοτήτων και της εμπειρίας στους 

ανθρώπους, αναπαριστά ένα κεφάλαιο ίδιας σηµασίας µε το φυσικό κεφάλαιο στην παραγφγή 

  

31 1ος Ῥαγνίοι -- 1οῦπςομ, 2000 

22 16ΓΙ αγίου -- ]οίνησοη, 2000 

23  



εκροών στην οικονομία. Ακόμα πιο πρόσφατα, αρκετοί οικονομολόγοι αποδόχτηκαν την 

έννοια του φυσικού κεφαλαίου. η οποία αφορά στο απόθεµα ανανεώσιμῶν και µη πόρων που 

παρέχονται απὀ τη φύση. Αν και η Ιδέα της φύσης ὡς παροχόας υπηρεσιών και ειδικότερα της 

γης ὡς φορέας παραγωγής προκύπτει απὀ το ενδιαφέρον των κλασικών πολιτικών 

οικονοµολόγών, η τυπική ανάλυση. του φυσικού κεφαλαίου είναι σχετικά πρόσφατη, 

προερχόμενη από τα “οικολογικά οικονομικά”. 

Ένα µέσο κάλυψης του κενού μεταξύ οικονοµίας και πολιτισμού παρέχεται από την 

έννοια του “πολιτιστικού κεφαλαίου’, το οποίο µπορεί να παρέχει, σε οικονομικούς όρους, ένα 

µέσο αναπαράστασης του πολιτισμού που δίνει τη δυνατότητα σε, απτές και µη, πολιτιστικές 

εκφράσεις να θεωρηθούν ὡς μακροχρόνια αποθέματα αξίας και παροχείς ὠφελειών σε άτοµα 

και οµάδες. 8 | 

Γενικά το πολιτιστικό κεφάλαιο αποτελεί ένα περιουσιακό στοιχείο ποὺ ενσωματώνει, 

αποθηκεύει ή παρέχει πολατιστική αξία καθώς και οποιαδήποτε οικονομική αξία μπορεί να 

κατέχει. Αρχικά, πρέπει να γίνει µια διάκριση µεταξύ των αποθεμάτων και τῶν ροών. Το 

απόθεµα του εν λόγῶ κεφαλαίου αναφέρεται στην ποσότητά του σε µια δεδομένη χρονική 

στιγµή. µετρούμενο σε όρους φυσικού κεφαλαίου ή αθροιστικής αξίας. Αυτό το πολιτιστικό 

κεφάλαιο αυξάνει µε το χρόνο τις ροές τῶν υπηρεσιών που µπορεί να καταναλωθούν. ή να 

χρησιμοποιηθούν για την παραγωγή άλλων αγαθών και υπηρεσιών. 

Ειδικότερα, το πολιτιστικό κεφάλαιο έχει δύο µορφές. Από τη µία, µπορεί να είναι απτό, 

| µε τη µορφή κτηρίων, τοποθεσιών, έργων τέχνης, πολιτιστικής Κληρονομιάς κλπ. Όπως το 

υλικό κεφάλαιο, ότσι και το πολιτιστικό δημιουργείται από την ανθρώπινη δραστηριότητα, 

διαρκεί για µια χρονική περίοδο, µπορεί να αλλοιωθεί αν δε συντηρηθεί, αυξάνει διαχρονικά 

τις ροές υπηρεσιών µε το χρόνο, µπορεί να αγοραστεί και να πουληθεί και έχει µια οικονο μική 

αξία ποὺ μπορεί να μετρηθεί. Η πολιτιστική του αξία, είτε ὡς απόθεµα είτε ὡς ροή, µπορεί να 

αναγνῶριστεί µε τη χρήση ειδικών δεικτών ή κριτηρίῶν πολιτιστικής αξίας. 

Ένα πίνακας του ΨοἱασαιεΖ ἡ το παλάτι της ΑΙπαπιῦτα στη Γρανάδα, αποτελούν στοιχεία 

απτής πολιτιστικής κληρονομιάς που ανήκει ειδικότερα στον Ισπανικό λαό και γενικότερα σε 

όλον τον κόσµο. Και τα δύο απαίτησαν την επένδυση φυσικού καὶ ανθρώπινου δυναμικού για 

την παραγῶγή τοὺς: και τα δύο παράγουν ροές υπηρεσιών που αποτιμούνται σε πολιτιστικούς 

αλλά και οικονομικούς όρους, π.χ. αυξάνουν δηµόσια αγαθά ὁπῶς η επιλογή, η αξία 

κληρονομίας και η ὑπαρξή τους, καθώς και Ιδιωτικά αγαθά, όπως η κατανάλωση από αυτούς 

που μπορούν να πληρώσουν για να τα δουν ή να τα επισκεπτούν. Και τα δύο υπόκεινται σε 
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συνθήκες υποτίµησης της πολατιστικής και οικονοµικής τους αξίας αν οι πόροι συντήρησής 

τους μειωθούν. και τα δύο χουν µη μηδενική υπόλοιπη αξία, αφού ακόµα και τελείως 

καταστραφούν, κάποια αξία δημόσιου αγαθού θα παραμείνει. 

Δεύτερον, το πολιτιστικό κεφάλαιο µπορεί να είναι µη απτὀ, αποτελώντας ένα 

πνευματικό κεφάλαιο µε τη µορφή Ιδεών, αξιών, εθίµῶν που μοιράζεται µια ομάδα. Αυτή η. 

μορφή πολατιστικού κεφαλαίου περιλαµβάνει επίσης και καλλιτεχνικές εκφράσεις, όπως 

μουσική ή λογοτεχνία, που λειτουργούν ὣς δηµόσια αγαθά. Το απόθεµα του πνευματικού 

κεφαλαίου µπορεί να αλλοιωθεί αν αγνοηθεί ή να αυξηθεί µέσω επανεπένδυσης, γεγονός που 

επίσης µπορεί να αυξήσει τις ροές. | 

Ένα παράδειγµα αποτελεί το μουσικό έργο του ΙΜεΠΙεΙ ἆε Ἐαΐία. Τα έργα του επίσης 

απαίτησαν επενδύσεις για να παραχθούν και µπορεί να υποβιβαστούν αν δεν ἑρμηνεύονται 

(µέσα απὀ την απώλεια συλλογικής µνήµης για αυτά τα έργα). Το απόθεμα του έργου του 

αυξάνει τις ροές τῶν υπηρεσιών που αποτιμούνται τόσο σε πολιτιστικούς όσο και σε 

οικονομικούς όρους. Αυτές οι υπηρεσίες µπορεί να πουληθούν ὣς ιδιωτικά αγαθά (εισητήρια 

σε παραστάσεις ἡ για την αγορά ΟΙ). Ἡ δημόσια µορφή αυτών των αγαθών έγκειται στο ότι η 

παραγωγή τους µπορεί να γίνεται επ αόριστον. Κάποια τμήματα αυτών των υπηρεσιών µπορεί 

να χρησιμοποιηθούν για την παραγωγή άλλων αγαθών και υπηρεσιών, όπως η διαφήμιση, ο 

τουρισμός, η έλξη σύγχρονων καλλιτεχνών, αρχιτεκτόνων, μουσικών να παράγουν νέα έργα 

κ.ά 

Το πιο συχνό περιεχόµενο που αποδίδεται στο πολιτιστικὀ κεφάλαιο αφορά στην 

πολιτιστική υπεροχή που είχαν αρκετές πόλεις κατά το παρελθόν. Για παράδειγµα, η 

Φλωρεντία θεωρείται η πολιτιστική πρωτεύουσα της Τοσκάνης και. ολόκληρης της Ιταλίας, 

ενώ το Λονδίνο ἡ η Νέα Ὑόρκη αυτοχαρακτήρίζονται ὡς οι πολιτιστικές πρωτεύουσες του 

κόσμου, δεδοµένων των σημαντικών θεάτρων τους και όχι µόνο. Ἡ πιο καθιερωμένη χρήση 

του όρου έχει γΐνει στην κοϊινώνιολογία και τις πολιτιστικές επιστήµες κυρίως απὀ τον Ῥίειτε 

'Ῥουτάίΐει, που αναγνωρίζει τα άτοµα ὣς κατόχους πολιτιστικού κεφαλαίου όταν έρχονται σε 

επαφή µε πολατισµό υψηλού κύρους. 15 

Δεδομένης της στενής σχὀσης μεταξύ του πολιτιστικού κεφαλαίου. όπως αναγνωρίζεται 

στην κοινωνιολογία, και του ανθρώπινου κεφαλαίου, όπως γίνεται κατανοητό από τους 

οικονομολόγους, είναι ενδιαφέρον να μελετήσουμε το κατά πόσο το ανθρώπινο κεφάλαιο κατά 

-τους οικονομολόγους µπορεί να συμπεριλάβει τον πολιτισμό. Οι οικονομολόγοι Οοσδίαηζα και 

Ραγ (1992) αναφέρουν ότι το εν λόγω κεφάλαιο είναι ΄το απόθεµα εκπαίδευσης, δεξιοτήτων, 
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πολιτισμού καὶ γνώσης που αποθηκεύεται στα ἴδια τα ανθρώπινα όντα’. Κάποιοι 

οικονομολόγοι όχουν προσθέσει το πολιτιστικό στοιχείο στο ανθρώπινο κεφάλαιο µε στόχο να 

ερμηνεύσουν διάφορα φαινόμενα. Για παράδειγµα, στην εξέταση τῶν µισθολογικών διαφορών 

μεταξύ μεταναστών και αμερικανών στις ΗΠΑ. αρκετοί συγγραφείς έχουν αποδώσει αυτό το 

Κενό σε πολιτιστικές αιτίες. 

Ένα σηµαντικό στοιχείο του πολιτισμού είναι η έκφραση τῶν συλλογικών απόψεων µιας 

ομάδας ανθρώπων. Σε ευρύ επίπεδο, κάτι μπορεί να έχει πολιτιστική αξία αν παρέχει κοινά 

στοιχεία ανθρώπινης συμπεριφοράς. Για παράδειγµα, ένα διήγημα ἡ ένα ποίηµα µπορεί να 

εκφράζει ένα στοιχείο της ανθρώπινης συμπεριφοράς που οι αναγνώστες αναγνωρίζουν και 

ταυτίζονται µαζί του. Ένα κτήριο πολιτιστικής κληρονομιάς µπορεί να ενσωματώνει ένα 

στοιχείο τῆς ιστορίας ή της παράδοσης που ενώνει µια κοινωνία ή κοινότητα. Μια κοινή 

γλώσσα παρέχει τα µέσα µε τα οποία τα πολιτιστικά και όχι µόνο μηνύματα αναπαραστώνται 

Και μεταφέρονται. Επομένως, η έννοια του πολιτισμού πάντα ακολουθείται από την ιδέα της 

πολιτιστικής αξίας. 

Ας υποθέσουμε ότι η πολιτιστική αξία µπορεί να υπολογιστεί σύμφωνα µε µια µονάδα 

μέτρησης που λειτουργεί συγκριτικά µε. µια. νομισματική κλίµακα μέτρησης οικονοµικής 

αξίας. Σε αυτήν την πείπτὠση, ένα άτοµο ἡ µια ομάδα µπορεί να αποδώσουν µια πολιτιστική 

αποτίμηση σε ένα συγκεκριµένο αντικείµενο, π.χ. ένα έργο τέχνης. Αυτές οι αποτµιήσεις 

αναμένεται να διαφέρουν μεταξύ ατόμων καθώς οι οικονομικές τους αποτιµήσεις για κάθε 

αγαθό (εκφρασµένες µε βάση την τιµή που ζητούν ή την επιθυµία τους να πληρώσουν) μπορεί 

να είναι διαφορετικές. Αν δεν υπάρξει συμφωνία µεταξύ ατόμων για την πολιτιστική αξία 

κάποιων αγαθών, µπορεί να σημειωθεί µια σηµαντική συγκατάβαση σε συγκεκριμένες 

περιπτώσεις, έτσι ώστε να προκύψει µια κοινωνική πολιτιστική αποτίμηση αντικειμένων 

έντονης πολιτιστικής σημασίας. Ἐπομένως, η πολιτιστική αξία διαφέρει, αν και δεν είναι 

άσχετη, από την οικονομική αξία, 

Ἡ βασική διάκριση μεταξύ οικονοµικών Και πολιτιστικών φαινομένων στηρίζεται στη 

διαµόρφωση της αξίας. Ἑπομένῶς, η διάκριση του πολιτιστικού κεφαλαίου: από τα 

“συνηθισμένα” οικονομικά περιουσιακά στοιχεία στηρίζεται στο ότι το πρώτο αυξάνει τόσο 

την πολιτιστική όσο και την οικονομική αξία, ενώ το 'σύνηθες κεφάλαιο παρέχει µόνο 

᾿ οικονομική αξία. Με την αποδοχή αυτών τῶν απόψεων, ένα αγαθό πολιτιστικού κεφάλαιου 

µπορεί να θεώρηθεί ότι συνεισφέρει στην πολιτιστική αξία. Ειδικότερα, το πολιτιστικό 

κεφάλαιο είναι το απόθεµα τῆς πολιτιστικής αξίας που ενσωματώνεται σε ένα αγαθό. 
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1.3 Η Ἱστορική Πορεία τῶν Οικονοµικών του ΠΗολιτισμού 

Το Σεπτέμβριο του 1972, ο Κεππεία Βομ]άϊΠρ στο άρθρο του “Τοννατάς {ΐιο Ώενε]ορπιεπί 

οἳ α Οπ]αιαί Ἐσοποπιίος”, έθεσε το ερώτημα του πώς η οικονομική επιστήμη έχασε την 

πολιτιστική μήτρα που της είχε αποδώσει ο Αάθῑι ςΠΙΗΠ. Τα οικονομικά ὡς πειθαρχεία της 

σκέψης αναδύθηκαν στα τέλη του 140) αιώνα, την ἴδια στιγµή που τα άτοµα απέκτησαν 

πολιτικά δικαιώµατα µετά την Αμερικανική και 1 αλλική Επανάσταση. , 

Ο πατέρας τῶν οικονοµικών, ο Αάαπι δη, υποστήριζε ότι Ἡ πολιτική οικονομία 

μπορούσε να ερμηνεύσει τη διαδικασία διαμόρφῶσης του πλούτου τῶν εθνών’, ενώ 

παράλληλα είχε µια ισχυρή αίσθηση της πολιτιστικής μήτρας τῶν οικονοµικών φαινομένων. ὁ 

Από την άλλη, η τυπική προσέγγιση τῶν οικονοµικών ορίζει ότι τα οἴκονοµικά ὡς πειθαρχεία 

δεν έχουν Κάποιο πολιτιστικό περιεχόµενο και ότι λειτουργούν σε ένα κόσµο που δεν 

καθορίζεται αλλά και δεν καθορίζει κανόνα πολιτιστικό φαινόμενο. Όμῶς µέσα στα πλαίσια 

µιας. ριζοσπαστικής κριτικής τῶν σύγχρονων οικονοµικών, μπορεί να θεώρηθεί ότι τα 

οικονομικά ὡς µια πνευματική -- διανοητική προσπάθεια δεν µπορεί να είναι απαλλαγμένη από 

πολιτιστικά στοιχεία. 

Είναι προφανές ότι πολλές σχολές σκέψης που προσπαθούν να συμπληρώσουν πλήρως 

την οικονομική επιστήμη. όπως έχει εξελιχθεί κατά τους τελευταίους δύο αιώνες, αποτελούν οι 

ίδιος µια σειρά ξεχωριστών πολιτισμών ἡ Όπο-πολιτισµών, όπου η καθεµία ορίζεται ὡς ένα 

σύνολο απόψεων και πρακτικών, ικανών να συνθέσουν και να συνδέσουν τη σχολή. Με βάση 

αυτή τη λογική, µπορεί να μεταφραστεί ο συνασπισμός τῶν σχολών σκέψης, όπως οι 

µαρξιστός, οι αυστριακοί, οἱ κεῦνσιανοί, οἱ νεοκλασικοί, οι θεσµικοί κ.ά., ὡς µια πολιτιστική 

διαδικασία. Ἡ επίδραση του πολιτισμού στον τρόπο σκέψης τῶν οικονομολόγων είναι 

Ιδιαίτερα σηµαντική, διότι οι πολιτιστικές αξίες που έχουν κληρονομήσει ή αποδεχτεί όχουν 

µια προφανή και συχνά µη αναγνωρίσιμη επιρροή στις αντιλήψεις και συμπεριφορές τους. Ἡ 

ιδεολογική βάση του παρατηρητή επηρεάζει τον τρόπο που αντιλαμβάνεται τον κόσμο. και 

αυτή η αντικειµενικότητα στις κοινωνικές επιστήμες είναι γενικώς αδύνατη, αφού ακόµα και η 

επιλογή του θόµατος μελέτης είναι υποκειμενική. 

Επιπλέον, το πολατιστικό περιεχόµενο των οικονοµικών ὡς πειθαρχία σχετίζεται όχι µόνο 

µε την επεξεργασία που θα δεχτεί αλλά και µε τη μεθοδολογία αναφοράς σε αυτό. Τα 

επιχειρήματα, η πειθώ και άλλες διαδικασίες σχετικές µε τη συζήτηση μεταξύ οικονομολόγῶν 

ή και άλλων επιστημόνων, έχουν σαφείς πολιτιστικές επιρροές. 
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Αποτελεί γεγονός το ότι το πολιτιστικό περιβάλλον ασκεί επίδραση στη διαμόρφῶση τῶν 

προτιμήσεων καὶ της γενικότερης συμπεριφοράς τῶν οικονοµικών φορέων, είτε Ἡη 

συμπεριφορά αυτή παρατηρείται σε επίπεδο ατομικού καταναλωτή. είτε τῆς επιχείρησης, είτε 

του συνολικού επιπέδου της οικονοµίας. Το κύριο ρεύμα της οικονοµικής επιστήμης έτεινε να 

αγνοεί αυτές τις επιρροές, θεώρώντας την ανθρώπινη συμπεριφορά ὣς µια εκδήλωση 

παγκόσμιων χαρακτηριστικών, που μπορούν πλήρως να ενσωματωθούν µέσα σε ένα 

ατομικιστικό,' ορθολογικό, µεγιστοποίησης της ὠφελιμότητας μοντέλο, και αντιμετωπίζοντας 

την ισορροπία της αγοράς σα να είναι σχετική µε όλες τις συνθήκες, ανεξάρτητα από το 

Ἱστορικὀ, κοινωνικό ή πολιτιστικό περιεχόμενό τους. | 

Από την άλλη. οι πολιτιστικές σχέσεις και διαδικασίες µπορεί να υπάρξουν και µέσα σε 

ένα οικονομικό περιβάλλον και μπορούν να μεταφραστούν µε οικονομικούς όρους. Αν ο 

πολατισµός θεώρηθεί ὡς ένα σύστηµα ιδεολογιών, αξιών, εθίµων κλπ. ποὺ μοιράζεται µια 

οµάδα, τότε οι πολιτιστικές συναλλαγές μεταξύ µελών της ομάδας ή μεταξύ µελών άλλων 

οµάδών µπορεί να μετατραπούν σε συναλλαγές ή ανταλλαγές συμβολικών ή υλικών αγαθών 

µέσα σε ένα οικονομικό πλαίσιο. Με αυτούς τους όρους οἱ ανθρωπολόγοι έχουν χαρακτηρίσει 

τις πρωτόγονες κοινωνίες κυρίῶς, όπου η ιδέα των αγορών, η αξία συναλλαγής, οἱ τιµές και 

άλλα αντίστοιχα φαινόμενα αποκτούν πολιτιστικό περιεχόµενο. Όλοι οι πολιτισμοί 

προσαρμόζονται στο περιβάλλον που τους περικλείει. Μπορεί να διαφέρουν αλλά η εξέλιξή 

τους θα καθοριστεί ὄχι µόνο απὀ τις ιδέες ποὺ ενσωματώνουν αλλά από την επιτυχία τους 

κατά την αντιμετώπιση των προκλήσεων του υλικού κόσμου στον οποίο αναπτύσσονται. 

Αυτήν την άποψη του “πολιτιστικού υλισμού” στην επίδραση της οικονοµίας τη δέχτηκε 

κυρίως η παλαιά θεσµική οικονομική σχολή. 

Από την άλλη, οι εκτιμήσεις σχετικά µε το ρόλο του πολιτισμού στην οικονομική 

ανάπτυξη του Τρίτου Κόσμου τοποθετούν τις πολιτιστικές παραδόσεις και ελπίδες των 

φτῶχών λαών σε ένα οἴκονομικό πλαίσιο, ὥς ἑνα µέσο αναγνώρισης τρόπων βελτίωσης τῶν 

υλικών δεδοµένων, λειτουργώντας συμβατικά µε την πολιτιστική τους ταυτότητα. Οι έννοιες 

του πολιτισμού και της ανάπτυξης συνδέονται άµεσα σε κάθε κοινωνία. Για παράδειγµα, τα 

αναπτυξιακά σχέδια των φτωχών χωρών που χρηματοδοτούνται από διεθνείς οργανώσεις, µη 

κυβερνητικούς οργανισμούς, ξένα προγράµµατα ενίσχυσης και άλλους παράγοντες, είναι 

πιθανό να οδηγήσουν στην αύξηση του επιπέδου διαβίώσης αυτών τῶν χῶρών, µόνο αν 
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αναγνωρίσουν ότι ο πολιτισμός τοὺς αποτελεί το θεμελιώδες χαρακτηριστικό τῆς οντότητάς 

τοὺς και ότι αυτός ο πολιτισμός λειτουργεί µέσα σε ένα οικονομικό πλαίσιο που καθορίζει το 

μέγεθος της υλικής ανάπτυξης που µπορεί να επιτευχθεί. Ας γίνει όµως µια διαχρονική 

αναφορά τῆς σχέσης µεταξύ της οικονοµικής θεώρίας και της πολιτιστικής επίδρασης. 

Κατά τη διάρκεια της εποχής µεταξύ τῶν δύο διαδόχων του Αάαϊι πη(ῃ, {ετεπιί 

Βεπίπαπι και Κατ Ματχ, αφαιρέθηκε το πολιτιστικό περιεχόμενο από την οικονομία. Ὅτις 

αρχές του 19” αιώνα, ο 16τεπιΥ Βεηίμαπι αφαίρεσε από τα οικονομικά κάθε στοιχείο 

πολιτισμού. εθίµῶν και παράδοσης. Η υπόθεση του Βεπίμαπα ότι ο πολιτισμός δε σχετίζεται µε 

τα οικονομικά ενισχύθηκε στα µέσα του αιώνα µε το σχίσμα μεταξύ τῶν Μαρξιστών και 

κυριάρχουσας αντίληψης για τα οικονο μικά. 

Ο Βεπίπαπι (1748-1932) ήταν δικηγόρος, που στην πορεία έγινε οπαδός της 

Προτεσταντικής ιδεολογίας. Εισήγαγε την ιδέα ότι ο πολιτισμός, τα έθιµα και οἳ παραδόσεις δε 

σχετίζονται µε την οικονομική ανάλυση. Αντιµέτωπος όμως µε το φόβο τὴς Γαλλικής 

επανάστασης, περιόρισε τη διατύπωση τῶν ακραίων του απόψεων περί ισότητας, 

υποστηρίζοντας όχι µόνο την ανακατανομή τῶν πόρων αλλά την απὀκτηση περιουσιακών 

στοιχείων. Κατά τον Βοπίμαπα, υπάρχουν τέσσερις επιπτώσεις για την οικονο µική σκέψη. 

ο Αρχικά, ο Βεπίμαιη υπέθεσε ότι η απόλαυση αλλά και ο πόνος ενός ατόμου 

προέρχονται από µια φυσική αίσθηση και μπορούσαν να ενταχθούν σε µια ποσοτική 

μεταβλητή, που ονομάζεται “ευτυχία”. Λεχόμενος ότι η ευτυχία κάθε ατόμου είναι ίση. 

οι ατομικές ευτυχίες θα μπορούσαν να αθροιστούν για το σύνολο της κοινωνίας και 

επομένως, το κοινωνικό αγαθό δεν είναι τίποτα άλλο απὀ το άθροισμα της ευτυχίας 

κάθε µέλους της κοινωνίας. Διατυπώνει την υπόθεση ότι η ευτυχία µπορεί να μετρηθεί 

σε χρήματα, η έλλειψη των οποίων δηλώνει δυστυχία. Επομένως, αρκετά χρήματα 

αποτελούν τη βάση της ευτυχίας. Ἡ άποψη αυτή αποτέλεσε τη βάση της θεῶρίας της 

καταναλωτικής συμπεριφοράς και τῶν σύγχρονῶών οικονοµικών ευημερίας. 

9 Δεύτερον, για τον Βεπίμαπι ο πολιτισμός δε σχετίζεται µε την οικονομία γιατί 

ήταν παράλογος και γιατί επενέβαινε στην ορθολογική σκέψη που χαρακτήριζε τη 

μεγιστοποίηση της ευτυχίας, ένα νεολογισµό που επινόησε ο ίδιος. 

9 Τρίτον, όλοι οι άνθρώποι έχουν κοινά χαρακτηριστικά, µε αποτέλεσµα να 

θεωρεί ότι οἱ προτιμήσεις είναι ἴδιες και επομένως άσχετες µε την οικονομική 

ανάλυση. Ἐιδικότερα, δεχόταν την άποψη ότι ένα αγαθό είναι όμορφο επειδή 

ευχαριστεί και όχι ότι ευχαριστεί επειδή είναι αντικειμενικά όμορφο. Ἡ άποψη τόνιζε 
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ότι η εφαρµογή καλλιτεχνικής προσπάθειας για τη βελτίωση της εμφάνισης ενός 

αγαθού ήταν παράλογη. Ἡ έµφαση στη λειτουργικότητα τῶν προϊόντων και όχι την 

αισθητική τους προσφορά συνέβαλε στην ανάπτυξη µιας απλοϊκής και αποστειρῶ μένης 

θεωρίας του καταναλωτή και µιας παραγώγικής θεωρίας, όπου το σχέδιο δε θεωρήθηκε 

συντελεστής παραγωγής. | 

9 Τέταρτον, ο ὠφελισμός αποτέλεσε για τον Βοπίπαπι τον τελικό στόχο της 

ανθρώπινης δράσης. 

Από την άλλη πλευρά, ο Κατ Μαϊχ (1778-1883) είδε την επανάσταση ὡς την ελπίδα του 

εργαζόμενου και τον τελικό θρίαµβο της ανθρώπινης λογικής στην οικονομική καὶ πολιτική 

ζωή. Ανάμεσα στις γνῶστές απόψεις του σχετικά µε την τάση της καπιταλιστικής οξέλιξης.: 

την άρνηση της ιδιωτικής ιδιοκτησίας και την έννοια της υπεραξίας, έχει αναφερθεί και στη 

θετική επίδραση που µπορεί να ασκήσει ο πολιτισμός στην οικονομική συμπεριφορά. 

Οι απόψεις του Ματκ δημιούργησαν ένα σχίσμα µε το κύριο ρεύμα της οικονοµικής 

επιστήµῆς, το οποίο σχίσμα διέσπασε τελείῶς τη λεγόμενη Παλιά Φιλοσοφία -- το σύνολο τῶν 

επιστημών του μυαλού και της κοινωνίας -- σε κοινωνιολογία, πολιτικές επιστήµες, ψυχολογία 

και τα οικονομικά της αγοράς. Κατ επέκταση, αυτή η κατάσταση οδήγησε στη διάσπαση της 

αρχικής έννοιας του πολιτισμού από τα οικονομικά και στη θεώρηση τῶν τελευταίων ὡς µια 

ανεξάρτητη πειθαρχεία που µελετά τους ανθρώπους ὡς οµοιογενείς µονάδες χωρίς ξεχωριστές 

επιθυμίες.» ! 

Ειδικότερα, οἱ κλασικοί υποστήριζαν ότι ο πλούτος µιας κοινωνίας εξαρτάται από την 

ποσότητα της παραγώγικής εργασίας, ποὺ μπορούσε να παράγει υλικά, αγαθά καθώς και ένα 

“πλεόνασμα, γεγονός που αποκλείει τοὺς κληρικούς, τοὺς δικηγόρους, τους γιατρούς, τους 

ανθρώπους τῶν γραμμάτων καὶ φυσικά τους μουσικούς, τοὺς τραγουδιστές, τους χορευτές κ.ά. 

Επομένως, η τόχνη αποτελεί µια εξαίρεση από την πραγματική φύση των οικονοµικών 

αγαθών, δημιουργώντας προβλήματα στην εισαγῶγή της οικονοµικής φύσης της αισθητικής 

αξίας στις θεωρίες αξίας και αποτίµησης. Σε γενικές γραμμές, θεωρούσαν την αξία τῶν 

καλλιτεχνικών αγαθών ὡς µια εξαίρεση τῶν θεωρητικών τους σχημάτων, τόσο από τη µεριά 

της παραγῶγής όσο και από τη µεριά της κατανάλωσης. 

Το πέρασμα όμως από τον αποκλεισμό στη µελέτη τῶν πολιτιστικών οικονοµικών δε 

σημειώθηκε µόνο µέσω τῶν προσπαθειών του Μακ έναντι στην ιδεολογία που καθιόρῶσε ο 

Βοπίμαπι. Στο κύριο ρεύμα της οικονοµικής επιστήμης αντιτάχθηκαν αρκετές σχολές σκέψης, 

όπως η θεσμική και η ριζοσπαστική, οἱ οποίες αμφισβητούσαν έντονα την απλουστευτική και 
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υπερβολική βάση αυτού του ρεύματος και δέχονταν τον πολιτισμό ὣς µια πλευρά του 

κοινωνικού συστήµατος ισοδύναμη µε την οικονομική, την πολιτική και τη θεσμική. 

Παράλληλα, γινόταν σταδιακά η συνειδητοποίηση ότι η τεχνολογία και η εμπορευματοποίηση 

θα µετέβαλαν τη µορφή της πολιτιστικής αγοράς, µε την εξέλιξη τῶν προϊόντων ποὺ την 

αποτελούν. 

ΤΠιο συγκεκριµένα, ο Μαιίνας είχε αντιληφθεί τη σημασία του πολιτισμού, ιδίως στον 

τρόπο επιρροής της δυναμικής του κοινωνικού συνόλου. Οι απόψεις του είχαν διατυπῶὠθεί 

στην έκδοση του ἔπκαν οἩ {πε Ργπείρ]ε ο Ρορμαίοῃ, καθώς Και στο Ργἰποαἰρ]ες οἱ Ροἰίσα] 

ΕΕΟΠΟΠΙΥ (1839). στο οποίο τονίζει ότι πολλά χαρακτηριστικά που οδηγούν στην ανάπτυξη ή 

τη σταθεροποίηση εντοπίζονται στην πολιτιστική πολιτική. Παράλληλα, αντίστοιχες απόψεις 

εκφράζει και ο {οπη Ῥίπατί ΜΠΙ, δίνοντας έμφαση στη σημασία της πολιτιστικής καὶ 

κοινωνικής διάστασης τῆς οικονοµικής ζωής.” 3 

Όμως, οι µικρές αλλά αξιόλογες προσπάθειες αρκετών κλασικών για την εισαγωγή της 

πολιτιστικής διάστασης στα οικονομικά υποσκιάστηκαν από την ισχυρή παρουσία της οριακής 

ανάλυσης (1870), όπου τα διακριτά χαρακτηριστικά μεταξύ αγαθών εξαφανίζονται και η 

αισθητική ποιότητα δεν αποτελεί κάποιο διακριτό χαρακτηριστικό τῶν πολιτιστικών αγαθών. 

Αυτό οφείλεται στο γεγονός ότι η εν λόγω σχολή έστρεψε το ενδιαφέρον της στις στατιστικές 

αναλύσεις, απομακρυνόµενη από την πολατιστική διάσταση. Μόνο ορισμένοι απὀ τους 

τελευταίους εκπροσώπους αυτής της ανάλυσης, όπως ο Ῥατοίο και ο Ματςμα]Ι, ανέφεραν ότι οι 

αντικειμενικές διαφορές μεταξύ των καλλιτεχνικών και κανονικών αγαθών, εντοπίζονται στα 

κίνητρα και την ευαισθητοποίηση τῶν ατόμών που παράγουν αυτά τα αγαθά.’ Ί Ειδικότερα, ο 

Αἰβεά ΜαιςΠαΙΙ µε τα έργα του ΡΥΙΠαἰρ]ε» οἱ Εεοποπιίος και Ιπάμσηγ απᾶ 1γαάς. δείχνει ότι 

είναι γνώστης τῆς πολιτιστικής βάσης που υπάρχει κάτω από τις δυνάµεις τῆς προσφοράς και 

ζήτησης. Παρά ταύτα, οι αναφορές στην πολιτιστική διάσταση μειώνονται όλο και 

περισσότερο, καθώς εμφανίζεται η οικομοµετρία κατά το 1920 -- 1930, όπου τα οικονομικά 

περιορίζονται στις εξισώσεις, τις χρονολογικές σειρές και τις παλινδροµήσεις. 

Από τη µεριά του, ο ᾖοῦπ Μαγηατά Κεγπες απομακρύνεται από αυτή τη λογική, 

δημιουργώντας μοντέλα στα οποία προσπάθησε να δώσει ένα πολιτιστικό περιεχόµενο. Ίσως 

αυτό οφείλεται στο γεγονός ότι ανήκε σε µια σχετικά υψηλή κοινωνική τάξη.” Ειδικότερα, ο 

Κεγπες υποστήριζε ότι η οικονομική ανάλυση, για να θρμηνεύσει πλήρως τα βασικά 

οικονομικά προβλήματα της κοινῶνίας -- την κατανομή τῶν µέσων παραγωγής. τη διανοµή του 
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εισοδήματος, τη σταθερότητα των τιμών και της αγοραστικής δύναμης και την ανάπτυξη -- 

πρέπει να αναφερθεί στους οικονομικούς, πολιτικούς και πολιτιστικούς παράγοντες που 

διέπουν την εν λόγω κοινωνία. Ο Κενπος, όπως ο ΜΙΗ και ο ΜατςΠα|| πριν από αὐτόν, πίστεψε 

ότι η επιρροή του Ῥοεπίπαπῃ και γενικότετα η λογική τῶν Προτεσταντών, όπως είχε διατυπωθεί 

από τον Βοεηίμαπῃ, έπρεπε να ξεπεραστούν.” 6 

Ένας δεύτερος οπαδός της Προτεσταντικής ηθικής -- µετά τον Ῥοεπίμαίῃ -- ποὺ αντίθετα 

µε τον προηγούμενο υποστήριξε ότι οι πολιτιστικές συνθήκες συνδέονται άµεσα µε τις 

οικονομικές εκροές, ἦταν ο Μαχ Ἠ/εβαι., ο οποίος ανέλυσε την ανάπτυξη του καπιταλισμού 

µέσω τῆς εργασιακής ηθικής των προτεσταντών.”; Τόνισε ότι η ανάπτυξη του Προτεσταντικού 

ήθους -- µια αλλαγή στις θρησκευτικές απόψεις καὶ συμπεριφορές που τροποποίησε την ηθική 

της θργασίας, της οικογένειᾶς, των υλικών επιδιώξεων και της Κοινωνίας -- (προώθησε την 

επέκταση του καπιταλισμού στη Δύση. Ἡ υπόνοια ότι µόνο οἱ κατάλληλες αλλαγές στον 

πολιτισμό. όπως αυτές που σημειώθηκαν στη Λύση, μπορούν να παράγουν µια καπιταλιστική 

οικονομία, αποτέλεσε τη βασική άποψη που υποστήριζαν οἱ οικονομολόγοι. Από την άλλη. η 

πολιτιστική αδράνεια θεωρήθηκε υπεύθυνη για τις αποτυχίες τῆς οἴκονο μικής ανάπτυξης.᾽ ἑ 

Για τους οικονομολόγους του 20” αιώνα, οι αναφορές στην τέχνη έρχονται αντιµέτώπες 

µε το ερώτημα της σταθερότητας ἡ µη τῶν προτιµήσεών, στοιχείο που αποτελεί ένα από τα 

όρια της οικονοµικής επιστήμης. Οι συνέπειες αυτού του ερωτήµατος πρέπει να μελετηθούν 

τόσο σε επίπεδο ατομικό όσο και σε επίπεδο συλλογικό. Στην πρώτη περίπτωση, πρέπει να 

επικεντρωθούν στην ανάλυση τῶν διαδικασιών καινοτομίας και διαμόρφωσης τῶν 

προτιμήσεων, ενώ στη δεύτερη, στο περιβάλλον τῶν πολιτιστικών βιομηχανιών, όπου 

απαιτείται η εμπλοκή της αισθητικής φύσης της τέχνης.» : 

Κάθε φορά που οι οικονομολόγοι προσπαθούν να μελετήσουν τοµείς πέρα από τον 

παραδοσιακό χώρο μελέτης τους, την οικονομία, υπάρχει ο κίνδυνος να αντιληφθούν 

λαθεµένα τη συνεισφορά αυτών τῷν τομέων στην οικονομία. Ο εν λόγω κίνδυνος είναι 

ιδιαίτερα μεγάλος στις τέχνες, κυρίως γιατί δεν υπάρχει µια ομοφωνία σχετικά µε τον ορισμό 

των τεχνών μεταξύ τῶν ειδικών ή του κοινού. Ένας δεύτερος λόγος είναι ότι όσοι ασχολούνται 

µε την οικονομία των τεχνών συχνά είναι λάτρεις τῆς τέχνης και μερικές φορές την εξασκούν, 

µε αποτέλεσµα να παρασύρονται συχνά απὀ τα συναισθήματά τους αντί να ακολουθούν τη 

νηφάλια και λογική συµπερίφορά όπως όταν μελετούν τα καθαρά οικονο µικά δεδοµένα. 60 
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Ἡ απαρχή της συστηματικής μελέτης τῶν οικονοµικών του πολιτισμού µπορεί να 

χρονολογηθεί το 1965, όταν οι ἈΠίαπα 1. Βαιπποί και ηΠίαπι . Ῥοψεπ δημοσίευσαν το 

άρθρο τους µε τίτλο Ρεγ]ογητίπρ ΑγΙ5: [ο ΑΜαΙΟΠΙΥ οἱ είν Εεοποπιίς ΡΥΟΡΙΕΠΙ5, και το 1966 

όταν εξέδωσαν το βιβλίο τους Ρεγ]ογγιίπρ 4γίς: Τε Εεοποπιῖς ΠΙΠεΠιηιᾶ. Αυτή η καινοτοµική 

µελέτη, η οποία για καιρό αποτέλεσε τη βασικότερη εργασία στο αντικείµενο, προσέλκυσε 

γρήγορα έντονο ενδιαφέρον απὀ τη µεριά τῶν οικονομολόγων σε ένα νέο τοµέα: τις 

χρηµατοδοτικές συνθήκες τῶν τεχνών στις Ἠνωμένες Πολιτείες. | 

Αυτό το ενδιαφέρον παρουσιάστηκε στο δηµόσιο τοµέα µε την ἵδρυση του Κρατικού 

Συµβουλίου τῶν Τεχνών στη Νέα Ὑόρκη το 1961 και του ΝαΠοπαὶ Ἐπάοννπιοπί {οι {Πε Ατίς, σε 

ομοσπονδιακό επίπεδο, το 1965. Στον ιδιωτικό τοµέα το ενδιαφέρον εκδηλώθηκε λάγο 

νωρίτερα, όταν το Ίδρυμα της Εοτά ξεκίνησε ένα πρόγραµµα για τις τέχνες το 1957 και από το 

1967 προσέφερε σηµαντική ενίσχυση σε συμφωνικές ορχήστρες, οργανώσεις μπαλέτου και 

όπερας. Κατά τα µέσα της δεκαετίας του "60, οι οἱ ΕοοΚο[εί]ει Βτοίπεις και η εταιρεία 

Τννεηβείι ΟαπίΩΙΥ, ὡς παραγῶγοί, στράφηκαν σε συμπληρωματικές μελέτες σχετικά µε το 

χώρο τῶν παραστατικών τεχνών, επηρεασμένοι κυρίῶς από το έργο των Βαμπιοί -- Βονίεῃ. 

Από εκείνη τη στιγµή, το ενδιαφέρον για την οικονομική κατάσταση των τεχνών αυξανόταν 

σταθερά... 

Από το 1973 λειτουργεί ο Σύλλογος τῶν Πολιτιστικών Οικονοµικών (ΑΗ -- Αβεοοίαβσοη 

οἳ ΟυΠτα] Ἑσοποπηίος), ο οποίος δημιουργήθηκε από 12 οικονομολόγους. Σε θεσμικό επίπεδο, 

ο βασικός φορέας για την έναρξη ερευνών σχετικές µε τον πολιτισμό ήταν το Εθνικό 

Κληροδότημα για τις Τέχνες (ΝαΠοπα| Ἐπάονπιεηί {ος ο Ατίς). Ως πρωτοπόροι αυτών τῶν 

ερευνών θεωρήθηκαν το Πανεπιστήµιο του ΑΚΤΟΠ, µέσω του Κέντρου Αστικών Σπουδών. και 

το Πανεπιστήµιο 1οἶπι ἨΗορίάΠς, µέσω του Μητροπολιτικού Κέντρου Προγραμματισμού και 

Ἔρευνας, υπό τη διεύθυνση του Ώαν]ά Ον. | 

Το επόμενο σηµαντικό βήμα σημειώθηκε από τις εργασίες τῶν ΜαϊΚ Βίαιςσ και Τϊοος 

«ΦοοῦνςΚΥ το 1976. Ο πρώτος έγραψε ένα βιβλίο µε τίτλο Εεοπογιίος οἱ Αγί. αναφέροντας τις 

θέσεις τῶν πρώτων αμερικανών συγγραφέων σχετικά µε τα οικονομικά του πολιτισμού. Ο 

δεύτερος µε το όργο του οογ]θλ ΕΟΟΠΟΠΊ αναφέρεται στη συζήτηση γύρω από τη φύση τῶν 

πολιτιστικών αξιών και κάνει µια αξιόλογη ανάλυση της κατανάλωσης πολιτιστικών αγαθών 

στις ΗΠΑ. Γενικότερα. ο Τίροι ΦοϊονςΚΥ σηµείῶσε µια σημαντική προσπάθεια 

αναδιαμόρφῶσης της οικονοµικής θεωρίας για την εξήγηση της υπερβολικής θεώρίας του 

Βοηίμαπι στο ζήτημα του πολιτιστικού αποκλεισμού. Από τη µία, αναφέρει ότι η ομοιότητα 
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μεταξύ παραγωγικών και πολιτιστικών δραστηριοτήτων εξηγεί το λόγο για τον οποίο η άγνοια 

του πολιτισμού από το μοντέλο της ανθρώπινης συμπεριφοράς δεν αφαιρεί τη χρησιμότητα 

του μοντέλου. Από την άλλη όμως, εξηγεί ότι αυτή η ομοιότητα οφείλεται στην επικράτηση 

της πουριτανικής ηθικής, η οποία περιορίζει την καλλιτεχνική δηµιουργία, µε αποτέλεσµα να 

διαφέρει ελάχιστα από µια καθιερωμένη παραγωγική διαδικασία. 

Στα µέσα της δεκαετίας του 70, ο Ἁπ]απι 5. Ἠεπάοι συνέβαλε στην ίδρυση του 

Οργανισμού Πολιτιστικών Οικονοµικών και το 1977 στην έκδοση του περιοδικού «οιγπα! οἱ 

(σμ[αμα] Εεοποήιίός. που πραγματεύεται ζητήματα σχετικά µε την έρευνα της αγοράς τῶν 

πολιτιστικών αγαθών.ς. 

Τα επόµενα χρόνια υπάρχει µια έντονη διάχυση της επιθυμίας μελέτης αντίστοιχων 

θεμάτων. Το 1979 οργανώνεται στο Εδιμβούργο το πρώτο Διεθνές Συνέδριο στα Οικονομικά 

του Πολιτισμού. γεγονός που εκφράζει την αρχή του ευρωπαϊκού ενδιαφέντος για τα εν λόγω 

ζητήματα. ον Την ἴδια χρονιά, οι Αυστραλοί οικονομολόγοι Ο. Ὠανίά Τμτοςῦυ και ΟΙεπη Α. 

Ἀῆιοις έγραψαν µια σηµαντική µελέτη µε τον τίτλο Τ4ε Εεοποππίό» ο/ (πε Ρεγ]ογπίπᾳ Αγιςον 

Σημαντικό ήταν το Σκὠτσέζικο Συνέδριο των. Τεχνών (5οοῦίςη Απ 6ουποί]), του 

οποίου κύριος οργανωτής ήταν ο Αἶαῃ ΡεαοοοΚ. Αν και η πλειονότητα των συμμετεχόντων 

ήταν αμερικανοί και βρετανοί, για πρώτη φορά το θέµα προβληματίζει την Ευρώπη. Οι Γάλλοι 

ΟΚ. Ώιρυΐς, Κουεί, Μοιπ) έδειξαν ιδιαίτερο ενδιαφέρον, δεδομένου ότι η κοινώνιολογία είχε 

ασχοληθεί µε τις ασάφειες τις καλλιτεχνικής παραγωγής (Βουτάϊει) και µε βάση την υπαρκτή 

οικονομική Κρίση, άρχισαν να αμφισβητούν το παραδοσιακό πολιτιστικό πρόγραµµα της 

Γαλλίας. Το Ὑπουργείο Πολιτισμού της Γαλλίας ήταν το πρώτο που ζήτησε εφαρμοσμένη 

έρευνα σε θέµατα πολιτισμού. Σημαντική ήταν και η πρόσφατη προσφορά του Γάλλου 

οικονομολόγου ΕΙ. Ρειτοιχ. ο οποίος στο βιβλίο του 4 Μεν «οπεερί οἵ ΠενεΙορπιεί (1953), τα 

οικονομικά φαινόμενα και οι θεσμοί εξαρτώνται απ᾿ τις πολιτιστικές αξίες, ; 

Το 1989. ο Ελβετός και Γερμανός οικονομολόγος Βτιπο 5. ΕΙ6ύ και ειπε Ψ. 

ῬοπηπιετοῃΏπς αντίστοιχα έγραψαν το λάμδεν απά Μαγκείς: Εκρ]ογαϊίοπς ἵπ {πε Βεοπομιίος οἵ 

Αγιο Μια άλλη αναπτυξιακή άποψη εντοπίζεται σε µετα-μοντέρνους σκεπτικιστές. όπως ο 

Ίεαπ Ῥαιάτ]]ατά, ο οποίος τοποθετούσε τον πολιτισμό µέσα σε ένα μεταβαλλόμενο σύμπαν 

απτών και µη κοινωνικών και οικονομικών φαινοµένῶν. Κατά τον οίενοη Οοπποι στο βιβλίο 

«του µε τίτλο Ροδίπιοᾶεγηἰδί Ομγ6: απ Ιπίγοάμοίίοη {ο 1πεογίες οἵ {πε (οΠΙΕΠΙΡΟΥαΙΥ (1997), 
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ο Βαιάη]]αιά υποστηρίζει ότι δεν μπορούμε να ξεχωρίσουµε την οικονομική ή παραγῶγική 

κυριαρχία από εκείνη της Ἰδεολογίας ή του πολιτισμού, δεδοµένου ότι τα πολιστικά έργα 

τέχνης, οι εἰκόνες, οι αναπαραστάσεις ή ακόµα και τα συναισθήματα αποτελούν τµήµα του 

κόσμου της οικονοµίας. Μέχρι σήµερα έχει δημιουργηθεί ένα χρήσιμο σώμα έργων και 

μελετών, ικανών για µια πλήρη ανάλυση τόσο των οικονομικών της τέχνης όσο και της 

πολιτικής και κοινωνιολογίας τῶν τεχνών. 

ο Ίο Αντικείµενο των Οικονοµικών του Πολιτισμού 
ο 2” 

Τα οικονομικά αρχίζουν µε το φαινόμενο της ανταλλαγής των προϊόντων, δεδομένου ότι 

προϊόν είναι κάτι που ένα άτοµο επιθυμεί και ἔχει θετική οριακή χρησιμότητα. Αρκετοί 

ανθρωπολόγοι δεν κατανόησαν συγκεκριµένα στοιχεία τῶν οικονοµικών κοινωνιών γιατί δε 

συνειδητοποίησαν ότι η ανταλλαγή είναι ένα παγκόσμιο φαινόμενο, το οποίο στηρίζεται σε 

µια σειρά εθίµων, συνηθειών καὶ συμβατικών συμπεριφορών, επηρεάζεται από τους όρους 

εμπορίου και στοχεύει στην ικανοποίηση τῶν συμμετεχόντων. Ο οικονομολόγος οφείλει να 

τονίσει τη σηµασία και τη δοµή τῶν όρων εμπορίου που συνθέτουν το σύστημα τιμών. Αυτό 

είναι ένα ενδογενές στοιχείο τῶν πολατιστικών σχέσεων.͵, 

Η βασικότερη ανασφάλεια τῆς οικονοµικής επιστήμης σχετικά µε την παρέμβαση σε µια 

δραστηριότητα που παράγει ένα ανώτερης φύσης αγαθό - τον πολιτισμό - προκύπτει από τη 

φύση των πολιτιστικών αγαθών: Δεδομένου ότι η οικονομική ανάλυση μελετά συνθήκες 

παραγωγής και κατανάλωσης απλών αγαθών, υπάρχει ο φόβος µη ολοκληρωμένης 

προσέγγισης τῶν πολιτιστικών αγαθών. Παράλληλα, οι ἰδιοι οἱ οικονομολόγοι έχουν 

προβληματιστεί σχετικά µε την ικανότητά τους να μελετήσουν αυτήν την ιδιόρρυθµη αγορά, 

χωρίς να εμπλακούν σε θέµατα αισθητικής αξιολόγησης και Κρίσης ή προτιµήσεών τῶν 

καταναλωτών ή του ίδιου του κράτους. 

"Ἡφόσον όμῶς η καλλιτεχνική δραστηριότητα απασχολεί συντελεστές παραγωγής, 

παράγει αγαθά που έχουν χρησιμότητα και σπανιότητα και ανταλλάσσονται κυρίως εντός της 

αγοράς, η οικονομική επιστήµη στράφηκε στην ουσιαστικότερη µελέτη του πολιτιστικού 

τοµέα, λαμβάνοντας ταυτόχρονα υπόψη την ποικιλία των προτύπων συμπεριφοράς τῶν 

ανθρώπων διαφορετικών περιοχών και πολιτιστικών υποβάθρῶν, που οδηγεί σε µια αντίστοιχη 

ποικιλία καταναλώὠτικών προτύπων. 

  

δΏανίά ΤῃτοςΌυ, 2001 
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ΤΙΚΕΙΙΕ, 2000 
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Ἡ ανθρώπινη συμπεριφορά συνδέεται άµεσα µε τους θεσμούς που καθορίζουν το 

περιβάλλον µέσα στο οποίο τα άτοµα λειτουργούν. Οι θεσμοί αυτοί ουσιαστικά 

μορφοποιούνται σε συστήµατα λήψης αποφάσεων, σε κανόνες, παραδόσεις, νόμους ἡ και 

οργανισμούς. Λειτουργούν ὡς οἳ περιορισμοί τῆς ανθρώπινης συμπεριφοράς και επομένως 

καθορίζουν τις ατομικές δυνατότητες. Οι σύγχρονοι οικονομολόγοι μελετούν τους θεσμούς 

από µια συγκριτική βάση, π.χ. μελετούν τις επιδράσεις τῶν διαφόρων θεσμών στην προσφορά 

και ζήτηση.της τέχνης. Ἐπομένως, το ενδιαφέρον δεν επικεντρώνεται στον τρόπο µε τον οποίο 

το θέατρο θα παράγει µια άριστη κατά ΡῬατείο ποσότητα και ποιότητα παραστάσεων, αλλά 

στον τρόπο µε τον οποίο µια σειρά παραστάσεων και η ποιότητά τους επηρεάζονται αν το 

θέατρο λειτουργεί σε µια ανταγωνιστική αγορά ή ὡς µονοπωλητής, στον τρόπο όπου λαμβάνει 

επιδοτήσεις από την κυβέρνηση ή κερδίζει τα ἐσοδά του από τις ίδιες τις παραγωγικές του 

προσπάθειες, στο αν οι επιδοτήσεις που θα δεχτεί εξαρτώνται από τον αριθµό τῶν εισιτηριών 

που πωλούνται κλπ. 

Μέσα σε αυτό το θεσμικό πλαίσιο, διαμορφώνονται οἱ προτιμήσεις και αξίες του ατόμου, 

οι οποίες αποτελούν για τους οικονομολόγους τη βάση για την κατανόηση της τέχνης. Όι 

ατομικές προτιμήσεις για την τέχνη, τη διαµόρφῶση των οποίῶν οι οικονομολόγοι αδυνατούν 

να ερμηνεύσουν πλήρως, καταγράφονται αλλά δεν υπάρχει κάποια κανονιστική κρίση. Τέχνη 

είναι αυτό που οι άνθρωποι θεωρούν ότι είναι τέχνη. Οι οικονομολόγοι δεν ορίζουν ποιά είναι 

καλή ή κακή τέχνη γιατί δεν εντοπίζεται ὡς αντικείµενο στο επιστημονικό τοὺς πεδίο. 

Παράδειγμα αποτελούν οι “αυθεντικός αναπαραστάσεις πινάκων, πρόταση του Απάτό 

Μεϊταιχ στο έργο του Μιμόε Ἱπιαρίπαίγε το 1947, που στόχευε στην αντιμετώπιση της 

ανεπάρκειας αυθεντικών πινάκων στα μουσεία. Όι οικονομολόγοι είναι ουδέτεροι σχετικά µε 

το αν αυτές οι αντιγραφές αναπαριστούν τέχνη αλλά είναι άµεσα εμπλεκόμενοι στην 

απάντηση του πώς επηρεάζεται η προσφορά και ζήτηση της παραγωγής αυτών τῶν τέλειῶν 

αντιγράφῶν. Ὑποθετικά, αν οι αυθεντικοί πίνακες δεν μπορούν πλέον να διακριθούν από τα 

αντίγραφα, η τιµή τους θα πέσει. Οι διευθυντές τῶν μουσείων θα βρεθούν σε µια σηµαντικά 

διαφορετική θέση γιατί τώρα θα μπορούν να αναλάβουν το κόστος έκθεσης κάθε πίνακα, ενώ 

παράλληλα τα κόστη προστασίας και συντήρησης θα μειωθούν σηµαντικά. Όμως οι οπαδοί 

της τέχνης θα συνεχίζουν να επιθυμούν την επίσκεψη σε αυτά τα μουσεία; Ἡ μήπως νέες 

οµάδες πληθυσμού θα προσέλθουν; 

Η θεωρητική και µεθοδολογική βάση των οικονομικών του πολιτισμού στηρίζεται σε 

επιδράσεις διάφορων εξειδικεύσεων τῆς οικονοµικής επιστήμης, οἱ σημαντικότερες από τις 
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οποίες αναφέρονται στα οικονομικά της ευημερίας, τη δηµόσια οικονομική, τη βιομηχανική 

οικονομική και την οικονομική τῆς ανάπτυξης. 

Η λειτουργία τῆς αγοράς της τέχνης και του πολιτισμού μελετάται απὀ τα οικονομικά της 

ευημερίας. Ειδικότερα, γίνεται ανάλυση τῶν ζητημάτων της προσφοράς και ζήτησης των 

καλλιτεχνικών και πολιτιστικών προϊόντων, του εισοδήµατων του εργατικού δυναμικού, 

καλλιτεχνικού και µη, του πολιτιστικού τοµέα, τῶν ιδιαιτεροτήτων τῶν αγορών έργων τέχνης 

και κυρίῶς της διαμόρφῶσης τῆς τιμής τοὺς, και κυρίῶς της εξασφάλισης και προστασίας τῶν 

δικαιωμάτων πνευματικής Ιδιοκτησίας, τα οποία είναι ιδιαιτέρως σηµαντικά δεδομένης τής 

συνεχούς παραγωγής άυλων ή συμβολικών πολιτιστικών προϊόντων. Ουσιαστικά, στόχος της 

συγκεκριμένης εξειδίκευσης της οικονοµικής επιστήµης αποτελεί η ανάλυση τῶν συνθηκών 

που απαιτούνται για τον άριστο ή καλύτερο δυνατό εφοδιασμό της κοινωνίας µε πολιτιστικά 

αγαθά και υπηρεσίες. 

Ἡ δηµόσια οικονομική παρέχει, απὀό τη µεριά της, τα εργαλεία και τις μεθόδους 

ανάλυσης, σε θεὠρητικὀ και εµπειρικό επίπεδο, τῶν χαρακτηριστικών της πολατιστικής 

αγοράς και τῶν προϊόντων που ενσωματώνει. Ειδικότερα, ποριλαμβάνει α) το θεωρητικό 

υπόβαθρο, ὁπῶς θεωρίες δημόσιων και ιδιωτικών αγαθών, θεωρία ασύμμετρης 

πληροφόρησης, θεωρία εξωτερικοτήτων, β) µέσα παρέμβασης, όπως µέσα δημοσιονομικής και 

νομισματικής πολιτικής, και γ) μεθόδους ποσοτικοποίησης τῶν επιδράσεων που προκαλεί η 

εφαρµογή τῶν µέσων πολιτικής, µε στόχο την εξαγωγή συμπερασμάτων για την 

αποτελεσµατικότητά τους. Στο πλαίσιο αυτής της εξειδίκευσης ερμηνεύεται και αναλύεται η 

σκοπιμότητα της κρατικής παρέμβασης στην πολατιστική πολιτική. | 

Από την άλλη, η εξειδίκευση της βιομηχανικής οικονοµικής αναλύει τη δοµή. και 

λειτουργία των πολιτιστικών βιομηχανιών και αναπτύσσει υποδείγματα που αφορούν κυρίώς 

στη διαφήμιση, τα εμπόδια εισόδου, τις οικονομίες κλίμακας, την ασύμμετρη πληροφόρηση, 

την τεχνολογία και την καινοτομία καὶ στις μορφές ατελών αγορών, όπως το μονοπώλιο, το 

ολιγοπώλιο και ο μονοπωλιακός ανταγωνισμός. 

Τέλος, η οικονομική της ανάπτυξης παρέχει ένα ακόµα πεδίο θεωρητικής και 

μεθοδολογικής ανάλυσης του πολιτιστικού τοµέα, στοχεύοντας στην απόδειξη της συμβολής 

του πολιτισμού στο γενικότερο επίπεδο ανάπτυξης µιας κοινωνίας. 

Ο ΤΗτοςῦΥ, στην προσπάθεια κὠδικοποίησης της διαφοράς µεταξύ οικονοµίας και 

πολιτισμού, τόνισε ότι «η οικονομική δράση είναι ατοµικιστική και πολιτιστική δράση είναι 

συλλογική». 

το Αυτή η πρόταση αρχικά τονίζει ότι υπάρχει µια συμπεριφορά που ονομάζεται 

οικονομική. εκφράζει τους ατομικούς στόχους και εντοπίζεται µέσα σε ένα δεδομένο 
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οικονομικό μοντέλο, που αποτελείται απὀ ατομικούς καταναλωτές, οι οποίοι ενδιαφέρονται 

για τη μεγιστοποίηση της ὠφελιμότητάς τους, και από παραγωγούς, οι οποίοι ενδιαφέρονται 

ηια τη μεγιστοποίηση των κερδών τους. Αὐτή η άποψη ισχύει µέσα σε µια οικονομία όπου 

µεγάλες επιχειρήσεις καθορίζουν την παραγώγή. Σύμφώνα µε το νεοκλασικό μοντέλο, οἳ 

αγορές υπάρχουν για να δημιουργήσουν κοινές και ὠφέλιμες σχέσεις ανταλλαγής, ενώ 

σύμφῶνα µε τη θεώρία της γενικής ισορροπίας, αυτές οἱ αγορές θα οδηγήσουν κάτω από 

συγκεκριμένες προὐποθέσεις στη μεγιστοποίηση της κοινώνικής ευημερίας, η οποία ορίζεται 

µόνο στη βαση τῶν ατόμων που συνθέτουν την οικονομία, µε δεδομένη την αρχική κατανομή 

του εισοδήματος. 

Σε αυτήν την οικονομία, η συλλογική δράση µπορεί να εμφανιστεί. Αν οι αγορές 

αποτύχουν, απατείται η εθελοντική ἡ εξαναγκαστική δράση για την ύπαρξη κατάλληλων 

κοινωνικών υπηρεσιών. Για παράδειγµα. τα δηµόσια αγαθά όπως η εθνική άμυνα Ἡ ο νόμος 

και η τάξη, που δεν μπορούν να χρηματοδοτηθούν άµεσα µέσω τῆς ατομικής ζήτησης, πρέπει 

να παρέχονται µέσω του κράτους ή µέσω εθελοντικής συνεργασίας. Όμως αυτές οι εκφράσεις 

συλλογικής δράσης εντοπίζονται απὀ την ατοµική ζήτηση και συνδέονται µε τον αυτοσκοπό 

τῶν ενδιαφερόμενῶν οικονοµικών φορέῶν. 

Υπάρχει όµως και ένα είδος συμπεριφοράς που διαφέρει απὀ την οικονομική, Ώ 

πολιτιστική. Αυτή η συμπεριφορά χαρακτηρίζει τοὺς συλλογικούς σκοπούς ὡς διαφορετικούς 

από τους ατομικούς και προκύπτει από τη φύση του πολιτισμού ὡς έκφραση τῶν ιδεολογιών, 

τῶν προσδοκιών και της ταυτότητας µιας ομάδας. Επομένως, η πολιτιστική δράση µπορεί να 

αντιμετωπισθεί ὡς µια επιθυμία για ομαδική εμπειρία ή συλλογική παραγωγή και 

κατανάλωση, η οποία δεν µπορεί τελείως να αφορά στα άτοµα που συνθέτουν την ομάδα. Από 

την πλευρά της προσφοράς, πολλά καλλιτεχνικά αγαθά και υπηρεσίες παράγονται από 

ομαδική δραστηριότητα όπου η εκροή είναι µια συλλογική προσπάθεια αναγνῶρισµένη από 

Ὄπους συμμετέχοντες στο ότι έχει µια αξία πέρα από εκείνη τῶν εισροών του κάθε ατόμου που 

ασχολήθηκε. 

"Παρομοίως, η κατανάλωση των τεχνών -- για παράδειγµα σε θέατρα και συναυλίες -- 

συχνά είναι µια συλλογική δραστηριότητα από την άποψη ότι η ομαδική εμπειρία υπερβαίνει 

αυτή του συνόλου τῶν ατομικών καταναλωτικών ανταποκρίσεῶν: Φυσικά και σε αυτήν την 

περίπτώση υπάρχουν αντίθετες περιπτώσεις. Αρκετά είδη τέχνης παράγονται από ένα άτοµο, 

ενώ παράλληλα η ανάγνώση ενός βιβλίου αποτελεί καθαρά µια ατοµική µορφή κατανάλῶσης. 

Παρόλα αυτά, οι καλλιτέχνες που εργάζονται µόνοι τους, το κάνουν µε δεδομένο ότι µε τη 

δουλεία τους θα επικοινωνήσουν µε άλλους, Ἐπίσης, ο ατομικός καταναλωτής των τεχνών 

είναι πιθανό να έρθει σε επικοινωνία µε ανθρώπους κοινών ενδιαφερόντων. Επομένῶς. όποιο 
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και αν είναι το πολιτιστικό προϊόν, οι διαδικασίες παραγωγής και κατανάλωσης 

αντιμετωπίζονται όχι µόνο ὡς µια ατομική επιχείρηση αλλά ὡς εκφράσεις συλλογικής θόλησης 

που υπερβαίνει αυτή τῶν ατομικών συμμετεχόντων. 

Συνοπτικά, η οικονομική δράση αντιμετωπίζεται ὡς έκφραση τῶν ατομικών επιθυμιών 

των µελών µιας κοινωνίας, και η πολιτιστική δράση µπορεί να αντιμετωπισθεί ὣς 

συγκέντρωση των συλλογικών επιθυμιών µιας οµάδων ή οµάδων µέσα σε µια δεδομένη 

κοινωνία για τα είδη της πολιτιστικής έκφρασης. ὁ Ἡ οικονομική προσέγγιση απέδειξε και 

υποστήριξε το µεταβαλλόμενο και, επομένῶς, δυναμικό χαρακτήρα της τέχνης, καθώς και τον 

καθορισμό της από το υφιστάμενο θεσμικό πλαίσιο, ενώ αρνήθηκε τη διάκριση μεταξύ 

ἐκαλής᾽ ή κακής) τέχνης. ͵. 

  

ΆῬανίά Τμτοςῦν, 2001 

4 Βτηπο ΕΤ6Υ, 1994 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 2 

ΠΟΛΙΤΙΣΜΟΣ ΚΑΙ ΑΝΑΠΤΥΞΙΑΚΗ ΔΙΑΔΙΚΑΣΙΑ 

«Ο “πολιτιστικός σχεδιασμός) δεν αφορά 

στο “σχεδιασμό του πολιτισμού) αλλά σε ένα είδος 

ευαίσθητου σχεδιασμού των τοπικών πολιτιστικών ιδιαιτεροτήτων». - 

(Μαγίαηρε]α ναναπς σα) 

3.1 Από την Αδιαφορία στη Μελέτη του Πολιτισμού 

Κατά τη διάρκεια του 20ου αιώνα και Ιδίως µετά το Β Παγκόσμιο Πόλεμο, άνθρώποι 

διαφορετικών προελεύσεων και πολιτισμών, όπως μετανάστες, πρόσφυγες, έµποροι και 

ταξιδιώτες, κατέληξαν να κατοικούν στην ἴδια πόλη. ενώ. παράλληλα µε τη ραγδαία 

τεχνολογική εξέλιξη. η πληροφόρηση για μακρινούς πολιτισμούς, µέσω της τηλεόρασης, τοῦ 

ραδιοφώνου και του κινηματογράφου. αποτέλεσε αλλά και αποτελεί µια καθημερινή 

πραγματικότητα. Ἡ οικονομική επέκταση που σημειώθηκε μετά το Β Παγκόσμιο Πόλεμο 

οδήγησε σε µια γρήγορα αυξανόμενη διεθνή οικονομική αλληλεξάρτηση µε τη µορφή 

διασυνοριακών ροών εμπορίου, επενδύσεων, χρηµατοδοτήσεων και τεχνολογίας. Μέσω της 

οικονοµικής παγκοσμιοποίησης αυξήθηκε σηµαντικά η διεθνής ανταλλαγή της πληροφορίας, 

τῶν ιδεών και τῶν αξιών. Μέσα σε ένα διάστηµα 100 ετών, η πολιτιστική διείσδυση σε 

παγκόσμιο επίπεδο αυξήθηκε δραματικά και σε κάποιες περιοχές µε λιγότερο ειρηνικές 

διαδικασίες. 

Κατά τα µέσα της δεκαετίας του 60, οι πολιτιστικές πολιτικές κυριαρχούνταν από 

ρομαντικές αντιλήψεις της αυτονομίας της τέχνης. Η αισθητική δημιουργικότητα έπρεπε να 

αναπτυχθεί χωρίς την πολιτική παρέμβαση και την οικονομική διάσταση. Οι εθνικές και 

(τοπικές αστικές πολιτικές στόχευαν στη δηµιουργία και διατήρηση µιας αισθητικής 

κυριαρχίας, που. δεν εμπλέκεται µε πολιτικές και οικονομικές διαστάσεις. Οι πολιτιστικές 

πολιτικές εκτιµήθηκαν σε όρους συµµετοχής των ανθρώπων στις πολιτιστικές δημόσιες 

εκδηλώσεις και µε βάση τη θέση της εθνικής καλλιτεχνικής παραγωγής στο διεθνή 

επαγγελματικό καλλιτεχνικό τοµέα..ὁ 

Πρόκειται για µια εποχή όπου οι πολητιστηός πολιτικές αφορούσαν στις καλές τέχνες, 

σε αντίθεση µε τις εφαρµοσµένες, αυξάνοντας το κενό μεταξύ των τεχνών και τῶν έργων της 

  

75 ψγοη]ά Οπ]αε Εεροτ!, 1998 
Ε, Οοτήπ, Η. Μοπιπιαᾶς, 1995 

40  



βιομηχανίας, τεχνολογίας, επιστήμης και δεξιοτεχνίας. Δημιούργησαν µια διαχωριστική 

γραµµή μεταξύ της 'σοβαρής᾽ τέχνης (Κλασική μουσική, μπαλέτο, λογοτεχνία, γλυπτική) και 

της δημοφιλούς’ τέχνης (τοπικά φεστιβάλ. σύγχρονη µουσική).;; 

Ο αυτοσκοπός πολλών βιομηχανικών χωρών για οικονομική και τεχνολογική ανάπτυξη 

οδήγησε στην παραµόληση της πολιτιστικής και κοινωνικής διάστασης της ανάπτυξης, 

γεγονός που προκάλεσε προβλήματα στην εξασφάλιση ποιότητας ζωής εντός τῶν αστικών 

κέντρων. Κατά τις δεκαετίες του 50 και 60, τα ιστορικά τοπία αρκετών αστικών κέντρων 

παραµελήθηκαν και συχνά καταστράφηκαν για να μπορέσουν να αναπτυχθούν οι 

µεταβιομηχανικές πόλεις. 

Κατά τη δεκαετία του "70, η πολιτιστική αλλά και φυσική καταστροφή από τη δηµόσια 

λειτουργία της πόλης δέχτηκε έντονη κριτική. Όταν έγινε ορατή η άµεση απειλή της 

πολιτιστικής κληρονομιάς αυτών τῶν περιοχών. οι. κυβερνήσεις ανασυγκρότησαν τα 

αναπτυξιακά τους σχέδια, δίνοντας έμφαση στην είσοδο τῆς πολιτιστικής πολιτικής, 

δημιουργώντας σταδιακά τον όρο της «πολιτιστικής ανάπτυξης», όπως διατυπώθηκε στη 

Διάσκεψη της ὉΌΝΕΞΟΟ για την Πολιτιστική Πολιτική στη Βενετία το 1970.15 Στο σύνολο της 

Ευρώπης σχηματίστηκαν αστικές κοινωνικές κινητοποιήσεις µε στόχο την προάσπιση του 

αστικού τρόπου ζωής τους έναντι του μοντερνιστικού σχεδιασμού. Μετά από αυτές τις 

: εξελίξεις, τόσο στις µεγάλες πόλεις, όπως το Βερολίνο, τη Στοκχόλμη, το Άμστερνταμ, το 

Παρίσι και το Λονδίνο, όσο και σε μικρότερες επαρχιακές πόλαις, εργατικές οµάδες, τοπικές 

κινητοποιήσεις, ριζοσπαστικοί καλλιτέχνες και διανοούμένοι αμφισβήτησαν την αυταπόδεικτη 

οικονομική συμβολή του αστικού ανασχεδιασμού, της ιδιωτικοποίησης και της έντονης 

καταναλωτικής τάσης και στράφηκαν προς την ανάδειξη της τοπικής πολιτιστικής ταυτότητας 

τῶν πόλεων... 

Ἡ κατανόηση του γεγονότος ότι η εθνική πολιτιστική ταυτότητα αποτελεί ένα 

συγκριτικό πλεονέκτημα για κάθε χώρα και ιδίως για τις αναπτυσσόμενες, οι οποίες και 

επιδίώκαν την ἐνταξή τοὺς στην κατηγορία τῶν ανεπτυγµένων. έστρεψε το ενδιαφέρον τῶν 

επιστημονικών ερευνών, κατά τα τέλη της δεκαετίας του '60 και στις αρχές της δεκαετίας του 

70, στη µελέτη αλληλεξάρτησης μεταξύ της οικονοµίας και του πολιτισμού.’ Έτσι αυξήθηκε 

ϱ αριθµός τῶν μελετών της οικονοµικής επίδρασης των τεχνών, οἱ οποίες προσπαθούν να 

υπολογίσουν την οικονομική δραστηριότητα σε µια πόλη που χαρακτηρίζεται για την. 

  

128, (οτίμι, Η. Μοπηπλας, 1905 

ἸΣ]Κόνσολα Ντόρα, 2004 

35Β. Οοτίήπ, Η. Μοπιπηας, 1995 

ἑθ]ζόνσολα Ντόρα, 2004 
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καλλιτεχνική της βιομηχανία μέσω της εκτίμησης του μεγέθους και της επίδρασης τῶν 

άμεσων, έµμµεσων και επαγωγικών ροών δαπάνης.) 

Με την έντονη δημογραφική επανάσταση που αφορούσε στην αστικοποίηση, στα 

αυξανόμενα. επίπεδα εκπαίδευσης, στην άνοδο του ποσοστού συμμετοχής των γυναικών στην 

αγορά εργασίας και στην αύξηση της γήρανσης του πληθυσμού, οι τόχνες μετατράπηκαν σε 

µια σηµαντική βιομηχανία και µια δύναμη στη διεθνή ανταγωνιστικότητα.ὃ- 

Ἡ συνεχής αύξηση της παραγωγικότητας κατά το τελευταίο μισό του 203 αιώνα στο 

δυτικό κόσµο, συνεπάγεται µια αύξηση του πλούτου που µε τη σειρά της οδηγεί στην αύξηση 

τῶν αναγκών που επιθυμεί να ικανοποιήσει το άτοµο, περνώντας απὀ τις βασικές στις 

εξεζητηµένες, δεδομένου ότι ο χρόνος εργασίας θα έχει μειωθεί και ο ελεύθερος χρόνος του θα 

έχει αυξηθεί αντίστοιχα. 

Για να μπορέσει η οικονομική επιστήµη να μελετήσει τα οικονομικά του πολιτισμού 

έπρεπε να εντάξει τα πολιτιστικά αγαθά και τις υπηρεσίες στα πρότυπα τῶν βιομηχανικών 

αγορών μαζικής κατανάλωσης.ξ; Με το χρόνο, σημειώθηκε µια προοδευτική επέκταση στις 

πηγές του Εθνικού Εισοδήματος. Κατά τον 20ο αιώνα, η τεχνολογία αναγνωρίστηκε ὣς η 

σημαντικότερη πηγή. Όμως ακόµα και η φύση της τεχνολογικής αλλαγής έχει αλλάξει. 

Σήµερα υπάρχουν τρεις πηγές τεχνολογικής αλλαγής. Ἡ έρευνα στις φυσικές επιστήµες οδηγεί 

στη βελτίώση της φυσικής τεχνολογίας. Ἡ έρευνα. στις κοινῶνικές επιστήµες και την 

ανθρωπολογία οδηγεί στη βελτίώση της τεχνολογικής οργάνωσης, π.χ. στους τρόπους 

οργάνωσης και κινητοποίησης του κεφαλαίου, της εργασίας και της τεχνολογίας. Τέλος, η 

έρευνα στις τέχνες οδηγεί στη βελτίώση της διαφήμισης, τῆς καταναλωτικής έρευνας, του 

μάρκετινγκ και του σχεδιασμού τῶν προϊόντων. Ἡ έρευνα στις φυσικές και κοινωνικές 

επιστήµες επικεντρώνεται ως µαθησιακό αντικείµενο στο πανεπιστήμιο, ενώ η έρευνα τῶν 

τεχνών στον το μέα των επαγγελματικών καλών τεχνών. ον 

Παράλληλα, οι τεχνολογικές εξελίξεις ιδίως µετά τη δεκαετία του '30, είχαν αυξήσει 

σηµαντικά τις δυνατότητες παραγωγής και αναπαραγὠγής του Ίχου και τῆς εικόνας. 

Παράλληλα, το κόστος παραγωγής τῶν τεχνών που ήταν τυποµένες σε χαρτί μειώθηκε 

αισθητά µέσω των καλύτερων τεχνικών τύπώσης. Η βελτίωση τῶν τεχνικών αυτών σε 

συνδυασμό µε την αυξανόμενη ζήτηση για πολιτιστικά αγαθά, οδήγησε στη γενικότερη 

µείώση του κόστους παραγωγής τους. 

  

δὲ Ἠειὂταπ, ΟΝ. (ταν, 2001 

ὅ Ἠσιτν ἨΠΙπιαν Οανίταπά, 1990 

δδ αιςο]] Ῥ., 1999 

δά Ἠατεγ Η πιο Ολαπίταπᾶ, 1990 
ἑΣπαιςε]! Ῥ., 1999 
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Έτσι σταδιακά σημειώνεται η εισαγωγή των πολιτιστικών πολιτικών στις νέες αστικές 

πολιτικές µε αποτέλεσµα απὀ τη µία τη σηµαντική διεύρυνση του τυπικού όρου του 

πολιτισμού και από την άλλη µια αλλαγή στο »ίαί5 του καλλιτεχνικού πολιτισμού. Οι μελέτες 

αξιολόγησης βασίζονται σε στοιχεία που εκφράζουν τη σημασία τῶν τεχνών µέσω της 

απασχόλησης και τῶν χρηµατορροών που αποφέρουν. Ἡ τοπική υποδομή της πολιτιστικής 

παραγωγής και κατανάλωσης εντάσσεται στα πλαίσια του όρου τῆς πολιτιστικής βιομηχανίας. 

Οι εθνικές και τοπικές αρχές αντιμετωπίζουν τους πολιτιστικούς οργανισμούς µε βάση το 

μέγεθος της δηµόσιας ζήτησης και της επέκτασης στην αγορά. Ιδιωτικός ἑταιρίες 

διαπραγµατεύονται τον πολιτισμό στις στρατηγικές ππαπκεῖῖηρ για να εξασφαλίσουν καλύτερη 

θέση στην αγορά. Οι τοπικές κοινότητες δέχονται µια καλλιτεχνική επιρροή και την υιοθέτηση 

σύγχρονων αρχιτεκτονικών μορφών µε στόχο τη βελτίωση της θέσης τους σε έναν ενδο- 

αστικό ανταγώνισμό απὀ καθημερινούς επισκέπτες, τουρίστες, νέους κατοίκους και νέων 

βιομηχανιών έρευνας και τεχνολογίας. ἕ 

2.2 Πολιτισμός και Ανάπτυξη 

Σε κάθε περίοδο οικονοµικής σκέψης -- κλασική, νεοκλασική, κεὔνσιανή -- η οκονο μική 

ανάπτυξη επηρεαζόνταν άµεσα από ένα διαφορετικό παράγοντα. Στην οικονομική περίοδο που 

᾿σήμερα διανύουμε, αρκετές προτάσεις έχουν τεθεί σχετικά µε τους νέους παράγοντες επιρροής 

της οικονοµικής ανάπτυξης. Οι παράγοντες αυτοί προκύπτουν από την αναδιατύπωση σχετικά 

παλαιότερων εννοιών, όπως το κεφάλαιο και η τεχνολογική αλλαγή. την περίπτῶση του 

κεφαλαίου, όπως έχει ήδη αναφερθεί στο προηγούμενο κεφάλαιο, η αναθεώρηση αυτή εισάγει 

έννοιες όπως το ανθρώπινο κεφάλαιο, την πληροφορία ή γνώση και το πολιτιστικό κεφάλαιο. 

Στην περίπτῶση της τεχνολογίας, εισάγει την τεχνολογία σχεδιασμού, µε στόχο την αύξηση 

ἴτης κατανάλῶσης µέσω της βελτίωσης της εικόνας ενός προϊόντος. ,; 

Η γρήγορη και σταθερή αύξηση τῶν εισοδημάτων καθώς και η ελπίδα κάθε γενιάς να 

ζήσει καλύτερα Καὶ πιο άνετα από την προηγούµενη, αποτελούν ένα έντονο στοιχείο της 

σύγχρονης εποχής. Ἐπομένως, ιδιαίτερη σηµασία αποδίδεται στη δημιουργικότητα, Ἡ οποία 

δύναται σταδιακά να προσφέρει καλύτερα επίπεδα διαβίῶσης. Αντίθετα, πριν το 1500, η 

οικονομική ανάπτυξη ήταν αργή και συνέπεια απότομῶν ανακατατάξεων. ς 

  

δ6Ἡ, Οοτπ, Η. Μοπιπᾶς, 1995 

δ7 Ἠατον ἨιΙππαπ Ολατίαπά, 1990 

δὲ Ίήοίαπ Ἐαο, 1998 
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Τα πολιτιστικά ζητήματα όχουν µεγάλη σημασία για τη διαδικασία ανάπτυξης, διότι 

αποτελούν εσωτερικά στοιχεία των συνθηκών διαβίωσης των ανθρώπων. Όι πολιτιστικές 

συνθήκες μπορούν γα επηρεάσουν σηµαντικά την ανθρώπινη συμπεριφορά και κατ επέκταση 

τις οικονομικές επιλογές και τις επιχειρησιακές αποφάσεις, καθώς και την κοινωνική και 

πολιτική συμπεριφορά. Ἐπομένως, οποιαδήποτε αναπτυξιακή πολιτική πρέπει να συμπεριλάβει 

και την πολιτιστική διάσταση. 

Η ανάπτυξη και ο πολιτισμός συνδέονται µε πολλούς τρόπους. Δεν είναι τυχαίο το ότι η 

Παγκόσμια Τράπεζα, ὡς ένας από τους βασικότερους φορείς ανάπτυξης, έχει παρουσιάσει 

κατά τα πρόσφατα χρόνια ενδιαφέρον Ύια τον τρόπο µε τον οποίο οι πολατιστικοί παράγοντες 

επηρεάζουν την αναπτυξιακή διαδικασία. Το ουσιαστικότερο ζήτημα το πολιτιστικών 

πολιτικών έγκειται στην εξασφάλιση υψηλής ποιότητας συμβίωσης μεταξύ ανθρώπῶν 

διαφορετικών πολιτιστικών ταυτοτήτων. Αυτό που αναζητείται είναι µια συγκεκριμένη 

πολιτιστική ιδεολογία που µπορεί να επεκτείνει τις ανθρώπίνες δυνατότητες και επιλογές. Ἡ 

αξιολόγηση αυτής της ιδεολογίας αφορά σε πολλές διαστάσεις, οἱ σημαντικότερες από τις 

οποίες είναι η πολιτιστική ελευθερία, η δημιουργικότητα και ο πολιτιστικός διάλογος. 

ν΄ Δείκτες πολιτιστικής ελευθερίας: Περιλαμβάνουν . ομαδικά δικαιώµατα, ὁπως 

δικαιώµατα διατήρησης της γλώσσας μειονοτήτων, και ατομικά ανθρώπινα δικαιώµατα, 

όπως η ελευθερία έκφρασης. Ο Ώεκαί κατηγοριοποιεί την ελευθερία σε πέντε ισόβαθµα 

ο]ασίοις: α) ατομική ακεραιότητα ή προσωπική ασφάλεια, β) πολιτική συµµετοχή. γ) 

διοίκηση στο νόµο, ὃ) ελευθερία έκφρασης και ϱ) ισότητα πριν απὀ το νόµο. 

ν΄ Δείκτες δημιουργικότητας: Προβάλλει την επιθυµία τῆς κοινωνίας να ενθαρρύνει τους 

ανθρώπους να εκφραστούν µε δημιουργικούς και καινοτομικούς τρόπους και να 

συνεισφέρουν στο κοινωνικό σύνολο. Ἡ δημιουργικότητα µπορεί να μετρηθεί είτε σε 

όρους ευκαιριών που παρέχει η κοινωνία στα µέλη της, όπως πρόσβαση σε µέσα 

έκφρασης, είτε σε όρους δημιουργικής εκροής, όπως βιβλία, ταινίες, έργα τέχνης. Ἐπίσης 

µπορεί να χαρακτηριστεί ατομική ή και κοινωνική, ενώ επηρεάζει πολλές μορφές της 

ανθρώπινης δράσης, την κοινωνική, την πολιτική, την οικονομική καθώς και την 

πολιτιστική. Συνήθως, η δημιουργικότητα εμφανίζεται κατά τη σχόλη και όχι την 

θργασιακή διαδικασία. 

ν΄ Δείκτες πολιτιστικού διαλόγου: Για την ομαλή συμβίῶση μεταξύ των ανθρώπων. 

χρειάζεται επικοινωνία και κατανόηση τῶν διαφορετικών πολιτισμών. Η επικοινωνία είναι 

η βάση του πολιτισμού. Στο συνεχώς μεταβαλλόμενο σημερινό κόσµο, οι άνθρωποι πρέπει 

  

ὃν Ταν ΜοζπΙευ, 19968 
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να ενημερώνονται και νε έρχονται σε επαφή µε τα νέα µέσα επικοινωνίας για να 

αποφύγουν την περιθωριοποίηση. Αυτά τα µέσα παρέχουν τη δυνατότητα στήριξης και 

ενίσχυσης της πολατιστικής διαφοροποίησης. 

Επομένως, αν η ανάπτυξη αντιμετώπισθεί όχι ὡς αύξηση του ΑΕΠΙ αλλά ὡς µια έννοια 

πιο ευρεία, όπως ο εμπλουτισμός της ελευθερίας και της ποιότητας ζωής τῶν ανθρώπων, τότε 

τα πολιτιστικά ζητήματα µπορεί να αποτελέσουν τόσο τους στόχους µιας αναπτυξιακής 

διαδικασίας όσο και τα µέσα της. 

Ειδικότερα, ο πολιτισμός αποτελεί ένα σύνολο δραστηριοτήτων που στοχεύουν στην 

παραγῶγή εμπορεύσιμῶν αγαθών και υπηρεσιών, χρησιμοποιώντας σπάνιους συντελεστές 

παραγωγής. Μπορεί να διαδραματίσει ένα σηµαντικό ρόλο και να είναι βιώσιµος ακόµα και σε 

µικρές οικονομίες, εφόσον: 

ΜΥ. στηρίζεται σε πόρους που μπορούν να εντοπιστούν σε οποιαδήποτε κοινωνία και 

επίπεδο ανάπτυξης (ταλέντο, παράδοση, πολιτιστική κληρονο μιά). 

ν΄ εἶναι εντάσεως ανθρώπινου κεφαλαίου και «τοπικών πόρων, δηλαδή µπορεί να 

λειτουργήσει σε µικρή κλίμακα. µε απλό τεχνικό εξοπλισμό, και να είναι ανταγωνιστικό, 

ν΄ χαρακτηρίζεται από εθνική ιδιορρυθµία (µε κύρια την εθνική γλώσσα), που αποτρέπει 

τη διείσδυση ξένων πολιτιστικών επιρροών, 

ν.. χαρακτηρίζεται από έντονη ευελιξία κατά την οργάνῶση και προβολή του, μθ 

αποτέλεσµα να υπάρχει καλύτερη διαχείριση του κόστους και να σημειώνεται όφελος από 

υψηλές εισοδηματικές ελαστικότητες σε περιόδους ανερχόμενων εισοδημάτων αλλά και 

αντοχή σε δύσκολες περιόδους (θέατρο κατά την Κατοχή). και 

ν΄. µπορεί να καθορίσει την ανάπτυξή του µε την επιρροή τῶν προτιμήσεων τῶν 

καταναλωτών, λειτουργώντας θετικά προς αισθητικές και πνευματικές εμπειρίες 

(ζεθιστικά᾽ αγαθά). 

Ο. πολιτιστικός τομέας όμως διαδραματίζει σηµαντικό ρόλο και σε οικονομίες 

οποιουδήποτε μεγέθους, δεδομένου ότι; 

ν΄ επηρεάζει το γενικότερο επίπεδο δημόσιας ζωής ὣς παραγωγός κυρίὠς δημόσιων 

αγαθών, 

ν΄ συμβάλλει στη βελτίωση της αισθητική εικόνας µιας κοινωνίας, 

ν΄ η αισθητική ανάπτυξη που τον χαρακτηρίζει «επηρεάζει την ποιότητα και 

εμπορευσιµότητα τῶν περισσότερων αγαθών της αγοράς, 

ν΄ είναι σχετικά µη ρυπαίΐνουσα δραστηριότητα, 
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ν΄ αποτελεί ένα διακριτικό αλλά αποτελεσματικό µέσο κοινωνικής κριτικής, και 

ν΄ ὡς πολιτιστικό -- καλλιτεχνικό κεφάλαιο, αποκτά όλο και µεγαλύτερη αξία µε το 

πέρασμα του χρόνου.” 

Για να μπορέσει όµως η ανάπτυξη να έχει μακροχρόνιο χαρακτήρα και οι πολιτιστικές 

πολιτικές να σηµειώσουν ουσιαστικό αποτέλεσµα, πρέπει να ληφθούν υπόψη κατά το 

σχεδιασμό αυτών οἱ περιορισμοί του πολιτιστικού τοµέα, τόσο µιας µικρής όσο και µιας 

µεγάλης οικονοµίας, οἱ οποίοι είναι οι εξής: 3 

ν΄ οι πόροι που αφορούν στην πολιτιστική κληρονομιά και τα ταλέντα είναι 

περιορισµένοι, | 

ν΄ η καλλιτεχνική διείσδυση σε νέες αγορές για µια µικρή χώρα είναι µια δύσκολη 

διαδικασία, 

ν΄ η εθνική ιδιομορφία αποτελεί και εμπόδιο εξάπλωσης, το οποίο µπορεί να 

αντιμετωπισθεί µε σηµαντικό κόστος (π.χ. μεταφράσεις λογοτεχνικών έργων), δεδομένου / 

ότι η αγορά δεν είναι ενιαία, π 

ΜΥ. η ἁσκηση της πολιτιστικής δραστηριότητας σε µικρή κλίμακα συνεπάγεται 

περιορισμένες διασυνδέσεις µε τοὺς υπόλοιπους κλάδους και κατ᾽ επέκταση περιορισμένες 

πολλαπλασιαστικές επιδράσεις. Παράλληλα, η ευελιξία στην οργάνῶση σηµαίνει και 

σχετική αστάθεια, που σε δύσκολες περιόδους οδηγεί σε άµεση συρρίκνώση, καὶ 

Ὅ ν η τέχνη µπορεί και να απωθήσει, µε αποτέλεσµα να µη δέχεται τη χρηµατοδοτική 

"ενίσχυση της αγοράς και Ιδιωτικών παραγόντων. 

Ένα επόµενο ζήτημα που δυσχεραίΐνει την ευαίσθητη σχέση μεταξύ πολιτισμού και 

οικονο μικής ανάπτυξης είναι το γεγονός ότι η συνειδητοποίηση αυτής της σχόσης οδήγησε στη 

δηµιουργία οικονοµικών συμφερόντων από την καλλιτεχνική ὁραστηριότητα 

(εμπορευματοποίηση), υποβιβάζοντας συχνά το στόχο της καλλιτεχνικής δημιουργίας, δηλαδή 

την ποιοτική παραγωγή για έκφραση και επικοινωνία. Ἐπομένως, η ποσοτική ανάπτυξη 

λθιτουργεί συχνά εις βάρος της ποιοτικής.” 

Με την αποτελεσματική αντιμετώπιση αυτών τῶν περιορισμών, επικρατεί µια δυναμική 

σχέση µεταξύ πολιτισμού και ανάπτυξης και ειδικότερα αστικής ανάπτυξης, δεδομένου ότι η 

πολιτιστική πολιτική εφαρμόζεται αρχικά σε επίπεδο πόλης και όχι σε επίπεδο χώρας. Αυτό 

οφείλεται κυρίως στην αμφιβολία πολιτικών παραγόντων για την αποτελεσµατικότητα αυτού 
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του είδους πολιτικής στην οικονομία της χώρας, µε αποτέλεσµα να την επιχειρούν αρχικά σε 

επίπεδο πόλης. 

όλη και Πολιτιστική Πολιτική 

  

Από την εποχή της Βαβέλ, η πόλη αποτελεί το σύμβολο της έντασης μεταξύ της 

πολιτιστικής Και γλὠσσικής συσσώρευσης από τη µία, και της διαφορετικότητας, της 

σύγχυσης και του χάους από την άλλη. Ἐπίσης αποτέλεσε το σύμβολο της αλλαγής και της 

καινοτομίας. Σύµφωνα µε τον 1 αίματ ἠηοκε]., «ο πολιτισμός δημιουργεί πόλη», δεδομένου ότι 

σε µια συνεχώς µεταβαλλόμενη δημοκρατική κοϊνωνία, η οποία αναπτύσσει διαρκώς τις 

πολιτιστικές της διαστάσεις, θα πρέπει να προσφέρεται µια ποικιλία τρόπων επικοινωνίας, 

πληροφορίας, τέχνης και επιστή μης.”' | 

Τόσο ο 20ος όσο και ο 21" αιώνας εκφράζουν µια εποχή έντονης αστικοποίησης, που 

ποτό στο παρελθόν δεν είχε εμφανιστεί. Χαρακτηριστικό παράδειγµα αποτελεί το γεγονός ότι 

το 1950, το 29.390 του παγκόσμιου πληθυσμού ζούσε σε αστικές περιοχές, το 1994 αυξήθηκε 

στο 44.800 ενώ οιπροβλέψεις για το 2025 αγγίζουν το 611903 

Ἡ συγκέντρωση τῶν ἤδη καταξιωµένων και άρα εὐπορῶν καλλιτεχνών καθώς και άλλων 

οικονομικά υψηλών εισοδηματικών τάξεων στα αστικά κέντρα οδήγησε στην αναγέννηση 

περιθωριοποιημένῶων περιοχών του κέντρου της πόλης. Αυτή η κατάσταση ανέδειξε την 

πολιτιστική: δύναμη στο χώρο, τροποποιώντας αισθητικά τις εμπορικές και βιομηχανικές 

χρήσεις και αναδεικνύοντας µια νέα αγορά παραγωγής και κατανάλῶσης πολιτιστικών 

αγαθών. ὁ | 

Υπάρχει µια αμφίρροπη σχέση μεταξύ της πολιτιστικής -- καλλιτεχνικής δράσης και της 

οικονοµίας. Από τη μία, οι τέχνες χρειάζονται µια οικονομική βάση για να ανθίσουν. 

Χαρακτηριστικά παραδείγµατα αποτελούν οἳ επιδοτήσεις στις παραστατικές τέχνες και τα 

μουσεία στην Ευρώπη. οἳ τιµές και τα κέρδη απὀ την αγορά τῶν πινάκων, των αντικών και 

άλλων καλλιτεχνικών αντικειμένων, το διεθνές εμπόριο στην τέχνη ή το εισόδηµα των. 

καλλιτεχνών. Από την άλλη. οι πολατιστικές δραστηριότητες επηρεάζουν την οικονομία σα 

σύνολο, όταν για παράδειγµα το φεστιβάλ, στο βαἱζδιτρ ή τη Ψειοπα προσελκύει πολλούς 

επισκέπτες στήν πόλη.” ) σποτ 
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Τη δεκαετία του '80, ακολουθώντας την ανάπτυξη που σημειώθηκε στις Αμερικάνικες 

πόλεις, αναδύθηκε µια νέα αστικοποίηση, η οποία ευνοούσε την άνοδο του τριτογενή τοµέα 

και τῶν πολιτιστικών βιομηχανιών. Σε ευρωπαϊκό επίπεδο, δεδομένου ότι ο πληθυσμός τῶν 

ευρωπαϊκών αστικών κέντρων προσφάτως τείνει προς σταθεροποίηση, το ζήτημα τῶν 

επεκτάσεών των πόλεων. σταδιακά αντικαθίσταται από διαδικασίες βελτίώὠσης της αισθητικής 

τῶν. πόλεων. Παρατηρείται µια κοινή προσπάθεια παραγωγής και ανάδειξης µιας !νέας 

εικόνας της πόλης, µέσῶ τοπικών συμβόλων και κοινής ιστορίας, που προβάλουν την 

πολιτιστική ταυτότητα της πόλης. Μια συγκεκριµένη πολιτιστική υποδοµή µπορεί να 

αποτελέσει ένα αξιόλογο πολιτιστικό σύμβολο που θα επηρεάσει την αστική οικονομία, όπως 

για παράδειγµα ο Πύργος της Πήζας ή το Παλάτι της ΑΙμαπαθτα στη Γρανάδα. Μια πολιτιστική 

περιοχή µπορεί να λειτουργήσει ὡς κόμβος ανάπτυξης σε τοπικό επίπεδο, όπως ισχύει στο 

Δουβλάνο. | 

Στόχος αυτής της Κίνησης αποτελεί η εισροή ξένου κεφαλαίου και ειδικευµένου 

εργατικού δυναμικού στο εσωτερικό της, καθώς επίσης και η άµεση ένταξη στην τοπική 

κοινότητα νέων ανέργων, μεταναστών καὶ γενικότερα αποκλεισµένων κοινωνικών ομάδῶν. 
  

Δεδομένης της µείῶσης προσφοράς θέσεων εργασίας σε παραδοσιακούς βιομηχανικούς τοµείς 

και την αύξηση της κατανάλωσης σε δραστηριότητες αναψυχής λόγῶ του μειωμένου χρόνου 

εργασίας και του αυξανόμενου εισοδήματος, αναπτύχθηκαν «σηµαντικά οι πολιτιστικές 

βιομηχανίες. 

Ο πολιτισμός διαδραματίζει σηµαντικό ρόλο. στην οικονομική αναζωογόνηση τῶν 

πόλεων. δεδομένου του αυξανόμενου παγκόσμιου ανταγώνισμού. Από τη δεκαετία του ᾿70 και 

µετά. ο πολιτισμός χρησιμοποιείται όλο και περισσότερο σε τοπικό επίπεδο Ύγια την 

προσέλκυση επενδύσεων και νέας αγοραστικής δύναμης. Κεντρικές λειτουργίες αποτελούν ο 

ρόλος τῶν τεχνών και της αρχιτεκτονικής στη δηµιουργία πολιτιστικής δραστηριότητας, η 

διατήρηση και ένταξη στην αγορά της τοπικής διαλέκτου και η αισθητική αναβάθµιση τῶν 

τοπικών καταναλώτικών χώρων. 

Παράλληλα, ο πολιτισμός και ο πολιτιστικός σχεδιασμός αποκτούν όλο και περισσότερη 

σημασία στις περιοχές όπου επικρατεί µια πολο-εθνική, πολυπολατιστική πραγματικότητα. Ἡ 

συνειδητοποίηση αυτής της κατάστασης οδήγησε τους τοπικούς φορείς στην αναδιαμόρφωση 

τῆς αντίστοιχης πολιτικής σε διάφορους τοµείς, όπως εκπαίδευση, αρχιτεκτονική κά 
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Η πολιτιστική πολιτική καὶ στρατηγική που ακολουθήθηκε σε κάθε πόλη. αν και είχε ὡς 

κοινό στόχο την προώθηση τῆς τέχνης υψηλής ποιότητας και της διεύρυνσης της πρόσβασης 

σ᾽ αυτήν, δεν ήταν οµοιογενής αλλά διαφοροποιήθηκε χωρικά µε βάση έξι βασικούς 

"παράγοντες: .. 

ν΄ την εθνική στάση κάθε χώρας απέναντι στον πολιτισμό καὶ συγκεκριµένα την 

αντίστοιχη ιδεολογία τῶν κυβερνητικών κομμάτων, 

ν΄ τα επίπεδα της τοπικής αυτονοµίας, τα οποία στην Ἑλλάδα λειτουργούν ιδιαιτέρως 

περιοριστικά, | | | 

ν. τη γενικότερη κινητοποίηση τῶν επενδύσεων προς τις επαρχιακές πόλεις, 

ν΄ το συγκεντρωικό ή αποκεντρωτικό χαρακτήρα τῶν εθνικών πολιτιστικών οικονομιών, 

ντο μέγεθος καιτη φύση της τοπικής αγοράς, και 

ν΄ την επιρροή τῶν ξένων πολιτιστικών πολατικών. 

Παρά τη διαφοροποίηση τῶν πολιτιστικών πολιτικών ὡς προς τη δοµή τους, οἱ 

οικονομικές επιδράσεις αυτών τῶν πολιτικών στο χώρο, είναι ίδιες, σε µεγαλύτερο ἡ - 

μικρότερο βαθµό: 

ν. Αρχικά, υπάρχουν άµεσα έσοδα από πολατιστικές. δραστηριότητες µέσα στην τοπική 

οικονομία. µέσω της δαπάνης για πολιτιστικά αγαθά και υπηρεσίες τοπικών και µη 

καταναλωτών. Αυτά τα έξοδα μπορεί να θεωρηθούν ὡς. µια συνεισφορά στην 

περιφερειακή ανάπτυξη, εξαιτίας µιας προσωρινής αύξησης τῶν εισοδημάτων τῶν 

καταναλωτών και µιας μεταβολής των προτιµήσεών τους προς πολιτιστικές 

δραστηριότητες και αναψυχή. 

ν. Ὑπάρχουν έμμεσες ή δευτερεύουσες επιδράσεις δαπάνης στα εισοδήματα σχετικών 

επιχειρήσεων και ατόμων, ὁπῶς εστιατόρια και µεταφορικές υπηρεσίες. 

νΜ Σημαντικές είναι οἱ άµεσες και έμμεσες επιδράσεις στην απασχόληση από τη 

διευρυμένη πολιτιστική δραστηριότητα. Σε κάποιες περιπτώσεις, ο πολιτιστικός τομέας 

παρέχει µια υποκατάσταση τῶν θέσεων εργασίας που χάθηκαν κατά τη βιομηχανική 

µεταβολή. 

ν΄ Ο πολιτισμός έχει ευρύτερες οικονομικές επιδράσεις για αστική αναζωογόνηση μέσω 

τῶν παρεχόμενων ευκαιριών για διαφοροποίηση της τοπικής οικονοµικής βάσης. Αυτό 

είναι ιδιαίτερα σηµαντικό γα τις περιοχές που υποφέρουν από βιομηχανική ύφεση σε µια 

εποχή µετα-φορντισμού. 
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ν΄ Τέλος, µπορεί να σημειωθούν μακροχρόνιες εξωτερικότητες, όταν Ἡη υιοθέτηση του 

πολιτιστικού περιβάλλοντος µιας πόλης οδηγήσει σε ἔντονη κοινώνική συνοχή, µια ισχυρή 

αίσθηση της αστικής ευθύνης, μικρότερους ρυθμούς εγκληματικότητας και αυξανόμενη 

οικονομική δυναμική. Αυτές οι εξωτερικότητες είναι ιδιαίτερα σημαντικές για τη 

δημιουργία μιας θετικής εικόνας της πόλης, προσελκύοντας τόσο τουρισμό όσο καὶ νέες 

επενδύσεις... 

Είναι επομένως προφανές ότι ο πολιτισμός συνδέεται άµεσα µε την αστική ανάπτυξη. Το 

μέγεθος αυτής τῆς ανάπτυξης όµως δεν εξαρτάται µόνο απὀ το είδος της πολατιστικής 

πολιτικής που εφαρμόζεται. 

Στην πορεία του χρόνου έχει αποδειχτεί ότι η συγκἐντρῶση µιας ποικιλίας πολιτιστικών 

ὁραστηριοτήτων στον ἴδιο χώρο. όσο οργανωμένη ἡ επιθυμητή και αν Μήταν, καθοριζόταν 

ουσιαστικά από το μέγεθος του χώρου αυτού. Πιο συγκεκριµένα, η τέχνη και ο πολιτισμός, µε 

τη µορφή τῶν φεστιβάλ, τῶν γκαλερί και των μουσείων, είναι κατά Κύριο λόγο αστικές 

δραστηριότητες. Οι ζωγράφοι, οι συνθέτες, οἱ σεναριογράφοι και γενικότεροι οἱ εκφραστές της 

τέχνης µπορεί να κατοικούν οπουδήποτε, αλλά τα οικονομικά των ζωντανών εμφανίσεων 

καθώς και της λειτουργίας τῶν πολιτιστικών υποδομών θα λάβουν χώρα και θα επηρεάσουν 

Όπις πόλεις. Ἡ λογική βασίζεται στο ότι η κατανάλωση του προϊόντος που παράγουν οι 

πολιτιστικές και όχι µόνο δράσεις θα σηµειῶθεί στο χώρο παραγώγής τους. 

Αν-και µια έκθεση τέχνης µπορεί να ταξιδέψει απὀ μουσείο σε μουσείο ή κάποιες 

ζωντανές εμφανίσεις καλλιτεχνών να υλοποιηθούν σε διαφορετικά µέρη, το καθαρό εισόδηµα 

από αυτές τις δράσεις είναι περιορισμένο, δεδομένου του υψηλού κόστους σε σχέση µε τα 

πραγματοποιούµενα κέρδη. Ἑπομένῶς, οἱ περισσότεροι καλλατεχνικοί ή πολιτιστικοί 

οργανισμοί είναι οικονομικά βιώσιμοι σε περιοχές όπου το κοινό είναι αρκετά µεγάλο για να 

τους υποστηρίξει, δηλαδή στις πόλεις και κυρίῶς μητροπόλεις. Το πόσο µεγάλη πρέπει να 

είναι µια πόλη για να υποστηρίξει µε επάρκεια τις δράσεις αυτών τῶν οργανισμών εξαρτάται 

απὀ τα χαρακτηριστικά κόστους αυϊῶν των δράσεων και το μέγεθος της ζήτησης για αυτά. 

Όσο πιο µεγάλη είναι η κατά κεφαλήν ζήτηση για αυτές τις υπηρεσίες, τόσο πιο µικρή μπορεί 

να είναι η πόλη που θα την υποδεχτεί και θα την υποστηρίξει και τόσο πιο μεγάλος µπορεί να 

είναι ο αριθµός τῶν περιοχών που θα δύνανται να την παράσχρυν. Από την άλλη, όσο πιο 

µεγάλη είναι η µονάδα παραγώγής που απαιτείται Ύια επαρκή λειτουργία αυτών τῶν 

υπηρεσιών, τόσο πιο µεγάλη πρέπει να είναι η πόλη για να τις υποστηρίξει και τόσο πιο μικρός 

θα είναι ο αριθµός τῶν περιοχών όπου µπορεί να την προσφέρει. 
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Για παράδειγµα, µια µικρή πόλη µπορεί να όχει µόνο ένα επαγγελματικό θέατρο. µια 

πόλη μεσαίου μεγέθους µπορεί να όχει αρκετά θέατρα, ένα μουσείο καὶ µια συμφῶνική 

ορχήστρα, ενώ µια µεγάλη πόλη πιθανών να έχει επιπρόσθετα μουσεία, όπερα και μπαλέτο. 

Αυτή η κατάσταση υποδεικνύει ότι η καλλιτεχνική δραστηριότητα δεν αυξάνεται µόνο µε το 

μέγεθος της πόλης αλλά αυξάνεται γρηγορότερα και από το μέγεθός της. Αν αυτό ισχύει, τότε 

όσο πιο µεγάλη είναι η πόλη τόσο πιο µεγάλη θα είναι η πολιτιστική βιομηχανία τῆς σε σχέση 

'.με την οικονομία της. Ἐπομένως, θα συγκεντρώνεται ένα δυσανάλογα µεγάλο μερίδιο της 

εθνικής καλλατεχνικής δραστηριότητας στις λίγες µεγάλες πόλεις µιας χώρας. ὁ 

Ἡ συγκέντρωση της πολιτιστικής και καλλατεχνικής δραστηριότητας στις µεγάλες πόλεις 

διαμορφώνουν τις “οικονομίες ανάπτυξης’. Ἡρόκειται για συναθροίσεις αποταμιεύσεων από 

συγκεκριµένα είδη επιχειρήσεων, όταν ένας αρκετά μεγάλος αριθµός τῶν τελευταίῶν 

συγκεντρώνεται στην ἴδια πόλη. Αυτές οἱ αποταμιεύσεις σημειώνονται συνήθως όταν οἱ 

επιχειρήσεις δύνανται να μοιραστούν ένα κοινό σύνολο σηµαντικά εξειδικευμένων εισροών, 

τῶν οποίων η ύπαρξη στηρίζεται στη συγκέντρῶση τοπικών αγοραστών. Τ1α παράδειγµα. η 

Νέα Ὑόρκη αποτέλεσε από τη δεκαετία του 20 το κέντρο παραγωγής προγραμμάτων 

ραδιοφώνου και τηλεόρασης εξαιτίας της προὐπάρχουσας συγκέντρωσης Ὠηθοποιών, 

σκηνοθετών και σεναριογράφων στο θέατρο του Βτοβάνίαγ. Ἐπομένως παρατηρεί κανείς ότι 

-μια βιομηχανία αναπτύσσεται σε µια συγκεκριμένη περιοχή εξαιτίας του ότι μπορούσε να 

χρησιμοποιήσει τις υπαρκτές εισροές που είχαν συγκεντρωθεί εκεί µέσω της λειτουργίας 

άλλης βιομηχανίας. 

Όμως οι “οικονομίες ανάπτυξης᾽ προκύπτουν και µέσα στα όρια µιας βιομηχανίας. Για 

παράδειγµα, το Ηο]γγνοοά έγινε το κέντρο του κινηματογράφου εξαιτίας του ότι η ύπαρξη 

κάποιων επιχειρήσεων σύντομα προσέλκυσε άλλες που μπορούσαν να χρησιμοποιήσουν τις 

ἴδιες εξειδικευμένες εισροές, οι οποίες δεν ήταν διαθέσιµες αλλού. Από την άλλη, ένας νέος 

που επιθυμεί να µάθει χορό θα πάει στη Νέα Ὑόρκη εξαιτίας της συγκεντροποίησης πολλών 

δασκάλων και ευκαιριών απασχόλησης εκεί, ενώ σε µερικά χρόνια θα μπορέσει να 

δημιουργήσει µια επιχείρηση χορού στην ίδια περιοχή. γνωρίζοντας ότι αποτελεί πόλο όλξης 

χορευτών. Από αυτά τα παραδείγματα προκύπτει το συμπέρασμα ότι οι πολιτιστικές δράσεις 

προσελκύουν περισσότερες πολατιστικές δράσεις. ο; 

Κατά το πρόσφατο παρελθόν, αυτό αποτελούσε µια πραγματικότητα δεδομένου ότι τα 

µεγάλα εμπορικά και αστικά κέντρα ταυτίζονταν µε τις «πόλεις του πολιτισμού». Με το 

πέρασµα του χρόνου όµως, οι παραδοσιακές μητροπόλεις του πολιτισμού ὁπῶς το Λονδίνο, το 
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Παρίσι ή η Νέα Υόρκη δεν αποτελούν σηµαντικό πόλο έλξης νέων καλλιτεχνών, κυρίως λόγω 

του ότι το υψηλό κόστος ζωής σε αυτές τις πόλεις δεν ανταποκρίνεται στις εισοδηματικές 

δυνατότητες ανθρώπων που τώρα αρχίζουν την καλλιτεχνική τους πορεία. Επομένως, η 

συγκέντρωσή τους σε μικρότερες πόλεις και η ανάπτυξη της δράσης τους εκεί έδωσε σταδιακά 

µια σηµαντική ώθηση και αναγνώριση αυτών τῶν αποκεντρωµένων περιοχών ως νέα 

ο 10 
πολιτιστικά κέντρα... 

2.4 Πολιτισμός και Παγκοσμιοποίηση 

-.Ἡ ανάπτυξη τῶν μικρότερων πόλεων και η γενικότερη στροφή του ενδιαφέροντος προς 

τη λειτουργία αυτών δεν προήλθε µόνο λόγω της πολιτιστικής πολιτικής που εφαρμόστηκε 

αλλά αποτελαί συνέπεια των γενικότερων οικονοµικών συνθηκών που επικράτησαν. Η 

διαδικασία της παγκοσμιοποίησης και ἐρυρωπαιοποίησης᾽ καθοδηγείται από την αγορά. Όι 

"πόλεις αναγκάστηκαν να ανακατανεμηθούν στις νέες μορφές νεραρχίας, ενώ οι ευρωπαϊκές 

πόλεις πέρασαν µια κρίσιμη μεταβατική φάση. Τα παραδοσιακά εθνικά αστικά συστήµατα και 

ιεραρχίες δέχτηκαν την πρόκληση νέων αναδυόµενων αστικών δικτύων. Πολλές πόλεις που 

παλαιότερα είχαν µια ισχυρή οικονομία και µια υψηλή θέση στην παγκόσμια κατάταξη 

πόλεων λόγῶ του σημαντικού τοµέα µεταποίησης, τῶν λιμανιών ή τῶν ορυχείων τους, 

αντιμετωπίζουν σήµερα µια σηµαντική απώλεια εργατικών χεριών και περιθωριοποιούνται 

(π.χ. Μαπο]εςίετ). Από την άλλη, άλλες πόλεις (π.χ. Γλασκώβη) αναβαθµίζονται µέσω της 

θέσης τους στο περιφερειακό-παγκόσµιο σύνδεσμο τῶν νέων αναδυόµενων διεθνικών δικτύων 

π.χ. μεταφοράς, τουρισμού, πληροφορικής, διοίκησης, παραγωγής. ὁ 

Το φαινόμενο της άμεσης πολιτιστικής αλληλεπίδρασης και εὔὐκολης αντικατάστασης 

προηγούμενων πολιτιστικών προτύπων µε καινούρια, μετατράπηκε γρήγορα σε απειλή, που 

οδήγησε πολλούς ανθρώπους στην υποστήριξη της ασφάλειας” .της πολιτιστικής τους 

παράδοσης. Όμως εκεί όπου: υπάρχουν υπόγειες δυναμικές διαδικασίες αλλαγής, αυτή η 

απειλή δεν είναι ορατή, µε αποτέλεσµα η διατήρηση τῶν πολιτιστικών προτύπων να είναι 

ελλιπής και άρα ανεπαρκής. Ἡ παγκοσμιοποίηση τῶν διεθνών αγορών σημειώνεται µε 

γρήγορους ρυθμούς κατά τις τελευταίες τρεις δεκαετίες. Ἑπομένως η αναγνώριση τῶν 

πολλαπλών διαστάσεων της παγκοσμιοποίησης και διεθνοποίησης αποτελεί σήµερα ένα καίριο 
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θέµα για την κατανόηση τῶν πολιτιστικών διαδικασιών και της αξίας της πολιτιστικής 

διαφοροποίησης. .-΄ 

Η λώση αυτού του προβλήματος δεν παρέχεται φυσικά µε τη διακοπή του διεθνούς 

εμπορίου, εφόσον οι δυνάµεις της οικονοµικής ανταλλαγής καὶ του καταμερισμού τῆς 

εργασίας δεν μπορούν να αντισταθούν σε ένα κόσµο αλληλεπιδράσεων. Παρά την αρνητική 

κριτική που δέχεται η παγκοσμιοποίηση, δεν µπορεί κανείς να αρνηθεί ότι το διεθνές εμπόριο 

συνεπάγεται -- όπως είχε προβλέψει και ο Αάαπι ΟΠΠ -- περαιτέρω οικονομική ευημερία σε 

κάθε έθνος. Ἡ πρόκληση έγκειται στην εξασφάλιση τῶν οφελειών της παγκοσμιοποίησης σε 

µια περισσότερο ισορροπημένη βάση. | | 

Το κρίσιμο ζήτημα που προκύπτει είναι το ότι η πολιτιστική διαφοροποίηση απειλείται 

από την ομοιογένεια περισσότερο σε µια αστική περιοχή. όπου το δικαίώμα. ελεύθερης 

επιλογής συχνά δεν αξιοποιείται κατάλληλα µπροστά στις προκλήσεις της 

πολυπολιτισµικότητας. Ἡ προβολή τῶν ξένων προτύπων απὀ τα διάφορα µέσα ὣς πιο 

εκσυγχρονισµένων και συµβατών µε τη σηµερινή πραγματικότητα οδηγεί σταδιακά στον 

αφανισμό της πολιτιστικής ταυτότητας της πόλης υποδοχής αυτών τῶν προτύπων. Αυτό που 

δεν έχει κατανοητό είναι ότι η πολιτιστική διαφοροποίηση δεν περιπλέκει τις συνθήκες : 

διαβίώσης όταν λειτουργεί οργανωμένα ἀλλά προσθέτει στην εικόνα και δημιουργικότητα της 

πόλης. Ουσιαστικά αυτή η διαφοροποίηση είναι επιθυμητή για 7 λόγους: 

ν΄ η διαφορετικότητα είναι χρήσιμη ὡς έκφραση της δημιουργικότητας του ανθρώπινου 

πνεύματος, | 

ν΄ απαιτείται σύμφώνα µετις αρχές της ισότητας και των ανθρωπίνων δικαιωμάτων, 

γ΄ σε αναλογία µε τη βιολογική διαφορετικότητα, βοηθάει την . ανθρωπότητα να .. 

ενσωµατῶώθεί στοὺς περιορισμένους περιβαλλοντικούς πόρους (βιωσιμότητα). 

ν΄ είναι απαραίτητη για την εναντίωση στην πολιτική και οικονομική εξάρτηση και 

καταπίεση, | | 

ν. είναι αισθητικά ευχάριστη.η ομαλή συνύπαρξη διαφορετικών πολιτισμών, 

ν΄ διογείρειτο μυαλό και 

νΝ παρέχει ένα απόθεμα γνώσης καὶ εμπειρίας σχετικά µε χρήσιµους και αποδοτικούς 

τρόπους αντιμετώπισης διαφόρων καταστάσεων... 

Όπως έχει ήδη αναφερθεί, το φαινόμενο της πολιτιστικής παγκοσμιοποίησης συχνά 

δέχεται πολλές κριτικές δεδομένου ότι η εἰσαγωγή ξένων στοιχείων σε ένα υπαρκτό 
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πολιτιστικό επίπεδο αλλοιώνει τον αρχικό του χαρακτήρα. Όμως αξίζει να αναφερθεί ότι δεν 

οδηγούν όλοι οι πολιτισμοί σε ανύψωση του πνευματικού επιπέδου επειδή απλώς 

χρονολογούνται απὀ παλιές εποχές. Σε αρκετές περιοχές της Αφρικής ἡ της Ασίας, οἱ 

ἐπολιτιστικές επιταγές) υποβαθµίζουν τραγικά την παρουσία και το ρόλο π.χ. της γυναίκας, 

γεγονός που έρχεται σε αντίθεση µε τη λογική τῶν ανθρωπίνων δικαιωμάτων και που, αν 

μεταβληθεί, δε θα αποτελεί ουσιαστικά αλλοτρίωση του τρόπου διαβίώσης τῶν κατοίκων 

αυτών των περιοχών αλλά εξόλιξη. 

2.5 Πολιτισμός και Κρατική Παρέμβαση 

Ὑπάρχει µια μακρά παράδοση στα πολιτιστικά οικονομικά που δικαιολογεί τη χρήση 

τῶν φορολογικών εσόδων για τη χρηματοδότηση. πολιτιστικών προϊόντων επειδή θεωρούνται 

δημόσια ἆ αγαθά. Πτα τον Βεοκοι, τα συγκεκριµένα δημόσια αγαθά παρέχουν ευχαρίστηση σε 

ένα άτοµο όταν κάποιο άλλο τα καταναλώνει. Για παράδειγµα, οι γονείς νοιώθουν 

ευχαρίστηση όταν τα παιδιά τους µορφώνονται, παρόλο που τα ἴδια τα παιδιά συχνά δε 

συμμµερίζονται τα ἴδια αισθήµατα. Το ἴδιο µπορεί να ισχύει µε την κατανάλωση ορισμένῶν 

πολιτιστικών αγαθών. Παρά ταύτα, οἱ πολίτες δεν μπορούν να επιβάλουν σε άλλους να 

απολαύσουν τις πολατιστικές δράσεις που οι πρώτοι επιθυμούν, επειδή κατά την. άποψή. τους 

Ἰουτό εἶναι τόχνη”. ηο 

"Κεντρικής σημασίας ερώτημα για τα πολιτιστικά οικονομικά αποτέλεσε ο λόγος για 

τον οποίο το κράτος πρέπει να επενδύει στις τέχνες. Τα δημόσια πολατιστικά αγαθά, δεδο μένου 

ότι δεν έχουν αυστηρά προσδιορισµένο ποσοστό χρηστών, αδυνατούν να στραφούν σε 

πολιτικές αυτοχρηµατοδότησης, με αποτέλεσµα. να αναζητούν δημόσιες ή Ιδιωτικές χορηγίες, 

για να μπορέσουν να επιβιώσουν στην αγορά.) Από τη µία υπάρχουν έργα τέχνης που 

λειτουργούν ὡς δημόσια αγαθά επειδή παρουσιάζονται σε δημόσιους χώρους, όπου ο καθένας 

µπορεί να έχει πρόσβαση σε αυτά. Όμῶς σε µια π.χ. µουσική συναυλία στο Ηρώδειο, η 

πολιτιστική δραστηριότητα αυτομάτως χάνει τα χαρακτηριστικά του δηµόσιου αγαθού. Γενικά 

υπάρχει η λογική της επιδότησης δραστηριοτήτων και παραγωγής αγαθών που αποδίδουν - 

θετικές εξωτερικότητες και εφόσον οι τέχνες παρέχουν αντίστοιχες εξωτερικότητες, 

ἐπιδοτούντοι. Από την άλλη όµως, το κράτος πρέπει να είναι ουδέτερο όσον αφορά στην 
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παροχή δημόσιων αγαθών και να µην ευνοεί συγκεκριμένες αντιλήψεις οµάδων που 

αναπαριστούν την ευημερία και την ποιότητα... | ο 

| Σύµφωνα µε τη θεωρία του δημόσιου αγαθού, το κράτος προσδιορίζει την ποσότητα 

και το είδος τῶν αγαθών που θα παράγει. Όμως αυτό έρχεται σε αντίθεση µε την κυριαρχία 

των κατάναλατών, σύμφωνα µε την οποία οι τελευταίοι μπορούν να καθορίσουν την 

παραγωγή που θα σημειωθεί εντός αγοράς, Όπως υποστηρίζουν οι ΚΙπιοί (1996) και Τήτοςςυ 

(1994). το κράτος χρηματοδοτεί αυτό που θεωρεί ὡς τἐχνη, γεγονός που έρχεται σε αντίθεση 

µε τις αρχές της καταναλωτικής κυριαρχίας και της ισότητας. 

Ἠπομένως, η πολιτιστική παραγῶγή δεν είναι η κοινωνικά επιθυμητή. Όι αγορές 

διαφόρων τύπων πολιτιστικών προϊόντων μοιάζουν σε πολλά σηµεία, αγορές στις οποίες οι 

βρηήσεις παρεμβαίνουν µε στόχο να προάγουν περισσότερη οικονομική επάρκεια και 

ισότητα... 

Ο Κενπες συμμετέχει µε ένα θετικό τρόπο στο θέµα της εμπλοκής του κράτοὺς στον 

πολατισµό. Ὑποστήριζε ότι η οικονομία έπρεπε να αποτελεί το μέσο υλοποίησης ανώτερων 

στόχων, όπῶς η τέχνη και ο πολιτισμός. Το έντονο ενδιαφέρον του για σχεδόν όλες τις τέχνες 

παρουσιάστηκε από το 1936, όταν ήδη ήταν συνιδιοκτήτης του Θεάτρου του (αιπριϊάρε και 

έδωσε µια αξιόλογη συνέντευξη στο ΒΒΟ, εκφράζοντας την ἀποψή του για τη σχόση μεταξύ 

κράτους και τέχνης. Ειδικότερα, τόνισε ότι ο κόσμος χρειαζόταν π.χ. τόσο το τσίρκο όσο και 

το ψώμί και ότι από τα τέλη του 18: αιώνα, η θέση του κράτους ήταν ιδιαίτερα επιφυλακτική 

σχετικά µε την υποστήριξη των τεχνών. Θεώρησε λαθεµένη την έντονη. δημοσιονομική πίεση 

που είχε ασκηθεί στη μουσική, τις θεατρικές παραστάσεις και την όπερα, έχονταν αναγνωρίσει 

τις θετικές επιδράσεις τους στην κοινωνία και ειδικότερα στην ενίσχυση της επικοινωνιακής 

διάθεσης.''' 

Κατά τον Ταγίοι (1955). τα ελεύθερα άτοµα διαμορφώνουν και αναπτύσουν την 

ταυτότητά ους, όσα, σε ένα συγκεκριµένο τύπο πολιτισμού. Αυτοί όµως οἱ τύποι δεν 

αναπτύσσονται αυθόρμητα αλλά καθορίζονται από θεσμούς και οργανισμούς, που απαιτούν 

σταθερότητα, συνέχεια και συχνά την υποστήριξη τῆς κοινωνίας ὡς σύνολο τόσο σε ηθικό όσο 

και σε υλικό επίπεδο. 

Σχετικά µε το αν το κράτος πρέπει να. παρέμβει στην. πολιτιστική. αγορά, ἔχει 

επικρατήσει η αποδοχή αυτής της παρέμβασης, για τρεις κυρίως λόγους Πρώτον, η 

πολατιστική ἑ δηµιουργία έχει χαρακτήρα δηµόσιου αγαθού. Ἡ δωρεάν κυκλοφορία. μεγάλου 
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μέρους των καλλατεχνικών. υπηρεσιών συντελεί στην κατανάλωση τῆς τέχνης από αρκετούς 

που δε χροιάζοται να πληρώσουν. Ἐπομένως, η ενεργός ζήτηση για τα πολιτιστικά αγαθά 

μπορεί να είναι μικρότερη απὀ τη ζήτηση της χρησιμότητας που απορρέει από αυτά, µε 

αποτέλεσµα η αγορά να παράγει σε μικρότερες ποσότητες απὀ το κοινωνικά επιθυμητό. 

Παράλληλα, στην περίπτῶση τῶν δηµόσιών καλλιτεχνικών αγαθών, οι καλλιτέχνες συχνά δεν 

; εισπράτουν το πλήρες αντίτιμο τῆς αισθητικής αξίας που παράγουν. 

| ς Δεύτερον, ἐκτός: απὀ την απόλαυση των καταναλωτών που δεν πληρώνουν, η 

πολιτιστική δραστηριότητα, δημιουργοί και άλλες εξωτερικές οικονομίες, που αφορούν στη 

βελτίωση. της αισθητικής εικόνας της περιοχής και την έλξη νέων δραστηριοτήτων, στην 

ενίσχυση της ποιότητας ζωής, και στη δηµιουργία παράδοσης. 

: Τρίτον, η) πολιτιστική ὁραστηριότητα δημιουργεί αξίες (ύπαρξης, επιλογής, 

κληροδότησης). οι οποίες δεν εκφράζονται στην αγορά με αντίστοιχη ενεργό ζήτηση και δεν 

αντανακλώνται στις τιµές τῶν πολιτιστικών αγαθών και υπηρεσιών. Πρόκειται κυρίως για 

αξίες που δεν αναπαράγονται, όπως η πολιτιστική κληρονομιά. Η υποστήριξη της τρέχουσας 

πολιτιστικής δραστηριότητας βασίζεται στο γεγονός ότι η τρέχουσα τέχνη αποτελεί τη 

μελλοντική αναντικατάστατη αξία. 

Ἡ κρατική παρέμβαση θεωρητικά δεν πρέπει να αποκτήσει χαρακτήρα απαγόρευσης 

αισθητικών προτιμήσεων, παρόλο που ουσιαστικά επιτρέπεται να επιλέγει τη χρηματοδότηση 

ή µη ορισμένων εκδηλώσεων, µε βάση ορισμένα κοινωνικά και ηθικά κριτήρια. Δεδομένου ότι 

η εκπαίδευση και εξοικείωση του κοινού µε τα καλλιτεχνικά ζητήματα αυξάνει την 

κατανάλωση καλλιτεχνικών αγαθών και υπηρεσιών, η κρατική παρέμβαση στράφηκε στην 

ενίσχυση της επαφής µέρους του κοινού µε διάφορες μορφές τέχνης, που διαφορετικά δε θα 

στρεφόταν σε αντίστοιχες δραστηριότητες. Έτσι αποκτά νέες επιλογές για τη διάθεση του 

᾿ εισοδήµατός του. 

Μια άλλη µορφή παρέμβασης, λιγότερο αποδεκτή, είναι η παρέμβαση στη 

διαμόρφῶση τῶν τιµών, χωρίς τη διαστρέβλωση του συστήµατος τῶν τιµών, επειδή µε τον 

τρόπο αυτό επηρεάζεται η κατανομή της ζήτησης μεταξύ τῶν επιδοτούµενων και µη 

πολιτιστικών εκδηλώσεων. Στην ουσία όμῶς η παρέμβαση αυτή επιτρέπεται εφόσον στην 

αγορά επικρατούν συχνά συνθήκες μονοπωλιακού ανταγωνισμού και ένα προϊόν, εφόσον έχει 

τιµή, όσο µικρή και αν είναι, δε θα αναφέρεται στο σύνολο της αγοράς. 

Βιδικότερα, οι πολιτιστικές παρεμβάσεις του κράτους λαμβάνουν συνήθως τή µορφή 

µέτρων κλαδικής πολιτικής και διακρίνονται στις εξής κατηγορίες: 1) προστασία και ανάδειξη 

πολιτιστικών αξιών, 2) ενίσχυση της τρόχουσας παραγωγής. 3) ενίσχυση τῆς κατανάλωσης, 4) 

δηµιουργία υλικής και θεσµικής υποδομής, 5) βελτίώση της λειτουργίας της αγοράς, ϐ) 
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εκπαίδευση του κοινού, 7) εκπαίδευση των καλλιτεχνών. ϐ) µελέτη και έρευνα του 

πολιτιστικού όργου, 9) προβολή του πολιτιστικού έργου, 10) ανταλλαγές µε το εξωτερικό, 11} 

προστασία των καλλιτεχνών και 12) χρη µατοδότηση. 6 

Το ενδιαφέρον επικεντρώνεται. κυρίως σε τρία ζητήματα άµεσης επιχορήγησης 

παραγωγής πολιτιστικών αγαθών.) Πρώτον, στη νομιμοποίηση της απορρόφησης εσόδων 

από φόρους, δεδομένου ότι µια σηµαντική κατηγορία ποιοτικών μορφών τέχνης απευθύνονται 

σε άτοµα υψηλής εισοδηµατικής τάξης, αποκλείοντας τα λαϊκά στρώματα. Δεύτερον, στην 

κρατική επιλογή και όχι την επιλογή του καταναλωτή για τις πολιτιστικές εκδηλώσεις που θα 

ευνοηθούν από επιχορηγήσεις. Τέλος, στη µορφή επιχορήγησης (πλήρη χρηματοδότηση, 

κάλυψη ετήσιων ελλειμμάτων, σταθερή ετήσια επιχορήγηση, επιδότηση εισιτηρίου κ.ά.) και 

οργάνωσης τῶν επιδοτούµενων δραστηριοτήτων (αν είναι δημόσιου ή ιδιωτικού δικαίου τα 

κρατικής ιδιοκτησίας πολιτιστικά ιδρύ ματα).. ὃ 

2.6 Ο Κόσμος της Τέχνης 

Σε κάθε εποχή, η παραγωγή πολιτιστικών αγαθών και ὑπηρεσιών δημιουργούσε ένα 

ξεχῶριστό νοητό περιβάλλον εντός µιας οικονοµίας, ένα ΄κόσμο της τέχνης’, που διακρινόταν 

εξαιτίας τῶν μοναδικών χαρακτηριστικών τῶν υπό µελέτη προϊόντων. Κατά τον ἨΗον/ατά 

ΒεοΚει (1982). ένας 'κόσμος της τόχνης᾽ γεννιέται όταν µια ομάδα ανθρώπων συνεργάζεται 

| για την παραγωγή τέχνης, χρησιμοποιώντας και αξιοποιώντας ιδέες που δε χρησιμοποιήθηκαν 

στο παρελθόν. Η λήξη αυτής της συνεργασίας συνεπάγεται καιτη λήξη αυτού του κόσμου. 

Οι κόσμοι της τέχνης αλλάζουν διαρκώς, κάποιες φορές σταδιακά και άλλες δραματικά, 

χωρίς να μπορούν να προστατευτούν πλήρως από τις εσωτερικές ή εξωτερικές πιέσεις για 

αλλαγή. Νέοι κόσμοι εμφανίζονται, παλαιοί σταματούν να υπάρχουν. Οι πολιτιστικές 

πρακτικές και τα προϊόντα μεταβάλλονται επειδή κανείς δεν µπορεί να παράγει δύο φορές κάτι. 

µε τον ίδιο τρόπο. Οι καλλιτέχνες και οι ιδεολόγοι της τέχνης επιμένουν ότι αυτή η 

μοναδικότητα είναι ένα απὀ τα σημαντικότερα χαρακτηριστικά των κόσμων τῆς τέχνης. 

Παρατηρώντας κανείς δύο σχετικά όμοια έργα τέχνης, µπορεί είτε να προσέξει τις 

διαφορές τους είτε να τις αγνοήσει. Οι διαφορές αυτές δύναται να παρέχουν τη βάση για 

µερικές σημαντικές καινοτομίες που είτε θα γίνουν αντιληπτές είτε θα μεταφραστούν ὡς λάθη 

ή διάφορες παραλλαγές που δε φαίνεται να κάνουν κάποια σηµαντική διαφορά. Τια 

  

ΠΕ ΚΕΠΙΕ, 2000 -- 
17 Οι άµεσες ενισχύσεις στην παραγωγή είναι πιο σημαντικές από τις έμμεσες, διότι παρέχονται µόνο όταν κριθεί 

ότι κάποιος κλάδος πρέπει να επιβιώσει. (ΚΕΠ, 2000) 

ΣΚΕΠΕ, 2000 
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παράδειγµα, οι αλλαγές στη γλώσσα σημειώνονται σταδιακά µε την εισαγωγή μικρών, 

απαρατήρητῶν αλλαγών στην προφορά και χρήση τῶν λέξεων. 

Οι καλλιτέχνες συχνά καλούνται να μάθουν και να εφαρμόσουν μερικές καινοτομίες, 

απαραίτητες για την παραγωγή του έργου τους στο πλαίσιο µιας νέας εποχής, δυσχεραίΐνοντας 

τη θέση τους. Οι μουσικοί δεν μπορούν εύκολα να εκτελέσουν ένα κομμάτι που οι νέοι 

μουσικοί παίζουν συνεχώς. Κάποιες καινοτομίες µεταβάλουν τις καθιερωμένες μορφές 

συνεργασίας, δημιουργώντας αυτό ποὺ θα μπορούσε να αποτελέσει µια ᾿επανάσταση’. Οι 

επαναστατικές καινοτομίες, που αφορούν στην προμελετημµένη αλλαγή της συμβατικής 

γλώσσας της τόχνης, αλλάζουν αναπόφευκτα τον τρόπο συνεργασίας και πρακτικής της 

τέχνης. | 
Οι καλλιτεχνικές καινοτομίες σημειώνουν έντονες αλλαγές στο χαρακτήρα τῶν έργων 

καθώς και στο περιβάλλον αυτών τῶν όργῶών. Οι ιµπρεσιονιστές και οι κυβιστές άλλαξαν την 

ὑφιστάμενη εικαστική γλώσσα, τον τρόπο απόδοσης τῶν χρωμάτων πάνω στον καμβά, τσι 

ώστε να μεταφράζονται ὡς µια αναπαράσταση κάποιου στοιχείου. Το κοινό έμαθε να 

ανταποκρίνεται στις άγνωστες γλώσσες της τέχνης και να τις επεξεργάζεται αισθητικά. 

Οι επαναστάσεις δεν αλλάζουν τις δοµές της καλλιτεχνικής δραστηριότητας, διότι σε 

αυτήν την περίπτωση δε θα ονομάζονταν επαναστάσεις αλλά ανάπτυξη ενός νέου 

καλλιτεχνικού κόσμου. Πολλά στοιχεία παραμένουν ἴδια. Οι μουσικοί συνθέτες µπορεί να 

χρησιμοποιούν νέους ήχους ή σημειογραφία, µπορεί να παίζουν τα μουσικά τους όργανα µε 

νέους τρόπους ἦ να χρησιμοποιούν νέα είδη εξοπλισμού. Όμως εξακολουθούν να παράγουν 

μουσικά κομμάτια. που εκτελούνται από µια συμφωνική ορχήστρα ή ένα συγκρότημα στο 

πλαίσιο µιας .δηµόσιας εκδήλώσης, για ένα χρονικό διάστηµα δύο περίπου Φὠρών. Το κοινό 

συγκεντρώνεται µια συγκεκριμένη ώρα για να παρακολουθήσει αυτήν την εκδήλωση, έχοντας 

ἤδη πληρώσει κάποιο εισιτήριο όταν πληροφορήθηκε. αυπῤ. το γεγονός µέσω κάποιας 

διαφήμισης. Ἐπομένῶς, οι σὐνθέτες, οι μουσικοί, το κοινό, οι πωλητές εισιτηρίων. οἳ 

ενοικιαστές χώρων και οι διαφηµιστές συνεργάζονται µε τον {ἶδιο. τρόπο, όπως και στο 

παρελθόν για την παραγωγή αυτών τῶν εκδηλώσεων, αν και η φύση των εκδηλώσεων έχει 

αλλάξει, 

Οι νέοι κόσμοι τόχνης αναπτύσσονται γύρῶ από καινοτομίες αλλά οι καινοτομίες δεν 

παράγουν νέους κόσμους. Μερικοί ξεκινούν µε την εφεύρερη και διάχυση νέας τεχνολογίας, 

που ανάµεσα στα άλλα, παράγει και νέα καλλιτεχνικά προϊόντα, Κυρίως στο πλαίσιο της 

σύγχρονης τέχνης. Κάποιοι καλλιτεχνικοί κόσμοι αναπτύσσονται µέσω µιας νέας ιδέας, µιας 

  

115 Ἡ τεχνολογική εξέλιξη συνήθως σημειώνεται για μη-καλλιτεχνικούς σκοπούς. 
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νέας αντίληψης κάποιων καταστάσεων, της οποίας οι δυνατότητες μελετώνται και 

αξιοποιούνται, ὅπως γίνεται και µε την τεχνολογική ανάπτυξη. Άλλοι κόσμοι της τέχνης 

ξεκινούν µε την εμφάνιση ενός νέου κοινού. Ἡ εργασία που παράγουν µπορεί να µη διαφέρει 

από την προὐπάρχουσα, αλλά ανταποκρίνεται σε ένα νέο κοινό µέσα από νέους διανεμητικούς 

κανονισμούς. Η /νέα᾽ ροκ μουσική της δεκαετίας του '60 έµοιαζε µε εκείνη που προηγήθηκε: 

απομιμήσεις τῶν μαύρων Όιευς και της τουΚκ-απά-το]] μουσικής από λευκούς, σε συνδυασμό με 

δυτική και οοιηίΓΥ μουσική. 

Καθώς µια συγκεκριμένη εργασία γίνεται όλο και πιο γνωστή στον ευρύ χώρο, οἱ 

άνθρωποι παράγουν μεγαλύτερη ποσότητα, είτε επειδή συμμετέχει μεγαλύτερο εργατικό 

δυναμικό στην παραγωγή είτε λόγω της εισαγωγής νέων βιομηχανικών μεθόδων. Για 

παράδειγµα, η μουσική τζαζ επεκτάθηκε γρηγορότερα µετά τη βιομηχανική παραγωγή και 

᾿διανοµή δίσκων φώνογράφου, επιτρέποντας στους τοπικούς μουσικούς να ακούσουν Και να 

μιμηθούν την ξένη μουσική παραγωγή, επενδύοντας όλο και περισσότερους συντελεστές 

παραγωγής. 

Το ενδιαφέρον του πολιτιστικού οικονομολόγου εστιάζεται στην αναλυτική παρουσίαση 

τῆς δοµής και λειτουργίας αυτών τῶν κόσμων της τέχνης, αυτής της αγοράς, όπου οι δυνάμεις 

της προσφοράς και ζήτησης καθώς και η συμβολή τῶν συντελεστών παραγὠγής 

διαφοροποιούνται ὡς ένα βαθµό από τα καθιερωμένα οικονομικά υποδείγματα. Στη σύγχρονη 

αρχή, οι βασικοί φορείς της διαχείρισης του πολιτιστικού κεφαλαίου είναι οι πολιτιστικές 

βιομηχανίες, οι οποίες διαδραματίζουν όλο και μεγαλύτερο ρόλο στην παραγωγή και επέκταση 

τῶν πολιτιστικών αγαθών και υπηρεσιών. 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ ΣΟ 

“ΠΟΛΙΤΙΣΤΙΚΕΣ ΒΙΟΜΗΧΑΝΙΕΣ 

«Με λίγα λόγια, αυτό ποὺ ονομαζόταν δημιουργία 

στην κυριαρχία του πνεύματος, 

τείνει να μετατραπεί σε παραγωγή.» 

(Εάδαγ ΜοΙήι, 1967) 

3.1 Εισαγωγή 

Έχοντας αναφερθεί στην ξεχωριστή φύση τῶν πολιτιστικών προϊόντων, καταξήγει κανείς 

στο συµπόρασµα ότι το ιδιαίτερο χαρακτηριστικό τους αφορά στο ότι τα εν λόγῶ προϊόντα δεν 

είναι αποκλειστικά πολατιστικά για τον πολιτισμό ούτε αποκλειστικά εμπόρευμα για τους 

εμπόρους. Όμως ο ορισμός τους κατάφερε να ενταχθεί σε ένα περισσότερο συγκεκριµένο 

πλαίσιο, σε αντίθεση µε την έννοια του πολιτισμού. Σε επόμενο επίπεδο, αυτό που αξίζει να 

"αναλυθεί είναι το περιβάλλον που παράγει τα πολιτιστικά προϊόντα, η δοµή και ο τρόπος 

λειτουργίας του. Το εν λόγω περιβάλλον διαμορφώνεται απ’ τις 'πολιτιστικές βιομηχανίες”. οι 

οποίες στοχεύουν στην παραγωγή και εμπορική προώθηση των πολιτιστικών προϊόντων σε 

εθνικό και διεθνές επίπεδο, µε στόχο τη σηµείῶση του μέγιστου δυνατού κέρδους. | 

Ἡ Ίδρυση του Παγκόσμιου Οργανισμού Εμπορίου, µετά από ώθηση της σΑΤΤ, 

δημιούργησε ένα νέο πεδίο διεθνικής επικοινωνίας καὶ αντιπροσωπεύει µια µεγάλη πρόκληση 

για το μελλοντικό εμπόριο και τη διανοµή τῶν πολιτιστικών προϊόντων καθώς και για τα 

μοντέλα ανθρώπινης συμπεριφοράς. Μέσω αυτής της κατάστασης προκύπτει µια νέα γενιά 

πολιτιστικών καταναλωτών) τόσο στις βιομηχανοποιηµένες κοινωνίες όσο και τις 

: αναπτυσσόμενες. 

Αν πρέπει να υπάρξει µια Ισορροπία στις παγκόσμιες πολιτιστικές ανταλλαγές, οι 

αναπτυσσόμενες χώρες, που σήµερα απλώς καταναλώνουν εισαγώµενα πολιτιστικά αγαθά, 

πρέπει να μετατραπούν σε παραγῶγούς αυτών των αγαθών, ενθαρρύνοντας την τοπική 

δημιουργικότητα, µέσω εξαγωγών σε βιομηχανικές χώρες, και την ανάπτυξη των δικών τους 

πολιτιστικών βιο μηχανιών. 131 

Οι πολιτιστικές βιομηχανίες δημιουργήθηκαν από εκείνες τις επιχειρήσεις που παρέχουν 

στο ευρύ κοινό εκπαιδευτική, επιστημονική και πολιτιστική πληροφορία και διασκέδαση, 

  

129 ΑΙαῖπ ἀθὶ Ὀϊρετάει, 1986 
131 ΜήΠαρτος άᾳ Οοιτα!, ΓΝΕΞΣΟΟ 
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σχεδιασμένη για αναπαραγῶγή σε πολλά και όμοια αντίτυπα. Οι εν λόγω βιομηχανίες, οι 

οποίες είναι γνώστός και ὡς ΄βιομηχανίες τῶν μέσῶν᾽ ἡ πιο πρόσφατα ΄Ρβιομηχανίες 

δικαιωμάτων πνευματικής ιδιοκτησίας’, δημιουργικές βιομηχανίες ἡ βιομηχανίες 

περιεχομένου’, στοχεύουν στην κατανόηση, το συντονισμό. την παραγωγή και την προώθηση 

πολιτιστικών αγαθών, µέσω διαφόρων μορφών, όπως βιβλία, περιοδικά, εφημερίδες, ταινίες, 

δίσκους, προγράµµατα λογισμικού, ΟΡ-ΚΟΜ και άλλα σχετικά προϊόντα. 

Οι πολιτιστικές βιομηχανίες είναι το αποτέλεσµα συνδυασμού ιδιωτικής επένδυσης, 

εργασίας και επαγγελματικής γνώσης. Εξαιτίας της δυνατότητάς τους να επηρεάσουν τις 

Κοινωνικοπολατιστικές συνήθειες και τις προτιμήσεις, τη δημόσια γνώµη και τα τοπικά 

οικονομικά δεδοµένα, συχνά δημιουργούν ένα δυναμικό ἐ]οῦΏγ᾽ στις βιομηχανικές χώρες. Ἡ 

ανάπτυξη τῶν πολιτιστικών βιομηχανιών όντως απαιτεί την ύπαρξη ενός κλίματος ελευθερίας 

τῆς έκφρασης και Κυκλοφορίας της πληροφορίας καθώς και. ενός ευνοϊκού νομικού, 

δημοσιονομικού και χρηματοδοτικού περιβάλλοντος. Ἡ δημιουργία αυτού του πλαισίου 

στηρίζεται κυρίως στην πολιτική θέληση κάθε κράτους. 

Οι χώρες που όχουν αναγνῶρίσει τη στρατηγική σημασία των πολιτιστικών βιομηχανιών 

και έχουν λάβει τα απαραίτητα µέτρα, σήµερα διατηρούν µια ευνοϊκή θέση σε διεθνές επίπεδο. 

τόσο σε οικονομικούς όρους όσο και σε θέµατα πολιτιστικής διείσδυσης µέσω εξαγώγών. 

Αντιστρόφως, οι χώρες που δεν υποστήριξαν τις πολιτιστικές τους βιομηχανίες για λόγους 

πολιτικούς, ιδεολογικούς, : βραχυπρόθεσμα οικονομικούς ή ακόµα και πολιτιστικούς, 

αντιμετωπίζουν τώρα το πρόβλημα τῆς “εισβολής” ξένων πολιτιστικών προϊόντων, μαζί µε τις 

συνέπειες αυτής της εισβολής, όπως η απειλή της εθνικής ταυτότητας, η πληρωμή υψηλών 

δασμών και η δηµιουργία προστατευτικών θεσμών, γεγονός που απειλεί µε οικονομική και 

. ς 2 
πολιτιστική απομόνωση. 2 

3.2 Ανάδυση των Πολιτιστικών Βιομηχανιών 

Σύμφωνα µε τον Ἐαπιοη Ζαΐο, ο βιομηχανικός τοµέας τῶν επικοινωνιών και του 

πολιτισμού χαρακτηρίζεται από σημαντικές αλλαγές τα τελευταία χρόνια εξαιτίας διαφόρων 

παραγόντων, όπως η γενική επίδραση της οικονοµικής κρίσης, η µεγάλη ανάπτυξη των 

συστηµάτων επικοινωνίας και η εξέλιξη των κοινωνικών και πολατιστικών πολιτικών. Τια 

παράδειγµα, κλάδοι επικοινωνίας, όπως οι εκδόσεις και ο τύπος, έπρεπε να εξελίξουν τις 
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παραγωγικές διαδικασίες τους για τη µείώση του κόστους παραγωγής και την επανεπένδυσι 

      
σε νέους κλάδους, όπῶς η τηλεόραση. 

Πιο συγκεκριµένα, η οικονομική επέκταση του '50 και 60 οφείλεται στην αύξηση τὴς” 

παραγωγικότητας, τις µεγάλες επενδύσεις, την αὔύξηση της απασχόλησης και τῶν μισθών και 

την άµεση ανάπτυξη τῶν βιομηχανιών παραγωγής καταναλωτικών αγαθών. Αυτές οι συνθήκες 

άσκησαν σηµαντική επίδραση στην πολιτιστική παραγωγή και κατανάλώση. δημιουργώντας 

την κοινωνία της κατανάλώσης. Κατά τη διετία 1967-68. σημειώθηκε η συγκράτηση της 

«αύξησης της παραγώγικότητας, άρχισαν οι επιχειρησιακές κρίσεις, κατέρρευσαν οι µη 

παραγωγικοί κλάδοι και αυξήθηκε η ιδιωτική ζήτηση. - 

Η καπιταλιστική οργάνὠση της πολιτιστικής παραγωγής οδήγησε στην ανάδειξη τῶν 

πολιτιστικών βιομηχανιών. Με την εισαγωγή τῶν νέων τεχνολογιών, σημειώνεται µια ποιοτική 

αλλαγή στα συστήµατα οργάνῶσης της εργασίας, αναδιοργανώνεται το παραγωγικό και 

οργανῶτικό σύστηµα καὶ αναδύουν νέες επιχειρήσεις σε αυτούς τοὺς κλάδους. 

Ἡ έντονη επιρροή αυτού του κλίματος στις πολιτιστικές βιομηχανίες εμφανίστηκε 

κυρίῶς το 1969, µε την κρίση της υπερεπένδυσης-υπερπαραγωγής στο Ἠομγωοοά. Φτα µέσα 

τῆς δεκαετίας του ᾿70 και του 'δ0, η κρίση αυτή μεταφέρθηκε στις δισκογραφικές εταιρείες, 

τους εκδοτικούς οίκους και τον τύπο, µέσα από την απότομη αύξηση του κόστους παραγωγής 

και την κάμψη των αγορών τους. Στα µέσα της δεκαετίας του 80 σημειώνεται µια έντονη 

ανάκαμψη. η. οποία κατά τη δεκαετία του 90 αποδείχτηκε προσώρινή για κάποιες 

βιομηχανίες. Ἡ τηλεόραση έγινε αποδέκτης αυτής της κρίσης, μέσω της αύξησης του κόστους 

παραγῶγής και της σταθερότητας τῶν μισθών. Ηξαίρεση αποτέλεσε η εμπορική τηλεόραση, η 

οποία δεχόταν σημαντικές χρηματοδοτήσεις από το διαφημιστικό τοµέα. 139 

Οι ώριμες βιομηχανίες, όπως οι εκδοτικοί οίκοι και ο κινηµάτογράφος, στοχεύοντας σε 

διαρκή κέρδη, στράφηκαν προς τους μηχανισμούς διαμόρφωσης της ζήτησης. Στην τηλεόραση 

όμως η απελευθέρῶση στην παραγωγή και τον προγραμματισμό, ο πολλαπλασιασμός τῶν 

“τηλεοπτικών εκπομπών και τῆς διάρκειάς τους και ο ανταγώνισµός μεταξύ καναλιών, οδήγησε 

στη δηµιουργία ενός πλήθους οπτικοακουστικών µέσων μαζικού κοινού. Αυτή η κατάσταση 

είναι υπεύθυνη για την ανάπτυξη µιας αγοράς μικρού προὐπολογισμού προγραμμάτων, 

χαμηλής ποιότητας. | 

Το γενικό μοντέλο συσσώρευσης του κεφαλαίου στον πολιτιστικό τοµέα στην Ευρώπη. 

κατά την περίοδο της οικονοµικής κρίσης, παρουσιάζει τα ακόλουθα χαρακτηριστικά: 
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Μ. Εμφανίστηκαν διαδικασίες μετατροπής και προσαρμογής στην παραγωγή τῶν 

προϊόντων, µε την κατάρρευση παραδοσιακών βιομηχανικών κλάδων και την άνθηση 

τῶν εκδοτικών οίκῶν και του τύπου. ενώ υποβαθµίζονταν απὀ το διεθνή ανταγωνισμό 

οι εθνικές κινηματογραφικές και δισκογραφικές παραγωγές και ελευθερώνονταν 

κεφάλαια προς νέους, πολλά υποσχόμενους κλάδους, όπως η τηλεόραση και το 

ραδιόφωνο. 

ν΄ Έγινε αναθεώρηση των όρων σχέσης κεφαλαίου/εργασίας Άρος όφελος του πρώτου σε 

διάφορους τοµείς: µείωση θέσεων εργασίας, οργάνῶση εργασίας, συνδικαλιστικά 

δικαιώµατα και διαπραγµατευτικές ικανότητες. 

ν΄ Σημειώθηκε αναζήτηση νέων κερδοφόρων κλάδών παραγωγής, δημιουργώντας µια 

έντονη κίνηση κεφαλαίων. Χαρακτηριστικό παράδειγµα αποτελεί ο οπτικοακουστικός 

τομέας. 

ν.. Δημιουργήθηκαν οἱ κατάλληλες συνθήκες για την προώθηση της τεχνολογικής 

| καινοτοµίας που αποσκοπεί στην παραγῶγή νέων πολιτιστικών προϊόντων, µε στόχο 

την αὔξηση της ζήτησης. | 

ν΄ Ἡ κρίση των εμπορικών σχέσεων οδήγησε στην αναδιάρθρώση τῶν σχέσεων του 

«κράτους µετις πολιτιστικές και όχι µόνο βιομηχανίες. 

ν΄ Ἡ αύξηση τῶν συνθηκών ανταγωνισμού οδηγεί σε:νέο σχηματισμό τῶν διεθνικών 

σχεδίων. | 

Μέσα απὀ αυτές τις αλλαγές, ο πολιτιστικός τοµέας χαρακτηρίζεται από τρία βασικά 

στοιχεία: ) 

ν΄ Είναι ένας κλάδος επέκτασης, του οποίου η πορεία καθορίζεται απὀ δυναμικές 

«εταιρείες, καθώς και από µια ζήτηση διαρκή και αναπτυσσόμενη ίμε ελάχιστες 

εξαιρέσεις). | 

ν΄ Είναι ένας κλάδος που προσελκύει τα κεφάλαια που επενδύονται για την αξιοποίηση 

ελέύθέρου χρόνου. 

ν΄ Είναι ένας κλάδος που χρησιμοποιεί ΄επιθετικές στρατηγικές”. οι οποίες επεκτείνονται 

και εκτός εθνικών "συνόρων, µε στόχο την απασχόληση θέσεων εργασίας και την 

απόκτηση νέων αγορών. | 

Κατά τον 20’ αιώνα, οι πολατιστικές βιομηχανίες εξελίχθηκαν, µέσω της πληροφορίας, 

της μαζικής αναψυχής, του ΄'χαμηλού” και “υψηλού” πολιτισμού, σε µια παγκόσμια αγορά. Ἡ 

εξέλιξη αυτή ενισχύθηκε απὀ τις συνεχείς τεχνολογικές εξελίξεις στον τοµέα του ἤχου, του 
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κινηματογράφου, του ραδιοφώνου, της τηλεόρασης, της φωτογραφίας, της ψηφιοποίησης και 

του. διαδικτύου. Οι βιομηχανίες κατάφεραν να διαφοροποιήσουν την παραγωγή και 

κατανάλωση τῶν τεχνών, τη διασκέδαση και εκπαίδευση -- τα πολιτιστικά αγαθά και τις 

υπηρεσίες -- καθώς και να µεταβάλουν τις οικονομικές συμπεριφορές και την κοινωνική και 

πολιτική ζωή. Δυτές οι αλλαγές άσκησαν σηµαντική επίδραση στην αγορά εργασίας τῶν 

καλλιτεχνών και κατέστησαν σηµαντική την υιοθέτηση δικαιώματος πνευματικής 

ιδιοκτησίας. 136 | 

Αυτό που έγινε ουσιαστικά κατανοητό στην πορεία του χρόνου είναι ότι η πολιτιστική 

παραγωγή και κατανάλῶση µπορεί να ενταχθεί µέσα σε ένα βιομηχανικό πλαίσιο. ενώ τα 

αγαθά και οι υπηρεσίες που παράγονται και καταναλώνονται μπορούν αν θεωρηθούν ὡς 

οικονομικά αγαθά µε τους ἴδιους όρους, όπως όλα τα αγαθά που παράγονται και 

/ ζ { ζ 2 
καταναλώνονται µέσα στο οικονομικό σύστη μα. 

3.3 Η Έννοια της Πολιτιστικής Βιομηχανίας 

Από τη δεκαετία του 60, οι επιδράσεις του μαζικού πολιτισμού αποτέλεσαν ένα απὀ τα 

σημαντικότερα θέµατα της πολιτιστικής συζήτησης. Ένας από τους βασικότερους λόγους ήταν 

η απρόσμενα γρήγορη επέκταση της τηλεόρασης. Η τελευταία αποτελεί αναμφισβήτητα το 

πραγµατικό µέσο επικοινωνίας της µάζας, καθώς µπορεί να στείλει μηνύματα ταυτόχρονα σε 

ένα µεγάλο αριθµό ανθρώπων. 

Ένας δεύτερος λόγος ήταν η άµεση δημιουργία έντονῶν σχέσεων της Αμερικής µε τον 

υπόλοιπο κόσμο και Ιδιαίτερα µε την Ευρώπη, µετά το Β) Παγκόσμιο Πόλεμο. Τια πρώτη 

φορά, οι Ἠνωμένες Πολιτείες διεκδίκησαν την ηθική ᾽αρχηγία” του κόσμου. Δεν ήταν µόνο 

ένα στρατιώτικά: δυνατό έθνος αλλά είχε χαρακτηριστικά -- όπως ένα σηµαντικά υψηλό 

επίπεδο ζωής και µια μαζική κατανάλώση αγαθών πολυτελείας -- που παρουσιάζονταν ὡς 

αποκλειστικά προϊόντα της Αμερικής για εκείνη την ππερίοδο. Αρκετοί ευρώπαίοι ταξίδεψαν 

στις Ηνωμένες Πολατείες για να μάθουν το μυστικό της αυξανόμενης παραγωγικότητάς τους. 

ἩΗ κατάσταση αυτή οδῄήγησο στο Φόβο της ᾽αμερικανοποίησης της Ευρώπης και της 

πολατιστικής ομογενοποίησής της. 
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Σήµερα ο πολιτισμός έχει το μεγαλύτερο κοινό στην ιστορία του. Η απόκτηση αυτού του 

κοινού απαιτούσε µια επιχείρηση ιδιαιτέρως δαπανηρή, η οποία λειτούργησε εντός µιας 

κοινωνίας που θεωρούσε ότι ο πολιτισμός πρέπει να είναι αυτοσυντηρούµενος. 

Παρά ταύτα, πολλοί καλλιτέχνες αρνούνται να δεχτούν ότι οι δραστηριότητές τους 

αποτελούν τμήμα µιας βιομηχανίας. Πρόκειται για καλλιτέχνες οι οποίοι κινητοποιούνται μόνο 

από την επιθυμία δημιουργίας πολατιστικής αξίας, χωρίς κανένα οἴκονομικό όφελος. Όμως, το 

γεγονός ότι άτο μα και επιχειρήσεις παράγουν αγαθά και υπηρεσίες για πώληση ἡἦ ανταλλαγή ή 

απλά για τη δική τους ευχαρίστηση, δημιουργεί µια σειρά δραστηριοτήτων, που µπορεί να 

οριοθετηθεί και να αποτελέσει µια βιομηχανία. 

Μια αρχική προσέγγιση στο ζήτημα της σχέσης μεταξύ πολιτισμού και βιομηχανίας 

αποτέλεσε η εργασία του Ἠ/αἰίει Βεπ]απιίπ, µε τίτλο Τ1ε αγ γνογΚ. ἵπ 18 εγα ο (οσο ηίσα] 

Γοργοάλοίίοη (1941), ο οποίος τόνισε την αναπόφευκτη σχέση μεταξύ της δημιουργίας και της 

βιομηχανίας, του πολιτισμού και των δυνάµεων της αγοράς, τῆς πρωτότυπης εργασίας και των 

πολλών αντιτύπων, του πολιτιστικού πλουραλισμού και της καθιέρῶσης τῶν προτιμήσεων. ῦ 

Είναι γεγονός ότι η χρήση της λέξης βιομηχανία στην τέχνη και τον πολιτισμό εστιάζει 

στις οικονομικές διαδικασίες, µε τις οποίες τα πολατιστικά αγαθά και υπηρεσίες παράγονται, 

εμπορεύονται, διανέμονται και πωλούνται στους καταναλωτές. Ο όρος πολιτιστική βιομηχανία 

υποδηλώνει µια οικονομική δυνατότητα πολιτιστικής παραγωγής για τη δηµιουργία εκροής, 

απασχόλησης και εισροών, καθώς και για την ικανοποίηση της ζήτησης και τῶν προτιμήσεων 

των καταναλωτών. ο; 

Ο όρος της πολατιστικής, βιομηχανίας διατυπώθηκε για πρώτη φορά από τους 

Ηοικ]οίπιετ Και Λάοτπο στο Πἰα]ο]α] ἄει 4ιι/ᾶγιμς το 1941. για να περιγράψουν την ισχυρή 

κινηματογραφική βιομηχανία της Αμερικής, στοχεύοντας στο να αναφερθούν µε υποτιμητικό 

2 Γ { 

32 Αυτό που ουσιαστικά τρόπο στη διάβρώση τῶν τεχνών απὀ το μαζικό πολιτισμό. 

παρατήρησαν ήταν η µεταμόρφῶση του πολιτισμού µέσῶώ της τεχνολογίας και της ιδεολογίας 

του μονοπωλιακού καπιταλισμού, διαδικασία ιδιαιτέρως καταστροφική για την έννοια του 

πολιτισμού. Ὑποστήριξαν ότι κάτω απὀ συνθήκες μονοπωλίου, ο μαζικός πολιτισμός 

χαρακτηρίζεται από ομοιογένεια. Όσοι πλέον βρίσκονται στην κορυφή, δεν ενδιαφέρονται να 

κρύψουν την ύπαρξη αυτού του μονοπωλίου. Οι ταινίες και το ραδιόφῶνο δε χρειάζεται πλέον 

να ὑποκρύνονται ότι αποτελούν είδη τέχνη. Το γεγονός ότι πρόκειται για επιχειρήσεις 
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μετατράπηκε σε ιδεολογία για να δικαιολογήσουν τα χαμηλής ποιότητας προϊόντα που 

παράγουν. ο 

Ἡ έννοια του πὀλιτισμού τῶν μαζών στην πορεία του χρόνου αντικαταστήθηκε από την 

ἐπολιτιστική βιομηχανία’, η οποία αποτελεί τη σκόπιμη συγκέντρῶση των καταναλωτών κάθε 

κατηγορίας τόχνης. Όμως ο όρος της βιομηχανίας δεν πρέπει να γίνεται αντιληπτός 

κυριολεκτικά, δεδομένου ότι αναφέρεται κυρίως στην ορθολογικοποίηση τῶν τεχνικών 

διανομής και όχι αποκλειστικά στη διαδικασία παραγωγής. ο Ἡ συμπεριφορά του κοινού 

αποτελεί µέρος αυτού του συστήµατος καὶ όχι δικαιολογία για τη µορφή του. Η παραποίηση 

του Το]κδίου σε ένα σενάριο ταινίας δεν αποτελεί ευθύνη του κοινού που θα την 

παρακολουθήσει αλλά τῶν δημιουργών της. 

Οι Ηοικ]μοίπιο: καὶ Αάοιπο τόνισαν επίσης ότι τα πολιτιστικά µονοπώλια είναι 

ιδιαιτέρως αδύναμα σε σχέση µε άλλους δυναμικούς τοµείς της βιομηχανίας -- πετρέλαιο. 

ηλεκτρισμός και χημικά. Η εξάρτηση των πιο σημαντικών εταιρειών παραγώγής τηλεοπτικών 

εκπομπών απὀ τη βιομηχανία ηλεκτρισμού ή της κινηματογραφικής βιομηχανίας απὀ τις 

τράπεζες, αποτελούν χαρακτηριστικά παραδείγµατα της διασύνδεσης διαφορετικών 

βιομηχανικών κλάδων μεταξύ τους. 

Για τους Αάοιπο και ΗοἰΚηαίπιοτ, η πολατιστική βιομηχανία έχει καταφέρει επιτυχώς να 

μεταφέρει την τέχνη στη σφαίρα των καταναλωτών. Θεώρησαν ότι οποιοσδήποτε αναφέρει 

επικριτικά την αποτυχία αυτών των βιομηχανιών να ενισχύσουν την αυθεντική έκφραση, έχει 

µια ψευδαίσθηση για την κοινωνία στην οποία ζει. Η αγνότητα της µεσοαστικής τέχνης, που 

θεωρούσε ότι ζούσε σε έναν ελεύθερο κόσµο, οφείλεται στο γεγονός ότι είχε αποκλείσει από 

την αρχή τις συνθήκες διαβίῶσης τῶν χαμηλών εισοδηματικών τάξεων. Οι άνθρῶποι, οι οποίοι 

επιβίωναν κάτω από δύσκολες κοινώνικές συνθήκες, δεν είχαν τη δυνατότητα να έρθουν σε 

επαφή µε τη σοβαρή τέχνη. ὁ ὁΚατέληξαν στο συμπέρασμα ότι η κατανάλὠση ακόµα δεν έχει 

μετατραπεί σε υπακοή και επομένῶς υπάρχει η δυνατότητα βελτίωσης τῶν δεδοµένῶν. 

| Έκτοτε έχουν σηµειῶθεί σημαντικές προσπάθειες απόδοσης εννοιολογικού 

περιεχοµένου στις πολιτιστικές βιομηχανίες, οι οποίες ουσιαστικά συνδυάζουν δύο ξεχωριστές 

σφαίρες δράσης, την καλλιτεχνική δηµιουργία και την παραγωγική διαδικασία. 

Σε βιομηχανικούς όρους, τα πολιτιστικά αγαθά και υπηρεσίες απαιτούν δημιουργικότητα 

για την παραγωγή τους, ενσωματώνουν ένα βαθµό πνευματικής ιδιοκτησίας και μεταφέρουν 

ένα συμβολικό νόηµα. Ἡ βάση των πολιτιστικών βιομηχανιών είναι η εργασία δημιουργικών 
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ανθρώπων, καλλιτεχνών κάθε είδους -- συγγραφείς, συνθέτες, εικαστικοί καλλιτέχνες, 

ηθοποιοί, μουσικοί κ.ά. οἱ οποίοι παράγουν πολιτιστικό προϊόν που ενσωματώνει ένα είδος 

{ 

δημιουργικότητας, ταλέντου ή καινοτομίας, καὶ μεταδίδεται στο κοινό, τους οπαδούς της 

τέχνης, τοὺς καταναλωτές, µέσώ τῶν πολιτιστικών βιομηχανιών.» 6 

Μια διαφορετική ερμηνεία τῶν πολατιστικών βιομηχανιών αφορά στην αντιμετώπιση της 

παραγωγή και κατανάλωσης του πολιτισμού και κυρίως τῶν τεχνών, ὣς διαδικασίες καθαρά 

οικονομικές. Ἡ γραµµή αυτή εντοπίζει τις ρίζες της απὀ τον 1οΐη Κεππεί (1ο9ἱΌταΙΠ κατά το 

1960. Μέσα σε αυτό το Κλίμα. οι πολιτιστικές βιομηχανίες ερμηνεύονται στη βάση της 

καθιερωµένης οικονοµικής ανάλυσης, ὁπου για παράδειγµα, η εργασία των καλλιτεχνών 

διαμορφώνεται όπως µέσα σε µια οποιαδήποτε αγορά εργασίας, της οποίας οι λειτουργίες 

μπορούν να αναλυθούν µε τα γνὠστά εργαλεία τῶν οικονομολόγῶν (εξισώσεις προσφοράς 

εργασίας, συναρτήσεις εσόδων). Μόνο οι προβλέψεις της συμπεριφοράς τους μπορεί να 

αποκλάνουν από το αναμενώμενο εξαιτίας της ιδιοσυγκρασίας τῶν καλλιτεχνών ὡς εργατική 

τάξη. 

Σε αυτήν την περίπτωση, οι πολατιστικές βιομηχανίες μπορούν να ενσωματωθούν µέσα 

σε ένα ευρύτερο μοντέλο της οικονομίας, ὁπῶς εκείνο των εισροών-εκροών, όπου μπορούν να 

καθοριστούν οἱ σχέσεις μεταξύ πολιτιστικών και άλλων βιομηχανιών. Αυτή η οικονομική 

άποψη του πολιτισμού απλώς δέχεται το γεγονός ότι η παραγώγή και κατανάλώση τῶν 

πολιτιστικών αγαθών σε ένα οικονομικό σύστημα, περιλαμβάνουν γενικά οικονομικές 

συναλλαγές και το γεγονός ότι αυτές οἱ δραστηριότητες μπορούν να αποτελέσουν έναν κύκλο, 

του οποίου το περιεχόµενο µπορεί να ονομαστεί βιομηχανία και να αναλυθεί ανάλογα.» ἷ 

Σε αντίστοιχο πλαίσιο κινήθηκε το 1972 ο Ῥαι] ΗϊτςοἩ, ο οποίος υποστήριξε ότι οι 

πολιτιστικές βιομηχανίες αποτελούν επιχειρήσεις που αναζητούν το κέρδος µέσα από την 

παραγωγή πολιτιστικών αγαθών Ύια εθνική διανοµή. Αυτοί οι οργανισμοί έρχονται 

αντιμέτωποι µε ένα τεράστιο κοινό που είναι σχεδόν άγνωστο σε αυτούς και κάποιες φορές 

απρόβλεπτο, παρά τις προσπάθειες τῶν ερευνητών της αγοράς. Ἐφόσον λοιπόν κανείς δε 

γνωρίζει τί θα εγκρίνει και θα υποστηρίξει το κοινό, οι πολιτιστικές βιομηχανίες ενθαρρύνουν 

οποιονδήποτε προτείνει πρὠτότυπες ιδόες διανομής. Οι καλλιτέχνες που έχουν αυτές τις Ἰδέες 

ελπίζουν ότι οι εν λόγῶ βιομηχανίες θα τους εντάξουν στο πλαίσιό τους. Οι βιομηχανίες από 

τη µεριά τους επιλέγουν µερικές απὀ τις προτεινόμενες ιδέες και µέσῶ της διαφήμισης, 

προβάλουν τα προϊόντα τους και μελετούν τις επιδράσεις στη ζήτηση. ξ 

  

196 Ὀαψίά Τητοςῦγ, 2001881 Τονν»ο, 2001 

πῦ Ῥανιά ΤηοςΡΥ, 2001 

198 Ἠονγατά 5. Βεοκος, 1952 
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Ἡ Φινλανδική Επιτροπή Πολιτιστικής Βιομηχανίας, απέδωσε τέσσερα πλαίσια εντός 

τῶν οποίων η πολιτιστική βιομηχανία µπορεί να οριστεί. Αρχικά, αναφέρει ότι η πολιτιστική 

βιομηχανία αφορά στην παραγωγή εννοιολογικών περιεχομένων. Αυτός ο γενικός ορισμός 

καλύπτει την παραδοσιακή παραγῶγή προϊόντων που έχουν πολιτιστικό περιεχόµενο, π.χ. ο 

ρουχισµός ή οι μάρκες τῶν αγαθών. Ἡ µορφή ανταλλαγής συμβόλων καὶ κοινωνικών 

περιεχομένων δεν είναι νέα για την πολιτιστική βιομηχανία, αλλά αντιθέτως αποτελεί µια 

αρχαία αντίληψη της ύπαρξης τῶν προϊόντων. Σε μακροχρόνιο ορίζοντα. το ενδιαφέρον 

μεταφέρεται από την παραγωγή προϊόντων στην παραγωγή συμβόλων. | 

Σύμφώνα µε το γενικό αυτό ορισμό, η πολιτιστική βιομηχανία εκφράζει αρκετούς 

βιομηχανικούς κλάδους, επειδή εκτός από τους καθαυτούς πολιτιστικούς τοµείς, όπως οἱ 

βιομηχανίες αναψυχής, περιλαμβάνει και τον αθλητισμό, τη βιομηχανία ένδυσης καὶ 

γενικότερα κάθε µορφή εμπορίου. Ἐπομένως, αυτός ο ορισμός οδηγεί στο συμπέρασμα ότι όλα 

τα προϊόντα ανήκουν στην πολατιστική βιομηχανία. 

Μια δεύτερη προσπάθεια ορισμού της πολιτιστικής βιομηχανίας υποστηρίζει ότι είναι 

µια βιομηχανία που καλύπτει τόσο την παραδοσιακή όσο και τη μοντέρνα τέχνη και τον 

πολιτισμό, από το σηµείο τῆς καλλιτεχνικής δημιουργίας µέχρι τη διανοµή του προϊόντος καὶ 

την αποδοχή του από τους καταναλωτές. Σύμφωνα µε αυτόν τον ορισμό, η πολιτιστική 

βιομηχανία καλύπτει τη λογοτεχνία, τις πλαστικές τέχνες, τη μουσική, την αρχιτεκτονική, το 

θέατρο. το χορό, τη φωτογραφία, τον κινηματογράφο, το βιομηχανικό σχέδιο, την ψηφιακή 

τέχνη και άλλα είδη δημιουργικής τέχνης. Περιλαμβάνει επίσης τα συστήµατα παραγωγής και 

διανομής της τέχνης και του πολιτισμού. όπως οἱ εκδόσεις. οι γκαλερί, το εμπόριο τέχνης, οἱ 

βιβλιοθήκες, τα μουσεία, το ραδιόφώνο και η τηλεόραση. Πρόκειται, επομένως, για ένα πιο 

ειδικευμένο ορισμό της εν λόγω βιομηχανίας. ΄ 

Ένας τρίτος εναλλακτικός ορισµός βασίζεται στο κριτήριο της αναπαραγωγής, που δίνει 

έμφαση στο ρόλο της ηλεκτρονικής παραγωγής. Αφορά κυρίως στην εμπορική επιτυχία, το 

μαζικό κοινό καὶ την αναπαραγωγή τῶν έργων τέχνης και περιλαμβάνει τον κινηματογράφο, 

την τηλεόραση, τη μουσική παραγωγή, το ραδιόφώνο και την εκδοτική δραστηριότητα. 

Τέλος, ο πιο περιοριστικός ορισµός της πολιτιστικής βιομηχανίας αφορά στην αντίληψη 

της πολατιστικής επιχειρηµατικότητας. Σε αυτήν την περίπτωση, η παραγωγή της τέχνης και 

του πολιτισμού αντιμετωπίζεται ὣς επιχειρηµατικότητα, όπου η αξία και η διάκριση τῶν 

ανταλλασσόμενων προϊόντων βασίζεται στην υλική ή άυλη διάσταση τῶν αγαθών και 

υπηρεσιών. 

  

9595 Ριπηϊςα Οπ]ωταί Ιπάιςαγ Οοπιπηξίοο, 

ονννν ππἰποάαε, α/ τι κα ἱεα (ή ἠκαἰςαςα νέα έ/ Κα α αγ έἑεοΗίςαας/εα ανα] Βέπι 
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Η πολιτιστική βιομηχανία αντιμετωπίζεται ὡς ένας μελλοντικά αναπτυσσόµενος τομέας, 

που ενισχύει τη δηµιουργία επιχειρηματικού πνεύματος και θέσεῶν απασχόλησης. }ε κάθε 

φάση παραγῶγής της πολιτιστικής βιομηχανίας, απαιτείται δημιουργική εργασία. Στην 

ανάπτυξη της πολατιστικής επιχειρηµατικότητας η δημόσια χρηματοδότηση είναι απαραίτητη 

και πρέπει να αντιμετωπισθεί ὡς επένδυση που θα αποφέρει πολλαπλασιαστικές αποδόσεις 

στο µέλλον. 

Ο ρόλος του δημόσιου τοµέα στην ανάπτυξη της πολιτιστικής επιχειρηµατικότητας 

αφορά στην ενίσχυση των αναγκαίων προὐποθέσεων για τη λειτουργία του πολιτιστικού 

τοµέα, π.χ. µε µέσα προώθησης της κατάρτισης και τῶν υπηρεσιών συμβούλων, όπου η 

| επιχείρηση είναι ο κύριος υπεύθυνος για την πορεία της. Οι αποφάσεις που επηρεάζουν την 

επιχειρηµατικότητα και την απασχόληση είναι κρίσιµες και περιλαμβάνουν τη νοµοθεσία για 

την προστασία τῶν πνευματικών δικαιωμάτων, την ανάπτυξη των μικρών και μεσαίων 

επιχειρήσεων, τα συμβόλαια που καθορίζουν τις συνθήκες εργασίας και την κατάρτιση του 

εργατικού δυναμικού... 

Ἡ συγκέντρωση των σημαντικότερων στοιχείῶν τῶν προαναφερόµενων ορισμών 

σημειώνεται στο εννοιολογικό περιεχόµενο που απέδωσαν για τις πολιτιστικές βιομηχανίες οι 

ισπανοί οικονομολόγοι Βιδίαπιαπίᾳ και Ζαἱ1ο (1938). αναφέροντας ότι πρόκειται για: το 

«ένα σύνολο διακλαδώσεων, τμημάτων και βοηθητικών δραστηριοτήτων που 

παράγουν και κατανέµουν αγαθά και υπηρεσίες µε συμβολικό περιεχόµενο, τα οποία 

παρήχθησαν µέσω δημιουργικής εργασίας και πολύτιμου κεφαλαίου καὶ 

προορίζονται για τις καταναλώτικές αγορές, λειτουργώντας στο πλαίσιο µία 

ιδεολογικής καὶ κοινωνικής αναπαραγωγής, µε στόχο το οικονομικό κέρδος. 4 

Μετά απὀ τον προσδιορισμό της έννοιας της πολιτιστικής βιομηχανίας, απαραίτητη 

θεωρήθηκε η κἀτηγοριοποίησή της, µε βάση κυρίως Ἱτα αίτια παραγῶγής και τα 

χαρακτηριστικά τῶν πολιτιστικών προϊόντων. Το 1950, ο Ηαιτγ Ἠι]πιαπ ΟΠατίαηά διέκρινε 

τις υπό µελέτη βιομηχανίες σε τέσσερις κατηγορίες, τις ερασιτεχνικές τέχνες, τις εμπορικές, τις 

καλές και τις εφαρµοσµένες. Ἡ παραγωγή στις ερασιτεχνικές τέχνες κινητοποιείται απὀ την 

επιθυµία αυτο-πραγµάτωσης, στις εμπορικές τέχνες απὀ το κέρδος, στις καλός τέχνες από την 

επιθυμία διατήρησης της ποιότητας της τέχνης και στις εφαρμοσμµένες τέχνες από τη θέληση 

βελτίώσης της αισθητικής αξίας µιας λειτουργίας π.χ. το αισθητικό σχέδιο ενός αυτοκινήτου. 

  

140 Β]ηπίςὴ Οπ]ωταὶ Ιπάηςίαγ ΟοπιπιίΒεε, 

νυν μπε. ο ἱκαἰκα/αἱκοἱςαςαεία/ κ άπαγΗεοΗἰσαμς/εα ατα]. αέηι 

141 γ[ρνία Ἰςαῦοί τοία, Υοἰαπάα Εειπαπάςζ, 1οξό Τα1ἱ5 ΖοΠο, 2003 
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Σχετικά µε τις ερασιτεχνικές και εφαρµοσμένες τόχνες υπάρχουν ελάχιστα στατιστικά 

στοιχεία, ενώ αντίθετα οι εμπορικές και καλές τόχνες, που ορίζονται ὡς πολιτιστικές 

βιομηχανίες, περιλαμβανουν τη διαφήμιση, τις εκπομπές, τον κινηματογράφο, τις 

παραστατικές τέχνες, τις εκδόσεις, τις μουσικές εγγραφές καὶ τις εικαστικές τέχνες. Στις 

στατιστικές εκτιμήσεις, τοµείς όπως ο σχεδιασμός ρούχων και κοσμηµάτῶν αποκλείονται, αν 

και διαδραματίζουν σηµαντικό ρόλο στον καλλιτεχνικό σχεδιασμό. 

Μεταξύ του 1977 και του 1985, τα έσοδα της πολιτιστικής βιομηχανίας στις ΗΠΑ 

αυξήθηκαν από 46.9 δις σε 98.7, σε σταθερές τιµές του 1981. Το 195», από το σύνολο τῶν 

εσόδων τῶν πολιτιστικών βιομηχανιών, το 4990 αφορά στις εκδόσεις, το 3150 στις 

τηλεοπτικές-ραδιοφῶνικές εκπομπές, το 1270 στον κινηματογράφο, το 490 στη μουσική 

παραγωγή, το 2ὐ0 σε διαφήμιση, το 170 στις παραστατικός τέχνες και το υπόλοιπο 170 στις 

εικαστικές τέχνες. Ἡ παραγῶγή πολατιστικών προϊόντων πως βιβλία, ταινίες, δίσκοι καὶ 

τηλεοπτικά προγράµµατα κυριαρχούνται από αμερικανικός εταιρίες, ενώ οἱ παραστατικές και 

εικαστικές τόχνες από τοπικούς παραγωγούς. | 

Πιο πρόσφατα (2001), ο ΤΗΤΟΦΡΥ διέκρινε τις πολατιστικές βιομηχανίες σε τρεις 

κατηγορίες, µε βάση τα δομικά χαρακτηριστικά τῶν προϊόντων που παράγουν, τις 

«δημιουργικές βιομηχανίες”, τις ΄βιομηχανίες δικαιωμάτών πνευματικής ιδιοκτησίας’ και τις 

πολιτιστικές βιομηχανίες”. Αρκετά πολιτιστικά προϊόντα µπορεί να ανήκουν σε 

περισσότερες από µία κατηγορία, ανάλογα µε το περιεχόμενό τους. 

Στην πρώτη κατηγορία βιομηχανιών παράγονται αγαθά, όπως η μουσική, ο χορός, το 

θέατρο. η λογοτεχνία, οἱ εικαστικές τέχνες, η χειροτεχνία καθώς και νέες μορφές τέχνης, µέσω 

τῶν ηλεκτρονικών υπολογιστών και των πολυμέσων. Κάθε µορφή τέχνης αποτελεί µια 

ξεχωριστή βιομηχανία. Ἡ µουσική βιομηχανία, για παράδειγµα, αναφέρεται σε ένα µεγάλο 

πεδίο συμμετεχόντων, όπως οι συνθέτες, τραγουδιστές, εκδότες, δισκογραφικές εταιρείες, 

διανεµητές, προμηθευτές, εμπόρους λιανικής πώλησης, συλλέκτες κλπ. 

Στη δεύτερη κατηγορία, ανήκουν όλες εκείνες οι βιομηχανίες που παράγουν πρὠτογενές 

προϊόν. Πρόκειται για βιομηχανίες κινηματογράφου. (τηλεόραση, θέατρο και βιντεοταινίες), 

µουσικής εγγραφής (δίσκοι, κασσέτες και (Τ), εκδόσεων βιβλίων, εφημερίδων και 

περιοδικών καθώς Και λογισμικό, διαφήμισης, ραδιοφώνου, τηλεόρασης και καλὠδιακής 

εκπομπής. 

  

3 Ἠστιν ΗΠΙπιαπ Οµατααπά, 1990 

Μ5 Ῥαν]ά ΤῃτοςῦΌν, 2001 
14 Ο κινηματογράφος µπορεί να ενσώνατωθεί σε όλες τις κατηγορίες, ανάλογα µε το είδος της ταϊνίας. 
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Στην τρίτη κατηγορία, τα όρια της πολιτιστικής βιομηχανίας επεκτείνονται για να 

συμπεριλάβουν βιομηχανίες οι οποίες κινούνται εκτός της πολιτιστικής σφαίρας, αλλά το 

προϊόν τους σε κάποιο βαθµό θα μπορούσε να χαρακτηριστεί πολιτιστικό. Πρόκειται για τις 

βιομηχανίες διαφήμισης, τουρισμού και αρχιτεκτονικής. 

Οι κλάδοι που συνθέτουν τις πολιτιστικές βιομηχανίες στο σύνολό τους φαίνονται 

συνοπτικά στο σχεδιάγραμμα 2.1. 

Οι κλάδοι τῶν πολιτιστικών βιομηχανιών (εκδόσεις βιβλίων, περιοδικών και 

εφημερίδων, ταινίες και δισκογραφία, προγράµµατα λογισμικού και ηλεκτρονικές εκδόσεις) 

διαφέρουν μεταξύ τους ὣς προς το είδος του προϊόντος που παράγουν. Παράλληλα, διαφορές 

παρουσιάζονται και στις επιχειρήσεις που συνθέτουν αυτές τις βιομηχανίες, όπου κάποιες είναι 

µη κερδοσκοπικές, κάποιες βασίζονται στην αγορά, κάποιες επιδοτούνται από το κράτος, 

κάποιες ανήκουν σε διεθνείς συνεταιρισμούς και κάποιες είναι βραχυχρόνιας διάρκειας. Όλοι 

όμως οι κλάδοι καθώς και όλες οι επιχειρήσεις τῶν πολιτιστικών βιομηχανιών παρουσιάζουν 

ένα κοινό στοιχείο και αυτό είναι η επιθυµία τοὺς να προστατεύσουν το δικαίωµα ιδιοκτησίας 

τους, ὁ 

Πολλά πολιτιστικά προϊόντα είναι διαρκή, ὁπῶς π.χ. η απόδοση της παράστασης µιας 

συμφωνικής ορχήστρας σε ΟΡ. Οι διευθυντές µιας άλλης ορχήστρας µπορεί να είναι πρόθυμοι 

να πληρώσουν το ποσό του δικαιώματος πνευματικής ιδιοκτησίας για να παίξουν και εκείνοι 

τη συγκεκριμένη σύνθεση. Η νοµική διάρκεια του εν λόγω δικαιώματος καθορίζει το χρονικό 

διάστηµα κατά το οποίο ο δημιουργός ή ο καλλιτέχνης µπορεί να εισπράτει αυτό το ποσό. ον. 

Η ὑπαρξη και ενίσχυση µιας επαρκούς προστασίας αυτού του δικαιώματος αποτελεί 

βασική προὔπόθεση για την προστασία τῶν τοπικών καλλατεχνών, για τη µείῶση τῆς επιρροής 

από ξένους παράγοντες καὶ για την ενθάρρυνση της εθνικής δημιουργικότητας, επιτρέποντας 

στις πολιτιστικές βιομηχανίες να αναπτυχθούν σε εθνικό και διεθνές επίπεδο. Αυτό 

αναγνῶρίστηκε ιδιαίτερα στο Ηνωμένο Βασίλειο, όπου σήµερα το δικαίὠµα πνευματικής 

ιδιοκτησίας θεωρείται η οργανωτική αρχή τῶν πολιτιστικών βιομηχανιών.) 

  

145 Τὲµῇῃ Τοννςε, 2001, ΜίΙαρτος ἀεὶ Οοιταί, ΟΝΕΡΟΟ 
146 Ῥ]ο]ιατά Ε. Οανες, 2000 

147 μβι Τονςς, 2001. Μί]αρτος άοὶ Οοτταὶ, ΟΝΕΡΟΟ 
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Το µεγαλύτερο µέρος του εμπορίου τῶν πολιτιστικών αγαθών καταλαμβάνεται από 

δικαιώµατα και όχι από φυσικά προϊόντα. Στο χώρο τῆς μουσικής, για παράδειγµα, η αξία τῶν 

εξαγωγών µιας χώρας συμπίπτει µε την πληρωμή του πνευματικού δικαιώματος από τη χώρα 

που τις εισάγει, λόγω του ότι οἵ συνθέτες, τραγουδιστές, εκδότες καὶ δισκογραφικές εταιρείες 

έχουν κάποια δικαιώµατα πάνω στα μουσικά έργα που παράγουν. Σε αυτή την αξία 

προστίθεται η αξία των υλικών αγαθών που εξάγονται, όπως τα (}), τα μουσικά όργανα και οι 

"μουσικές συνθέσεις, τα έσοδα από την εξαγωγή ζωντανών εκδηλώσεών κλπ. Από την άλλη, 

το δικαίωµα Ιδιοκτησίας ενσωματώνει τη δύναμη μεταβολής της ισορροπίας μεταξύ του 

ιδιωτικού και δηµόσιου, εκείνου που πρέπει να πληρωθεί και εκείνου που προσφέρεται 

δωρεάν. 

Σήµερα. οι βιομηχανίες που βασίζονται στο δικαίωµα πνευματικής ιδιοκτησίας 

διαδραματίζουν ένα συνεχώς αυξανόμενο ρόλο στο Ακαθάριστο Ἐγχώριο Προϊόν των 

περισσότερων βιομηχανικών χωρών, τῶν οποίων τα πολιτιστικά προϊόντα είναι σε αρκετές 

/ ς ζ ; ι ζ ζ ς 15 

περιπτώσεις πιο σηµαντικά σε όρους εμπορίου απὀ τα παραδοσιακά µεταποιητικά αγαθά. ύ 

3.4 Ἡ Λειτουργία των Πολιτιστικών Βιομηχανιών 

Η βασική ανησυχία σχετικά µε τη λειτουργία τῶν πολιτιστικών βιομηχανιών είναι από τη 

µία ότι ικανοποιούν όλο καὶ περισσότερο τη ζήτηση τῶν καταναλωτών για τέχνες και αναψυχή 

µέσώ της 'δηµοκρατικοποίησης της αγοράς’, και από την άλλη, ότι ενσωματώνουν αρκετές 

ιδιωτικές επιχειρήσεις, προσανατολισµένες στην αγορά, οι οποίες στοχεύουν στην πώληση 

προϊόντων, αδιαφορώντας για το πολιτιστικό περιεχόµενο αυτών. ο 

Όσον αφορά στο πρώτο ζήτημα, οι πολιτιστικές βιομηχανίες συνεισφέρουν σηµαντικά 

στη δημοκρατική πρόσβαση προς την πληροφορία, την εκπαίδευση και τον πολιτισμό, καθώς 

και στη δηµιουργία ειδικευµένης εργασίας, ενώ παράλληλα διαδραματίζουν ένα βασικό ρόλο 

στὴν προώθηση της πολιτιστικής εικόνας µιας χώρας. Ἡ καταναλωτική επιτυχία πολλών 

προϊόντων έγκειται στη συμβολική τους αξία, µε αποτέλεσµα να θεωρείται ότι ἡ πολιτιστική 

παραγωγή µπορεί να λειτουργήσει ὡς καταλύτης στη γενικότερη παραγωγή προϊόντων. 

Μια νέα έννοια έχει προκύψει µέσα από το συνδυασμό τῆς τοπικής και παγκόσμιας 

παραγωγής, η ϱ]οσα] (Ποσο Γ σ]οῦα[). Από την έννοια της παραδοσιακής τοπικής παραγωγής 

γίνεται µια μετάβαση προς την ενίσχυση της παγκόσμιας συνειδητοποίησης για την παραγωγή 

  

15 Ῥαγίά ΤμτοςΌν, 2001 
145 Ῥ μή Τονσε, 2001 

150 Ίγῃ]αστος ἀεὶ Οοιτα!, ΠΝΕΣΟΟ 

151 Ἐπή]ι Τονήςε, 2001 
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µιας πολυδιάστασης ταυτότητας. ο Η πρόκληση που επικρατεί σήµερα αφορά στη συντήρηση 

της εθνικής ταυτότητας µιας χώρας, εντός ενός πλαισίου παγκοσμιοποίησης, όπου υπάρχει η 

δυνατότητα χρήσης µιας ποικιλίας βιομηχανικών πολατιστικὠν αγαθών για την προώθηση µιας 

ουσιαστικής δημοκρατικοποίησης του πολιτισμού. ὁ 

Το 1982, το Παγκόσμιο Συνέδριο για τις Πολατιστικές Πολιτικές (ΜΟΝΡΙΑΟΙ/ΤΙ/Τ) που 

έγινε στο Μεξικό προσπάθησε να δώσει ερμηνείες για τη λειτουργία τῶν πολατιστικών 

βιομηχανιών, βασισμένες στον. τεϊλορισμό!””. αναζητώντας τον έλεγχο και τη διοίκηση. τῆς 

πολιτιστικής ελευθερίας και δίνοντας προτεραιότητα στα εμπορικά συμφέροντα. 155 Ἡ μαζική 

παραγωγή κυριαρχείται απὀ την επιθυµία μέγιστης κατανάλώσης. Ἡ ποικιλία των εφημερίδων, 

ταινιών, προγραμµάτών της τηλεόρασης και του ραδιοφώνου, αποσκοπεί στην ικανοποίηση 

όλων των προτιμήσεων, για να μπορέσει να σημειωθεί η μέγιστη κατανάλῶση. Ἡ βασική 

κινητήρια δύναμη της πολιτιστικής αλλά και κάθε είδους βιομηχανίας είναι η απόκτηση του 

μέγιστου δυνατού κέρδους. ὁ Ἐπομένως, δεν αρκεί ο πολιτισμός να θεωρηθεί ὡς η οικονομία 

του μέλλοντος αλλά πρέπει να αποδείξει σήµερα αυτή του την ταυτότητα. 

Ἡ διαδικασία απόκτησης αξίας του κεφαλαίου στις πολιτιστικές βιομηχανίες έχει 

ορισμένες ιδιαιτερότητες. Αρχικά, η άνοδος της τεχνολογίας οδηγεί στη µείωση της αξίας της | 

εργασίας στην παραγωγή προϊόντων, αυξάνοντας την οργανική σύνθεση του κεφαλαίου 

(σχέση μεταξύ σταθερού και μεταβλητού κεφαλαίου) και την παραγωγικότητα. Στις 

πολιτιστικές βιομηχανίες, η απαίτηση. για Καινοτομία στο περιεχόµενο τῶν προϊόντων και τη 

διαφοροποίησή τους οδηγεί στη δηµιουργία νέων αγορών. Είναι χαρακτηριστικό ότι στις μη 

βιομηχανικές πολατιστικές δραστηριότητες συμβαίνει το αντίθετο. Τα χαρακτηριστικά του 

θεάτρου και των μουσικών τεχνών (τεχνολογία και σταθερή παραγωγικότητα, χρηµατοδοτική 

| κρίση και καλλιτεχνικές αγορές, συνέχιση της δηµόσιας επιδότησης) προκαλούν τη µείῶση 

του κόστους κυρίως στα νόα έργα, εξαιτίας της απλοποίησης τῶν έργων και τῶν σεναρίων, 

καθώς και της μείωσης του προσωπικού. Σε ελάχιστες περιπτώσεις, η κατάσταση αυτή δεν 

ισχύει, όπως στην οργάνωση ζωντανών εκδηλώσεων που απευθύνονται σε μεγάλο κοινό. 

Ο ανταγὠνισµός, τόσο σε επίπεδο γνώσης όσο και σε επίπεδο ελέγχου της αγοράς τῶν 

συμβολικών προϊόντων, είναι τόσο μεγάλος που μέθοδοι πῶς η διαφήμιση, η προώθηση και 

  

.. φαν παἰηεάα ΠΛ]καἰςυ/Πακαἰςυςατ]αί/ΚαἰάααγΠεο]Ηςαις/ομ{έτα]. Λη 

153 ἨΠ]αρτος ἀεὶ Οοιτα!, ὉΝΕΞΟΟ 

154 Αρχές που αναπτύχθηκαν από τον ΕΙ. Ταγ]οτ για την αποτελεσματικότερη διοίκηση τῶν επιχειρήσεων και την 

αύξηση της παραγωγικότητας. 

155 ΊγῃΙαστος ἀεὶ Οοιτα!, ΓΝΕΣΟΟ 

156 Ἠάσαι Μοτίη, ΤΠεοᾶος /. Αάοιπο, 1961 

157 Έρπποη Ζα]1ο, 1992 
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το πιακοίπα διαδραματίζουν σηµαντικό ρόλο σε αυτή τη διαφοροποίηση, η οποία έγκειται 

στο πολιτιστικό περιεχόµενο του προϊόντος. 

Ανεξάρτητα από το είδος του πολιτιστικού προϊόντος, Ἡ ανάπτυξη της βιομηχανίας που 

το παράγει υπόκειται όλο και περισσότερο στην ανάλυση του πιατκοίης. Ἡ γνώση τῶν τάσεων 

της αγοράς και της προσφοράς τῶν ανταγωνιστών είναι πλεόν απαραίτητη, γεγονός που 

ερμηνεύει την εξάπλωση της δράσης αυτού του κλάδου παραγωγής. Ἡ άνοδος του 

ανταγωνισμού μεταξύ των καταναλωτικών αγαθών γενικά και τῶν πολιτιστικών αγορών 

ειδικότερα. επιτρέπει τη δημιουργία ζήτησης νέῶν Κλάδων της πολιτιστικής βιομηχανίας, ὁπῶς 

ο σχεδιασμός και η γραφική τέχνη, η διαφήμιση και η οπτικοακουστική βιομηχανία. ο 

Η παραγῶγή νέων προϊόντων απαιτεί επενδύσεις και επομένως η χρηματοδότηση αυτών 

αποτελεί ένα επιπλέον ζήτημα που απασχολεί τις πολιτιστικές βιομηχανίες. Τα κόστη 

παραγωγής, το μερίδιο των συγγραφέων, οι εγχώριες και ξένες προσδοκίες της αγοράς, η 

προσεκτική παρατήρηση της ανταγώνιστικής προσφοράς, το κόστος προώθησης αποτελούν 

επιπλέον στοιχεία που πρέπει να μελετήσουν οι βιομηχανίες όταν καθορίζουν τις τιµές και τις 

πωλήσεις. ον 

Σ αυτό το σηµείο πρέπει να αναφερθεί ότι υπάρχει µια βασική απόκλιση μεταξύ αξίας 

και τιµής. Οι τιµές δεν εκφράζουν άµεσα οὖτε την αξία ούτε το πραγµατικό κόστος παραγῶγής 

αλλά διαμορφώνονται σε τέτοια επίπεδα ώστε να µπορούν να σημειωθούν κέρδη µέσω της 

κατάλληλης επέκτασης και κατανάλωσης. Από την άλλη. το γενικό επίπεδο τιµών πρέπει να 

είναι λάγο υψηλότερο απὀ το επίπεδο του πληθωρισμού, για να είναι δυνατή η ύπαρξη 

κέρδους. οι 

Το ζήτημα του πολιτιστικού ππακεί ης αποδείχτηκε καίριο και χαρακτηρίζεται από δύο 

βασικός διαστάσεις. Αρχικά, απὀ τη διαφοροποίηση των πολιτιστικὠν προϊόντων από τα 

βιομηχανικά, καθώς και από τα συνεχώς αυξανόμενα κόστη παραγωγής σε σύγκριση µε 

άλλους τοµείς σε µια οικονομία υψηλών μισθών. Δεύτερον, από τους παραγώγούς, οι οποίοι 

στοχεύοντας στα κέρδη, προσπαθούν να διευρύνουν την αγορά στο µεγαλύτερο δυνατό 

βαθμό. 

Ἡ απόδοση του επενδυµένου κεφαλαίου στις πολιτιστικές βιομηχανίες µπορεί να είναι 

είτε μακροχρόνια είτε βραχυχρόνια. Στην πρώτη περίπτωση, τα έσοδα προκύπτουν. αρκετό 

καιρό µετά την παραγῶγή του προϊόντος, ὁπῶς η παραγωγή ταινιών και η προβολή τους στον 

  

155 Ίῃ]αστος ἀεὶ Οοιταἰ, ὈΝΕΡΟΟ 

15 Ῥαπιοη Ζα]1ο, 1992 

160 Ίγῃ]αστος ἁοὶ Οοττα!, ΠΝΕΞΟΟ 
16) Ῥαιποη Ζα[ϊο, 1992 

161 Ώαπ]ε] Βε]!, 1962 
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κινηματογράφο, διαδικασίες που απαιτούν σχεδόν δύο χρόνια για να ολοκληρωθούν. τη 

δεύτερη περίπτωση, τα έσοδα προκύπτουν άµεσα, όπως .. ο τύπος. Σε κάθε περίπτωση όμως, 

η μέτρηση τῶν εσόδων αποτελεί ένα πολύπλοκο ζήτημα. ὁ 

Στην περίπτωση τῶν παραστατικών τεχνών, η εκροή µπορεί να μετρηθεί σε διάφορες 

περιπτώσεις ως ο αριθµός τῶν παραστάσεων που οργάνωσε ένα θέατρο για µια συγκεκριμένη 

χρονική περίοδο. ο αριθµός τῶν διαθέσιμων θέσεών ή τῶν πουληµένων εισιτηρίων για την 

παράσταση µιας συμφωνικής ορχήστρας ή τα συνολικά έσοδα µιας όπερας. Στην περίπτωση 

τῶν εικαστικών τεχνών, ένας πιθανός δείκτης εκροής µπορεί να είναι η συνολική αξία 

πωλήσεων για ένα δεδομένο µήνα ἡ χρόνο. ον 

Η αναγνώριση των κατάλληλων καλλιτεχνών για την παραγώγή ενός συγκεκριμένου 

προϊόντος, αποτελεί αναμφισβήτητα τη µεγαλύτερη ανησυχία τῶν πολατιστικών βιομηχανιών. 

Από τη στιγµή όµως ποὺ θα τους ανακαλύψει, θα προσπαθήσει να τοὺς προσελκύσει και να 

τους διατηρήσει, ορίζοντας υψηλούς μισθούς, Αυτό που έχει σημασία για τις υπό µελέτη 

βιομηχανίες είναι ο συντονισμός τῆς εξίσῶσης τῶν πρώτων υλών (χαρτί, μελάνι, δίσκοι κλπ.) 

και της εύρεσης του κατάλληλου εξοπλισμού, των παροχέων υπηρεσιών και τῶν 

κατασκευαστών (εκτύπῶση, ταινία, εγγραφές, στούντιο ἤχου και ταινιών, λογισμικό και 

συσκευές, κλπ.). λαμβάνοντας υπόψη την αναγκαιότητα παρακολούθησης τῶν τεχνολογικών 

εξελίξεων, µε στόχο το σχη µατισµό ανταγωνιστικών τιμών. 

Μέσα από την περιγραφή και ανάλυση της σύνθεσης και της λειτουργίας τῶν 

πολιτιστικών βιομηχανιών, καταλήγει κανείς στο συµπόρασµα ότι για να μπορέσουν να 

επιτελέσουν το στόχο της πρέπει να διασφαλίσουν: ος 

Μ΄ την περιφερειακή κάλυψη των πολιτιστικών υπηρεσιών, 

ν΄ την τεχνική υποδομή, δηλαδή την πρόσβαση στα δίκτυα και τις διάφορες τοχνικές, 

εφαρμογές, 

ν΄ την πληροφοριακή υποδομή, δηλαδή τις υπηρεσίες πληροφοριών, την αξιολόγηση και 

κριτική τῶν µέσων, 

ν τη διαθεσιμότητα, κατανόηση και παραγῶὠγή τῶν πολιτιστικών εννοιών. καὶ 

ν΄ τη δυνατότητα συμμετοχής στις ουσιαστικές διαδικασίες της πολιτιστικής παραγωγής. 

  

«168 ΑΙαΐη 19 Ὀλρότάετ, 1956 

164 Ώανίά Τηποςῦν, 2001 
145 ες Μβρτος ἁθὶ Οοιτα], ΌΝΕΣΟΟ 

6 ννν) πἠπεάι, α Πα ἰκαϊσιεΠυ]καἰςιισαν]αί/καἰάατίέθο]ἠδιης/ ομ/αιταί.Πέπα 
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8,5 Συστήματα Διανομής των Πολιτιστικών Προϊόντων 

Όπως έχει αναφερθεί στο κεφάλαιο 1, οἳ πολατιστικές δραστηριότητες προέρχονται από 

ατομική δημιουργικότητα, δεξιότητα και ταλέντο και έχουν δυνατότητα δημιουργίας πλούτου 

και θέσεων εργασίας µέσα από την παραγῶγή και εκμετάλλευση τῆς πνευματικής ιδιοκτησίας. 

Ανάμεσα στις άµεσες και έμμεσες πολιτιστικές δραστηριότητες, διακρίνονται τρεις 

κατηγορίες: 1) οι δραστηριότητες τύπου 1. (άμεσες), οἱ οποίες υπόκεινται στο δικαίωµα 

πνευματικής Ιδιοκτησίας (π.χ. παραστατικές τέχνες, καλές τέχνες κλπ.), 2) οι δραστηριότητες 

τύπου 2 (έμμεσες) ποὺ σχετίζονται με τη διανοµή τῶν πολιτιστικών αγαθών (π.χ. προβολή 

ταινιών). και 3) οι δραστηριότητες τύπου 3 (έμμεσες) που περιλαμβάνουν εξοπλισμό 

μετάδοσης πολιτιστικών αγαθών και υπηρεσιών (π.χ. μουσικά όργανα, μηχανισμοί γραφικών 

τεχνών). Έχοντας ἤδη αναφερθεί στη σηµασία τῶν άµεσων πολιτιστικών ὁραστηριοτήτων και 

ειδικότερα στο δικαίώμα πνευματικής Ιδιοκτησίας, απαραίτητη προκύπτει η μελέτη των 

έμμεσων ὁραστηριοτήτων, οἱ οποίες αφορούν στο σύστημα διανομής τῶν πολιτιστικών 

εννοιών. ο, 

Οι καλλιτέχνες, μόλις ολοκληρώσουν ένα έργο, πρέπει να το διανήµουν, να βρουν όνα 

μηχανισμό µε τον οποίον οι άνθρῶποι θα έχουν πρόσβαση σε αυτό, θα το εκτιμήσουν και θα 

ανταποδώσουν την επόνδυση χρημάτων, χρόνου και υλικών για την παραγῶγή του, έτσι ώστε 

να μπορέσει ο καλλιτέχνης να συνεχίσει την εργασία του. Οι καλλιτέχνες βέβαια μπορούν να 

εργαστούν και χωρίς διανοµή τῶν έργων τους όταν πολλά από αυτά παραμένουν εκτός 

αγοράς. 

Οι πλήρως ανεπτυγμένες αγορές τέχνης παρέχουν διανεµητικά συστήµατα, που εντάσουν 

τους καλλιτέχνες στην οικονομία τοὺς, προσφέροντας έργα τέχνης σε ένα κοινό που µπορεί να 

τα εκτιμήσει και να πληρώσει. Αυτά τα συστήµατα διανομής μπορεί να διευθύνονται και από 

τους ίδιους τους καλλιτέχνες. Οι διανομείς στοχεύουν στην εκλογίκευση της σχετικά ασταθής 

και εκκεντρικής παραγωγής της 'δηµιουργικής᾽ εργασίας. Οι έμποροι πρέπει να έχουν έργα να 

“παρουσιάσουν στις γκαλερί τους και Οἱ παραγωγοί πρέπει να γεμίσουν µια περίοδο µε 

θεατρικές εκδηλώσεις. 

Εφόσον οι περισσότεροι καλλιτέχνες θέλουν να επωφεληθούν από τα πλεονεκτήματα του 

διανεμητικού συστήµατος, προσπαθούν να προσαρμοστούν στις απαιτήσεις αυτού. Τα εν λόγω 

συστήµατα λειτουργούν ὡς διαµεσολαβητές που χειρίζονται την κίνηση της εργασίας και των 

χρημάτων μεταξύ καλλιτεχνών και κοινού και ποικίλουν ὡς προς την αμεσότητα επικοινωνίας 
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και επιρροής. µεταξύ τῶν δύο οµάδων. Τα έργα τέχνης εντάσσονται στις απαιτήσεις του 

διανεμητικού συστήµατος. Όταν οι καλλιτέχνες δέχονται πόρους από µη καλλατεχνικές πηγές, 

το σύστημα ασκεί µικρή επίδραση. Όταν εργάζονται άµεσα Ύια ένα χρηµατοδότη, 

μεγιστοποιοίται αυτή η επίδραση. Όταν δημιουργούν έργα για ένα άἀγνώστο κοινό, η επίδραση 

προκύπτει απὀ τις τάσεις που ορίζουν οἳ διαµεσολαβητές. Οι καλλιτέχνες αντιμετωπίζουν 

αυτές τις επιδράσεις ὡς περιορισμούς όταν οι διανομείς έχουν διαφορετικές ιδέες για το ὄργο 

που πρέπεινα παραχθεί. | 

Ἐπομένως, τα έργα τέχνης διαμορφώνονται µε βάση τις επιθυμίες του διανεμηντικού 

συστήµατος της αγοράς τέχνης, επειδή κατά µεγάλο ποσοστό τα έργα που δεν εντάσσονται σε 

αυτές τις επιθυμίες δε διανέμονται, ενώ οι περισσότεροι καλλιτέχνες, θόλοντας να επεκταθεί η 

εργασία τοὺς, δεν παράγουν αυτό που το σύστημα δε µπορεί να δεχτεί. Π διανοµή επίσης 

ασκεί σηµαντική επίδραση στη φήμη του καλλιτέχνη, δεδομένου ότι αυτό που δε διανόµεται, 

δε γίνεται πνωσιν καὶ δεν αποκτά ιστορική σηµασία, ενώ ό,τι δεν έχει καλή φήμη. δε θα 

διανεμηθεί. 

Τα κανάλια διανομής διαφέρουν από κλάδο σε κλάδο αλλά το βασικό κοινό πρόβλημα 

παραμένει ἴδιο: πώς να προσελκύσει το µεγαλύτερο δυνατό κοινό µε όλα τα δυνατά µέσα και 

µε το χαμηλότερο δυνατό κόστος. Τια παράδειγµα γενικοί ή ειδικευµένοι χοντρέµποροι, 

καταστήματα, βιβλιοπωλεία, κέντρα έρευνας και εκπαίδευσης, πωλήσεις από πόρτα σε πόρτα. 

: παχυδροµικές συνδρομές κλπ. στην περίπτωση τῶν εκδόσεων όπως βιβλία, περιοδικά και 

εφημερίδες: καταστήματα, μουσικά κέντρα, κέντρα χορού, επιχειρήσεις θεάµατος, ξενοδοχεία 

και άλλους χώρους στους οποίους αναπαράγεται ή μεταδίδεται μουσική µε διάφορα µέσα, 

όπως σταθμούς ραδιοφώνου και τηλεόρασης, καλωδιακούς σταθμούς κλπ. . για τις. 

οπτικοακουστικές βιομηχανίες κινηματογράφος, κινηματογραφικές λέσχες, τηλεοπτικοί 

σταθμοί, νὶάρο-ςσ[αῦς κλπ. για τή βιομηχανία κινηματογράφου. 

Τα πακέτα πολλαπλής υποστήριξης (βιβλία ἦ περιοδικά που συνοδεύονται από μουσικά 

ΟΡ ή ταινίες) μετατρέπονται σε ένα δημοφιλές µέσο προώθησης πωλήσεων σε πολλές χώρες, 

παρέχοντας µια “δεύτερη ευκαιρία στους καλλιτέχνες. Προσφέροντας µαζί µε το Κύριο 

εµπόρευµα ένα ελκυστικό προϊόν χωρίς χρέῶση, επιβεβαιώνεται µια µεγαλύτερη επέκταση καν 

των δύο αγαθών εντός της αγοράς. Σε µια καταναλωτική. κοινῶνία, αυτές οι μέθοδοι θα 

δημιουργήσουν νέες αγορές και θα επεκτείνουν τις υπαρκτές, µέσα απὀ νέα προϊόντα, και 

εμµόσως θα επωφεληθούν οι αντίστοιχες βιομηχανίες μηχανολογικού εξοπλισμού. ͵. 
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Τα πολυμέσα και ειδικότερα οι δυνατότητες μετάδοσης µέσω δικτύῶν ὁπῶς το Ιηίειπεί, 

παρέχουν µια μοναδική νέα µορφή αξιοποίησης τῶν πολατιστικών προϊόντων. Ἡ καταναλωτική 

αντίδραση και η συνολική αγοραία αποδοχή δηλώνουν θετικές προς το παρόν, όμῶς στο 

μέλλον θα προσδιοριστεί ποιά τιµή οἱ καταναλωτές είναι πρόθυµοι να πληρώσουν για αυτές 

τις νέες υπηρεσίες. Κατά τον Ἠονιαιά Ῥοεκοι, τα βασικότερα συστήµατα διανομής είναι η 

αυτοσυντήρηση, η πατρωνίά και η δημόσια αγορά. 

3.5.1 Αυτοσυντήρηση 

Αρκετές αγορές τέχνης, όπως η ποίηση και η φωτογραφία, παράγουν τόσο λάγο εισόδηµα 

για τους καλλιτέχνες ώστε το µεγαλύτερο µέρος της εργασίας τους να παράγεται µέσῳ ενός 

συστήµατος αυτοσυντήρησης. Οι καλλιτέχνες που δεν έχουν επαρκείς οικονομικούς πόρους, 

δεν μπορούν να χρησιμοποιήσουν ακριβά υλικά, οξοπλισμό, προσωπικό ή χώρο και είτε δεν 

ασχολούνται µε αυτά τα είδη τέχνης είτε εργάζονται σε χώρους εκτός της τέχνης για να 

αποκτήσουν τους απαραίτητους πόρους. Ἐπομένῶς, είδη τέχνης που απαιτούν σχετικά µικρές 

επενδύσεις, προσελκύουν περισσότερους καλλατέχνες. Ευνοϊκή είναι η περίπτωση όπου 

κάποιοι καλλιτέχνες έχουν αποκτήσει ή κληρονομήσει αρκετούς πόρους ώστε να μπορούν να 

αφιερώσουν περισσότερο χρόνο στην τέχνη. 

Ον καλλιτέχνες που χρηματοδοτούν οι ἴδιοι την εργασία τους, λειτουργούν ανεξάρτητα 

από το υπαρκτό διανοµητικό σύστημα. Αν είναι επαρκώς απομακρυσμένοι από την αγορά 

τέχνης, αντιμετωπίζουν αυτήν την κατάσταση ὡς απελευθέρώση παρά ὣς στέρηση. Μέσα σε 

αυτό το πλαίσιο, αγνοούν τους περιορισμούς και παράγουν αυτό «που τους εκφράζει. Οι 

περισσότεροι όµως καλλιτέχνες εντάσσονται στο διανεµηντικό σύστημα της αγοράς τέχνης µε 

στόχο να παρουσιάσουν το έργο τους σθ ένα κοινό, έχοντας εξασφαλίσει κάποια οικονομική 

υποστήριξη. Άλλοι χρησιμοποιούν τα καθιερωμένα κανάλια διανομής, που είναι διαθέσιµα σε 

όσους εργάζονται εντός της αγοράς τέχνης, λειτουργώντας στους ἴδιους χώρους μὲ τους 

επαγγελματίες. Ἡ µόνη διαφορά έγκειται στο ότι δεν είναι υποχρεώμένοι να δεχτούν τους 

περιορισμούς του συστήµατος. Τι’ αυτό το λόγο. η αυτοσυντήρηση παρέχει τη μεγαλύτερη 

ελευθερία στους καλλιτέχνες, οἳ οποίοι µε επαρκείς πόρους, μπορούν να δημιουργήσουν το 

«δικό τους διανεµητικὀ σύστημα. Αρκετοί νέοι τραγουδιστές και μουσικοί συχνά 

χρηματοδοτούν τις συναυλάες τους: πι 
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Αν ένα καθιερωµόνο διανεµητικό σύστημα απορρίψει αρκετούς Καλλιτέχνες που 

επιθυμούν τα οφέλη του, κάποιος άλλος µπορεί να οργανώσει µια αυτοσυντηρούµενη 

εναλλακτική λύση, δεχόμενος τα έργα τους. Χαρακτηριστικό παράγειγµα αποτελεί το φα[όη 

ος Κεῇᾖιςδός που οργανώθηκε στο Παρίσι κατά τη δεκαετία του 1560, για να εκθέσει τοὺς 

πίνακες που απέρριψε το 'πραγματικό᾽ σαϊόμ. Γενικότερα όμως, η συµµετοχή σε ένα 

καθιερωμένο σύστηµα διανομής είναι ένα από τα σημαντικότερα σημάδια µε το οποίο τα µέλη 

της αγοράς τέχνης διακρίνουν τους σοβαρούς καλλιτέχνες από τους ερασιτέχνες. 

Το συμπέρασμα που προκύπτει είναι ότι Ώ αυτοσυντήρηση λύνει µερικά από τα 

προβλήματα που θέτουν τα διανεµητικά συστήµατα. Μπορεί κάποιος να αποφύγει αυτά τα 

συστήµατα αν δεν απαιτούνται σημαντικές δαπάνες για το έργο του, αν έχει επαρκείς πόρους 

για να καλύψει τις δαπάνες ἡ αν µπορεί να εξασφαλίσει αυτά που χρειάζεται µέσω εμπορικών 

ανταλλαγών. Όμως, ένας καλλιτέχνης µπορεί να επιθυμεί την παρουσίασή των έργων του 

μπροστά σε ένα κατάλληλο κοινό, που µόνο το διανεµητικό σύστημα µπορεί να του 

εξασφαλίσει. Από την άλλη. κάποιοι καλλιτέχνες δεν επιθυμούν να προσεγγίσουν το κοινό µε 

αυτόν τον τρόπο. επειδή το κοινό χρησιμοποιεί το εν λόγω σύστηµα με στόχο να εντοπίζει τα 

έργα που το ενδιαφέρουν και ξέρει να εκτιμά, αδιαφορώντας για τα καϊνοτοµικά έργα που δεν 

µπορεί να χειριστεί. 

3.5.2 Πατρωνία 

Ορισμένα άτοµα ή οργανισμοί στηρίζουν πλήρως τον καλλιτέχνη για µια χρονική 

περίοδο κατά τη διάρκεια της οποίας ο τελευταίος παράγει συγκεκριµένα έργα ή συγκεκριµένο 

αριθµό έργῶν. Οι εν λόγω πάτρωνες ανήκουν σε υψηλές εισοδηματικές τάξεις και γνωρίζουν 

τις συνθήκες που καθορίζουν την αγορά των ἑργῶν τέχνης, ελέγχοντας αυστηρά την 

προσφορά τῶν καλλιτεχνών µε τους οποίους συνεργάζονται. Το ρόλο του πάτρὠνα µπορεί να 

αναλάβει αρχικά η κυβέρνηση, ζητώντας πίνακες ή γλυπτά για συγκεκριμένους δημόσιους 

χώρους ή δίνοντας στον καλλιτέχνη μόνιμο μισθό ὡς ανταμοιβή κάποιων υπηρεσιών που θα 

προσφέρει. Πάτρώνας επίσης µπορεί να είναι και η εκκλησία. Κατά την περίοδο της 

Αναγέννησης, πάπες, καρδινάλιοι και ιταλικές θρησκευτικές αρχές είχαν υποστηρίξει τους 

καλλιτέχνες για την παραγωγή πινάκων, γλυπτών και άλλων έργων τέχνης για τη διακόσμηση 

τῶν καθεδρικών ναών και τῶν εκκλησιών τους. 

Ο καλλιτέχνης οφείλει απλώς να ικανοποιήσει τον πάτρωνα, ικανοποίηση που εξαρτάται 

από τις προτιμήσεις και το γούστο του τελευταίου. Αν όμως αρκετοί παράγοντες αποφασίσουν 

ότι το έργο των καλλιτεχνών δεν αξίζει υποστήριξη, οι πάτρωνες μπορούν να διακόψουν τη 
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χρηματοδότηση. Από την άλλη, πολιτικά, οικονομικά και κοινῶνικά ισχυροί πάτρῶνες συχνά 

ελέγχουν τις ευκαιρίες έκθεσης ἡ παράστασης τῶν έργων που έχουν παραγγείλει. Με αυτόν 

τον τρόπο, διαμορφώνουν εν μέρει τις προτιμήσεις τῶν υπολοίπων. 

Οι κοινωνίες που παράγουν πάτρωνες, παρουσιάζουν µια πολύπλοκη σχέση μεταξύ 

πλούτου, γνώσης, προτιμήσεων, μοντέλων υποστήριξης των καλλιτεχνών και των ειδών 

εργασίας που παράγουν. Οι πάτρωνες επιθυμούν οι καλλιτέχνες να παράγουν αυτό που έχουν 

µάθει να εκτιμούν και να τιμολογούν ὡς υψηλή τέχνη, µε αποτέλεσµα η µόρφῶση τῶν 

πλούσιων καί δυνατών να αποτελεί ένα καθοριστικό παράγοντα του τί θα πληρώσουν τους 

καλλιτέχνες για να παράγουν. Αυτό που αδυνατούν να ελέγξουν είναι η εξασφάλιση των 

καλύτερων δυνατών τοποθεσιών για την παρουσίαση των έργων τέχνης µε τη μεγαλύτερη 

δηµόσια επίδραση, εκτός εάν είναι σηµαντικά στελέχη ή χορηγοί σημαντικών π.χ. μουσείων, 

όπως το Οπρσοημείπι στο Βήῦαο. Από την άλλη, οι κυβερνητικοί πάτρώνες μπορούν να 

εκθέσουν σε σημαντικούς και προσβάσιµους χώρους τα έργα τῶν καλλιτεχνών. Όμως, σε 

αυτήν την περίπτωση πατρωνίας, η τέχνη που προβάλλεται συνήθως στοχεύει στην 

εκπροσώπηση άλλων, µη καλλιτεχνικών συμφερόντων. | 

Η πατρωνία των παραστατικών τεχνών διαφέρει, καθώς το κόστος που αναλαμβάνουν οἱ 

οργανισμοί αυτών τῶν τεχνών είναι πολύ µεγάλο για να το καλύψει µόνο ένας άνθρώπος. Ον 

πάτρῶνες ατομικών ζωγράφων ή συγγραφέων συνεργάζονται για την υποστήριξη αυτών των 

τεχνών, παρέχοντας σημαντικά ποσά για τη διατήρηση συνεχούς ροής παραστάσεων και την 

προετοιμασία νέων παραγωγών. 

3.5.9 Λημόσια Αγορά 

Οι καλλιτέχνες δημιουργούν έργα που μπορούν να πουληθούν ή να διανεμηθούν. 

δημόσια. Επαγγελματίες διαμεσόλαβητές διαχειρίζονται οργανώσεις, στις οποίες πωλούν τα 

έργα τέχνης ή εισιτήρια ζωντανών εκδηλώσεων σε οποιονδήποτε µπορεί να τα αγοράσει. Τα 

βασικά χαρακτηριστικά αυτού του συστήµατος είναι τα εξής: 

». Ἡ ενεργός ζήτηση προκύπτει από τους ανθρώπους που επιθυμούν να δαπανήσουν 

πόρους για την τέχνη. 

 Ἡ ζήτησή τους εξαρτάται απὀ αυτό που έχουν μάθει να απολαμβάνουν, το οποίο 

βασίζεται στην εκπαίδευση και εμπειρία τους. 

5. Οιτιμές ποικίλουν µε τη ζήτηση και την ποσότητα. 
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9 Τα έργα που χειρίζεται το σύστημα είναι εκείνα που µπορεί να διανήµει 

αποτελεσματικά έτσι ώστε να συνεχίσει να λειτουργεί. 

». Αρκετοί καλλιτέχνες μπορούν να παράγουν τα έργα που χρειάζεται το σύστηµα για να 

συνεχίσει να λειτουργεί. 

5 Οι καλλιτέχνες οι οποίοι δεν εξυπηρετούνται απὀ το υφιστάμενο διανεµητικό σύστημα, 

βρίσκουν άλλα µέσα διανομής. | 

Σε κάποια συστήµατα, ένας επιχειρηματίας επενδύει σε ένα απόθεμα έργων ενός ή 

περισσοτέρων καλλιτεχνών και παρέχει ένα χώρο, στον οποίο θα παρεβρεθούν μελλοντικοί 

αγοραστές. Σπις παραστατικές τέχνες, ο επιχειρηματίας επενδύει στην παραγώγή µιας 

παράστασης και κυρίῶς στην προετοιμασία αυτής, την εγγύηση ενός ελάχιστου κέρδους και 

την πώληση εισιτηρίων. Σε κάθε περίπτώση, οἱ διαμεσολαβητές κερδίζουν αρκετά µέσω της 

προσφοράς των υπηρεσιών τοὺς. Σε μικρής Κλάµακας συστηµάτων. όπως οι έμποροι σε 

γκαλερί, γίνεται διανοµή έργων που θεωρούνται μοναδικά. Από την άλλη μεριά, ο 

επιχειρηματίας επενδύει στην παραγωγή πολλών αντιτύπων ενός έργου που στοχεύει σε 

μαζική κατανάλωση, όπως ισχύει στις βιομηχανίες κινηματογράφου, μουσικής και τους 

εκδοτικούς οίκους. 

3.5.4 Γενικύτερη Ανάλυση τῶν Συστημάτων Διανομής 

Έχει παρατηρηθεί µια σχετική µεταβολή από την πατρωνία σε συστήµατα εμπόρων, 

γκαλερί και κριτικών. Στα συστήµατα πατρωνίας, οἱ δηµόσιες εκθέσεις δεν ήταν κοινές και 

συγκέντρωναν μεγάλους αριθμούς πινάκων για σχετικά μικρό χρονικό διάστηµα. έτσι ώστε 

πιθανοί πάτρωνες να μπορούσαν να επιλέξουν τους καλλιτέχνες µε τους οποίους ήθελαν να 

συνεργαστούν. Όμως η ζήτηση για πάτρωνες από τους ζωγράφους ήταν πολύ µεγαλύτερη από 

την προσφορά. Δεδομένου ότι υπήρχε ζήτηση για µεγαλύτερη αγορά πινάκων τόσο απὀ την 

πλευρά τῶν ζωγράφων όσο και απὀ την πλευρά τῶν αγοραστών, οι έμποροι ώθησαν -στη 

δηµιουργία νέων κοινωνικών αγορών. 

Σήµερα, οι εικαστικές τέχνες πωλούνται σχεδόν αποκλειστικά µέσω ενός διεθνούς 

δικτύου αντίστοιχων εμπόρων. Αυτοί ενσωματώνουν τον καλλιτέχνη στην οικονομία της 

κοινωνίας, µετατρόποντας την αισθητική αξία σε οικονομική, δημιουργώντας τη δυνατότητα 

στους καλλιτέχνες να ζήσουν µέσω της τέχνης. Όσον αφορά στο εμπόριο παρελθοντικών 

έργων τόχνης, λάθη επιλογής αυτών μπορούν να γίνουν στο επίπεδο αναγνώρισης και 

πιστοποίησης τῶν έργων. Ακόμα και αν δεν επιλεχθούν κάποια έργα, η αναμφισβήτητη 
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σημασία τοὺς για την ιστορία της τέχνης, επιβεβαιώνει τη συνεχόμενη αξία τους. Αυτή η αξία 

υποστηρίζεται από τη συνεχώς περιορισμένη προσφορά: ένας νεκρός καλλιτέχνης δε θα 

ξαναδημιουργήσει αν καὶ µπορεί να ανακαλυφθούν άλλα έργα του. 

Αντιθέτως, η προσφορά σύγχρονῶν πινάκων είναι απεριόριστη. Το εμπόριο σύγχρονων 

έργων απαιτεί έναν επιχειρηματία που µπορεί να αναλάβει ριψοκίνδυνες αποφάσεις, 

στηρίζοντας άγνωστα έργα µέσῷ των γκαλερί τους. Μια γκαλερί αποτελείται απὀ τον έμπορο, 

µια ομάδα αγοραστών, έναν ή και περισσότερους κριτικούς και µια ομάδα οπαδών τῶν 

γκαλερί, που παρεβρίσκονται συχνά στις εκθέσεις που διοργανώνει, δημιουργούν ένα 

«ενδιαφέρον στο ευρύ κοινό για τα έργα που φιλοξενεί και εμμέσως  διαφηµίζουν την 

υφιστάμενη παραγώγή. | 

Οι έμποροι τυπικά ειδικεύονται σε ένα είδος ή µορφή τόχνης, µε αποτέλεσµα να 

συνεργάζονται µε καλλιτέχνες που έχουν κάτι κοινό. Οι επισκέπτες τῶν γκαλερί, που 

χαρακτηρίζονται ὡς πιθανοί αγοραστές, δέχονται µαθήµατα από το προσωπικό του γκαλερί, 

σχετικά µε το συνολικό έργο τῶν καλλιτεχνών, το νόηµα κάθε πίνακα ἡ γλυπτού, τη σχέση µε 

άλλες σημαντικές ή τρέχουσες σχολές τέχνης, την αισθητική του έργου, τη θέση του στο χώρο ΄ 

και τους τρόπους πληρώμµής. | | | 

Τα έργα τέχνης αντιμετωπίζονται διεθνώς ὣς σηµαντικά αλλά και ριψοκίνδυνα µέσα 

επένδυσης. Με την πτώση των τιµών τῶν µετοχών στο χρηματιστήριο των ΗΠΙΑ το 1962, οι 

αμερικανοί συλλέκτες πούλησαν όλους τους πίνακες και προκάλεσαν µια ακόµα µεγαλύτερη 

υποτίμηση τῶν τιµών των πινάκων σύγχρονης τέχνης, τόσο στη Νέα Ὑόρκη όσο και στο 

Παρίσι. Ἐπομένως, η επένδυση στη σύγχρονη τέχνη απαιτεί ειδικευµένες συμβουλές για να 

εφαρμοστεί ορθά. Ἐπιτυχημένοι κριτικοί και έμποροι που μπορούν να αναγνωρίσουν την 

αισθητική και οικονομική αξία τῶν έργῶν τέχνης, διαμορφώνουν τις προτιμήσεις τῶν πελατών 

τους και εξασφαλίζουν κόρδη από την επένδυση σε καλλιτέχνες που δεν είναι γνῶστοί. 

Αν και οι έμποροι βρίσκουν εύκολα νέους καλλιτέχνες, δύσκολα μπορούν να τους 

κρατήσουν. Ένας νέος Καλλιτεχνης µπορεί να θεώρηθεί ὣς µια καλή επένδυση, µε αποτέλεσµα 

ο έµπορος να υπογράψει συμβόλαιο µαζί του για το σύνολο τῶν έργων που θα παράγει σε ένα 

συγκεκριµένο χρονικό διάστηµα, δίνοντάς του ένα μηνιαίο μισθό, για να ζήσει, να εργαστεί 

και να αγοράσει τα υλικά που χρειάζεται. Ο έμπορος, σε αντίθεση µε τον καλλιτέχνη, γνωρίζει 

τη μετατροπή της αισθητικής αξίας σε οικονομική. Από την άλλη, οι έμποροι δεν πληρώνουν 

πάντα αυτό που αναλογεί στον καλλιτέχνη. Ἡ εργασία τους είναι ευαίσθητη στις οικονομικές 

διακυμάνσεις και όταν οἱ καταστάσεις δεν είναι ευνοϊκές, ακυρώνουν συμβόλαια. Οι έμποροι 

που δεν έχουν σηµαντική πείρα, µπορεί να αντιμετωπίζουν προβλήματα πληρωμής των 
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καλλιτεχνών. Γενικώς, τα οικονομικά συμφέροντα μεταξύ εμπόρων και καλλατεχνών συχνά 

αποκλίνουν. 

Ένας όµπορος συχνά επιθυμεί να διατηρεί εκτός δηµοσιοποίησης κάποιο έργο καινα το 

προβάλει µετά από χρόνια που θα έχει µεγαλύτερη αξία. Όμως ο ζωγράφος επιθυμεί να; 

προβάλει άµεσα το έργο του και να επωφεληθεί οικονομικά καὶ κοινωνικά (φήμη) από αυτό. 

Σε αυτήν την περίπτὠση τα συμφέροντα μεταξύ εμπόρου και ζώγράφου δεν είναι κοινά και η 

συνεργασία είναι σύντομη. | 

Οι παραστατικές τέχνες διανέμουν την τέχνη µε διαφορετικό τρόπο από τις γκαλερί. Το 

κοινό σηµείο είναι ότι ένας επιχειρηματίας επενδύει χρόνο, χρήµα και ενέργεια για την 

εξασφάλιση υλικών πόρων και κοινού. Ἡ διαφορά έγκειται στην πώληση εισιτηρίὠν και όχι 

;᾿ αντικειμένων. Τα αντικείμενα πωλούνται αφού τα δει ο πιθανός αγοράστης, ενώ η παράσταση 

πρέπει να προπωληθεί. Ο ιµπρεσάριος καλείται να πουλήσει αρκετά εισιτήρια, ώστε η 

παράσταση να έχει κέρδος τόσο για τον ίδιο όσο και τους καλλιτέχνες, και να δημιουργήσει 

ένα κοινό ικανό να εκτιμήσει την εργασία ποὺ έχει αποδωθεί στην παραγωγή της παράστασης. 

Τα µέλη του κοινού που πληρώνουν για ένα εισιτήριο πριν δουν ή ακούσουν αυτό για το οποίο 

έχουν πληρώσει, µπορεί να αισθανθούν ότι το θέαμα δεν είναι αντίστοιχο τῶν χρημάτων που 

έδωσαν ή αντίστοιχο τῶν προσδοκιών τους. Αυτά τα παράπονα βασίζονται στην αξία τῶν 

χρημάτων και τις καλλιτεχνικές προτιμήσεις του κάθε θεατή. 

Ειδικότερα, οι 1ιμπρεσάριοι αναλαμβάνουν οτιδήποτε χρειάζεται για τη συγκέντρὠση 

ενός κοινού σε ένα συγκεκριµένο χώρο που θα έχουν νοικιάσει, για τη διαφήμιση. της 

παράστασης, την πώληση τῶν εισιτηρίων, την αντιμετώπιση της χρηµατοδότησης και την 

πρόσληψη του κατάλληλου εργατικού προσωπικού. Ὑπόσχονται στους καλλιτέχνες ένα 

συγκεκριµένο ελάχιστο μισθό. Αν στην παράσταση δεν παρεβρεθούν αρκετοί θεατές, ο 

επιχειρηματίας χάνει τη διαφορά μεταξύ του μισθού του καλλιτέχνη σὺν το κόστος, και τῶν ᾿ 

εσόδων που σηµείωῶσε.. 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 4 

Η ΑΓΟΡΑ ΤΩΝ ΠΟΛΙΤΙΣΤΙΚΩΝ ΠΡΟΙΟΝΤΩΝ 

«Τα πολιτιστικά αγαθά καταναλώνονται 

µέσα σε ἕνα κοινώγικό πλαίσιο και ὄχι 

από απομονωµένους ερηµίτες). 

(Κἰεμαγά Ε. (ανες, 2000) 

4.1. Εισαγωγή 

Κατά τις δεκαετίες του 60 και 70, η κρίση του Κράτους Ἐυημερίας στην Ευρώπη 

επηρέασε Ἴτον πολιτιστικό τοµέα µε τη μορφή της Κρίσης τῶν πολατιστικώὠν δημόσιων 

υπηρεσιών και µε την αποτυχία των σχεδίων πολιτιστικού εκδημοκρατισμού’. Η κρίση αυτή 

ήταν αποτέλεσμα της υποκατάστασης τῶν παραδοσιακών μορφών πολιτισμού από τις 

πολιτιστικές βιομηχανίες, της υποταγής τῶν πολιτικών πολιτιστικού εκδημοκρατισμού στις 

προτεραιότητες οικονοµικής και κοινωνικής αναπαραγωγής, της διάκρισης του πολιτισμού σε 

μαζικό και ποιοτικό, της παραχώρησης ορισμένῶν πολιτιστικών αρμοδιοτήτων του κράτους 

στον ιδιωτικό τοµέα και της αντιμετώπισης πολλών αολαηιστικών δραστηριοτήτων µε βάση το 

Κέρδος και όχι την κοινωνική και πολιτιστική τους διάσταση. ΄ 

Ἡ δηµιουργία µιας πολιτιστικής αγοράς ῴθησε τους οικονομολόγους να μελετήσουν τις 

δοµές της εντός ενός μικροοικονομικού αναλωτικού πλαισίου. Το σηµείο στο οποίο εστίασαν 

τις έρευνές τους ήταν κυρίῶς η εφαρµογή της οικονοµικής θεώρίας στις τέχνες. Η οικονομική 

προσέγγιση χαρακτηρίζεται από έναν ατομικιστικό χαρακτήρα. Ἡ τέχνη προσδιορίζεται με 

βάση αυτό ποὺ οι ἀνθρῶποι θεωρούν ὣς τέχνη. Η αντίληψη της τέχνης) αλλάζει µε το χρόνο 

ως αποτέλεσµα τῶν μεταβαλλόμενων συνθηκών. που µε τη σειρά τους μορφοποιούνται από 

τους θεσμούς που καθορίζουν την προσφορά και ζήτηση της τέχνης. Σε συνθήκες ισορροπίας, 

η οικονομική αντίληψη της τέχνης ορίζεται ὡς η απόρροια των προτιμήσεων και τῶν 

περιορισμών όλῶν τῶν σχετικών παραγόντων.» | 

Οι οικονομολόγοι προσπάθησαν να μελετήσουν τη λειτουργία της αγοράς εργασίας τῶν 

πεχνών µέσα από τρεις διαστάσεις: την ανάλυση τῶν αποφάσεων προσφοράς εργασίας τῶν 

καλλιτεχνών, την αναγνώριση τῶν καθοριστικών στοιχείων των εσόδων τους και τη µελέτη 

  

112Ῥαπιόη Ζαµο, 1992 

179 Ώγιπο ΕΤ6Υ, 1994 
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τῶν επιδράσεων στην απόφαση τῶν καλλιτεχνικών σταδιοδρομιών.; Παράλληλα, διέκριναν 

το πεδίο έρευνάς τους στις εικαστικές και παραστατικές τέχνες, δείχνοντας µια προτίμηση στις 

δεύτερες, καθώς ήταν ευκολότερη η εύρεση περισσότερων στατιστικών στοιχείῶν για αυτές. 

4.2 Αγορά των Πολιτιστικών Προϊόντων 

Ἡ µελέτη της πολιτιστικής αγοράς µε βάση τα καθιερωμένα οικονομικά εργαλεία 

ουσιαστικά υποδηλώνει την ερμηνεία τῶν συνθηκών προσφοράς και ζήτησης τῶν 

πολιτιστικών προϊόντων, µε βάση την ιδιαίτερη φύση τους. Ένας γενικευµένος παραλληλισμός 

μεταξύ της αγοράς προϊόντων και της αγοράς πολιτιστικών προϊόντων, γίνεται στο σχήµα 4.1, 

όπου η παραγωγή θεωρείται δηµιουργία και η κατανάλῶση απόλαυση. 

Σχήµα 4.1 

  

  

  

  

Ἠμπόρευμα 

Παραγωγή α » Κατανάλωση 

Τιμή 

Νόες ιδέες 

Δημιουργία -- -- Απόλαυση 

(μεταδότης) (αποδέκτης) 

Αξία - 
Πηγή: 4.4. Μο]ον, 1975 

Η καλλιτεχνική εργασία απαιτεί κοινή δράση ενός μεγάλου αριθμού ανθρώπῶν, τῶν 

οποίων η συνεργασία παράγει τα καλλιτεχνικά προϊόντα. Ἡ παραγωγή αυτή γίνεται µε την 

| εφαρμογή µιας σειρά δραστηριοτήτων. Για να κάνει µια συμφωνική ορχήστρα ένα κονσέρτο 

πρέπει να υπάρχουν τα κατάλληλα μουσικά όργανα, µια ενδιαφέρουσα μουσική σύνθεση, µια 

σειρά μουσικών που μπορούν να αποδώσουν μουσικά αυτή τη σύνθεση, η ενοικίαση του 

- απαραίτητου χώρου, η κατάλληλη δημοσιότητα -- διαφήμιση του κονσέρτου, η πώληση τῶν 

εισιτηρίων και ένα κοινό ικανό να παρεβρεθεί, να κατανοήσει και να απολαύσει τη 

συγκεκριμένη εκδήλωση. Μια αντίστοιχη λάστα δραστηριοτήτων υπάρχει για κάθε είδος 

παρασταστικής τέχνης. 175 

  

ΤΠ Ώανὶά ΤΗτοςΡΥ, 1993 
115 Ἠοψγατά 5. Βεοκατ, 1982 
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Αρχικά, κάποιος πρέπει να έχει µια ιδέα του έργου που επιθυμεί να υλοποιήσει και της 

µορφής που θα του αποδώσει. Ἡ ιδέα αυτή µπορεί να υπάρχει πολύ πριν την υλοποίηση της 

ιδέας ή να προκύψει κατά τη διάρκεια της εργασίας. Οι περισσότερες καλλιτεχνικές ιδέες 

παίρνουν φυσική µορφή: µια ταινία, ένας πίνακας ή γλυπτό, ένα βιβλίο κλπ. Υπάρχει όμως και 

η µη απτή τέχνη. που αφορά στη μετάδοση ιδεών. 

Τα µέσα για την εκτέλεση κάποιων έργων τέχνης φαίνεται να είναι συχνά διαθέσιµα. Για 

παράδειγµα, η εκτύπωση βιβλίων ή η δηµιουργία φωτοαντιγράφων είναι µια σχετικά εὐκολη 

διαδικασία. Άλλα έργα τέχνης όμως απαιτούν εξειδικευμένη εργασία. Μετά απὀ τη συγγραφή 

ενός σεναρίου, ακολουθεί η απόδοσή του στην οθόνη, για την οποία απαιτούνται δεξιότητες, 

εκπαίδευση και κριτική ικανότητα. 

Μια άλλη σημαντική δραστηριότητα για την παραγωγή έργων τέχνης αποτελεί η 

κατασκευή καὶ διανοµή τῶν υλικών καὶ του εξοπλισμού τῶν καλλιτεχνικών δραστηριοτήτων 

(μουσικά όργανα, µπογιές και κανναβάτσος, κοστούμια καὶ παπούτσια χορευτών, κάµερες και 

φιλμ). Ἡ δηµιουργία τῶν έργων τέχνης αλλά και η κατασκευή τῶν απαραίτητων υλικών 

απαιτεί κάποιο χρόνο, ο οποίος αφαιρείται από άλλες δραστηριότητες, και εξοπλισμό, για την 

αγορά του οποίου οἱ καλλιτέχνες αποκτούν χρήματα µε τη διανοµή τῶν έργων τους στο κοινό. 

Σε κάποιες κοινωνίες, η κυβέρνηση εντοπίζει πόρους για τη χρηματοδότηση καλλιτεχνικών 

σχεδίων. 

Άλλες δραστηριότητες λειτουργούν ὡς ἑυποστήριξη᾽ στην παραγωγή έργων τέχνης, όπως 

το τέντωµα του κανναβάτσου ἡ τοποθέτηση κορνιζών σε πίνακες, δηλαδή πρόκειται για µια 

. σειρά τεχνικών δραστηριοτήτων. Με την ολοκλήρωση ενός έργου, κάποιος πρέπει να 

ανταποκριθεί σε αυτό. να σημειώσει μια αισθητική ή πνευματική αντίδραση προς αυτό, να το 

εκτιμήσει. Όι περισσότερες από αυτές τις δράσεις απαιτούν συγκεκριμένη εκπαίδευση για την 

εκμάθηση τῶν τεχνικών χαρακτηριστικών της εργασίας που απαιτείται να ολοκληρώσουν. 176 

4.}.Ι Κατηγορίες Αγοράς Τέχνης 

Ἡ οικονομική ανάλυση κατηγοριοποιεί την αγορά σε τέσσερις τύπους, που διακρίνονται 

μεταξύ τους από το µέόγεθος και τον αριθµό τῶν προμηθευτών καθώς και από την οτερογένεια 

ή ομοιογένεια τῶν αγαθών που πωλούνται. 

Τέλειος ανταγὠνισµός: Εμφανίζεται όταν υπάρχει μεγάλος αριθµός πωλητών ομοιογενών 

προϊόντων και κανένας πωλητής δεν έχει ικανό μέγεθος στην αγορά για να μεταβάλει την τιµή. 

  

176 Ἠρννατά 5. Βεοκετ, 1952 
117 Ίαπιες Ἠείσταη, ΟΠαΠἱος Μ. ΟΤ8Υ, 2001 
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Δέχονται τις τιµές της αγοράς ὡς δεδοµένες και αποφασίζουν µόνο την ποσότητα παραγωγής 

με βάση αυτές τις τιµές. 

Στις παραστατικές τέχνες καμία αγορά δεν είναι τέλεια ανταγωνιστική, πρώτον επειδή ο 

αριθµός τῶν πωλητών δεν είναι ποτέ αρκετά μεγάλος και, δεύτερον επειδή τα αγαθά είναι 

ετερογενή, ακόµα και όταν παράγεται το ίδιο έργο τέχνης. Οι λάτρεις της κλασικής μουσικής 

δε θεωρούν ότι οἱ παραστάσεις της συμφῶνίας του Ῥοείπονεπ είναι ἴδιες μεταξύ τοὺς, και 

ακόµα περισσότερο ότι µια συμφωνία του Βεείπονετ. µπορεί να ανταλλαχθεί µε µια αντίστοιχη 

του βΠοσίαΚον]σοΠ. 

λΜάονοπώλιο: Στην. αντίθετη πλευρά απὀ τον τέλειο ανταγῶνισμό βρίσκεται το 

μονοπώλιο, ὀπου υπάρχει µόνο ένας πωλητής του αγαθού. Αν δεν εμπλακούν κρατικοί 

κανονισμοί, η επιχείρηση είναι ελεύθερη να επιλέξει το συνδυασμό τιμής -- ποσότητας που 

τκανοποισί περισσότερο τα συμφέροντά της. Πρέπει φυσικά να αναφερθεί ότι ο µονοπωλητής 

δεν µπορεί να αναγκάσει τον καταναλωτή να αγοράσει το αγαθό σε υψηλές τιµές. Ορισμένες 

εταιρείες παραστατικών τεχνών είναι μµονοπωλιακές σε µια τοπική αγορά. Η επιλογή όμως της 

τιμής του προϊόντος εξαρτάται από το αν ανήκουν στον εμπορικό τοµέα, στον οποίον θα | 

αναζητούν τη μεγιστοποίηση του κέρδους τους, ή στο µη κερδοσκοπικό τοµέα, όπου τα 

κίνητρά τους είναι περισσότερο πολύπλοκα. 

Μονοπωλιακός ανταγωνισμός: Πρόκειται για ένα είδος αγοράς που συνδυάζει στοιχεία 

τόσο απὀ τον τέλειο ανταγωνισμό όσο και από το μονοπώλιο. Η βιομηχανία αποτελείται από 

ένα μέτριο προς µεγάλο αριθµό πωλητών, οἱ οποίοι παράγουν ετερογενή προϊόντα. Σε κάθε 

µία απὀ αυτές τις βιομηχανίες υπάρχει ανταγῶνισµός επειδή ένας μεγάλος αριθµός 

επιχειρήσεων πουλάει αγαθά ή υπηρεσίες που είναι στενά υποκατάστατα. Όμως υπάρχει ένα 

στοιχείο μονοπωλίου, καθώς κάθε επιχείρηση διαφοροποιεί το προϊόν της µε βάση τη μάρκα, 

την ποιότητα ή το σχέδιο. Παράλληλα, επειδή υπάρχουν αρκετοί πωλητές, οι τιμολογιακές 

αποφάσεις που λαμβάνουν φροντίζουν να µην προκαλούν τις αντιδράσεις των υπολοίπων. 

Το θέατρο του Βτοβάνίαγ µπορεί να θεωρηθεί ὡς µονοπωλιακά ανταγωνιστικό. Τριάντα 

ἡ και περισσότερα έργα ξεκινούν την ίδια περίοδο και εἶναι ανταγωνιστικά μεταξύ τους ὡς 

προς το κοϊνό που θα προσελκύσουν. Ὁμῶς κάθε εταιρεία έχει το μονοπώλιο της παράστασής 

της και καθορίζει µόνη της τις τιµές της, χωρίς να επιδιώκει αντιδράσεις από τις υπόλοιπες 

εταιρείες. Ἐπομένως, η εν λόγω βιομηχανία είναι µονοπωλιακά ανταγωνιστική. Ἡ όπερα, η 

συμφωνική ορχήστρα, τα χορευτικά σχήματα καὶ οἱ θεατρικός επιχειρήσεις προσφέρουν 

μοναδικά προϊόντα αλλά θεωρούνται στενά υποκατάστατα ὡς μορφές καλλιτεχνικής 

ψυχαγώγίας. 
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Ολιγοπώλιο: Το βασικό χαρακτηριστικό αυτής της αγοράς είναι η κυριαρχία της αγοράς 

από ένα σύνολο λάγων και μεγάλων ἡ πολλών και μικρών επιχειρήσεων. Το προϊόν µπορεί να 

είναι είτε ετερογενές είτε ομοιογενές. Στην περίπτωση λάγων καὶ μεγάλων επιχειρήσεων, Ώ 

καθεμία γνωρίζει ότι οι υπόλοιπες θα αντιδράσουν στις τιµολογιακές αλλαγές και γι αυτό δεν 

καταλήγουν σε σημαντικές διαφοροποιήσεις. 

Η αγορά τῶν παραστατικών τεχνών σε κάποιες πόλεις µπορεί να έχει χαρακτηριστικά 

ολιγοπώλίου όταν π.χ. λειτουργούν µια συµφώνική ορχήστρα καὶ δύο θέατρα. Παρά ταύτα, η΄ 

ολιγοπωλιακή ανάλυση στην περίπτῶση τῶν παραστατικῶων τεχνών δεν εφαρµόζεται επειδή 

συχνά λειτουργούν ὡς µη κερδοσκοπικοί οργανισμοί και επομένῶς δεν εμπλέκονται σε 

στρατηγικές ανταγῶνιστικής τιμολόγησης, τυπικές για ολιγοπώλια που λειτουργούν σε 

"µεγάλες εθνικές αγορές. 

4.2.2 Καταμµερισµός της Εργασίας 

Κάθε είδος παραγωγής τέχνης στηρίζεται στον εκτεταμένο καταµερισµό της εργασίας 

της. Αυτό είναι ιδιαίτερα προφανές στην περίπτωση τῶν παραστατικών τεχνών. Ταινίες, 

κονσέρτα, θεατρικά και χορευτικά έργα, όπερες δεν μπορούν να υλοποιηθούν από ατομικές 

προσπάθειες που δε λειτουργούν ομαδικά. Η λογική όµως του καταμερισμού της εργασίας 

αφορά καὶ στις εικαστικές τέχνες, όπου η δηµιουργία ενός έργου απαιτεί την εφαρµογή αυτής 

της δράσης σε ένα συγκεκριµένο χρόνο. Ο ζωγράφος εξαρτάται απὀ την κατασκευή του 

κανναβάτσου, των χρωμάτων και τῶν πινέλων, απὀ τους διακινητός, τους συλλέκτες, τους 

διευθυντές μουσείῶν για την παροχή εκθεσιακού χώρου και χρηµατοδοτικής υποστήριξης, από 

τους κριτικούς και αισθητικούς για την ερμηνεία των έργων, απὀ το κράτος για τη θέσπιση 

φοροαπαλλακτικών νόμων, που ὠθούν τους συλλέκτες να αγοράζουν έργα τέχνης και να τα 

δωρίζουν στο κοινό, από τα µέλη του κοινού για να ανταποκριθούν στα έργα τους και από 

τους υπόλοιπους ζωγράφους που καθορίζουν το γενικότερο περιβάλλον στο οποίο και 

δημιουργούν. 178 

Σε αρκετές περιπτώσεις ο καταμερισµός της εργασίας θεώρείται δεδοµένος. Ἡ 

εκπαίδευση κλασικών μουσικών, είτε µέσω παρακολούθησης µαθηµάτων είτε µέσω συνεχούς 

εκτέλεσης, ενισχύει τον καταμερισµό της εργασίας. Στη μουσική τζαζ, η σύνθεση είναι πολύ 

"λιγότερο σηµαντική απὀ την εκτέλεση, η οποία στηρίζεται κυρίως στον αυτοσχεδιασμό. Στη 

ροκ μουσική, οι δύο αυτές δραστηριότητες υλοποιούνται από το ίδιο άτομο συνήθως. 
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4.2.3 Προσφορά τῶν Τεχνών 

Σύμφωνα µε τον Τητοςῦν, η πλευρά της προσφοράς τῶν καλλιτεχνικών βιομηχανιών 

περιλαμβάνει ένα ευρύ πεδίο παραγωγικών μονάδων, από διεθνείς επιχειρήσεις µέχρι 

ατομικούς αυτοαπασχολούµενους παραγὠγούς. Μια διάκριση που µπορεί να γίνει αφορά 

στους κερδοσκοπικούς και µη βιομηχανικούς κλάδους. Οι κερδοσκοπικοί κλάδοι προσφοράς 

τῶν τεχνών περιλαμβάνουν δημοφιλείς καλλιτεχνικές δραστηριότητες και πολατιστικές 

μορφές, οι οποίες παρουσιάζουν µεγάλη και ευρεία ζήτηση και ισχυρά χρηµατοδοτικά 

κάνητρα. Τα χαρακτηριστικά της προσφοράς σε αυτόν τον τοµέα της πολατιστικής βιομηχανίας 

μπορούν να αναλυθούν µε τοὺς ἴδιους όρους που εφαρμόζονται σε κάθε εμπορεύσιμο αγαθό, 

με μοναδική διαφορά την εστίαση, σε ορισμένες περιπτώσεις, του δημόσιου ενδιαφέροντος 

στο πολατιστικό περιεχόµενο της εκροής κατά την εμπορική διαδικασία. 

Ο µη κερδοσκοπικός κλάδος αφορά στις περισσότερο εσωτερικευµένες μορφές τέχνης, 

όπως η κλασική μουσική, το δράµα, η ποίηση, Ώ όπερα, ο κλασικός και σύγχρονος χορός, οι 

καλές τέχνες και οἱ εικαστικές τέχνες, όπου οἱ παραγωγικές δραστηριότητες ενδιαφέρονται 

περισσότερο για τις καλλιτεχνικές αξίες παρά το οικονομικό κέρδος. 

Με το πέρασμα του χρόνου, οι διαχωριστικές γραµµές εντός τῆς πολιτιστικής έκφρασης 

δεν είναι πλέον σαφείς, µε αποτέλεσµα να γίνεται δύσκολα η διάκριση µεταξύ υψηλών τεχνών 

και δημοφιλή πολιτισμού. Παράλληλα, ο όρος υψηλή τέχνη᾽ σχετίζεται µε την πολατιστική 

κατανάλωση τῶν πλούσιων και προνομιούχῶν κοινώνικών τάξεων. 

Οι περισσότερες περιπτώσεις ύπαρξης εθελοντικών, µη κερδοσκοπικών επιχειρήσεων σε 

μια αγορά εφαρμόζονται στην περίπτωση τῶν τεχνών. Ἐπικρατεί η άποψη ότι αυτές οι 

επιχειρήσεις λειτουργούν επειδή η αντίστοιχη δημόσια παραγωγή δεν ικανοποιεί πλἠρως την 

υπάρχουσα ζήτηση. Επίσης, οι καλλιτεχνικές επιχειρήσεις. που στηρίζονται οικονομικά σε 

δηµόσιες επιδοτήσεις και επιχορηγήσεις, μπορούν να αποσπάσουν επιπρόσθετο πλεόνασμα 

καταναλωτή από τους πελάτες τους, π.χ. µέσω εθελοντικών δωρεών, µόνο αν οργανώνονται σε 

µη κερδοσκοπική βάση. 

Ἡ συμπεριφορά τῶν µη κερδοσκοπικών καλλιτεχνικών οργανισμών, προσανατολισμένη 

προς την παραγωγή πολιτιστικής αξίας, στηρίζεται σε ένα συνδυασμό παραγωγής ποιοτικής 

εργασίας και προσέγγισης του κατάλληλου κοινού, ενώ η χρηµατοδοτική ενίσχυση αποτελεί 

έναν ελάχιστο περιορισμό για την παραγωγή της οικονοµικής αξίας. Σύμφώνα µε αυτό το 
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μοντέλο, η επιχείρηση τείνει να παράγει περισσότερη εκροή και να αφιερώνει περισσότερους 

{ { ς κ { , 8 

πόρους στην ποιότητα από ότι οἱ κερδοσκοπικές επιχειρῆσεις, 150 

4.2.4 Ζήτηση για τις Τέχνες 

Ἡ ερμηνεία της ζήτησης τῶν τεχνών ὣς απλώς οικονοµικών αγαθών, µπορεί να 

ακολουθήσει τις καθιερωμένες διαδικασίες της οικονοµικής ανάλυσης. Ἡ ζήτηση για την 

παρακολούθηση ζωντανών εκδηλώσεων θεάτρου, μουσικής, όπερας, χορού κλπ. μπορεί να 

εξηγηθεί µέσω τῶν παραμέτρων της τιμής εισιτηρίου και τῶν ὑποκατάστατων εκδηλώσεων, 

του εισοδήματος του καταναλωτή και τῶν ποιοτικών χαρακτηριστικών τῶν παραστάσεων. Ἡ 

διαφοροποίηση του προϊόντος αλλά και της απόφασης παρακολούθησης τῶν παραστάσεων, 

υποδεικνύει ότι τα ποιοτικά χαρακτηριστικά των τελευταίων (το είδος 'του έργου, οἱ 

καλλιτέχνες, η άποψη των κριτικών) είναι πιθανό να λειτουργούν πιο καθοριστικά στη 

διαµόρφωση της ζήτησης σε σχέση µε τις τιµές. Ἐπίσης, η κατανάλῶώση των ζωντανών τεχνών 

εξαρτάται άµεσα και από τον παράγοντα του χρόνου, τονίζοντας ότι η τιµή του ελεύθερου 

χρόνου επηρεάζει περισσότερο τη ζήτηση από ότι η τιµή του εισιτηρίου. ὃ- 

Όταν ένα άτοµο καταναλώνει αυτό που θεωρεί τέχνη, αυξάνει την ὠφελιμότητά του. Ο 

οικονομολόγος δύναται να υπολογίσει αυτή τη ζήτηση µέσω της ΄οριακής επιθυμίας 

πληρωμής’. Για τα διάφορα είδη τέχνης και καλλιτεχνικών δραστηριοτήτων προκύπτουν 

διαφορετικά μεγέθη επιθυµίας πληρωμής, ὁμῶς η πραγματική καλλιτεχνική’ αξία τοὺς δεν 

αποδίδεται στις τιµές που ο καταναλωτής επιθυμεί να πληρώσει. Αν κάποιος είναι πρόθυμος 

να πληρώσει δύο φορές για να δει µια ταινία στον κινηματογράφο απ’ ότι ένα θεατρικό έργο. 

αυτό δε σηµαίνει ότι η ταινία είναι δύο φορές καλύτερη απὀ το έργο, αλλά ότι τα άτοµα 

πληρώνουν σύμφῶνα µε τη δική τους εκτίμηση (Βτιπο ΕΙ6Υ, 1994). 

Ἡ ατομική επιθυμία πληρωμής είναι άµεσα ορατή στην τιµή που οι καταναλωτές 

πληρώνουν για έργα τέχνης (π.χ. δημοπρασίες για πίνακες ζωγραφικής). Σε άλλες περιπτώσεις, 

η μέτρηση γίνεται εμπειρικά µε διάφορες μεθόδους. Κυμαίνονται µεταξύ άμεσων μεθόδων, 

όπου τα άτοµα υπόκεινται σε εισοδηµατικούς περιορισμούς, σε έμμεσες μεθόδους, όπως 

μεταφορικά κόστη (υπολογίζοντας το πόσο είναι πρόθυμοι να δαπανήσουν σε χρήματα και 

χρόνο για να παρακολουθήσουν ένα καλλιτεχνικό γεγονός) ή εκτιμήσεις της αγοράς, όπου η 

επιθυµία για δαπάνη σε τέχνη αντανακλάται σε υψηλότερη αξία κατοικίας και γης οείετῖς 

Ραπίθής. Αν και αυτές οἱ μέθοδοι δεν είναι εύκολες στη χρήση, παρέχουν µια χρήσιμη 
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ποσοτικοποιηµένη εικόνα του τί θεωρούν τα µέλη µιας κοινώνίας ως τέχνη. Αυτές οι 

εκτιμήσεις δεν είναι δημοκρατικές µε την έννοια του ότι η πλειονότητα των πολιτών να 

αποφασίζει τί είναι τέχνη: αντιθέτως, κάθε άτοµο αποφασίζει για τον εαυτό του. Ἡ επιθυμία 

πληρωμής καταγράφεται ακόµα και όταν αναφέρεται σε ένα µικρό µέρος του πληθυσμού. 

| Ἐπομένως, η οικονομική προσέγγιση στην τέχνη δεν αφορά µόνο στα “δημοφιλή” είδη τέχνης. 
182 

Σε αρκετές περιπτώσεις, τα άτοµα δεν εξωτερικεύουν άµεσα τη ζήτησή τους για τέχνη 

αλλά αφήνουν την απόφαση σε κάποιο αντιπροσωπευτικό όργανο, όπως η βουλή (που 

προσδιορίζει το µέρος του προὔλογισμού που απευθύνεται στις τέχνες), η δημόσια διοίκηση 

(που διανέμει τα κεφαλαία ανάµεσα στους διάφορους πολιτιστικούς θεσμούς και Καλλιτέχνες), 

ή µια ομάδα ειδικών - χορηγοί (που ακούν έλεγχο µόνο στον ανάλογο εξοπλισμό ή 

προσφέρουν πόρους µε τη µορφή μισθών ή βραβείων). Σε αυτές τις περιπτώσεις, η ατομική 

επιθυμία πληρωμής για. τέχνη εκφράζεται έμμεσα, µε την έννοια ότι σε αυτά τα 

αντιπροσωπευτικά όργανα έχει δοθεί η δυνατότητα να αποφασίζουν µόνο για καλλιτεχνικά 

ζητήματα. Ἐπομένως, σε ένα δημοκρατικό καθεστώς, οι ψηφοφόροι, όταν εκλέγουν την 

κυβέρνηση, αποφασίζουν και για θέµατα καλλιτεχνικής πολιτικής, ὃν 

4.9 Κατανάλωση Πολιτιστικών Προϊόντων 

Η “κοινωνία της κατανάλωσης’ δη µιουργήθηκε στις ΗΠΙΑ αµέσῶς µετά το Β΄ Παγκόσμιο 

Πόλεμο, στα πλαίσια µιας προσπάθειας δημιουργίας ενός Κράτους Ευημερίας. Σήµερα, αν και 

παρουσιάζεται µια Κρίση στην Κοινωνία ευημερίας, η σηµερινή κατανάλώση δεν είναι : 

λιγότερη από το παρελθόν. δά 

ΣΕ σχέση µε τον κόσµο της πληροφορίας, της ενημέρωσης και τοῦ πολιτισμού, αυτή η 

κρίση αφορά στον πολιτιστικό εκδημοκρατισμό. | 

α) Αρχικά, στις ανεπτυγμένες οικονομίες σημειώνεται µια αύξηση της ιδιωτικοποίησης 

και δημιουργίας αγορών του πολιτισμού, γεγονός που συνεπάγεται την ανάπτυξη ενός 

πολιτισμού άµεσης και έµµεσης πληρωμής. Δεύτερον, ο βιομηχανικός πολιτισμός μετατρέπει 

τις παραδοσιακές τέχνες και τις πολιτιστικές δράσεις σε µεγάλα πολιτιστικά γεγονότα. τα 

οποία ανεξάρτητα από την τιµή του εισιτηρίου, ευνοούν τις κοινωνικές συγκεντρώσεις σε 

κοινά σηµεία, µετά από µια τηλεοπτική και ραδιοφωνική δημοσιοποίηση αυτών των 
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γεγονότων. Τρίτον, σημειώνεται µια συνεχώς αυξανόμενη διαφοροποίηση τῶν προτύπων 

κατανάλωσης που οφείλεται κυρίως στην αύξηση της μετακίνησης της πληροφορίας και 

επομένῶς της ενηµέρωση και της επαφής µε πολλές πολιτιστικές δραστηριότητες. Ἡ 

"πολιτιστική διαφοροποίηση σχετίζεται καὶ µε το επίπεδο µόρφῶσης που καθορίζει τη γνώση 

και την κρίση για την υπάρχουσα πολιτιστική παραγωγή. ὃ 

Στην περίπτῶση των νέων µέσῶν επικοινωνίας (π.χ. καλωδιακή τηλεόραση), η επιλογή 

και ποικιλία των προγραμμάτων διευκολύνει την εισαγωγή καθαρά οικονοµικών παραγόντων. 

αποκλίνοντας κατηγορηματικά και µέσω πολιτικής βούλησης, από τα κριτήρια του δημόσιου 

αγαθού και ίσης πρόσβασης. 

β) Στις υπό ανάπτυξη χώρες, υπάρχει ένας περιορισμός ὣς προς την επιλογή και ποικιλία 

τῶν πολιτιστικών πληροφοριών που έχει στη διάθεσή του ο πληθυσμός τους, που οφείλεται 

κυρίως στην περιορισμένη εμφάνιση δημοκρατικών καθεστώτων. Καρακτηριστικό 

παράδειγµα αποτελεί η τηλεόραση στη Λατινική Αμερική, όπου τα ιδιωτικά κανάλια 

κυριαρχούν, ενώ οι ῥημόσιος υπηρεσίες δεν ήταν ικανές να προσφέρουν εκπομπές υψηλού 

ποιοτικού επιπέδου. ’ 

4.9.1 Καταναλωτική Δαπάνη 

Ο κλάδος των παραστατικών τεχνών στις ΗΠΑ κατά το 1997 φαίνεται στον πίνακα 4.1. 

Ἡ γραμμή Α δείχνει ότι οι καταναλωτές δαπάνησαν σε εισιτήρια παραστατικών τεχνών το 

1997, Φ9.991 δις, περιλαμβάνοντας τόσο τα εμπορικά όσο και τα μη κερδοσκοπικά θέατρα. 

καθώς και όπερες, χορό και συμφωνικές ορχήστρες, Την ἴδια χρονιά, οι καταναλωτές 

| δαπάνησαν φ».277 δις για επισκευές . και Ραδιοφώνου, | Φ25.290 δις για καλωδιακή 

τηλεόραση και 25.235 δις για βιβλία και χάρτες. ὃ 

  

  

  

  

  

  

]Πνακας 4.1 
Εκτιμήσεις μεγέθους του κλάδου τής τέχνης και του πολατισμού στις ΗΠΑ, 1997 (6, εκατομμύρια) 
Α. Συνολική καταναλωτική δαπάνη για εισιτήρια στις 9991 
,παραστατικὲς τἐχνες 
:Βγοβάννᾶγ 499 
Υπόλοιπες κερδοσκοπικὲἑς εταιρείες 782 
Μη κερδοκοπικὲς εταιρείες 8,710 

Β. Εισόδημα μουσείων τέχνης, χωρίς ιδιωτικὲς και δημόσιες 1736 
οικονομικές ενισχύσεις       
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Γ. Συνολική άμεσα κυβερνητικἠ ενίσχυση 2,096 

Οµοσπονδιακἡ 1167 
Κρατική 254 
Τοπική 6/5 

Δ. Ιδιωτικές οικονομικές ενισχύσεις στις τέχνες και τον 3,760 

πολιτισμό 

Σύνολο ὔ 17985 
  

πηγή: Ναπίομα] ἵποοπιε απᾶ Ῥγοάμοί ασσοµηίς ο 1ο ἴλ., ΑπιογΙσαη 49εοοἰαιΙΟἩ ο Μάµαθιης, Ναιίομα! ΑπδεπιῬήν 

ο δίαῑε Ηγί Αρομοίες, ΠεΙδγημ -- σγαν, 2001 

Για τον υπολογισμό τῶν εσόδων ενός µη κερδοσκοπικού πολιτιστικού οργανισμού, τα 

εισιτήρια αποτελούν ένα ικανοποιητικό µέσο. αλλά όχι πλήρες, δεδομένου ότι ο µη 

κερδοσκοπικός τομέας δέχεται νόµιµα δωρεές και συνεταιρισμούς καθώς και επιδοτήσεις από 

ομοσπονδιακές, κρατικές και τοπικές κυβερνήσεις. Ουσιαστικά, τα εισιτήρια καλύπτουν το 

μισό µε το ένα τρίτο τῶν συνολικών εσόδων των µη κερδοσκοπικών πολιτιστικών 

οργανισμών. Το οικονομικό μέγεθος τῶν μουσείων τέχνης ὣς τµήµα τῶν πολιτιστικών 

βιομηχανιών αγγίζει τα Φ1.736 δις (γραμμή Ἑ). Σε αυτό το ποσό δε συμπεριλαμβάνονται οι 

κρατικές και ιδιωτικές συνεισφορές, οἱ οποίες καταγράφονται ξεχωριστά στον πίνακα. ὃὃ Ἡ 

αξία της άµεσης κυβερνητικής βοήθειας προς τις τέχνες υπολογίζεται στα Φ2.Ι δις και φαίνεται 

στη γραµµή ΙΤ’. Τέλος, η εκτίµηση της αξίας ιδιωτικών δώρεών στις τέχνες παρουσιάζεται στη 

γραµµή Δ και υπολογίζεται στα Φ3.760 δις. 

Ἡ οικονομική δύναμη τῶν παραστατικών τεχνών για το 1997 δίνεται µέσα απὀ το 

σύνολο των γραμμών και αγγίζει τα ΦΙ7.583 δις. Σε αυτό το νούμερο δεν έχουν υπολογιστεί οι 

πολύ µικροί πολιτιστικοί οργανισμοί, | οι εικαστικές τέχνες και οι επισκέψεις σε 

αρχαιολογικούς - ιστορικούς χώρους, Από αυτό το μέγεθος, το 5750 προέρχεται από εισιτήρια 

για την παρακολούθηση των παραστατικών τεχνών. Δεδομένου ότι το ακαθάριστο εγχώριο 

προϊόν εκείνη τη χρονιά ήταν ϕ7,191.4 δις, παρατηρούμε ότι το μέγεθος του κλάδου της τόχνης 

αποτελεί μόλις το 0,21856 του ΑΕΠΙ, εικόνα που δεν αλλάζει σηµαντικά µε την πρόσθεση τῶν 

στοιχείων που απουσιάζουν. Επομένως, αν και η καλλιτεχνική βιομηχανία αποτελεί ένα μικρό 

τµήµα της οικονοµίας τῶν ΗΠΑ. η ουσία μελέτης της προέκυψε από την ανάγκη αναβάθμισης 

της πολιτιστικής τῆς εικόνας. Ἐιδικότερα, από τη δεκαετία του 60 εμφανίστηκε στις ΗΠΑ το 

φαινόμενο του 'ου]ίητο-Όοοπι’, ποὺ ενισχύθηκε ιδιαίτερα από την άµεση ανάπτυξη τῶν µέσων 

µαζικής ενημέρωσης Και κυρίως την επιθυμία τῶν αμερικανών να θεωρηθούν «ὡς 

συμβαλλόµενα µέλη της διεθνής πολιτιστικής κληρονο μιάς, 
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τη συνέχεια, ακολουθεί η µελέτη της ανάπτυξης τῶν παραστατικών τεχνών (θέατρο, 

συμφωνικές ορχήστρες, χορός, όπερα) στις ΗΠΑ από το 1929, µε ιδιαίτερη έµφαση στις 

τεχνολογικές καινοτομίες, Ἡ παρακολούθηση παραστατικών τεχνών συναγωνίζεται για την 

απόσπαση χρόνου και πόρων του καταναλωτή απὀ άλλες δράσεις. Οι όροι του ανταγωνισμού 

περιοδικά εξελίσσονται µέσω τῶν τεχνολογικών καινοτομιών, όπως η ανακάλυψη του 

φωνογράφου και του κινηματογράφου στα τέλη του 1950 αιώνα, η εισαγωγή τµήµατος ήχου 

ταινίας το 1927, η εμπορική ανάπτυξη της τηλεόρασης µετά το Β Παγκόσμιο Πόλεμο και 

µετά οἱ δίσκοι μεγάλης διάρκειας, τα συστήµατα αναπαραγωγής ήχου, τα κασσετόφωνα, τους 

ψηφιακούς δίσκους ((1)) και πιο πρόσφατα οἱ δίσκοι µαγνητοσκόπησης (ΏνΝ/)). Με τη 

σύγκριση της τάσης για καταναλώτική δαπάνη στις παραστατικές τέχνες σε σχέση µε άλλες 

δαπάνες αναψυχής, παρατηρεί κανείς τόσο την ανταγώνιστική θέση τῶν παραστατικών τεχνών 

όσο και τη σηµαντική επίδραση μερικών τεχνολογικών καϊνοτομιών στον το μέα, 152 

Το πάνω τµήµα του πίνακα 4.2 δείχνει την καταναλωτική δαπάνη για τις παραστατικές 

τέχνες και σχετικές κατηγορίες ὁδραστηριοτήτων αναψυχής ὥς ποσοστό του διαθέσιμου 

προσωπικού εισοδήματος (Δ.Π.Ε;) στις ΗΠΑ από το 1929 έωςτο 19907. 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

                      

1Πνακας 4.2 

Καταναλωτηκή δαπάνη σε εισιτήρ]ᾶ για ὁραστηριότητες αναψυχής 

1929 | 1939 | 1947 | 1970 1975 1980 | 1985 | 1990 | 1995 | 1997 

.. Καταναλωτική δαπάνη ως 

ότου Δ.Π.Ε. ..............................................'''.ὴ...............'."..1..... 
Ἔ Αναψυχἠ, σύνολο 5.301 | 4.953 | 5.479 | 5.924 | 6.085 | 5.894 | 6.192 | 6.738 | 7.548 | 7.864 

. Διασκέδαση θεατἠ 1.116 | 1.178 | 1.187 | 0.453 | 0.372 | 0.338 | 0.322 | 0.36. | 0.374 | 0.396 

- Παραστατικὲς Τέχνες 0,155 | 0.092 | 0.111 |! 0.073 | 0.065 | 0.091 | 0.107 | 0.134 | 0.165 | 0.170 

-- Κινηματογράφος 0.881 | 0.945 |! 0.944 | 0.224 | 0.190 | 0.131 | 0.108 | 0.124 | 0.110 | 0.113 

'- Αθλητικά 0.081 |! 0.141 | 0.132 | 0.156 | 0.115 1 0.116 | 0.109 | 0.104 | 0.103 | 0.114 

Ποσοστὀ διασκέδασης 21.1 ! 25.8. 21.7 1 7.65 1 6.12 1 5.73 5.24 | 5.38 | 4.96 | 5.04 
καταναλωτή σε σχέση µε 
όλες τις δράσεις αναψυχής 

. Ποσοστὀ κατανομής Της 
διασκέδασης του θεατἠ 

πι μμ μμ αμα ου... οι 
Παραστατικὲς τέχνες 13.9 7.8 9.3 16.1 | 18.2 | 26.9 | 33.1 | 37.0 | 45.5 | 42.8 

Κινηματογρἀφο 78.9 | 850.35 | 71.6 | 49.4 | 50.9 | 38.7 | 33.3 | 34.1 | 29.1 | 28.4 

.Αθλητισμὸ 7.2 11,9 τ 11.1 | 545 | 30.9 | 344 | 33.7 | 28.5 | 27.5 | 28.7     

Πηγή: ῦς ΒεραγίπἹ6Π{ οἵ (ο/1ο1σο, Ναιίομα] ΙήοοΙπε απά ΡΓοᾶμοί οσοι οί (ης ἴλ., Πε γη -- ὄναν 2001. 

Τα ποσοστά του Δ.Π.Ε. που αφορούν στις παραστατικές τέχνες, τον κινηματογράφο και 

την παρακολούθηση αθλητικών γεγονότων παρουσιάζονται µε τη µορφή δεικτών, µε έτος 

βάσης το 1929--100. Για κάθε χρονιά, ο δείκτης υπολογίζεται ὡς ο λόγος του ποσοστού του 
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Δ.Π.Β. ποὺ δαπανάται για εισιτήρια σε παραστατικές τέχνες εκείνης τῆς χρονιάς προς το 

αντίστοιχο ποσοστό του 1929 επί 100. Για παράδειγµα, το ποσοστό του διαθέσιμου 

προσωπικού εισοδήµατος που δαπανάται για παραστατικές τέχνες το 1947 είναι 0.111 και 

0.155 το 1929. Διαιρώντας το πρώτο µε το δεύτερο, δημιουργείται ο δείκτης 0,716 για το 

1947, το οποίο πολλαπλασιαζόµενο µε 100, οδηγεί στο δείκτη 71.6. ο οποίος δηλώνει ότι το 

1947 το μµερίδιὸ του διαθέσιμου προσωπικού εισοδήματος, που οι καταναλωτές δαπανούν για 

εισιτήρια στις παραστατικός τέχνες είναι το 71.670 του αντίστοιχου μεριδίου το 1929. Δηλαδή, 

το 1947 η υπό µελέτη κατανάλωση μειώθηκε. 

Σύμφωνα µε τα στοιχεία του πίνακα, η καταναλωτική δαπάνη για αναψυχή ὡς τµήµα τοὺ 

διαθέσιμου προσωπικού εισοδήματος αυξήθηκε από 5.900 το 1970 σε 7.0ψοτο 1997. Την ἴδια 

χρονική περίοδο, το πραγµατικό διαθέσιμο εισόδηµα αυξήθηκε 625α. Επομένως, η σταδιακή 

αύξηση της δαπάνης για δραστηριότητες αναψυχής υποδεικνύει ότι οἱ τελευταίες λειτουργούν 

ως αγαθό ΄πολυτελείας’. κάτι που οἱ άνθρωποι επιθυμούν όλο και περισσότερο καθώς αυξάνει 

το εισόδημά τους. 

Ἡ παραγγή ταινιών άρχισε, το 1927, µε την ταινία Τε «α22 μἱΠΡΕΥ, όπου 

πρωταγωνιστούσε ο ΑΙ ᾖοἱδοῃΠ. Με την είσοδο του ἠχου στις ταινίες, αυτές έγιναν πολύ 

δημοφιλείς στη δεκαετία του 30. Μετά απὀ τη Μεγάλη Ύφεση και το Β΄ Παγκόσμιο Πόλεμο, 

οι ταινίες συνέχισαν να καταλαμβάνουν το 8050 τῶν δαπανών του θεατή. Από την άλλη, οι 

παραστατικές τέχνες δεν κατάφεραν να αντιμετὠπίσουν τον ανταγὠνισµμό µε τον 

κινηματογράφο. Το μερίδιο της καταναλωτικής δαπάνης για αυτές τις τέχνες μειώθηκε από 

1490 το 1929 σε 8ύοτο 1939. 13. 

Ἡ εισαγωγή τῶν τηλεοπτικών εκπομπών αμέσως µετά το Β Παγκόσμιο Πόλεμο άσκησε 

ὁραµατική επίδραση στην καταναλωτική συμπεριφορά. Το 1947. καθώς άρχιζαν οἱ 

τηλεοπτικές εκπομπές, οἱ: καταναλωτές δαπανούσαν κάθε µέρα 94 σεντς από 9100 του 

διαθέσιµου προσώὠπικού εισοδήµατος για να πάνε στον κινηματογράφο. Το 1975, όταν το 9756 

των νοικοκυριών τῶν ΗΠΙΑ είχαν τουλάχιστον µία τηλεόραση, οι δαπάνες για εισιτήρια στον 

κινηματογράφο μειώθηκε στα 19 σεντς τῶν ΦΙ100 που ξόδευαν καθηµερινά, ή διαφορετικά το 

ένα πέμπτο του αντίστοιχου ποσού του 1947. Οι καταναλωτές δαπανούσαν τόσα για επισκευές 

ραδιοφώνου και τηλεόρασης όσα και για εισιτήρια στον κινηματογράφο. κ. 

Ἐνώ η επίδραση της τηλεόρασης στην παρακολούθηση κινηματογραφικών ταινιών ήταν 

έντονη, στις παραστατικές τέχνες ήταν λιγότερο δραματική. Από το 1947 µέχρι το 1975. οι 

δαπάνες για αυτές τις τέχνες μειώθηκαν από 11 σεντς σε 7 ανά ΦΙ00 του διαθέσιμου 
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προσωπικού εισοδήµατος, Εξαιτίας τῆς µείῶσης της προσέλευσης στους κινηματογράφους, το 

μερίδιο τῶν θεατών στις παραστατικές τέχνες ουσιαστικά διπλασιάστηκε από 9 σε 1570. 

Ἡ µικρή σχετικά επίπτωση της τηλεόρασης στις παραστατικές τέχνες σε σχέση µε τον 

κινηματογράφο εξηγείται κυρίώς από το ότι ο τελευταίος δε διαφέρει τεχνικά, σε µεγάλο 

βαθµό από την τηλεόραση’ µια εικόνα προβάλλεται σε µια επίπεδη οθόνη, ενώ η “ζωντανή” 

φύση τῶν παραστατικών τεχνών προσθέτει µια τρίτη διάσταση και ένα αισθητικό χαρακτήρα 

που δεν µπορεί να αναπαρασταθεί το ίδιο αποτελεσματικά από άλλες µορφές. 

Το 1970, ο δείκτης καταναλωτικής δαπάνης για παραστατικές τέχνες ὡς µέρος του 

Δ.Π.Ε,. ήταν σχεδόν το ένα δεύτερο από εκείνον του 1929. Ἡ πολιτιστική άνθηση στις τόχνες 

που παρουσιάζεται σήµερα στις ΗΠΑ οφείλεται στις έντονες κινητοποιήσεις που ξεκίνησαν 

στις δεκαετίες του 50 και '60. Ο συνδυασμός της ιδιωτικής και δημόσιας υποστήριξης 

οδήγησε σε µια γρήγορα αύξηση της καλλιτεχνικής δραστηριότητας κατά τη διάρκεια του 70. 

192 

Κατά τις δεκαετίες του "70 και "80, οἱ παραστατικές τέχνες ακολουθούσαν ρυθμούς 

ανάπτυξης μεγαλύτερους από το σύνολο της οικονοµίας. Από τα 7 σεντς ανά Φ100 στα µέσα 

του 70, η καταναλωτική δαπάνη για παραστατικές τέχνες αυξήθησε σε 9.ἱ σεντς το 19580 και 

σε 13.4 σεντς το 1990. Τα νούμερα αυτά υποδεικνύουν ότι από το 1975 έως το 1990 η 

καταναλωτική δαπάνη για αυτές τις τέχνες αυξήθηκε δύο φορές πιο γρήγορα απὀ το Δ.Π.Ε. 'ὁ 

Η πολιτιστική παραγωγή στον τοµέα τῶν παραστατικών τεχνών επιβραδύνθηκε στα τέλη 

της δεκαετίας του 'δ0 και τις αρχές του '90, γεγονός ποὺ δεν οφείλεται τόσο στη µείωση της 

κυβερνητικής ενίσχυσης κατά 4096 το 1996 (η επιβράδυνση είχε αρχίσει από πριν). αλλά 

κυρίως στον αυξανόμενο ανταγῶνισμό από δημοφιλή είδη τέχνης. Όμως, ο δείκτης 

καταναλωτικής δαπάνης αυξήθηκε από 0.134 το 1990 σεθ.162 το 1995, και από 0.166 το 1996 

σεθ,170 το 1997. Ἡ αντιφατική αυτή κατάσταση ερμηνεύεται από την αὐξηση τῶν τιµών τῶν 

εισιτηρίων γρηγορότερα από το Ὑενικότερο επίπεδο τιµών. µια πολιτική που µπορεί να 

αντισταθμίσει το μειωμένο αριθµό εισιτηρίὠων και να εξασφαλίσει επαρκή έσοδα για-τους 

πολιτιστικούς οργανισμούς. . 

Δύο βασικά συμπεράσματα προλύπτουν µέσα από αυτά τα δεδοµένα. Πρώτον, το κοινό 

είναι πρόθυμο να πληρώσει περισσότερο για να παρακολουθήσει τις παραστατικές τέχνες. 

Δεύτερον, η αξία της καλλιτεχνικής εκροής αυξάνεται γρηγορότερα από τη συνολική εκροή 

της οικονοµίας επειδή η κοινωνία αποτιµά περισσότερο κάθε µονάδα καλλιτεχνικής εκροής σε 
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4 ͵ ͵ ͵ ς ς ͵ ; 
. Αυτή η κατάσταση παρουσιάζεται και σε άλλες χώρες, όπως Γαλλία σχέση µε άλλα αγαθά. 

και Γερμανία, | 

Κατά τους Ποειρτιη και (ΤαΥ (2001). η καταναλωτική δαπάνη για πολιτιστικά προϊόντα 

διακρίνεται σε τρία είδη ροών, την άµεση, την έμμεση και την επαγὠγική. Αυτές οἱ ροές 

εκτιµήθηκαν µέσω ενός μοντέλου εισροών-εκροών για την τοπική οικονομία. Αυτό το 

μοντέλο, που αναπτύχθηκε αρχικά από τον 1,θοηπίον τη δεκαετία του '30, συστηματικά 

υπολογίζει την αξία π.χ. σε δολάρια τῶν αγορών κάθε βιομηχανίας που παράγει µέρος τῆς 

συνολικής εκροής ενός έτους στη συγκεκριμένη οικονομία. 

Ἡ άµεση δαπάνη αναφέρεται στα έξοδα που σημειώνουν όλοι οι καλλιτεχνικοί 

οργανισμοί (μουσεία, γκαλερί, εταιρίες παραστατικών τεχνών) εντός µιας πόλης για αγαθά και 

υπηρεσίες, ενώ τα απαραίτητα στοιχεία συγκεντρώνονται µέσω της συμπλήρωσης ενός 

ερὠτημµατολογίου. Βέβαια, λόγω έλλειψης στοιχείῶν, δεν μπορούν να περιληφθούν τα όξοδα 

των ἴδιων τῶν καλλιτεχνών. Για τον υπολογισμό των τοπικών δαπανών, αποκλείονται τα 

έξοδα που σημειώνονται για αγορά αγαθών και υπηρεσιών που παράγονται σε άλλες περιοχές, 

τα οποία αποτελούν τη λεγόμενη διαρροή δαπάνης προς το εξωτερικό, η οποία διαρροή όσο 

πιο µεγάλη είναι τόσο πιο µικρή προκύπτει η τοπική επίδραση τῶν τεχνών. 

Όμως τα αγαθά που άµεσα αγοράζονται από πολιτιστικούς οργανισμούς πρέπει επίσης 

να παραχθούν. Όταν παράγονται τοπικά, αυτή η προσπάθεια δίνει περισσότερη ώθηση στην 

τοπική δαπάνη. Για παράδειγµα, ας υποθέσουμε ότι ένα θέατρο τυπώνει τοπικά τα 

προγράµµατά του. Η πληρωμή προς τον υπεύθυνο της τύπωσης είναι µια άµεση τοπική 

δαπάνη. Αυτή όμως είναι η πρώτη φάση. Ο υπεύθυνος τύπῶσης για να παράγει το πρόγραµµα 

χρειάζεται μελάνι, χαρτί, ηλεκτρικό ρεύμα και πληρώνει ενοίκιο σε ένα εμπορικό κτήριο. Αν 

το χαρτί και το μελάνι εισάγονται από άλλη περιοχή. τότε είναι περισσότερο διαρροές παρά 

συνεισφορές στην τοπική οικονομία. Από την άλλη, ο χώρος στο εμπορικό κτήριο και ο 

ηλεκτρισμός είναι τοπικά αγαθά, επομένως οι πληρωμές για αυτά αποτελούν µια δεύτερη 

φάση τοπικής δαπάνης Και στο βαθµό που ο ιδιοκτήτης του κτηρίου και η εταιρεία 

ηλεκτρισμού αγοράζουν εισροές τοπικά, τότε δημιουργείται και µια τρίτη φάση. Όντως, µια 

σειρά φάσεων συνεχίζει µέχρι οι συσσωρευµένες διαρροές τελικά να εξαντλήσουν το μέγεθος 

της αρχικής άµεσης δαπάνης. Το άθροισµα τῶν δαπανών όλων τῶν φάσεων του θεάτρου που 

ακολουθούν µετά την πρώτη άµεση φάση είναι η ΄ἔμμεση᾽ δαπάνη. .. 

δτη συνέχεια, οι μισθοί του εργατικού δυναμικού που µέχρι τώρα έχει δραστηριοποιηθεί, 

υπολογίζονται µεν ξεχῶριστά από τα έξοδα για αγαθά και υπηρεσίες αλλά η λογική παραμένει 
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ἴδια: οἱ μισθοί που δίνει το θέατρο στο προσωπικό του αποτελούν τµήµα τῶν άµεσων δαπανών 

και δημιουργούν µια σειρά επιπλέον φάσεων, καθώς οι εργαζόµενοι θα αγοράσουν αγαθά και 

θα πληρώνουν νοίκι απὀ την τοπική αγορά. Το άθροισμα αυτών τῶν φάσεων αποτελεί την 

'επαγωγική’ τοπική δαπάνη που χαρακτηρίζει τη λειτουργία του θεάτρου. .ὁ 

4.9.2 Καταναλωτική Συμπεριφορά 

Ἡ µελέτη της καταναλωτικής συμπεριφοράς έχει στραφεί τα τελευταία χρόνια στην 

ανάλυση φαινομένῶν ικανοποίησης µη βασικών αγοραστικών αναγκών, µε τη χρήση 

ορθολογικών μοντέλων. Πρόκειται για το μοντέλο. επεξεργασίας δεδοµένων (ΠΕογπιαοι 

Ῥτουθακίηρ πιοάς! -- Βοίππαῃ, 1979), το οποίο θεώρεί τον καταναλωτή Ὡως ένα λογικά 

σκεπτόµενο παράγοντα που αντιμετωπίζει τα προβλήµατα αγοραστικής επιλογής. Κατά τη 

δεκαετία του 'δ0, οι ερευνητές αρχίζουν να αμφισβητούν την πληρότητα αυτού του μοντέλου. 

δεδομένου ότι αγνοεί σηµαντικά καταναλώτικά φαινόμενα, όπως την κατανάλωση για 

ικανοποίηση αισθητικών απολαύσεων ή για εκµετάλευση ευχάριστου χρόνου. 

Για την ερμηνεία τῆς συμπεριφοράς του καταναλωτή κατά τη διαδικασία ανταλλαγής, η 

καθιερωμένη ανάλυση συγκεντρώνεται στους εισοδηματικούς περιορισμούς και στις 

επιδράσεις τῶν τιµών. Στο πλαίσιο της σύγχρονης οικονοµικής ανάλυσης, αυτή η προσέγγιση 

επεκτάθηκε στην αναγνώριση του ότι τα νοικοκυριά παράγουν και καταναλώνουν προϊόντα, 

τα οποία συνδυάζουν εισροές αγαθών και. χρόνου για να µεγιστοποιήσουν τη συνολική 

χρησιμότητα, που υπόκειται σε περιορισμούς πόρων. 157 

Για αρκετό χρονικό διάστηµα, το ενδιαφέρον τῶν ερευνητών για τις ατομικές διαφορές 

των καταναλωτών εστιαζόταν στα γενικά καταναλωτικά χαρακτηριστικά, όπως η δημογραφία 

και η κοινωνικοοικονοµική κατάσταση. Όσον αφορά στο δημογραφικό τοµέα, κατά τον 

Οπατίταπᾷ, υπάρχουν τέσσερις παράγοντες που επηρεάζουν την κατανάλωση κυρίῶς “υψηλών᾽ 

πολιτιστικών αγαθών. Πρώτον, µια πόλη ενισχύει την απαραίτητη προσοχή του πληθυσμού 

της για την υποστήριξη ενός εσώτερικού δικτύου πολιτιστικών διευκολύνσεων, του 

υπάρχοντος καλλιτεχνικού ταλέντου και ενός πλούσιου φάσματος κοινού. Με την αύξηση της 

αστικοποίησης, εμπλουτίζονται αυτοί οἱ παράγοντες και αυξάνονται οι καλλιτεχνικές 

δραστηριότητες. Δεύτερον, η εκπαίδευση αποτελεί τον καλύτερο δείκτη συµµετοχής στις 

τέχνες. Τρίτον, οι γυναίκες καταλαμβάνουν µεγαλύτερο τµήµα του κοινού σε σχέση µε τους 

άντρες. Καθώς αυξάνεται η συµµετοχή τους στο εργατικό δυναμικό, αυξάνεται παράλληλα 
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τόσο το εισόδηµά τους όσο και η ζήτησή τους για πολιτιστικές δραστηριότητες. Τέλος, όσο 

περισσότερο πλησιάζει κάποιος στην ηλικία συνταξιοδότησης, τόσο πιθανότερη είναι η 

συμμετοχή του σε καλλιτεχνικές δραστηριότητες. Οι τέσσερις αυτοί παράγοντες συμβάλουν 

στην ενίσχυση της αγοράς µε υψηλότερης ποιότητας πολιτιστικά αγαθά και υπηρεσίες. ὁ 

Το 1966 ο ].αποεβρίετ τόνισε πρώτος ότι ο καταναλωτής εκτιμά τα αγαθά µε βάση τα 

χαρακτηριστικά τους. Ὑποστηρίζει ότι αν και οι καταναλωτές έχουν διαφοροποιηµένες 

προτιμήσεις, µπορεί να υπάρξει πληροφόρηση για αυτές τις διαφοροποιήσεις. Ο συνδυασμός 

των αγαθών που επιλέγει το άτοµο να κατἀναλώσει είναι χρήσιμος για την αναγνώριση τῶν 

οφελειών που αποκτά. Όμως, η νέα µικροοικονοµική θεωρία. της καταναλωτικής 

συμπεριφοράς δεν αναφέρεται στα κίνητρα αυτής της συμπεριφοράς. 

Στο μοντέλο του Τ.,Ποβδίε, οἱ καταναλωτές σε µια ελεύθερη και ανεπτυγμένη οικονομία 

επιλέγουν ορισμένα αγαθά µε βάση εισοδηματικούς περιορισμούς. Αντίθετα µε το νεοκλασικό 

μοντέλο, ο καταναλὠτής ενδιαφέρεται για τα οφέλη που µπορεί να δεχτεί από το αγαθό. Το 

πρόβλημα επιλογής που αντιμετωπίζουν οι καταναλωτές ορίζεται από τα χαρακτηριστικά των 

αγαθών που τους περιβάλλουν, τις τιµές αυτών τῶν αγαθών και τις προσωπικές τους 

προτιμήσεις. Ο καταναλωτής θα λύσει αυτό το πρόβλημα µε την επιλογή εκείνων των αγαθών 

που για την ἴδια τιµή, παρόχουν τον υψηλότερο αριθµό των επιθυμητών χαρακτηριστικών, 

µεγαλύτερη χρησιμότητα και µεγαλύτερο πλεόνασμα ή αξία. 

Όπως ανέφερε ο 1,ΔηοαΣίοτ, στην παραδοσιακή νεοκλασική προσέγγιση η σχέση μεταξύ 

τῶν αγαθών προκύπτει απὀ τις επιλογές τῶν καταναλωτών, όχι απὀ τα χαρακτηριστικά τῶν 

αγαθών. Αντιθέτως, στη νέα καταναλωτική θεωρία, ο τρόπος κατανάλωσης του ατόμου -- η 

καταναλωτική τεχνολογία του -- κατηγοριοποιεί τα αγαθά σύμφωνα µε συγκεκριµένα 

χαρακτηριστικά τους. Τόσο η νέα καταναλωτική θεωρία όσο και η νεοκλασική βασίζονται 

στην ἴδια υπόθεση: ότι οι καταναλῶτές βλέπουν τα ἴδια χαρακτηριστικά στα προϊόντα κάθε 

κατηγορίας. Καθώς τα οικονομικά ενδιαφέρονται για την ανάλυση τῶν αγορών, η ετερογένεια 

στην κατανάλῶώση εκφράζεται έμμεσα µέσῶ τῶν συναρτήσεων χρησιμότητας, Όμως, οὖτε οι 

προαναφερόμενες θεωρίες ενδιαφέρονται να ερμηνεύσουν τις αλλαγές στις προτιμήσεις. 00 

Σύμφωνα µε τον Ῥιειε Βουτάϊει (1979), οι οικονομολόγοι τονίζουν ότι όλα τα αγαθά 

έχουν τα ἴδια αντικειμενικά χαρακτηριστικά, π.χ. τεχνικά στοιχεία, τα οποία μπορούν να 

επιβληθούν σε κάθε καταναλωτή µέσω της διαφήμισης, Παράλληλα, ανέφερε ότι η 

κατανάλωση αγαθών διακρίνεται από τις κοινῶνικές τάξεις. Για παράδειγµα, όταν ένας 
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καταναλωτής εἶναι πάνω από το επίπεδο της επιβίωσης, επιθυμεί να ξεχωρίσει από τη μάζα και 

ένας αποτελεσματικός τρόπος για να το καταφέρει αυτό είναι µέσω της επιλογής τῶν 

προϊόντων που θα αγοράσει. Ἠπομένως, τα χαρακτηριστικά τῶν αγαθών κατηγοριοποιούν 

τόσο τα ἴδια τα αγαθά όσο και τους καταναλωτές. Τα χαρακτηριστικά των αγαθών είναι 

επιθυμητά ακριβώς για το συμβολικό τους χαρακτήρα, για τη σχέση τοὺς μεταξύ την επιθυµία 

των καταναλωτών για κοινωνική διάκριση. 

Τόσο η προσέγγιση του Τ,Αποβςίει όσο και του Βουτάϊοι είναι ουσιαστικά δύο πλευρές 

του ἴδιου νομίσματος. Σύμφώνα µε τον τελευταίο, η κοινώνιολογική ανάλυση της 

κατανάλωσης έχει τρεις διαστάσεις, α) τη δοµική, β) τη συμβολική και γ) τη 'συνήθεια᾽ ή το 

γούστο. Η δοµική διάσταση, που αποτελείται από τις συνθήκες και τη θέση τῶν ατόµῶν στην 

κοινωνία -- την κοινωνική τους θέση -- διαμορφώνεται αρχικά από το κεφάλαιο, που 

διακρίνεται σε πολιτιστικό, εκπαιδευτικό και χρηματικό. Ἡ συμβολική διάσταση αναφέρεται 

στον τρόπο ζωής και τα προϊόντα που καταναλώνονται. Τέλος, η συνήθεια περιλαμβάνει 

θέµατα αντίληψης και εκτίμησης καθημερινών συνηθειών. που μετατρέπονται σε εµπειρίες 

εντός ενός κοινωνικού περιεχοµένου. δι 

Ἡ συνήθεια σχετίζεται µε τις δύο πρὠτες διαστάσεις, όπου οι καταναλωτές µε υψηλό 

πολιτιστικό, εκπαιδευτικό και χρηµατοδοτικό κεφάλαιο που ανήκουν στην κυρίαρχη τάξη θα 

έχουν περισσότερες επιλογές σχετικά µε την κατανάλώση τῶν πολιτιστικών αγαθών, 

διαφοροποιώντας τη θέση τους από εκείνους µε χαμηλότερο κεφάλαιο και αντίστοιχα 

χαμηλότερη κοινωνική τάξη. Οι αποφάσεις που λαμβάνει κάθε τάξη εξαρτάται απὀ τις 

προσωπικές τους εκτιμήσεις, τις συνήθειες και το γούστο τους, Επομένως, η κατανάλωση τῶν 

πολιτιστικών αγαθών θα προβάλει διαφορετικά πρότυπα συμπεριφοράς µε βάση το συμβολικό 

χαρακτήρα των αγαθών, διευκολύνοντας τη διαφοροποίηση των ατόμων. Όμως, µε τη θεωρία 

Ἴπου Βουτάίει γίνεται µια προσέγγιση, έστῶ και έµµεση, σε ένα σηµαντικό παράγοντα της 

κατανάλωσης, τις ατομικές προτιμήσεις. 

ἅτην οικονομική θεωρία, οι απαρχές της ζήτησης εντοπίζονται στις προτιμήσεις και το 

γούστο τῶν καταναλωτών. Τα οικονομικά δεν έχουν αναλύσει ιδιαίτερα τη διαμόρφῶση τῶν 

προτιμήσεων και η ισχύουσα καταναλωτική θεωρία δέχεται ίδιες προτιμήσεις για λόγους 

ευκολίας, και υποστηρίζοντας ότι η διαφορά στην καταναλωτική συμπεριφορά οφείλεται στην 

αντίστοιχη διαφορά τῶν τιµών. Με την αλλαγή της εμπειρίας, της πληροφορίας και άλλων 
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χαρακτηριστικών του ανθρώπινου κεφαλαίου, οἱ τιµές των αγαθών και ὑπηρεσιών 

διαφοροποιούνται, µε αποτέλεσµα τη µεταβολή της κατανάλώσης.. 

την πράξη όµως οι προτιμήσεις διαφέρουν σηµαντικά μεταξύ των ατόμῶν και οι 

µεταβολές στις προτιμήσεις οδηγούν και σε µεταβολές στη ζήτηση. Το ζήτημα του τρόπου 

διαμόρφώσης τῶν προτιμήσεων δεν αποτελεί αντικείµενο απάντησης των οικονομολόγῶν 

αλλά κυρίως άλλων επιστημών, όπως κοινῶνιολόγων, ανθρὠπολόγων και άλλων επιστημόνων 

που μελετούν την ανθρώπινη συμπεριφορά. 

Γενικώς ισχύει ότι η προτίμηση για καλλιτεχνικά αγαθά και υπηρεσίες είναι 

συσσωρευτική. Ἡ απόλαυση ενός ατόμου για τη μουσική, τη λογοτεχνία, τις εικαστικές τέχνες 

και άλλες μορφές τέχνης, καθώς και η επιθυµία του να πληρώσει για την κατανάλωσή τους, 

σχετίζεται άµεσα µε τη γνώση και κατανόησή του για αυτές τις µορφές τέχνης. Αυτή η 

ικανότητα προκύπτει µέσω της εκπαίδευσης και της εμπειρίας (δηλαδή του 'ορθολογικού 

εθισμού”) και, εποµένῶς, ισχυρές Και διαφοροποιηµένες προτιμήσεις για τις τέχνες θα 

εμφανιστούν από εκείνους που γνωρίζουν περισσότερα και είναι ήδη καταναλωτές. Όπως 

αναφέρει και ο ᾿ΑΠιεά ΜαιεμαΙΙ, όσο περισσότερο καλή μουσική ακούει κανείς, τόσο πιο 

ισχυρή θα γίνει η προτίμησή τοῦ για αυτή, χωρίς να αποτελεί αυτό το γεγονός εξαίρεση για το 

νόμο της φθίνουσας οριακής χρησιµότητας.ὁ Για να «σηµειώθεί οποιαδήποτε πρόοδος στην 

ερμηνεία της ζήτησης τῶν τεχνών, απαιτείται η ενσωμάτωση τῶν προτιμήσεων στα 

οικονομικά μοντέλα, συνδέοντας τη σηµερινή µε την παρελθοντική κατανάλωση. 4 

Ἡ ένταξη της επιρροής της προσὠπικότητας του καταναλωτή στην αγοραστική του 

ικανότητα οδήγησε σταδιακά στην εισαγωγή μεταβλητών που εκφράζουν τις συνθήκες ζωής. 

Μερικές απὀ αυτές τις μεταβλητές είναι οι ακόλουθες:- 

Μ. Αισθητική αναζήτηση (Ζποκειπιαῃ. 1979), µια μεταβλητή που επηρεάζει την επιθυµία 

του καταναλωτή να απολαμβάνει περισσότερες δραστηριότητες αναψυχής και να 

ακολουθεί τις τάσεις τις μόδας. 

ΜΥ. Δημιουργικότητα και σχετικές μεταβλητές (Ἐα]α, 19580). 

Μ.. Θρησκευτική άποψη (ΗςςΏπιαπ, 1982), µια διάσταση που επηρεάζει τον τρόπο 

σκέψης τῶν ανθρώπων. 
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ΜΥ. Διάσταση του χρόνου (ΕπιεάπιΒη, ΕΟδεππιαη, 1974). που καθορίζει τον τρόπο που ο 

καταναλωτής κατανοµεί τις δαπάνες του ανάµεσα σε ὁραστηριότητες εργασίας 

(προσωπικότητα τύπου Α) και ελεύθερου χρόνου (προσωπικότητα τύπου Ε). 

Παράλληλα, προκύπτει το συμπέρασμα ὁότι οἱ προτιμήσεις επηρεάζονται και απὀ το 

κοινωνικό περιβάλλον, εντός του οποίου ζουν οι καταναλωτές. Το γεγονός ότι η κατανάλωση 

σημειώνεται εντός ενός κοινωνικού πλαισίου ουσιαστικά σηµαίνει ότι τα άτοµα ή τα 

νοικοκυριά επηρεάζονται ὡς προς την καταναλωτική τους συμπεριφορά από τις επιλογές τῶν 

άλλων | 

Με βάση τους δημογραφικούς, κοινωνικούς, οικονομικούς παράγοντες αλλά και τις 

προτιμήσεις των καταναλωτών, ο 9Η1]5 καταλήγει σε ορισμένα συμπεράσματα σχετικά µε το τί 

καταναλώνει κάθε κοινώνική τάξη. Οι βασικοί καταναλωτές του πολιτισμού υψηλού επιπέδου 

είναι οἱ διανοούμενοι, δηλαδή εκείνοι τῶν οποίῶν τα επαγγέλματα απαιτούν µια προετοιμασία 

και µια εφαρµογή τῶν υψηλών διανοητικών ικανοτήτων τους. Στη σύγχρονη εποχή, αυτή η 

κατηγορία καταναλώτών περιλαμβάνει κυρίως τους καθηγητές, τους επιστήµονες, τους 

φοιτητές, τους συγγραφείς, τους καλλιτέχνες, Ἴπους επαγγελματίες (όπως γιατροῦ. τους 

δημοσιογράφους και τους δημόσιους υπαλλήµους υψηλών θέσεων. Οι εν λόγὠ καταναλωτές 

είναι λάγοι και αρκετά διασκορπισµένοι, κατάσταση που ισχύει από τα παρελθοντικά χρόνια, 

όταν η εκκλησία ήταν πάτρωνας των καλών τεχνών ή όταν σε κάθε κατοικία της µεσαίας 

τάξης αστών υπήρχαν έργα των ΝΙαίζεσἹο, Εἰε]άῑπο ή (οείιο) Από την άλλη, οι βασικοί 

καταναλωτές του µαζικού ή δημοφιλή πολιτισμού είναι η μεσαία και η εργατική -- 

βιομηχανική τάξη. οι οποίες επηρεάζονται κατά κύριο λόγο από τα µέσα μαζικής 

επικοινωνίας. 

4.2.2 Συμπέρασμα 

Ἡ ποσότητα του πολιτισμού που καταναλώνει η κοινωνία είναι αναμφισβήτητα πολύ 

µεγαλύτερη από εκείνη που έχει καταναλώσει στο παρελθόν, λαμβάνοντας υπόψη και την 

ταυτόχρονη αὔὐξηση του πληθυσμού. Τα αίτια αυτής της ανάπτυξης ἤδη όχουν αναφερθεί στο 

πρώτο κεφάλαιο, και περιληπτικά αφορούν στην αύξηση του ελεύθερου χρόνου, στη βελτίῶση 

των συνθηκών εργασίας, στη µείῶση τῶν ὠρών εργασίας µε χαμηλούς μισθούς λόγὼ της 

ανάπτυξης ορισμένων οικονοµικών κλάδων, στη µείώση του αναλφαβητισμού και στις 
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καλύτερες συνθήκες διαβίωσης. Μέσα σε αυτό το Κλίμα, οι μεσαίες αλλά και κατώτερες τάξεις 

ὠφελήθηκαν πολύ περισσότερο από τις ανώτερες ή τις ελίτ τάξεις. ὁ 

Ἡ είσοδος της προσωπικότητας του καταναλωτή στη μελέτη της συμπεριφοράς του δε 

στοχεύει στην άρνηση της σημασίας τῶν προηγούμενων παραγόντων, όπως ο εισοδηµατικός 

περιορισμός και οἱ τιµές, αλλά στη συμπλήρωση τῶν κενών, που αυτοί οι παράγοντες 

δημιουργούν. Ἐπομένῶς, τα Κίνητρα τῶν καταναλωτών κάθε κοινωνικής τάξης, μπορούν να | 

γίνουν περισσότερο κατανοητά. 

4.4 Ανθρώπινοι και Ὑλικοί Πόροι 

Ἡ δημιουργία έργων τέχνης απαιτεί πόρους, τα είδη τῶν οποίων εξαρτώνται από τα µέσα 

και τη µορφή του έργου που θα παραχθεί. Ἡ ποίηση απαιτεί πολύ λίγους πόρους: χαρτί και 

μολύβι. Η παράσταση µιας όπερας όμως απαιτεί μεγάλα ποσά υλικών πόρων -- κοστούμια, 

:. σκηνικά, φώτα, μουσικά όργανα, θέατρα µε τεχνικό εξοπλισμό -- και προσωπικό -- μουσικοί, 

τραγουδιστές, τεχνικοί, λογιστές. Κάθε µορφή τέχνη απαιτεί ένα αντίστοιχο σχήµα, απλό ή 

πολύπλοκο, που κατά κύριο λόγο βρίσκεται µεταξύ τῶν άκρων της ποίησης και τῆς όπερας. 

Το σύστημα διανομής συμβάλει στην εύρεση υλικών και προσωπικού, διευκολύνοντας 

«το ρόλο των καλλιτεχνών στην εύρερη τῶν πόρων. Ἐπομένως, οι κατασκευαστές και διανομείς 

των υλικών πόρων, καθώς και το προσωπικό, λειτουργούν µε στόχο την ικανοποίηση τῶν 

απαιτήσεων των καλλιτέχνων.τ 

4.4.1 Ὑλικοί Πόροι 

Ἡ χρήση από τους Καλλιτέχνες ειδικευµένῶν υλικών πόρων που κανείς άλλος δε 

χρησιμοποιεί ή καθιερωµένων πόρων που υπάρχουν ευρέῶς στην αγορά. καθορίζει την 

εργασία ποὺ θα παράγουν. Η διαθεσιμότητα τῶν υλικών πόρων εξαρτάται από τον τρόπο που 

η κοινωνία οργανώνει την παραγωγική οικονομική δραστηριότητα. Κάποια µέσα απαιτούν το 

σχεδιασμό και την κατασκευή ειδικών αγαθών, όπως τα μουσικά όργανα µε τα εξαρτήµατά 

τους ἠ τα παπούτσια του μπαλέτου. Άλλα µέσα απαιτούν τη χρήση ακατέργαστων φυσικών 

υλικών, όπως το ξύλο για γλυπτική. Παράλληλα, άλλοι καλλιτέχνες ζητούν απλά υλικά για την 

παραγωγή του έργου τους, όπως χαρτί και μολύβι. 
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Όταν οι καλλιτέχνες χρησιμοποιούν υλικά που παράγονται για µη καλλιτεχνικούς 

σκοπούς και χρησιμοποιούνται ευρέως από µη καλλιτέχνες, δέχονται λιγότερους περιορισμούς 

από τον κόσµο τῶν τεχνών. Πρόκειται για τον φθηνότερο τρόπο απόκτησης υλικών πόρων και 

σημειώνεται από τους λιγότερο εὔπορους καλλιτέχνες, Ἡ καταναλωτική ζήτηση από µη 

καλλιτέχνες στις ἨΠΑ για διάφορα είδη χαρτιού οδηγεί στην παραγωγή µιας μεγάλης 

ποσότητας χρώματος, μεγέθους και ποιότητας, καλύπτοντας πλήρως και τις ανάγκες του 

εικαστικού καλλιτέχνη. Κάτι παρόμοιο ισχύει όταν οι καλλιτέχνες χρησιμοποιούν πόρους για 

βιομηχανική ή εμπορική χρήση, αν και σε αυτήν την περίπτὠση η ποικιλία τῶν πόρων µπορεί 

να είναι περιορισμένη είτε επειδή η βιομηχανική ζήτηση δεν είναι αρκετά µεγάλη είτε επειδή 

οι καλλιτέχνες δε γνωρίζουν από πού μπορούν να βρουν αυτά που επιθυμούν. Αυτό ισχύει για 

παράδειγµα στη βιομηχανία φωτογραφίας, η οποία δεν παράγει, κατά Κύριο λόγο, πὀροὺς για 

τοὺς καλλιτεχνικούς φωτογράφους αλλά για-την εμπορική αγορά. 5ᾳ 

Πολλά υλικά παράγονται για καλλιτεχνική χρήση, όπως μουσικά όργανα και χαρτί για 

τις εικαστικές τέχνες, τα οποία αποτελούν ενδογενή στοιχεία του κόσμου της μουσικής και 

των τεχνών. Οι κατασκευαστές αυτών τῶν υλικών είναι ευαίσθητοι στις προτιμήσεις τῶν 

μελών του κόσμου της τέχνης, ενώ οι καλλιτέχνες στηρίζονται στα προϊόντα που παράγουν, 

έχοντας μάθει να εφαρμόζουν το ταλέντο τους σε συγκεκριµένα αγαθά. Ἐπομένως, οι 

κατασκευαστές εἶναι ευαίσθητοι στις ανάγκες τῶν καλλιτεχνών αλλά παράλληλα τους 

περιορίζουν µε την παραγωγή τους. 

Συχνά, όταν κάποιος καλλιτέχνης επιθυμεί να παράγει Κκότι καινούριο, αρκετοί 

κατασκευαστές δεν παράγουν αυτό ακριβώς που χρειάζεται. Για παράδειγµα, κάποιοι 

καλλιτέχνες δεν έχουν μείνει ικανοποιημένοι µε την υπάρχουσα παραγωγή χαρτιού και 

ασχολήθηκαν µε τη δηµιουργία νέου τύπου. Επομένως, οι Καλλιτέχνες αφιερώνουν χρόνο, που 

διαφορετικά θα αφιέρώναν για την παραγωγή τέχνης, για να κατασκευάσουν τους υλικούς 

πόρους που χρειάζονταν. 

Το μέγεθος περιορισμού ενός καλλιτέχνη από τα συμβατά υλικά εξαρτάται εν µέρει από 

το πόσο µονοπώλιακή είναι η αγορά. Αν λίγοι κατασκευαστές κυριαρχούν στην αγορά, τότε 

αυτοί οἱ µονοπώλητές είναι σχετικά αδιάφοροι στις επιθυμίες ή ανάγκες τῶν καλλιτεχνικών 

μειονοτήτων. Παράλληλα, το μέγεθος περιορισμού του καλλιτέχνη απὀ την οξάρτηση σε 

παραγωγούς, εξαρτάται επίσης και απὀ την ομοιότητα των έργων τέχνης μεταξύ τους. Αν οι 

καλλιτέχνες συμφώνήσουν στη δημιουργία ενός συγκεκριμένου είδους έργου, οι διαθέσιμοι 

υλικοί πόροι θα περιοριστούν σε αυτούς που χρειάζονται αποκλειστικά για την παραγωγή του. 
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Αν επικρατήσει µια µεγαλύτερη ποικιλία έργων τέχνης, οι κατασκευαστές θα προσαρμοστούν 

σε αυτήν. Αν η οικονομία επιτρέπει και επιβραβεύει αυτή τη δράση, κάποιοι επιχειρηματίες θα 

θεωρήσουν ότι αξίζει το ρίσκο ικανοποίησης τῶν αναγκών µιας µικρής αγοράς. 

Με το χρόνο, οἱ εφευρέτες δημιουργούν νέα είδη εξοπλισμού και υλικών πόρων, τα 

οποία όταν είναι διαθέσιµα προς τους καλλιτέχνες, διαμορφώνουν νέες καλλιτεχνικές 

δυνατότητες, Οι μηχανές Χειοχ, 3-Μ Οοἶοτ-ίπ-Οοἶοτ, καθώς και ο μηχανισμός μετάδοσης 

εικόνων μέσω τηλεφωνικών γραμμών, δημιούργησαν νέα είδη εικαστικών εικόνων. Η 

παραγωγή αυτών τῶν μηχανών, που δημιουργήθηκαν για εμπορικούς σκοπούς, οδήγησαν σε 

ένα νέο τοµέα εικαστικής τέχνης, που ονομάζεται ΄δημιουργικά συστήµατα” (σεπεταίνα 

ΦΥςίεπῃς) 2 13 

Στους υλικούς πόρους όµως που χρειάζονται για τη δημιουργία έργων τέχνης, ανήκει και 

η χρηματοδότηση αυτής, η οποία είναι ένα ιδιαίτερα Κρίσιµο στοιχείο που καθορίζει την 

επιβίώση αυτών τῶν έργων, δεδομένου ότι οι κρατικοί πόροι είναι Κατά Κύριο λόγο 

ανεπαρκείς, µε αποτέλεσµα την εμφάνιση ενδιαφέροντος από επιχειρηματίες και τράπεζες. 

Όταν µια πολιτιστική εκδήλωση (χαρακτηρίζεται ως υψηλής ποιότητας, η ζήτηση είναι 

ιδιαίτερα µικρή, ενώ όταν είναι µεγάλη, η εκδήλωση θεωρείται ὡς εμπορική τέχνη, µε τον όρο 

της τέχνης να αμφισβητείται όλο και περισσότερο. 

Αρχικά, σε µεγάλο βαθµό, οἱ πολύπλοκες και νεώτεριστικές µθρφές τέχνης δέχονταν 

“χρηματοδότηση από διάφορες πηγές και στη συνέχεια προσφέρονταν δωρεάν, µε αποτέλεσµα 

να θεωρηθεί διαχρονικά ότι η τέχνη λειτουργεί εκτός αγοράς. 

Οι βασικότερες πηγές χρηµατοδότησης είναι οι ακόλουθες: 

οἱ συλλογικοί φορείς, ὀπῶς το κράτος, η τοπική αυτοδιοίκηση, τα ιδρύματα και οἱ σύλλογοι, 

καθώς και οι δωρητές -- ευεργέτες, οι οποίοι ενισχύουν κυρίως τα πολιτιστικά αγαθά 

κοινής ὠφέλειας, 

οι φιλότεχοι, οἱ οποίοι συνήθως χρηματοδοτούν αφιλοκερδώς, - 

οι φορείς που αποκτούν οικονομικό ή και κοινωνικό συμφέρον από τη χὠρική και χρονική 

απήχηση αυτών των προϊόντων. Πρόκειται για δράσεις όπως α) η αγορά διαφημιστικού 

χώρου και χρόνου, β) η επιχειρηματική χορηγία, γ) η προώθηση ιδεολογικών, πολιτικών, 

θρησκευτικών θέσεων, και ὃ) η επιδίωξη άλλων σκοπών, όπως η τοπική ανάπτυξη. η 

κοινωνική συνοχή. η απασχόληση τῶν νέων, και 

οι ίδιοι οι δημιουργοί µε το οικογενειακό και φιλικό τους περιβάλλον. 
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Κάθε µία από τις προαναφερόμενες πηγές, κινητοποιείται µε διαφορετικούς μηχανισμούς και 

στρέφεται προς διαφορετικά είδη πολιτιστικών δραστηριοτήτων, ανάλογα µε τα επιδιωκόµενα 

συμφέροντα.” 9 

4.4.2 Ανθρώπινοι Πόροι 

Κατά το 17’ και 18’ αιώνα, όταν οι τέχνες και τα γράμματα άρχισαν να προσφέρουν 

δυνατότητες επαγγελματικής σταδιοδρομίας. προέκυψαν περισσότερο ευρείς επαγγελματικές 

οµάδες από τους συγγραφείς και τους καλλιτέχνες. Το άτοµο που κάνει την αληθινή εργασία, 

προσθέτοντας καλλιτεχνική σηµασία και ακεραιτότητα σε ένα έργο, είναι ο καλλιτέχνης, τον 

οποίο εξυπηρετούν οι υπόλοιποι συμμετέχοντες στην παραγὠγή του έργου. Οι τελευταίοι 

είναι εξειδικευµένοι στη συγκεκριμένη εργασία που καλούνται να υλοποιήσουν. Συνήθως 

υπάρχει Όπερ-προσφορά ανθρώπων για να αναλάβουν ρόλους που απαιτούν στοιχεία 

“καλλιτεχνικά” -- στο θέατρο είναι οἱ ηθοποιοί, οι συγγραφείς έργων και οι σκηνοθέτες -- και 

µικρή προσφορά ανθρώπων µε τεχνικές δεξιότητες. Όι περισσότεροι επιθυμούν να γίνουν 

μεγάλοι μουσικοί παρά να επισκευάζουν μουσικά όργανα." Ανεξάρτητα όµως µε το τί 

επιθυμεί κανείς να γίνει, η πλειονότητα των θέσεων εργασίας ποὺ πρέπει να καλύψουν οι 

πολιτιστικές βιομηχανίες, αφορούν στο τεχνικό και διοικητικό προσωπικό. Ειδικότερα, µόνο 

το 2500 περίπου τῶν εργαζομένων σε αυτές τις βιομηχανίες είναι καλλιτέχνες. 

Σ6 ένα σηµαντικό βαθµό, τα µέλη ενός καλλιτεχνικού χώρου εκπαιδεύονται από μόνοι 

τους. Μέσω αυτής τῆς διαδικασίας, οἱ αρχάριοι εντάσσονται στις υφιστάμενες μεθόδους 

εργασίας, χρησιµοποιώντας ὡς οδηγούς τα διαθέσιµα έργα. Αν έχουν εκπαιδευτεί επιτυχώς, 

τότε μπορούν να αποτελέσουν το εργατικό δυναμικό παραγωγής έργων τέχνης. Για 

παράδειγµα, οι τσιγγάνοι μουσικοί δίνουν σε εξάχρονα αγόρια ένα μικρό βιολί και τα 

τοποθετούν στη µέση τὴς ορχήστρας τους καθώς οἱ ίδιοι παίζουν. Τα αγόρια δεν έχουν καμία 

οδηγία και παίζουν ότι επιθυμούν καθώς η ορχήστρα συνεχίζει το κομμάτι της, καλύπτοντας 

ηχητικά τη µουσική των αγοριών. Τα τελευταία προσπαθούν να ταιριάξουν αυτό που ακούν µε 

αυτό ποὺ παίζουν και σε σχετικά σύντομο χρόνο μαθαίνουν ένα τµήµα του κομματιού. Στην 

πορεία του χρόνου μαθαίνουν περισσότερα και μπορούν να ενταχθούν στην ορχήστρα.”» 

Πολλοί μαθαίνουν τις δεξιότητες ενός επαγγέλματος πηγαίνοντας στις κατάλληλες 

σχολές. Η συµµετοχή ενός ατόµου σε µια σχολή κινηματογράφου µπορεί να το εκπαιδεύσει σε ς μμ φ Ρρ 
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τεχνικό φῶτισμού, σκηνοθέτη, χειριστή κάµερας ή σεναριογράφο. Φτην κινηματογραφική 

επιχείρηση υπάρχει µια σύγχυση σχετικά µε το ποιοί είναι καλλιτέχνες και ποιοι τεχνικό 

προσωπικό, σε σηµείο που συχνά οι τελευταίοι θεωρούν τους εαυτούς τοὺς ὡς καλλιτέχνες. 

Αυτή η σύγχυση είναι ὄντονη στη σχολή μουσικής, όπου σχεδόν όλοι οι σπουδαστές 

επιθυμούν να γίνουν δεξιοτέχνες στο βιολί ἦ το πιάνο καὶ στις περισσότερες περιπτώσεις 

αποτελούν µέλη µιας συμφωνικής ορχήστρας ἦ δάσκαλοι κάποιων μουσικών οργάνων, αν δεν 

έχουν ήδη εγκαταλείψει το χώρο. 316 

Οι καλλιτέχνες που δημιουργούν όργα τέχνης διαφοροποιηµένα απὀ την υπάρχουσα 

παραγωγή, εκπαϊιδεύουν οι ίδιοι το προσωπικό τους. Μπορεί να ιδρύσουν µια σχολή ή µια 

εταιρεία παραστατικών τεχνών ἡ να δώσουν τις κατάλληλες οδηγίες στους μαθητευόμενούς 

τους σχετικά µε τις γνώσεις που πρέπει να έχει το εργατικό προσὠπικὀ. Καθιερωμένοι 

οργανισμοί µε μόνιμο προσῶπικό παράγει χαρακτηριστικά έργα στον Κόσμο της τέχνης. 

Πολλοί καλλιτέχνες βρίσκονται για πολλά χρόνια στην ίδια συμφωνική ορχήστρα, στο ίδιο 

θέατρο ἦ µπαλέτο. Όταν μετακινούνται σε άλλους οργανισμούς, στοχεύουν να μείνουν εκεί 

για πολλά χρόνια ακόµα. 

Σε αυτό το σηµείο, είναι χρήσιμη η διάκριση τὼν ατόμών α) ὡς καλλιτέχνες που 

παράγουν ανεξάρτητοι, και β) στο πλαίσιο ενός καλλιτεχνικού οργανισμού, όπως είναι το 

θέατρο.” 

| α) Στις περισσότερες κοινωνίες, ο καθένας είναι ελεύθερος να αυτο-ονομαστεί 

ἐκαλλατόχνης᾽. Ἡ κατάσταση αυτή ήταν διαφοροποιημένη κατά το παρελθόν, όταν ο 

καλλιτέχνης αποτελούσε ένα γνῶστό εκπρόσωπο ενός επαγγέλματος, έπρεπε να είχε µια 

συγκεκριμένη εκπαιδευτική καριέρα και να ανήκει σε µια συντεχνία. Ἐπίσης στις πρωτόγονες 

κοινωνίες, οι καταστάσεις ήταν ακόµα πιο διαφορετικές, όπου τα έθιµα και οι παραδόσεις 

καθόριζαν το ποιός ήταν καλλιτέχνης. Ἡ οικονομική σκέψη εφαρµόζεται ανεξάρτητα από τα 

κίνητρα ενός καλλιτέχνη. 

β) Στις παραστατικές τέχνες, τα περισσότερα άτοµα εργάζονται µέσα σε µια ομάδα, όπως 

το θέατρο. Όμως υπάρχουν και ανεξάρτητοι καλλιτέχνες σε αυτό το χώρο. Οι οργανισμοί της 

τέχνης είναι επίσης πολλοί σημαντικοί στην περίπτωση μουσείῶν όλων τῶν ειδών. Στα 

οικονομικά, οι Καλλιτεχνικοί οργανισμοί αποτελούν την απόρροια ατομικής δράσης. 

Οι θεσµικές συνθήκες είναι αυτές που καθορίζουν το αν ένας οργανισµός θα 

αποκαλεστεί “καλλιτεχνικός ή “πολιτιστικός. Στις δυτικές κοινωνίες, η χρήση αυτών τῶν 

ορισμών είναι κατά κανόνα ελεύθερη. Όμως, το κράτος καθορίζει και κωδικοποιεί τη χρήση 
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, 
τους όταν στηρίζει τις τέχνες µε επιδοτήσεις ή φορολογικές απαλλαγές καὶ εκπτώσεις. Σε 

αυτήν την περίπτωση, τέχνη” και “πολιτισμός είναι η εκροή τῶν αλληλεπιδράσεων ενός 

μεγάλου αριθμού δρώντῶν στην πολιτική σφαίρα. Το αποτέλεσµα εξαρτάται απὀ την ισχύ της 

κοινότητας που αποτελείται από ειδικούς και οπαδούς της τέχνης. Καθιερώμένες μορφές 

τέχνης όπως θέατρο, όπερα, μπαλέτο καὶ εκθέσεις σε μουσεία, για πολύ καιρό δέχονταν την 

κρατική υποστήριξη καὶ προώθηση, ενώ καινοτόµοι που ασχολούνται µε την “παράνομη᾽ 

τέχνη αντιμετωπίζουν περισσότερες δυσκολίες ένταξης στον αναγνώρισµένο χώρο της τέχνης 

και του πολιτισμού.;ν 

Ἠνώ κάθε προμηθευτής στη σηµερινή κοινωνία είναι ελεύθερος να ονομαστεί 

καλλιτέχνης, ο όρος γίνεται πιο συγκεκριμένος µε την ένταξη τῆς επίδρασης της ζήτησης. Μια 

νέα κοπέλα που εργάζεται ὡς σερβιτόρα µπορεί να θεῶρεί τον εαυτό της ηθοποιό (και ας µην 

έχει την ανάλογη εκπαίδευση), όµως δε συμπεριλαμβάνεται ανάμεσα στους αντίστοιχους 

καλλιτόχνες, δεδομένου ότι η ζήτηση για τις καλλιτεχνικές της επιδόσεις είναι απὀ λίγες έως 

µηδενικές. ; τν 

Τέλος, για να μπορέσει ο καλλιτέχνης να παράγει έργο είτε ατομικά είτε σε συνεργασία 

µε άλλους, πρέπει να ισχύουν οι εξής προὐποθέσεις, 

Μ΄ να ενθαρρύνεται η επαφή τους µε τις τέχνες απὀ την παιδική ηλικία, να εχισχύεται η 

ερασιτεχνική του δηµιουργία, 

ν΄ να δέχεται κατάλληλη εκπαίδευση, ενηµέρωση για εξελίξεις και νέες τεχνολογίες, 

Μ΄ να υπάρχει σηµαντική προσφορά απασχόλησης σε συναφές αντικείµενο έτσι ώστε να 

μπορούν να δημιουργούν απερίσπαστοι από ζητήματα βιοπορισμού, στοιχείο ιδιαίτερα 

σηµαντικό στις µικρές οικονομίες, 

ΜΥ. να βελτιώθεί η διαπραγµατευτική δύναμη τῶν καλλιτεχνών µε την υποστήριξή τοὺς στις 

συναλλαγές µε τοὺς διακινητές τῶν έργων τέχνης, και 

Ὁ.ν. να διευθετηθεί το πρόβλημα της ασφάλισης -- συνταξιοδότησης τῶν καλλιτεχνών, οι οποίοι 

ως απλοί δημιουργοί δεν εντάσσονται σε κάποιο από τα υπάρχοντα σχήµατα κοινωνικής 

ασφάλισης. Στην Ἑλλάδα υπάρχει ένας τυπικός Και αναποτελεσµατικός χειρισμός του 

ζητήματος µε την παραχώρηση 100 τιµητικώὠν συντάξεων το χρόνο για όλους τους 

6.211 καλλιτέχνες, µε βάση το νόµο 2435/9 Αυτό ίσως να οφείλεται κυρίως στη δυσκολία 

ορισμού της καλλιτεχνικής ιδιότητας και την αδιαφάνεια που επικρατεί ὡς προς τις 
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αμοιβές των καλλιτεχνών. Προς το παρόν, το εν λόγω πρόβλημα αντιμετώπιζεται µε την 

αυταασφάλιση, την ετεροαπασχόληση και τη φιλανθρωπία, όπως έρανοι και τιμητικές 

παραστάσεις. 

4.5 Αγορά Εργασίας Καλλιτεχνών 

Ὑπάρχει ένα βασικό ερώτημα σχετικά µε το αν υπάρχει διάκριση μεταξύ τῶν 

καλλιτεχνών και τῶν υπόλοιπων εργαζομένων στις πολιτιστικές βιομηχανίες. Ισχύει ότι οι 

καλλατόχνες εντάσσονται στις υπάρχουσες θεωρίες της αγοράς εργασίας για τους μισθούς, τα 

εισοδήµατα κλπ., καὶ εποµένῶς, η συμπεριφορά τοὺς µπορεί να μελετηθεί µε σχετική ευκολία 

από τους οικονομολόγους. Για παράδειγµα, η συμπεριφορά τῶν λογιστών ή ηλεκτρολόγων 

που δουλεύουν στο θέατρο διαφέρει ελάχιστα από τη συμπεριφορά αντίστοιχων ειδικοτήτων 

σε άλλες βιομηχανίες Όσον αφορά στους καλλιτέχνες όμως, οι διαφοροποιήσεις στη 

συμπεριφορά είναι µεγάλες. Μόνο µια σχετικά µικρή αναλογία καλλιτεχνών εργάζονται ὣς 

υπάλληλοι, λαμβάνουν ένα τακτικό μισθό και απολαμβάνουν γενικά τα οφέλη της τακτικής 

απασχόλησης; | 

Τα κίνητρα εργασίας του τοχνικού προσωπικού µε μόνιμες θέσεις σε ένα καθιερῶμένο 

οργανισμό διαφέρουν από εκείνα τῶν καλλιτεχνών. Ενώ οι καλλιτέχνες ενδιαφέρονται για την 

αισθητική επίδραση του έργου τους στο κοινό αλλά και τη φήμη τους, το τεχνικό προσωπικό 

ενδιαφέρεται για τη ὁδραστηριοποίησή τους σε ένα συγκεκριµένο έργο σε σχέση µε τη 

συνολική επίδρασή τοὺς στα μακροχρόνια συμφέροντα του οργανισμού. Προσλαμβάνεται για 

την ικανότητά του να εφαρμόσει μια συγκεκριμένη εργασία και εφόσον την έχει ολοκληρώσει 

αποτελεσματικά, δεν ενδιαφέρεται για τα υπόλοιπα. 

Σε ένα ελεύθερο σύστημα, οι άνθρωποι βρίσκουν εργασία µε βάση τη φήμη τους. Όπως 

είπαν παραγῶγοί του Ηο]γνοοά στον Κοβετί Εαιίκπο, «είσαι τόσο καλός όσο η τελευταία 

σου ταινία». Κάποιοι μπορούν να εργάζονται τακτικά, αλλάζοντας συνεχώς έργα και 

ξοδεύοντας λίγο χρόνο. Αυτό ισχύει στις περιπτώσεις εργατών που μπορούν να παράγουν το 

έργο που επιθυμούν οἱ καλλιτέχνες, µε το χαμηλότερο δυνατό κόστος και χρόνο. Όμως από 

την άλλη, η τοχνική εργασία µπορεί να υλοποιηθεί από οποιοδήποτε ικανό τεχνικό, σε 

αντίθεση µε την καλλιτεχνική εργασία. Το τεχνικό προσῶπικό δεν είναι μοναδικό, αλλά 

µπορεί να υποκατασταθεί. Όμως, όσο πιο επιτυχημένο το έργο τόσο λιγότερες είναι οἱ 
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πιθανότητες υποκατάστασης του τεχνικού προσωπικού που εργάστηκε για την παραγωγή του. 

224 

Οι περισσότεροι καλλιτέχνες τῶν παραστατικών τεχνών εργάζονται σποραδικά, χωρίς 

εγγυήσεις για εργασία σε μόνιμη βάση. Θεωρούνται ελεύθεροι επαγγελματίες, όπῶς και η 

πλειονότητα τῶν καλλιτεχνών άλλων κατηγοριών τέχνης, όπως ζωγράφοι, συγγραφείς, 

συνθέτες, σκηνοθέτες, σχεδιαστές κ.ά. Ανάμεσα σε αυτούς, εκείνοι οι οποίοι παράγουν υλικά 

αγαθά, όπως π.χ. οι ζωγράφοι, δεν εισπράττουν μισθούς απὀ το έργο τους, και γι αυτό 

αντιμετωπίζονται ὡς μικροί επιχειρηματίες παρά ὡς εργάτες Ὁ 

Ἡ αγορά εργασίας των καλλιτεχνών καθορίζει τόσο τα ἐσοδά τους όσο και τον αριθµό 

τῶν καλλιτεχνών ποὺ μπορούν να βρουν εργασία. Οι καλλιτέχνες μπορούν να ζητήσουν ένα 

µισθό στο βαθµό που υπάρχει ένα κοινό για τα έργα τους. Αν ο χορός είναι µια δημοφιλής 

µορφή τέχνης και οι άνθρῶποι είναι πρόθυµοι να πληρώσουν για να δουν µια παράσταση, τότε 

θα προσληφθούν κάποιοι χορευτές. Παρομοίως, αν κανένας δεν είχε αγορασει ποτέ πίνακα, δε 

θα χρειάζονταν οι ζώγράφοι. Αν όµως υπάρχει ζήτηση για την απόκτηση πινάκῶν, τότε θα 

υπάρξει ζήτηση για ζωγράφους, οι οποίοι θα απαιτήσουν κάποιο μισθό. Ἐπομένως, η ζήτηση 

για καλλιτέχνες εξαρτάται από τοὺς παράγοντες που καθορίζουν τη ζήτηση για το τελικό 

προϊόν. 

Για τον εργοδότη, η αξία του καλλιτέχνη έχει δύο συστατικά. Πρώτον, την οριακή 

παραγωγικότητα του καλλαιτόχνη, που εκφράζει την ποσότητα που προσθέτει ο καλλιτέχνης 

στην εκροή του εργοδότη. Δεύτερον, τη μοναδιαία τιµή αυτής της εκροής, όπου το 

επιπρόσθετο προϊόν επί τη μοναδιαία τιµή δημιουργεί το επιπρόσθετο έσοδο για τον εργοδότη. 

Αν αυτό το έσοδο, που ονομάζεται οριακό έσοδο προϊόντος του καλλιτέχνη, ὑπερβαίνει το 

µισθό, τότε η απασχόληση του καλλιτέχνη φέρνει κέρδη στον εργοδότη. 227 

Ἡραχυπρόθεσμα, τα ὑψηλότερα έσοδα π.χ. του χορευτή µπορεί να τον ὠθήσουν να 

εγκαταλείψει µια άλλη προσωρινή εργασία του και να αφοσιῶθεί στο χορό, ενώ παράλληλα η 

αύξηση τῶν εσόδων προτρέπει καὶ άλλους χορευτές να ενταχθούν στην αγορά. 

Μακροπρόθεσµα, η δυνατότητα απόκτησης µεγάλῶν μισθών ενισχύεται µε την καλλιέργεια 

του ταλέντου μέσω εκπαίδευσης. Με το πέρασμα του χρόνου θα έχει αυξηθεί ο αριθµός τῶν 

καλλιτεχνών που προσφέρουν τις υπηρεσίες τους σε σχέση µε το παρελθόν. .. 
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Ἡ πιο σηµαντική διαφορά ανάµεσα στην ανάλυση τῆς γενικής προσφοράς εργασίας και 

εκείνης στην αγορά της τέχνης είναι ότι ο εργαζόμενος συνήθως είναι πρόθυμος να αφήσει µια 

εργασία που του αποφέρει υψηλά έσοδα για µια δημιουργική δραστηριότητα χαμηλότερων 

ίσως αποδοχών, ὁπῶς οἱ τέχνες. 

Το 1994 ο Τητοςῦγ διαμόρφωσε ένα στατικό μοντέλο προτίμησης µιας εργασίας µε βάση 

την καλλιτεχνική συμπεριφορά. Τα. άτοµα κατανέµουν το χρόνο τους (1/) έτσι ώστε να 

μεγιστοποιούν την ὠφελιμότητά τους. Ἔστω ότι µια συγκεκριμένη ὁραστηριότητα παρέχει 

εισόδηµα αλλά και απόλαυση (1, ), ενώ µια δεύτερη δραστηριότητα παρέχει µόνο εισόδηµα 

(13). Ο µισθός από την πρώτη δραστηριότητα είναι νν και από τη δεύτερη νν’. Όταν ισχύει νν 

Ἀν/', το πρόβληµα της κατανομής του χρόνου λύνεται εύκολα, π.χ. Τ5ΤΣ. Το πρόβλημα όµως 

γίνεται περισσότερο ενδιαφέρον όταν νι «ν'. Σε αυτήν την περίπτῶση, ο συνολικός χρόνος Τ, 

θα αφιερωθεί στη µη ευχάριστη δραστηριότητα. Αν το Ρ είναι η τιµή του καταναλωτικού 

ηΙΠ αγαθού καιτο κ; είναι το ελάχιστα απαιτούμενο αγαθό και ρχ 5 κ’Ί., τότε δε θα υπήρχε 

καθόλου ελεύθερος χρόνος για την ευχάριστη δραστηριότητα. Σε αυτές τις περιπτώσεις, τα 

άτοµα είναι πρόθυµα να ανταλλάξουν τη µισθολογική διαφορά (μή -!) για µονάδες χρόνου 

ευχάριστης εργασίας. 

Ἡ συνάρτηση χρησιμότητα, Ὁ - Ὀ(ιο, κ), µεγιστοποιείται όταν υπόκειται στον 

εισοδηµατικό περιορισμό νυν, - νἹ - ρχ και το χρονικό περιορισμό Τ, Ξ Τ" ο... 

Ὑποκαθιστώντας το χρονικό περιορισμό στον εισοδηµατικό, προκύπτει ότι: 

χτν]/ρ(ν-- ν Ι, /ρ. 

Για να αποφασίσει το άτοµο αν θα εγκαταλείψει τη µη ευχάριστη δραστηριότητα για την 

ευχάριστη, πρέπει να υπολογίσει τη σχετική απώλεια του πραγματικού εισοδήματος από τη 

μετάβαση στην άλλη δραστηριότητα (ν΄ -- κ). Όταν η ευχάριστη δραστηριότητα αφορά στις 

τέχνες, ο καλλιτέχνης είναι εκείνος που καλείται να Κάνει αυτήν την επιλογή. Θα αφιερώσει 

περισσότερο χρόνο στην ευχάριστη δράση, καθώς το εισοδηµατικό Κενό μεταξύ τῶν δύο 

δράσεων μειώνεται και καθώς το επίπεδο του συνολικού εισοδήματος αυξάνεται. Επομένως, 

µε δεδομένες τις προτιμήσεις του ατόμου, η προσφορά εργασίας για τις τέχνες εξαρτάται από 

τη διαφορά τῶν μισθών μεταξύ της καλλιτεχνικής και µη δραστηριότητας και το συνολικό 

επίπεδο του εισοδήματος από τα έσοδα και τῶν δύο δραστηριοτήτῶν. 330 

Επειδή αυτό το μοντέλο είναι στατικό, δεν υπολογίζει τις αλληλεπιδράσεις ανάµεσα στα 

διάφορα στάδια της πορείας του καλλιτέχνη και τῶν εσόδων που αποκτά. Αυτό σηµαίνει ότι ο 
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καλλιτέχνης δεν έχει ούτε παρελθόν οὖτε μέλλον και ότι η µισθολογική διαφορά (νή -- ν) 

είναι εξωγενής. 

Μια αξιόλογη δυναμική ανάλυση της προσφοράς εργασίας στις τέχνες αποτελεί η θεωρία 

του ανθρώπινου κεφαλαίου. Μέσα από αυτήν την προσέγγιση, ο χρόνος εντοπίζεται τόσο στον 

τοµέα της επένδυσης όσο και στον τοµέα τῆς αγοράς, ενώ η διάρκεία του καλύπτει τή διάρκεια 

ζωής του καλλιτέχνη. Ἡ δυναμική µορφή του χρονικού περιορισμού είναι η ακόλουθη: 

1 ή ΕΙ Εν 11... 

όπου το Ἡ είναι η διάρκεια ζωής του καλλιτέχνη, το 1, ϱ χρόνος που απαιτείται για τη 

δηµιουργία του ανθρώπινου κεφαλαίου, που στην περίπτωση του καλλιτέχνη είναι ο χρόνος 

που χρειάζεται για την τυπική και άτυπη εκπαίδευσή του Και το α µια σταθερά. Το απόθεμα 

του ανθρώπινου κεφαλαίου Η ; µπορεί να εξελιχθεί µε την ακόλουθη σχέση: 

Π; ΞΗ, (ἱ--δ)-Ο;:, 

όπου το ὃ είναι ο ρυθµός απόσβεσης και το Ο),! είναι η συνολική επένδυση σε ανθρώπινο 

κεφάλαιο στο χρόνο ]-ἰ. Ἡ συνολική επένδυση σε ανθρώπινο κεφάλαιο εξαρτάται από το 

μέγεθος του χρόνου που αφιερώνεται στην εκπαίδευση και απὀ το συσσωρευµένο απόθεµα 

ανθρώπινου κεφαλαίου, δηλαδή: 

ο, - Ο(ὔι Η 1) 

Οι µισθοί εξαρτώνται απὀ το μέγεθος του ανθρώπινου κεφαλαίου, σύμφῶνα µε την 

ακόλουθη σχέση: 

γή Ξαμα;, 

όπου το α ; είναι τα σταθερά έσοδα ανά ώρα εργασίας µιας µονάδας ανθρώπινοὺυ κεφαλαίου σε 

ηλικία 1. Ἐπομένως, ο μισθός τῶν τεχνών δεν είναι πλέον δεδοµένος αλλά εξαρτάται από το 

χρόνο που έχει επενδύσει σε εκπαίδευση σε όλη τη διάρκεια της ζώής του. 331 

Ἡ απόφαση επιλογής του καλλιτέχνη µπορεί τώρα να έχει δυναμικό περιεχόµενο. Ἡ 

συνάρτηση ὠφελιμότητας του καλλιτόχνη θα περιλαμβάνει την κατανάλωση του αγαθού χ και 

το χρόνο που αφιερώνεται στις τέχνες Τ,' σε όλες τις ηλικίες: 

υ Ξσανα).11...Π. 

Ἡ μεγιστοποίηση της ὠφελιμότητας του καλλιτέχνη θα οδηγήσει σε ένα συγκεκριµένο 

συνδυασμό καταναλωτικού αγαθού χ και εργασίας στις τέχνες 1, σε κάθε ηλικία του. 
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ΗΒ εκπαίδευση τῶν καλλιτεχνών τους δίνει το δικαίωµα να διεκδικήσουν υψηλότερους 

μισθούς. Επομένως, είναι πιθανό σε κάποια ηλικία, ο μισθός της ευχάριστης δραστηριότητας 

να. ξεπεράσει το μισθό της µη εὐχάριστης δραστηριότητας. Σε αυτήν την περίπτῶση, 

περισσότερος χρόνος θα δαπανηθεί για τις τέχνες και την εκπαίδευση, ενώ ο µη καλλιτεχνικός 

τοµέας θα γίνει κατώτερος από τον καλλιτεχνικό. 

Ἡ προσφορά εργασίας στις τέχνες δεν αποτελεί µια βραχυπρόθεσµη απόφαση. Όσο 

μεγαλύτερος και παραγωγικότερος είναι ο χρόνος που αφιερώνεται στο ανθρώπινο κεφάλαιο, 

τόσο υψηλότερη είναι η επίδραση στη µισθολογική διαφοροποίηση και τόσο µεγαλύτερη είναι - 

η προσφορά εργασίας στις τέχνες µε το πέρασμα του χρόνου. 

Συγκεντρώνοντας τα βασικότερα στοιχεία τῶν ὁσῶν έχουν προαναφερθεί, προκύπτει το 

συμπέρασμα ότι τα διακριτά χαρακτηριστικά της αγοράς εργασίας τῶν τεχνών, είναι 

. 2 
τέσσερα: 

1. Το εν λόγω εργατικό δυναμικό αποτελείται από σχετικά λίγους εργάτες που επιλέγουν 

ή μπορούν να δημιουργήσουν σε συνθήκες πλήρους απασχόλησης. Ἡ βιομηχανία 

επομένως αποτελείται κυρίῶς από μερικώς απασχολούµενους εργάτες. η πλειονότητα 

τῶν οποίων ασκούν και άλλο επάγγελµα εκτός του καλλιτεχνικού χώρου, για λόγους 

ανάγκης παρά επιθυμίας. 

2. Ἐπικρατεί µια έντονη εισοδηματική ανισοκατανοµή, όπου το µεγαλύτερο µέρος των 

εργαζόμενων αποκτά πολύ. χαμηλές αμοιβές, ενώ ένα μικρό ποσοστό διάσημων 

Καλλιτεχνών αποκτά πολύ υψηλές αμοιβές. Παρά ταύτα, σε αρκετές πολιτιστικές 

βιομηχανίες, παρουσιάζεται µια Όπερ-προσφορά εργασίας. 

3. Αν και είναι γνωστή η ποθανότητα σηµείώσης χαμηλών εσόδων απὀ την ενασχόληση 

µε τις τέχνες, για αρκετούς η επιθυμία να γίνουν διάσηµοι είναι τόσο έντονη, που 

αδιαφορούν για αυτή την πραγματικότητα. Έτσι ερμηνεύεται αυτή η Όπερ-προσφορά 

εργασίας. | 

4. Αν και το μοντέλο του ανθρώπινου κεφαλαίου έχει σημειώσει επιτυχία στην ερμηνεία 

τῶν. διαφοροποιηµένων εσόδων, παρουσιάζει κάποιες ελλείψεις ερμηνείας. Για 

παράδειγµα, η τυπική εκπαίδευση δεν αποτελεί καθοριστικό παράγοντα οικονοµικής 

επιτυχίας στις τέχνες όσο σε άλλους επαγγελματικούς χώρους, ενώ η μάθηση εντός του 

χώρου εργασίας διαδραματίζει σημαντικότερο ρόλο από την τυπική εκπαίδευση. Από 

την άλλη, πολλοί υποστηρίζουν ότι η επιτυχία ενός καλλιτέχνη εξαρτάται πλήρως από 

το ταλέντο. 

  

32 Ώαγίά ΤΗτοςῦγ, 2001 

14  



4.6 Εισοδήµατα Καλλιτεχνών 

Όπως έχει ήδη αναφερθεί και στο κεφάλαιο 3, Ύια να. μπορέσουν οἱ πολιτιστικές 

βιομηχανίες να συγκρατήσουν τοὺς καλλιτέχνες που απασχολούν, ορίζουν υψηλούς μισθούς, 

αυξάνοντας το κόστος παραγωγής. Οι Βαιπιοὶ και Βοιεη (1968), για να μπορέσουν να 

αναλύσουν τα κόστη τῶν οργανισμών τῶν παραστατικών τεχνών, τα διέκριναν σε κόστη για 

μισθούς του καλλιτεχνικού προσωπικού και σε ὑπόλοιπα κόστη. Οἱ πληρωμές σε καλλιτεχνικό 

προσωπικό αποτελούν το µεγαλύτερο τµήµα τῶν λειτουργικών προὔπολογισμών τῶν υπό 

µελέτη οργανισμών, ενώ παράλληλα έχει αυξηθεί σηµαντικά και το κόστος διαφήμισης τῶν 

εκδηλώσεων. Ειδικότερα, απέδειξαν ότι τα εισοδήµατα τῶν μηχανικών - ηλεκτρολόγων της 

σκηνής αυξάνονται περισσότερο συγκριτικά µε τα εισοδήµατα των υπόλοιπων εργατών του 

θεάτρου. 

Σχετικά µε τους μισθούς τῶν καλλιτεχνών, κατέληξαν στα ακόλουθα συμπεράσματα: : 

ν΄ Κατά το χρονικό διάστηµα 1929-1964, οι μισθοί των ηθοποιών του Βτοβάνναυ καθώς 

και μεγάλων μουσικών αυξάνονταν κατά µέσο όρο 2,720 ετησίως. Ἐφόσον η ετήσια 

αὔξηση του δείκτη κατανάλωσης ήταν μόλις 1,770, το πραγµατικό εισόδηµα τῶν 

καλλιτεχνών αυξήθηκε κατά µέσο όρο 170 ανά έτος. 

ν Όμως, ϱ ελάχιστος μισθός του καλλιτέχνη ήταν πολύ χαμηλότερος απὀ τον αντίστοιχο 

µισθό τῶν εργατών στο µεταποιητικό κλάδο και δασκάλων σε δηµόσια σχολεία, των 

οποίων οι µέσοι ρυθμοί αύξησης του μισθού ήταν 4.0 και 4.370. Την ἴδια περίοδο 

(1929-1964). οι μισθοί τῶν καλλιτεχνών αυξήθηκαν κατά 2.5 φορές από το αρχικό τους 

επίπεδο, όμως οι αντίστοιχοι μισθοί του μεταποιητικού τοµέα αυξήθηκαν κατά 4.2 

φορές και των δασκάλων κατά 4,4 φορές. Ἑπομένῶς, συγκριτικά µε τοὺς υπόλοιπους, 

οι καλλιτέχνες γίνονταν όλο και πιο φτωχοί. 

ν΄ Όπως και σε άλλα επαγγέλματα, οἱ μισθοί τῶν καλλιτεχνών μειώθηκαν κατά την 

περίοδο της μεγάλης ύφεσης. 

Μ΄ Όμως, οι ρυθμοί πληρωμής τῶν καλλιτεχνών μειώθηκαν λιγότερο σε σχέση µε το 

µεταποιητικό κλάδο κατά την περίοδο της ύφεσης. Ἡ µεγάλη απώλεια για τους 

καλλιτέχνες σημειώθηκε κατά τη διάρκεια του Β Παγκοσμίου Πολέμου, όπου οι 

μισθοί τῶν εργατών στο µεταποιητικό τοµέα αυξήθηκαν κατά 1050, ενώ οι αντίστοιχοι 

μισθοί τῶν ηθοποιών του Βτοαβάνναν και τῶν μεγάλων μουσικών κατά 2.3 και 4,7 

αντίστοιχα. 
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Τα. εισοδήµατα τῶν καλλιτεχνών είναι χαμηλότερα, σε γενικές γραμμές, απὀ τα 

αντίστοιχα άλλων εργαζομένων µε τα ἴδια προσόντα, δηλ. εκπαίδευση, επαγγελματική 

εμπειρία κλπ., τόσο σε ετήσια βάση όσο και ὣς µέση Ωριαία αμοιβή. Με το χρόνο ὅμως 

αυξάνεται η µέση αμοιβή µε αποτέλεσµα να αυξάνονται και τα εισοδήµατα. Γενικότερα 

χαρακτηρίζονται από µεγαλύτερη διασπορά και διακύμανση. Στα πρώτα σταδια της εξέλιξής 

τους, οι καλλιτέχνες έχουν χαμηλή διαπραγµατευτική δύναμη όσον αφορά στοὺς μισθούς τους, 

δεδομένου ότι τα αναμενόμενα έσοδα τῆς εργασίας τοὺς δεν είναι ιδιαίτερα υψηλά. 

Κατά τον ἸλΊΐιοις, η χαμηλότερη αμοιβή έχει ονοµασθεί από μερικούς ως 'επιδότηση᾽ 

τῶν τεχνών απὀ τους καλλιτέχνες και ερμηνεύεται τόσο στο γεγονός ότι η καλλιτεχνική 

δηµιουργία προσφέρει ικανοποίηση στον καλλιτέχνη, οπότε δέχεται χαμηλότερο εισόδημα, και 

ότι το ταλέντο ὡς προσόν δε μεταφέρεται εύκολα σε άλλες απασχολήσεις, δηλ. όχει χαμηλή 

εναλλακτική αμοιβή. Τα δεδοµόνα αυτά δυσχεραΐνουν τις συνθήκες διαπραγμάτευσης του 

μισθού του καλλιτέχνη ακοµά και κατά τη συνέχεια της επαγγελματικής του πορείας. 4 

Ἡ επικράτηση χαμηλών μισθών σε σχέση µε άλλα επαγγέλματα, σε συνδυασμό µε την 

υψηλή. ανεργία που παρατηρήθηκε αλλά και παρατηρείται στο συγκεκριµένο τοµέα, θα 

οδηγούσε στο συμπέρασμα της χαμηλής προσφοράς εργασίας. Στην πραγματικότητα όµως, η 

προσφορά είναι σχεδόν πάντα µεγαλύτερη από τη ζήτηση στον καλλιτεχνικό τοµέα. 

Σύμφωνα µε τα στοιχεία του ΝαΠοπαΙ Ἑπάοννπιεπίς Τοτ {πο Απ των ΗΠΑ, τα 

εισοδήματα τῶν καλλιτεχνών το 1989 βρίσκονται στον πίνακα 4.33 

Πίνακας 4.3 

Ετήσια εισοδήµατα καλλιτεχνών διαφόρων 
  
          
Πλήρης Μέσο εισόδημα Μέσο εισόδημα 

απασχόληση αντρὠν γυναικών 
άντρες/γυναίκες 
  

Ηθοποιοί/ σκηνοθέτες 36,000/21,000 φ32,000 Φ28,000 
  

Αρχιτέκτονες 107,000/14,000 Φ40,000 Φ29000 
  

Συγγραφείς 29000/20/008 φ33 000 φ25,000 
  

Χορευτές 1300/3400 Φ16,600 Φ15,600 
  

Ζωγράφοι 60,000/50,000᾽ Φ24 000 Φ19,000 
           Φ25/000 Φ17000 

Ξ σα «ισπ σ σσ ες ο οιδῃς Ἴοοο 

Όπως φαίνεται από τα στοιχεία του πίνακα, οι χορευτές σημειώνουν τα χαμηλότερα 

εισοδήματα, ενώ οι αρχιτέκτονες σημειώνουν τα υψηλότερα. Το συμπέρασμα που προκύπτει 

είναι ότι οι Κλάδοι που χρησιμοποιούν την τέχνη στην παραγωγή, αποφόρουν περισσότερα 
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έσοδα από τους κλάδους που παράγουν τέχνη. Αυτό που δεν µπορεί να υπολογιστεί είναι αν µε 

το διπλασιασµό τῶν εισοδηµάτῶν θα μπορούσε να αυξηθεί η απόδοση του ταλέντου. 

Ἡ αὐξηση της ποιότητας των ζωντανών εκδηλώσεων ήταν αποτέλεσµα της 

διεθνοποίησης της συγκεκριμένης µορφής τέχνης και κατ ᾿επέκταση της αυξανόμενης 

ανταγῶνιστικότητας τῶν συντελεστών παραγωγής. Ένα σηµαντικό µέρος εξασφάλισης αυτής 

της ποιότητας οφείλεται στην εντατική εργασία πολλών καλλιτεχνικών σχημάτων, 

μεμονωμένων καλλιτεχνών και δασκάλων καθώς και τεχνικών υπαλλήλων, που 

συνεργάστηκαν µε τοὺς διάσηµους καλλιτέχνες και τα γνῶστά συγκροτήµατα. Ἡ βασική 

καλλιτεχνική παραγωγή και υποδοµή στηρίζεται στη δραστηριότητα αυτού του ανώνυμου 

εργατικού δυναμικού. Οι υψηλές αμοιβές τῶν καλλιτεχνών σε αυτές τις περιπτώσεις οφείλεται 

στο ευρύ διεθνές κοινό που διαθέτουν. Όμως ακόµα και εντός των εθνικών αγορών 

παρατηρούνται συχνά περιπτώσεις καλλιτεχνών οι οποίοι γίνονται ιδιαίτερα δημοφιλείς και 

αποσπούν σημαντικές αμοιβές από τη δραστηριοποίησή τους. 6 ) 

Για την ερμηνεία της μεγάλης απόκλισης τῶν εισοδημάτων των αστέρων μεταξύ τους 

και των μυθικών πλούτων τῶν αστέρων, οἱ οικονομολόγοι ανέπτυξαν το 'μοντέλο τῶν 

αστέρων᾿. Έστω ότι οι καλλιτέχνες διαφέρουν ποιοτικά στα µάτια τῶν θαυμαστών τους και οι 

τελευταίοι τοὺς ιεραρχούν µε βάση την αποδοσή τους. Έστω επίσης ότι υπάρχει τρόπος να 

ποσοτικοποιηθούν αυτές οι ποιοτικές διαφορές. Για να παρακολουθήσει το κοινό µια 

συναυλία, πληρώνει την τιµή του εισιτηρίου και αφιερώνει χρόνο από άλλες δραστηριότητες 

για να παρεβρεθεί. Όσο μεγαλύτερη είναι η ποιότητα του καλλιτέχνη τόσο µεγαλύτερη είναι 

αντίστοιχα και η ὠφελιμότητα των θαυμαστών. Το μοντέλο υποστηρίζει ότι καλλιτέχνες 

χαμηλότερης ποιότητας είναι φτῶχά υποκατάστατα τῶν αστέρων. Οι µεγάλες και μέτριες 

συναυλίες έχουν ἴδια χρονική διάρκεια. Ἡ έντονη προτίμηση για ποιότητα υπονοεί ότι ο 

θαυμαστής ενός μεγάλου καλλιτέχνη προτιμά να µην παραστεί σε αρκετές μέτριες συναυλίες 

άλλων καλλιτεχνών για να μπορέσει να πληρώσει το υψηλό εισιτήριο τῆς συναυλίας του 

διάσηµου καλλιτέχνη.” π 

Ο καλλιτέχνης υφίσταται ένα κόστος για την παράσταση. Ο διάσημος καλλιτέχνης έχει 

δύο οικονομικές επιλογές. Από τη µία, αν τα εισιτήριά του έχουν την ἴδια τιµή µε εκείνα τῶν 

µότριων καλλιτεχνών, θα προσελκύσει µεγαλύτερο κοινό. Από την άλλη, µπορεί να ορίσει 

πολύ υψηλότερες τιµές και να προσελκύσει λιγότερο κοινό. Συνήθως, οἱ διάσημοι καλλιτέχνες 

συνδυάζουν αυτούς τοὺς δύο τοµείς, ορίζοντας υψηλές τιµές αλλά όχι τόσο ώστε να μειωθεί 

σηµαντικά το κοινό τους. Παράλληλα, η επίδραση τῶν 'αστέρων᾽ στα εισοδήματα των άλλων 
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καλλιτεχνών εξαρτάται από τον αριθµό τῶν άμεσων ανταγώνιστών και το ποιοτικό κενό 

µεταξύ αυτών και τῶν διάσηµών καλλιτεχνών. 

Ἡ αγορά ενός εισιτηρίου για ένα καταξιώµένο καλλιτέχνη δε χρειάζεται µια εγγύηση για 

την ποιότητα της παράστασης. Όι πιθανοί αγοραστές εισιτηρίων, ανάλογα µε το πόσο 

πρόθυμοι είναι να ακούσουν αυτόν τον καλλιτέχνη, τόσο περισσότερα θα πληρώσοὺυν για το 

εισιτήριο. | 

Ἡ επιθυμία πληρωμής τῶν καταναλωτών δεν αποτελεί μέτρο υπολογισμού της ποιότητας 

π.χ. µιας θεατρικής παράστασης, διότι αυτή η επιθυµία επηρεάζεται από τις τάσεις της μόδας. 

Ο καταναλωτής, αβέβαιος σχετικά µε το τί του αρέσει και απρόθυµος να πληρώσει για να 

πληροφορηθεί, ακολουθεί τις επιλογές των άλλων, ὣς ένα φθηνό δείκτη πιθανής ποιότητας. 

Θεωρεί ότι κάποιος απὀ τους υπόλοιπους καταναλωτές θα όχει ίσως µια σχετικά µεγαλύτερη 

πληροφόρηση. Εναλλακτικά, µπορεί απλώς να ακολουθήσει τις προτιμήσεις του πλήθους. 

Αυτές οι διαδικασίες υποδεικνύουν ότι το κοινό ενός καλλιτόχνη µπορεί να δημιουργηθεί και 

τυχαία. 38 

| Δεδομένης της ελαστικής προσφοράς μελλοντικών καλλιτεχνών, ο ανταγωνισμός μεταξύ 

τους θα πιέσει το µέσο εισόδηµα δημιουργικής εργασίας, κάτω απὀ το εισόδηµα µιας άλλης, 

πληκτικής για τους καλλιτέχνες, εργασία. Ἐπομένῶς, οἱ καλλιτέχνες που ασχολούνται πλήρως 

µε την παραγωγή τέχνης έχουν χαμηλότερα εισοδήµατα από εκείνους που απασχολούνται σε 

ἐπληκτικές) εργασίες, παρόλο που µπορεί να έχουν τα ίδια προσόντα (εκπαίδευση. κατάρτιση, 

εμπειρία). Στην περίπιώση όμως που σε ένα καλλιτέχνη αρέσει τόσο η άσκηση και του 

δημιουργικού όσο και του “πληκτικού᾽ επαγγέλματος και το δεύτερο έχει µεγαλύτερο μισθό, 

είναι λογικό να εγκαταλείπει σταδιακά την παραγωγή τέχνης και να στρέφεται όλο. και 

περισσότερο σε µη καλλιτεχνική εργασία, η οποία αυξάνει και την καταναλωτική του 

δύναμη. 3 

4.7 Το Κοινό τῶν Τεχνών 

Σε µια οικονοµία όπου οι επιχειρήσεις λειτουργούν ελεύθερα, η καταναλωτική δαπάνη 

είναι για τους οικονομολόγους η βασική πηγή μέτρησης της ζήτησης για τέχνες. Πρόκειται για 

έσοδα τῶν θεάτρων, συναυλιών, όπερας και μπαλέτου, για εισιτήρια, για έσοδα απὀ τα 

εμπορικά καταστήµατα εντός τῶν μουσείων και για τα έσοδα των εταιρειών τῶν 

παραστατικών τεχνών από την πώληση π.χ. δίσκων και κασσετών. 
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Οι διευθυντές θεάτρων, πριν από τον καθορισμό τῶν τιµών τῶν εισιτηρίων, επιθυμούν να 

μάθουν το είδος του κοινού στο οποίο θα απευθυνθεί στο έργο που θα προωθήσουν. Οι 

διευθυντές μουσείων επιθυμούν να γνωρίζουν τους επισκέπτες που προσελκύουν. Οι 

διευθυντές εταιρειών μπαλέτου και όπερας θέλουν να μάθουν αν μπορούν να προσελκύσουν 

κοινό απὀ άλλα είδη παραστατικών τεχνών. Οι αρμόδιοι κυβερνητικοί φορείς που παρέχουν 

χρηµατοδοτικές ἐνισχύσεις για τις τέχνες οφείλουν να γνωρίζουν ποιό µέρος του τοπικού ἡ 

εθνικού πληθυσμού παρακολουθεί αυτές τις τέχνες. Όι χορηγοί ιδιωτικών κεφαλαίων 

επιθυμούν να γνωρίσουν τα είδη του κοινού που υποστηρίζουν το πολιτιστικό έργο των 

οργανισμών που θα κχρηµατοδοτήσουν. Τέλος, οἱ οικονομολόγοι, εκπαιδευτικοί, 

κοϊνωνιολόγοι, πολιτικοί επιστήµονες και αστικοί πολιτικοί που ασχολούνται µε τις τέχνες, 

ενδιαφέρονται για οποιαδήποτε πληροφορία θα τους βοηθήσει να κατανοήσουν τις κοινωνικές 

και οικονομικές δυνάµεις που καθορίζουν τη ζήτηση για τέχνες. 10 

Για το χρονικό διάστηµα 1982-1991, στις ΗΠΑ παρατηρήθηκε µια αὐξηση της 

συµµετοχής τῶν ανθρώπων στις παραστατικές τέχνες, όπως δείχνει και ο πίνακας 4.4. Το 

1997. ανάµεσα στα διάφορα είδη ζωντανών εκδηλώσεων, τα μιούζικαλ και οἱ οπορότες 

παρουσιάζουν, σε σχέση µε το 1982, τη µεγαλύτερη συµµετοχή (φτάνοντας το 24,576), ενώ . 

ακολουθούν οι παραστάσεις κλασικής μουσικής (15,60), θεατρικές παραστάσεις (15.870). 

εκδηλώσεις τζαζ μουσικής (11.900, µπαλέτου (5,5ύ0) και όπερας (4.779. Παράλληλα η 

επίσκεψη σε μουσεία τέχνης και γκαλερί εἶναι ιδιαίτερα σηµαντική. 
5 

Πίνακας 4.4 

σο Ίστις Πα 

1952 1955 1992 1997 

17/254 13/675 12/36 12/349 

        

Πα 
96 95 10,6 119 

Κλασι 130 12/7 12/5 15/6 
30 2/6 33 47 

Μιούζικαλ 15,6 16,6 17/4 245 

Θέατ 119 11,6 15/5 15,8 
Μπαλέτο 4/2 4/3 153,5 15,8 

Αλλοι - - 7,1 12/4 

Μουσεία και 22,1 219 26,7 349 

Πηγή: ΛΕΑ Δεσεαγσῃ Ὠϊνίκίοη Κ6ρογί, ΗεΙδγηπ -- γα», 2001 

Κάποιοι άνθρῶποι µπορεί να παρακολουθούν µόνο ένα είδος παραστατικής τέχνης ἦ να 

πηγαίνουν µόνο σε μουσεία, ενώ άλλοι µπορεί να συμμετέχουν σε διάφορες από τις 

πολιτιστικές δραστηριότητες που αναφέρει ο πίνακας. Επομένως, το σύνολο του κοινού των 
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τεχνών --που ορίζεται ὡς εκείνοι ποὺ παρακολούθησαν τουλάχιστον ένα πολιτιστικό γεγονός 

τον προγούμενο χρόνο -- θα είναι πάντοτε µεγαλύτερο απὀ τον πραγµατικό πληθυσμό που 

παρακολούθησε τα πολιτιστικά γεγονότα του προηγούμενου έτους. 

Επειδή η παρακολούθηση ζωντανών εκδηλώσεὼν και οἱ επισκέψεις σε μουσεία απαιτεί 

χρόνο μετακίνησης στον τόπο παραγωγής, οι ρυθμοί συμμετοχής είναι υψηλότεροι σε µέρη 

όπου υπάρχουν πολλοί καλλιτεχνικοί οργανισμοί και εύκολη πρόσβαση σε αυτούς.”!! 

4.5 Ἡ Τεχνολογική Εξέλιξη στις Τέχνες 

Οι τεχνολογικές αλλαγές ασκούν σημαντικές επιδράσεις στις παραγωγικές διαδικασίες 

τόσο της παραγωγής τῶν καλλιτεχνικών βιομηχανιών όσο και της κατανάλωσης. Πρόκειται 

για επιδράσεις ποὺ αφορούν στη διαδικασία της καλλιτεχνικής δημιουργίας αλλά και στη 

φύση τῶν παραγόμενων προϊόντων. Έντονες όµως συζητήσεις έχουν γίνει σχετικά µε την. 

επίδραση της τεχνολογίας στις παραστατικές τέχνες. Στο χώρο τῆς µεταποίησης, η φυσική 

εκροή ανά µονάδα εργατικής εισροής έχει αυξηθεί κατά μερικές χιλιάδες ποσοστιαίες μονάδες 

τα τελευταία 2060 χρόνια, ενώ, από την άλλη, οἱ εργατικές απαιτήσεις για τη ζωντανή 

παράσταση ενός κουαρτέτου του Ἠδγάπ δεν έχει μεταβληθεί καθόλου κατά την ἴδια χρονική 

περίοδο... | 

Αρχικά ας δοθεί µια ερμηνεία της έννοιας της τεχνολογίας. Προέρχεται από τις λέξεις 

τέχνη” και “λόγος, που σηµαίνει λογική, δηλ. λογικευµένη τέχνη. Από την εποχή της 

νεοκλασικής περιόδου όπου χρησιμοποιήθηκε για πρώτη φορά η έννοια της τεχνολογικής 

αλλαγής, το περιεχόμενό της έχει εξελιχθεί. Ἐκείνη την περίοδο, η τεχνολογική αλλαγή 

θεωρήθηκε ὡς εξωγενής επίδραση π.χ. γενικές βελτιώσεις στις επικοινωνίες και μεταφορές. 

Μετά το Β Παγκόσμιο Πόλεμο, κατά την Κεὔνσιανή περίοδο, η ερμηνεία της μεταβλήθηκε σε 

ενσωματωμένη τεχνολογική αλλαγή π.χ. βελτίωση συγκεκριμένου τμήματος ενός προϊόντος. 

Σήμερα πλέον η τεχνολογική αλλαγή προκύπτει απὀ την έρευνα σε ξεχωριστούς και 

διακριτούς τοµείς της γνώσης, οἱ οποίοι κατά τον ΗΙ]Ιπιαη είναι οι φυσικές επιστήµες (φυσική 

τεχνολογία), τις κοινωνικές επιστήµες και η ανθρώὠπολογία (τεχνολογία οργάνώσης). Εκτός 

όµως από αυτά τα είδη τεχνολογίας, υπάρχει και η τεχνολογία σχεδιασμού, της οποίας το 

βασικό χαρακτηριστικό είναι η τέχνη. Τόσο η τεχνολογία οργάνώσης όσο και η τεχνολογία 

σχεδιασμού είναι περισσότερο ευαίσθητες στον πολιτισμό, τα έθιµα και τις παραδόσεις σε 
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σχέση µε τη φυσική τεχνολογία. Ο αισθητικός σχεδιασμός ασκεί σηµαντική επίδραση στην 

καταναλωτική συμπεριφορά, δεδομένου ότι αν δεν αρέσει στον καταναλωτή η εξωτερική 

εμφάνιση ενός αγαθού µπορεί και να µην το δοκιμάσει. 

Ἡ σημασία της τέχνης και του σχεδίου στο διεθνή οικονομικό ανταγῶνισμό 

αναγνωρίστηκε για πρώτη φορά στο Ηνωμένο Βασίλειο µε την {δρυση της πρὠτης σχολής 

σχεδίου το 1536, 4 μόλις χρόνια µετά το θάνατο του Βεηίμαπι. Το 1835, η ποιότητα των 

Βρεταννικών προϊόντων ήταν ιδιαίτερα χαμηλή, µε αποτέλεσµα το Βρεταννικό Συμβούλιο 

Εμπορίου να ορίσει µια Ειδική Επιτροπή. η οποία θα εντόπιζε το πρόβλημα και θα πρότεινε 

άμεσες λύσεις, Ἡ Επιτροπή ζήτησε την ἀμεση εφαρμογή τῶν τεχνών στη µεταποίηση, µε 

στόχο να διατηρήσουν την ανταγῶνιστικότητα τῶν προϊόντων τους έναντι τῶν Ευρωπαίων 

αντιπάλων. Το αποτέλεσµα ήταν η δημιουργία της προαναφερόµενης σχολής σχεδίου, της 

οποίας η επιτυχία σύντομα οδήγησε τις ΗΠΑ και τον Καναδά στην {δρυση αντίστοιχῶν 

σχολών. 

Κατά την περίοδο της Μεγάλης Ύφεσης τη δεκαετία του 30, όπως ήταν φυσικό, η 

σημασία του σχεδίου και η συνεισφορά τν τεχνών στο Εθνικό Βισόδηµα μειώθηκε αισθητά. 

Με την ἐμφάνιση της Βιομηχανικής Επανάστασης, η οικονοµική παραγωγή και κυρίὠς η 

θεωρία της κατανάλώσης μεταβλήθηκε µε τὴν εισαγώγή τῆς διαφήμισης, της έρευνας. 

καταναλωτών, τη µόδα και το μάρκετινγκ. Σήμερα η σημασία του σχεδίου στο πλαίσιο της 

διεθνούς ανταγὠνιστικότητας εντοπίζεται ιδιαίτερα στις ΗΠΑ και τον Καναδά, όπου γίνεται 

εισαγωγή υψηλής ποιότητας αγαθών από την Ευρώπη. Παρά τις σημαντικές υποδομές και τα 

υψηλής ποιότητας αγαθά που παραγόνται στις ΗΠΙΑ και τον Καναδά, τα εὐρωπαϊκά προϊόντα 

είναι περισσότερο προτιµητέα απὀ τα αμερικανικά και αυτό οφείλεται στο γεγονός ότι οι 

καταναλωτές είναι πρόθυμοι να πληρώσουν μεγαλύτερη τιµή για τη φήμη των ευρωπαϊκών 

αγαθών. | 

Ἡ τεχνολογία σχεδιασμού διαδραματίζει σηµαντικό ρόλο όχι µόνο στο σχεδιασμό 

προϊόντων αλλά και στη σύγχρονη διαφήμιση. Οι ηθοποιοί, η τραγουδιστές, οι χορευτές, οι 

μουσικοί, οι γραφίστες, οι εκδότες προσλαμβάνονται για να πουλήσουν κάθε είδους προϊόν. 

Ὢτο βαθµό που η φαντασία και η αισθητική διαδραματίζουν σηµαντικό ρόλο στη 

σύγχρονη καταναλωτική συμπεριφορά, τότε δημιουργείται µια νέα οικονομία. Ἡ µορφή και η 

φύση τῆς φαντασίας στην κινητοποίηση π.χ. της αγοράς µιας ΒΜΙΝ για λόγους προβολής και 

άλλους υποκειμενικούς λόγους, και όχι απλά τη µεταφορά. γίνεται όλο και περισσότερο 
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σηµαντική στο πλαίσιο µια οικονοµικής κατανόησης του του τί ακριβώς µεγιστοποιείται σε 

µια αυξανόµενη πολοπολιτιστική εγχώρια και διεθνή οικονομία. ; 15 

Ἡ τέχνη που παράγεται µέσω της τεχνολογίας δημιουργεί µεν κάποια επιπρόσθετα 

εισοδήµατα και για τους ίδιους τους καλλιτέχνες τῶν παραστατικών τεχνών (δηµιουργία και 

έσοδα από πώληση τῶν (Τ)), αφαιρούν δε περισσότερα εισοδήματα, δεδομένου ότι μειώνεται 

η ζήτηση Ύια τέτοιες παραστάσεις (γιατί να πληρώσει εισιτήριο για τη συναυλία ενός 

τραγουδιστή όταν έχει τα ΟἨ του;). 

Μέσω της τεχνολογίας και της βιομηχανίας της τέχνης διευκολύνεται η διεθνοποίηση και 

πολιτιστική - οικονομική επιρροή σε άλλες κοινῶνίες, µε τρόπο ποὺ δεν µπορεί να τεθεί υπό 

έλεγχο από το κράτος και τις τοπικές πολιτιστικές δυνάµεις. Μέσα από τη διεθνή κυκλοφορία 

των πολιτιστικών προϊόντων, το κοινό µορφώνεται σχετικά µε την υπάρχουσα παραγωγή και 

αποκτά κίνητρα υπέρβασης τῶν τοπικών δυνατοτήτων, µε στόχο τὴν αντιμετώπιση του 

έντονου ανταγωνισμού. 

Δεδομένου ότι στη σύγχρονη εποχή για να όχει οικονομική επιτυχία ένα καλλιτεχνικό 

γεγονός πρέπει να προσφέρεται ὡς θέµα για τα µέσα μαζικής ενημέρωσης, αρκετές μορφές 

παραστατικών τεχνών, όπως η μουσική, αποκτούν όλο και περισσότερα στοιχεία θεάματος. Το 

θέατρο επειδή έχει ὡς κυρίαρχο χαρακτηριστικό το λόγο, παρουσιάζει ένα σχετικά στατικό 

θέαµα και δεν είναι εύκολο να φτάσει στο ευρύ κοινό. Το γεγονός ότι πολλές θεατρικές 

παραγωγές του Βτοβάνγαυ εξασφαλίζουν σηµαντικά έσοδα απὀ την πώληση τὼν δικαιωµάτῶν 

για τη µεταφορά τους στον κινηματογράφο αποτελεί µια μεμονωμένη περίπτῶση, που δεν 

μπορούν να ακολουθήσουν όλα τα θέατρα. Παράλληλα, στο θέατρο υπάρχει ένας σημαντικός 

περιορισμός για διεθνοποίηση, που αφορά στη γλώσσα, ιδίως όταν πρόκειται για µικρές χώρες 

µε ελάχιστα ομιλούμενη γλώσσα στο διεθνή χώρο.Ώὁ 

4.9 Ἡ Άποψη των Κριτικών Τέχνης για την Καλλιτεχνική Αγορά ονομα. 

Σύμφωνα µε τον Οταυζαπά Ὦ. Ν. 6οοάνβη, κατά τα πρώτα τρία τέταρτα του 20: αιώνα, 

µια σειρά κριτικών κινηματογράφου προσπάθησαν να εξηγήσουν τις συνθήκες που 

περιβάλλουν την προσφορά και ζήτηση της τέχνης. Προσπάθησαν να απαντήσουν ερωτήματα 

παρόμοιας φύσης µε εκείνα τῶν οικονοµολόγων οριακής ανάλυσης, δίνοντας µια άλλη 

διάσταση στην ανάλυση της αγοράς της τέχνης. 
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Οἱ κριτικοί κινηματογράφου προέρχονται από τις ίδιες ανώτερες και μεσαίες κοινωνικές 

τάξεις όπως οι επαναστάτες της οριακής ανάλωσης, και µορφώθηκαν στα ἴδια πανεπιστήμια µε 

τοὺς τελευταίους, όπου ανέπτυξαν το ἶδιο πάθος ερμηνείας του περιβάλλοντος κόσμου. 

Ὑπήρξαν όμως σημαντικές διαφορές στις επαγγελματικές τους σταδιοδροµίες. Οι κριτικοί δεν 

ήταν λόγιοι µε την παραδοσιακή έννοια, δεν είχαν πανεπιστημιακές θέσεις, δεν υποβάλλονταν 

σε επαγγελματικούς κανόνες συμπεριφοράς και δεν απευθύνονταν σε ένα συγκεκριµένο, 

πειθαρχηµένο κοινό. Έγραφαν για ένα ευρύ εκλεκτικό κοινό µιας πολιτισµένης κοινωνίας, 

αποκτώντας µε αυτόν τον τρόπο το εισόδηµά τοὺς. Οι επαγγελματικές τους σταδιοδροµίες 

κυμαίνονταν απὀ δημοσιογράφοι έῶς διευθυντές μουσείων και επιχειρηματίες. Σε αυτό το 

σηµείο θα γίνει αναφορά στους κριτικούς τέχνης Ῥοβει ΕΙΥ. και Κεηπείι Οἰαής, το 

σημαντικότερο έργο τῶν οποίων ήταν το βιβλίο του Γ6ο Τοἱσίου Ἠπαί ἰς Αγί2, που εκδόθηκε 

στην Αγγλία το 1896. Στο ζήτημα του ποιοί παράγοντες καθορίζουν τί είναι ομορφιά ἡ αξία 

στην τέχνη, ο Τοείου ανέφερε µια νέα κατεύθυνση, ξεφεύγοντας από εκείνους τους 

παράγοντες που δέχονται οἱ οικονομολόγοι, τις συνθήκες παραγωγής και τις επιθυμίες τῶν 

καταναλωτών.; 

-.Ο Το]ςδίογ αρχίζει την εργασία του αναφερόμενος σε ένα σύντομο ιστορικό της τέχνης 

της αισθητικής, η οποία εμφανίστηκε ὡς ξεχωριστό ζήτημα μελέτης στα µέσα του 18: αιώνα. 

Η αισθητική έχει αναπτυχθεί απὀ δύο είδη θεώρητικών. Το πρώτο υποστηρίζει ότι η αξία είναι 

έμφυτη στα έργα τέχνης και δέχεται ότι η ομορφιά αποτελεί µια ανεξάρτητη ύπαρξη. Αυτή η 

προσέγγιση έχει κάποια ομοιότητα µε τη θεώρία της αξίας από τη µεριά της προσφοράς από 

την άποψη ότι η αξία αντιμετωπίζεται ὡς απόρροια των δράσεων των παραγωγών -- 

καλλιτεχνών. Ἡ δεύτερη µελετά την αξία από την πλευρά της ζήτησης, µέσα απὀ τη 

συμπεριφορά του κοινού. Ἡ ομορφιά είναι µια απόλαυση που δέχεται ο καταναλωτής που δεν 

έχει προσωπικό πλεονέκτημα για το αντικείμενό του. Ο Τοδίου εντόπισε τις ρίζες αυτής της 

ερμηνείας της χρησιμότητας της αξίας της τέχνης στα κείµενα του πάτρὠνα του Αάαπι Φππί(Ἡ, 

τον Εοτά Καπιες (1696-1782). ο οποίος υποστήριξε ότι η ομορφιά καθορίζεται µόνο απὀ το 

γούστο. .. 

Το συμπέρασμα του Τοἱδίου ήταν ὁτὶ ούτε η αντικειμενική ανάλυση της προσφοράς ούτε 

η υποκειμενική ανάλυση της ζήτησης αποτελούν νόμους ποὺ μπορούν να προβλέψουν την 

αξία της τέχνης. Η νέα προσέγγιση που πρότεινε εστίαζε στην αντιμετώπιση της τέχνης όχι ὡς 

μια συλλογή αγαθών που ενσωματώνουν συγκεκριµένα ιδιαίτερα προσόντα ἡ που παρέχουν 
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ευχαρίστηση µε την έννοια της χρησιμότητας, αλλά ως ένα μηχανισμό ανθρώπινης 

συμπεριφοράς. 

Ἡ τέχνη ὣς αντίληψη επικεντρώνεται στην επιτυχή λειτουργία µιας πολατισµένης 

κοινωνίας. Αν οι άνθρωποι δεν είχαν ασχοληθεί µε την τέχνη. θα γίνονταν και πάλι 

πρωτόγονοι, εχθρικοί και απόµακροι. Ο ΤοΙδίο αντιμετώπισε την αγορά της τέχνης ὣς το 

μηχανισμό µε τον οποίο μπορούσε να σημειωθεί η καλλιτεχνική επικοινωνία. Όμως η ίδια η 

αγορά αποτελεί και το χώρο διαφθοράς της τέχνης, διαφθορά που προέρχεται κυρίως από 

όσους διαχειρίζονται και διευθύνουν την τέχνη. 5 

Ο Ἐορει ΕΤ παρατήρησα ότι τα χαρακτηριστικά. της αγοράς είναι καθοριστικοί 

παράγοντες της δράσης τῶν καλλιτεχνών. Αρχικά, οι καλλιτέχνες χρειάζονταν αρκετό 

εισόδηµα από την πώληση τῶν προϊόντων τους, ἑστώ για να επιβιώσουν και να παραμείνουν 

καλλιτέχνες. Δεύτερον, ὁπῶς όλοι οι άνθρῶποι έτσι και οἱ καλλιτέχνες µπορεί να διεφθαρθούν 

από την υπερβολική αγοραία επιτυχία και µε στόχο την απόκτηση περισσότερων πόρων 

µπορεί να εγκαταλείψουν την τέχνη ὡς µέσο επικοινωνίας και να τη χρησιμοποιήσουν για τη 

δηµιουργία κοινών έργων τέχνης. Ἐπομένως, η πλούσια ανταμοιβή του καλλιτέχνη µπορεί να 

απειλήσει την τέχνη. Ο Ετγ συμφώνησε µε τον ΤοΙδίογ ότι ένας ισορροπηµένος ανταγῶνισµός 

στην αγορά αποτελεί καλύτερο περιβάλλον δημιουργίας για τους καλλιτέχνες, σε σχέση µε το 

μονοπώλιο και την κυβερνητική ευνοιοκρατία. | 

Ο Επγ ασχολήθηκε κυρίως µε τη φύση της ζήτησης για τέχνη. Ειδικότερα, υπέθεσε ότι οι 

ανθρώπινες καταναλωτικές δραστηριότητες ανήκουν σε τρεις κατηγορίες Ἡ πρώτη 

περιλαμβάνει την καταναλωτική ζήτηση για την ικανοποίηση βιολογικών αναγκών, όπως 

διατροφή ή κατοικία. Αυτές οι ανάγκες, τόνισε ο ΕΙΥ, μπορούν να ερμηνευτούν επαρκώς από 

τους οικονομολόγους µέσα από την αγοραία ανάλυση της διαμόρφῶσης τῶν τιµών στις 

δυνάμεις της προσφοράς και ζήτησης, Οι καταναλωτές αυτών των αγαθών επιλέγουν µεταξύ 

αγαθών που παρήχθησαν από αγρότες, κατασκευαστές και υπαλλήλους υπηρεσιών, σύμφωνα 

με το κριτήριο της ὠφελιμότητας. 

Η δεύτερη κατηγορία παρουσιάζει µεγαλύτερη πολυπλοκότητα γιατί εδώ οι καταναλωτές 

ανταποκρίνονται στην ανάγκη για επίδειξη, γόητρο και υπόληψη, κατηγορία που αδυνατεί να 

μελετηθεί επαρκώς από τις καθιερωμένες αναλύσεις των οικονομολόγων. Ο Τοίδίου 

χαρακτήρισε αυτά τα αγαθά ὡς ψεύτικη τέχνη’. Τέλος, στην τρίτη κατηγορία ο Ετν 

αναφέρεται στην εφαρµογή της αληθινής τέχνης, τῆς αληθινής επιστήµης και της θρησκείας. 
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Μια δυσκολία που αντιμετώπισε ο ΕΙΥ κατά τη διάκριση αυτών τῶν τριών κατηγοριών 

ήταν ότι οἱ παροχείς αυτών τῶν αγαθών συχνά καλούνται να ανταποκριθούν σε περισσότερες 

από µία κατηγορίες ζήτησης για ένα συγκεκριµένο αγαθό. Για παράδειγµα, µια υποδομή 

µπορεί να ικανοποιεί την ανάγκη για κατοικία, την επιθυµία για γόητρο στην κοινωνία και την 

ανάγκη για µια καλλιτεχνική έκφραση µέσω τῶν υπηρεσιών του αρχιτέκτονα. Στην περίπτωση 

της τέχνης, οἱ παροχείς σχεδόν πάντα έπρεπε να ανταποκρίνονται ταυτόχρονα σε αυτούς που 

επιθυμούν µόνο το γόητρο και σε εκείνους που αναζητούσαν µια αυθεντική αισθητική. 

Το μοντέλο των κριτικών ήταν πιο πολύπλοκο από εκείνο τῶν οικονοµολόγων. οι οποίοι, 

μισό αιώνα νωρίτερα, είχαν ενταχθεί στο µοντόλο του Βεπίμαπι σχετικά µε την απόλαυση και 

τον πόνο για την εξήγηση της ανθρώπινης συμπεριφοράς στις αγορές. Όι κριτικοί 

αποδέχτηκαν ότι το μοντέλο τῶν οικονομολόγων είναι επαρκές για την ερμηνεία της αγοράς 

και των αγαθών βιολογικών αναγκών, όµως για τους ίδιους αυτή η ερμηνεία δεν περιγράφει 

ίσως τα πιο σηµαντικά σηµεία της αγοράς όλων των αγαθών. 

Οι κριτικοί επικεντρώθηκαν κυρίως στην τρίτη κατηγορία ζήτησης, όπου σηµειωνόταν η 

καθαρή επιστήμη, η αληθινή τέχνη και διάφορες πνευματικές εµπειρίες. Για την κατανόηση 

αυτής της ανθρώπινης δράσης, στράφηκαν στην ψυχολογία και τη µελότη της επικοινωνίας. 

Σύμφωνα µε τους κριτικούς, αυτή η δράση δεν είχε σχέση µε την παραγώγή και κατανάλωση 

αγαθών και υπηρεσιών αλλά µε το αίσθημα, την καινοτομία και τη μετάδοση ιδεών και 

αισθημάτων, δηλ. πρόκειται για µια δυναμική διαδικασία. 5 

Ο συνδυασμός τόσο των καθιερωµένῶων και συγκεκριμένων µεθόδων τῶν 

οικονομολόγῶν όσο και τῶν προσὠπικών εκτιμήσεων τῶν κριτικών τῆς τέχνης, ποὺ 

λειτουργούν περισσότερο µε βάση την αισθητική πλευρά, αποτελεί µια καλή βάση για την 

κατανόηση της ξεχριστής αγοράς των πολιτιστικών προϊόντων. 

νν. 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 5 

ἨἩ ΑΓΟΡΑ ΤΟΝ ΕΙΚΑΣΤΙΚΩΝ ΤΕΧΝΩΝ 

«Κανένα καλό έργο τέχνης σε αυτόν 

. τον κόσµο ὃεν έγινε ποτέ γία το χρήμα.» 

/ (Βανία Τ' Ἰμοῦγ, “Εεοπομιϊός αμᾶ (μέμγε), 2001) 

5 

5.1 Γενικά Στοιχεία της Αγοράς 

Οι διαδικασίες της αγοράς έχουν μελετηθεί περισσότερο στην περίπτωση των εικαστικών 

έργων τέχνης, κυρίως για δύο λόγους. Πρώτον, επειδή οι εν λόγω αγορές, όπως οι 

δημοπρασίες, εἶναι µια ελεύθερη αγοραία διαδικασία, και επειδή ανακρίβειες, όπως η 

ασύμμετρη πληροφόρηση, μπορούν να ενταχθούν στο αναλυτικό πλαίσιο. Δεύτερον, επειδή τα 

διαθέσιµα στοιχεία είναι αξιόπιστα για την υλοποίηση οικονοµετρικών αναλύσεων. 

Ἐπικεντρώνοντας στην αγορά έργων τέχνης, παρατηρεί κανείς ότι τα αγαθά που 

εμπορεύονται δεν είναι οµμοιογενή. Για τα έργα τῶν καλλιτεχνών που δε ζουν πλέον, η 

προσφορά δεν µπορεί να αυξηθεί και επομένῶς τα όργα δεν μπορούν να αναπαραχθούν αλλά 

µόνο να αντιγραφούν. Παρέχουν καταναλωτικά οφέλη στους αγοραστές µέσα από τα 

χαρακτηριστικά ὠφελιμότητας που διαθέτουν ὡς διαρκή ιδιὠτικά αγαθά. Επειδή γενικότερα τα 

έργα τέχνης μπορούν να πουληθούν αρκετές φορές και οι τιµές αυξάνονται µε το χρόνο. 

αποτελούν χρημµατοοικονοµικά στοιχεία και θεωρούνται ὡς αποθήκη πλούτου ή πηγή πιθανού 

κεφαλαιουχικού κέρδους. ο 

Στο πλαίσιο της οικονοµικής ανάλυσης της αγοραίας συμπεριφοράς, τα βασικά 

χαρακτηριστικά τῶν έργων τέχνης μπορούν να γίνουν αντιληπτά µε τη διάκριση τῶν έργῶν σε 

διακοσμητικά, παρέχοντας καταναλωτικές υπηρεσίες µέσω τῶν αισθητικών και 

διακοσμητικών ταιδιαιτεροτήτων, και σε περιουσιακά στοιχεία, παρόχοντας χρηματικές 

υπηρεσίες µέσω της πιθανής τιµολογιακής τους εκτίμησης. Ἐπομένως, η τιµή ενός 

συγκεκριμένου έργου τέχνης σε µια αγορά µπορεί να επηρεαστεί μερικώς από την επιθυμία 

του αγοραστή να το αποκτήσει για την απόλαυση που του προσφέρει και µερικώς απὀ την 

προσδοκία ότι θα σημειώσει σηµαντικά κέρδη όταν το πουλήσει στο µέλλον. Μελέτες που 

σημειώθηκαν για τον υπολογισμό τῶν αποδόσεων κλίμακας τῆς τέχνης σε σύγκριση µε άλλα 
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περιουσιακά στοιχεία, απέδειξαν ότι οἱ εν λόγῶ αποδόσεις µε το χρόνο είναι μικρότερη στην 

τέχνη παρά π.χ. στις μετοχές και τα ομόλογα. ὸ 

5.2 Λιαμόρφῶση Τιμών 

Λέγεται ότι όσο ζούσε ο Ύαπ (οβῇ πούλησε µόνο ένα πίνακα. Όμως, το 19857 ένας από 

τους πίνακές του, ο ᾖγ565, πουλήθηκε σε δημοπρασία στα ᾧ24 εκατομμύρια, ενώ το 1990 ένα 

πορτραίτο του πουλήθηκε στα Φδ2,5 εκατομμύρια και την δια εποχή αρκετοί έμποροι έργων 

τέχνης υπολόγιζαν ότι οι τιµές τον επόμενο χρόνο θα ξεπερνούσαν τα Φ100 εκατομμύρια. Από 

το 1975 και κατά τη διάρκεια του 80, οι τιµές των έργῶν τέχνης αυξήθηκαν σταθερά αλλά όχι 

θεαματικά. Στις αρχές του 1985. οι τιµές των πινάκων τῶν ιμπρεσιονιστών ζωγράφων 

αυξήθηκαν σηµαντικά, τάση που ακολούθησαν και οι τιµές των υπόλοιπων πινάκων. Αυτή η 

περίοδος χαρακτηρίζεται από ραγδαία αὐξηση τῶν τιµών της τέχνης, η οποία τερματίστηκε µε 

το µεγάλο κραχτου 1990 και την περίοδο που ακολούθησε.” 

Όσον αφορά στον τοµέα τῶν εικαστικών τέχνων, η οικονομική επιστήμη έχει εκφράσει 

ιδιαίτερο ενδιαφέρον για τη διαµόρφωση τῶν τιµών, δεδομένου ότι οἱ διάφορες κατηγορίες 

έργων κινούνται σε διαφορετικές αγορές, µε ξεχωριστά χαρακτηριστικά και μηχανισμούς 

λειτουργίας. Για παράδειγµα, άλλη είναι η αγορά για τα αναπαραγόµενα έργα τέχνης π.χ. 

φωτογραφία, άλλη για τα σπάνια ή και μοναδικά έργα τέχνης π.χ. γλυπτά, και άλλη για όργα 

παρελθοντικών καλλιτεχνών. 

Μια διάκριση τῶν αγορών έργῶν τέχνης είναι 

Ἐν ο σε πρωτογενή, όπου ο καλλιτέχνης βρίσκεται στα πρώτα του βήματα, λειτουργεί σε 

τοπικό επίπεδο και έρχεται σε άµεση επαφή µε το κοινό, µέσῶ εκθέσεων και τοπικών 

εκδηλώσεων, 

ο σε δευτερογενή, όπου ο καλλιτέχνης προὠθείται µέσω επαγγελματιών διακινητών 

(γκαλερίστες, έμποροι έργων τέχνης). και 

1λ
) 

"ο σε τριτογενή, όπου ο καλλιτέχνης είναι ήδη καταξιώµένος. τα έργα του εκτιμώνται 

πλέον ως συλλεκτικά ἡ επενδυτικά αγαθά και διακινούνται πλεόν µέσω 

πλειστηριασμών και δημοπρασιών. Σε αυτήν την αγορά, γίνεται διάκριση μεταξύ της 

αγοράς τῶν δημοπρασιών ρεὐστοποίησης (κληρονοµιών κλπ.) και τῶν δημοπρασιών 

επιλεγμένων έργων τέχνης, όπου εκφράζεται ενδιαφέρον από φιλότεχνους. 
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Αρκετές έρευνες έχουν καταλήξει στο συμπέρασμα ότι οι τιµές επηρεάζονται από το 

κόστος παραγωγής, το μέγεθος και το είδος του έργου, όσον αφορά στην προσφορά. και από 

το εισόδηµα τῶν καταναλωτών, την αισθητική αξιολόγηση τῶν έργων και απὀ τις αποδόσεις 

των άἆλλων επενδυτικών αξιών, όσον αφορά στη ζήτηση. 

Αρκετοί οικονομολόγοι έχουν αναγνωρίσει το γεγονός ότι οι τιµές είναι ένα µέσο 

μετάδοσης μηνυμάτων. Ενώ οι οικονομολόγοι θεωρούν ότι οἱ τιµές αποτελούν µια οικονομική 

γλώσσα και ότι η αγορά είναι ένα δίκτυο οικονοµικής πληροφορίας, η περίπτωση τῆς αγοράς 

σύγχρονης τόχνης υποδηλώνει ότι το μήνυμα που μεταδίδεται µπορεί να είναι κοινωνική και 

πολατιστική.ος 

Το γεγονός ότι τα έργα τέχνης χαρακτηρίζονται από όλο και μεγαλύτερες τιµές, δίνει την 

εντύπωση ότι αποτελούν µια καλή επένδυση. Όμως, στην πραγματικότητα αυτό ισχύει µόνο 

για τα έργα γνωστών καλλιτεχνών. Η τιµή ενός έργου θα εξαρτηθεί απὀ την ποιότητα εργασίας 

και το στάδιο εξέλιξης της καριέρας του κσλλιτέχνη. Όσο πιο νέος είναι ένας καλλιτέχνης, 

τόσο μικρότερη είναι συνήθως και η τιµή. Ἡ οικονομική αξία ενός καλλιτέχνη καθορίζεται 

από τον αριθµό τῶν εκθέσεών του. τους χώρους στους οποίους έχουν φιλοξενηθεί οἱ εκθέσεις 

του. τοὺς συλλέκτες που έχουν αγοράσει τα έργα τοῦ, τη ζήτηση που έχει και τη γενικότερη 

φήμη που όχει διαμορφώσει εντός της αγοράς. Αντιθέτως, τα παλαιότερα έργα τέχνης έχουν 

µια αξιόπιστη χρηματική αξία, ενώ η ζήτηση και κατά συνέπεια η τιµή συνεχώς αυξάνει. Οι 

υψηλές αυτές τιµές οδηγούν στην αγορά του από τα μουσεία τῶν οικονομικά πιο εὐρώστωῶν. 

κρατών; 

"Από την άλλη, τα σύγχρονα έργα τέχνης, που παράγονται από ζώντες καλλιτέχνες, 

διακρίνονται για τη συνεχή προσφορά και την επένδυση μικρότερων κεφαλαίων. Ἡ οικονομική 

τους αξία θα καθοριστεί από τους γκαλερίστες που θα τα επιλέξουν; τους συλλέκτες που θα τα 

υποστηρίξουν και τα µέσα μαζικής ενημέρωσης ποὺ θα τα προβάλουν. 

Κατα τους ΠεΙβρτιη και Τ8Υ, δύο βασικές έννοιες για την κατανόηση της λειτουργίας 

τῶν αγορών και τῶν µελών της, είναι το κόστος συναλλαγής και το κόστος πληροφόρησης. Το 

κόστος συναλλαγής αφορά στα διάφορα έξοδα για τη διεκπεραίώση των συναλλαγών µέσω 

του μηχανισμού της αγοράς π.χ. αναζήτηση προμηθευτών και διανοµέων τοῦ προϊόντος. Από 

την πλευρά του καταναλωτή, περιλαμβάνει το χρόνο για την αναζήτηση και θρεύνας του 

προϊόντος. 

Ἡ ατελής πληροφόρηση σε µια συγκεκριμένη αγορά σηµαίνει ότι οι συμμετέχοντες σε 

µια συναλλαγή µπορεί να µη γνωρίζουν επαρκώς ζητήματα, όπως η ποιότητα και η αξία του 
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προϊόντος καθώς και η τιµή και διαθεσιµότητα τῶν υποκαταστάτων. Από την άλλη, η 

απόκτηση ακριβούς πληροφόρησης µπορεί να είναι δαπανηρή σε όρους χρόνου, προσπάθειας 

και χρήματος. Όσο πιο υψηλό είναι το κόστος λάθους, τόσο πιο πιθανό είναι ο μελλοντικός 

καταναλωτής να δαπανήσει πόρους για την απόκτηση πληροφόρησης. 

Ἡ αρχική αγορά είναι εκείνη στην οποία πωλούνται αυθεντικά έργα τέχνης για πρώτη 

φορά. Ἡ τελική τιµή προκύπτει µέσα από τις δυνάμεις προσφοράς και ζήτησης. Όι 

συμμετέχοντες στην αρχική αγορά έρχονται έντονα αντιμέτωποι µε το πρόβλημα της ατελούς 

πληροφόρησης και του κόστους συναλλαγής. Όι αγοραστές της τέχνης είναι αρκετά 

επιφυλακτικοί δεδομένου ότι το περιεχόµενο του έργου τέχνης µπορεί να είναι αβέβαιο 

(µπορεί να µη γνωρίζω πολλά για την τέχνη. αλλά ...). αν και ο διακοσμητικός χαρακτήτας του 

µπορεί να είναι αναγνωρίσιμος και κατανοητός {... γνωρίζω τί µου αρέσει). 359 

Η διαδικασία λειτουργίας τῆς αρχικής αγοράς δεν αποκλίνει ιδιαίτερα απὀ τα υπόλοιπα 

είδη αγοράς. Ο μελλοντικός καταναλωτής πηγαίνει στο σηµείο πώλησης π.χ. µια γκαλερί, 

όπου προβάλλονται τα έργα τέχνης συνήθως μαζί µε τις τιµές τους. Ο καλλιτέχνης, απὀ την 

άλλη. µπορεί να όχει µια αποκλειστική συνεργασία µε τον έµπορο που θα οργανώσει την 

έκθεση τῶν έργων του. Προσφέρει τη δημιουργική του εργασία και ο έμπορος τον ενημερώνει 

για τον τρόπο λειτουργίας εντός της αγοράς. Οι τιµές που εντάσσουν στα έργα τους ορίζονται 

από την κατώτατη τιµή που θέτει ο καλλιτέχνης, συν µια Καλή πρόβλεψη για την τιµή που θα 

είναι πρόθυμοι να πληρώσουν οι αγοραστές. Ο καθορισμός της τιµής είναι µια πολύπλοκη 

περίπτωση, καθώς δεν πρέπει να είναι πολύ υψηλή για τους καταναλωτές. 

Στην περίπτωση που ο καλλιτέχνης είναι αβέβαιος σχετικἀ µε την τιµή που αξίζει να 

αποδωθεί σε ένα όργο του, μπορεί να βασιστεί στον κανόνα της ΄αγοραίας εμπειρίας” ({εε] {οι 

ἄιϊς πιαικεῖ) ή την “υπερτιμημένη τιμολόγηση” (πατκαρ ῥποϊηϱ). Ἡ αγοραία δοµπειρία 

στηρίζεται στην οµπειρία πώλησης των έργων του καλλιτέχνη κατά το παρελθούν, στις τιµές 

παρόμοιων έργων που πωλούνται τώρα στην αγορά και στη γνώση: τῶν-τρέχοντων 

προτιμήσεων τῶν αγοραστών. Για τους νέους καλλιτέχνες που ακόµα δεν έχουν αποδείξει την 

αξία τους, οἱ όµποροι διατηρούν αρχικά χαμηλές τιµές. Από την άλλη, η υπερτιμηµένη 

τιμολόγηση στις περισσότερες αγορές είναι ένα σταθερό ποσοστό αύξησης, π.χ. 5070 πάνω 

από το κόστος παραγωγής. 3.2 

Το σχήμα 5.1 δείχνει µια υποθετική αγορά για ένα δεδοµένο έργο τέχνης. Η αγοραία 

καμπύλη ζήτησης είναι το οριζόντιο άθροισμα τῶν ατομικών καμπυλών ζήτησης στην αγορά, 

ενώ η καμπύλη προσφοράς είναι κάθετη, καθώς προσφέρεται µόνο ένα έργο τέχνης. Η τιµή 
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ισορροπίας είναι η Ρ,. Ἡ πώληση σε αυτήν την τιµή απαιτεί την εὑρεση εκείνου του ατόμου 

που είναι πρόθυµο να την πληρώσει. Επειδή όµως ένας νέος καλλιτέχνης είναι περισσότερο 

επιφυλακτικός, προτιμά να ορίσει τη χαμηλότερη τιµή Ρ., που είναι µεγαλύτερη απὀ την 

κατώτατη τιµή Ρ. Παράλληλα, ο αγοραστής µπορεί να επιθυμεί για το συγκεκριµένο έργο να 

πληρώσει ένα ποσό ύψους Ῥ:, αλλά εφόσον πωλείται σε χαμηλότερη τιµή, αποκτά και ένα 

πλεόνασμα, που είναι η διαφορά μεταξύ του Ῥ: και του Ρ,. Τα νέα έργα των διάσημων 

καλλιτεχνών πωλούνται τις περισσότερες φορές µέσω δημοπρασιών, 

Σχήμα ὁ.1 

ΗΒ αγορά τῶν έργων τἐχνής 

Ἡ ανταλλαγή υπάρχοντων έργων τέχνης δημιουργεί 
Πρυσφομά 

τη δευτερεύουσα αγορά και, σε αντίθεση µε την αρχική. οἱ 

. συμμετέχοντες έχουν πολύ καλή πληροφόρηση σχετικά µε 

Ρῶ , { ζ ς 
τους καλλιτέχνες και τα έργα τους. Ἡ αγορά τῶν έργων 

τέχνης σε αὐτήν την περίπτωση δε χαρακτηρίζεται από 

τόσους κινδύνους όσο η αγορά έργών αγνώστων 

  

  

Ί Ποσόνηια καλλιτεχνών. 

Κατά τα πρόσφατα χρόνια, το κόστος πληροφόρησης στις δευτερεύουσες αγορές έχει 

μειωθεί. Μια επόμενη καϊινοτοµία είναι η προβολή τῶν τιμών σε κάθε έργο τέχνης, γεγονός 

ποὺ δε σημειωνόταν πάντα στο παρελθόν. Με τη µη δημοσιοποίηση τῶν τιµών. οι έμποροι 

διαµόρφωώναν τις τιµές µε βάση υποκειμενικές εκτιμήσεις σχετικά µε την επιθυµία πληρωμής. 

Ἐπομένως, οι δημοσιοποίηση τῶν τιµών αποτελεί ένα είδος προστασίας "προς τους 

καταναλωτές. 

Ἡ δημοπρασία είναι ένας θεσµός αγοράς, ένα σαφή σύνολο κανόνων που καθορίζει την 

κατανομή τῶν πόρων και τις τιµές στη βάση της προσφοράς από τα µέλη της αγοράς. Οι 

δημοπρασίες οργανώνονται όταν η αγορά δεν είναι ούτε ευρεία (μεγάλος αριθµός πωλητών 

και καταναλωτών) ούτε έντονη (ένας ικανός αριθµός υποκατάστατῶων αγαθών). Παράλληλα, 

μπορούν να διαμορφώσουν τη µεγαλύτερη δυνατή τιµή για τον πωλητή. 

Τα έργα τέχνης τυπικά πωλούνται µέσω της λεγόμενης αγγλικής δημοπρασίας’, όπου η 

τιµή αυξάνεται μέχρις ότου να παραμείνει µόνο ένας πρόθυμος αγοραστής. Ένα 

χαρακτηριστικό αυτής της διαδικασίας είναι ότι όλοι όσοι προτείνουν µια τιµή για την αγορά 

του έργου, γνωρίζουν ότι η τιµή του είναι πολύ υψηλή, όµως αυτό δεν τους εμποδίζει. Οι πιο 

130  



γνωστοί δηµοπρατικοί οίκοι είναι εκείνοι τῶν Βρετανικών επιχειρήσεων Οµήςαο και οίποῦγ, 

που έχουν παραρτήματα σε πολλές χώρες, π.χ. στις ΗΠΙΑ. 5 

  

δχήµα ϕ.2 

Στην πιο αντιπροσωπευτική περίπτωση, η καμπύλη 

ημή --- ζήτησης έχει τη µορφή του σχήματος 5.2 όπου είναι 

δα ασυνεχής, προβάλλοντας ένα περιορισμένο αριθµό 

ρα [.... πιθανών αγοραστών µε ποικίλες προτιμήσεις. Ο πιο 
  ΕΡ {.-..- 

πρόθυµος αγοραστής Α. ποὺ µπορεί να επιθυμεί να 

  πληρώσει τιµή Ρα, χρειάζεται να προσφέρει µόνο τιµή Ῥα΄ 
  

για να ξεπεράσει την προσφορά του πιθανού αγοραστή 
Ζήτηση 

Β, που ζητά τιµή Ῥβ. Ἠπομένωῶς, το έργο τέχνης θα         

! Ποσότητα πουληθεί στην τιµή Ρα, αφού εἶναι η υψηλότερη 

προσφερόµενη τιµή, βρίσκεται πάνω από την κατώτατη τιµή Ρ και δίνει στον αγοραστή ένα 

πλεόνασμα ύψους Ραβα’. 

Κατά τον Τητος5ῦΥ, ένα από τα μεγαλύτερα παράδοξα της αγοράς τέχνης εἶναι το γεγονός 

ότι οι μειώσεις τῆς τιμής είναι αδύνατες: από τη στιγµή που ο καλλιτέχνης έχει πετύχει ένα 

συγκεκριµένο επίπεδο τιµών, είναι δύσκολο να μειωθεί στην περίπτωση ποὺ οι πωλήσεις 

ακολουθούν βραδύτερους ρυθμούς. Σε οικονομικούς όρους, µια αύξηση τῶν τιµών ενός 

καλλιτέχνη µπορεί να σημαίνει µια προσαρμογή στην τιµή ισορροπίας, ενώ για τον {διο τον 

καλλιτέχνη, σηµαίνει ότι η καριέρα του εξελίσσεται θετικά. Από την άλλη, µια µείῶση τῶν 

τιμών αποτελεί µια αποθάρρυνση για τον καλλιτέχνη. 

Ἐπικρατεί η άποψη ότι οι µεταβολές της τιμής αποτελούν ένα δείκτη ποιότητας για τον 

καταναλωτή. Αρχικά, µια γκαλερί θα προσπαθήσει να αποφύγει μειώσεις των τιμών για να 

µην απογοητευτούν οἱ συλλέκτες που ήδη έχουν αγοράσει ένα έργο τέχνης. Όμως για το 

συλλέκτη, αυτές οι μειώσεις σημαίνουν ότι έκανε µια κακή επένδυση γιατί υὑπερτίμησε την 

ποιότητα του έργου. 

Ένα τελευταίο παράδειγµα της σημασίας των τιµών εκφράζει τη σχέση μεταξύ µιας 

γκαλερί και ενός συλλέκτη. ὀποῦ οἱ τιμές αποτελούν ένα στοιχείο “δώρου” µε τη µορφή των 

εκπτώσεων. Πολλές γκαλερί διατηρούν μακροχρόνιες σχέσεις µε τοὺς πελάτες τους και 

προσπαθούν να τους δεσμεύσουν µε διάφορα είδη δώρων. Οι εκπτώσεις των τιµών κατά 10 

έως 205ο αποτελούν µια εξασφάλιση αυτών τῶν δεσμεύσεων. Το μέγεθος αυτών τῶν 
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εκπτώσεὠν εξαρτάται από τη φύση τῶν σχέσεων μεταξύ γκαλερί και αγοραστή, µε δεδομένο 

ότι οι εκπτώσεις εἶναι μεγαλύτερες προς τοὺς θεσμικούς συλλέκτες, ὀπῶς τα μουσεία και οι 

επιχειρήσεις. Όλα τα μουσεία αναμένουν να αγοράσουν µε εκπτώσεις, τόσο επειδή είναι µη 

κερδοσκοπικοί οργανισμοί όσο επειδή γνωρίζουν ότι τα εκθέµατά τους ευνοούν τη φήμη και 

την αγορά ενός καλλιτέχνη. Αντίστοιχη ἐκπτῶση µπορεί να πάρει και ένας ᾿ιδιωτικός 

συλλέκτης, που έχει υψηλή κοινώνική θέση και έντονη φήμη για προσφορά δώρεών προς τα 

μουσεία. Παρά ταύτα, µια έκπτωση µπορεί να υποδηλώσει ότι µια έκθεση δε σηµείῶσε 

αρκετές πωλήσεις. Επομένως, οι εκπτώσεις αποτελούν έναν έμμεσο τρόπο μείωσης τῶν τιµών. 

αποφεύγοντας τις προαναφερόμενες δυσάρεστες καταστάσεις. .. 

5.2 Προσφορά και Ζήτηση Εικαστικών Τεχνών 

Οι περισσότεροι οικονομολόγοι αναγνωρίζουν το εμπορευμµατικό κίνητρο για την 

παραγωγή τέχνης. Τα καλλιτεχνικά αγαθά μπορούν να χαρακτηριστούν είτε ΄επί προμηθεία”᾽ 

είτε στοχαστικά. Τα πρὠτα δημιουργούνται µετά από παραγγελία του πελάτη, ο οποίος 

γνωρίζει και εκτιμά την τεχνική του καλλιτέχνη, γνωρίζοντας προηγούμενα έργα του. Τα 

πορτραίτα αποτελούν χαρακτηριστικό παράδειγµα. Τα στοχαστικά έργα παράγονται από τον 

καλλιτέχνη, χωρίς να υπάρχει κάποια εγγύηση για κέρδος. Ο καλλιτέχνης επενδύει χρόνο, 

ταλέντο και υλικά για την παραγῶγή τέχνης, που είτε θα αγοραστεί σε µια αποδεκτή τιµή είτε 

όχι. Αυτά τα έργα προσφέρονται στην αρχική αγορά. Σε αυτήν την αγορά, κατά τους 

οοΠηθ]άθτ Και ΡΟοΠΙΠΙΕΙΘΠΠΟ, η προσφορά τῶν έργῶν εξαρτάται σε δύο παράγοντες, τα κόστη 

παραγωγής και την αναμενώμενη τιµή πώλησης. Όσο πιο υψηλό είναι το κόστος παραγωγής, ᾿ 

τόσο λιγότερο πρόθυμος είναι ο καλλιτέχνης να παράγει έργο, ενώ όσο υψηλότερη είναι η 

αναμενώμενη τιµή πώλησης, τόσο πιο πιθανό είναι να φέρει ο καλλιτέχνης το έργο του στην 

αγορά. 

Ο καλλιτέχνης µπορεί να προσφέρει τα έργα του στην αγορά σποραδικά, µε στόχο να 

αποφύγει την υπερπροσφορά που θα μειώσει την τιµή. Παράλληλα, υπάρχει και το δικαίωµα 

µεταπώλησης ή ἀτοῖί ἆφ ςυϊίε, που ισχύει τόσο στην Ε.Ε. όσο και την πολιτεία της 

Καλιφόρνιας. Αυτό το δικαίώμα παραχῶρεί στον καλλιτέχνη ένα σταθερό ποσοστό της τιμής 

πώλησης του έργου όταν αλλάζει κάτοχο. Στην Καλιφόρνια μεταφέρεται το 560 της τιμής 

πώλησης, ενώ στην Ε.Ε. το 370, 
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Ἡ πλευρά της ζήτησης στην αγορά περιλαμβάνει όλους εκείνους που επιθυμούν να 

αποκτήσουν ένα έργο τέχνης, συλλέκτες, εμπόρους, µουσεία κ.ά. Όι καταναλωτές πρέπει να 

λάβουν µια σειρά αποφάσεων σχετικά µε τη διάθεση του εισοδήµατός τους. Ἡ πρώτη 

κατηγορία αποφάσεῶν αφορά στο πόσο θα καταναλώσει Κάι η δεύτερη στο πόσο θα 

αποταμιεύσει. Το ποσό που θα δαπανηθεί πρέπει να κατανεμηθεί μεταξύ πολλών 

καταναλωτικών αγαθών και υπηρεσιών. Το ποσό που θα αποταµτευτεί, θα διαιρεθεί μεταξύ 

ς ; 2 
των περιουσιακῶν στοιχειῶών. 

63 

Ἡ αγορά έργων τέχνης διαφέρει σηµαντικά απὀ τις αγορές βιομηχανικών προϊόντων γιὰ 

τους εξής λόγους:; 6 

1. Αν και στην αγορά βιομηχανικών προϊόντων, η τιµή ισορροπίας διαμορφώνεται από 

την εξίσωση της προσφοράς και ζήτησης, στην αγορά τῶν έργων τέχνης, η 

εξισορρόπηση τῶν τιµών πολλές φορές είναι αδύνατη. Στῆν περίπτωση γνήσιων έργων 

τόχνης επώνυμων καλλιτεχνών, η ελαστικότητα προσφοράς είναι σχεδόν μηδενική, ενώ 

στην περίπτωση µη ζώντων καλλιτεχνών είναι απόλυτα μηδενική. 

Σς µια αγορά όμως που η ελαστικότητα προσφοράς είναι μηδενική, η διαδικασία 

εξισορρόπησης θα είναι αποδυναμωµένη. Ο μηχανισμός ισορροπίας στην αγορά τέχνης 

είναι ανεπαρκής κυρίῶς για τους ακόλουθους λόγους:ον 

--τα έργα τέχνης χαρακτηρίζονται ὥς μοναδικά και δεν μπορούν να υπάρξουν πλήρη 

υποκατάστατα, ακόµα και όταν δύο έργα έχουν την ίδια θεματική και είναι από τον ίδιο 

καλλιτέχνη. 

-ο Ιδιοκτήτης ενός έργου τέχνης µπορεί να θεωρηθεί ότι έχει το μονοπώλιο αυτού του 

αγαθού. 

--οἱ συναλλαγές κανονικών αγαθών σημειώνονται µε µεγάλη συχνότητα, ενώ αντίθετα 

οἵ συναλλαγές έργων τέχνης µπορεί να γίνουν και µια φορά µέσα σε ένα αιώνα, και 

- η τιµή πώλησης ενός φυσιολογικού αγαθού είναι ευρέως γνωστή. ενώ η τιµή 

πώλησης ενός έργου τέχνης είναι συνήθως γνωστή µόνο μεταξύ τῶν δύο μερών της 

αγοραπωλησίας, 

Όσο αυξάνει η ζήτηση, οἱ τιμές αυξάνονται σε ὑπερβολικό βαθµό, αφού η προσφορά 

είναι ελάχιστη. Το ύψος της τιμής εξαρτάται απὀ την επιθυμία τουλάχιστον δύο 

πλειοδοτών να αποκτήσουν το έργο τέχνης και το οικονομικό ποσό που είναι 
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διατεθηµένοι να πληρώσουν. Γενικότερα, η τιµή θα καθοριστεί την κατάλληλη στιγµή 

µε βάση την ανταγὠνιστικότητα της ζήτησης. 

2. Ἡ δυσκολία εκτίμησης της αληθινής τιμής ισορροπίας έγκειται στην αδυναμία 

πρόβλεψης τῆς παρούσας αξίας μελλοντικής απόδοσης του όργου, ενώ παράλληλα για 

τα σύγχρονα έργα τέχνης χρειάζεται ιστορική γνώση, ειδική εμπειρία και κατάλληλα 

υπολογιστικά εργαλεία για τον υπολογισμό του πότε και πόσο αξίζει περισσότερο να 

πουληθεί. Είναι δύσκολο να γίνουν προβλέψεις μελλοντικής πορεία τῶν τιµών επειδή 

πάντα υπάρχουν εξωτερικοί παράγοντες ποὺ µπορεί να µεταβάλουν τις αναμενόμενες 

συνθήκες, όπως αλλαγές στις τάσεις της μόδας, διαφήμιση, ὑποκειμενικές εκτιμήσεις. 

5.4 Αγορά Τεχνών Λόγου 

Μια σηµαντική κατηγορία πολιτιστικών δραστηριοτήτων είναι οι τέχνες του λόγου. Το 

αυτόγραφο έργο δημοσιοποιείται, οπότε αναπαράγεται σε πολλά αντίτυπα και µπορεί να 

αποτελέσει εμπορεύσιµο αγαθό, εφόσον κυκλοφορεί στην αγορά. Ἡ οικονομική επιστήμη δεν 

έχει ασχοληθεί ιδιαίτερα µε αυτά τα είδη τέχνης, όπου το πολιτιστικό έργο αποτελεί µια 

εισροή για το πολιτιστικό προϊόν, σε αντίθεση µε τις παραστατικές και τις εικαστικές τέχνες, 

οι οποίες έχουν δεχτεί το ενδιαφέρον της οικονοµικής επιστήµης επειδή στις πρώτες, ὡς τελικό 

προϊόν θεωρείται η παράσταση και όχι το έργο, ενώ στις δεύτερες το προϊόν συμπίπτει µε το 

έργο 2ό6 

Τα έργα του λόγου έχουν κατά Κύριο λόγο το χαρακτήρα του μηνύματος και ασκούν 

σημαντικές εξῶτερικές επιδράσεις, χωρίς να λειτουργούν απαραιτήτως ως δηµόσια αγαθά. Ο 

δημιουργός τῶν έργων λόγου εξαρτάται οικονομικά από τον παραγὠγό και καλλιτεχνικά από 

τον ερμηνευτή του έργου του. Ο δημιουργός επιδιώκει να επηρεάσει το κοινό µε την 

προσωπικότητά του και για να μπορέσει να τη γνῶστοποιήσει, προβάλλεται διαρκώς µέσα από 

συνεντεύξεις, ζωντανές εκδηλώσεις και εκπομπές. Όταν έχει πια αποκτήσει θετική φήμη, 

έχοντας δημιουργήσει τη δική του µονοπώλιακά ανταγωνιστική αγορά. ο δημιουργός ασκεί 

σηµαντική δύναμη στους άλλους συντελεστές Για παράδειγµα, διάσηµοι συγγραφείς 

επιβλέπουν προσωπικά το ανέβασμα τῶν έργων τους ή τη διασκευή τῶν βιβλίων τους σε 

σενάρια. Σε αυτές τις περιπτώσεις, οἱ μισθοί τῶν συγγραφέων είναι ιδιαίτερα υψηλοί. 

Τα έργα του λόγου είναι διαχρονικά και επειδή είναι αδύνατη η πρόβλεψη της 

μελλοντικής απἠχησής τους για να κεφαλαιοποιηθεί σε εφάπαξ δικαιώµατα, ο νόμος στην 
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Ελλάδα για τα πνευματικά δικαιώµατα προβλέπει την υποχρεωτική συμμετοχή του 

δημιουργού στο προϊόν μελλοντικών πωλήσεων και για πολύ µεγάλο χρονικό διάστηµα (ές 

και 70 χρόνια) µετά το θάνατό τοῦ, έτσι ώστε να Φφεληθούν και οι Κληρονόμοι από την 

περιουσία που πιθανών να δημιουργηθεί. 207 

Ἡ έκδοση βιβλίων αποτελεί ένα τµήµα µόνο της εκδοτικής δραστηριότητας, δεδομένου 

ότι το σύνολο τῆς δραστηριότητας περιλαμβάνει την έκδοση εφηµερίδῶν, περιοδικών, δίσκων 

μουσικής, κασσετών. πολυμέσων και γενικότερα τις εκτυπώσεις. Ἡ παραγωγή βιβλίων δεν 

αφορά µόνο στην έκδοση λογοτεχνικών βιβλίων αλλά και επιστημονικών, εκπαιδευτικών, 

τεχνικών καθώς και εικαστικών έργων όπῶς χαρακτικά, φωτογραφίες, αναπαραγωγές. Το 

βιβλίο µε την εικονογράφηση και τη βιβλιοδεσία του αποτελεί έργο τέχνης ἡ έστὼ 

καλλιτεχνικής δημιουργίας. 

Από οικονομική άποψη. τα δύο βασικά χαρακτηριστικά της βιβλιοεκδοτικής 

δραστηριότητας είναι τα εξής:οὃ 

1. Οι εκδοτικές επιχειρήσεις εξαντλούν γρήγορα τις οικονομίες κλίμακας και απὀ νωρίς 

το µέσο κόστος είναι σταθερό, όπου η καμπύλη του έχει σχήµα 1.. Ἡ κατάσταση αυτή 

υποδηλώνει ότι υπάρχει σηµαντική ελευθερία εισόδου και επομένως υπάρχει μεγάλος 

αριθµός επιχειρήσεων. Όσον αφορά στην τιμολογιακή πολιτική τῶν επιχειρήσεων, δεν 

υπάρχει τόσο μεγάλος ἀνταγῶνισμός στη διαµόρφωση τῶν τιµών όσο στη διαφήµιση ή 

τη χορήγηση. πιστοδότησης στοὺς εμπόρους. Επίσης, µε έµµεσο τρόπο, προωθεί τη 

διακίνηση ιδεών εφόσον είναι δυνατή η δημοσίευση κάθε πνευματικού προϊόντος. 

2. Ο κλάδος της βιβλιοπαραγῶγής είναι εντάσεως ανθρώπινου κεφαλαίου, του οποίου το 

µεγαλύτερο τµήµα αποτελείται από απόφοιτους της τριτοβάθµιας εκπαίδευσης. 

Ἐπομένῶς, µια επέκταση τῆς δραστηριότητας θα έχει θετικά αποτελέσµατα για την 

απασχόληση πτυχιούχων. 

Τόσο τα βιβλία όσο και τα υπόλοιπα είδη εικαστικής τέχνης αποτελούν ουσιαστικά απτές 

μορφές τῆς τέχνης, τῶν οποίων οι συνθήκες προσφοράς και ζήτησης έχουν ἤδη μελετηθεί στο 

εν λόγω κεφάλαιο. Ἀτην ανάλυση των αγοραίὠὼν συνθηκών τῶν παραστατικών τεχνών θα 

αφιερῶθεί το επόµενο κεφάλαιο, λόγω της ιδιαιτερότητας της συγκεκριμένης µορφής τέχνης 

κατά την παραγωγική διαδικασία και της ιδιαίτερης προσοχής που δέχτηκε από αρκετούς 

οικονομολόγους, 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟό 

Ἠ ΑΓΟΡΑ ΤΟΝ ΗΑΡΑΣΤΑΤΙ«ΩΝ ΤΕΧΝΩΝ 

«Τα πραγματικά κόστη των παραστατικών τεχνών 

σχεδόν πάντα αυξάνονται και αυτό 

θα συνεχιστεί να ισχύει.» 

(ἨΡΠΠίαπι Βαμηιοί, ἨΠαηι Βο)ΕΗ, 1965) 

6.1 Αγορά Παραστατικών Τεχνών 

Στο πλαίσιο τῆς οικονοµικής ανάλυσης της παραγωγής, οι οικονομολόγοι είχαν επιλέξει 

παραδείγματα από τον αγροτικό και µεταποιητικό τοµέα, κυρίως επειδή η μέτρηση της εκροής 

σε αυτές τις βιομηχανίες είναι σχετικά απλή. Στις βιομηχανίες παροχής υπηρεσιών, στις οποίες 

συμπεριλαμβάνονται και οι παραστατικές τέχνες, η εν λόγῶ μέτρηση είναι τυπικά πιο 

πολύπλοκη. Αρχικά, είναι δύσκολος ο ορισμός ικανοποιητικὠν ποσοτικώὠν μονάδων. 

Δεύτερον, σε αὐτές τις βιομηχανίες και κυρίως στις τέχνες είναι σημαντικός ο παράγοντας της 

ποιότητας, ο οποίος ὁμῶς επίσης παρουσιάζει δυσκολία υπολογισμού. Κανείς δε δέχεται ότι η 

εκδήλωση µιας συμφωνικής ορχήστρας είναι ίσης ποιότητας µε µια εκδήλώση ερασιτεχνών 

μουσικών, όµως προκύπτει το ερώτηµα του μεγέθους αυτής της ποιοτικής διαφοράς.ὁν 

Το οικονομικό ενδιαφέρον για το θέατρο ὡς κλάδος παραγωγής: εἶναι σχετικά μικρό 

δεδομένου ότι απευθύνεται σε µια µικρή αγορά τόσο ὣς προς το κοινό όσο ὣς προς την 

προσέγγιση που δέχεται απὀ τα ΜΜΕ. Η εγχώρια παραγώµενη τόχνη αντιμετωπίζει από τη µία 

-το διεθνή ανταγῶνισμό, γίνεται όµως από την άλλη αντιεµπορική λόγω της αποµάκρυνσής της 

από τα διεθνή κυκλώματα και συμφέροντα προώθησης. Η επαφή του κοινού µε τα διεθνή 

πολιτιστικά δεδοµένα αποτελεί ένα σηµαντικό κίνητρο αναβάβµισης της ποιότητας των 

εθνικών θεατρικών παραστάσεων για να ανταποκριθεί στις απαιτήσεις του διεθνούς 

ανταγὠνισμού.. | 

Στις παραστατικές τέχνες, η προσφορά υπηρεσιών σ ένα συγκεκριµένο χρονικό 

διάστηµα εκφράζεται από το συνολικό αριθµό ἐργών, παραστάσεῶὠν και διαθέσιμων θέσεων 

που έχει µε βάση τις συγκεκριμένες τιµές εισιτηρίου. Από την άλλη, η ζήτηση εκφράζεται από 

τον αριθµό τῶν θεατών που αγοράζουν εισιτήριο για την παρακολούθηση τῶν παραστάσεων. 
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Κατά τους Τμτοςῦυ και ἸΝέοτς, υπάρχουν τέσσερα είδη εκροών στις παραστατικές 

τέχνες: . 

ΜΥ. Αριθµός παραστάσεῶν. Από την άποψη του κόστους ή της προσφοράς αποτελεί ένα 

Καλό µέσο μέτρησης, εφόσον ένα µεγάλο µέρος του παραγωγικού κόστους 

σημειώνεται ανά παράσταση µε τη µορφή µισθών, ηλεκτρισμού, ενοικίου κ.ά. 

ΜΥ. Αριθµός ξεχώριστών παραγῶὠγών. Από καλλιτεχνική άποψη, αποτελεί ένα σηµαντικό 

µέτρο υπολογισμού της εκροής. Μια εταρεία που ανεβάζει 30 παραστάσεις τόσο για 

τον Άμλετ, όσο για τις Ίρεις Αδερφές και για το 4εῶφορείο ο Πόθος, παράγει 

περισσότερη καλλιτεχνική εμπειρία από µια άλλη εταιρεία που ανεβάζει µόνο 90 

παραστάσεις του Άμλετ. Και τα κόστη επίσης ποικίλουν ανάλογα µε τον αριθµό τῶν 

παραγωγών καθώς και τῶν αριθµό τῶν παραστάσεων. 

Παρόλο που ϱ αριθµός τόσο τῶν παραστάσεων όσο και των παραγωγών αποτελεί ένα | 

καλό µέσο μέτρησης της εκροής, παρουσιάζει δύο ανεπάρκειες. Πρώτον, η ζήτηση 

αυτών τῶν μονάδων δεν μπορεί να ενταχθεί στην ανάλυση, εφόσον οἱ πάτρωνες 

αγοράζουν θέσεις παρά όλο το θέατρο. Δεύτερον, δε μετρούν τον αριθµό των 

καλλιτεχνικών εμπειριών που προκύπτουν από µια παράσταση και που εξαρτώνται από 

τον αριθµό τῶν θεατών. Επομένως, προκύπτουν δύο ακόµα δυνατότητες. 

Μ. Αριθµός διαθέσιμων εισιτηρίων για πώληση. Πρόκειται για το προϊόν του αριθμού τῶν 

παραστάσεων επἰ τη χῶρητικότητα του θεάτρου. Ἐφόσον αυτό το μέτρο ορίζεται µε 

βάση τις θέσεις, μπορεί να εισαχθεί η ζήτηση στην ανάλυση. Ἐπειδή όμώς δεν 

πωλούνται απαραιτήτως όλα τα διαθέσιµα εισιτήρια, δεν έχει ακόµα λυθεί η δεύτερη 

ανεπάρκεια. 

ΜΥ. Αριθµός πωληθέντων εισιτηρίων. Ισούται µε τον αριθµό τῶν παραστάσεων επί τη 

χωρητικότητα του θεάτρου επί την ποσοστιαία χρησιμοποίηση της χωρητικότητας. 

Αυτό το µέτρο υπολογίζει τον πραγµατικό αριθµό των καλλιτεχνικών εμπειριών που 

παρέχει µια δεδομένη παράσταση. 

Το βασικό χαρακτηριστικό τῶν παραστατικών τεχνών είναι ότι η κατανάλωσή τους 

γίνεται ταυτόχρονα µε την παραγωγή τους, Για να δει κανείς τον Άμλετ πρέπει να πάει στο 

θέατρο. Αυτό έρχεται σε αντίθεση µε την περίπτωση των µεταποιητικών αγαθών, που 

παράγονται στις βιομηχανίες και διανόµονται στους καταναλωτές µέσω ενός δικτύου λιανικής 

πώλησης. Σύμφῶνα µε την καθιερωμένη οικονομική ανάλυση, η παραγώµενη ποσότητα 

ανταποκρίνεται σταδιακά και οµαλά στις αλλαγές της ζήτησης. Στην περίπτωση όµως των 
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παραστατικών τεχνών, η προσαρμογή της προσφοράς στη ζήτηση είναι ασυνεχής παρά ομαλή. 

212 

Το γεγονός της ταυτόχρονης παραγωγής και κατανάλωσης υποδηλώνει ότι η παρουσίαση 

των έργων στις παραστατικές τέχνες απαιτεί µια πρόσθετη καλλιτεχνική δηµιουργία κάθε 

φορά που παράγεται το ἶδιο έργο, η οποία συντελείται µε τη συμμετοχή διαφόρων 

καλλιτεχνικών ειδικοτήτων (μουσικών, ηθοποιών, χορευτών, σκηνοθετών, σκηνογράφων κ.ά.). 

Στις παραστατικές τέχνες δημιουργούνται πολλές θέσεις ἐργασίας τόσο για καλλιτεχνικά όσο 

καὶ µη καλλιτεχνικά επαγγέλματα, ενώ από την άλλη παροῦσιάζει υψηλό κόστος παραγωγής 

(σε σχέση µε τις εικαστικές τέχνες) που µπορεί όµως να κατανεµηθεί σε πολλούς 

Κκαταναλώτές, των οποίῶν ο αριθµός αν και δεν είναι γνώστός εκ τῶν προτέρων, µπορεί να 

εκτιμηθεί στο μέγιστο βαθµό του. π.χ. µε βάση τη χωρητικότητα της επιλεγµένης αίθουσας και 

τον αριθµό τῶν παραστάσεων. ὁ 

Ἡ ζωντανή αυτή λειτουργία τῶν παραστατικών τεχνών υποδηλώνει ότι δεν μπορούν να 

αποτελέσουν επενδυτικό αγαθό. Ἡ κατανάλωσή τους στηρίζεται στην προτίµηση και επιθυµία 

συγκεκριµένῶν ατόμων να διαθέσουν το χρόνο και το χρηματικό κόστος που απαιτείται για να 

παρακολουθήσουν την παράσταση σε συγκεκριμένη τοποθεσία και σε σὐγκεκριµένο χρονικό 

διάστηµα. 

Ἐίΐναι γεγονός ότι η κατανάλῶση των μεταποιητικών αγαθών δεν εξαρτάται µόνο από την 

τοπική αγορά αλλά από τη διεθνή, λόγω του εμπορίου. Αντιθέτως, στην περίπτωση τῶν 

παραστατικών τεχνών, λίγοι καταναλωτές θα ταξιδέψουν σε άλλες περιοχές για να τις 

παρακολουθήσουν. Επομένῶς, η σὐνολική κατανάλωση και παραγῶγή περιορίζεται απὀ τον 

αριθµό τῶν τοπικών περιοχών όπου σημειώνονται. | κ. ο μά 

Η αύξηση της δραστηριότητας τῶν παραστατικών τεχνών στις ΗΠΑ τη δεκαετία του 70 

και 'δ0 οφείλεται όχι στην αὐξηση της καταναλωτικής ζήτησης αλλά στην αύξηση της 

προσφοράς σε περιοχές όπου πριν δεν υπήρχαν αντίστοιχες εκδηλώσεις. Η κυβερνητική 

χρηµατοδοτική, ενίσχυση οδήγησε στην αὔὐξηση τῶν περιοδιών αυτών των τεχνών σε αγορές 

όπου δεν σηµειωνόταν η παραγωγή τους. Επομένως, µια άδηλη ζήτηση για τις τέχνες 

τκανοποιήθηκε µέσα απὀ τη νέα ὁραστηιοποίΐηση και η καταναλωτική δαπάνη για τέχνες 

αυξήθηκε περισσότερο από το εισόδη μαι, 
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Οι επιδράσεις των συνθηκών ανισορροπίας όταν η προσφορά είναι μεγαλύτερη από τη 

ζήτηση ή όταν η ζήτηση εἶναι µεγαλύτερη από την προσφορά, οδηγούν σε σηµαντικά 

συμπεράσματα σχετικά µε την αντίληψη της τέχνης στην κοινωνία. | 

Α) Ὑπερβάλλουσα προσφορά τέχνης 

Έστω ότι µια θεατρική παράσταση παίζεται σε ένα σχεδόν άδειο θέατρο. Οι 

οικονομόλόγοι δεν υποθέτουν ότι η έλλειψη ζήτησης για αυτήν την παράσταση οφείλοται στην 

απουσία ποιότητας απ το έργο, αλλά στον τρόπο αντίληψης της τέχνης από την κοινωνία. 

Ειδικότερα, µια έλλειψη ζήτησης οδηγεί σε εμπορική αποτυχία για τη θεατρική επιχείρηση. 

Αυτή ανισορροπία δε γίνεται να διατηρηθεί για πολύ καιρό. Επομένῶς, υπάρχουν τρεις 

λύσεις: ὁ 

Η επιχείρηση δεν επιβιώνει. Ἐπομένως, δεν παράγεται πλέον τέχνη. 

Η επιχείρηση αναδιοργανώνεται έτσι ώστε να μειωθούν τα κόστη και να αυξηθεί η ζήτηση. Αν 

αυτή η κίνηση μειώσει σηµαντικά την εμπορική αποτυχία, τότε παράγεται τέχνη. 

Ἡ επιχείρηση καλύπτει την αποτυχία µέσω εξωτερικής χρηµατοδότησης τῆς παράστασης, είτο 

από ιδιωτικούς φορείς είτε από δημόσιους. Ἡ ιδιωτική χρηματοδότηση εξαρτάται από 

τυχόν φορολογικές εκπτώσεις που ορίζει το νοµικό πλαίσιο της κοινωνίας. Ἡ δηµόσια 

χρηματοδότηση εξαρτάται από το τί ορίζει η κάθε κυβέρνηση ὣς πολιτισμό και κατ 

επέκταση από τις πολιτιστικές επιδιώξεις κάθε κυβέρνησης, τον τρόπο οργάνῶσης αυτών 

τῶν επιδιώξεων και το τµήµα του προὐπολογισμού που προορίζεται για τις τελευταίες. 

Β) ΥὙπερβάλλουσα ζήτηση για τέχνη 

Έστω ότι υπάρχει µια υπερβάλλουσα ζήτηση για µια συγκεκριμένη καλλιτεχνική 

ὁραστηριότητα. Το ερώτημα ποὺ προκύπτει είναι γιατί δε γίνονται αντικείµενο εκμετάλλευσης 

οἱ κερδοφόρες ευκαιρίες ποὺ προκύπτουν από τη µεγάλη ζήτηση για τη συγκεκριμένη 

ὁραστηριότητα. Ὑπάρχουν δύο βασικοί λόγοι για αυτήν την ανισορροπία. Πρώτον, η 

καλλιτεχνική παραγῶγή δεν είναι εφικτή όταν τα κόστη είναι μεγαλύτερα από την εκφρασµένη 

επιθυμία πληρωμής. Δεύτερον, οἳ πολιτικοί περιορισμοί στην προσφορά τέχνης δεν υπάρχουν 

µόνο σε απολυταρχικά καθεστώτα αλλά και σε δημοκρατικά. 5; 

Ἡ προσφορά δεν προσαρμόζεται στη ζήτηση, µε στόχο να δημιουργήσει την αντίληψη 

στους καταναλωτές ότι η συγκεκριµώ΄ή δραστηριότητα είναι ποιοτική. Αυτή η συμπεριφορά 

ισχύει και για τους ἐἑμπόρους τέχνης, οι οποίοι διαμορφώνοῦὺν τις τιµές σε ὑψηλό επίπεδο 

δεδομένης της σπανιότητάς τους. Σε πολλά δηµόσια θέατρα, όπερες και φεστιβάλ, τα 
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διευθυντικά στελέχη αυξάνουν τα εισοδήµατά τους επιτρέποντας την ὑπαρξη μαύρης αγοράς 

για την πώληση εισιτηρίων. 

6.2 Απόψεις των Βαυπιο] -- Βοψνοπ για τις Παραστατικές Τέχνες 

Μακροχρόνια, τα πραγματικά εισοδήματα των εργαζομένων αὐξάνονται λόγω 

τεχνολογικών καινοτομιών που βελτιώνουν την ποιότητα τῶν αγαθών και υπηρεσιών και λόγω 

κερδών παραγωγικότητας που μειώνουν το κόστος παραγὠγής τους. Η συνέπεια της αύξησης 

τῶν πραγματικών εισοδημάτων είναι η αντίστοιχη αὐξηση τῶν πραγματικών μισθών. Αυτό 

οδηγεί στην αύξηση του κόστους παραγωγής από την άλλη. αντισταθµίζοντας τη µείῶση του 

κόστους λόγω τεχνολογικών αλλαγών. Δεδομένου. ότι η παραγωγικότητα εξελίσσεται µε 

άνισους ρυθμούς σε διάφορες βιομηχανίες, αυτή η διαδικασία μεταβάλει τις σχετικές τιµές τῶν 

αγαθών, κάνοντας πιο φθηνά εκείνα που παρουσιάζουν περισσότερες ευκαιρίες παραγωγικής 

εξέλιξης. Οι παραστατικές τέχνες είναι οι χαμένοι σε αυτό το παιχνίδι, καθώς οι ώρες εργασίας 

που χρειάζονται για την παράσταση µιας συμφωώνίας του Βοείπονεῃ παραμένουν ακριβώς ίδιες 

από την εποχή που ο Βοοίμονεῃ την έγραψε ν 

Κατά τους Βαιπιοί και Βομαῃ, οἱ οργανισμοί παραστατικών τεχνών λειτουργούσαν 

κάτω απὀ συνθήκες οικονομικού περιορισμού -- το κόστος τους σχεδόν πάντα ξεπερνά τα 

έσοδα. Παρατήρησαν ότι το κενό μεταξύ του κόστους και τῶν εσόδὠν από την πώληση 

εισιτηρίων κάθε χρόνο αὐξάνεται όλο και περισσότερο. 

Για την τεκμηρίῶση τῶν απόψεών τους, οι Βαμπιοί και Ώοννεῃ εκπόνησαν µελέτη, στην 

οποία παρουσιάζουν στοιχεία από τη διάρθρώση του κόστους καὶ τῶν εσόδων τῶν 

σημαντικότερων καλλιτεχνικών οργανισμών στις ΗΠΙΑ και τη Βρετανία το 1966. 

Κατά τη διάρκεια του 20: αιώνα, η εκροή ανά ώρα ἐργασίας στις ΗΠΑ διπλασιάζόταν 

κάθε 29 χρόνια, Ἡ ανάπτυξη της οικονοµίας ήταν συνεχής και συσσῶρευτική. Οι παράγοντες 

που οδηγούν σε κέρδη είναι η τεχνολογία, το αυξανόμενο κεφαλαιακό απόθεμα, το 

ειδικεὐμένο εργατικό δυναμικό και οι οικονομίες μεγάλης κλίµακας. Όμως σύμφώνα µε τους 

Βαμπιοί και Βοψεπ, οι παραστατικές τέχνες δεν παρουσιάζουν την ἴδια αὔύξηση της 

παραγωγικότητας. Αν και έχουν εμφανιστεί νέα µέσα προβολής τῶν παραστατικών τεχνών, η 

προσωπική επαφή τῶν καλλιτεχνών µε το κοινό έχει επηρεαστεί ελάχιστα. 

Ἡ ανάπτυξη του κινηματογράφου, της μουσικής παραγωγής, τῆς τηλεόρασης και του 

ραδιοφώνου οδήγησε σε µια οὐσιαστική μεταβολή του μηχανισμού προβολής των τεχνών. 
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Αυτό σηµαίνει ότι το κόστος παροχής µιας ὠριαίας ὑπηρεσίας διασκέδασης σε κάθε µέλος του 

κοινού χει μειωθεί σηµαντικά. Οι επιδράσεις της τεχνολογικής προόδου είναι πολύ 

περισσότερο έντονες στις παραστατικές τέχνες παρά σε οποιοδήποτε άλλο κλάδο της 

οικονοµίας. Για παράδειγµα, η προβολή στην τηλεόραση µιας ορχηστρικής παράστασης στις 

ΗΠΑ, γίνεται σε ένα κοινό 20 εκατομμυρίὠν ανθρώπων, σε αντίθεση µε τη χωρητικότητα 

2.500 ατόµωῶν που δέχεται ένας συναυλιακός χώρος, προκαλώντας µια αξιοσημείωτη αὐξηση 

της παραγωγικότητας κατά 4θ0οο 

Κατά τους Βαιπιο] και Βούνεῃ, αυτές όμως οι εξελίξεις δεν έχουν βοηθήσει τις ίδιες τις 

παραστατικές τέχνες. Όι οργανισμοί που παράγουν ζώντανές παραστάσεις έχουν επωφεληθεί 

από κάποιες τεχνολογικές εξελίξει. Ο κλιματισμός ενισχύει την παρακολούθηση 

παραστάσεων όλη τη διάρκεια του χρόνου, ενώ η βελτίωση των συνθηκών μεταφοράς όχει 

αυξήσει τη συχνότητα τῶν περιοδειών και έχει μειώσει το κόστος ταξιδιού. Όμως αυτές οἱ 

εξελίξεις είναι σποραδικές και έχουν αυξήσει ελάχιστα την Φριαία εκροή του καλλιτέχνη. 

Ἐνώ λοιπόν έχουν σημειωθεί βελτιώσεις στο φῶτισμό ἡ την αλλαγή τῶν σκηνικών, ο 

βασικός χαρακτήρας της παράστασης παραμένει ουσιαστικά ίδιος. Η απόδοση ενός μουσικού 

οργάνου ή ενός ηθοποιού δεν έχει μεταβληθεί εδώ και αιώνες. Οποιαδήποτε καινοτομία που 

μειώνει τις ώρες εργασίας για την παραγωγή ενός μηχανήματος δεν ενδιαφέρει τον 

καταναλωτή παρά µόνο στις επιδράσεις που εμφανίζονται στην τιµή. Στις παραστατικές τάχνες 

όµως η εργασία των καλλιτεχνών είναι το τελικό προϊόν που το κοινό καταναλώνει. 

Οποιαδήποτε αλλαγή στην εκπαίδευση και τις δεξιότητές τοῦ ή στο χρόνο που βρίσκεται 

μπροστά από το κοινό επηρεάζει την υπηρεσία που παρέχει. Σε αντίθεση µε τους εργάτες στον 

Κλάδο τῆς µεταποίησης, οἱ καλλιτέχνες δεν είναι ενδιάµεσοι παράγοντες μεταξύ της πρώτης 

ύλης και του τελικού προϊόντος: οι δραστηριότητές τους είναι το καταναλωτικό προϊόν. 

Από την άλλη, στις παραστατικές τέχνες η αὐξηση της παραγωγικότητας µέσω της 

συσσώρευσης κεφαλαίου είναι επίσης ελάχιστη. Ἡ διαθεσιμότητα περισσότερων χώρων 

πρόβας διευκολύνει τον καλλιτέχνη και η ύπαρξη μεγάλων θεάτρων επιτρέπει σε 

περισσότερους θεατές να απολαύσουν την παράσταση. Όμως, εφόσον ο κεφαλαιουχικός 

εξοπλισμός δε διαδραματίζει τόσο σηµαντικό ρόλο στην παραγῶγικότητα τῶν παραστατικών 

τεχνών, η συσσώρευση δεν υπόσχεται µεγάλη αὔύξηση τῆς εκροής ανά εργαζόμενο. 

:Ο βαθμός τεχνολογικής εξέλιξης που επηρεάζει τις παραστατικές τέχνες επηρεάζει το 

κόστος λειτουργίας. Οι αλληλοσυνδέσεις μεταξύ διάφορῶν κλάδων τῆς οικονοµίας, καθώς και 

η ανικανότητα τῶν τεχνών ὡς κλάδος να πετύχουν αὐξηση τῆς παραγώγικότητας, 
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επιβεβαιώνουν την ύπαρξη του αυξανόμενου κόστους τῶν παραστατικών τεχνών. Για µια 

ὁραστηριότητα όπως οἱ παραστατικές τέχνες, όπου η παραγωγικότητα είναι σταθερή, κάθε 

αύξηση των μισθών μεταφράζεται αυτόματα σε αύξηση του κόστους εργασίας, καθώς δεν 

ὑπάρχει στη συγκεκριμένη βιομηχανία δεν υπάρχει αντιστάθµιση από αύξηση τῆς εκροής ανά 

ώρα εργασίας. Σε αυτήν την περίπτωση, όσο πιο µεγάλη εἶναι η τεχνολογική πρόοδος, τόσο 

περισσότερο αυξάνεται το συνολικό επίπεδο τῶν μισθών και επομένως, τόσο περισσότερο 

αυξάνεται το κόστος... 

Η άλλη πλευρά του εισοδηματικού κενού αναφέρεται στα έσοδα και συγκεκριµένα στις 

αρχές τιμολόγησης που εφαρμόζονται στις παραστατικές αρχές. Σε κάθε βιομηχανία, οι τιµές 

αναμένεται να έχουν άµεση σχέση µε τα κόστη, τουλάχιστον μακροχρόνια. Ἐπομένως, αν το 

κόστος ανά εκδήλωση αυξάνεται σταθερά. αναμένεται φυσιολογικά η αύξηση τῶν τιµών τῶν 

εισιτηρίῶν µε τον ίδιο ρυθµό. Με σταθερό τον αριθµό τῶν θεατών, το έλλειμμα λειτουργίας θα 

αυξηθεί µαζί µε τα κόστη και τις τιµές. Οι τιµές των εισιτηρίων γενικά δεν καλύπτουν το 

κόστος τῶν παραστάσεων. Ἐπομένῶς, το εισοδηµατικό κενό αυξάνεται σε απόλυτα νούμερα. 

Κατά τους Βαμπιο] και ΒοώεΠ, τρεις βασικοί παράγοντες αναμένεται να περιορίσουν την 

αύξηση τῶν τιµών τῶν εισιτηρίων; 

Μ΄ η απρομυθία τῶν μεμονωμένων καλλιτεχνικών οργανισμών να αυξήσουν τις τιµές τους 

για ηθικούς λόγους, 

Υ. η θέση τῶν τεχνών στην καταναλωτική νεραρχεία καὶ 

Υ .οι δυνάµεις του ανταγώνισμού. 

Οι αλλαγές στο κόστος τῶν επιχειρήσεων δεν υπονοούν µόνο αλλαγές στις τιµές τῶν 

συντελεστών παραγωγής τοὺς, αλλά και αλλαγές στην κλίμακα αυτών των λειτουργιών. Η 

"εμπειρία σε αρκετές βιομηχανικές επιχειρήσεις έχει δείξει ότι η αύξηση της εκροής οδηγεί στη 

µείώση ανά µονάδα κόστους. Οι Βαιπιοἱ και Βούίθη απέδειξαν ότι µέχρι ενός σηµείου οι 

παραστατικές τέχνες παρουσιάζουν µεγάλες οικονομίες κλίμακας, αλλά από αυτό το σηµείο 

και έπειτα το κόστος θα σταματήσει να μειώνεται. 

Μπορεί να γίνει η υπόθεση ότι η χαμηλότερη µονάδα κόστους ανταποκρίνεται σε εκείνα 

τα προγράµµατα παραστατικών τεχνών που οργανώνουν τις περισσότερες παραστάσεις, 

δηλαδή τις περιπτώσεις όπου µπορεί να παρεβρεθεί μεγάλος αριθµός θεατών. Αν µια 

ορχήστρα λειτουργήσει σε µια µεγάλη πόλη µε πολλούς λάτρεις του είδους της, θα οργανώσει 

πολλές παραστάσεις. Όμως σε µια μικρότερη πόλη, µπορεί να ισχύει ότι µετά από τέσσερις 

παραστάσεις πρέπει να αλλάξουν το πρόγραµµα για να μπορέσουν να προσελκύσουν πάλι το 
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ίδιο κοινό. Ἐπομένως, αν επεκταθεί περισσότερο ο αριθµός των παραστάσεων, το κόστος ανά 

πρόβα θα αυξηθεί. Επιπροσθέτως, αν προστεθούν γνωστοί μουσικοί για να επιβεβαιωθεί η 

επιστροφή των θεατών, τότε το κόστος θα αυξηθεί ακόµα περισσότερο. 

Παρόμοια λογική ισχύει και στη θεατρική σκηνή. Ἡ οικονομία κλίμακας στο θέατρο 

µπορεί να επιτευχθεί αν αυξηθεί η χρονική διάρκεια προβολής ενός έργου. Το κόστος 

παραγώγής ενός έργου. που περιλαμβάνει και το κόστος της πρόβας, τῶν σκηνικών, τῶν 

κοστουμιών κλπ. συνήθως αποτελεί ένα πολύ σηµαντικό τµήµα του συνολικού κόστους 

παρουσίασης του έργου. Καθώς αυξάνεται η συχνότητα προβολής του έργου, η αναλογία του 

σταθερού κόστους παραγωγής ποὺ αναλογεί σε κάθε εβδομάδα λειτουργίας, μειώνεται. Αν η 

παραγωγή ενός θεατρικού έργου απαιτεί κόστος αξίας Ε100.000, τα παραγώγικά κόστη για 10 

εβδομάδες θα είναι 10.000. ανά εβδομάδα. Όμως για µια περίοδο 20 εβδομάδων, τα 

παραγωγικά κόστη θα είναι Ε5.000 ανά εβδομάδα. Αυτό στις παραστατικές τόχνες ονομάζεται 

οικονομίες κλίμακας. .. 

Ἐπομένως, συνοπτικά οι Βαιπιο] και Βούνεπ καταλήγουν στο συμπέρασμα της συνεχούς 

διεύρυνσης τῶν ελλειμμάτων τῶν καλλιτεχνικών οργανισμών. δηλαδή της διαφοράς μεταξύ 

των εσόδων τῶν καλλιτεχνικών δραστηριοτήτων και τῶν λειτουργικών δαπανών. Βασική αιτία 

για αυτή τη διεύρυνση αποτελεί η αδυναμία της ζήτησης να καλύψει τη συνεχή άνοδο του 

κόστους πέρα από τη γενική αύξηση τιµών στο σύνολο της οἰικονο μίας. 8 

την άποψη τῶν Βαυπιοὶ και Βούεῃ αντιτάχθηκαν οι ΤΗτοςδΏγ., Ηειρτηη και ταγ. οι 

οποίοι υποστήριξαν ότι το εισοδηµατικό αποτέλεσµα στη ζήτηση καλλιτεχνικών παραστάσεων 

µπορεί να αντισταθμίσει την άνοδο του κόστους, 

Ειδικότερα ο Τητος8ὺ ανέφερε ότι οι παραστατικές τέχνες έχουν καταφέρει σε πολλές 

περιπτώσεις να ξεπεράσουν τις πιέσεις που θέτει η στάσιµη παραγῶγικότητά τους 

Υ. Πρώτον, οι τεχνικές αλλαγές που έχουν σημειωθεί σε τοµείς όπως ο τοπικός 

σχεδιασμός, Ίχος και φῶτισμός, δίνουν τη δυνατότητα σε µεγαλύτερο κοινό να 

συμμετέχει ὡς άµεσοι καταναλωτές στις ζωντανές παραστάσεις. 

ΜΥ. Δεύτερον, η τεχνολογική αναπαραγωγή τῶν µέσων μαζικής ενημέρῶσης έχει 

επεκτείνει σηµαντικά την κατανάλωση. δημιουργώντας νέες πηγές εσόδων για τις 

εταιρείες. 
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Υ. Τρίτον, η χρήση τῶν συντελεστών παραγωγής όχει προσαρμοστεί µε βάση τις πιέσεις 

του κόστους, έτσι ώστε οι παραστατικές τέχνες να χρησιμοποιούν πιο λίγα και απλά 

σκηνικά, μικρότερο αριθµό ηθοποιών, 

ΜΥ. Τέταρτον, οι τιµές τῶν συντελεστών παραγωγής δεν όχουν αναπροσαρµοστεί τελείως 

στις τέχνες, όπως υποστηρίζει το μοντέλο των Βαιπποί και Βοναῃ. Ειδικότερα, οι 

καλλιτεχνικές εταιρείες δεν το θεώρησαν απαραίτητο να αυξήσουν τις τιµές αυτές σε 

κάθε τοµέα για να προσελκύσουν ή να διατηρήσουν το εργατικό προσωπικό, ενώ 

παράλληλα συχνό είναι το φαινόμενο της εθελοντικής εργασίας σε αυτόν τον κλάδο. 

ΜΥ. Πέμπτον, τα αυξανόμενα καταναλωτικά εισοδήµατα και οἱ µεταβαλλόμενες 

προτιμήσεις σημειώνουν προσωρινή ανάπτυξη στη ζήτηση για τέχνη. 

ν΄ Τέλος, στην πορεία του χρόνου µια µεγάλη ποσότητα δημόσιων και ιδιωτικών πόρων 

έχουν δαπανηθεί για να καλύψουν χρηµατοδοτικά κενά. Για παράδειγµα, νέα μοντέλα 

συνεργασίας κοινής οφέλειας μεταξύ καλλιτεχνικών οργανισμών και διοικητικών 

εταιρειών συνεχώς δημιουργούνται. 

Ἐμπειρικές έρευνες του «φαινομένου αρρώστιας του ΄ κόστους (οοςί-άϊΐδεᾶασε 

ΡΠΕΠΟΠΠΕΠΟΠ) στις τέχνες, απέδειξαν ότι υπάρχουν ελάχιστες τάσεις πληθωρισμού στον τοµέα 

των παραστατικών τεχνών σε σύγκριση µε άλλους τοµείς τὴς οικονοµίας. Αυτές οι µελότες 

υποστήριξαν ὅτι οι συνδυασμένες επιδράσεις τῶν παραγὠγικών προσαρµογών, της 

αυξανόµενης ζήτησης και γενικά τῶν αυξανόμενων επιπέδων εσόδων εμπόδισαν κάθε τάση 

προσῶρινής ανάπτυξης ελλειμμάτων στις καλλιτεχνικές εταιρείες, τονίζοντας ότι αν και η 

αρρώστια του κόστους θα συνεχίζει να υπάρχει σε κάποιες προβληματικές εταιρείες, είναι 

σχεδόν απίθανο να οδηγήσουν σε οριακές καταστάσεις, ὃν 

Παράλληλα, ο Ο.νες υποστήριξε ότι αν η αρρώστια του κόστους έκανε πιο δαπανηρές 

ορισμένες μορφές πολιτιστικής κατανάλῶσης, έκανε επίσης πιο φθηνές εκείνες που 

σχετίζονται άµεσα µε τις νέες τεχνολογίες, π.χ. τηλεόραση, ΟἨ., βιντεοκασσέτες. 

Αρκετά χρόνια αργότερα (1993), οι Ηειρταπ και (Τ8Υ, αναλύοντας το ζήτημα της 

ανεπάρκειας εσόδων στις παραστατικές τέχνες, παρατήρησαν ότι η µείώση της διαφοράς 

μεταξύ του ανά µονάδα κόστους και τῶν αντίστοιχὠν εσόδων δεν οφείλεται µόνο στην αύξηση 

του προσωπικού εισοδήµατος, γεγονός ποὺ οδηγεί σε αὐξηση τῶν δαπανών για πολιτιστικά 

προϊόντα, αλλά και στις οικονομίες κλίµακας. 
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6.3 Ζήτηση για Παραστατικές Τέχνες 

Ένα σηµαντικό οικονομικό εργαλείο για την εξαγώγή συμπερασμάτων σχετικά µε τη 

ζήτηση για τις τέχνες κάθε µορφής αποτελεί η ελαστικότητα, η οποία προκύπτει απὀ την 

εξίσωση της ζήτησης και εκτιμά την αντίδραση της ζητούμενης ποσότητας -- εξαρτημένη 

μεταβλητή -- στις αλλαγές τῶν τιµών ή του εισοδήματος -- ανεξάρτητες μεταβλητές -- που την 

επηρεάζουν. Ἡ ελαστικότητα τιµών ζήτησης υποδηλώνει την ευαισθησία της κατανάλώσης 

ενός αγαθού ή µιας υπηρεσίας στις αλλαγές τῆς τιμής τους. Επομένως, ο διευθυντής µιας 

συμφωνικής. ορχήστρας που γνωρίζει το μέγεθος της ελαστικότητας τιµών ζήτησης τῶν 

εισιτηρίων της παράστασης αυτής τῆς ορχήστρας, μπορεί να προβλέψει αν η αύξηση της τιμής 

τῶν εισιτηρίὠν θα αυξήσει τα έσοδα τῆς ορχήστρας ή το αντίθετο.”ο, 

Η ελαστικότητα τιµών ζήτησης (ε;) ορίζεται ὡς η ποσοστιαία αλλαγή στη ζητούμενη 

ποσότητα που προκύπτει από µια συγκεκριμένη ποσοστιαία αλλαγή στην τιµή, οείετῖς ραπθις. 

Ἡ εν λόγω ελαστικότητα εκφράζεται σε μαθηματικούς όρους ὡς εξής: 

ἕρ τν η ή ε, αρ 

όπου το Λ εκφράζει τη µεταβολή, το ϱ την ποσότητα και το Ρ την τιµή. 

Όπως είναι γνωστό από την οικονομική θεωρία, η τιµή και η ποσότητα μεταβάλλονται 

πάντα σο αντίθετες κατευθύνσεις πάνω στην καμπύλη ζήτησης. Ἐπομένως, η µεταβολή της 

τιμής (ΔΡ) και η µεταβολή της ποσότητας (ΔΩ) έχουν αντίθετα πρόσιµα., µε αποτέλεσµα η 

ελαστικότητα τιµών ζήτησης να έχει αρνητικό πρόσιμο Όταν η ζήτηση είναι ελαστική 

(521). η ποσοστιαία αλλαγή στην ποσότητα υπερβαίνει την ποσοστιαία αλλαγή στην τιµή, 

γεγονός που δηλώνει ότι η ποσότητα είναι αρκετά ευαίσθητη στην τιµή. Όταν η ζήτηση είναι 

ανελαστική (ε-1). η ζητούµενη ποσότητα μεταβάλλεται µε μικρότερο ποσοστό απ ότι η τιµή, 

τονίζοντας ότι η ζήτηση είναι σχετικά αδιάφορη ὡς προς την τιµή. Τέλος, όταν η ζήτηση έχει 

μοναδιαία ελαστικότητα (εΞ1). η ποσοστιαία µεταβολή στην ποσότητα είναι ακριβώς ίση µε 

την ποσοστιαία µεταβολή στην τιµή. 

Ἡ διαφοροποίηση αυτή της ελαστικότητας οφείλεται κυρίως στην ὕπαρξη 

ὑποκατάστατῶὼν αγαθών. Όσο περισσότερα υποκατάστατα έχει ένα συγκεκριµένο αγαθό, τόσο 

πιο εύκολα οι καταναλωτές θα αγοράσουν ένα υποκατάστατο όταν αυξηθεί η τιµή του 

συγκεκριμένου αγαθού. Για τον ίδιο λόγο, η ελαστικότητα τιµών ζήτησης για τα εισιτήρια µιας 

  

257 Ίαμιος Ηε]τυη, ΟΠατΊ6ς Μ. (ταν, 2001 

δΤια λόγους εύκολης ερμηνείας, το πρόσιµο παραλείπεται. 

355 Ίαπιος Ἡοί]θταπ, ΟΊαγ]ες Μ. ἄταγ, 2001 

145  



συγκεκριμένης ζωντανής εκδήλωσης θα είναι υψηλότερη σε σχέση µε εκείνη για το σύνολο 

τῆς βιομηχανίας παραστατικών τεχνών. Επίσης, η ελαστικότητα για αυτή τη βιομηχανία θα 

είναι υψηλότερη απὀ εκείνη του συνολικού κλάδου αναψυχής, ο οποίος περιλαμβάνει τον 

κινηματογράφο, τή μουσική, τον αθλητισμό, τη λογοτεχνία καθώς και τις παραστατικές τέχνες 

και γενικότερα οτιδήποτε είναι πρόθυµος κανείς να κάνει στον ελεύθερο χρόνο του... 

Ἡ διαθεσιμότητα ενός μεγάλου αριθμού υποκαταστάτὠν, οδηγεί στην υπόθεση ότι η 

ελαστικότητα τιμών ζήτησης έχει υψηλή τιµή για τις παραστατικές τέχνες. Όμως εδώ 

προκύπτει ένας σημαντικός αντιθετικός παράγοντας. Το κοινό τῶν παραστατικὠν τεχνών 

ταυτίζεται µε συγκεκριµένα είδη του Και όσο περισσότερο τα παρακολουθεί, τόσο 

περισσότερο τα προτιµά και δε συµβιβάζεται πλέον µε υποκατάστατα. Καθώς η προτίµηση για 

αυτά τα αγαθά γίνεται όλο και πιο έντονη, ο καταναλωτής ενδιαφέρεται όλο και λιγότερο για 

την τιµή του εισιτηρίου. µε αποτέλεσµα η ζήτηση για αυτά να είναι ανελαστική ὡς προς την 

τιµή. 

Από την άλλη, για όσους δεν αποτελούν ένα καθιερωμένο κοινό για τις παραστατικές 

τέχνες και επομένως αδυνατούν να κατανοήσουν και να εκτιμήσουν µια µορφή τέχνης, όπως 

π.χ. το μπαλέτο, η μειώση τῶν τιμών τῶν εισιτηρίὠν δεν επαρκεί ὣς κίνητρο για την 

προσέλκυσή τους. Ἐπομένως, η επίδραση τῶν προτιμήσεῶών διατηρεί χαμηλή την τιµή της 

ελαστικότητας ζήτησης. 

Οι περισσότερες εμπειρικές μελέτες έχουν αποδείξει ότι η ζήτηση για συμμετοχή στις 

παραστατικές τέχνες είναι ανελαστική ὡς προς την τιµή. Ένας σημαντικός λόγος που εξηγεί 

τις χαμηλές τιµές της ελαστικότητας είναι το γεγονός ότι οι περισσότεροι οργανισμοί 

παραστατικών τεχνών είναι µη κερδοσκοπικοί, όπου το βασικό τους κίνητρο είναι να 

κρατήσουν χαμηλές τις τιµές για να αυξηθεί το Κδινό. Όμως σε επίπεδο χαμηλών τιµών, η 

ζήτηση είναι πολύ πιθανό να γίνει ανελαστική. Ἐφόσον όμως η ζήτηση είναι ανελαστική ὡς 

προς την τιµή, η συμμετοχή του κοινού δε θα μειωθεί σηµαντικά αν οἱ τιµές αυξηθούν, ενώ τα 

συνολικά έσοδα θα ακολουθήσουν έντονη ανοδική πορεία. 

Υπάρχουν όμως δύο βασικές δυσκολίες... Πρώτον, όπως έχει αναφερθεί, οι εταιρείες 

παραστατικών τεχνών στο µη κερδοσκοπικό τοµέα, δεν αποσκοπούν στη μεγιστοποίηση τῶν 

εσόδων τους µόνο µέσω της πώλησης εισιτηρίων. Αντιθέτῶς, υπολογίζουν όσοδα από το 

συνδυασμό εισιτηρίῶν και ιδιωτικών δωρεών, πιστεύοντας ότι τα επιπρόσθετα έσοδα από την 

αύξηση τῶν τιμών τῶν εισιτηρίων μπορούν να υπερκαλυφθούν από τις δῶρεές τῶν ατόμων. 

που προσφέρουν χρήματα µόνο µε βάση τις χαμηλές τιµές. 
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Δεύτερον, υπάρχει µια διάκριση ανάµεσα στη ζήτηση για την εκροή µιας μεμονώμένης 

επιχείρησης και µιας ολόκληρης βιομηχανίας. ΗἩ καμπύλη ζήτησης µιας επιχείρησης να εἶναι 

πιο ελαστική από εκείνη µιας βιομηχανίας (εφόσον, λόγω υποκαταστάτων, η ελαστικότητα 

αυξάνεται), και στην περίπτωση που η επιχείρηση δε λειτουργεί µονοπωώλιακά, οι εκροές 

άλλων αντίστοιχων επιχειρήσεων είναι διαθέσιµες στους καταναλωτές. ε αυτήν την 

περίπτωση, µια μεμονωμένη επιχείρηση, µε την αὐξηση των τιµών της, κίνηση που οι 

ανταγωνιστές της δεν εφαρμόζουν, θα μειώσει αντί να αυξήσει τα ἐσοδά της. Μόνο αν όλες οι 

επιχειρήσεις στην αγορά αυξήσουν τις τιµές τους ταυτόχρονα θα μπορέσουν να σηµειώσουν 

υψηλότερα κέρδη. 

Μια άλλη µορφή ελαστικότητας, η εισοδηματική ελαστικότητα, υπολογίζει τη µεταβολή 

τῆς ζήτησης ὡς αντίδραση της μεταβολής του εισοδήµατος, οείεῖς ρατῖδις. Ορίζεται ὡς η 

ποσοστιαία αλλαγή στη ζητούμενη ποσότητα που προκύπτει από µια ποσοστιαία αλλαγή στο 

εισόδηµα. Αν υποθέσουμε ότι το Υ εκφράζει το εισόδηµα, η µαθηµατική µορφή της 

εισοδηµατικής ελαστικότητας είναι η εξής: 

ἓ, ον ή εν σσ 

Αν ένα αγαθό έχει εισοδηματική ελαστικότητα µεγαλύτερη τῆς µονάδας, η 

καταναλωτική δαπάνη αυξάνεται γρηγορότερα απ᾿ ότι το εισόδημα. Ἐπομένωῶς, το µέρος του 

εισοδήματος που δαπανάται για ένα αγαθό αυξάνεται καθώς αυξάνεται το εισόδηµα. ΛΌοτό το 

αγαθό περιγράφεται ὣς αγαθό πολυτελείας, ὁπῶς ένα μακρινό ταξίδι εισιτήρια για την 

ΜείτοροΠίαη Όρετα. Αυτή η περίπτώση εισοδηµατικής ελαστικότητας υπονοεί ότι η οκροή της 

συγκεκριμένης βιομηχανίας που παράγει το αγαθό, αυξάνεται γρηγορότερα από την εκροή του 

συνόλου της οικονοµίας. .. 

Αν η ζήτηση για ένα αγαθό παρουσιάζει μοναδιαία εισοδηματική ελαστικότητα, η 

δαπάνη για αυτό αυξάνεται αναλογικά µε την αὐξήση του εισοδήµατος. Ἡ βιομηχανία αυτού 

του αγαθού θα αναπτυχθεί µε τον ίδιο ρυθµό που αναπτύσσεται η οικονομία. 

Πολλά καταναλωτικά αγαθά όχουν εισοδηματική ελαστικότητα μεταξύ του μηδενός και 

της µονάδας. Σε αυτήν την περίπτωση η καταναλωτική δαπάνη για αυτά αυξάνει όσο αυξάνει 

το εισόδηµα. αλλά µε μικρότερο ρυθµό από την αὐύξηση του εισοδήµατος. Ἡ αναλογία του 

εισοδήματος που δαπανάται για αυτά τα αγαθά μειώνεται καθώς το εισόδηµα αυξάναται. Οι 

βιομηχανίες που παράγουν αυτά τα αγαθά αναπτύσσονται λιγότερο γρήγορα από το σύνολο 

της οικονοµίας. 
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«Τέλος, υπάρχουν ορισμένα καταναλωτικά αγαθά τῶν οποίων η εισοδηματική 

ελαστικότητα είναι αρνητική επειδή η ζητούμενη ποσότητα μειώνεται καθώς αυξάνεται το 

εισόδηµα. Τα συγκεκριµένα αγαθά ονομάζονται κατώτερα. 

Οι περισσότεροι οικονομολόγοι τονίζουν ότι βασικά αγαθά για την επιβίωση τῶν 

ατόμων, όπως διατροφή, ενδυμασία, κατοικία, φάρμακα, είναι πρώτης προτεραιότητας, ενώ 

αγαθά όπως εισιτήρια στο θέατρο ή την όπερα, δεν υπολογίζονται µέχρι το εισόδηµα να 

αυξηθεί σε κατάλληλα επίπεδα. Καθώς αυξάνει η εισοδηματική κλίμακα, από φτωχούς σε 

πλούσιους, η δαπάνη για τις παραστατικές τέχνες αυξάνει περισσότερο από το εισόδημα. 

Ἐπομένως, οι τέχνες εντάσσονται στην κατηγορία των αγαθών πολυτελείας. Ὑποστηρίζουν ότι 

η ζήτηση για εισιτήρια παραστατικών τεχνών είναι ελαστική ὣς προς το εισόδηµα, αλλά 

ανελαστική ὡς προς την τιµή.» | 

Ἐπομένως είναι δυνατή η αὔὐξηση τῶν εσόδων, µέσω της αὐξηση της τιμής τοῦ 

εισιτηρίου, πολιτική που αναμένεται να απομακρύνει τους οικονομικά ασθενέστερους από την 

κατανάλώση ζωντανών εκδηλώσεων. Το αντίθετο συμβαίνει µε άλλες µορφές ψυχαγωγίας, 

όπως ο κινηματογράφος, όπου η ζήτηση εξαρτάται άµεσα από τις αλλαγές των τιµών. Η 

ζήτηση για θέατρο είναι λιγότερο ευαίσθητη στις τιµές για τα άτοµα υψηλών εισοδηματικών 

τάξεων σε σύγκριση µε τα λιγότερο εὖπορα νοικοκυριά. 

Στις παραστατικές τέχνες, η αγορά λειτουργεί διαφορετικά. Ἡ διαφοροποίηση στη 

ζήτηση οφείλεται τόσο στο εισόδηµα που διαθέτει ο θεατής όσο και στη συμπεριφορά του. 

Ειδικότερα, ένα σηµαντικό τµήµα του κοινού που ανήκει σε υψηλές εισοδηματικές τάξεις, 

επιλέγει την παράσταση µε βάση το κοινωνικό της γόητρο και όχι απαραιτήτως την αισθητική 

απόλαυση. Επομένως, το κοινό επενδύει χρήματα σε µια παράσταση όχι λόγῶ της εκτίμησης 

της ποιότητάς του αλλά λόγω βελτίῶσης της κοινωνικής του εικόνας. Ο λόγος αυτός 

παρακολούθησης µιας παράστασης θα Ἠποβούσε να ήταν αδιάφορος για την καλλιτεχνική 

δημιουργία αν δε δρούσε ανταγώνιστικά κατά την απόσπαση πόρὼν από άλλες τέχνες και 

παραστάσεις µε μικρότερο κοινωνικό ή και καλλιτεχνικό κύρος; 

Ένα ξεχωριστό σηµείο της ζήτησης για παραστατικές τέχνες εκτός απὀ το οικονομικό 

κόστος, είναι και η αφιέρωση χρόνου για την κατανάλωσή τους. Καθώς αυξάνεται το 

εισόδηµα, το µέρος αυτού που διατίθεται για κατανάλώση ανά ώρα αυξάνεται, όπως ακριβώς 

αυξάνεται και η αξία ποὺ θέτουν οι καταναλωτές για κάθε ώρα του καταναλωτικού τους 

χρόνου. Επομένως, καθώς αυξάνονται τα εισοδήµατα τῶν καταναλωτών, οι τελευταίοι θα 

επιλέξουν εκείνα τα αγαθά τῶν οποίων η κατανάλωση απαιτεί το λιγότερο δυνατό χρόνο. Ἡ 
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συμμετοχή σε ζωντανές εκδηλώσεις απαιτεί αρκετό χρόνο, κυρίως όταν πραγματοποιούνται σε 

άλλες περιοχές. Άρα, υπάρχει µια αντίθετη επίδραση του χρόνου στις παραστατικές τέχνες 

καθώς αυξάνεται το οισόδηµα, που τείνει να αντισταθμίσει το καθαρό αποτέλεσµα 

εισοδήματος, δηλαδή της αύξησης της ζήτησης εξαιτίας της αύξησης του εισοδή ματος.”. 

6.4 Κόστος Παραγωγής Παραστατικών Τεχνών 

Για την κατασκευή ενός οικονομικού μοντέλου τῶν παραστατικών τεχνών. εκτός από µια 

µετρήσιµη εκροή, χρειάζονται τα κατάλληλα κόστη. Το πραγµατικό κόστος σύμφῶνα µε τους 

οικονομολόγους μετράται από την αξία των πόρων που χρησιμοποιούνται για την παραγωγή 

της εκροής. Ἡ αξία αυτών τῶν πόρων υπολογίζεται από τη χρησιμότητα τῶν άλλων προϊόντων 

που θυσιάζονται για τη χρήση τῶν πόρων στην παραγωγή του συγκεκριμένου προϊόντος. 

Εφόσον λοιπόν το κόστος βασίζεται στην αξία άλλων ευκαιριών, ονομάζεται Κόστος 

ευκαιρίας ὁ 

Σε πολλές κοινότητες λειτουργεί µια ορχήστρα µόνο από εθελοντές, η οποία συχνά 

οργανώνει δῶρεάν κονσέρτα στο κοινό. Πολλοί δέχονται ότι η διαθεσιμότητα αυτών τῶν 

πολιτιστικών εκδηλώσεων εἶναι ένα πλεονέκτημα για την τοπική κοινωνία και εκτιμάται το 

γεγονός ότι είναι χωρίς χρέωση. Όμως κατά τους οικονομολόγους δεν είναι δωρεάν. Αν και οἱ 

μουσικοί και άλλοι αφιερώνουν το χρόνο τοὺς χῶρίς χρέῶση σε αυτές τις επιχειρήσεις, πρέπει 

να τονισθεί ότι ο χρόνος και η δημιουργική ενέργεια είναι σπάνιοι πόροι. Στο βαθµό που 

χρησιμοποιούνται για την παραγῶγή µια κοινοτικής παράστασης, δεν είναι διαθέσιμοι για 

άλλες αξιόλογες επιδιώξεις. Ἐπομένως, το εν λόγω κονσέρτο που θεῶρείται δωρεάν. στην 

ουσία δεν είναι. 

Ἡ διάκριση μεταξύ σταθερού και μεταβλητού κόστους Τ είναι σαφής σε µια θεατρική 

επιχείρηση. όπως π.χ. το Βτοβάνίαυ. Τα σταθερά κόστη αποτελούν τα έξοδα ποὺ χρειάζονται 

για να ανέβει µια θεατρική παράσταση, και έχουν δημιουργηθεί πριν αρχίσουν οἱ παραστάσεις, 

χωρίς να μεταβάλλονται από την εξέλιξη και διάρκεια των παραστάσεων. Ανάμεσα σε αυτά τα 

κόστη περιλαμβάνονται τα κόστη σεναρίου, σκηνικών, μισθών τῶν ηθοποιών για τις πρόβες, 

  

335 Ίαπιος Ηοί[θταη, ΟµαιΊες Μ. ἄΤαΥ, 2001 

256 Ίαπιος Ηοίϊσταα, Οµα]ες Μ. ταν; 2001 
221 Στην οικονομική ανάλυση, το σταθερό κόστος είναι εκείνο το µέρος του ολικού κόστους , που παραμένει 

σταθερό σε όλα τα επίπεδα παραγωγής, ενώ το μεταβλητό κόστος είναι εκείνο το µέρος του ολικού κόστους που 

η επιχείρηση µπορεί να αποφύγει τελείως µε το να διακόψει τη λειτουργία τῆς. (Οπαεμο]ἱαάες Μ., 1990). 

149  



βασικής αμοιβής του διευθυντή, διαφήμισης και δηµοσιοποίησης πριν από την έναρξη των 

παραστάσεων, ενοικίου του θεάτρου. γραφειοκρατίας κλπ.”ν 

6 µια θεατρική επιχείρηση, τα µεταβλητά κόστη εἶναι τα έξοδα λειτουργίας τῆς 

παράστασης, που αρχίζουν απὀ την πρεμιέρα και συνεχίζουν σε κάθε παράσταση µε 

χαμηλότερο ή µεγαλύτερο ρυθµό. Τα πιο σηµαντικά απὀ αυτά τα κόστη είναι οι μισθοί τῶν 

καλλιτεχνών, τῶν διοικητικών στελεχών τῆς επιχείρησης και του τεχνικού προσωπικού, καθώς 

και τα έξοδα διαφήμισης και δηµοσιοποίησης. 

Τα σταθερά κόστη είναι ιδιαιτέρως σηµαντικά στις πολιτιστικές δραστηριότητες. Το 

κόστος µιας ταινίας εἶναι {ίδιο είτε προβληθεί σε 100 είτε σε 10.000 θεατές. Το ίδιο ισχύει µε 

το κόστος ηχογράφησης ενός δίσκου ή µε το κόστος µιας ζωντανής εκδήλώσης. Από την άλλη, 

ο μουσικός υφίσταται ένα κόστος για την παραγωγή κάθε κονσέρτου, το μεταβλητό κόστος. 

Για το μουσικό, το µεγάλο κόστος εκπαίδευσης και εκμάθησης είναι σταθερό (και εφάπαξ). Τα 

σταθερά κόστη θέτουν ένα σηµαντικό πρόβλημα για την οικονοµική οργάνώση. Πρώτον. 

µπορεί να µην υπάρχει κάποια τιµή εισιτηρίου που να µπορεί να καλύψει το µέσο μοναδιαίο 

κόστος (σταθερό συν μεταβλητό). Ἐστῶ ότι το µέσο μοναδιαίο κόστος ενός έργου είναι Ε15 

ανά θέση σε κάθε παράσταση. Αν η τιµή οριστεί στα 15. µπορεί να πουλήσει εισιτήρια για 

αρκετές παραστάσεις. Όμως για να καλυφθεί το σταθερό κόστος, πρέπει να χρεώσει 

περισσότερο το εισιτήριο. Με την αύξηση της τιμής τοῦ εισιτηρίου, µπορεί να καλύπτεται το. 

σταθερό κόστος, αλλά αρκετοί θεατές θα προτιμήσουν να µην το αγοράσουν σε αυτήν την 

τιµή. Επομένως, µπορεί να µην υπάρχει τιµή εισιτηρίου όπου τα συνολικά έσοδα να μπορούν | 

να καλύψουν τα συνολικά κόστη (σταθερά και µεταβλητά).το- 

Έστω ότι η ζήτηση για ένα έργο ορίζει τιµή εισιτηρίου «30, τιµή που κάνει τη μέγιστη 

συνεισφορά στην κάλοψη του σταθερού κόστους. Και πάλι όµως αυτή η συνεισφορά µπορεί 

να µην αρκεί για την πλήρη κάλυψη αυτού του κόστους. Αυτό προβληματίζει τη θεατρική 

επιχείρηση διότι υπάρχουν κάποιοι καταναλωτές ποὺ είναι πρόθυµοι να πληρώσουν και 

περισσότερα. Αν μπορούσε να συλλεχθεί αυτό το καταναλωτικό πλεόνασμα, το έργο θα 

μπορούσε να συνεχίσει. Από την άλλη. υπάρχουν καταναλωτές ποὺ είναι πρόθυμοι να 

πληρώσουν πάνω απὀ Ε15 αλλά κάτω απὀ Ε20. 

Κατά τον Ο«Ἀνες, η αντιμετώπιση αυτών τῶν εμποδίων γίνεται µε τη διαφοροποίηση τῶν 

τιµών. Οι καλύτερες θέσεις του θεάτρου κοστίζουν π.χ. Ε50 για όσους είναι πρόθυμοι να 

πληρώσουν µια υψηλή τιµή, ενώ οι λιγότερο πρόθυµοι πληρώνουν π.χ. 20 για θέσεις πιο 
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περιορισμένης ορατότητας προς τη σκηνή. Η τιµή του εισιτηρίου στον κινηματογράφο είναι Ε7 

αλλά ο θεατής µπορεί να προτιμήσει να δει την ταινία ένα χρόνο αργότερα στην τηλεόρασή 

του, πληρώνοντας µέσω της παρακολούθησης τῶν διαφημίσεων. Ἡ διαφοροποίηση των 

τιµών γενικά αυξάνει το συνολικό κέρδος και επιδιώκεται συχνά από τους επιχειρηματίες που 

στοχεύουν στη μεγιστοποίηση του κέρδους τους. 

Τα. σταθερά κόστη ασκούν σημαντικές επιδράσεις στις δοµές των αγορών τῶν 

πολιτιστικών αγαθών. Με τη δημιουργία μεγάλου σταθερού κόστους κανένας συνδυασμός 

διαφοροποιηµένων τιμών δε θα μπορέσει να επιφέρει έσοδα ικανά να καλύψουν αυτό το 

κόστος. Ὁμῶς, µε την επαρκή μεγέθυνση της αγοράς, ένας µονοπωώλιακός πωλητής µπορεί να 

σημειώσει αξιόλογα κέρδη, χωρίς να προσελκύσει στην αγορά κάποιον ανταγωνιστή. Με την 

περαιτέρῷ μεγέθυνση της αγοράς, η τελευταία µπορεί να υποστηρίξει λάγες επιχειρήσεις 

(ολιγοπώλιο). σημειώνοντας θετικά κέρδη. 0] 

Αν αναλογιστούμε τα στούντιο του Ἡοβγιοοσά, ποὺ κυριαρχούν στην προβολή ταινιών 

μεγάλου προὔπολογισμού εξαιτίας τῶν διανεµητικών τους συστηµάτων. Αυτοί οἱ οργανισμοί 

υφίστανται ένα µεγάλο ετήσιο σταθερό Κόστος λειτουργίας. Μέσα τῶν διανεμητικών 

συστηµάτων, ένα στούντιο μπορεί να προωθήσει και να διανείµει ένα συγκεκριµένο αριθµό 

ταινιών κάθε χρόνο. χωρίς επιπρόσθετο κόστος, εκτός από την εκτύπωση και διαφήμιση κάθε 

ξεχωριστής ταινίας. Μόνο ένας μικρός αριθµός στούντιο λειτουργούν µε αυτόν τον τρόπο, 

σημειώνοντας κατά µέσο όρο επαρκή κέρδη. Νέοι ανταγῶνιστές δεν εισέρχονται διότι δεν 

μπορούν να περιμένουν θετικά κέρδη απὀ τη διανοµή΄της Βόρειας Αμερικής, από τη στιγµή 

που η διανεµητική τοὺς ικανότητα αναλαμβάνεται από τα υπἀρκτά στούντιο. Για παράδειγµα, 

το νέο στούντιο της Ὀτδαπννοικς προτίµησε να διαχειριστεί τη διανοµή τῶν ταινιών της µέσω 

της Ὀπίνεισα] παρά να δημιουργήσει το δικό της δίκτυο διανομής. 203 

Ένα ξεχωριστό στοιχείο των παραστατικών τεχνών εἶναι ότι τα µέσα µεταβλητά και 

οριακά κόστη είναι σταθερά για όλες τις εκροές. την περίπτὠση µεταποιητικών προϊόντων, η 

παραγωγή γίνεται υπό συνθήκες όπου ο νόμος τῶν φθίνουσῶν αποδόσεων εφαρµόζεται όταν η 

επιχείρηση αυξάνει την εκροή της βραχυπρόθεσμα. Σύμφωνα µε το νόμο τῶν φθινουσών 

αποδόσεων. όταν οι μεταβλητές εισροές (όπῶς η εργασία και οι πρώτες ύλες) αυξάνονται όλο 

και περισσότερο σε µια δεδομένη υποδομή (εργοστάσιο ή αγρόκτημα), η αύξηση της εκροής 

ανά µονάδα αὐξησης τῶν εισροών θα μειώνεται απὀ ένα σηµείο και έπειτα. Με τη µείωση 

"όμως τῆς εκροής, η µονάδα κόστους της επιπρόσθετης εκροής (ποὺ είναι το οριακό κόστος) 
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πρέπει να αυξάνεται και, εφόσον αυξάνεται το οριακό κόστος, πρέπει να αυξάνεται και το 

μεταβλητό κόστος.” . 

Στις παραστατικές τέχνες όµως, Κάθε παράσταση είναι επανάληψη της ίδιας 

παραγωγικής διαδικασίας. Η εκροή της επιχείρησης αυξάνει επειδή τη μετράμε µε βάση τις 

παραστάσεις, αλλά οι ίδιες εισροές χρησιμοποιούνται σε κάθε παράσταση µε την ίδια 

αναλογία. Επομένως, οι συνθήκες εμφάνισης του νόμου φθίνουσών αποδόσεων δεν υπάρχουν 

σε αυτήν την περίπτωση και το οριακό καὶ μεταβλητό κόστος παραμένουν σχεδόν σταθερά. 

Αν και όπως έχει ήδη αναφερθεί, ο τρόπος παραγωγής τῶν παραστατικών τεχνών δε 

χαρακτηρίζεται απὀ φθίνουσες αποδόσεις κλίμακας, οἱ τελευταίες εμφανίζονται όταν η 

επιχείρηση αναζητά ένα επιθυμητό επίπεδο ποιότητας στην παραγωγή τῆς. Οι παραστατικές 

τέχνες πρέπει να επιλέξουν εκείνη την αναλογία εισροών που προσφέρει την ἴδια ενίσχυση 

στην ποιότητα ανά δολάριο δαπάνης. Για παράδειγµα, µια θεατρική επιχείρηση θα 

διαμορφώσει έτσι τον προὔπολογισμό της ώστε τα επιπρόσθετα Φ100 που θα δαπανηθούν σε 

σκηνικά ή πρόσληψη καλύτερων ηθοποιών να έχουν την ἴδια αύξηση στην ποιότητα. το 

Βέβαια, η ποιότητα είναι ένα υποκειμενικό ζήτημα και δεν υπονοεί κανείς ότι µπορεί να 

υπολογιστεί σε ποσοτικές µονάδες. Αυτό που προτείνουν οι Ηειῦταπ και (ταγ είναι ότι η 

διαδικάσία ορθολογικής λήψης αποφάσεῶν από τη µεριά του διευθυντή µιας επιχείρησης 

απαιτεί µια συμπεριφορά που να υποθέτει ότι μπορούσαν να την υπολογίσουν. Όσον αφορά 

στον ποσοτικὀ στόχο, οι Τμτοςῦγ και Νέοι αναφέρουν ότι οι επιχειρήσεις των 

παραστατικὠν τεχνών του εθελοντικού τοµέα προσπαθούν να κάνουν το προϊόν τους 

διαθέσιμο σε όσο µεγαλύτερο κοινό γίνεται, µε στόχο να τους μεταφέρει τα μηνύματά τους. 

Ακόμα όμῶς και σε αυτήν την περίπτωση, οι οικονομολόγοι δεν μπορούν να αγνοήσουν 

την οικονομική πραγματικότητα. Οι ποιοτικοί και ποσοτικοί στόχοι τῶν επιχειρήσεων για να 

είναι εφικτοί, πρέπει να υπόκεινται σε κάποιους περιορισμούς, σύμφώνα µε τους οποίους τα 

έσοδα θα καλύπτουν τα έξοδα της επιχείρησης. Ειδικότερα, µέσα σε µια κατάλληλη χρονική 

περίοδο, η επιχείρηση προσπαθεί να µεγιστοποίησει το κοινό, παρουσιάζοντας µια παράσταση 

που ικανοποιεί τις ποιοτικές τῆς απαιτήσεις και επιδιώκοντας την κάλυψη των εξόδων της 

µέσα από την πώληση ενός επαρκή αριθμού εισιτηρίων. Άλλες πιθανές πηγές εσόδων είναι οι 

κρατικές επιδοτήσεις και οι ιδιὠτικές δωρεές. ὃν 

Οι οικονομολόγοι, στο πλαίσιο ανάλυσης του οικονομικού κόστους, διακρίνουν μεταξύ 

του µακροχρόνιου και του βραχυχρόνιου ορίζοντα. Ο δεύτερος θεωρείται ὡς µια περίοδος 
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αρκετά σύντομη ώστε ένας ἦ και περισσότεροι συντελεστές παραγωγής να παραμείνουν 

σταθεροί ποσοτικά. Ο µακροχρόνιος ορίζοντας είναι εκείνος, κατά τη διάρκεια του οποίου 

όλοι οι συντελεστές παραγωγής μεταβάλλονται ποσοτικά. 

Ἄτην περίπτωση τῶν έργῶν σε ένα εμπορικό θέατρο, η βραχυχρόνια περίοδος είναι η 

διάρκεια όλης της παραγωγής. Τα παραγωγικά κόστη, περιλαμβάνοντας όλα τα έξοδα πριν την 

πρεμιέρα, είναι σταθερά. Οι επιλογές του παραγώγού είναι περιορισμένες σχετικά µε τη 

διάρκεια της παράστασης και την τιµή του εισιτηρίου. Κατά τη μακροχρόνια περίοδο, ο 

παραγὠγός του εμπορικού θεάτρου µπορεί να ανεβάσει όσα έργα επιθυµεί. 

Δεδομένου ότι υπάρχουν πολλές παραστάσεις κατά τη διάρκεια µιας σεζόν, η 

Βραχυχρόνια περίοδος ορίζεται καλύτερα όχι ὡς η διάρκεια µιας παραγωγής αλλά ως η 

διάρκεια αυτής της σεζόν. Οι ατομικές παραγωγές γίνονται αντιληπτές ὣς ένα σύνολο 

συμπληρωματικών παραγόντῶν, που συνήθως δε μεταβάλλονται κατά τη διάρκεια µιας σεζόν. 

Τα παραγωγικά κόστη µιας δεδοµένης σεζόν είναι σταθερά από τη στιµή που θα αρχίσει αυτή 

η χρονική περίοδος, δίνοντάς της βραχυχρόνιο χαρακτήρα. Ο µακροχρόνιος ορίζοντας είναι 

µια περίοδος μεγαλύτερη από τη σεζόν. Κατά τη διάρκεια αυτού του ορίζοντα, η διοίκηση 

µπορεί να εισάγει περισσότερες ή λιγότερες παραγῶγές, να διευρύνει ή να περιορίσει τη σεζόν, 

µπορεί να μεταφερθεί σε άλλο χώρο ή και να χρεωκοπήσει. 506 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 7 

ΜΕΤΡΗΣΗ ΤΗΣ ΑΞΙΑΣ ΤΩΝ ΠΟΛΙΤΙΣΤΙΚΩΝ ΠΡΟΙΟΝΤΩΝ 

«Η δημιουργικότητα αποτελεί 

µια άµεση διαδικασία παραγωγής αξίας.» 

(Βανίά Τ1γο50», “Τγεηᾶς αμά δίγαίερἰες 

ἡπ {ιο αγίς απ οµ[έηγαί ὑπαισίγίος”, 2001 

7.1 Εισαγωγή 

Η οικονομική προσέγγιση που αποκλείει την πολατιστική διάσταση τῶν δραστηριοτήτων 

είναι συνήθως ελλιπής στην ερμηνεία ἡ κατανόηση της συμπεριφοράς των ατόµῶν καὶ τῶν 

κοινωνιών. Αν οι έννοιες της πολιτιστικής αξίας ασκούν κάποια επίδραση στη λήψη 

αποφάσεων σε µικροοικονοµικό ή µακροοικονοµικό επίπεδο. επηρεάζοντας μερικώς τη 

διανοµή των πόρών, δεν μπορούν να αγνοηθούν από την οικονομική ανάλυση.» Π 

Έστω ότι ένας αρμόδιος της πολιτιστικής πολιτικής καλείται να επιλόξει μεταξύ δύο 

σχεδίων που αφορούν σε δύο διαφορετικούς αρχαιολογικούς χώρους, όπου το κάθε σχέδιο έχει 

κόστος κεφαλαίου Ε10 εκατ. Σύμφώνα µε τις οικονομικές δυνατότητες του προὔπολογισμού, 

µόνο ένα από τα δύο σχέδια µπορεί να υλοποιηθεί. Ο δείκτης κόστους οφέλους για το σχέδιο 

Α. που έχει υπολογισθεί µε βάση τις εμπορεύσιµες και µη επιδράσεις τῶν σχεδίων, είναι 1.1. 

ενώ για το σχέδιο Β είναι 0,9. Μέσα από διάφορες µεθόδους μέτρησης της πολιτιστικής αξίας 

κάθε σχεδίου, προέκυψε ότι η εν λόγὼ αξία του σχεδίου Α είναι χαμηλότερη σε σχέση µε 

εκείνη του σχεδίου Β. Για να επιλέξει ο αρμόδιος το σχέδιο που πρέπει να εφαρμόσει, οφείλει 

να βρει και για τα δύο σχέδια εἶτε την οικονομική τιµή που πρέπει να πληρωθεί για την 

απόκτηση του επιθυμητού πολιτιστικού αποτελέσματος είτε την πολιτιστική τιµή που 

χρειάζεται να πληρωθεί για την απόκτηση ενός οικονομικά επιθυμητού αποτελέσματος. 

Επομένως, η πολιτιστική αξία επηρεάζει τις επιλογές τῶν ανθρώπων σχετικά µε την επιλογή 

της πολιτιστικής πολιτικής που θα εφαρμόσουν, διατηρώντας αποστάσεις απὀ την 

καθιερωμένη οικονομική ανάλυση. 0ὲ 

Δεδομένου ότι ο πολιτισμός και ειδικότερα. η.τέχνη αποτελεί ένα αντικείµενο πολιτικής 

μελέτης κατά τα τελευταία χρόνια, η ανάγκη μέτρησης σε οικονομικούς όρους τῆς αξίας της 

αναλύθηκε σε κάθε ανεπτυγμένη κοινωνία. Συνήθως υπάρχει µια υπερεκτίµηση της 
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οικονοµικής σημασίας τῆς τέχνης, όταν θεωρητικά γίνονται δεκτά ως τέχνη αγαθά όπως η 

τηλεόραση. Είναι παρόμοιο µε την αποδοχή της κατασκευής των αυτοκινητόδροµῶν ὡς 

συστατικό της βιομηχανίας αυτοκινήτων. Μια άλλη συχνή παρερµηνεία αποτελεί η επέκταση 

της επιρροής της τέχνης και σε άλλους οικονομικούς παράγοντες, όπως ο τουρισμός. Τια 

παράδειγµα, κάθε τουρίστας στη Ρώμη θεωρείται λάτρης της τέχνης, ενώ αρκετοί από αυτούς 

επισκέπτονται την πόλη λόγω του Πάπα. Ὑπάρχουν φυσικά κάποια συγκεκριµένα συμφέροντα 

πίσω απὀ αυτούς τους ευρείς ορισμούς, απὀ τα οποία επωφελούνται οι πολιτικοί, τα εργατικά 

σώματεία και τα καλλιτεχνικά ιδρύ ματα.οο- 

Ἡ δυσκολέα υπολογισμού τῆς αξίας τῶν τεχνών οφείλεται κυρίως στο πρόβλημα ορισμού 

τους. Το πρώτο ζήτημα, δηλαδή το πρόβλημα του υπολογισμού, αποτελεί αρμοδιότητα του 

οικονομολόγου, ενώ το δεύτερο, δηλαδή του ορισμού, μελετάται από άλλες επιστήµες. Σ6 

αυτό το κεφάλαιο, γίνεται µια προσπάθεια περιγραφής και ανάλυσης του πρώτου ζητήματος. 

Οι οικονομικές αξίες και το κεφάλαιο κυριαρχούν στο δυτικό κόσµο δεδομένου ότι 

μπορούν να μετρηθούν πιο εύκολα. Κατά τον προηγούμενο αιώνα, οι οικονομολόγοι 

δημιουργούσαν στατιστικά µέσα μέτρησης τῶν οικονομικών αξιών, ενώ παράλληλα 

δημιουργήθηκε µια ολόκληρη βιομηχανία στατιστικών και λογιστικών εταιρειών. Οι 

μετρήσεις του κοινώνικού κεφαλαίου βρίσκονται σε ένα ενδιαµέσο στάδιο ανάπτυξης, ενώ του 

κ ͵ { ς , 1 
πολιστικού κεφαλαίου σε ακόµα πιο αρχικό επίπεδο.-ι- 

7.2 Ορισµός και Είδη Αξίας Πολιτιστικού Προϊόντος 

Στην οικονομική σφαίρα, η αξία σχετίζεται µε τη χρησιμότητα και την τιµή όπου τα 

άτοµα ή οι αγορές αποδίδουν στα προϊόντα. Στην περίπτὠση του πολιτισμού, η αξία 

εντάσσεται σε συγκεκριµένα στοιχεία της ιδιοκτησίας του πολιτισμού, εκφραζόµενη είτε σε 

συγκεκριμένους όρους, όπως η αξία ενός μουσικού κομματιού ή τῶν χρωμάτων ενός πίνακα, ή 

σε γενικούς όρους, όπως η γενικότερη αξία ενός έργου τέχνης ἡ µιας εμπειρίας. Ἡ έννοια της 

αξίας µπορεί να θεωρηθεί ὡς έκφραση ενός αντιτίµου, που δεν έχει µόνο στατική ἡ παθητική 

µορφή αλλά και δυναμική.” 

Οι αξίες δεν αποτελούν ένα δεδομένο και ούτε οἱ οικονομολόγοι παρέχουν µια σαφή 

διαδικασία υπολογισμού της, συμπέρασμα που προκύπτει από τις συνεχείς διαφωνίες σχετικά 

µε τον καθορισμό της. Ἡ κατάσταση αυτή οδηγεί τους ανθρώπους στον προσδιορισμό δικών 
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τους αξιών για τα διάφορα πολατιστικά αγαθά. Ο Ὠανιά Τήητοςῦγ (2001) δίνει έµφαση στις 

πολιτιστικές αξίες, τις οποίες διέκρινε σε αισθητικές, πνευματικές, κοινωνικός, συμβολικές και 

Ἱστορικές αξίες. Όμως τις αντιμετωπίζει ως δεδομένες, ὡς εισροές στη διαδικασία οικονοµικής 

αποτίμησης. Οι πολιτιστικές αξίες μετατρέπονται σε προτιμήσεις που έχουν οι άνθρωποι, οἱ 

οποίοι όµως αδυνατούν να τις εκτιμήσουν αντικειμενικά, εξαιτίας της ποικιλίας και 

πολυµορφίας των αξιών. 

Παράλληλα, οι αξίες µπορεί να αλλάξουν, δεδομένου ότι οι άνθρωποι δέχονται 

συνεχώς νέα ερεθίσµατα. Σε οικονομικούς όρους αυτό εκφράζει τη διαμόρφώση τῶν 

προτιμήσεων. Πρόκειται για µια διαδικασία διατίµησης, η οποία αποκτά ιδιαίτερη σημασία 

στην περίπτωση τῶν πολιτιστικών αγαθών. Η αραβική μουσική δεν αρέσει συνήθως στους 

Δυτικούς όταν την ακούν για πρώτη φορά αλλά αν επισκεφτούν τις Αραβικές χώρες καὶ 

αρχίσουν να καταννοούν τη νοοτροπία και τον πολιτισμό τους, δείχνουν µια θετική αντίδραση 

στο ίδιο είδος μουσικής που παλαιότερα απέρριπταν. Ἡ άµεση και συχνή ενηµέρῶση για ξένα 

πολιτιστικά στοιχεία από το διαδίκτυο, μετατρέπει τα άτοµα σε γνώστες, θαυμαστές ή και 

επικριτές τῶν πολιτιστικών δραστηριοτήτων που συμβαίνουν σε άλλες περιοχές.” 

Κατά το 170 και 18 αιώνα, σημειώθηκαν σημαντικές προσπάθειες διάκρισης των 

στοιχείων της δημιουργικής παραγωγής του καλλιτέχνη. Σε αρκετές περιπτώσεις, ο 

καλλιτέχνης αντιμετωπίστηκε ὣς ένα κανάλι ανώτερης δύναμης. Ὑπάρχουν ουσιαστικά δύο 

γραµµές αντίδρασης. Ἡ πρώτη αναφέρει ότι η δημιουργικότητα είναι αναγνωρίσιμη µόνο σε 

ατομικούς όρους, ενώ η δεύτερη υποστηρίζει ότι η καλλιτεχνική δηµιουργία και η αξιολόγησή 

της σημειώνονται εντός ενός πολιτικού και κοινωνικού περιεχοµένου. 

Τα καλλιτεχνικά έργα μπορούν να θεωρηθούν ὡς αποθήκες αξίας, όπου η τελευταία 

μεταφράζεται ὡς ένα πολωδιάστατο φαινόμενο. Κατά τον ΤΗΤοξΟΥ, η πολυπλοκότητα της 

ποιότητας που δημιουργεί ή περιέχει ένα έργο τέχνης µπορεί να απλοποιηθεί σε δύο στοιχεία, 

την οικονομική αξία του έργου. που αποτελεί το ποσό τῶν αριθμήσιμῶων αγαθών που εἶναι 

πρόθυµος να θυσιάσει για να αποκτήσει αυτό το έργο, και την πολιτιστική αξία του έργου, που 

μετράται σε όρους καλλατεχνικής αξίας, όπως η αισθητική, η πνευματική. η συμβολική και 

άλλα είδη αξίας, 513 

Ειδικότερα, η οικονομική αξία αναφέρεται στις τιµές τῶν αγαθών ἡ στην ανταλλακτική 

τους αξία. Πρόκειται για ένα συγκεκριµένο είδος αποτίµησης γιατί δημιουργείται κατά τη 

στιγµή της ανταλλαγής. Οι οικονομικές αξίες έχουν διάφορες µορφές. Το ΑΕΠ είναι ένα μέτρο 

τῶν ῥοών τῶν οικονοµικών αξιών που παράγονται σὲ µια εθνική οικονομία. Ἡ οικονομική 
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αξία ενός πολιτιστικού αγαθού είναι αυτό που οἱ άνθρωποι είναι πρόθυµοι να πληρώσουν για 

αυτό. Ἡ οικονομική αξία της γνώσης είναι το εισόδηµα που µπορεί κάποιος να κερδίσει, 

χρησιμοποιώντας τη. ή 

Ἡ οικονομική αξία κάποιες στιγμές αποτελεί τη βάση, όπου όλα θα περιστρέφονται γύρῶ 

από το κέρδος, τον πλούτο, το εισόδηµα, την οικονομική ανάπτυξη κλπ. Σε αυτές τις 

περιπτώσεις, το κέρδος είναι ο βασικός σκοπός. Οι άνθρωποι εκτιμούνται µε βάση το 

εισόδηµα ή τον πλούτο τους και για να αποκτήσουν µεγαλύτερη αξία στην αγορά εργασίας, 

μορφώνονται όλο και περισσότερο. Όταν οι παραγωγοί πολιτιστικών αγαθών πρέπει να 

δικαιολογήσουν την ἵδρυση ενός νέου θθάτρου, την επέκταση ενός μουσείου ή τη συντήρηση 

ενός αρχαιολογικού χώρου. το καλύτερο επιχείρηµά τους αφορά στην απόδειξη ότι µέσω 

αυτής της επένδυσης αυξάνεται το εισόδημα, δεδομένου ότι δημιουργούνται νέες θέσεις 

εργασίας και αναμένεται η εισροή συναλλάγματος από τους τουρίστες στην τοπική οικονομία. 

Αυτά όµως τα επιχειρήματα ελέγχονται απὀ τους οικονομολόγους, οἱ οποίοι έχουν αναπτύξει 

αναλύσεις οἰκονομικών επιπτώσεων, µεθόδους αποτίµησης καὶ µελότες υπολογισμούς της 

επιθυμίας πληρωμής, µε στόχο να εκτιμήσουν την οικονο µική αξία ενός αγαθού. 

Εντός τῶν αυστηρών οικονοµικών πλαισίων γίνεται Ώ υπόθεση ότι όλα τα είδη αξιών 

εντάσσονται στην τιµή ενός αγαθού. Η ανάλυση προσφοράς και ζήτησης συγχὠνεύει αυτές τις 

αξίες στην παραγῶγική διαδικασία, όπως η. τεχνολογία, η τιµή της εργασίας, η αξία τῶν 

ακινήτων και το χρηματικό κεφάλαιο. Οι αξίες απὀ την πλευρά της ζήτησης εκφράζονται µέσω 

των προτιμήσεων. 

Όμως στην πράξη τα πράγµατα είναι διαφορετικά. Ακόμα και αν παραμείνει κανείς στη 

σφαίρα τῶν οικονοµικών αξιών, εισβάλει µια σειρά άλλων αξιών. Μεταξύ των 'θετικών . 

αξιών’ είναι οἱ 'εμπορικές’, οι 'φιλόδοξες᾽, οἳ ἑεπιχειρηματικός’, οι 'αγοραίες) και οἱ ᾿αξίες 

ελευθερίας’. Παραδείγματα “αρνητικών αξιών” είναι η ανήθικη”, η ᾽αδίστακτη’, η “άδικη” και - 

η “περιοριστική” αξία. Η /'ελευθερία᾿ εμφανίζεται όταν οι άνθρωποι σχετίζουν τα οικονομικά 

µε την αγορά και τα συνδέουν µε την ελευθερία επιλογής. Αυτές οι αξίες δεν είναι καθαρά 

οικονομικές, εφόσον περιλαμβάνουν αρκετά πολιτιστικά και κοινώνικά στοιχεία.» 

Η πολιτιστική αξία εκφράζει ουσιαστικά την ποιότητα. Ο ΤΗΤΟξΞΡΥ εντάσσει σε αυτήν 

την κατηγορία τις αισθητικές, πνευματικές, κοινωνικές. ιστορικός, συμβολικές και τις αξίες 

αυθεντικότητας. Ἡ σύγχυση που µπορεί να δημιουργηθεί οφείλεται στο γεγονός ότι ο όρος 

ἐπολιτιστικό στην ανθρωπολογία συνδέεται άµεσα µε τις κοινωνικές αξίες, δηλαδή µε τις 
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σχέσεις μεταξύ ανθρώπων. 1ιο συγκεκριµένα, τα χαρακτηριστικά της πολιτιστικής αξίας είναι 

τα ακόλουθα: 

1, 

Π, 

Η1, 

1ν. 

γι. 

316 

Αισθητική αξία: Αναφέρεται στα στοιχεία ομορφιάς, αρμονίας, µορφής, μόδας, στυλ, 

και άλλα αισθητικά χαρακτηριστικά του έργου τέχνης, που αναγνὠρίζονται ὡς στοιχεία 

τῆς πολιτιστικής αξίας του έργου. 

Πνευματική αξία: Αναφέρεται κυρίως σε όνα τυπικό θρησκευτικό περιεχόµενο, όπου 

το έργο έχει µια συγκεκριμένη πολιτιστική σημασία για τα µόλη µιας θρησκευτικής 

πίστης, φυλής ή άλλης πολιτιστικής ομαδοποίησης. Οι θετικές επιδράσεις που 

προκύπτουν από την πνευματική αξία περιλαμβάνουν την κατανόηση, τη διαφώτιση 

και τή διορατικότητα. 

Κοινωνική αξία: Το έργο µπορεί να μεταφέρει µια έννοια σύνδεσης και µπορεί να 

συνεισφέρει σε µια κατανόηση της φύσης της κοινωνίας και της έννοιας της 

ταυτότητας καὶ του χώρου. 

Ἱστορική αξία: Αναφέρεται σε έργα τέχνης που παρουσιάζουν τις συνθήκες ζωής κατά 

την περίοδο που δημιουργήθηκε και διαφωτίζουν το παρόν µε την παροχή µιας 

συνόχειας από το παρελθόν. 

Συµβολική αξία: Τα έργα τέχνης και άλλα πολατιστικἀ αγαθά λειτουργούν και ὣς 

αποθήκες και µεταδότες κάποιου μηνύματος, 

Αξία αυθεντικότητας: Αναφέρεται στο γεγονός ότι το έργο είναι ένα αληθινό, 

πρωτότυπο καὶ μοναδικό. 

Κατά τον ΚΙαπιστ, ο εν λόγω όρος εκφράζει µια αξία που διαπερνά τις κοινωνικές ή και 

οικονομικές σχόσεις. Ένας ναός έχει πολιτιστική αξία µε την έννοια ότι ενισχύει τη 

θρησκευτική πρακτική και εκφράζει τις θρησκευτικές και πνευματικές αξίες µιας 

συγκεκριμένης παράδοσης. Εξαιτίας της αρχιτεκτονικής του, έχει όμως και αισθητική αξία. 

Παράλληλα, έχει ιστορική και συμβολική αξία αν συνδέεται µε σηµαντικά γεγονότα του 

παρελθόντος της κοινωνίας στην οποία βρίσκεται. Η κοινώνική αξία του ναού έγκειται στο ότι 

αποτελεί ένα χώρο συγκέντρὠσης τῶν ανθρώπων ἡ ότι εἶναι εθνική κληρονομιά, ενώ η 

οικονομική του αξία προκύπτει όταν αποκτά εισοδήματα. Όμως αυτές οι αξίες διαφέρουν από 

τις πολιτιστικές. 

Η πολιτιστική αποτίµηση περιλαμβάνει την απόδοση περότητας σε µια εικόνα, άγαλµα ή 

τον ίδιο το ναό. Ένα αγαθό που µια ομάδα θεῶρεί ὣς ιερό αποκτά διαφορετική σημασία και 
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. δέχεται ξεχωριστή μεταχείριση. 10. παράδειγµα, οἱ Ἰνδιάνοι στην Αμερική έφτασαν σε 

ακρότητες για να προστατεύσουν τα ιερά εδάφη ταφής μελών της φυλής τους. 317 

Ἠπομένωῶς, οἱ όροι οικονομική αξία και πολιτιστική αξία χρησιμοποιούνται για να 

εκφράσουν την διάκριση μεταξύ της αξίας για ένα πολιτιστικό προϊόν που μετράται στα 

πλαίσιο ενός οικονομικού μοντέλου και της αξίας που προκύπτει από τα πολιτιστικά 

χαρακτηριστικά του προϊόντος. Ἡ οικονομική αξία εμπεριέχει κάθε άµεση αξία χρήσης. του 

πολιτιστικού αγαθού ή υπηρεσίας και κάθε µη εμπορεύσιµη αξία που µπορεί να δημιουργήσει. 

Από την άλλη, η πολιτιστική αξία είναι πολυδιάστατη, ασταθή, αμφισβητούμενη καὶ µπορεί να 

εμπεριόχει στοιχεία που δεν μπορούν εύκολα να εκφραστούν σε οικονομικούς ή ποιοτικούς 

όρους. 18 

Με βάση αυτά τα δεδοµένα, η παραγωγή τῶν έργῶν τέχνης αποτελεί µια διαδικασία 

δημιουργίας αξίας. Σε ένα οικονομικά ορθολογικό πλαίσιο, ο αντικειμενικός σκοπός του 

καλλιτέχνη είναι η μεγιστοποίηση τῆς οικονοµικής και πολατιστικής αξίας του έργου ποὺ 

παράγει. 

Ἡ δημιουργική εργασία λειτουργεί µε µια σειρά χρηµατοδοτικών και καλλιτεχνικών 

κινήτρων. Από τη µία πλευρά, η επιθυμία εξασφάλισης πλήρης πολιτιστικής αξίας και 

µηδενικής οικονοµικής αξίας υπονοεί ότι ο στόχος του καλλιτέχνη εστιάζεται στην ποιότητα 

του έργου τέχνης, µε απόλυτη αδιαφορία για χρηµατοδοτικές προοπτικές. Από την άλλη. η 

επιθυμία εξασφάλισης πλήρης οικονοµικής αξίας και µηδενικής πολιτιστικής υποδηλώνει ότι ο 

καλιττέχνει δημιουργεί µόνο για χρηµατικούς λόγους. Στην πραγματικότητα, η πλειονότητα 

τῶν καλλιτεχνών βρίσκεται σε ενδιάµεση θέση, καθώς ... τόσο για το πολιτιστικό 

περιεχόµενο του έργου που παράγουν όσο και για την επιβίωσή τους. ο 

Παράλληλα, ανάλογα µε το στάδιο της επαγγελματικής τους σταδιοδρομίας, οι 

καλλατέχνες αντιδρούν διαφορετικά στις µεταβαλλόμενες οικονομικές καταστάσεις. Για 

παράδειγµα, στα πρώτα στάδια της πορείας του, όταν οι αποδοχές από τα έργα τέχνης είναι 

χαμηλές και η ανάγκη για εισόδηµα µεγάλη. ο καλλιτέχνης μπορεί να µην έχει άλλη επιλογή 

από το να εστιάσει στην εξασφάλιση οικονοµικής και εμπορικής αξίας τῶν έργων που 

δημιουργεί. Από την άλλη, οι ήδη αναγνῶρισµένοι καλλατέχνες μπορούν να συνδυάσουν καὶ 

να µεγιστοποιήσουν την παραγωγή της πολιτιστικής και οικονοµικής αξίας στα έργα τους. 

Είναι χρήσιμη η µελέτη της συσχότισης µεταξύ της πολιτιστικής και οικονοµικής αξίας, 

µέσω π.χ. της περίπτῶσης ενός μουσείου τέχνης. Ένα μουσείο εκφράζει πολλά διαφορετικά 

  

311 Ατ]ο Κ]απιατ, 2001 
ὈΕΏανίά ΤΗτοςΌγ, 2003 
21 Ώανίά Τητοςῦν, 2001 

159 

 



στοιχεία για κάθε άνθρῶπο: γιά τον καλλιτέχνη είναι ο χώρος έκθεσης τῶν έργων τοὺς, Ύια τον 

ιστορικό τέχνης είναι η αποθήκη τῶν αντικειμένων μελέτης τοὺς, ΎΙ. τον µουσειολόγο είναι 

ένα σηµαντικό µέσο μετάδοσης πληροφοριών σχετικά µε την τέχνη καὶ την ιστορία στην 

κοινότητα, για τον αστικό πολατικό είναι µια πηγή. εισροής πολατιστικού τουρισμού και 

αναδηµιουργίας, για τον αρχιτέκτονα είναι μια καλή. ευκαιρία αναπαράστασης παλαιών 

παραδόσεων ή δημιουργίας νέων, και για τον οικονομολόγο είναι µη κερδοφόρες επιχειρήσεις, 

που υπόκεινται σε µια ποικιλία οικονομικών καὶ µη περιορισμών. 

Ἡ οικονομική αξία ενός μουσείου τἐχνης: Σχετικά µε την αξία του μουσείου ὡς ακινήτου 

δεν υπάρχει ιδιαίτερη δυσκολάα για την εκτίμησή της, αν καὶ αυτές οι αξίες µπορεί να είναι 

ενδεικτικές όταν πρόκειται ΎΟ ένα ακίνητο σημαντικής ιστορικής αξίας, τοῦ οποίου οἱ τιµές 

δύσκολα προσδιορίζονται απὀ τις δυνάµεις της αγοράς. Όσον αφορά όμῶς στην οικονομυκή 

αξία του περιεχομένου του μουσείου, προκύπτουν σηµαντικά προβλήµατα υπολογισμού όταν 

χρησιμοποιούνται. καθιερώµένες μέθοδοι καὶ διαδικασίες λογιστικής σε έργα. τόχνης, 

αρχαιολογικά ευρύµατα κλπ. 

Τα μουσεία παράγουν μια σειρά ιδιώτικώὠν αγαθών και υπηρεσιών που εντάσσονται στην 

τελική κατανάλώση τῶν ατόµῶν. Ἡ βασικότερη ανάµεσα σε αυτές είναι η κατανάλωση της 

εμπειρίας απὀ την επίσκεψη. Η οικονομική αξία χρήσης ενός μουσείου από τοὺς επισκέπτες 

µπορεί να υπολογιστεί από τη συνολική αξία τῶν πωληθέντῶν εισιτηρίῶν (μέση τιμή 

οισιτηρίου επί αριθµό επισκεπτών για µια συγκεκριμένη χρονική περίοδο) µαζί με το 

πλεόνασμα του καταναλωτή (το κέρδος του καταναλωτή που προκύπτει από τη διαφορά της 

τιµής στην οποία αγόρασε το εισιτήριο και της υψηλότερης τιμής στην οποία θα ήταν 

διατεθηµένος να το αγοράσει). Αν η είσοδος στο μουσείο εἶναι δωρεάν, τότε η άμεση αξία 

χρήσης υπολογίζεται από το πλεόνασμα του καταναλωτή. Οι επισκέπτες µπορεί επίσης να 

αγοράσουν διάφορα εμπορεύματα στο κατάστηµα του μουσείου, µε αποτέλεσµα να υπάρχουν 

περισσότερα έσοδα για τη χρηματοδότηση της λειτουργίας του. Επίσης, ένα μουσείο τυπικά 

παράγει καὶ άλλες υπηρεσίες που προστίθενται στην ὠφελιμότητα που προσφέρει, ὁπῶς για 

παράδειγµα οἱ εκπαιδευτικές δραστηριότητες που παβέχει, π.χ. απὀ σχολικές επισκέψεις. Ένα 

μουσείο µπορεί παράλληλα να αποφέρει άµεσα οφέλη µε τους µαθητευόµενους καλλιτέχνες, 

προβάλλοντας τα έργα τους στο κοινό. Τέλος, ένα μουσείο παρέχει βραβεία, απτά και µη, 

στους χορηγούς τοῦ, μ8 στόχο να ενισχύσει το πνεύμα γενναιοδώρίας τους. 

ο. -----π
-- 
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Το πιο σηµαντικό από τα συλλογικά -- δημόσια οφέλη που παρέχει ένα μουσείο, είναι η 

ἴδια του η ὕπαρξη σε µια κοινωνία. Τα γενικότερα οφέλη που προκύπτουν από ένα μουσείο 

τέχνης είναι τα ακόλουθα: 52] 

ν΄ η συνεισφορά του μουσείου για τη δηµιουργία ενός δημόσιου διαλόγου σχετικά µε την 

τέχνη, τον πολιτισμό και την κοινωνία, 

ν΄. η αναγνώριση της πολιτιστικής ταυτότητας της περιοχής, 

ν΄ η παροχή ενός κινήτρου για την παραγωγή δημιουργικής εργασίας από καλλατέχνες, τόσο 

ερασιτέχνες όσο και επαγγελματίες, 

ν΄ η αξία επιλογής των ατόμων να επισκευτούν το μουσείο, όποτε επιθυµήσουν στο µέλλον, 

Υ. η αίσθηση που έχει το κοινό ότι το μουσείο και το περιοχόµενό του θα αποτελέσουν 

Κληρονομιά για τις επόμενες γενιές, 

ντα οφέλη που προσφέρει στην κοινωνία ὡς παράγοντας µόρφῶώσης του κοινού, 

ν΄ η σύνδεση µο άλλους πολιτισμούς που παρέχει ένα μουσείο τόχνης είτε για τοὺς πολίτες 

που βρίσκονται στην περιοχή του, είτε για τους επισκέπτες ξένων περιοχών που 

επιθυμούν να ενημερωθούν σχετικά µε την τοπική ταυτότητα, και 

ν. η αξία ύπαρξης ενός αντίστοιχου μουσείου, το οποίο προσθέτει στην πολιτιστική βάση 

της περιοχής, ανεξάρτητα από το αν το άτοµο σκοπεύει να το επισκεφτεί ἡ όχι. 

Ἡ οικονομική αξία όλων αυτών τῶν οφελειών του μουσείου ὣς δημόσιο αγαθό είναι 

µετρήσιµη, είτε ανά κατηγορία είτε συνολικά, π.χ. µε τη μέθοδο της δειγματολειπτικής 

αξιολόγησης, την οποία θα αναλύσουμε στη συνέχεια αυτού του κεφαλαίου. 

Τέλος, τα μουσεία τέχνης δημιουργούν εξωτερικότητες στο χώρο όπου βρίσκονται και 

λειτουργούν. Για παράδειγµα, η παρουσία ενός μουσείου σε µια αστική περιοχή µπορεί να 

δημιουργήσει απασχόληση και εισοδήµατα καθώς και άλλες οικονομικές επιδράσεις στις 

γειτονικές επιχειρήσεις και τα νοικοκυριά. Αυτές οι επιδράσεις συχνά χρησιμοποιούνται από 

τους διευθυντές των μουσείων για. τη δικαιολόγηση της αυξανόμενης χρηµατοδοτικής 

υποστήριξης που ζητούν από δηµόσιες πηγές. Σε αυτήν την περίπτωση, υπάρχουν σημαντικές 

δυσκολίες μέτρησης της αξίας που σχετίζονται µε την αναγνώριση του πόσο καθαρές’ είναι οι 

αξίες στην πραγματικότητα. Ἐπομένῶς, οι πολλαπλασιαστικές ἤ δευτερεύουσες επιδράσεις 

µιας δηµόσιας επένδυσης σχετικά µε ένα μουσείο µπορεί να αγνοηθούν στο πλαίσιο µιας 

εκτίμησης κόστους-οφέλους, επειδή αυτές οι επιδράσεις θα προστεθούν σε οποιοδήποτε άλλο 

{ { ς κ { "ο. ς 22 

παρόμοιο επενδυτικό σχέδιο. ποὺ στοχεύει άµεσα σε αυτες τις επιδράσεις. ἆ 
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Πολιτιστική αξία ενός μουσείου τέχνης: Ἡ πολιτιστική αξία προκύπτει από πολλές πηγές. 

Ο. ΤήμτοςῦΥ κατηγοριοποιεί τα στοιχεία αυτής της αξίας σε δύο τοµείς, σε αυτά που 

περιλαμβάνονται εντός ἡ προκύπτουν από τα έργα τέχνης, που εκθέτει το μουσείο, καὶ σε αυτά 

που δημιουργούνται γενικώς από το θεσμικό πλαίσιο. -- 

Τα έργα τέχνης ενός μουσείου µπορεί να θεωρηθούν ὡς είδη συγκέντρωσης πολιτιστικής 

αξίας διαφόρων ειδών. Όσοι δέχονται την έννοια τῆς εσῶτερικευµένης αξίας, πιστεύουν ότι η 

πολιτιστική αξία βρίσκεται ενσωματωμένη σε ένα έργο τέχνης, όπως το εμφιαλώμένο κρασί. Π 

αξιολόγηση που µπορεί να γίνει για αυτά τα έργα διαφέρει μεταξύ αγοραστών. αγορών και 

χρόνου. Η λειτουργία ενός μουσείου σχετικά µε τη συντήρηση και αποκατάσταση των έργων 

τέχνης υποδεικνύει ένα ενδιαφέρον για τη φύση των έργων τέχνης ὡς χώρους φύλαξης της 

πολιτιστικής αξίας, και ότι αυτή αξία πιθανών να περιλαμβάνει κάποια ή και όλα τα στοιχεία -- 

αισθητικά, πνευματικά, ιστορικά κλπ. -- που έχουν ήδη αναφερθεί σε προηγούμενο σηµείο. Ἡ 

έκθεση τῶν έργων παρέχει στο μουσείο ένα µέσο αντίληψης της πολιτιστικής αξίας τῶν ἐργῶν 

ὣς µια συνεχή διαδικασία στο χρόνο, µιας διαδικασίας όπου μηνύματα και πληροφορίες 

μεταδίδονται. 

Ένα μουσείο τέχνης επίσης δημιουργεί πολιτιστική αξία µέσώ της ύπαρξης και 

λειτουργίας του ὣς θεσμός. Αυτό µπορεί να το κάνει µέσω τοῦ φιλότεχνου περιβάλλοντος που 

δημιουργεί, εντός του οποίου η τέχνη µπορεί να εκτιμηθεί. Αυτό αφορά κυρίως στον τρόπο µε 

τον οποίο µπορεί να μεταφέρει την έννοια της τέχνης και του πολιτισμού στην ατομική αλλά 

και κοινώνική εμπειρία.” 34 Τέλος, τα μουσεία τέχνης μπορούν να συνεισφέρουν στην 

πολιτιστική αξία µέσω της αρχιτεκτονικής τους. Το κίνητρο πολλών επισκεπτών δεν είναι 

µόνο το περιεχόµενο του μουσείου αλλά και το ίδιο το κτήριο. πῶς ισχύει στην περίπτῶση 

του μουσείου αρρεημαίπι στο ΒΗῦαο. 

Κατά τον Ατίο Κἰδιπετ, υπάρχει και µια τρίτη κατηγορία αξιών, που είναι οἳ κοινωνικές. 

Αυτές λειτουργούν εντός τῶν διαπροσώπικών σχέσεων μεταξύ ατόμων και κοινωνιών. Αφορά 

στις αξίες του ανήῄκειν, του να είναι κανείς µέλος µιας ομάδας, της ταυτότητας, της κοινωνικής 

διάκρισης, της ελουθερίας, της αλληλεγγύης, τῆς εμπιστοσύνης, της ανοχής, της ευθύνης, της 

αγάπης, τῆς φιλίας κλπ. Στις καθημερινές συζητήσεις, αυτές οι κοινωνικές αξίες απασχολούν 

περισσόπερο τους ανθρώπους απ᾿ ότι οἱ οἴκονοµικές. Ἡ εξέταση και επανεξέταση τῶν 

κοινωνικών αξιών είναι µια καταναλωτική διαδικασία, γία την οποία αφιερώνει κανείς 
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λιγότερο χρόνο σε σχέση µε τον καθορισμό και την αξιολόγηση τῶν οικονοµικών του αξιών. 

325 

Σήµερα, η ικανότητα διαχείρισης τῶν κοινωνικών αξιών και υποστήριξης τῶν 

Κοινωνικών κανόνων ονομάζεται κοινωνικό κεφάλαιο. Σς ένα κόσμο όπου οι οικονομικές 

αξίες και το οικονομικό κεφάλαιο κυριαρχούν. στην πολιτική οργάνωση, το κοινώνικό 

κεφάλαιο εύκολα θεώρείται ὣς υποδιαίστερο του οικονομικού. Πολιτικοί και επιχειρηματίες 

υποστηρίζουν ότι η επένδυση σε Κοινωνικό κεφάλαιο συμβάλλει στην οικονομική ανάπτυξη 

και το κέρδος. Όμως, ακόµα και αν οἳ άνθρωποι όχουν μεγάλα εισοδήµατα, το ερώτηµα είναι 

πώς το καταναλώνουν. Αν π.χ. κάποιος αγοράσει ένα ακριβό σπίτι ἡ ένα αυτοκίνητο αλλά δεν 

είχε ουσιαστικές διαπροσὠπικές σχέσεις, τότε η αγορά αυτή δε βελτιώνει το επίπεδο ζωής του. 

Ἠπομένως, η ποιότητα ζωής αξιολογείται σε µεγάλο βαθµό από τις κοινωικές αξίες και όχι 

τόσο τις οικονομικές. 326 

Στην περίπτῶση τῶν πολιτιστικών αγαθών, η ικανοποίηση προκύπτει περισσότερο από 

την κοινώνική τους διάσταση παρά από την οικονομική. Όι τοπικοί όµποροι ικανοποιούνται 

όταν µια πολιτιστική δραστηριότητα ή ένα μνημείο αυξάνει τους πελάτες στα καταστήματά 

τους ή τοὺς τουρίστες, ὁμῶς αυτή η συγκεκριμένη αξία δεν αποδίδει την πραγματική 

πολατιστική αξία αυτών τῶν πολιτιστικών αγαθών. 

7.3 Σχέση Μεταξύ Οικονοµικών Αξιών και Πολιτιστικού Κεφαλαίου 

Κατά τον Κἰαπιοτ, το πολιτιστικό κεφάλαιο αποτελεί πηγή άμπνευσης. Είναι η ικανότητα 

διαχείρισης τῶν πολιτιστικών αξιών, χωρίς την αναμονή οικονομικών εισροών. Επομένως, το 

εν λόγω κεφάλαιο δανείζει στους ανθρώπους τη δυνατότητα απόκτησης µιας ποιοτικής ζωής, 

πέρα από τις κοινωνικές και οικονο µικές διαστάσεις του. 

Ἡ κατοχή κοινωνικού καὶ πολιτιστικού κεφαλαίου µπορεί είτε να συνεισφέρει στη 

δηµιουργία οικονοµικής αξίας είτε να την εμποδίσει, ανάλογα με τις ιδεολογίες κάθε 

κοινωνίας. Συνήθως, το ποσοστό του οικονομικού κεφαλαίου των ανθρώπῶν σχετίζεται θετικά 

με το πολιτιστικό τοὺς κεφάλαιο. Αυτό ισχύει γιατί το εισόδηµα σχετίζεται θετικά µε το 

επίπεδο εκπαίδευσης καὶ το τελευταίο αποτελεί µια σηµαντική συνθήκη καθορισμού του 

επιπέδου και της φύσης του πολιτιστικού κεφαλαίου που έχει ένα άτομο. Αυτό βέβαια δε 

σηµαίνει ότι οἱ άνθρῶποι ποὺ δεν έχουν μόρφωση, δεν έχουν και πολιτιστικό κεφάλαιο. Όταν 

οι άνθρωποι επενδύουν στο πολιτιστικό Κεφάλαιο µόνο για λόγους οικονομικού κέρδους, τότε. 
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η δυναμική αυτής της επένδυσης θα είναι λιγότερη απ᾿ ότι αν είχαν επενδύσει µόνο για 

πολιτιστικούς λόγους; 

Οι άνθρωποι δημιουργούν πολιτιστικό Κεφάλαιο όταν συμμετέχουν σε πολιτιστικές 

δραστηριότητες, γεγονός που απαιτεί πειθαρχεία, µελέτη και πολλές θυσίες για να μπορέσουν 

να βιώσουν και να κατανοήσουν οτιδήποτε το αξιόλογο πηγάζει από αυτές. Επίσης, µπορεί να 

χάσουν πολιτιστικό κεφάλαιο, αφήνοντας π.χ. τη χώρα τοὺς, αλλάζοντας θρησκεία ή 

αγνοώντας µια πολιτιστική πρακτική. Αντίθετα µε το οικονομικό κεφάλαιο, το πολατιστικό δεν 

χάνει αξία µε το πέρασμα του χρόνου, αλλά αποκτά μεγαλύτερη. Όταν ένα άτοµο επισκέπτεται 

ένα μουσείο, χρησιμοποιεί το πολιτιστικό του κεφάλαιο για να κατανοήσει και να εκτιμήσει 

αυτό που θα δει και µε τον τρόπο αυτό αυξάνει το εν λόγω κοφάλαιο. ὃν 

Η αντίληψη του πολιτιστικού κεφαλαίου ὣς οικονομικού φαινομένου πρέπει να τονίζει 

τη σχέση μεταξύ πολιτιστικής και οικονοµικής αξίας. Έστω ότι μελετάμε ένα κτήριο 

πολιτιστικής Κληρονομιάς. Αυτό το αγαθό µπορεί να έχει οικονομική αξία που προκύπτει 

απλώς απὀ τη φυσική του υπόσταση ὣς κτήριο, ανεξάρτητα από την πολιτιστική του 

ταυτότητα. Όμως η οικονομική του αξία αναμένεται να αυξηθεί σε σηµαντικό βαθµό εξαιτίας 

Ἴτης πολατιστικής του αξίας, Ἐπομένως, η πολιτιστική αξία µπορεί να αυξήσει την οικονομική. 

Τα άτοµα µπορεί να εἶναι πρόθυμα να πληρώσουν περισσότερο για την αγορά του 

συγκεκριμένου κτηρίου εξαιτίας του ενσωματωμένου πολιτιστικού περιεχοµένου τους Έργα 

τέχνης, όπως οι πίνακες ζωγραφικής, αποσπούν το µεγαλύτερο µέρος της οικονοµικής τους 

αξίας από το πολιτιστικό τους περιεχόµενο, εφόσον η καθαρή υλική τους αξία (καμβάς, ξύλο, 

χρώμα) είναι σχεδόν αμελητέα.» 50 

Το µη απτό πολιτιστικό κεφάλαιο έχει µια διαφορετική σχέση μεταξύ πολιτιστικής καὶ 

οικονοµικής αξίας. Το απόθεµα της μουσικής, της λογοτεχνίας, της γλώσσας, τῶν παραδόσεων 

και αντιλήψεων, όχουν τεράστια πολιτιστική αξία αλλά δεν έχουν οἴκονομική επειδή δεν 

μπορούν να εμπορευματοποιηθούν. Όμως οι ροές που προκύπτουν απὀ αυτό το κεφάλαιο 

έχουν και πολιτιστική και οικονομική αξία, όπως π.χ. µέσω της χρήσης μουσικής στις 

αίθουσες αναμονής τῶν ξενοδοχείων.᾽ . 

Από την άλλη, είναι χρήσιμη η µελέτη τῆς συνεισφοράς του πολιτιστικού κεφαλαίου 

στην οικονο µική ανάπτυξη. Οι οικονο µολόγοι όχουν καταβάλει προσπάθειες για την επέκταση 

τῶν νεοκλασικών μοντέλων µιας οικονοµίας, τα οποία περιελάμβαναν µόνο το υλικό 
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κεφάλαιο. Στην πορεία τοῦ χρόνου, έχει ενταχθεί τόσο το ανθρώπινο κεφάλαιο, ὡς ιδιαίτερα 

σηµαντικό για τη μετατροπή της τεχνολογικής αλλαγής ὡς ενδογενές στοϊχείο στα 

αναπτυξιακά μοντέλα, όσο και το φυσικό κεφάλαιο. Ἡ συνάρτηση παραγωγής που 

ενσωματώνει το πολιτιστικό κεφάλαιο θα μπορούσε να παρέχει πληροφορίες σχετικά µε τη 

βιωσιμότητα µεταξύ διαφορετικών μορφών πορολσον και κατ επέκταση να παρουσιάσει την 

επιρροή του πολιτισμού στην οικονομική ανάπτυξη. 

Ο Βανίά ΤΗτοδΌγ δημιουργεί την ακόλουθη. συνάρτηση παραγωγής. Έστω ότι µια 

οικονομία σε µια χρονική περίοδο { έχει κληρονομήσει το απόθεµα του πολιτιστικού 

; 6 ΄ ς « - { ; 

κεφαλαίου Κ,. Αυτό το απόθεµα για να μπορέσει να αποφυγδι την υποτίμηση ἄ, απαιτεί 

επένδυση συντήρησης {η,- 10 κεφαλαιακό απόθεμα µπορεί να αυξηθεί περισσότερο µε νέα 

επόνδυση {5.. Επομένως, ισχύεν 

Κι; (ὧν δη) ζω -μ 

Τέλος, το πολιτιστικό κεφάλαιο µπορεί να α συνεισφέρει στην κατανόηση της έννοιας της 

βιωσιμότητας, δεδομένου ότι έχει πολλά κοινά µε το φυσικό κεφάλαιο. Ία πολιτιστικά 

ἐρικοσυστήµατα” ενισχύουν τις λειτουργίες µιας πραγματικής οικονοµίας, επηρεάζοντας τον 

τρόπο µε τον οποίο σκέφτονται και συμπεριφέρονται οἱ άνθρωποι. Ἡ παραµέληση τοῦ 

πολιτιστικού κεφαλαίου µε την αποδοχή της φθοράς της Κληρονομιάς, µε την αποτυχία 

διατήρησης τῶν πολιτιστικών αξιών που προσδίδουν την ταυτότητα ενός λαού, και µε την 

άρνηση επένδυσης για τη συντήρηση και αύξηση του αποθέµατος µη απτού πολιτιστικού 

κεφαλαίου, θα οδηγήσουν στην κατάρρευση τῶν πολατιστικώὠν συστηµάτῶν, με συνακόλουθες 

επιπτώσεις στην ευημερία και τις οἴκονο µικές εκρούς. 333 

7.4 Διαμόρφῶση Αξίας Πολιτιστικών Προϊόντων 

Όταν οι άνθρῶποι παράγουν τόχνη, συνήθως δε γνωρίζουν την αξία της, αλλά 

προσπαθούν να την εκτιμήσουν. Το θέμα είναι πώς οι υπόλοιποι καλλιτέχνες και οἱ 

καταναλωτές αντιδρούν. 334 Πολλές επιστήµες προσπάθησαν να εξηγήσουν τον τρόπο 

καθορισμού της πολιτιστικής αξίας. Σὖμφώνα µε τις απόψεις τῶν νεοκλασικών, Ώ πολιτιστική 

αξία ενός αγαθού διαμορφώνεται σχεδὀν όπως και στην αγοραία ανταλλαγή. Όταν ένα 

πολιτιστικό αγαθό, ὁπῶς ένας πίνακας ή ένα βιβλίο, διατίθεται στο κοινό, οι καταναλωτές 
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απορροφούν, μεταφράζουν και εκτιμούν τις Ιδέες που περιέχονται σε αυτό το έργο, συζητούν 

και ανταλλάσουν τις απόψεις τους µε τοὺς άλλους. Στο τέλος, αν υπάρξει κάποια ομοφωνία, η 

συνολική καλλιτεχνική αξία του έργου θα αποκτήσει µέσω διαπραγματεύσεων κάποια τιμή ον 

Όταν τα αγαθά εισέρχονται στη διαδικασία ανταλλαγής, γίνονται εμπορεύματα, όπου και 

διαμορφώνεται η οικονομική τους αξία, Ἡ αρχική αυτή διαμόρφῶση είναι απλώς µια φάση. Ἡ 

κατάσταση του αγαθού ὡς εµπόρευµα διαρκεί µόνο µια στιγµή. Τα αντικείµενα έχουν ζωή και 

περνούν διάφορα στάδια κατά τα οποία οἱ αξίες τοὺς διαμορφώνονται, επιβεβαιώνονται, 

αμφισβητούνται, αλλάζουν. Κατά τη διάρκεια της παραγωγής τους, τα αγαθά αποτελούν 

αντικείµενο συζήτησης του τρόπου αυτής της παραγωγής. Σε αυτές τις συζητήσεις, οἱ 

συμμετέχοντες εκτιμούν την ποιότητα του αγαθού και το αξιολογούν. Όταν το αγαθό 

εντάσσεται στη διαδικασία ανταλλαγής, συμμετέχει σε τελείῶς διαφορετικές συζητήσεις 

μεταξύ τῶν φορέων της αγοράς, τῶν ιδιοκτητών γκαλερί και των καταναλωτών. Τα πιο 

σηµαντικά ζήτηµατα συζήτησης είναι τώρα η τιµή, η χρήση και η κατανάλωση." 36 

Ουσιαστικά οι καλλιτέχνες προσφέρουν µια διπλή αγορά -- µια φυσική αγορά για το 

αγαθό, που καθορίζει την οικονομική του τιµή, Και µια αγορά ιδεών, που καθορίζει την 

πολιτιστική του τιµή. Όι τιµές στις δύο αγορές δεν είναι ανεξάρτητες µεταξύ τους και 

υπόκεινται σε αλλαγές µε το χρόνο, καθώς σημειώνονται επανεκτιµήσεις της οικονοµικής και 

πολιτιστικής τους αξίαςὁ 57 

Έστω ότι ένας καλλιτέχνης δημιουργεί ένα όργο, όπως ένα βιβλίο, ένα γλυπτό, µια 

παράσταση. Το ολοκληρωμένο έργο τέχνης θα έχει είτε µια υλική µορφή, όπως ένας πίνακας, 

είτε τη µορφή δικαιωμάτων ιδιοκτησίας, ὁπῶς ένα μουσικό κομμάτι. Τόσο το έργο όσο και τα 

δικαιώµατα ιδιοκτησίας μπορούν να εμπορευτούν. Το έργο µπορεί να αποκτήσει δικαίωµα 

πνευματικής ιδιοκτησίας καὶ σε αυτήν την περίπτωση υποστηρίζεται ότι το έργο όχει 

οικονομική αξία. Ἡ τιµή που αποκτά ένα έργο µέσω της αγοραίας ανταλλαγής ἡ µέσω της 

σύγκρισης µε άλλα αγαθά είναι ένας δείκτης της οικονοµικής αξίας, αλλά ὄχι ένας τέλειος 

δείκτης. 

Ένα έργο τέχνης επίσης υπάρχει και ὡς ιδέα, η. οποία δεν µπορεί να έχει δικαίὠµα 

δημιουργού αλλά µπορεί να ανταλλαχθεί. Αυτή η διαδικασία ανταλλαγής είναι συνεχής. µε 

αποτέλεσµα στο πέρασµα του χρόνου να έχει πολλούς ιδιοκτήτες. Σε αυτό το πλαίσιο, ο κάθε 

καταναλωτής αξιολογεί την πολιτιστική αξία της ιδέας. Το άθροισμα αυτών τῶν ατομικών 

εκτιμήσεων µπορεί να θεωρηθεί ότι συνθέτει µια συνολική πολιτιστική αξιολόγηση της ιδέας 
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και επομένως του έργου τέχνης. Εξαιτίας της συνεχούς κυκλοφορίας της ιδέας, οι ατομικές 

εκτιμήσεις µπορεί να αλλάζουν µε το χρόνο, µε αποτέλεσµα να χρειαστεί αρκετός χρόνος για 

να καθιερωθεί µια πολατιστική αξία. 322 

Ἡ κατανάλωση ενός αγαθού αποτελεί ένα άλλο στάδιο τῆς πορείας του. Όταν το αγαθό 

βρεθεί στα Χχόρια του καταναλωτή, η Ἱστορία τελειώνει. Για αρκετά αγαθά όμως, η 

καταναλωτική διαδικασία διαρκεί για αρκετό χρονικό διάστηµα, εξαιτίας των αποτιμήσεῶν 

και αξιολογήσεων που ακολουθούν. Όταν ένα άτοµο επισκέπτεται ένα μουσείο, καταναλώνει 

τις υπηρεσίες του π.χ. την έκθεση. Όμῶς, την επίσκεψη αυτή µπορεί να την κάνει µε την 

οικογένειά του και επομένῶς να επηρεαστεί ὣς ένα βαθµό η ζωή όλης της οικογένειας. Μπορεί 

να επισκεφτεί µόνο την καφετέρια του μουσείου ή να του αρέσει το μουσείο ὡς κτήριο. 

Μπορεί να το έχει επισκεφτεί µε την ελπίδα να συναντήσει συγκεκριμένους ανθρώπους. 

Μπορεί να βιώσει κάτι στο μουσείο που να ασκήσει σε αυτόν µια μακροχρόνια επίδραση. 

Μπορεί στη συνέχεια να κάνει πολλές συζητήσεις για αυτήν την επίσκεψη με αποτέλεσµα η 

τελευταία να έχει µεγαλύτερη διάρκεια από την ίδια την επίσκεψη. Ἐπομένως, η αποτίμηση 

µιας επίσκεψης σε ένα μουσείο καὶ η κατανάλωση αντιμετωπίζονται τελείως διαφορετικά από 

την οικονομική αποτίμηση. 0 

Ἡ διαµόρφώση της αξίας ενός πολιτιστικού προϊόντος εξαρτάται επίσης και από τους 

κοινωνικούς θεσμούς, όπου σε κεντρική θέση βρίσκονται όσοι ενημερώνουν, κρίνουν καὶ 

αξιολογούν το εν λόγω αγαθό. Ἡ προσωπική εμπειρία της προστιθέµενης αξίας, δηλαδή της 

αξίας που αποκτά ο καταναλωτής µετά την αγορά ενός πολιτιστικού προϊόντος (αναψυχή, 

μόρφωση) είναι σηµαντική για τον καταναλωτή, όμῶς το ίδιο σηµαντική είναι όμως και η 

σημασία της άποψης τῶν άλλων µελών της κοινωνίας.ὰ { 

Ἡ κοινωνική σφαίρα παρέχει επίσης χώρο Ύια την παραγωγή αγαθών. Πολλοί 

καλλιτέχνες παράγουν τέχνη µε την οικονομική υποστήριξη τῶν γονιών, συζύγων, 

συναδέλφων και φίλων. Ῥευστοποιούν την αξία αυτού που παράγουν µέσα σε κοινωνικά 

πλαίσια, μοιράζοντας την τέχνη µε άλλους. Ἡ τέχνη τους τότε παίρνει τη µορφή δώρου. Η 

τοποθέτηση ενός αγαθού σε κοινωνικά πλαίσια, απαιτεί διαπραγματεύσεις σε κοινωνικούς 

όρους, µακριά απὀ τις επιδράσεις της αγοράς, της γραφειοκρατίας και της πολιτικής. Ένα 

. ς , , ς 42 
τέτοιο αγαθό δεν µπορεί να αντιμετωπισθεί ὡς εμπόρευμα.” 
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Ἡ διαµόρφωση αξιών γίνεται και µέσω τῶν κυβερνητικών επιδοτήσεων, όπου αποτελούν 

αντικείµενο γραφειοκρατικών και πολιτικών συζητήσεων. Σε αυτήν την περίπτωση, τα 

πολιτιστικά αγαθά συνδέονται µε άλλου είδους αξίες, όπως η πολιτική σκοπιμότητα, το εθνικό 

συμφέρον, η δικαιοσύνη και η γραφειοκρατική πειθαρχεία. Οι πολατιστικοί επιχειρηματίες, 

που αναζητούν τη χρηµατοδοτική υποστήριξη της κυβέρνησης, προσαρμόζουν τις κινήσεις 

τους µε βάση τις τρέχουσες πολιτικές συνθήκες. Το αγαθό που χρηματοδοτείται µέσα σε αυτή 

τη σφαίρα θεωρείται δημόσιο ή συλλογικό. Ένας ναός που επιδοτείται απὀ το κράτος 

απελευθερώνεται απὀ το μηχανισμό της αγοράς, µε αποτέλεσµα η αξία του να καθορίζεται από 

τους κυβερνητικούς φορείς και τους συμβούλους τοὺς και όχι από τους καταναλωτές και τους 

πελάτες. Σε αρκετές περιπτώσεις, η αγορά και το κράτος αποτιμούν με τον ἴδιο τρόπο. 

Αντίστοιχα. οι διευθυντές τῶν µουσείῶν που δέχονται επιδοτήσεις, μετρούν τον αριθµό τῶν 

επισκεπτών, καθορίζουν την αξία τῶν επιπλέον δαπανών τῶν τουριστών και υπολογίζουν τον 

αριθµό των θέσεων εργασίας που παρέχει το μουσείο. Αυτές οι οικονομικές μετρήσεις, τους 

βοηθούν να προσδιορίσουν τις απαιτήσεις τους για τις διαπραγματεύσεις της επόμενης 

επιδότησης. 

Σε γενικές γραµµές, το όραµα ενός καλλιτέχνη σε συνδυασμό µε τη δημιουργική του 

ικανότητα, οδηγεί στην παραγωγή τῶν ιδεών. Οι τεχνικές του δεξιότητες διευκολύνουν την 

πραγματοποίηση ή ενσωμάτωση αυτών των ιδεών σε έργα, τα οποία θα αποκτήσουν 

οικονομική αξία µέσω της αγοραίας ανταλλαγής και µια πολιτιστική αξία µέσω της αποδοχής, 

:επεξεργασίας, μετάδοσης και αποτίµησης τῶν ιδεών που περιλαμβάνει. Ἡ υλική εργασία εἶναι 

το µέσο μεταφοράς της ιδέας, η οποία μετατρέπει το έργο από ένα συνηθισμένο οικονομικό 

αγαθό σε ένα πολιτιστικό αγαθό.» 33 

7.5 Μέτρηση της Αξίας 

Ἡ θεωρία της αξίας στα οικονομικά: Πρώτος ο Αάαπι Οπη(ῃ το 1776 µε τον Πλούτο των 

Εθνών. διέκρινε μεταξύ της αξίας χρήσης ενός αγαθού, που στοχεύει στην ικανοποίηση τῶν 

ανθρώπινων αναγκών, και της ανταλλακτικής αξίας, που αφορά στη θυσία µιας ποσότητας 

αγαθών και υπηρεσιών για την απόκτηση µιας µονάδας του υπό µελέτη αγαθού. Ἡ αξία ενός 

αγαθού καθορίστηκε από το κόστος τῶν εισροών που χρησιμοποιήθηκαν για την κατασκευή 

του, ανεξάρτητα από τις δυνάµεις της προσφοράς και της ζήτησης,ὁ “4 
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Ο ἁπήΏ και αργότερα οι Ἐἰοβτάο και Μαιχ διαμόρφώσαν τις θεωρίες εργασίας, 

σύμφωώνα µε τις οποίες η αξία καθορίζεται από την ποσότητα ἐργασίας που ενσωματώνει ένα 

αγαθό. Ἡ θεωρία της αξίας του Κἰσατάο δέχτηκε έντονη κριτική κατά τις δεκαετίες του 1520 

και του 1830, όπου η πιο σηµαντική ήταν του σαππιιοὶ Ἠαι]εν στο έργο του (Πΐσαί 

«ΟΙςεγίαΙοη οἩ {πε Ναίμνα, λάεασμγε (αιμδες οἱ γαΐμε (18925). Τα βασικά σηµεία αυτής της 

κριτικής ήταν δύο. Πρώτον, δε γίνεται δεκτό ότι η αξία µπορεί να καθοριστεί µόνο ὣς ένας 

δείκτης ανταλλαγής µέσα σε µια χρονική περίοδο αγοράς, όπως τη χαρακτηρίζει ο Βίσατάο. 

Πρέπει να διευκρινίζεται και σε όρους απόλαυσης που κάθε αγαθό προσφέρει στον κἀτοχό 

του. Ἐπομένως, η αξία των αγαθών δεν µπορεί να προσδιοριστεί απὀ την εργασία που 

απαιτείται για την παραγωγή τους. Δεύτερον, η αξία εξαρτάται από την επιθυμία, σπανιότητα 

και ανταλλαξιµότητα των αγαθών, που εκφράζεται στην αναλογία της προσφοράς και 

ζήτησης." 
Για τον Ματχ. άλλοι παράγοντες όπως το Κέρδος, το ενοίκιο, ο τόκος, αποτελούσαν την 

υπεραξία, που βρισκόταν πάνω από την εργασιακή αξία. Ἐπομένῶς, αυτή η θεωρία της αξίας 

έχει διαμορφωθεί µε βάση τις ταξικές σχέσεις σε µια κοινωνία. Κατά τον ΜαϊΣ, η εργασιακή 

αξία που απευθύνεται στην εργατική τάξη είναι οι μισθοί και αυτή η αξία που απευθύνεται σε 

ανώτερες εισοδηματικές τάξεις είναι η υπεραξία. 57 

Ένα σηµαντικό στοιχείο της συζήτησης σχετικά µε την αξία, κατά το 18’ και 19’ αιώνα, 

αποτέλεσε η ιδέα της “φυσικής αξίας, ένα σύνολο τιµών που καθορίζεται απὀ συνθήκες 

παραγωγής και κόστους και που ορίζει ένα κέντρο στο οποίο κατευθύνονται οι πραγματικές 

τιµές. Στόχος ήταν να αντιμετωπιστεί η φυσική αξία ὡς έκφραση τῶν λειτουργιών τῶν 

φυσικών δυνάµεων, προσδιορίζοντας τις τιµές µέσα µιας µεθοδικής διαδικασίας, παρόμοιας 

µε εκείνη που ρυθµίζει τις εκροές στο φυσικό κόσµο. 218 

Μια αντίστοιχη αντίληψη ἦταν εκείνη της απόλυτης ή τῆς πραγματικής αξίας, η οποία 

είναι ένα μέτρο, που συνδέεται µε µια µονάδα ενός αγαθού ανεξάρτητα απὀ κάθε ανταλλαγή, 

µέσω αγοράς ή πώλησης, και που παραμένει σταθερή στο χώρο και το χρόνο. Για τον ΕιδΚΙΠ, 

Ώ ιδέα ότι η αξία ενός αγαθού µπορεί να καθοριστεί µέσω διαδικασιών της αγοράς και να 

μετρηθεί σε χρηματικούς όρους, ήταν παραβίαση των αρχών της πραγματικής αξίας. 

Αντιθέτως, συσχέτισε την αξία µε την ενσωματῶμένη εργασία του κάθε εργάτη που παρήγαγε 

το αγαθό. Ο ΚισΚΙπ εφάρμοσε αυτή τη θεώρία για να εξηγήσει το λόγο για τον οποίο κάποια 
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έργα τέχνης είναι πιο πολύτιμα απὀ άλλα, τονίζοντας ότι η δημιουργική παραγωγική 

διαδικασία μεταδίδει αξία σε ένα πίνακα ἦ ένα γλυπτό, η οποία και εσωτερικεύεται στο {διο το 

έργο. 

Στα τέλη του 19” αιώνα, σημειώθηκε η επανάσταση της οριακής θεωρίας, η οποία 

υποκατέστησε τις θεωρίες κόστους παραγωγής σχετικά µε την αξία, µε ένα μοντέλο 

οικονοµικής συμπεριφοράς που στηρίζεται στην ατοµική ὠφελιμότητα. Οι ενος, Μεηρετ και 

Ἠλ/α]τας εἶδαν τα άτοµα και τις προτιμήσεις τους ὡς τα απόλυτα στοιχεία της ανταλλακτικής 

διαδικασίας και της καταναλωτικής συμπεριφοράς. 

Για τον Ώε ΟµποοΥ (189) υπάρχουν δύο δυνάµεις της αξίας, η χρησιμότητα και η 

δυσκολία απόκτησης. Ἡ πρώτη είναι θετική αξία διότι εκφράζει το συνολικό όφελος και την 

επιθυμία απόκτησης. Ἡ δεύτερη είναι αρνητική διότι αναφέρεται στο κόστος παραγωγής και 

την αντίσταση στην επιθυµία απόκτησης. Σ6 κάθε περίπτῶση αγαθού, µπορεί να ισχύσει µόνο 

µία δύναμη. Σε περιπτώσεις σπανιότητας θα επικρατήσει η χρησιμότητα, ενώ σε περίπτωση 

απόλυτου μονοπωλίου, όπου διαμορφώνεται η μέγιστη δυνατή τιµή την οποία είναι πρόθυμος 

να πληρώσει ο αγοραστής προκειµένου να αποκτήσει το αγαθό, επικρατεί θετική αξία που 

οδηγείται σε ακρότητες. 

Όμως η ιδέα της χρησιμότητας δεν ήταν καινούρια. Ο Βεπίμαπι είχε χρησιμοποιήσει τον 

όρο χρησιμότητα αρχικά για την περιγραφή τῶν εσωτερικών στοιχείων ενός προϊόντος, το 

οποίο παράγει όφελος, πλεονέκτημα, ευχαρίστηση, καλό ἡ ευτυχία. Αργότερα, µετέβαλλε το 

νόηµα του όρου προς την έννοια της ευχαρίστησης σε συνδυασμό µε την κατανάλώση του 

προϊθγπος,.ς | 

Ἡ νεοκλασική οριακή ανάλυση παρείχε µια εξήγηση για τη διαμόρφωση τών τιµών στις 

. ανταγωνιστικές αγορές. Μέσα σε αυτό το μοντέλο, οἳ τιµές αποτελούν τα µέσα µε τα οποία οἱ 

αγορές συντονίζουν τις πολλαπλές εκτιμήσεις τῶν ατομικών παραγόντων σε ένα σύστημα, 

επιβάλοντας ένα πλαίσιο για την οµαδοποίηση τῶν διαφορετικών ανθρώπινων επιθυμιών. 

Όμως, αμφισβητείται το γεγονός ότι οἱ τιµές της αγοράς είναι ο τέλειος δείκτης που εκφράζει 

την αξία. Σπάνια οι τιµές είναι ανεπηρέαστες από προσωρινές µεταβολές, ενώ παράλληλα δεν 

εκφράζουν την υπεραξία που απολαμβάνουν οι καταναλὠτές ενός προϊόντος. Ἐπομένως, στην 

καλύτερη περίπτωση. οι τιµές είναι ένας δείκτης της αξίας αλλά όχι απαραιτήτως ο πιο 

αντιπροσωπευτικός, ενώ η θεωρία τὼν τιµών συμβάλει στη θεωρία τῆς αξίας στα οικονομικά 

και δεν την αντικαθιστά. . 
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Ἐπομένῶς, µέσα από την προαναφερόµενη ανάλυση προκύπτουν δύο βασικά 

συμπεράσματα. Πρώτον, η έλλειψη συστηματικής θεωρητικής ερμηνείας της διαμόρφωσης 

τῶν τιµών κατά την περίοδο της αγοράς οδήγησε στην περιορισμένη µελέτη των πραγματικών 

διαδικασιών αποτίμησης. Δεύτερον, υπάρχει µια ρηχή ερμηνεία της συµµετοχής της 

ανθρώπινης συμπεριφοράς, η οποία εκφράστηκε µέσω τῆς επιθυμίας για πλούτο.:., 

Οι οικονομολόγοι γενικά κάνουν το λάθος να μελετούν την αξία στην ανταλλαγή κάτω 

από ασυνήθιστες συνθήκες. Αναφέρονται σε πολιτιστικές δράστηριότητες και έργα τέχνης 

γνωστών καλλιτεχνών. Φυσικά η θεωρία πρέπει να εφαρµόζεται και σε αυτές τις περιπτώσεις. 

Οι γενικοί νόμοι της αγοράς πρέπει να εφαρμόζονται στην αγορά όπου υπάρχει ένας 

αγοραστής, ένας παραγωγός, ένα προϊόν και απαιτείται ένα λεπτό για τη διεξαγωγή της 

ανταλλαγής. Όμως σύμφωνα µε τοὺς νόμους της λογικής, πρώτα μελετάμε τις γενικές 

περιπτώσεις και µετά τις ειδικές και όχι το αντίστροφο. 

Στην περίπτῶση τῶν µη αναπαραγόµενων ή σπάνιων αγαθών, όπως τα σπάνια αγάλματα 

ἡ οι πίνακες, απαιτείται µια διαφορετική ερμηνεία της αξίας. Με δεδομένη την ποσότητα, τη 

διαµόρφῶση τῶν τιµών εντός μονοπώλιακών συνθηκών και την ὑπαρξη ανταγωνισμού µόνο 

στη µεριά τῶν αγοραστών, η αξία εξαρτάται από τις προτιμήσεις και τις εισοδηματικές 

δυνατότητες τῶν τελευταίων. Ἡ εν λόγω αξία ερμηνεύεται µέσω τῶν δυνάμεων τῆς προσφοράς 

και ζήτησης, ὁπῶς και στην περίπτῶση τῶν μακροχρόνιων αξιών. 

Κατά τον 1επΚίΠ, σε µια δεδομένη αγορά και σε µια συγκεκριμένη στιγµή, οἱ δυνάµεις 

της προσφοράς και ζήτησης θα έχουν διαμορφωθεί στην αντίληψη τῶν παραγώγών και 

καταναλωτών. Όμως σε μακροχρόνιο επίπεδο, ο καθορισμός του ύψους τῶν καμπυλών τῆς 

προσφοράς και ζήτησης δεν είναι εὐκολο να προσδιοριστεί. Η τιµή τους βασίζεται στην 

επιθυµία τῶν ανθρώπων να πληρώσουν για αυτόν τον πίνακα και τα µέσα που διαθέτει για την 

αγορά του. Σύμφῶνα µε τους νόµους της ζήτησης, η τιµή ενός αγαθού µετρά την τελική 

ὠφελιμότητα του αγαθού για τον κάθε αγοραστή, δηλαδή την αξία χρήσης αυτού του αγαθού 

για τον αγοραστή. Όσο πιο μεγάλος είναι ο αριθµός των πινάκων τόσο μικρότερος θα είναι ο 

ανταγὠνισµός μεταξύ τῶν αγοραστών και τόσο πιο µικρή θα είναι και η τιµή που µετρά της 

αξία τους. Στη συγκεκριμένη περίπτωση όπου η προσφορά είναι δεδομένη, η τιµή καθορίζεται 

µόνο από τη χρησιμότητα του αγαθού. Ἐπομένως, η ζήτηση είναι ο μόνος καθοριστικός 

παράγοντας της αξίας (ΜαιςΠαΙ1., 1579). 35 

Παρά τις δυσκολίες αποδοχής τῶν τιµών ὡς οικονομική αξία των αγαθών και υπηρεσιών, 

οι οικονομολόγοι δεν έχουν άλλη επιλογή παρά να χρησιμοποιήσουν αυτή τη μέθοδο. 
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7.5.1 Οικονομική Αξιολόγηση Πολιτιστικών Αγαθών και Υπηρεσιών 

Αρχικά, πρέπει να γίνει µια διάκριση µεταξύ των πολιτιστικών προϊόντων που 

λειτουργούν ὥς ιδιωτικά αγαθά, για τα οποία υπάρχουν αγοραίες τιµές, και αυτών που 

λειτουργούν ὡς δημόσια αγαθά, για τα οποία δεν υπάρχουν τιµές. Από την άλλη, πολλά 

πολιτιστικά αγαθά έχουν τόσο δηµόσια όσο και ιδιωτικά χαρακτηριστικά. Για παράδειγµα, 

ένας πίνακας του ὙάΠ (96Η, µπορεί να αγοραστεί και να πουληθεί ὡς ένα καλλιτεχνικό 

αντικείµενο. του οποίου τα χαρακτηριστικά ενός ιδιωτικού αγαθού προκύπτουν µόνο για 

αυτούς που το κατόχουν ή το βλέπουν. Ταυτόχρονα, ὣς στοιχείο της ιστορίας της τέχνης, ο 

πίνακας λειτουργεί ὡς δημόσιο αγαθό για τους ιστορικούς, τους οπαδούς της τέχνης και το 

ευρύ κοινό ὃν 

Σε µια Ιδιωτική αγορά, η οποία αναζητεί την ισορροπία, η δυνατότητα της τιμής να 

εκφράζει έναν πραγµατικό δείκτη αξίας είναι περιορισμένη για κάθε αγαθό. Από την πλευρά 

της ζήτησης, καθοριστικός παράγοντας είναι η προτίμηση του καταναλωτή, η οποία 

επηρεάζεται απὀ το χρόνο και τις εµπειρίες που τον συνοδεύουν. Η πολιτιστική κατανάλωση 

µπορεί να θεωρηθεί ως µια διαδικασία συνεισφοράς τόσο στη σηµερινή ικανοποίηση όσο και 

τη συγκέντρῶση γνώσης και εμπειρίας, που οδηγεί σε μελλοντική κατανάλωση. Ἠπομένως, η 

ζήτηση δύναται να επηρεάσει την τιµή. . 

Από την πλευρά της προσφοράς, οι καθιερωμένες συνθήκες διαμόρφωσης των τιµών στις 

ανταγῶνιστικές αγορές δεν ισχύον απαραιτήτως και στις αγορές τῶν πολιτιστικών αγαθών. Οι 

παραγωγοί και ειδικότερα οι καλλιτέχνες µπορεί να στοχεύουν στη μεγιστοποίηση του 

κόρδους και η αναμενώμενη τιµή µπορεί να διαδραματίσει μικρό ρόλο στις αποφάσεις σχετικά 

µε τη διανοµή τῶν πόρων. 

Παρά ταύτα. στις περισσότερες εμπειρικές συνθήκες, όταν είναι απαραίτητη η 

αποτίμηση της οικονοµικής αξίας ενός ιδιωτικού πολιτιστικού αγαθού, η αγοραία τιµή 

πιθανών να είναι ο µόνος διαθέσιμος δείκτης. Συνεπώς, έχει σημειωθεί σηµαντική προσπάθεια 

για τη συγκέντρῶση εκτιμήσεων σχετικά µε την αξία διάφορων πολιτιστικών αγαθών και 

υπηρεσιών. Για παράδειγµα, οι τιµές στην αγορά τέχνης συνεχώς παρακολουθούνται και η 

συνολική αξία των πωλήσεων σε κάθε περίοδο θεώρείται ὡς δείκτης του οικονομικού 

μεγέθους της αγοράς. Όι στατιστικές εμπορίου µπορεί να χρησιμοποιηθούν ὣς µέσα 

αξιολόγησης της οικονοµικής αξίας τῶν διεθνών ροών τῶν πολιτιστικών αγαθών, όπως τα 

δικαιώµατα μουσικής, οἱ ταινίες, τα τηλεοπτικά προγράµµατα κ.ά. Η οικονομική επίδραση των 
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πολιτιστικών οργανισμών στις τοπικές, περιφερειακές και εθνικές οικονομίες εκτιμάται σε 

σχέση µε τις τιµές της αγοράς και το μέγεθος της παραγόµενης εκροής (π.χ. έσοδα από 

εισιτήρια σε θέατρα, σε μουσεία, γκαλερΏ. Το μέγεθος του πολιτιστικού τοµέα και της 

συνεισφοράς του στην οικονομία υπολογίζεται σε πολλές χώρες µε το άθροισμα της 

προστιθέµενης αξία ή της συνολικής αξίας της εκροής. 

Στην περίπτωση τῶν δήµόσιων πολιτιστικών αγαθών, η εφαρµογή των καθιερωµένων 

διαδικασιών οικονοµικής μέτρησης είναι δύνατη. Σημαντική µεθοδολογική πρόοδος έχει 

σημειωθεί κατά τα τελευταία χρόνια σχετικά µε την αξιολόγηση µη απτών φαινομένων, τα 

οποία ζητούν οι καταναλωτές, όπως η περιβαλλοντική προστασία για την οποία 

χρησιμοποιήθηκαν τεχνικές, όπως η δειγµατολειπτική αξιολόγηση.ττν Αν και αυτή η μέθοδος. 

έχει εξελιχθεί τα τελευταία χρόνια. παραμένουν ορισμένες µεθοδολογικές δυσκολίες, που 

περιορίζουν τις περιπτώσεις αποδοχής των µετρήσεών τους Ως “πραγματική” οικονομική αξία. 

356 

7.5.2 Μέθοδος Αξιολόγησης Αντιπροσώωπευτικού Δείγματος 

Ἡ βασική μέθοδος για την εκτίμηση τῶν αξιών ύπαρξης, χρήσης και επιλογής εἶναι η 

αξιολόγησή αντιπροσωπευτικού δείγματος (6ΟΜΙΗΠΦΕΠί να[μαίοπ), η οποία υπάρχει ὡς όρος απὀ 

το 1947 απὀ τον Β.Ν. Οπαβογ-απίαρ.. Ο υπεύθυνος για τη διαμόρφωση του 

ερωτηµατολογίου διατυπώνει τις κατάλληλες ερωτήσεις για να μάθει πόσο είναι πρόθυµοι να 

πληρώσουν οι καταναλωτές για να διασφαλίσουν τη συνεχή προμήθεια κάποιου δημόσιου 

αγαθού. 

Αρχικά, η αντίληψη της αξίας ύπαρξης αναπτύχθηκε στα περιβαλλοντικά οικονομικά και 

η αξιολόγηση αντιπροσωπευτικού δείγματος χρησιμοποιήθηκε εκτενώς για τη µέτρηση της 

αξίας τῶν φυσικών πάρκων. Η πρὠτη χρήση της στον πολιτιστικό τοµέα έγινε στοὺς χώρους 

πολιτιστικής κληρονομιάς. Το κρίσιμο σηµείο της αξιολόγησης είναι η διατύπωση τῶν 

κατάλληλων ερωτημάτων για την απόσπαση αυτής της προθυµίας πληρωμής. Πρόκειται για 

ανοιχτά ερωτήματα (Ποιό είναι το μέγιστο ποσό που επιθυμείτε να πληρώσετε για αυτό το 

αγαθό;), δεσμευτικές ερωτήσεις (Θα πληρώνατε 5 Ευρώ για αυτό το πρόγραμµα;) ή φόρμες 

δημοψηφίσματος (Ἠ κυβέρνηση στοχεύει να υλοποιήσει το Ἀ πρόγραμμα. Η ετήσια 

φορολογική επιβάρυνσή σας θα αυξηθεί κατά Ύ. Θα ψηφίσετε υπέρ ἡ κατά;). η µορφή και η 
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σειρά µε την οποία διατυπώνονται οι ερωτήσεις καθορίζουν ουσιαστικά και τις απαντήσεις. 

Για να είναι αξιόπιστα τα αποτελέσµατα αυτής τῆς µεθόδου πρέπει να γίνεται σαφές στους 

ερωτώμενους ότι η παροχή χρημάτων Ύια πολιτιστικές δραστηριότητες συνεπάγεται 

λιγότερους πόρους για άλλες δράσεις και οι συνεντεύξεις πρέπει να υλοποιούνται σε 

προσωπικό επίπεδο. οἱ 

Στον πολιτιστικό τοµέα, για την εκτίμηση της αξίας που ορίζουν οι κάτοικοι µιας 

κοινότητας στις καλλιτεχνικές εκδηλώσεις και εκθέσεις, χρησιµοποιείται η δειγµατοληπτική 

αξιολόγηση, η οποία μέσῶ ερωτηματολογίῶν προς τα νοικοκυριά αποκαλύπτει την αξία που 

δίνουν σε δηµόσια αγαθά. Αυτή η αξιολόγηση και η σχετική επιθυµία να κάνουν δωρεές σε 

καλλιτεχνικούς οργανισμούς άµεσα ή µέσω της κυβέρνησής τους µπορεί να σηµειώθεί επειδή 

το κοινό αντιλαμβάνεται την αξία χρήσης, την αξία επιλογής και την αξία ὑπαρξης τῶν 

τεχνών. Τα άτοµα µπορεί να εκτιμούν την ύπαρξη των πολιτιστικών εκδηλώσεων επειδή 

συμμετέχουν σε αυτά, επιθυμούν να διατηρήσοὺν την επιλογή συµµετοχής σε αυτά ή απλώς 

αντιλαμβάνονται τα οφέλη τοῦ πολιτισμού και τῶν µορφών τέχνης, ακόµα και αν δε 

συμμετέχουν ον 

Ἡ πιο κοινή µορφή αξιολόγησης βρίσκεται εντός της αγοράς. Ἡ δειγµατοληπτική 

αξιολόγηση συχνά προσπαθεί να αξιολογήσει δημόσια αγαθά όταν δεν υπάρχουν οργανώµένες 

αγορές. Ἡ αξιολόγηση βασίζεται στις προτιμήσεις τῶν ατόμων, οι οποίες δεν μπορούν να 

γίνουν κατανοητές από τα υπόλοιπα µέλη της κοινωνίας. Λεν υπάρχει κάποιο στοιχείο δίκαιης 

αξιολόγησης πέρα από τις προτιμήσεις και τις επιθυμίες αυτών των µελών. Ἑπομένως, το 

σύστηµα τῶν τιμών αποτελεί ένα µέσο επικοινῶνίας μεταξύ τῶν µελών της κοινωνίας, 

εκφράζοντας την ένταση τῶν ατομικών προτιμήσεων µε την ποσοτικοποίηση τῶν πόρων που 

κάποιος είναι πρόθυμος να θυσιάσει για να αποκτήσει ένα αγαθό.» . 

Αυτή η μέθοδος δίνει εκτιμήσεις κυρίώς:ὃοι 

ν. για την επιθυµία πληρωμής τῶν ατόμων µε στόχο τη αποκατάσταση και συντήρηση 

ιστορικών - αρχαιολογικών χώρῶν µε έντονη πολιτιστική αξία, 

ν΄ για την επιθυμία πληρωμής τῶν ατόμων εναλλακτικών επιλογών για την αξιοποίηση 

αρχαιολογικών -- πολιτιστικών χώρων, 

ν. για το καταναλῶτικό πλεόνασμα που προκύπτει από τους επισκέπτες σε ιστορικούς 

χώρους, και 
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ΜΥ. για τις αξίες χρήσης και ύπαρξης, καθώς και της χρησιμότητας τῶν πολιτιστικών 

υποδομών. 

Ένα χαρακτηριστικό παράδειγµα δειγµατοληπτικής αξιολόγησης αποτελεί εκείνο ποὺ 

σημειώθηκε στο ΚεηίμοΚκυ των ΗΠΑ. το οποίο περιλάμβανε δύο έρευνες. Η πρώτη απεύθυνε 

ερωτηματολόγια σε ένα τυχαίο δείγµα νοικοκυριών του ΚοαπίΠοΚΥ, και η δεύτερη απεύθυνε 

ερωτηματολόγια σε δείγµα νοικοκυριών που χαρακτηρίζονταν καλλιτεχνικοί πατρώνες᾽.» 6 

Οι αρχικές ερωτήσεις αφορούσαν στην κατανάλωση τῶν νοικοκυριών για πολιτιστικά 

προϊόντα, καθώς και τη συµµετοχή τους σε παραστατικές τέχνες και εκθέσεις. Στη συνέχεια 

αφορούσαν στις χρηματικές ή σε είδος δῶρεές που έκαναν προς καλλιτεχνικούς οργανισμούς, 

καθώς και το χρόνο που αφιέρώναν σε πολιτιστικές δραστηριότητες και εξυπηρετήσεις. Τέλος, 

αφορούσαν στην ενηµέρωση για πολιτιστικά γεγονότα από τον τύπο, την τηλεόραση και το 

ραδιόφῶνο. Οι ερὠτήσεις κατηγοριοποιούσαν κάθε ερὠτώμενο σε χρήστη ἡἦ µη χρήστη τῶν 

τεχνών. Παράλληλα, προτάθηκαν τρία σενάρια δωρεών απὀ δημόσιους φορείς ή και τα ἴδια τα. - 

νοικοκυριά, και καλείται ο κάθε Ερωτώμενος να βαθµολογήσει τα σενάρια απὀ 1 έως 10, από 

το οποίο προκύπτει ποιοί θα πληρώσουν οπωσδήποτε και ποιοί είναι πιθανό να πληρώσουν. 

Τα. στοιχεία που προκύπτουν από κάθε έρευνα αναλύονται µε παραμµετρικές και µη 

τεχνικές. Όι µη παραμµετρικές τεχνικές επεξεργάζονται την επιθυμία πληρωμής του 

ερωτώμµενου µε στόχο να μελετήσουν το βαθµό που µπορεί να μεταβάλει το υφιστάμενο 

επίπεδο των καλλιτεχνικών εκδηλώσεων. Τα στοιχεία από τη δειγµατοληπτική αξιολόγηση 

εκφράζουν τις εκτιμήσεις τῶν ερωτώμενῶν σχετικά µε µια υποθετική αγορά παρά με 

παρατηρήσεις τῶν πραγματικών οικονοµικών μεταβολών, γεγονός που προκαλεί αμφιβολίες 

για το αν μελετάται η πραγματική καταναλωτική συμπεριφορά. Ένα πλεονέκτημα της µη 

παραµετρικής ανάλυσης τῶν στοιχείὼν της δειγµατοπηπτικής αξιολόγησης είναι η άµεση 

ανταπόκριση τῶν καταναλωτών στην τιµή. 303 

Ἡ παραµετρική ανάλυση παρουσιάζει τον τρόπο που η επιθυμία πληρωμής επηρεάζεται 

από τα χαρακτηριστικά τῶν νοικοκυριών. Ιδιαίτερο ενδιαφέρον παροὐσιάζουν δύο οµάδες 

χαρακτηριστικών. Η πρώτη περιλαμβάνει βασικά δημογραφικά στοιχεία, όπως το εισόδηµα 

του νοικοκυριού και την εκπαίδευση του κάθε ερωτώµενου. όπου αναμένεται ότι το 

ενδιαφέρον για τον αριθµό τῶν παραστατικών τεχνών θα αυξάνεται µε το εισόδηµα και την 

εκπαίδευση του νοικοκυριού. Η δεύτερη ομάδα χαρακτηριστικών αφορά στην εντατικότητα 

χρήσης των παραστατικών τεχνών και εκθέσεων από τα νοικοκυριά. Αναφέρεται στην 

επιτόπια παρακολούθηση τῶν πολιτιστικών γεγονότων αλλά και στην 'ἐμμεση” συμμετοχή, 
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µέσω ενημέρωσης για πολιτιστικά δρώμενα από εφημερίδες και περιοδικά και 

παρακολούθησή τους από την τηλεόραση ή το ραδιόφωνο. ὃν 

Ἡ επιθυμία πληρωμής για την αὔύξηση τῶν πολιτιστικών δρωµένων ή τη διατἠρησή τους, 

αναμένεται να αυξηθεί απὀ την εντατικότητα χρήσης αυτών από το νοικοκυριό. Αυτή η 

επιθυµία µπορεί να μετρηθεί από την ακόλουθη εξίσωση: 

να ο ο  νφ 

όπου το ΤΡ (νήΠΙπρηεςς {ο ραΥ) δηλώνει την επιθυµία πληρωμής, το Χι είναι το εισόδηµα 

του νοικοκυριού, το Χ, είναι η μεταβλητή της εκπαίδευσης, το Χ. είναι η μεταβλητή για τη 

συμμετοχή του κοινού στις καλλιτεχνικές εκδηλώσεις και εκθέσεις και το Χ, είναι η 

μεταβλητή για την 'ἐμμεση᾽ χρήση των τεχνών. 

Ο. δείκτης της επιθυμίας πληρωμής εκφράζει τη µέση αξία που θέτει το δείγµα τῶν 

νοικοκυριών του ΚεπίποΚΥ για τις πολιτιστικές δραστηριότητες και µπορεί να χρησιµοποιηθεί 

για την εκτίμηση ενός συνολικού δείκτη εθνικής επιθυµίας πληρωμής για αυτές τις 

"δραστηριότητες. 

Τα αποτελέσµατα της εν λόγω δειγµατοληπτικής έρευνας απέδειξαν ότι η επιθυμία 

πληρωμής ήταν από 3 έως 13 φορές υψηλότερη ανάµεσα στα νοικοκυριά που θεωρούνται 

ἱπατρώνες της τέχνης) απ᾿ ότι στο σύνολο τῶν νοικοκυριών. Ειδικότερα, η επιθυµία πληρωμής 

αυξήθηκε πρώτον µε τον αριθµό τῶν παραστατικών τεχνών στις οποίες συμμετείχαν τα µέλη 

του νοικοκυριού, δεύτερον µε το εισόδηµα του νοικοκυριού που δαπανάται για πολατιστικές 

δραστηριότητες και τρίτον µε την έμμεση) χρήση αυτών τῶν δραστηριοτήτων. 

Συμπερασματικά, η μέθοδος της δειγµατοληπτικής αξιολόγησης αποδείχτηκε αποτελεσματική 

για την ανάλυση τῶν τεχνών. 

"Όταν οι ερωτώµενοι δεν όχουν αγοραστική εμπειρία ενός αγαθού, δεν μπορούν να 

απαντήσουν σε ερωτήσεις όπως ποιά είναι η μέγιστη τιµή που θα είναι πρόθυμοι να 

πληρώσουν για ένα αγαθό Υ. Γι αυτό χρησιμοποιήθηκε η µορφή της διχοτόµου επιλογής, µε 

τη δηµιουργία µιας τυπικής ερώτησης, όπως αν θα-ήταν πρόθυμοι να πληρώσουν ΕΧ για το 

αγαθό Υ (ναι ἡ όχι). Στη συνέχεια διατυπώνεται µια δεύτερη ερώτηση διχοτόµου επιλογής: 

ν΄. µευψηλότερη προσφορά τιµής αν ο ερωτώµενος απάντησε θετικά ἠ 

Υ.. µε χαμηλότερη προσφορά τιμής αν απάντησε αρνητικά. 

Μια εναλλακτική μέθοδος ερωτήσεων είναι η επαναλαμβανόμενη προσφορά τιµής, 

αρχίζοντας από χαμηλά επίπεδα τιµών, τα οποία σχεδόν όλοι οι ερωτώμενοι θα είναι πρόθυμοι 

  

264 Ἐτὶς ΤΠποπήρδοἨ, Μετκ Βετσευ, ἄἱοππ Ῥ]οπιαμίςί, 5ίενεη ΑΙεπ, 2002 
κ.α. νύπης, 2002 

176  



να πληρώσουν. Με τη χρήση αυτής τῆς μεθόδου, δίνεται η δυνατότητα να αποκαλυφθεί η 

καμπύλη ζήτησης για ένα αγαθό µε περισσότερη λεπτομέρεια, επιτρέποντας µια περισσότερο 

ακριβή εκτίμηση της τιμής που µεγιστοποιεί τα έσοδα από την κατανάλωση ενός πολιτιστικού 

αγαθού. Ουσιαστικά εντοπίζει τη μέγιστη τιµή που είναι πρόθυµος να πληρώσει ο 

καταναλωτής, υπολογίζοντας παράλληλα το πλήρες καταναλωτικό πλεόνασμα. Το αρνητικό 

αυτής τῆς μεθόδου είναι ότι απαιτείται αρκετός χρόνος Ύια τη συμπλήρωση του 

θρωτηµατολογίου. 366 

:Ἡ μέθοδος αυτή χρησιμοποιήθηκε για την περιοχή Ῥοποο ἆἱ Οαροάϊπιοπίο, µια µεγάλη 

έκταση, 134 εκταρίων, στα βόρεια της Νάπολης. Το ῬΏορδοο θεωρείται ένα πολιτιστικό προϊόν, 

διότι περιλαμβάνει ένα πάρκο ιστορικών κτηρίῶν και τοπίων, και ένα περιβαλλοντικό αγαθό, 

διότι περιλαμβάνει αξιόλογα φυσικά τοπία. Από το 1990, σχεδιάζεται µια στρατηγική 

αποκατάστασης και συντήρησης της περιοχής. Δεδομένου ότι η είσοδος είναι ελεύθερη, 

αποφασίστηκε η χρήση αυτής της μεθόδου έτσι ώστε να Οριστεί µια τιµή εισόδου, η οποία θα 

μπορέσει να συμβάλει στη συντήρηση του χώρου. 

Ἡ τιµή που µεγιστοποιεί τα έσοδα καθορίστηκε από την καμπύλη ζήτησης για επισκέψεις 

στο Ῥοδοο, η οποία καθορίστηκε από την επαναλαμβανόμενη προσφορά τιμής στη 

δειγµατοληπτική αξιολόγηση. Οι συνεντεύξεις µε τους επισκέπτες έγιναν στις δύο εισόδους 

της περιοχής, κατά τους καλοκαιρινούς µήνες του 1999. Οι προσφερόµενες τιµές κυμαίνονταν 

ανάµεσα σε 1.000 και 16.000 λιρέτες. Ἡ έρευνα έδειξε ότι οἵ ερωτώμενοι (494 στο σύνολο) 

αναγνώρισαν τη χρησιμότητα ύπαρξης εισιτηρίου για την είσοδο στο Βοροο. 

Ἡ χρέωση της εισόδου υπολογίζεται ότι θα δημιουργήσει κόστος λειτουργίας 221 

εκατομμύρια λαρέτες, το οποίο περιλαμβάνει το κόστος δύο εργαζόμενων στις δύο εισόδους 

για επτά «ημέρες την εβδομάδα, για 52 εβδομάδες το χρόνο, από τις 08.00 το πρωί μέχρι τις 

20.00 το βράδι. Σε αυτό το κόστος περιλαμβάνονται και έξι υπάλληλοι που θα αναπληρώνουν 

τους προηγούμενους σε περιόδους διακοπών, σαββατοκύριακων και ασθενείας. Επίσης, 

υπάρχει ένα μικρότερο κόστος τύπῶσης των εισιτηρίων, παροχής τους στα ταµεία και 

κατάθεσης τῶν εσόδων στην τράπεζα. 

Μέσα απὀ αυτήν την έρευνα προέκυψε ότι η τιµή που µεγιστοποιεί τα έσοδα, µε την 

προὐπόθεση ότι παραμένει ίδια για όλους τους επισκέπτες, είναι 5.131 λιρέτες ανά επίσκεψη. 

Ἡ τιµή αυτή συνεπάγεται µείωση τῶν επισκεπτών από 243.313 σε 104.225. Τα συνολικά 

έσοδα από αυτές τις επισκέψεις υπολογίζονται στα 534.778 εκατομμύρια λιρέτες ετησίῶς, τα 

οποία είναι 2.4 φορές περισσότερα από τα προαναφερόµενα κόστη λειτουργίας, ενώ τα 
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συνολικά έσοδα ανέρχονται στα 313,778 εκατομμύρια λαρέτες. Η απαλλαγή τῆς εισόδου όσων 

είναι άνω των 60 ετών ἡ και των φοιτητών, θα αυξήσει τις επισκέψεις σὲ 150.805 ανά έτος, 

αλλά θα μειώσει τα έσοδα µόνο στο ποσό των 503.836 εκατομμυρίῶν λιρετών, αποφέροντας 

ετήσια όσοδα 282.936 εκατομμυρίῶν λιρετών. 267 

Ἡ αποτελεσµατικότητα της δειγµατοληπτικής αξιολόγησης αμφισβητείται όμως σε 

σημαντικό βαθµό, διότι ακόµα και αν καταφόρει να υπολογίσει την επιθυµία πληρωμής, 

υπάρχουν ορισμένα επιχειρήματα» 6δ πρυ υποστηρίζουν ότι είναι ένας ανεπαρκής ἤ 

ακατάλληλος δείκτης ερμηνείας της πολιτιστικής αξίας. 

ν΄ Οιάνθρωποι µπορεί να µη γνωρίζουν αρκετά για το πολιτιστικό περιεχόµενο ενός έργου 

ή να µην έχουν κάποιο όφελος απὀ αυτό, για να εκφράσουν µια προθυμία πληρώµής 

ανάλογη του πολιτιστικού τοὺς περιεχοµένου. Δε χρειάζεται όλοι οἱ καταναλωτές να 

είναι γνώστες ή ειδικοί της τέχνης για να μπορούν να εκφράζουν αξιόπιστες κρίσεις για 

την επιθυμία πληρωμής πολατιστικὠν προϊόντων. Αν όμως αυτή η ἕλλειψη 

πληροφόρησης είναι ένα ευρύ φαινόμενο, µπορεί να δημιουργήσει σημαντικές 

αμφιβολίες σχετικά µε τη χρήση των ατομικών προτιμήσεων ὡς τη βάση αποτίμησης της 

πολιτιστικής αξίας του αντικειμένου ή της διαδικασίας. 

ν΄ Κάποια χαρακτηριστικά της πολιτιστικής αξίας αδυνατούν να εκφραστούν σε όρους 

προτιμήσεων, π.χ. µεταξύ της επιλογής δύο ποιοτικά ἴδιων αλλά μορφολογικά 

διαφορετικών έργων τέχνης. 

ν΄ Τέλος, υπάρχουν περιπτώσεις, όπῶς η εθνική ταυτότητα, όπου η αξία µιας πολιτιστικής 

εμπειρίας οφείλεται στο ότι το άτοµο είναι µέλος µιας ομάδας. Αυτά τα οφέλη υπάρχουν 

εντός µιας συλλογικής έννοιας, εξαρτώµενα από την ύπαρξη της ομάδας και είναι 

αδύνατο να κατανεμηθούν ξεχωριστά σε Κάθε µέλος της ομάδας. ε αυτήν την 

περίπτωση, το σύνολο της ατομικής επιθυμίας για πληρωμή µπορεί να είναι ανεπαρκής 

ένδειξη της πολιτιστικής αξίας αυτής τῆς εμπειρίας. 

Ἡ μέθοδος της δειγµατοληπτικής αξιολόγησης βασίζεται σε ένα οικονομικό μοντέλο, 

όπου οι αποφάσεις λαμβάνονται απὀ ορθολογικά άτοµα, τα οποία αποσκοπούν στη 

μεγιστοποίηση της ὠφελιμότητάς τους. ΤΊνεται η υπόθεση ότι οι προτιμήσεις μεταξύ αγαθών 

είναι λογικές, ότι τα άτοµα είναι οι καλύτεροι κριτές της ευημερίας τους, ότι κάθε άτοµο έχει 

ίδιο βάρος στο σύνολο τῶν προτιμήσεων και ότι στόχος της κοινωνικής ευημερίας είναι µόνο 

ἴη ευημερία των µελών της κοινωνίας. Σε αυτό το μοντέλο, η διάκριση μεταξύ ιδιωτικών 

αγαθών και δημόσιων αγαθών καθώς και το γεγονός ότι η ανταλλαγή µέσα από τις διαδικασίες 
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της αγοράς είναι ο κατάλληλος τρόπος για την καλύτερη κατανομή τῶν πόρων, αποτελούν 

βασικές αποδοχές του. 

Ἡ δειγματοληπτική αξιολόγηση δέχεται ότι η ζήτηση τῶν καταναλωτών για αγαθά που 

προτιμούν µπορεί να μετρηθεί απὀ την ποσότητα τῶν άλλων αγαθών που είναι πρόθυμοι να 

εγκαταλείψουν για να αποκτήσουν µια µονάδα του επιθυμητού αγαθού. Ακόμα όµως και αν 

γίνει αποδεκτό το εν λόγώ οικονομικό μοντέλο, υπάρχει το πρόβλημα της πληροφόρησης ή 

κυρίως της άγνοιας σχετικά µε την επιθυμία πληρωμής για πολιτιστικά αγαθά. Ένα ξεχωριστό 

χαρακτηριστικό αυτών τῶν αγαθών είναι ότι η δηµιουργία προτίµησης για αυτά απαιτεί χρόνο, 

δεδομένου ότι θεωρούνται εμπειρικά ή εθιστικά αγαθά, όπου η ζήτηση είναι σωρευτική και 

επομένως δυναµικά ασταθής. Σε αυτήν την περίπτώση, η δειγµατοληπτική αξιολόγηση δε θα 

μπορέσει να παρέχει αξιόλογες εκτιμήσεις επιθυµίας πληρωμής για. πολιτιστικά αγαθά. 

Ανεξαρτήτως όµως αυτού, η εν λόγω μέθοδος θα συνεχίσει να εφαρμόζεται, παρά τις τεχνικές 

αδυναμίες που παρουσιάζει, µέχρι να ανακαλυφθεί µια νέα μέθοδος, ικανή να την 

αντικαταστήσει. 

7.5.3 Άλλες Μέθοδοι Αξιολόγησης 

Μια µακρά παράδοση της πολιτιστικής σκέψης θεωρεί ότι η αληθινή αξία ενός έργου 

τέχνης εντοπίζεται σε εσωτερικευµένα στοιχεία αισθητικής, καλλιτεχνικής ή ευρύτερης 

πολιτιστικής αξίας που κατέχει. Όμως, η µεταμοντέρνα περίοδος, ενώ έδῶσε έµφαση σε µια 

πιο διευρυμένη έννοια της αξίας, απέτυχε να διατυπώσει µια ικανοποιητική μέθοδο, µε την 

οποία η αξία θα μπορούσε να υπολογιστεί. | 

Μερικές μέθοδοι αξιολόγησης, που προκύπτουν από τις κοινωνικές καὶ ανθρωπιστικές 

επιστήµες Και μπορούν εν µόρει να αποτιµήσουν κάποια χαρακτηριστικά της πολατιστικής 

αξίας, είναι οι ακόλουθες: 370 

ΜΥ... Χαρτογράφηση: Ένα πρώτο στάδιο µπορεί να είναι η άµεση, συναφή ανάλυση του 

αντικειμένου µελέτης, περιλαμβάνοντας «φυσική, γεωγραφική, κοινώνική, 

ανθρωπολογική και άλλα είδη χαρτογράφησης για να υπάρξει ένα συνολικό πλαίσιο, 

µέσω του οποίου θα µπορεί να γίνει αποτίμηση κάθε χαρακτηριστικού της πολατιστικής 

αξίας. 

ν΄. Ακαθόριστη περιγραφή: Αναφέρεται σε ένα µέσο δυερµηνευτικής περιγραφής ενός 

πολιτιστικού αντικειμένου, περιβάλλοντος ἡ διαδικασίας, που εκλογικεύει ανεξήγητα 
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φαινόμενα. εκθέτοντας τα πολιτιστικά συστήµατα κλπ. στη δουλειά, και εμβαθύνει 

στην κατανόηση του περιεχοµένου και της σημασίας της παρατηρούµεμης 

συμπεριφοράς. 

ν΄ Ὑποκειμενική ανάλυση: Σε αυτήν την περίπτωση, χρησιμοποιούνται διάφορες τεχνικός, 

όπως κοινώνικές μελέτες, ψυχομετρικός υπολογισμός κ.ά.. µε στόχο την αποτίμηση 

κυρίως κοινωνικών και πνευματικών στοιχείῶν της πολιτιστικής αξίας. 

ν΄. Ανάλυση περιεχοµένου: Περιλαμβάνει μεθόδους που στοχεύουν στην αναγνώριση και 

κωδικοποίηση νοηµάτῶών, κατάλληλες για τη μέτρηση της συµβολικής αξίας του έργου. 

ν΄ Ειδικευµένη αποτίμηση: Αφορά στην παροχή κρίσεων για την αισθητική, ιστορική 

αξία και την αξία αυθεντικότητας, όπου συγκεκριµένα προσόντα, εκπαίδευση και 

εμπειρία µπορεί να οδηγήσουν σε µ]α ειδικευµένη αξιολόγηση. 

7.5.4 Δυσκολίες Μέτρησης 

Ένας βασικός λόγος αποτυχίας προσδιορισμού της αξίας τῶν πολιτιστικών αγαθών 

αποτελεί η δυσκολία καθορισμού µιας διαχώριστικής γραμμής μεταξύ των καλλιτεχνικών και 

µη τομέων. Μια δυσκολία δημιουργίας αυτής τῆς γραμμής οφείλεται στο γεγονός ότι κάποια 

έργα τέχνης επιτελούν άλλο σκοπό σε σχέση µε τα μηνύματα που παρέχουν. Για παράδειγµα, ο 

καθεδρικός ναός του Αγίου Πέτρου στη Ῥώμηῃ αποτελεί, κατά την άποψη πολλών, ένα έργο 

τέχνης. όµως στην ουσία είναι ένα ιερός χώρος Ύια µια συγκεκριμένη χρήση. Γενικότερα 

υπάρχει ένα καλλιτεχνικό περιεχόµενο σε αρκετά αντικείµενα της καθημερινότητάς µας, ενώ 

αντίθετα υπάρχουν έργα τέχνης που έχουν μόνο διακοσμητικό ρόλο, χωρίς απαραιτήτως 

αισθητική αξία ὃν 

Αυτές οι περιπτώσεις δυσχεραίνουν τη διαδικασία μέτρησης. Π.χ. στην περίπτωση τῶν 

εκκλησιών, αν και είναι δυνατό να απομονώσουµε κάποιες αγιογραφίες για καλλιτεχνική 

αξιολόγηση, δε γίνεται να σημειωθεί το ίδιο για ολόκληρο το κτήριο. Συνήθῶς, οι δαπάνες για 

τη συντήρηση καλλιτεχνικών μνημείων περιλαμβάνονται στο πλαίσιο της καλλιτεχνικής 

παραγῶγής και κατανάλώσης, όµως μόνο ένα μικρό τµήµα αυτών τῶν δαπανών αφορά στο 

Καλλιτεχνικό περιεχόµενο των μνημείων. Από την άλλη, επικρατεί η άποψη ότι οι 

δραστηριότητες τέχνης διαφέρουν σηµαντικά απὀ τις καλλιτεχνικές. Τια παράδειγµα, πολλοί 

αναφέρουν ότι υπάρχει υψηλό περιεχόµενο τέχνης σε µια Γεια ή σε όνα ένδυμα του 

Ψαἱεπίπο. Ένας σημαντικός αριθµός καλλιτεχνών εργάζεται σε µη καλλιτεχνικούς κλάδους 
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και δεν υπάρχει πρακτικά κανένας τρόπος ἐνταξής τους ἡ του εισοδήµατός τους στον Κλάδο 

τῶν τεχνών. 

Όσον αφορά στις στατιστικές δυσκολίες, δηλαδή αυτές που προκύπτουν από την έλλειψη 

πληροφόρησης, προκύπτουν τρεις. Η πρώτη αφορά στην ερασιτεχνική πλευρά τῆς πρακτικής 

τῶν τεχνών. Σχρδόν σε κάθε µορφή τέχνης, οι ερασιτέχνες ξεπερνούν τους επαγγελματίες. 

Ίσως η καλύτερη μέθοδος μέτρησης τῆς προσφοράς τους είναι µέσω εργασιών σχετικά µε την 

αξιοποίηση του ελεύθερου χρόνου. Βέβαια το ενδιαφέρον συγκεντρώνεται περισσότερο στον 

επαγγελματικό τοµέα παρά στον ερασιτεχνικό. Γι αὐτό το λόγο υπάρχει έλλειψη στοιχείων. 

Κατά τον Βτορίο, η οικονομική αξία τῶν ερασιτεχνικών δραστηριοτήτων είναι µεγαλύτερη 

από την αντίστοιχη τῶν επαγγελματικών, δεδομένου ότι οι ερασιτέχνες ποὺ είναι περισσότεροι 

από τους επαγγελματίες και ανήκουν συνῄθῶς στις µεσαίες -- ανώτερες ειδοηµατικές οµάδες, 

παράγουν μεγαλύτερο συνολικό προϊόν από τους επαγγελματίες. 

Ἡ δεύτερη δυσκολία σχετίζεται µε το καλλιτεχνικό κεφαλαιουχικό απόθεµα που έχει 

συσσῶρευτεί µε τους αιώνες. Όπως σε κάθε οικονομικό τοµέα, οι τέχνες µπορεί να 

υπολογιστούν µε βάση το κεφάλαιο και τις ροές που δημιουργούν. Για παράδειγµα, οἱ ροές 

υπηρεσιών που προκύπτουν από την ύπαρξη έργων τέχνης, θα έπρεπε να συμπεριλαμβάνονται 

στο ΑΕΠΙ, όπως ισχύει µε τις ροές από την ενοικίαση κατοικίας. Όμως σε πολλές χώρες δεν 

υπάρχει οκτίµηση του καλλιτεχνικού κεφαλαιουχικού αποθέµατός τους. Αντιθέτως, όταν 

γίνεται προσπάθεια εκτίμησης της αξίας ενός έργου τέχνης, απλώς αναφέρεται ὡς ανεκτίμητη. 

Ἡ τελευταία δυσκολία έγκειται στο σύνθετο χαρακτήρα τῶν καλλιτεχνικών 

δραστηριοτήτων. Στους εθνικούς λογαριασμούς δεν υπάρχει τοµέας των τεχνών και αυτό 

ισχύει γιατί τα Καλλιτεχνικά αγαθά περιλαμβάνονται στο δευτερογενή τοµέα, ενώ οι 

καλλιτεχνικές υπηρεσίες στον τριτογενή. Μερικές από αυτές τις υπηρεσίες πωλούνται στην 

αγορά και μπορούν να εκτιμηθούν µε βάση το κόστος τους. Σήμερα, η οικονομική αποτίμηση 

τοῦ πολιτιστικού τοµέα γίνεται μέσω τῆς σύγκρισης ΑΕΠ σε τιµές αγοράς και του συνολικού 

αριθμού εργαζομένων στον τοµέα, καθώς αυτά τα μεγέθη εκφράζουν καλύτερα τη 

µακροοικονοµική δραστηριότητα µιας συλλογικής αντίληψης και χρησιμοποιούνται για τη 

μέτρηση του επιπέδου ευημερίας και οικονοµικής ανάπτυξης. 

  

273 Ὑπατίᾳα Τκαβοί (ατοία, Υοἰαπάα Εοιπαπάςζ, {οδό 11119 Ζοῇο, 2003 
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ΣΥΜΠΕΡΑΣΜΑΤΑ 

«Τίποτα δεν εἶναι τόσο δύσκολο σε ένα ποίήµα 

όσο ἤ αρχή, εκτός ἴσως από το τέλος.» 

([ιογα ΒΥΥΟΠ, [2ο «μα, 1521) 

Στη σύγχρονη δυτική κοινωνία, οι περισσότεροι άνθρωποι έχουν συνδυάσει την 

επαγγελματική εργασία µε µια δυσάρεστη υποχρέωση, απαραίτητη για την απόκτηση 

οικονοµικών πόρων. Ἡ εργασία συνήθως παραλληλίζεται µε µια μονότονη δραστηριότητα που 

δεν αξιοποιεί τη δημιουργική ικανότητα κάθε ανθρώπου στο βαθµό που αυτός επιθυμεί. 

Ἡ παρακολούθηση καλλιτεχνικών δραστηριοτήτων και η κατανάλωση. πολιτιστικών 

προϊόντων αποτελεί µια ευχάριστη πολυποίκιλη ενασχόληση, η οποία ικανοποιεί όλα τα µέλη 

Ὄτηῆς κοινωνίας εξαιτίας του ότι καλύπτονται όλες οι προτιμήσεις, Η επιθυµία συνδυασμού της 

καλλιτεχνικής δημιουργίας µε την αὐξηση τῶν εισοδημάτων Και η έντονη προβολή που 

δόχονται ορισμένοι καλλιτέχνες είναι ορισμένα από τα βασικότερα Κίνητρα που οδήγησαν στη 

δηµιουργία θέσεων εργασίας στο χώρο του πολιτισμού. Από την άλλη. η άµεση ανταπόκριση | 

του κοινού στην ανερχόμενη πολιτιστική αγορά, που εκφράζεται µέσω ζήτησης, κατανάλωσης 

και κατ επέκταση δαπάνης, αποτελεί µια εξασφάλιση της επιτυχίας αυτής της αγοράς. 

Ἐπομένως, γίνεται σαφές ότι η µελέτη της πολιτιστικής πολιτικής δεν έγινε µε στόχο την 

προστασία της εθνικής ταυτότητας και τῶν πολιτιστικών χαρακτηριστικών που την αποτελούν. 

από την απειλή της παγκοσμιοποίησης, αλλά κυρίως εξαιτίας του οικονομικού κέρδους που 

συναπεγόταν η ορθή εκμετάλλευσή της. 

Ἡ εμπορευματοποίηση του πολιτισμού αλλά και η απόκτηση πολιτιστικού χαρακτήρα 

από την αγορά δημιουργούν νέες ευκαιρίες στον οικονομικό τοµέα. Το γεγονός ότι ο τρόπος 

ζωής αλλά και οι καταναλωτικές συνήθειες αποκτούν συνεχώς πολιτιστικό περιεχόµενο 

µπορεί να μεταφραστεί και ὡς αύξηση της σημασίας της αισθητικής στην καθημερινή ζωή των 

ατόμων, δηλαδή προκύπτει ένα νέο εἶδος πολιτιστικής προώθησης. Το σημαντικότερο 

αναμφισβήτητα µέσο για αυτήν την προώθηση αποτελεί η τεχνολογία και ειδικότερα τα µέσα 

καταναλωτών. Όμως, η αντιμετώπιση τῶν πολιτιστικών βιομηχανιών και προϊόντων 

παραμένει ένα ευαίσθητο ζήτημα, δεδομένου ότι ακόµα και οι ορισμοί τους λαμβάνονται 

υπόψη µε επιφυλακτικότητα ὡς προς την πληρότητά τους. 
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Παρά ταύτα. οι πολιτιστικές βιομηχανίες αποκτούν όλο και µεγαλύτερο καταναλωτικό 

κοινό, ισχυροποιώντας τη θέση τους στην οικονομία. Η ιδιαιτέρως ευνοϊκή θέση των λίγων 

διάσηµῶν καλλιτεχνών δημιουργεί νέα πρότυπα στην κοινωνία, νέους επαγγελματικούς 

ορίζοντες και µια Όπερ-προσφορά εργασίας εντός του πολιτιστικού κλάδου. Ἡ πολιτιστική 

αγορά επεκτείνεται τόσο απὀ τη µεριά τῶν παραγωγών όσο και τῶν καταναλωτών. Οι 

επιχειρηματίες καλούνται πλέον να μελετήσουν τις συνθήκες επιρροής της ζήτησης για 

πολιτιστικά προϊόντα και να εφαρμόσουν τις κατάλληλες στρατηγικές για τη διαμόρφώση 

αυτής τῆς ζήτησης στο βαθµό που θα αποφέρει τα κόρδη που επιθυμούν. 

Ἡ ιδιαιτερότητα της πολιτιστικής αγοράς απαιτεί προσεκτική μεταχείριση και ὡς προς 

τον υπολογισμό της αξίας που παράγει. Ὑπάρχει ο κίνδυνος εκτίμησης και μέτρησης τῆς 

παραγωγής τῆς τέχνης και τοῦ πολιτισμού, µόνο µέσω µικροοικονοµικών εργαλείων 

βραχυχρόνιου χαρακτήρα. Η αξία τῶν πολιτιστικών προϊόντων µπορεί να εκτιμηθεί 

αποτελεσματικότερα σε μακροχρόνιο επίπεδο, ενώ η αιτιολόγηση αυτής δεν µπορεί να 

οφείλεται µόνο σε οικονομικές παραµέρους. Η αξία του πολιτιστικού πλούτου µιας περιοχής 

καθορίζει το συγκριτικό της πλεονέκτημα έναντι άλλων περιοχών, που Ὀπερτερούν σε 

διαφορετικούς κλάδους παραγωγής, δημιουργώντας συνθήκες ισορροπίας μεταξύ τους σε 

όρους ανταγώὠνισμού. Από την άλλη, ο σύνθετος χαρακτήρας του πολιτιστικού προϊόντος 

αποτελεί µια πρόκληση μέτρησης για τους οικονομολόγους, οι οποίοι καλούνται να εισάγουν 

για πρώτη φορά μεταβλητές ποιότητας στις στατιστικές τους σχέσεις, µια δυσκολία που στο 

παρελθόν την απέφευγαν για λόγους απλούστευσης. Στα οικονομικά του πολιτισμού, αυτή 

ακριβώς η εξαίρεση είναι το διακριτό χαρακτηριστικό τοὺς, το οποίο οι οικονομολόγοι είτε θα 

προσπαθήσουν να το μελετήσουν και να το αναλύσουν επαρκώς είτε δε θα ασχοληθούν 

καθόλου µε το συγκεκριµένο τοµέα τῶν οικονοµικών. 

δν Ἡ πρόσφατη ανάδυση τῶν οικονοµικών του πολιτισμού υποδηλώνει την ανάγκη 

σηµειώσης πολλών ακόµα ερευνών και μελετών σε αυτό το νέο τοµέα για να μπορέσει να 

ολοκληρωθεί όστω σε θεωρητικό επίπεδο. Ἡ αποδοχή αυτής της νέας κατηγορίας τῶν 

οικονοµικών από όλο και περισσότερους οικονομολόγους και η συνεχής επέκταση των 

πολιτιστικών βιομηχανιών επιβεβαιώνουν τη σταδιακή ανάπτυξη της οικονοµικής σημασίας 

«του πολιτισμού τόσο σε επιστημονικό όσο και σε πολιτικό επίπεδο. Απαιτείται ο κατάλληλος 

συνδυασμός τῶν οικονοµικών δεδοµένων µε επιστημονικά πεδία, ὁπῶς είναι η κοινωνιολογία 

και η ψυχολογία, επιστήµες που μπορούν να ερμηνεύσουν τη συμπεριφορά του καταναλώτή 

απέναντι στην αγορά της τέχνης. 

Ὑπάρχει ένα ευρύ πεδίο ερευνών που πρέπει να καλυφθεί, ενώ η συγκέντρωση τῶν 

απαραίτητων στατιστικών στοιχείῶν αποτελεί µία από τις βασικότερες πρωταρχικές ενέργειες 
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που κάθε κράτος καλείται να αναλάβει για τη διεκπεραίῶση μετρήσεων, τη διατύπώση 

συμπερασμάτων και τη διαµόρφωση κατάλληλων πολιτιστικών πολιτικών. Οι τελευταίες είναι 

ὑπεφθύνες για ένα διττό ρόλο, την οικονομική ανάπτυξη και την προστασία της εθνικής 

πολιτιστικής ταυτότητας. Σε αυτό το σηµείο πρέπει να αναφερθεί ότι οι πολιτιστικές πολιτικός 

δεν αποτελούν πανάκεια για την αντιμετώπιση τῶν προβληµάτῶν µιας περιοχής, αλλά είναι 

ένα µέσο µε το οποίο μπορεί να επιτευχθεί ανάπτυξη σε τοπικό ή και εθνικό επίπεδο, µετά από 

κατάλληλο σχεδιασμό. 

ο Καθώς οι πολιτικοί αναζητούν νέες μεθόδους για να μπορέσουν να βελτιώσουν την 

εσὠτερικής οικονομική τους βάση, η εισαγωγή του πολιτιστικού τοµέα στις οικονομικές 

πολιτικές δημιουργεί ένα νέο πεδίο δράσης. Ἡ επιτυχημένη πορεία τῶν πολιτιστικών 

βιομηχανιών, όπὼς ο κινηματογράφος και η μουσική παραγωγή, σε συνδυασμό µε τη διεθνή 

απήχηση και τη σηµαντική συσσώρευση εσόδων, αποτελούν κλάδους παραγωγής που 

συγκεντρώνουν έντονο ενδιαφέρον αλλά και προοπτικές ανάπτυξης ακόµα και σε χώρες 

έντονων οικονοµικών αναταραχών. Η καλλιτεχνική δημουργία µπορεί να εκφραστεί σε κάθε 

χώρα. χωρίς ιδιαίτερο κόστος και µε σηµαντική επιτυχία, πλεονέκτημα που διαθέτουν 

ελάχιστοι κλάδοι παραγωγής. 
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Κάθε µία από τις προαναφερόμενες πηγές, κινητοποιείται µε διαφορετικούς μηχανισμούς και 

στρέφεται προς διαφορετικά είδη πολιτιστικών δραστηριοτήτων, ανάλογα µε τα επιδιωκόµενα 

. 2 
συμφέροντα.ὁ 

4.4.2 Ανθρώπινοι Πόροι 

Κατά το 17’ και 15” αιώνα, όταν οι τέχνες και τα γράμματα άρχισαν να προσφέρουν 

δυνατότητες επαγγελματικής σταδιοδρομίας, προέκυψαν περισσότερο ευρείς επαγγελματικές 

οµάδες από τους συγγραφείς και τους καλλιτέχνες. Το άτοµο που κάνει την αληθινή εργασία, 

προσθέτοντας καλλιτεχνική σημασία και ακεραιτότητα σε ένα έργο, είναι ο καλλατόχνης, τον 

οποίο εξυπηρετούν οι υπόλοιποι συμμετέχοντες στην παραγὠγή του έργου. Οι τελευταίοι 

είναι εξειδικευµένοι στη συγκεκριμένη εργασία που καλούνται να υλοποιήσουν. Συνήθως 

υπάρχει Όπερ-προσφορά ανθρώπῶν για να αναλάβουν ρόλους που απαιτούν στοιχεία 

“καλλιτεχνικά” -- στο θέατρο είναι οἱ ηθοποιοί, οι συγγραφείς έργων και οἱ σκηνοθέτες -- και 

µικρή προσφορά ανθρώπων µε τοχνυκές δεξιότητες. Οι περισσότεροι επιθυμούν να γίνουν 

μεγάλοι μουσικοί παρά να επισκευάζουν μουσικά όργανα.-, Ανεξάρτητα όμως µε το τί 

επιθυμεί κανείς να γίνει, η πλειονότητα τῶν θέσεων εργασίας ποὺ πρέπει να καλύψουν οι 

πολιτιστικές βιομηχανίες, αφορούν στο τεχνικό και διοικητικό προσωπικό. Ειδικότερα, µόνο 

το 2506 περίπου των εργαζομένων σε αυτές τις βιομηχανίες είναι καλλιτέχνες. 

Σ8 ένα σηµαντικό βαθµό, τα µέλη ενός καλλιτεχνικού χώρου εκπαιδεύονται απὀ μόνοι 

τους, Μέσω αυτής της διαδικασίας, οι αρχάριοι εντάσσονται στις υφιστάμενες μεθόδους 

εργασίας, χρησιμοποιώντας ὡς οδηγούς τα διαθέσιµα έργα. Αν έχουν εκπαιδευτεί επιτυχώς, 

τότε μπορούν να αποτελέσουν το εργατικό δυναμικό παραγωγής έργων τέχνης. Για 

παράδειγµα. οι τσιγγάνοι μουσικοί δίνουν σε εξάχρονα αγόρια ένα μικρό βιολί και τα 

τοποθετούν στη µέση της ορχήστρας τους καθώς οι ίδιοι παίζουν. Τα αγόρια δεν έχουν καμία 

οδηγία και παίζουν ότι επιθυμούν καθώς η ορχήστρα συνεχίζει το κομμάτι της, καλύπτοντας 

ηχητικά τη μουσική τῶν αγοριών. Τα τελευταία προσπαθούν να ταιριάξουν αυτό που ακούν µε 

αυτό που παίζουν και σε σχετικά σύντομο χρόνο μαθαίνουν ένα τµήµα του κομματιού. Στην 

πορεία του χρόνου μαθαίνουν περισσότερα και μπορούν να ενταχθούν στην ορχήστρα.” . 

Πολλοί μαθαίνουν τις δεξιότητες ενός επαγγέλµατος πηγαίνοντας στις κατάλληλες 

σχολές. Ἡ συµµετοχή ενός ατόμου σε µια σχολή κινηματογράφου µπορεί να το εκπαιδεύσει σε 

  

3Ι3ΊςΕΓΙΕ, 2000 
314 Ἠονγαιά 5. Ῥοσκοτ, 1982 
315 Ἠονγατά 5. Βεεκοτ, 1992 

107  


